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Oz
Caligmanin kuramsal gergevesi; geleneksel okuryazarlik, medya,
medya okuryazarliginin tarihsel gelisimi ve bu alandaki alternatif
yaklasimlar tizerine yapilandirilmistir. Bu ¢aligma, dijital medya
okuryazarligini ve ozellikle Z kugagi tniversite 6grencilerinin
bu konudaki yeterlilik ve farkindalik diizeylerini incelemektedir.
Arastirmanin amaci, Z kusagina mensup tiniversite 6grencilerinin
dijital medya okuryazarligi diizeylerini ¢esitli degiskenler
dogrultusunda analiz etmektir. Dijital medya okuryazarlig: ile
kusak ozellikleri arasindaki iligki arastirmanin temel dinamigini
olugturmaktadir. Bu kapsamda Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi'nde 6grenim goren 602 6grenciye anket uygulanmis
ve katilimcilarin dijital medya okuryazarlik diizeyleri yas, cinsiyet,
kayitli olunan program, béliim, giinliik internet kullanim siiresi
ve dijital medya kullanim amaglar: gibi degiskenler ¢ercevesinde
degerlendirilmistir. Caligmanin bulgulari, katilimcilarin genel
dijjital medya okuryazarlik diizeylerinin orta ile yiiksek arasinda
degistigini ve dagilimin Olgegin tiim araligini kapsadigini
gostermektedir. Katilimcilarin dijital medyayr agirlikli olarak
eglence ve iletisim amagli kullandigi, buna karsilik elestirel
dretim vyeterliliklerinin diger boyutlara kiyasla gelistirilmesi
gerektigi ortaya konmustur. Ayrica dijital medya okuryazarliginin
alt boyutlar1 arasinda anlamli iligkiler saptanmig; 6zellikle
fonksiyonel tiiketim ile elestirel tiiketim ve fonksiyonel tiretim ile

elestirel tiretim arasinda gii¢lii baglantilar oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Okuryazarlik, Heti§im, Dijitallesme,
Yeni Medya Okuryazarligi, Z Kusag1

Abstract
The theoretical framework of the study is structured around
traditional literacy, media, the historical development of media
literacy, and alternative approachesin this field. This study examines
digital media literacy, with a particular focus on the competence
and awareness levels of Generation Z university students. The aim
of the research is to analyze the digital media literacy levels of
Generation Z university students in relation to various variables.
The relationship between digital media literacy and generational
characteristics constitutes the main dynamic of the study. Within
this scope, a survey was administered to 602 students studying
at Ankara Hac1 Bayram Veli University, and participants’ digital
media literacy levels were evaluated in terms of variables such
as age, gender, program of study, department, daily internet use
duration, and purposes of digital media use. The findings indicate
that participants’ overall digital media literacy levels range from
moderate to high and that the distribution covers the entire
scale range. While most participants primarily use digital media
for entertainment and communication purposes, their critical
production competencies need further development compared to
other dimensions. In addition, significant relationships were found
among the sub-dimensions of digital media literacy, particularly
strong associations between functional consumption and critical
consumption, as well as between functional production and critical

production.
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GIRIiS

Giintimiizde teknolojinin dijitallesmesi, toplumlarin giindelik yasamlarini kokli bir bigimde doniistiirmiistiir. Bu
doniisimiin etkileri 6zellikle bilgi iletisim teknolojileri alaninda agik¢a goriilmektedir. Bilginin islenmesi, depolanmasi
ve iletiminde yasanan gelismeler, bilgi teknolojilerinin (BT) toplumun neredeyse tiim alanlarinda uygulanmasina
zemin hazirlamistir (Webster, 1995: 8). Son yillarda medya ve iletisim alani, dijital platformlarin yiikselisi ve 6zellikle
geng kusaklarin etkilesimli dijital ortamlara yonelmesiyle birlikte derin doniisiimler gecirmistir. Bu degisimler, medya

okuryazarligi kavramlarinin ve ¢er¢evelerinin giiniimiiz medya tiiketim ve tiretim baglamlarina uyumlu bigimde yeniden

tanimlanmasini gerekli kilmistir (Alquaary vd., 2026: 2).

Bu teknolojik gelismelerin 6nemli bir yansimasi dijital medya platformlarinda dolagima giren enformasyonun elestirel
bir perspektifle degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir. Nitekim 21. yiizyilda dijital iletisim teknolojilerinin artan etkisi
bu teknolojilere maruz kalma siiresinin artmasi ve bireylerin bu araglar1 kullanma yeterliliklerindeki gelismeler, yeni
kugsaklarin dijital medya okuryazarlig1 diizeyinde ve medya ile etkilesim bi¢imlerinde 6nemli degisimlere yol agmustir.
Ozellikle geng bireyler, biyolojik, bilissel ve psikososyal faktérler nedeniyle medya etkilerine karst daha savunmasiz bir
konumdadir (Gordon vd., 2025: 2).

Medya teorisyenleri, dijitallesmenin bireyler ve toplumlar tizerindeki etkilerini farkli teorik yaklasimlar ¢ergevesinde
degerlendirmislerdir. Castellse (2007: 239) gore dijital ¢agda iletisim teknolojilerinin gecirmekte oldugu doniistim,
iletisim medyasinin erisimini toplumsal yasamin tiim alanlarina yaymakta, bu erisim ayn1 anda hem kiiresel hem yerel
hem genel hem 6zellestirilmis bir ag yapisi icinde siirekli degisen oriintiilerle gerceklesmektedir. Benzer sekilde van Dijk

(2006: 19), bu siireci “ag toplumu” kavramui tizerinden analiz etmektedir.

1990’l1yillarda ortaya ¢ikan merkezsiz ve ¢ok yonlii yeni medya sisteminin multimedya ¢aginin temelini olusturdugunu
vurgulayan Castells (2003: 442), 21. ytzyilda bilgi ve iletisim teknolojilerinin yayginlasmasinin topluma yeni bir
boyut kazandirdigini ifade eder. Internet, bu baglamda “ag toplumu” olarak tanimlanan yeni toplumsal yapinin temel
unsurlarindan biri haline gelmistir. van Dijk ise bilgi toplumunu faaliyetlerin ve siireglerin degisen dogasiyla tanimlarken,
ag toplumunu ise organizasyonel yapilar ve iletisim altyapilarindaki doniisiimler 1s181nda agiklar. Buna ek olarak Castells
(2005: 4) ag toplumunun iletisim aglarinin sinirlari agan kiiresel yapisini vurgulayarak, sinirlarin siliklestigi ve baglant:
temelli yeni bir toplumsal donemin basladigini ifade eder. Bu dogrultuda bilgisayar da dahil olmak tizere enformasyon ve
iletisim teknolojileri, meké4n ve zaman tizerindeki metalarin dolagimini hizlandirmada 6nemli bir rol oynamistir (Fuchs,
2021: 31). Ag temelli djjital medya ortamlarinin dinamik dogasi, bireylerin okuryazarlik anlayisinda da degisiklikleri

beraberinde getirmistir.

Ag temelli dijital medya ortamlarinin dinamik dogasi, bireylerin okuryazarlik anlayisinda da degisiklikleri
beraberinde getirmistir. Bu baglamda dijital okuryazarlik literatiiriinde kavramin farkli bi¢imlerde tanimlandig:
goriilmekte; arastirmacilarin dijital okuryazarliga iliskin iki temel yaklasimi benimsedigi ifade edilmektedir: ya cesitli
teknik becerilerin bir toplami olarak ya da teknoloji, biligsel ve sosyo-duygusal becerilerin birlesimi olarak ele alinmasi
(Livd., 2025: 2).

Geleneksel okuryazarlik kavrami medya okuryazarligi ardindan dijital medya okuryazarligina evrilerek yeni bir
boyut kazanmistir. Internet baglantili cihazlarin yayginlasmasi ve dijital platformlarin giindelik yasamla biitiinlegmesi
bireylerin medya igeriklerini iiretme, tiiketme, paylagma ve elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme yetkinligine sahip
olmasini zorunlu kilmistir. Bu dogrultuda dijital medya okuryazarhigini gelistirmeye yonelik miidahalelerin yalnizca
formal egitim ortamlarinda degil, ayn1 zamanda aile gibi gayri resmi ortamlarda da gerceklestirilebildigi goriilmektedir
(Eyal & Teleni-Harari, 2024: 10).
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Bu ¢aligmanin amaci, Z kusagina mensup iiniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerini gesitli
degiskenler acisindan incelemektir. Bu dogrultuda yas, cinsiyet, kayitli olunan program (6n lisans, lisans, lisansiisti),
okunan boliim, internet kullanim siiresi ve dijital medya kullanim amaci gibi degiskenler analiz edilmistir. Caliymada
nicel yontemlerden iliskisel tarama modeli kullanilmis ve veri toplama araci olarak anket teknigine bagvurulmustur.
Calismanin kuramsal temeli Chen ve arkadaglar1 (2011) tarafindan gelistirilen Unpacking New Media Literacy (Yeni
Medya Okuryazarligini Coziimlemek) ile Lin ve arkadaslarinin (2013) Understanding New Media Literacy: An Explorative
Theoretical Framework (Yeni Medya Okuryazarligint Anlamak: Kesifsel Bir Kuramsal Cergeve) baslikli calismalari tizerine
insa edilmistir. Dijital medya okuryazarlig: literatiirii, biiytik 6l¢iide bu teorik yaklasimlar gergevesinde sekillenmis ve

gelismistir.
1. TEORIK CERCEVE

21. yiizyilda teknolojide yasanan olaganiistii gelismeler, dijitallesme basta olmak {izere pek ¢ok yeniligi beraberinde
getirmistir. Dijitallesmenin yasamin hemen her alanina niifuz etmesi 6zellikle enformasyona erisim ve iletisim kurma
bicimlerinde koklii dontisiimlere zemin hazirlamistir. Chandler ve Fuchs’a (2021: 11) gore; dijital bilgi islem giintimiizde
her yerde mevcuttur ve kapitalizm, yonetisim, giindelik yasam, kiiltiir, egitim, refah ve bilim dahil giiniimiiz yasaminin
tiim yonlerini sekillendirmektedir. Bu doniisiimle birlikte dijital medya ortamlar1 hizla yayginlasmis bireylerin medyanin
isleyisini kavramalar1 ve igeriklerin alt metinlerini analiz edebilmeleri giderek daha 6nemli hile gelmistir. Dijitallesmenin
getirdigi yeni toplumsal diizen, dijital medya okuryazarligina yonelik akademik ilgiyi artirmig; bu kavram ¢ok boyutlu
yapisiyla giincel tartismalarin merkezine yerlesmistir. Nitekim dijital medya okuryazarligi, dijital doniisim stirecini

kavrayabilmek a¢isindan kilit bir isleve sahiptir.

Dijital medya okuryazarligina gegmeden once onun temel bilesenlerinden biri olan geleneksel okuryazarlik
kavramina yakindan bakmak yerinde olacaktir. Potter’a (2016: 56) gore okuryazarlik en yaygin anlamiyla bireyin yazili
metinleri okuyabilme yetisini ifade eder. Ancak basili materyaller disinda mesajlar1 iletmeye yonelik teknolojilerin
ortaya c¢ikmasiyla, okuryazarlik kavrami genislemis ve 20. yiizyilin ortalarindan itibaren gorsel-isitsel materyalleri
“okuma” yetisini de igerecek sekilde evrilmistir (Potter, 2016: 56; Livingstone, 2004: 1). Diger bir deyisle okuryazarlik,
artik konvansiyonel medya araglarindan gelen mesajlar1 da kapsayan bir anlam kazanmustir. Geleneksel medya araglari
olan gazete, radyo ve televizyon, cogunlukla bilgi aktarimini tek yonlii (monological) olarak saglamaktadir. Bahse konu
ortamlar bireyleri okuyucu, dinleyici ve izleyici olarak konumlandirmakta ve onlar1 pasif birer aliciya indirgemektedir.

Dolayisiyla kullanicilarin (tiiketici) igerik tiretimi izerinde herhangi bir hakimiyeti bulunmamaktadar.

Ureticiler ve tiiketiciler arasindaki iletisim imkanlarini artirmay: basaran 21. yiizyil dijital medyasi, geleneksel
medyanin yerini almistir (Laughey, 2010: 157). Ote yandan geleneksel medyanin tek yonlii pasif yapisina karsin dijital
medyada bireyin konumu belirgin bicimde degismistir. Bunun temelinde dijital medyanin bilgisayar ve internet aglarina
dayaly, interaktif dogasi yer almaktadir. Dijital teknolojinin hizli ve siirekli gelisimi bireylerin dijital ortamlarda gorevleri
yerine getirebilmek ve problemleri ¢ozebilmek igin giderek artan gesitlilikte teknik, bilissel ve sosyolojik becerilere
ihtiya¢ duymalarina neden olmaktadir (Eshet-Alkalai, 2004: 93). Bu baglamda djjital ortamlar; etkilesim, tiretim, tiikketim
ve dagitim gibi gesitli unsurlar1 i¢inde barindiran kapsamli bir yapiya sahiptir. Boylece dijital medya, tek yonlii mesaj

iletiminden farkl: olarak cift yonli (feedback) ve geri bildirimli iletisim olanag: sunmaktadir.

Dijital medyanin bu etkilesimsel dogasi bilginin (enformasyon) iretim, tiiketim ve paylasim sekillerini de
doniistirmistiir. Bu dontisiimiin bir sonucu olarak kullanicilar, salt icerik tiiketici degil, ayn1 zamanda igerik tiretici
ve paylasimci olarak aktif katilim saglayan aktorlerdir. Kullanicilarin direttigi bu igerikler “kullanici tiirevli igerik” veya
“kullanici tarafindan yaratilan igerik” olarak ifade edilmektedir. Bu igerikler, 6rnegin video paylasim aglarina yiiklenen

gorsel-isitsel dgelerden tutun da bir djjital oyun arayiizeyine yapilan yamadan, ¢evrim i¢i haber sitelerine yapilan okur
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yorumlarindan, birer web giinliigii olan blog iiretimine degin ¢ok ¢esitli yeni metinlerden meydana gelebilmektedir
(Binark ve Loker, 2011: 10).

Dijital ¢agin yarattig1 imkanlar medya okuryazarligi kavramina farkli bir perspektif kazandirmistir. Bu dogrultuda
New Media Consortium (Yeni Medya Arastirma Konsorsiyumu), yeni/dijital medya okuryazarliginy; isitsel, gorsel ve
dijital okuryazarligin kesisiminde yer alan bir yetkinlik ve beceri seti olarak tanimlamaktadir. Bu tanim gériintiilerin
ve seslerin giictinii anlamak, bu giicii tanimak ve kullanmak, dijital medyay1 doniistiirmek ve bigimlendirmek, igerikleri
yaygin bir sekilde dagitmak ve kolayca yeni formlara uyarlamak gibi becerileri kapsamaktadir (2005: 2). Bu gercevede
dijital medya okuryazarligs; film, televizyon, basili medya, radyo, ¢evrim i¢i ve mobil medya gibi iletisim teknolojilerinin
sundugu yazili olmayan modlara ve bu medyalar arasindaki artan yakinsamaya 6zel odaklanmaktadir (akt. Dezuanni,
2015:4). Ancak dijital medya okuryazarligini yalnizca teknik becerilere indirgemek, giizel yaziy: (el yazis1) kompozisyonla
karistirmak kadar yanlis bir yaklasim olur. Zira teknolojiler o kadar hizli degismektedir ki, bireylerin mutlaka bilmesi

gereken belirli teknolojileri ya da teknikleri kodlamak neredeyse imkansiz hale gelmistir (Jenkins vd., 2006: 20).

Dijital medya okuryazarlig1 teknik becerilerin yani sira sosyal, kiiltiirel ve politik unsurlar1 da kapsayan ¢ok yonlii
bir yeterlilik alanidir. Bu gergevede Lee ve arkadaglar1 (2015: 85), dijital medya okuryazarliginin medya igerigine erisim,
analiz, degerlendirme, elestiri, titketim, iiretim ve katilim gibi temel siire¢ becerilerini kapsayan ¢ok boyutlu bir yeterlilik
alani olarak tanimlar. Benzer sekilde Chen ve arkadaslar: (2011: 85), dijital/yeni medya okuryazarligini “tiiketim” ile
“prosumerlik” (iretici-tiiketici) arasinda bir siireklilik olarak kavramsallagtirmaktadir. Bu baglamda medya tiiketimi
okuryazarligy, bireylerin medya iletilerine erigsebilme ve bu iletileri belirli diizeylerde kullanabilme yetenegini ifade eder.
Ne var ki medya tiiketimi yeterlilikleri sadece igeriklere ulasmakla sinirli kalmayup, veriyi elestirel bicimde isleyebilme,
sentezleme ve degerlendirme gibi {ist diizey yeterliliklerini de icermektedir. Diger yandan medya prosumerligi (iiretici-
titketici) okuryazarligy, bireylerin sadece igerik tiiketicisi olmakla kalmayip ayni zamanda medya igeriklerini tiretebilme
ve paylasabilme yetkinligini ifade eder. Bu siiregten hareketle dijital medya okuryazarlig, titketim odakli bir yapidan hem
tretimi hem de titketimi kapsayan “prosumer” kavramiyla tanigmistir. Bu yaklagim, dijital medya okuryazarligini hem

tiretici hem de tiiketici perspektiflerinden ele almakta ve iki temel boyutta incelemektedir: Fonksiyonel ve elestirel.

Chen ve digerleri (2011: 86), fonksiyonel ve elestirel medya okuryazarligi kavramlarini genigletmek amaciyla
fonksiyonel medya okuryazarligini bireyin medya araglarini ve igeriklerini kullanma ile metinsel anlam tiretme siireci
olarak ele almaktadir. Bu medya igeriklerine erisimi, medya mesajlarinin kelime diizeyinde anlagilmasini, medya
araglarinin kullanilmasini ve icerik {iretimini kapsamaktadir. Ote yandan elegtirel medya okuryazarhigi ise medyay1
analiz etme, degerlendirme ve elestirme siireglerini ifade etmektedir. Bu iki temel bileseni harmanlayan Lin ve arkadaslar1
(2013: 162), dijital medya okuryazarligini dort alt boyutta siniflandirmislardir. Bunlar fonksiyonel tiiketim (FT), elestirel
tilketim (ET), fonksiyonel iiretim (FU), elestirel iiretimdir (EU). Fonksiyonel tiiketim (FT) boyutu, bireylerin medya
igeriklerine erigme, iletilen mesaji anlama ve metinsel anlamlari kavrama becerisi olarak tanimlanirken; elestirel titketim
(ET) boyutu ise medya igeriklerini toplumsal, ekonomik, politik ve kiiltiirel baglamlar i¢inde degerlendirme yetisini
kapsar. Bu kapsamda birey, medya mesajlarinin nasil insa edildigini, icerdigi toplumsal degerleri ve ideolojileri, iletinin
tasidig1 amaci kavrar; medyanin sosyo-Kkiiltiirel 6zelliklerini anlayarak medya mesajlarini elestirel bicimde degerlendirir.
Daha da énemlisi medya titketiminde giiglii bir muhakeme yetenegine sahiptir. Fonksiyonel iiretim (FU) boyutu,
bireylerin dijital medya ortamlarinda igerik olusturma ve bu ortamlara aktif katilim saglama becerilerine odaklanirken;
elestirel iiretim (EU) boyutu ise bireylerin medya iiretim siireglerine katilirken icerikleri toplumsal baglamlariyla birlikte

degerlendirebilme yetkinligini ifade eder.

Bu dort boyutun bireyler iizerindeki yansimalarini ortaya koymak bilhassa dijital medya ile birlikte dogan ve biiyiiyen

kusaklarin medya kullanim sekillerini anlamay1 gerekli kilmaktadir. Bu baglamda giiniimiizde bireylerin dijital medya
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ile olan iliskisini somutlagtirmak agisindan Prenskynin (2001) “dijital yerliler” kavrami dijital medya okuryazarlig
boyutlarinin kusak 6zelinde degerlendirilmesine katki saglamaktadir. Prensky (2001) giiniimiiz bireylerini “dijital
yerliler” (digital natives) olarak tanimlamaktadir; ¢iinkii bu kusak teknolojinin i¢ine dogmus, bilgisayar ve internetle
diinyaya geldikleri an itibariyla tanigmiglardir. Yasamlarinin tamamini bilgisayarlar, video oyunlari, dijital miizik ¢alarlar,
video kameralar, cep telefonlar: ve dijital ¢agin diger tiim oyuncak ve araglariyla cevrili bir sekilde gecirmislerdir.
Bilgisayar oyunlari, e-posta, internet, cep telefonlar: ve anlik mesajlasma onlarin hayatlarinin ayrilmaz parcalaridir.
Bu iletisim araglarini kullanim sekilleri 6nceki kusaklara benzememektedir. New Media Consortium’un (Yeni Medya
Konsorsiyumu) belirttigi tizere, internet bu kusak i¢in giiglii bir dengeleyici unsur islevi gormektedir; fikir, miizik, video ve
daha fazlasina aninda ve genis capl erisim saglamaktadir. Ote yandan, kitlesel medya giderek artan bir sekilde iceriklerini
diinya ¢apinda yayginlastiran biiyiik ¢ok uluslu sirketlerin kontroliine ge¢mistir. Bu durumun bir sonucu olarak 6zellikle

gelismis tilkelerde kiiltiirel degerler homojenlesmekte ve dil engelleri bityiik 6l¢iide asilmaktadir (2005: 2).

Tabletler, akill telefonlar (cep telefonu, medya oynatici, kamera ve internet erisimi gibi islevleri birlestiren cihazlar),
sosyal medya ve diiz ekran televizyonlar gibi ¢oklu ortam teknolojilerindeki gelismeler sayesinde Z Kusag1 gengleri,
her zaman baglantili bir diinyada etkilesim kurmaya ve iletisim kurmaya aligkin hale gelmistir (Turner, 2015: 104). Bu
cihazlar, geleneksel insan iletisimi, etkilesimi ve bilgiye erisim bigimlerinin yerini byiik 6l¢tide almistir. Kiiltiirel, sosyal,
ekonomik ya da politik agilardan farkli baglamlarda yasiyor olsalar da kiiresellesme ve teknolojilesmenin etkisiyle ortak
ozellikler ve ¢arpici benzerlikler tasimaya egilimlidirler (Panagiotou vd., 2022: 455). Bu ortak 6zelliklerinden bir digeri
ise dijital medya kullaniminin teknik boyutudur. Dijitallesmenin hakim oldugu bir dénemde dogan bu kusak, yeni bilgi
iletisim teknolojileriyle i¢ ige bitytimiistiir. Teknik yetkinliklerin yani sira Panagiotou ve arkadaglarinin (2022: 456)
belirttigi tizere Z Kusagi bireyleri dijital medya araglarini kullanma konusunda da 6nemli yeterliliklere sahiptirler. Hem
geleneksel medya hem de dijital medya iceriklerini biiyiik dl¢iide titketmelerine ragmen, her zaman aktif katilime1 ya da
igerik tireticisi degildirler. Medyay1 genellikle eglenmek, sosyal gevreleriyle baglant: kurmak, okul 6devlerini tamamlamak

gibi amaglarla kullanirken, yurttashk katilimi i¢in daha az siklikla kullanmaktadirlar.
2. METODOLOJI

Bu béliim, ¢alismanin ampirik yoniinii olusturmaktadir ve metodoloji ile bulgular ¢ergevesinde ele alinmaktadir. Saha
calismas: kapsaminda 642 iiniversite 6grencisinden veri toplanmistir. Caligmanin temel amaci, Z kusagina mensup
tiniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerini belirlemektir. Bu dogrultuda analizlerde ¢esitli demografik

ve bireysel degiskenler dikkate alinmistir. Elde edilen veriler, arastirmanin bulgularini ve sonuglarini ortaya koymaktadir.
2.1. Calismanin Amaci ve Onemi

21. yiizyilda web tabanli teknolojik araglarin giindelik yasama entegre edilmesi ve bir¢ok alanda yaygin kullanilmas:
toplumsal yagami koklii bir sekilde dontistiirmiistiir. Bu dontistim siirecinde iletisim mecralar1 da merkezi bir konuma
yerlesmis, dijital iletisim araglarinin etki alaninin giderek genislemesi ve dijital teknolojilerin yayginlagsmasi farkl
okuryazarlik tiirlerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamigtir. Bu baglamda dijital medya okuryazarligi, hem bu galismanin
oziini olusturmaktadir hem de bilgi ve iletisim teknolojilerindeki doniisiimiin merkezinde konumlanmaktadir.
Nitekim giiniimiizde bireylerin dijital medya okuryazarlig: yeterliliklerine sahip olmalar1 bir gereklilik héline gelmistir.
Bu calisma, Z kusagina mensup tiniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerini gesitli demografik
ve bireysel degiskenler acisindan incelemeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda ¢alisma, Z kusagina mensup {iniversite
ogrencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerini ayrintii bigimde analiz etmeyi ve alanyazina yenilik¢i bir katk:

sunmay1 hedeflemektedir. Caliymanin 6rneklemine 2000 yili ve sonrasinda dogmus 6grenciler dahil edilmistir.
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2.2. Calismanin Sorular1
Calismanin amaci dogrultusunda agagidaki sorulara yanit aranmigtir:

1. Z kusag1 o6grencilerinin dijital medya okuryazarliklar: diizeyleri; Fonksiyonel Tiiketim (FT), Elestirel Titketim (ET),
Fonksiyonel Uretim (FU) ve Elestirel Uretim (EU) boyutlar1 agisindan nasildir?

2. Z kusag1 6grencilerinin dijital medya okuryazarliginin fonksiyonel titketim, elestirel tiiketim, fonksiyonel iiretim ve

elestirel tiretim boyutlar1 arasinda anlaml bir farklilik var midir?

3.Z kusag 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeyleri; cinsiyet, yas, kayitli olduklari program, okuduklar1 béliim,

internet kullanim siiresi ve dijital medyay1 kullanim amaglarina gére anlamli bir farklilik gostermekte midir?
2.3. Calismanin Evren ve Orneklemi

Bu ¢aligma, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi evreninde, 2023-2024 egitim-dgretim yilinin giiz doneminde basit
rastgele orneklem yontemiyle 642 6grenci lizerinde gergeklestirilmistir. Rastgele 6rnekleme yontemi, evrendeki her
bireyin se¢ilme sansinin esit olmasini saglamasi nedeniyle tercih edilmistir. Bu yontem, evreni temsil eden bir 6rneklem
segilmesine olanak taniyarak, elde edilen bulgularin genellenmesini saglar (Creswell, 2017, s. 158). Caliymanin evreni,
Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi'nin 6n lisans, lisans ve lisansiistii programlarinda égrenim géren dgrencilerden
olusmakta olup evren ii¢ tabakada tasnif edilmis ve tabakali (katmanli) 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Tabakali
rastgele 6rnekleme yontemi, evrendeki birey ve nesnelerin dagiliminin belirli araliklarla degisiklik gosterdigi durumlarda
dizgeli (sistematik) rastgele ornekleme yonteminin sakincali olabilecegi kosullarda tercih edilmektedir (Aziz, 2014:
53). Calisma, Z kusagina odaklanmasi nedeniyle 6rnekleme yalnizca 2000 yili ve sonrasinda dogmus 6grenciler dahil
edilmistir. Veri toplama siirecinde lisansiistii diizeyde ankete katilan 6grenciler bulunmakla birlikte bu katilimcilar yas

kriterini karsilamadiklari i¢in analiz kapsami diginda birakilmistir.

Ankara Hacit Bayram Veli Universitesinin 2023-2024 egitim-ogretim yili giiz dénemine ait 6grenci sayilar1 ve

boliimleri asagida verilmistir:
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Tablo 1. AHBVU 2023-2024 Egitim- Ogretim Yili Ogrenci Sayilar1 ve Boliimleri

Enstitii/ Fakiilte/ Yiiksekokul Ogrenci Sayist %
Lisansiistii Egitim Enstittist 7597 24,71
Edebiyat Fakiiltesi 4416 14,36
Finansal Bilimler Fakiiltesi 189 0,61
Giizel Sanatlar Fakiiltesi 1040 3,38
Hukuk Fakiiltesi 1828 5,95
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi 6513 21,18
{lahiyat Fakiiltesi 489 1,59
Tletisim Fakiiltesi 1401 4,56
Polatli Fen Edebiyat Fakiiltesi 1159 3,77
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi 1286 4,18
Turizm Fakiiltesi 1747 5,68
Tapu Kadastro Yiiksekokulu 433 1,41
Yabanci Diller Yiiksekokul (Hazirlik) 788 2,56
Adalet Meslek Yiiksekokulu 299 0,97
Mutfak Sanatlar1 Meslek Yiiksekokulu 32 0,10
Polatli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu 1410 4,59
Polatli Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu (Pasif ) Ogrenci yok 0,00
Tiirk Miizigi Devlet Konservatuvari 248 0,81
Toplam Ogrenci Sayist 30746 100,00

Kaynak: AHBV Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanlig

Universite genelinde toplam 30.746 dgrenci bulunmaktadir. Ogrencilerin %24,71’i (n=7597) Lisansiistii Egitim
Enstitiisi'nde egitim gormekte olup, bu oran tiim fakiilte ve yiitksekokullar arasinda en yiiksek 6grenci dagilimini temsil
etmektedir. Bunu %21,18 (n=6513) ile Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi ve %14,36 (n=4416) ile Edebiyat Fakiiltesi takip
etmektedir. Diger 6nemli 6grenci gruplar: arasinda %5,95 (n=1828) ile Hukuk Fakiiltesi, %5,68 (n=1747) ile Turizm
Fakiiltesi ve %4,59 (n=1410) ile Polatli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu yer almaktadir. Giizel Sanatlar Fakiiltesi
(%3,38, n=1040) ve Polath Fen Edebiyat Fakiiltesi (%3,77, n=1159) gibi fakiiltelerdeki 6grenci dagilimlar: daha disiik
bir oranda seyretmektedir. En az 6grenciye sahip birimler ise Mutfak Sanatlar1 Meslek Yiiksekokulu (%0,10, n=32) ve
Tapu Kadastro Yiiksekokulu (%1,41, n=433) olarak dikkat cekmektedir. Ogrenci sayisi agisindan dengeli bir dagilim

goriilmekle birlikte bazi birimlerde belirgin yogunlasmalar mevcuttur.
2.4. Kapsam ve Sinirliliklar

Bu calisma Z kusagina mensup {iniversite dgrencilerinin yas, cinsiyet, egitim diizeyi (6n lisans, lisans, lisansiistii),
okuduklar1 boliim, internet kullanim siiresi ve dijital medyay1 kullanim amaglarina gore dijital medya okuryazarlig
diizeylerini incelemektedir. Caligma, Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi 6grencileriyle sinirlandirilmigtir. Caligmaya
696 6grenci katilmis, gecersiz veriler ¢ikarildiktan sonra 642 6grencinin verisi analize d4hil edilmistir. 2000 y1l1 6ncesinde
dogan 40 6grenci yas kriterine uymadigi i¢in ¢aligma dist birakilmis ve analizler 602 6grenci tizerinden yiirtitillmustir.

Veri toplama stireci 2023-2024 giiz doneminde 30 Eyliil ile 1 Kasim 2024 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.


https://www.hacibayram.edu.tr/edebiyat
https://www.hacibayram.edu.tr/fbf
https://www.hacibayram.edu.tr/gsf
https://www.hacibayram.edu.tr/hukuk
https://www.hacibayram.edu.tr/iibf
https://www.hacibayram.edu.tr/ilahiyat
https://www.hacibayram.edu.tr/ilet
https://www.hacibayram.edu.tr/polatlifef
https://www.hacibayram.edu.tr/turizm
https://www.hacibayram.edu.tr/tkyo
https://www.hacibayram.edu.tr/adalet
https://www.hacibayram.edu.tr/mutfaksanatlari
https://www.hacibayram.edu.tr/polatli-myo
https://www.hacibayram.edu.tr/polatliteknikmyo
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2.5. Calismanin Yontemi

Bu ¢aligma, Z kusagina mensup tniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerini ortaya koymas: ve
literatiire giincel veriler sunmasi bakimindan 6énem arz etmektedir. Arastirmanin temel amaci, Z kusag1 6grencilerinin
dijital medya okuryazarlik diizeylerini ¢esitli degiskenler agisindan incelemektir. Bu baglamda yas, cinsiyet, kayith
olduklar1 program (6n lisans, lisans, lisansiistii), okuduklar1 boliim, internet kullanim stireleri ve dijital medyay1 kullanim
amact gibi degiskenler ele alinmustir. Aragtirmanin 6zgiinliigiiniin ortaya konulabilmesi i¢in alanyazin derinlemesine
irdelenmistir. Evren ve 6rneklem secimi dogrultusunda aragtirma Ankara Haci Bayram Veli Universitesi'nde 2023-2024

egitim-ogretim yili giiz doneminde 6grenim goren Z kusag1 6grencileri tizerinde ytritilmustir.
2.5.1. Calismanin Modeli

Calismada, nicel arastirma modellerinden biri olan iliskisel tarama modeli kullanilmistir. Nicel arastirma, degiskenler
arasindaki iligkileri inceleyerek nesnel teorileri test etmeye yoneliktir ve genellikle sayisal veriler istatistiksel yontemlerle
analiz edilir (Creswell, 2009: 1). iligkisel tarama modeli, iki veya daha fazla nicel degiskenin hangi derecede iliskili
oldugunu tanimlar ve bu iliskiyi korelasyon katsayis1 kullanarak ortaya koymaktadir (Fraenkel vd., 2012: 331).

2.5.2. Veri Toplama Aragclar1

Caligmanin uygulama boliimiinde veriler, “Kisisel Bilgi Formu” ve Kog¢ ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen “Yeni
Medya Okuryazarligi Olgegi” ile toplanmugtir. Ogrencilerin dijital medya okuryazarlik diizeylerini 6lgmek amaciyla 42
soruluk ¢evrim igi bir anket hazirlanmigtir. Anket iki bolimden olusmaktadir: Birinci bolimde demografik 6zellikler,
dijital medyay1 kullanim amaglar1 ve internet kullanim siirelerine iliskin sorular; ikinci bolimde ise dijital medya

okuryazarligini 6lgen “Yeni Medya Okuryazarligi Olcegi” yer almaktadur.

Kisisel Bilgi Formu

Calismanin uygulama siirecinde, katilimcilarin demografik bilgilerini toplamak amaciyla arastirmaci tarafindan
hazirlanan “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir. Formda; yas, cinsiyet, kayith olunan program (6n lisans, lisans, lisansiistii),
boliim, internet kullanim siiresi ve dijital medyay1 kullanim amaci gibi sorular yer almistir. Veriler, Ankara Hac1 Bayram
Veli Universitesi dgrencilerine Google Forms araciligiyla génderilen ¢evrim ici anket yoluyla toplanmugtir. Anketler
sinif ortaminda uygulanmis ve arastirmaci tarafindan 6grencilere ¢aliyma hakkinda bilgilendirme yapilmistir. Katilim

tamamen goniilliilitk esasina dayali olarak gergeklestirilmistir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi

Internet temelli Web 2.0 ortaminda bireyler hem igerik iireticisi hem de tiiketicisi konumuna gelmistir. Bu dogrultuda,
arastirmanin kuramsal temelinde ayrintili bicimde ele alinan Lin vd. (2013)’nin kavramsal ¢ergevesine dayanan ve Kog
ve Barut (2016) tarafindan gelistirilen 4 boyutlu, 35 maddelik “Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢egi” kullanilmigtir. Olgegin
boyutlar: sirasiyla: 7 maddeden olusan “Fonksiyonel Tiiketim”, 11 maddeden olusan “Elestirel Tiiketim”, 7 maddeden
olusan “Fonksiyonel Uretim” ve 10 maddeden olusan “Elestirel Uretim’dir. Her madde 5’li Likert tipi (1: Kesinlikle
katilmiyorum - 5: Kesinlikle katiliyorum) olarak derecelendirilmistir. Ol¢egin giivenirligi Cronbach’s Alpha yéntemiyle
test edilmis, genel i¢ tutarlilik katsayis1 0.95 olarak hesaplanmistir. Alt boyutlara ait i¢ tutarlilik katsayilari ise sirasiyla:
Fonksiyonel Tiiketim 0.85, Elestirel Tiiketim 0.87, Fonksiyonel Uretim 0.89 ve Elegtirel Uretim 0.93 olarak bulunmustur.

2.5.3. Veri Analizi

Galigmada elde edilen veriler SPSS 27 programu ile analiz edilmistir. {lk olarak demografik degiskenlere iliskin frekans
(n) ve yiizde (%) dagilimlar1 hesaplanmistir. Olgeklere ait veriler i¢in ortalama, standart sapma, minimum ve maksimum

degerler sunulmustur. Degiskenlerin normal dagilima uygunlugu carpiklik ve basiklik katsayilariyla degerlendirilmis,
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-1.50 ile +1.50 araligindaki degerler normal dagilim kabul edilmistir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Varyans homojenligi
Levene testiyle test edilmistir. Yap1 gegerliligi i¢in agiklayici faktor analizi (AFA) yapilmis; uygunluk icin KMO ve
Bartlett kiiresellik testi kullanilmistir. AFAda temel bilesenler yontemi ve varimax rotasyon teknigi tercih edilmis, faktor
say1s1 ve madde uygunlugu 6zdeger >1, toplam agiklanan varyans >%50, faktor yiikii >0.45, madde binisikligi <0.10
gibi olgiitlere gore belirlenmistir. Yap1 gecerliligini desteklemek amaciyla AMOS programu ile dogrulayici faktor analizi
(DFA) yapilmis ve maximum likelihood yontemi kullanilmigstir. DFA sonuglar1 path diyagrami ve GFI, AGFI, CFI, NFI,
NNFI-TLL RMSEA, SRMR gibi uyum iyiligi indeksleriyle degerlendirilmistir. Olgegin giivenilirligi Cronbach’s Alpha
katsayist ile test edilmis, a > 0.60 degerleri yeterli giivenilirlik olarak kabul edilmistir (Kalayci, 2008). Gruplar aras fark
analizlerinde normal dagilima uygunluk durumuna gore bagimsiz 6rneklemler t-testi ve ANOVA testleri kullanilmus;
varyanslarin homojen dagilmadig1 durumlarda Welch testi, anlamli fark goriilen gruplarda ise Tukey veya Tamhane
testi uygulanmustir. Siirekli degiskenler arasindaki iliskiler Pearson korelasyon testi ile analiz edilmis ve tiim istatistiksel

degerlendirmelerde anlamlilik diizeyi p<0.05 olarak kabul edilmistir.
2.6. Bulgular

Bu boliimde Z kusagini temsil eden tiniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerine iliskin elde edilen
bulgulara yer verilmistir. Calismada katilimcilarin demografik 6zellikleri ile “Yeni Medya Okuryazarligi” 6lgeginden
elde edilen veriler analiz edilmistir. Calisma, Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesinde yiiriitiilmiis olup veri toplama
stirecinde ¢evrim i¢i anket yontemi kullanilmistir. Anket uygulamasindan 6nce arastirmacy, ilgili siniflar1 ziyaret ederek
ogrencilere ¢alismanin amaci, kapsami, katilim kogullar: ve veri giivenligi konularinda ayrintili bilgi vermistir. Katilimin
tamamen gonilliliik esasina dayandigr vurgulanmis ve katilimcilar, sorular1 yanitlamadan 6nce bu bilgilendirmeyi
okuduklarini ve anladiklarini onaylamislardir. Bilgilendirmenin ardindan 6grencilere bilgisayar veya mobil cihazlari
tizerinden erisebilecekleri ¢evrim i¢i anket baglantis1 paylasilmistir. Bu yontem, katilimcilarin anketi bilingli ve goniilli
bir sekilde tamamlamalarini temin etmek amaciyla uygulanmstir. Elde edilen bulgular, asagidaki tablolarda ayrintili

olarak sunulmustur.

Tablo 2. Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozelliklerine iliskin Frekans Dagilim Tablosu

Degisken Kategori n %
18 79 13,12
19 139 23,09
20 151 25,08
Yas 21 127 21,10
22 69 11,46
23 24 3,99
24 13 2,16
Cinsiyet Kadin 433 71,93
Erkek 169 28,07
Onlisans 6 1,00
Kayit Olunan Program .
Lisans 596 99,00
Edebiyat Fakiiltesi 224 37,2
[IBF 162 26,9
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi 16 2,7
Tapu ve Kadastro MYO 5 8
Fakiilte [letisim Fakiiltesi 54 9,0
Hukuk Fakiiltesi 124 20,6
Turizm Fakiiltesi 7 1,2
Adalet MYO 6 1,0
{lahiyat Fakiiltesi 4 7
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1-2 Saat 39 6,48
3-4 Saat 225 37,38
Internet Giinlitk Ortalama Siire 5-6 Saat 244 40,53
7-8 Saat 69 11,46
9-10 Saat 25 4,15
Eglence 341 56,64
Iletigim Kurma 150 24,92
Dijital Medya Kullanim Amag Bilgi Edinme 94 15,61
Ticaret 8 1,33
Diger 9 1,50

Caligmaya katilan toplam 602 katilimcinin sosyo-demografik ozellikleri incelendiginde, yas dagiliminda en biiyiik
grubu %25,08 (n=151) ile 20 yasindakiler olustururken, bunu %23,09 (n=139) ile 19 yasindakiler ve %21,10 (n=127) ile
21 yasindakiler takip etmektedir. Cinsiyet a¢isindan, katilimeilarin %71,93’t (n=433) kadin, %28,07’si (n=169) erkektir.
Kaydolunan program dagiliminda ise %99,00 (n=596) lisans 6grencilerinden, %1,00 (n=6) ise dnlisans 6grencilerinden
olusmaktadir. Fakiilte bazinda en fazla 6grenci %37,2 (n=224) ile Edebiyet fakiiltesinde, ardindan %26,9 (n=162) ile
[IBF’ de ve %20,60 (n=124) ile Hukuk Fakiiltesinde yer almaktadir. Giinliik internet kullanim siiresine bakildiginda,
katilimcilarin %40,53’t (n=244) giinde 5-6 saat, %37,38’i (n=225) 3-4 saat, %11,46s1 (n=69) ise 7-8 saat internet
kullanmaktadir. Dijital medya kullanim amaglarinda %56,64 (n=341) ile eglence ilk sirada yer alirken, bunu %24,92
(n=150) ile iletisim kurma ve %15,61 (n=94) ile bilgi edinme takip etmektedir. Ticaret (%1,33, n=8) ve diger amaglar
(%1,50, n=9) oldukea diisiik oranda tercih edilmistir. Bu veriler, katilimcilarin geng, kadin agirlikhi ve dijital medyay1

¢ogunlukla eglence amaciyla kullandigini gostermektedir.

Tablo 3. Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢egi Aciklayici Faktor ve Giivenilirlik Analizi Sonucu

Faktor Adi Soru Ifadesi Faktor Agirlig Cronbach's Alpha Faktor Agiklayiciligr (%)
ymodl 0,815
ymodo2 0,784
. ymod3 0,780
F‘?}g’l‘;‘d ymoo4 0,704 0,966 41,47
ymod5 0,829
ymodo6 0,816
ymoo7 0,882
ymoo8 0,877
ymod9 0,840
ymod10 0,789
ymoo11 0,838
ymoo12 0,858
Elestirel Tiiketim ymoo613 0,745 0,977 20,44
ymodo14 0,702
ymoo15 0,862
ymoo16 0,805
ymoo17 0,806
ymodo18 0,744
ymoo19 0,861
ymod620 0,782
ymoo21 0,855
Fonksiyonel yMo522 0,794 0,954 11,29
Uretim
ymodo23 0,846
ymoo24 0,861
ymoo25 0,893

10
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ymodo26 0,822
ymodo27 0,848
ymoo28 0,842
ymoo29 0,804
e ymod30 0,842
Elestirel Uretim B 0,955 8,01
ymoo31 0,829
ymoo32 0,808
ymoo33 0,742
ymoo34 0,737
ymod35 0,778
Toplam 0,989 81,21
KMO Gegerliligi 0,985
ki-kare 29429,1
Barlett
p 0,001*

Olgegin faktér yapisinin degerlendirilmesi icin KMO ve Bartlett’s Test uygulanmistir. KMO degeri 0,985 olarak
bulunmus ve oOlcekteki degiskenlerin faktdr analizi icin yeterli diizeyde oOrnekleme uygunluguna sahip oldugu
gosterilmistir. Bartlett’s Test sonucu ise x*= 29429,1, p=0,001 olarak hesaplanmis, bu da degiskenler arasinda anlaml
korelasyon oldugunu ve faktor analizi yapilabilecegini gostermektedir. Analiz sonucunda, 6lgegin toplamda 4 boyut
ve 81,21% agiklayicilik oranina sahip oldugu tespit edilmistir. Bu, 6l¢egin oldukea yiiksek bir agiklayicilik sundugunu
gostermektedir. Faktorler sirasiyla Fonksiyonel Tiiketim (%41,47), Elestirel Tiketim (%20,44), Fonksiyonel Uretim
(%11,29) ve Elestirel Uretim (%8,01) olarak adlandirilmistir.

Fonksiyonel Tiiketim faktorii, 7 madde (ymo61-ymo67) ile temsil edilmis olup, faktoér agirliklar1 0,704 ile 0,882
arasinda degismektedir. Cronbach’s Alpha degeri 0,966 ile oldukea yiiksektir ve bu faktoriin i¢ tutarhihiginin giiclii

oldugunu gostermektedir. Bu faktorii olusturan maddeler asagida sunulmaktadir:

Madde Kodu Madde

ymool Medyada ihtiyag duyulan bilgiye ulagmak i¢in arama motorlar: ve
veri tabanlarinin nasil kullanacagimi bilirim.

ymoo2 Medyadaki yenilikleri ve degisiklikleri takip edebilme noktasinda
iylyim.

ymoo3 Bilgiye ulagmada farkli medya ortamlarini kullanmak benim igin
kolaydr.

ymoo4 Medyada sunulan agik ve gizli mesajlarin farkina varabilirim.

ymodo5 Medyada siddet ve baski unsuru iceren mesajlar: tespit edebilirim.

ymoo6 Medya igeriklerinin politik, ekonomik ve sosyal boyutlarin
anlayabilirim.

ymodo7 Medya tizerinde farkli fikir ve diigiinceleri tespit edebilirim.

Elestirel Tiiketim faktorii, 11 madde (ymo68-ymoo18) igermekte ve faktor agirliklar: 0,702 ile 0,877 arasinda yer
almaktadir. Bu faktor i¢in Cronbach’s Alpha degeri 0,977 bulunmus ve i¢ tutarliliginin mitkemmel oldugu tespit edilmistir.

Bu kapsamda faktorii olusturan maddeler agagida sunulmaktadir:

11
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Madde Kodu

Ymoo8

Ymod9

Ymoo10

Ymoo11

Ymoo12

Ymoo13

Ymoo14

Ymodo15

Ymodl6

Ymoo617

Ymoo618

Madde

Medya igeriklerinin bilgilenme, iletisim, eglenme vb. amag ve
islevlerini ayirt edebilirim.

Medya igeriklerinin reklam amagli olup olmadigini anlayabilirim.

Medya igeriklerini hazirlayan, tiir, amag vb. 6zelliklerine gore
siniflayabilirim.

Bilgi veya haberleri farkli medya ortamlarindan arastirarak
kargilagtirabilirim.

Medyadan elde ettigim bilgiler ile kendi goriiglerimi
iliskilendirebilirim.
Medya igeriklerini kullanip kullanmayacagima akilli isaretleri

dikkate alarak karar verebilirim.

Medyadaki mesajlarin dogruluk ve yanligliklar: hakkinda karar
vermek benim igin kolaydur.

Medyanin bireyler tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini
belirleyebilirim.

Medya igeriklerini yasal ve etiksel agilardan (lisanssiz programlar,
yasak siteler, kisisel haklara sayg1 vb.) degerlendirebilirim.

Medya igeriklerini giivenirlik, gegerlik, tarafsizlik ve giincellik gibi
bakimindan degerlendirebilirim.

Medya igeriklerinin doguracagi sonug ve risklere karsi kendimi
koruyabilirim.

Fonksiyonel Uretim faktérii, 7 madde (ymoo19-ymoo25) ile temsil edilmis olup, faktdr agirliklar: 0,782 ile 0,893

arasinda degismektedir. Cronbach’s Alpha degeri 0,954 olup, bu faktoriin de yiiksek giivenilirlik sergiledigi goriilmiistiir.

Fonksiyonel Uretim faktdriinii olugturan maddeler agagida yer almaktadir:

Madde Kodu
Ymoo19

ymoo20

ymoo21

ymoo22

Ymo623

Ymo624

Ymoo625

Madde

Medya ortamlarinda kullanici hesap veya profilleri olugturabilirim.

Medya igerikleri (resim, video klibi, metin vb.) olusturmak igin
gerekli donanim araglarini kullanabilirim.

Medya igeriklerini (resim, video klibi, metin vb.) olusturmak igin
gerekli yazilim programlarini kullanabilirim.

Medya ortamlarindaki temel kullanma araglarini (butonlar, linkler,
dosya aktarimi vb.) kullanabilirim.

Dijital medya igeriklerini internette paylagabilirim.

Bagkalarmin gonderdigi/paylastigi medya igeriklerine ekleme ve
yorum yapabilirim.

Medya igeriklerine kendi ilgi ve begenilerime gére puan ve derece
verebilirim.

12
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Elestirel Uretim faktorii, 10 madde (ymo626-ymo635) ile temsil edilmis ve faktor agirliklar: 0,737 ile 0,848 arasinda
degismistir. Cronbach’s Alpha degeri ise 0,955 olarak bulunmustur ve bu faktoriin de yiiksek i¢ tutarliliga sahip oldugu
gosterilmistir. Elestirel Uretim fakt6rii kapsaminda yer alan maddeler asagida siralanmaktadir:

Madde No Madde
Ymoo626 Sosyal medya ortamlarina katilarak bagkalarinin  fikir ve

diisiincelerini etkileyebilirim.

Ymoo27 Giindemdeki olaylari farkli bakis agilarryla (sosyal, kiiltiirel, ideolojik
vb.) degerlendirip medya ortamlarina katkida bulunabilirim.

Ymoo28 Medyada farkli kullanicilarla ortak bir amag dogrultusunda etkilesim
ve igbirligi kurabilirim.

Ymoo29 Gergek kisilik 6zelliklerime uygun sanal kimlik olusturmak benim
i¢in kolaydr.
Ymo630 Medya ortamlarinda insanlar1 bilgilendirme veya yoénlendirme

amagli tartigma ve yorum yapabilirim.

Ymoo31 Belli konular hakkinda elestirel diisiinmeyi yansitan medya igerikleri
tasarlayabilmede yetenekliyim.

Ymoo32 Medya igeriklerini elestirerek karsit veya alternatif icerikler
gelistirebilmede iyiyim.

Ymo633 Medya igerigi tretirken insanlarin farkli disincelerine ve &zel
hayatlarina saygi duyarim.

Ymoo34 Yasal ve etiksel kurallara uygun medya igerigi tiretmek benim i¢in
6nemlidir.
Ymo635 Gorsel ve yazili 6zgiin/orijinal medya igerikleri (afis, video klibi, web

sayfasi, vb.) gelistirebilirim.

Galigmada Kullanilan Ol¢egin Dogrulayici Faktor Analizi

Olgegin toplam Cronbach’s Alpha degeri 0,989 olup, 6lgegin genel olarak yiiksek giivenilirlik diizeyine sahip oldugu
goriilmiistiir. Sonug olarak, Yeni Medya Okuryazarlik Olgeginin faktdr yapisi, agiklayicihigi ve giivenilirlik analizleri
dogrultusunda gecerli ve giivenilir bir dl¢iim araci oldugu tespit edilmistir. Bu 6l¢ek, yeni medya okuryazarligini

degerlendirmek icin etkili bir arag olarak kullanilabilir. Bu yapiy1 kontrol etmek i¢in dogrulayici faktér analizi

uygulanacaktir.
Tablo 4. Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢egi Dogrulayici Faktor Analizi Sonucu
Indeksler Deger Kabul Edilebilir Degerler Miikemmel Degerler
Xi/sd 2,189 2<X2/sd<4 0<Xafsd <2
GFI 0,951 90 < CFI < .95 95 < GFI < 1.00
AGFI 0,935 .85 < AGFI < .90 90 < AGFI < 1.00
CFI 0,911 90 < CFI < .95 95 < CFI < 1.00
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NFI 0,948 90 < NFI <.95 .95 <NFI < 1.00
NNFI (TLI) 0,966 .90 < NNFI <.95 .95 < NNFI < 1.00
RMSEA 0,068 .05 < RMSEA < .08 .00 < RMSEA < .05

Yeni Medya Okuryazarlik Olceginin dogrulayici faktér analizi (DFA) sonuglari, modelin veri ile iyi bir uyum
gosterdigini ortaya koymustur. X*/sd degeri 2,189 olarak bulunmugtur ve bu deger kabul edilebilir sinirlar iginde yer
almaktadir (2 < X?/sd < 4). Model uyumunu degerlendiren GFI (0,951) ve AGFI (0,935) indeksleri sirastyla mitkemmel
ve kabul edilebilir uyum araliklarinda bulunmugtur. Diger uyum indekslerinden CFI (0,911), NFI (0,948) ve NNFI (TLI)
(0,966) degerleri de kabul edilebilir veya mitkemmel uyum diizeylerine ulagsmistir. Son olarak, hata terimleriyle ilgili bir
uyum Ol¢iitii olan RMSEA degeri 0,068 olarak hesaplanmis ve kabul edilebilir sinirlar icinde yer almistir (.05 < RMSEA
< .08). Bu bulgular, Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢eginin 6l¢iim modelinin, veri ile anlamli ve yeterli diizeyde uyum

gosterdigini, dlgegin yap1 gegerliliginin dogrulandigini ve uygulamalarda giivenle kullanilabilecegini gostermektedir.

Tablo 5. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Ortalama Frekans Dagilimi, Normallik Testi Sonucu

Degisken Ort. Min. Maks. SS Carpiklik Basiklik
Fonksiyonel Tiiketim 3,84 1,00 5,00 1,05 -0503 0,693
Elestirel Tiiketim 3,83 1,00 5,00 1,05 -0,491 0,643
Fonksiyonel Uretim 3,82 1,00 5,00 1,08 -0,368 0,275
Elestirel Uretim 3,66 1,00 5,00 1,04 -0,103 0,771
Yeni Medya Okuryazarlik Diizey 3,79 1,00 5,00 1,02 -0,523 0,808

Yeni Medya Okuryazarlik Olgegine ait boyutlarin frekans dagilimi ve minimum-maksimum degerleri detayl olarak
incelendiginde, tiim boyutlar i¢in minimum deger 1,00, maksimum deger ise 5,00 olarak hesaplanmistir. Bu durum,
katilimcilarin 6lgek maddelerine yanitlarinin 6lgegin tiim araligini kapsadigini géstermektedir. Fonksiyonel Titketim
boyutunda ortalama 3,84 + 1,05, minimum 1,00, maksimum 5,00 degerleriyle en yiiksek ortalamaya sahiptir. Elestirel
Titketim boyutunda ortalama 3,83 + 1,05, minimum 1,00, maksimum 5,00 olarak bulunmustur. Benzer sekilde,
Fonksiyonel Uretim boyutunda ortalama 3,82 + 1,08, minimum 1,00, maksimum 5,00 olarak belirlenmistir. Elestirel
Uretim boyutu ise ortalama 3,66 + 1,04, minimum 1,00, maksimum 5,00 ile diger boyutlara kiyasla daha diisiik bir
ortalamaya sahiptir. Olgegin genel yeni medya okuryazarlik diizeyi ise 3,79 + 1,02, minimum 1,00, maksimum 5,00
olarak hesaplanmistir. Tiim bu sonuglar, katilimcilarin yeni medya okuryazarlig1 diizeylerinin orta ile yiiksek aralikta

yogunlastigini ve dagilimin tam 6lgek araligini kapsadigini gostermektedir.

Carpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) degerleri ile minimum-maksimum degerler birlikte degerlendirildiginde,
tiim boyutlarda carpiklik degerleri -0,523 ile -0,103 arasinda, basiklik degerleri ise 0,275 ile 0,808 arasinda degismektedir.
Bu degerlerin -1 ile +1 arasinda olmasi, dagilimin simetrik ve normal dagilima uygun oldugunu gostermektedir.
Minimum 1,00 ve maksimum 5,00 degerlerinin tiim boyutlarda ayn1 olmasi, 6lgegin her bir boyutunun yanit skalasinin
tam anlamiyla kullanildigini ve ug degerlerin dengeli dagildigini ortaya koymaktadir. Verilerin normal dagilima uygun
olmasi, parametrik testlerin kullanilabilirligi agisindan 6nemli bir avantaj sunmaktadir. Bu, dl¢egin giivenilir bir sekilde
analiz edilmesine olanak tanimaktadir. Bu sebepten dolay1 yapilacak karsilastirma, iliski ve fark testlerinde parametrik

testler uygulanmugtir.
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Tablo 6. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Yas Gruplarina Goére Farklilasmasi

Degisken Kategori Yos ANOVA
Ort. SS F p Fark

8™ 3,75 1,08
19® 3,97 0,83
20 3,93 1,02

Fonksiyonel Tiiketim 21@ 3,67 1,17 1,532 0,165 -
22 3,94 1,12
23© 3,66 1,35
247 3,56 1,11
180 3,76 1,12
19® 4,00 0,84
20©@ 3,94 1,00

Elestirel Tiiketim 21@ 3,66 1,19 2,048 0,058 -
220 3,81 1,08
23© 3,62 1,33
247 3,39 1,00
8™ 3,80 1,09
19@ 3,98 0,89
20©@ 3,90 1,02

Fonksiyonel Uretim 21 @ 3,64 1,19 1,818 0,093 -
226 3,84 1,16
23© 3,73 1,35
240 3,29 1,08
8™ 3,66 1,03
19® 3,77 0,88
20 3,78 0,98

Elestirel Uretim 21@ 3,46 1,17 1,979 0,067 -
22 3,68 1,12
23® 3,58 1,26
247 3,12 1,02
18 3,74 1,03
19@ 3,93 0,81
20©@ 3,88 0,96

Yeni Medya“Okuryazarhk 2 ® 3.61 114 1,906 0,078 )

Diizey

22 3,82 1,08
23© 3,65 1,30
24 3,34 1,00

*p<0,05; ANOVA Testi, Fark=Tukey Testi

Fonksiyonel Tiiketim: Fonksiyonel Tiiketim diizeylerinin yas gruplarina gore farklilik gosterip gostermedigi ANOVA

testiyle degerlendirilmis ve F=1,532, p=0,165 bulunmustur. Bu sonug, yas gruplar1 arasinda Fonksiyonel Tiiketim

diizeylerinde istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigini gostermektedir. Gruplar arasi ortalamalar incelendiginde,

en yiiksek ortalama 3,97 + 0,83 ile 19 yas grubuna, en disiik ortalama ise 3,56 + 1,11 ile 24 yas grubuna aittir. Ancak bu

farkliliklar istatistiksel olarak anlamli degildir.

Elestirel Tiiketim: Elestirel Titketim diizeylerinde yas gruplar1 arasindaki farklar i¢in yapilan ANOVA testi sonucunda

F=2,048, p=0,058 bulunmus, istatistiksel anlamlilik sinirinda ancak anlamli bir fark olmadig1 gortilmistiir. Ortalama

degerler arasinda, 19 yas grubunun ortalamasi 4,00 + 0,84 ile en yiiksek, 24 yas grubunun ortalamasi ise 3,39 + 1,00 ile

en diisiik diizeydedir. Farklar anlamli bulunmasa da 24 yas grubunda Elestirel Tiiketim diizeyinin diger yas gruplarina
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kiyasla belirgin sekilde diisiik oldugu dikkat gekmektedir.

Fonksiyonel Uretim: Fonksiyonel Uretim diizeyleri i¢in yapilan ANOVA testi sonucunda F=1,818, p=0,093 bulunmus
ve yas gruplari arasinda anlamli bir farklilik olmadig: belirlenmistir. En yiiksek ortalama 3,98 + 0,89 ile 19 yas grubunda,
en diisiik ortalama ise 3,29 + 1,08 ile 24 yas grubunda gozlenmistir. Her ne kadar 24 yas grubunun ortalamas: diger yas

gruplarina kiyasla daha diisiik olsa da bu farklilik istatistiksel olarak anlamli degildir.

Elestirel Uretim: Elestirel Uretim boyutunda yas gruplari arasindaki farklarin ANOVA testi sonucu F=1,979, p=0,067
olarak hesaplanmistir. Bu sonug, anlamlilik sinirina yakin olmasina ragmen gruplar arasinda istatistiksel olarak anlaml
bir fark olmadigini gostermektedir. En yiiksek ortalama 3,78 + 0,98 ile 20 yas grubunda, en diistik ortalama ise 3,12 + 1,02
ile 24 yas grubunda bulunmaktadir. Ozellikle 24 yas grubunun diger yas gruplarina gore daha diisiik bir Elestirel Uretim

diizeyine sahip oldugu gozlemlenmistir.

Genel Yeni Medya Okuryazarlik Diizeyi: Yas gruplarina gore genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeylerinde farklilik
olup olmadigini incelemek i¢in yapilan ANOVA testi sonucunda F=1,906, p=0,078 bulunmus, istatistiksel olarak anlaml
bir fark olmadig1 belirlenmistir. Gruplar arasindaki ortalamalar arasinda en yiiksek deger 3,93 + 0,81 ile 19 yas grubuna,
en diisiik deger ise 3,34 + 1,00 ile 24 yas grubuna aittir. 24 yas grubunun genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi, diger yas

gruplarina gore dikkat gekici sekilde diisiik olmasina ragmen, bu fark istatistiksel olarak anlaml1 degildir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi ve alt boyutlari agisindan yas gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
tespit edilmemistir. Bununla birlikte, genel olarak 19 yas grubunun ortalamalarinin daha yiiksek, 24 yas grubunun ise
tiim boyutlarda en diisiik ortalamalara sahip oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu bulgu, yas ile medya okuryazarlik diizeyleri
arasindaki olas1 bir egilimin incelenmesi agisindan ileri analizlerin yapilmasini 6nerebilir. Ancak mevcut analiz

sonuglarina gore yas gruplar arasinda anlamli farklilik olmadig: sdylenebilir.

Tablo 7. Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢ek Diizeylerinin Cinsiyete Gore Farklilasmasi

Cinsiyet .

Degisken Kadin Erkek et
Ort. SS Ort. SS t p

Fonksiyonel Tiiketim 3,84 1,02 3,86 1,14 -0,207 0,836
Elestirel Tiiketim 3,84 1,03 3,80 1,11 0,502 0,616
Fonksiyonel Uretim 3,81 1,04 3,85 1,16 -0,364 0,716
Elestirel Uretim 3,67 1,01 3,64 1,13 0,253 0,809
Yeni Medya Okuryazarlik Diizey 3,79 0,98 3,79 1,10 0,045 0,964

*p<0,05; Bagimsiz Orneklemler t testi

Fonksiyonel Tiiketim: Kadin katilimcilarin Fonksiyonel Tiiketim ortalamasi 3,84 + 1,02, erkek katilimcilarin
ortalamasi ise 3,86 + 1,14 olarak bulunmustur. Bagimsiz 6rneklemler t testi sonucu, t=-0,207, p=0,836 olarak hesaplanmus,

cinsiyetler arasinda Fonksiyonel Tiiketim diizeyi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadig1 gorillmiuistiir.

Elestirel Tiiketim: Kadin katilimcilarin Elestirel Titketim ortalamasi 3,84 + 1,03, erkek katilimcilarin ortalamasi ise
3,80 £ 1,11 olarak belirlenmistir. t=0,502, p=0,616 sonucu, cinsiyetler arasinda Elestirel Tiiketim diizeyinde istatistiksel

olarak anlaml bir farklilik olmadigini géstermektedir.

Fonksiyonel Uretim: Kadin katilimcilarin Fonksiyonel Uretim ortalamasi 3,81 + 1,04, erkek katilimcilarin ortalamasi
ise 3,85 + 1,16 olarak bulunmustur. T testi sonucu, t=-0,364, p=0,716 olup, cinsiyetler arasinda Fonksiyonel Uretim diizeyi

agisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadig: belirlenmistir.

Elestirel Uretim: Kadinlarin Elegtirel Uretim ortalamasi 3,67 + 1,01, erkeklerin ortalamasi ise 3,64 + 1,13 olarak
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hesaplanmugtir. t=0,253, p=0,809 ile cinsiyetler arasinda Elestirel Uretim diizeyi agisindan anlamli bir fark olmadig1 tespit
edilmistir. Genel Yeni Medya Okuryazarlik Diizeyi: Kadinlarin genel Yeni Medya Okuryazarhik diizeyi ortalamasi 3,79
+ 0,98, erkeklerin ise 3,79 + 1,10 olarak bulunmustur. T testi sonucu, t=0,045, p=0,964 olup, genel diizeyde cinsiyetler

arasinda anlaml bir fark olmadigini gostermektedir.

Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢ceginin hem genel diizeyi hem de alt boyutlar1 agisindan kadin ve erkek katilimcilar
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamaktadir. Bu durum, medya okuryazarlig: diizeylerinin cinsiyetten
bagimsiz olarak benzer oldugunu gostermektedir. Bu bulgu, medya okuryazarligina yonelik egitim ve miidahalelerin

cinsiyet farki gézetmeden planlanabilecegine isaret etmektedir.

Tablo 8. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Kaydolunan Programa Gore Farklilagmasi

Kayit Olunan Program

t testi

Degisken Onlisans Lisans

Ort. SS Ort. SS t p
Fonksiyonel Tiiketim 2,76 2,00 3,85 1,04 -1,336 0,011*
Elestirel Tiiketim 2,76 1,88 3,84 1,04 -2,515 0,012*
Fonksiyonel Uretim 2,71 1,92 3,83 1,06 -2,545 0,011*
Elegtirel Uretim 2,67 1,97 3,67 1,03 -2,353 0,019*
Yeni Medya Okuryazarlik Diizey 2,73 1,94 3,80 1,00 -2,591 0,010*

*p<0,05; Bagimsiz Orneklemler t testi

Fonksiyonel Tiiketim: Onlisans 6grencilerinin Fonksiyonel Tiiketim diizeyi ortalamasi 2,76 + 2,00, lisans 6grencilerinin
ise 3,85 + 1,04 olarak bulunmustur. Bagimsiz 6rneklemler t testi sonucu t=-1,336, p=0,011 olup, bu farkin istatistiksel
olarak anlaml oldugu gortlmiistiir. Lisans 6grencilerinin Fonksiyonel Tiiketim diizeyinin 6nlisans 6grencilerinden

belirgin sekilde daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Elestirel Tiiketim: Onlisans ogrencilerinin Elestirel Titketim diizeyi ortalamasi 2,76 + 1,88, lisans 6grencilerinin ise
3,84 + 1,04 olarak hesaplanmuigtir. t=-2,515, p=0,012 sonucu, lisans 6grencilerinin Elestirel Tiiketim diizeyinin istatistiksel

olarak anlamli sekilde onlisans 6grencilerinden yiiksek oldugunu gostermektedir.

Fonksiyonel Uretim: Onlisans 6grencilerinin Fonksiyonel Uretim diizeyi ortalamasi 2,71 + 1,92, lisans 6grencilerinin
ise 3,83 * 1,06 olarak bulunmustur. T testi sonucu, t=-2,545, p=0,011 olup, lisans 6grencilerinin Fonksiyonel Uretim

diizeyinin onlisans 6grencilerinden anlamli derecede yiiksek oldugunu gostermektedir.

Elegtirel Uretim: Onlisans égrencilerinin Elegtirel Uretim diizeyi ortalamast 2,67 + 1,97, lisans dgrencilerinin ise
3,67 + 1,03 olarak hesaplanmustir. t=-2,353, p=0,019 sonucu, lisans 6grencilerinin Elestirel Uretim diizeyinin de onlisans

ogrencilerinden istatistiksel olarak anlaml diizeyde yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir.

Genel Yeni Medya Okuryazarlik Diizeyi: Onlisans 6grencilerinin genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi ortalamast
2,73 + 1,94, lisans ogrencilerinin ise 3,80 + 1,00 olarak bulunmustur. t=-2,591, p=0,010 ile genel diizeyde lisans
ogrencilerinin onlisans 6grencilerinden anlaml derecede yiiksek bir Yeni Medya Okuryazarlik diizeyine sahip oldugu

belirlenmistir.

Tiim alt boyutlar ve genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi agisindan, lisans 6grencileri dnlisans 6grencilerine kiyasla
istatistiksel olarak anlamli diizeyde daha yiiksek puanlar almistir. Bu durum, lisans programina kayith 6grencilerin
medya okuryazarligi konusunda daha yetkin oldugunu gostermektedir. Egitim diizeyi arttik¢a medya okuryazarliginin
gelistigi goz Oniine alinarak, dnlisans 6grencilerine yonelik medya okuryazarligi becerilerini artirmaya yonelik miidahale

ve programlar onerilebilir.
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Tablo 9. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Fakiiltelere Gore Farklilasmasi

. , Fakiilte ANOVA
Degisken Kategori
Ort SS F p Fark
Edebiyat Fakiiltesi 3,78 1,08
IIBF @ 3,95 0,99
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi © 3,82 0,86
) Tapu ve Kadastro MYO @ 3,11 1,84
Fonksiyonel 4 icim Fakiltesi © 3,73 125 1,687 0,099 ;
Titketim
Hukuk Fakiiltesi © 3,93 0,87
Turizm Fakiiltesi @ 4,12 1,37
Adalet MYO ® 2,76 2,00
Ilahiyat Fakiiltesi © 3,89 0,76
Edebiyat Fakiiltesi 3,79 1,08
[iBF @ 3,90 0,99
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi ¢ 3,93 0,99
Tapu ve Kadastro MYO @ 2,95 1,77
Elestirel Titketim  Iletisim Fakiiltesi 3,66 1,28 1,769 0,081 -
Hukuk Fakiiltesi © 3,95 0,87
Turizm Fakiiltesi 3,95 1,43
Adalet MYO ® 2,76 1,88
Hahiyat Fakiiltesi @ 3,70 0,34
Edebiyat Fakiiltesi 3,82 1,10
[iBF @ 3,91 0,96
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi @ 3,98 1,04
Tapu ve Kadastro MYO @ 2,91 1,80
Fonksiyonel Uretim  {letigim Fakiiltesi ® 3,65 1,29 1,66 0,103 -
Hukuk Fakiiltesi © 3,86 0,95
Turizm Fakiiltesi 3,88 1,36
Adalet MYO ® 2,71 1,92
{lahiyat Fakiiltesi © 3,46 0,89
EdebiyatFakiiltesi ) 3,59 1,04
[iBF @ 3,75 0,96
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi ¢ 3,95 1,01
Tapu ve Kadastro MYO @ 2,80 1,72
Elestirel Uretim  Iletisim Fakiiltesi © 3,56 1,26 1,762 0,082 -
Hukuk Fakiiltesi © 3,75 0,92
Turizm Fakiiltesi @ 3,86 1,47
Adalet MYO ® 2,67 1,97
Ilahiyat Fakiiltesi © 3,43 0,80
Edebiyat Fakiiltesi 3,75 1,03
[iBF @ 3,88 0,93
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi ¢ 3,92 0,95
) Tapu ve Kadastro MYO @ 2,94 1,75
Okuf;:; Eff‘gﬁzey letisim Fakiiltesi © 3,65 1,25 1,775 0,079 -
Hukuk Fakiiltesi © 3,87 0,85
Turizm Fakiiltesi 3,95 1,38
Adalet MYO ® 2,73 1,94
{lahiyat Fakiiltesi 3,62 0,35

*p<0,05; ANOVA Testi, Fark=Tukey Testi

Tablo 9'da, Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin boliimlere gore farklilagip farklilasmadigini anlamak
amactyla yapilan ANOVA testlerinin sonuglar1 yer almaktadir. Ancak higbir alt 6lgek veya genel medya okuryazarlik

diizeyi i¢in p < 0,05 diizeyinde anlaml farklilik bulunmamustir.

Fonksiyonel Tiiketim: En yiiksek ortalama Turizm Fakiiltesinde (4,12 + 1,37), en diisiik ortalama ise Adalet MYO'da
(2,76 * 2,00) bulunmustur. Ancak bolimler arasinda anlamli bir fark bulunmamustir (F = 1,687, p = 0,099). Elestirel
Tiiketim: En yiiksek ortalama Hukuk Fakiiltesi ve Turizm Fakiiltesinde (3,95 + 0,87 ve 3,95 + 1,43), en diisiik ise yine
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Adalet MYO'da (2,76 + 1,88) gdzlenmistir. Anlamli bir fark yoktur (F = 1,769, p = 0,081). Fonksiyonel Uretim: Sanat
ve Tasarim Fakiiltesi (3,98 + 1,04) bu alt 6lgekte en yiiksek ortalamaya sahipken, en diisiik ortalama Adalet MYO'da
bulunmustur (2,71 + 1,92). Ancak anlamli bir fark gézlenmemistir (F = 1,66, p = 0,103). Elestirel Uretim: Sanat ve Tasarim
Fakiiltesi en yiiksek (3,95 + 1,01), Adalet MYO ise en diisiik ortalamaya sahiptir (2,67 + 1,97). Ancak gruplar arasinda
anlamli farklilik bulunmamistir (F = 1,762, p = 0,082). Genel Yeni Medya Okuryazarlik Diizeyi: Turizm Fakiiltesi (3,95
1,38) en yiiksek ortalamaya sahipken, Adalet MYO (2,73 + 1,94) en diisiik ortalamaya sahiptir. Yine de anlamli bir fark
yoktur (F = 1,775, p = 0,079). Bu sonuglar, boliimler arasinda yeni medya okuryazarlik diizeylerinin alt boyutlarinda ve

genel dlgekte istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigini gostermektedir.

Tablo 10. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Giinliik internet Kullanma Siirelerine Gore

Farklilagsmasi
- . Internet ) Giinlik ANOVA
Degisken Kategori Ortalama Siire
Ort. SS F p Fark
1-2 Saat 3,44 1,31
) 3-4 Saat @ 3,77 1,06
Fonksiyonel 5 o0 3,97 0,95 3,165 0,014* 1<3
Titketim
7-8 Saat @ 3,97 0,90
9-10 Saat © 3,60 1,57
1-2 Saat 3,52 1,37
3-4 Saat @ 3,76 1,07
Elestirel Titketim ~ 5-6 Saat @ 3,92 0,95 2,261 0,061 -
7-8 Saat @ 4,00 0,90
9-10 Saat © 3,62 1,58
1-2 Saat 3,50 1,38
3-4 Saat @ 3,72 1,09
Fonksiyonel Uretim 5-6 Saat ® 3,92 0,96 2,527 0,041% 1<4
7-8 Saat @ 4,02 0,95
9-10 Saat ® 3,71 1,63
1-2 Saat 3,39 1,34
3-4 Saat @ 3,60 1,01
Elestirel Uretim 5-6 Saat @ 3,74 0,97 1,567 0,181 -
7-8 Saat @ 3,79 0,96
9-10 Saat © 3,54 1,56
1-2 Saat 3,46 1,33
Yeni Medya 3-4 Saat 3,71 1,02
Okuryazarlik 5-6Saat® 3,89 0,90 2,501 0,042% 1<3,1<4
Diizey 7-8 Saat ) 3,95 0,88
9-10 Saat 3,62 1,57

*p<0,05; ANOVA Testi, Fark=Tukey Testi

Fonksiyonel Tiiketim: Fonksiyonel Titketim diizeyleri giinliik internet kullanma siiresine gore anlaml farklilik
gostermistir (F=3,165, p=0,014). Tukey testi sonuglarina gore 1-2 saat internet kullananlarin ortalamasi (3,44 + 1,31),
5-6 saat internet kullananlardan (3,97 + 0,95) anlamli sekilde daha diisiiktiir. Bu durum, giinliik internet kullanim siiresi

arttik¢a Fonksiyonel Tiiketim diizeyinin arttigini gostermektedir.

Elestirel Tiiketim: Elestirel Tiiketim diizeylerinde giinliik internet kullanim siirelerine gore farklilik bulunmamigtir
(F=2,261, p=0,061). Ortalama degerler incelendiginde, 7-8 saat internet kullananlarin Elestirel Tiiketim diizeyi (4,00 +
0,90) en yiiksek, 1-2 saat kullananlarin diizeyi (3,52 + 1,37) en diisiik olarak bulunmustur. Ancak bu farklar istatistiksel
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olarak anlaml degildir.

Fonksiyonel Uretim: Fonksiyonel Uretim diizeyleri giinlitkk internet kullanim siirelerine gére anlamli farklilik
gostermistir (F=2,527, p=0,041). Tukey testi sonuglarina gore 1-2 saat internet kullananlarin ortalamasi (3,50 + 1,38),7-8
saat kullananlardan (4,02 + 0,95) anlaml sekilde daha disiiktiir. Bu sonug, internet kullanim siiresi arttikca Fonksiyonel

Uretim diizeyinin yiikseldigini ortaya koymaktadir.

Elestirel Uretim: Elestirel Uretim diizeylerinde internet kullanim siirelerine gére anlamli bir farklilik bulunmamustir
(F=1,567, p=0,181). Ortalama degerler arasinda, 7-8 saat internet kullananlarin diizeyi (3,79 + 0,96) en yiiksek, 1-2 saat

kullananlarin diizeyi (3,39 + 1,34) en diisiik olarak bulunmustur. Ancak bu farklar istatistiksel olarak anlamli degildir.

Genel Yeni Medya Okuryazarlik Diizeyi: Genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyleri giinliik internet kullanma siiresine
gore anlamli farklilik gostermistir (F=2,501, p=0,042). Tukey testi sonuglarina gore 1-2 saat internet kullananlarin
ortalamasi (3,46 + 1,33), hem 5-6 saat kullananlardan (3,89 + 0,90) hem de 7-8 saat kullananlardan (3,95 + 0,88) anlaml
sekilde daha diistiktiir. Bu bulgu, daha fazla internet kullanan bireylerin genel medya okuryazarlik diizeylerinin daha

yiiksek oldugunu gostermektedir.

Giinlitk internet kullanma siiresi 6zellikle Fonksiyonel Tiiketim, Fonksiyonel Uretim ve Genel Yeni Medya Okuryazarlik
Diizeyi tizerinde anlamli bir etki gostermektedir. Daha uzun siire internet kullanan bireylerin bu boyutlarda daha yiiksek
puanlar aldig1 goriilmektedir. Ancak Elestirel Tiiketim ve Elestirel Uretim boyutlarinda internet kullanim siiresine gore
anlamli farklilik bulunmamistir. Bu durum, internet kullanim stiresinin medya okuryazarliginin bazi boyutlari tizerinde
daha etkili oldugunu ve bu etkinin elestirel becerilerden ziyade fonksiyonel becerilerde belirginlestigini gostermektedir.

Bu bulgular, medya okuryazarlig1 egitim programlarinin bireylerin internet kullanim siirelerine gore tasarlanmasini

Onerir.
Tablo 11. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Dijital Medya Kullanim Amaglarina Gore
Farklilagmasi
Dijital Medya Kullanim ANOVA
Degisken Kategori Amag
Ort. SS F P Fark

Eglence @ 3,86 1,00
fletisim Kurma @ 3,92 0,99

Fonksiyonel Tiiketim  Bilgi Edinme © 3,70 1,27 0,751 0,558
Ticaret @ 3,64 1,43
Diger © 3,71 1,20
Eglence ¥ 3,86 1,01
fletisim Kurma @ 3,93 0,97

Elestirel Tiiketim Bilgi Edinme © 3,62 1,28 1,471 0,211
Ticaret @ 3,66 1,41
Diger @ 3,65 1,27
Eglence 3,84 1,04
fletisim Kurma @ 3,90 1,00

Fonksiyonel Uretim  Bilgi Edinme @ 3,65 1,28 0,923 0,451
Ticaret @ 3,64 1,38
Diger © 3,67 1,34
Eglence @ 3,67 1,02
fletisim Kurma @ 3,75 0,94

Elegtirel Uretim Bilgi Edinme © 3,53 1,22 0,813 0,517
Ticaret @ 3,55 1,32
Diger © 3,41 1,21
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Eglence 3,81 0,97
Iletigim Kurma @ 3,87 0,94
Yeni Medya Bilgi Edinme © 3,62 1,23 1,032 0,391
Okuryazarlik Diizey
Ticaret ) 3,62 1,38
Diger © 3,61 1,22

*p<0,05; ANOVA Testi, Fark=Tukey Testi

Fonksiyonel Titketim: Dijital medya kullanim amaglarina gore Fonksiyonel Titketim diizeylerinde yapilan ANOVA
testi sonucunda, gruplar arasinda anlamli bir fark olmadigi bulunmustur (F=0,751, p=0,558). Ortalama degerler
incelendiginde, Iletisim Kurma amaciyla dijital medya kullananlarin ortalamasi (3,92 + 0,99) en yiiksek, Ticaret amaciyla
kullananlarin ortalamasi (3,64 + 1,43) ise en diisiik diizeyde bulunmustur. Ancak bu farklar istatistiksel olarak anlaml
degildir.

Elestirel Tiiketim: Elestirel Titketim diizeyleri agisindan dijital medya kullanim amaglar1 arasinda anlamli bir
farklilik tespit edilmemistir (F=1,471, p=0,211). {letisim Kurma amacyla kullananlarin ortalamasi (3,93 + 0,97) en
yiiksek diizeydeyken, Bilgi Edinme amaciyla kullananlarin ortalamasi (3,62 * 1,28) en diisiik diizeyde bulunmustur. Bu
farkliliklar istatistiksel olarak anlamli olmamakla birlikte, Iletisim Kurma amaciyla medya kullanan bireylerin Elestirel

Titketim diizeylerinin gorece daha yiiksek oldugu gézlemlenmistir.

Fonksiyonel Uretim: Fonksiyonel Uretim boyutunda da dijital medya kullanim amaglarina gére anlamli bir farklilik
bulunmamistir (F=0,923, p=0,451). Ortalama degerler arasinda, {letisim Kurma amaciyla kullananlarin ortalamast (3,90
+ 1,00) en yiiksek diizeyde, Ticaret amaciyla kullananlarin ortalamasi (3,64 + 1,38) en diisiik diizeyde yer almistir. Bu
farkliliklar istatistiksel olarak anlamli degildir.

Elestirel Uretim: Elestirel Uretim diizeyleri agisindan da dijital medya kullanim amaglarina gore anlaml bir fark
tespit edilmemistir (F=0,813, p=0,517). Ortalama degerler arasinda, iletisim Kurma amaciyla kullananlarin ortalamast
(3,75 + 0,94) en yiiksek, Diger kategorisinde yer alanlarin ortalamasi (3,41 + 1,21) en diisiik diizeydedir. Bu farkliliklar

istatistiksel olarak anlaml1 degildir.

Genel Yeni Medya Okuryazarlik Diizeyi: Genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi agisindan dijital medya kullanim
amaglar1 arasinda yapilan ANOVA testi sonucunda anlamli bir farklilik bulunmamistir (F=1,032, p=0,391). Iletisim
Kurma amaciyla medya kullananlarin genel diizey ortalamasi (3,87 + 0,94) en yiiksek, Ticaret ve Bilgi Edinme amaciyla
kullananlarin ortalamalari ise en diisiik diizeyde (3,62 + 1,38 ve 3,62 + 1,23) yer almistir. Ancak bu farklar istatistiksel
olarak anlamli degildir. Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi diizeyleri ve alt boyutlar1 agisindan dijital medya kullanim
amaglarina gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Ortalama degerler, Iletisim Kurma amactyla dijital medya

kullanan bireylerin tiim boyutlarda nispeten daha yiiksek diizeyde medya okuryazarligina sahip oldugunu géstermektedir.

Tablo 12. Yeni Medya Okuryazarlik Olgek Diizeylerinin Kendi Aralarindaki liskisi

Fonksiyonel Tiiketim ~ Elegtirel Tiiketim Fonksiyonel Uretim  Elegtirel Uretim  Yeni Medya Okuryazarlik

r 1
Fonksiyonel Tiiketim
p
r ,940™ 1
Elestirel Tuiketim
P 0,001*
) r 904 911" 1
Fonksiyonel Uretim
P 0,001* 0,001*
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) r 858" 878" 897" 1
Elestirel Uretim
p 0,001* 0,001* 0,001*
r ,963™ ,970 ,966" ,945™ 1
Yeni Medya Okuryazarlik
p 0,001* 0,001* 0,001* 0,001*

*p<0,05; **Korelasyon Katsayist

Fonksiyonel Tiiketim ile diger boyutlar arasinda ¢ok giiglii ve pozitif iliskiler bulunmugtur. Elestirel Titketim ile
korelasyon katsayisi r=0,940, p=0,001, Fonksiyonel Uretim ile r=0,904, p=0,001, Elestirel Uretim ile r=0,858, p=0,001
ve genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi ile r=0,963, p=0,001 olarak hesaplanmistir. Bu bulgular, Fonksiyonel Tiiketim
diizeyinin diger tiim boyutlarla paralel olarak arttigini gostermektedir. Elestirel Tiiketim ile diger boyutlar arasinda da
ok giiglii ve pozitif iligkiler tespit edilmistir. Fonksiyonel Uretim ile korelasyon katsayisi r=0,911, p=0,001, Elestirel
Uretim ile r=0,878, p=0,001 ve genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi ile r=0,970, p=0,001 olarak hesaplanmistir. Bu
sonuglar, Elestirel Tiiketim diizeyindeki artigin diger boyutlarla uyumlu oldugunu gostermektedir. Fonksiyonel Uretim
ile Elegtirel Uretim arasinda ¢ok giiclii ve pozitif bir iligki bulunmugtur (r=0,897, p=0,001). Ayrica genel Yeni Medya
Okuryazarlik diizeyi ile korelasyon katsayisi r=0,966, p=0,001 olarak hesaplanmistir. Fonksiyonel Uretim diizeyi, diger
boyutlarin tiimiiyle pozitif iliskilidir. Elegtirel Uretim ile genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi arasinda giiglii ve pozitif
bir iliski bulunmustur (r=0,945, p=0,001). Bu iligki, Elestirel Uretim diizeyinin genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyinin
onemli bir belirleyicisi oldugunu gostermektedir. Genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi, tiim alt boyutlarla ¢ok giiclii
ve pozitif iliskilere sahiptir: Fonksiyonel Tiiketim (r=0,963, p=0,001), Elestirel Tiiketim (r=0,970, p=0,001), Fonksiyonel
Uretim (r=0,966, p=0,001) ve Elestirel Uretim (r=0,945, p=0,001). Bu bulgular, Yeni Medya Okuryazarlik diizeyinin
tiim alt boyutlarla dogrudan baglantili oldugunu géstermektedir. Yeni Medya Okuryazarlik Ol¢eginin tiim alt boyutlar:
arasinda giiglii ve pozitif iligkiler bulunmaktadir. Bu durum, boyutlarin birbirini tamamlayan yapilar oldugunu ve genel
Yeni Medya Okuryazarlik diizeyini birlikte sekillendirdigini gostermektedir. Ozellikle Elestirel ve Fonksiyonel bilesenler
arasindaki bu giiglii iliskiler, medya okuryazarlig1 becerilerinin ¢ok boyutlu bir yapiya sahip oldugunu desteklemektedir.

SONUC

Calismanin amaci, Z kusagina mensup iiniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerini ¢esitli degiskenler
dogrultusunda incelenmektir. Bu kapsamda, 2000 y1ili ve sonrasinda dogmus bireyler Z Kusag1 olarak tanimlanmis ve
¢alismanin amaci dogrultusunda yalnizca bu kusaga mensup 6grenciler 6rnekleme dahil edilmistir. “Tiirkiyede Z Kusag1
Universite Ogrencilerinin Fonksiyonel ve Elestirel Boyutlariyla Dijital Medya Okuryazarhiginin Nicel Analizi” baglikli bu
calisma, Ankara Haci Bayram Veli Universitesinde, Z kusagina mensup 602 égrencinin katilimryla gergeklestirilmistir.
Calisma orneklemi; 11 fakiilte, 6 meslek yiiksekokulu (MYO) ve Lisansiistii Egitim Enstitiisti olmak tizere ti¢ farkli
program diizeyini kapsamaktadir. Caligma kapsaminda 6grencilerin dijital medya okuryazarlig: diizeyleri; yas, cinsiyet,
kayitl1 olduklar1 program (6n lisans, lisans, lisansiistii), boliim, internet kullanim siireleri ve dijital medyay1 kullanim
amaglar1 agisindan detayli bir sekilde analiz edilmistir. Caliymanin temel varsayimi, Z kusagi bireylerinin dijital
teknolojiyle hem teorik hem de pratik anlamda yakin temas héalinde olmalar1 ve dijital igeriklere kars: yiiksek diizeyde

farkindalik gelistirmis olmalaridur.

Caligmanin yas degiskenine iliskin bulgulara bakildiginda, fonksiyonel tiiketim boyutunda anlamli bir fark
bulunmamugstir. Elestirel tilketim boyutunda ise istatistiksel anlamlilik sinirinda olmakla birlikte anlamli bir fark olmadig:
saptanmustir. Bu durum, dijital medya okuryazarliginin yas degiskeninden ziyade bireylerin dijital deneyimleri ve kullanim
pratikleriyle iliskili oldugunu gostermektedir. Nitekim literatiirde de dijital yerli olarak tanimlanan bireylerin teknolojiye
asinaliklarinin yiiksek olmasinin, dogrudan elestirel medya okuryazarligi becerilerine sahip olduklar1 anlamina gelmedigi

vurgulanmaktadir (Kirschner & De Bruyckere, 2017: 136-137). Bu baglamda salt dijital ortamlara maruz kalmanin
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bireylerde elestirel farkindalik olusturmak icin yeterli olmadig1 bu becerilerin daha ¢ok egitim, yonlendirme ve bilingli

farkindalik siiregleriyle gelistigi sdylenebilir.

Benzer sekilde fonksiyonel iiretim boyutunda da yas gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik belirlenmemistir. Elestirel
tiretim boyutunda anlamlilik sinirina yakin olmasina ragmen yine de gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
olmadig: tespit edilmistir. Genel olarak dijital medya okuryazarlik diizeylerinde farklilik olup olmadigini tespit amaciyla
yapilan analizde F=1,906, p=0,078 bulunmus ve istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadig1 gériilmiistiir. Bu bulgular
tilketim boyutu agisindan degerlendirildiginde, katilimcilarin dijital medya igeriklerini anlamlandirabildiklerini ve
bilgi iletisim teknolojilerini kullanirken gerekli olan bir¢ok teknik yeterlilige sahip olduklarini gostermektedir. Bunun
yani sira igerikleri belirli baglamlar cercevesinde analiz edebildikleri ve sentezleyebildikleri de anlagilmaktadir. Uretim
agisindan ise katilimcilarin yalnizca pasif (edilgen) tiiketici olmadiklar1 ayn1 zamanda igerigin tiretiminde aktif rol

aldiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Yas gruplar1 arasindaki farklilik degerlendirildiginde, en yiiksek deger 3,93 + 0,81 ile 19 yas grubunda, en disiik
deger ise 3,34 + 1,00 ile 24 yas grubunda gorilmistiir. 24 yas grubunun genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeyi, diger
yas gruplarina kiyasla belirgin sekilde daha diisiik olmasina ragmen, bu fark istatistiksel olarak anlamli degildir.
Yapilan c¢aligmalar incelendiginde, bireylerin yaslar: ilerledikge dijital/yeni medya okuryazarlik diizeylerinin distiigi
saptanmustir. Diger bir ifadeyle, yas ile dijital medya okuryazarlig1 arasinda negatif yonde bir korelasyon bulunmaktadir.
Bu veri, geng yetiskin katilimcilarin dijital iletisim teknolojilerini ¢ok boyutlu olarak degerlendirebildiklerini ve bu
teknolojilere tist diizeyde hakim olduklarini gostermektedir. Zira bu katilimcilarin bilgi iletisim teknolojilerinin i¢ine

dogmalari teknolojiyle giiglii bir bag gelistirmelerine neden olmustur.

Katilimcilarin egitim diizeylerine gore yapilan incelemeler sonucunda, lisans 6grencilerinin fonksiyonel tiiketim,
elestirel tiiketim, fonksiyonel iretim, elestirel tiretim ve genel Yeni Medya Okuryazarlik diizeylerinde, 6n lisans
ogrencilerine kiyasla belirgin sekilde daha yiiksek diizeylere sahip oldugu saptanmistir. Bu farklar istatistiksel olarak
anlamli bulunmus olup, lisans 6grencilerinin daha yiiksek medya okuryazarlik diizeylerine sahip olmalarinin, egitim
stiresiyle pozitif yonde korelasyon iliskisi iginde olabilecegini gostermektedir. Elde edilen bu bulgu, egitim seviyesi
arttik¢a bireylerin bilgi, donanim ve yeterlilik diizeylerinin de artabilecegini ortaya koymustur. Lisans 6grencilerinin almis
olduklar: kapsamli egitim miifredat: sayesinde daha elestirel diisiinebilen, sorgulayici yaklasan ve olaylar1 baglamlariyla
sentezleyebilen bireyler haline geldikleri soylenebilir. Bu onlarin hem igerik tiretiminde hem de tiiketiminde daha aktif
katilim gostermeleriyle iligkilendirilebilir. Bunun yani sira lisans diizeyindeki egitimin bireyleri dijital araclarla daha fazla
etkilesim halinde olmaya tesvik etmesi bu pratiklerin gelismesine katk: saglamis olabilir. Diger yandan boliim bazinda

yapilan analizlerde anlamli bir farklilik saptanmamustir.

Caligmanin verileri, katilimcilarin giinliik internet kullanim siireleri arttik¢a fonksiyonel titketim diizeylerinin anlaml
bir sekilde arttigini gostermektedir (F=3,165, p=0,014). Buna gore 1-2 saat internet kullanan katilimcilarin fonksiyonel
titketim diizeyleri, 5-6 saat internet kullananlara kiyasla anlamli dl¢iide daha diisiik bulunmustur. Iki temel ve dért alt
boyuttan olusan dijital medya okuryazarliginin fonksiyonel tiiketim boyutunda, dijital ortamlarda gecirilen siireye bagl
olarak anlaml bir farklilik ortaya ¢ikmistir. Bu bulgu, fonksiyonel tiiketim diizeyi ile dijital ortamlarda gegirilen siire
arasinda pozitif yonde bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir. Buna gore katilimcilarin dijital ortamlarda gegirdikleri siire
arttik¢a teknolojiye olan hikimiyetlerinin de arttig1 soylenebilir. Nitekim kullanim siiresi arttik¢a fonksiyonel titketimin
yani sira fonksiyonel iiretim diizeyinin de yiikseldigi goriilmektedir. Bu durum, bireylerin teknik beceri ve ara¢ kullanim
yetkinliklerinin zamanla gelistigine isaret etmektedir ve ilgili literatiirle 6rtiismektedir (van Laar vd., 2020: 2-4). Buna
karsilik, elestirel tiiketim ve elestirel tiretim boyutlarinda anlamli bir farklilik bulunmamast, elestirel becerilerin kullanim

stiresinin 6tesinde, bilingli farkindalik ve egitim siiregleriyle gelistigini gostermektedir.
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Bu noktada elde edilen bulgular, tiiketim dongtisiinii kirarak kendi igeriklerinin 6znesi haline geldiklerini ve cift
tarafli bir etkilesim alani kurduklarini ortaya koymaktadir. Nitekim giincel literatiirde de bireylerin dijital ortamlarda
etkilesimde bulunan ve igerik tireten katilimcilar oldugu vurgulanmaktadir (Livingstone vd., 2021). Ancak bu aktif
katilimin elestirel farkindalik diizeyiyle her zaman paralel ilerlemedigi goriilmektedir. Calismada 6zellikle elestirel tiretim

boyutunun sinirli kalmasi, bu durumu desteklemektedir.

Diger yandan katilimcilarin elestirel tiiketim diizeylerinde giinliik internet kullanim siirelerine gore anlaml farklilik
bulunmamustir (F=2,261, p=0,061). Bu baglamda bireylerin elestirel tiiketim niteliklerinin internette gegirilen stireden
bagimsiz olarak gelistirilebildigi diisiiniilebilir. Bagka bir deyisle, katilimcilarin dijital medya igeriklerinin belirli
ideolojiler ve degerler etrafinda sekillendiginin; bu igeriklerin sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel unsurlar tagidiginin

farkinda olduklar1 soylenebilir.

Katilimcilarin giinliik internet kullanim siireleri arttik¢a fonksiyonel iiretim diizeylerinin anlamli bir sekilde
yiikseldigi gorillmektedir (F=2,527, p=0,041). Ozellikle giinde 7-8 saat internet kullanan katilimcilarin giinde 1-2 saat
kullananlara kiyasla fonksiyonel iiretim diizeylerinin anlamli 6l¢iide daha yiiksek oldugu saptanmuistir. Bu dogrultuda
internette gecirilen siirenin artmasi; dijital medya araglarini daha etkin ve bilingli kullanma, teknik yeterlilik kazanma,
dijital dile hakim olma ve elestirel farkindalik gelistirme diizeylerine katki saglamis olabilir. Ayrica katilimcilarin igerik
tiretiminde yer aldiklar1 ve dijital medya ortamlarinda daha aktif katilimci olabildiklerini gdstermektedir. Ote yandan

elestirel tiretim diizeylerinde internet kullanim siirelerine gore anlamli bir farklilik bulunamamistir (F=1,567, p=0,181).

Calisma genelinde dijital medya okuryazarlik diizeyinin giinliik internet kullanim siirelerine gére anlaml farkliliklar
gosterdigi tespit edilmistir (F=2,501, p=0,042). Tukey testi sonuglarina gore 1-2 saat internet kullanan bireylerin medya
okuryazarlik diizeyleri, 5-6 saat ve 7-8 saat kullananlara kiyasla anlamli derecede daha diisiiktiir. Bu bulgu, fonksiyonel
tiretim ve tiiketim diizeylerinin internet kullanim siiresiyle pozitif bir korelasyon i¢inde oldugunu gostermektedir.
Katilimcilarin dijital ortamlarda gegirdikleri siire arttikca hem fonksiyonel titkketim hem de tiretim yeterliliklerinin
gelistigi sonucuna erisilmistir. Daha fazla dijital ortamlarda etkin ve etkilesimde bulunan katilimcilarin dijital medya

okuryazarlik diizeylerinin daha yiiksek diizeyde oldugu saptanmustir.

Buna ek olarak fonksiyonel tiretim, fonksiyonel titketim ve Genel Dijital Medya Okuryazarlik Diizeyleri arasinda
anlamli ve pozitif bir korelasyon bulunmaktadir. Elde edilen veriler 151§1nda, 6zellikle etkilesim 6gesinin 6ne ¢iktig: dijital
ortamlarda katilimcilarin bu boyutlardaki diizeylerinin daha yiiksek diizeyde oldugu ortaya konmaktadir. Buna karsin,
elestirel iretim ve elestirel titketim boyutlarinda internet kullanim siiresine gore anlaml bir farklilik gézlemlenmemistir.
Bu baglamda katilimcilarin medya igeriklerinin tiretim ve tiiketim asamalarinda sadece internet kullaniminin yeterli
olmadig1 bunun yaninda elestirel farkindalik, sorgulayici diisiinme ve bilingli bir yaklagim gelistirmelerinin de gerekli

oldugu ortaya konmaktadir.

Calisma verileri dogrultusunda katilimcilarin dijital medyay1 kullanim amaglar1 incelendiginde genel yeni medya
okuryazarlik diizeyi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunamamigstir. Ancak ortalama degerlere bakildiginda
dijital medyayu iletisim kurma amaciyla kullanan bireylerin tiim boyutlarda nispeten daha yiiksek diizeyde dijital medya
okuryazarligina sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda elde edilen sonuglar katilimcilarin dijital ve sosyal medya

platformlarini daha ¢ok iletisim kurma amaciyla kullandiklarina isaret etmektedir.

Katilimcilarin fonksiyonel titketim ve elestirel tiikketim boyutlar1 arasinda pozitif yonde giiglii bir iliski oldugu
saptanmustir. Bu veri iki boyutun birbirini tamamladigini gostermektedir. Elde edilen veriler 1s1¢1nda, katilimcilarin
dijital mecralardaki iceriklere uygun teknikleri, araglari ve yontemleri kullanarak erisebildikleri; buna ek olarak medya

iceriklerini elestirel bakis acisiyla degerlendirebildikleri ortaya konmustur. Benzer sekilde fonksiyonel tiretim ve elestirel
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tiretim boyutlar1 arasinda da anlamli ve destekleyici bir iliski bulunmustur. Bu baglamda katilimcilarin dijital ortamlarda
igerik tiretirken teknik yeterliliklerin yani sira elestirel bir perspektife sahip olduklar: ve iirettikleri ierikleri bu bakis

agistyla sentezledikleri gortilmektedir.

Bu baglamda katilimcilarin medya igeriklerinin iiretim ve tiiketim asamalarinda sadece internet kullaniminin yeterli
olmadig1 bunun yaninda elestirel farkindalik, sorgulayici diisiinme ve bilingli bir yaklasim gelistirmelerinin de gerekli
oldugu ortaya konmaktadir. Bunun bir sonucu olarak, medya okuryazarliginin uzun siiredir benimsedigi akil temelli
elestirel sorgulama, medya metinlerinin ¢6ztimlenmesi ve yeniden tiretilmesine dayali yaklagim, giintimiiz medya etkisi

ekosistemi i¢inde giderek daha fazla sorgulanir hale gelmistir (Mihailidis, 2018: 1).

Nitekim elde edilen bulgular, Z kusag tiniversite 6grencilerinin dijital medya okuryazarlik diizeylerinin genel olarak
yliiksek ve 6zellikle fonksiyonel tiiketim ile iiretim boyutlarinda daha giiglii oldugunu ortaya koymaktadir. Buna kargilik
elestirel tilketim ve tiretim becerilerinin internet kullanim siiresiyle dogrudan iliskili olmadigi, bu becerilerin daha
cok egitimsel siirecler ve bilingli farkindalikla gelistigi anlasilmaktadir. Elde edilen sonuglar, dijital yerlilik durumunun
tek bagina elestirel medya okuryazarligi yeterliligini garanti etmedigini gostermektedir. Bu dogrultuda dijital medya
okuryazarliginin hem teknik yeterlilik hem de elestirel diisiinme boyutlarini birlikte gelistirecek biitiinciil egitim

yaklasimlarina ihtiyag duydugu soylenebilir.
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Extended Abstract

The primary objective of this study titled “Quantitative Analysis of Digital Media Literacy with Functional and Critical
Dimensions among Generation Z University Students in Turkey” is to test the digital media literacy levels of Generation
Z university students based on different variables. In this context, an in-depth analysis has been conducted in terms of age,
gender, the program in which they are enrolled (associate, undergraduate, graduate), the department they study in, their
internet usage durations, and their purposes for using digital media. Studies on new/digital media literacy generally focus
on adult individuals. However, in this study, the relationship between digital media literacy and generational affiliation is
addressed as a fundamental dynamic. The scope of this research is to determine the differences by examining the digital
media literacy levels of Generation Z university students within the context of demographic characteristics as well as
their internet usage durations and purposes. The limitations of the study are confined to Generation Z students at Ankara
Hac1 Bayram Veli University. Data were collected from a total of 642 students; however, in order to represent Generation
Z more accurately, 40 students born before the year 2000 were excluded from the analysis based on the age factor, and
the evaluation was carried out on 602 students. The study was conducted between September 30 and November 1, 2024,
during the fall semester of the 2023-2024 academic year. The fundamental assumption of the research is that individuals
belonging to Generation Z are engaged with digital technology both at a theoretical and practical level, and that they
have command over both the technical aspects of digital media tools and have developed awareness in analyzing the
content in these environments. The research questions were designed to clearly express the aim and scope of the study
and to obtain answers accordingly. In this context, the first question aims to determine the digital media literacy levels of
students and the sub-dimensions of these levels (functional consumption, critical consumption, functional production,
and critical production). The second question aims to determine whether there is a significant difference between
these sub-dimensions. The third question investigates whether digital media literacy levels vary depending on students’
demographic characteristics (age, gender, enrolled program, department, internet usage duration, and purpose for using
digital media). The fourth question examines whether digital media literacy levels vary significantly across age groups.
The fifth and sixth questions aim to reveal whether there is a statistically significant relationship between the consumption

and production dimensions of digital media literacy.
Within this scope, the following research questions were addressed:
1. What are the digital media literacy levels of Generation Z students?

2.Is there a significant difference among the sub-dimensions of digital media literacy—Functional Consumption
(FC), Critical Consumption (CC), Functional Production (FP), and Critical Production (CP)—in Generation Z students?

3. Do the digital media literacy levels of Generation Z students vary significantly by gender, age, enrolled program,

department, internet usage duration, and purpose for using digital media?

In this research, the relational survey model, which is one of the quantitative research methods, was used, and the
survey technique was preferred as the data collection tool. The study consists of four chapters: the first, second, and
third chapters are theoretical, while the fourth chapter includes methodology and findings. According to the findings,
General New Media Literacy Level: In the ANOVA test conducted to examine whether there were differences in general
new media literacy levels according to age groups, F=1.906, p=0.078 was found, indicating that there was no statistically
significant difference. Among the group averages, the highest score belonged to the 19-year-old group with 3.93 + 0.81,
and the lowest to the 24-year-old group with 3.34 + 1.00. Although the general new media literacy level of the 24-year-
old group was notably lower than that of the other age groups, this difference was not statistically significant. There was
no statistically significant difference between female and male participants in terms of both the overall level and the

sub-dimensions of the New Media Literacy Scale. General New Media Literacy Level: The average general new media
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literacy level of associate degree students was 2.73 * 1.94, while that of undergraduate students was 3.80 + 1.00. With
t=-2.591, p=0.010, it was determined that undergraduate students had a significantly higher level of new media literacy
than associate degree students at the general level. General New Media Literacy Level: The Faculty of Tourism (3.95 +
1.38) had the highest average, while the Justice Vocational School (2.73 + 1.94) had the lowest. Nevertheless, there was no
significant difference (F = 1.775,p = 0.079). General New Media Literacy Level: General new media literacy levels differed
significantly according to daily internet usage duration (F=2.501, p=0.042). According to Tukey test results, the average
score of those who use the internet for 1-2 hours (3.46 + 1.33) was significantly lower than those who use it for 5-6 hours
(3.89 £ 0.90) and 7-8 hours (3.95 + 0.88). This finding indicates that individuals who use the internet more tend to have
higher general media literacy levels. General New Media Literacy Level: In the ANOVA test conducted to assess general
new media literacy levels based on purposes of digital media use, no significant difference was found (F=1.032, p=0.391).
The highest average at the general level was observed among those who use media for communication (3.87 + 0.94), while
the lowest averages were among those who use it for commerce and information acquisition purposes (3.62 + 1.38 and
3.62 + 1.23). However, these differences were not statistically significant. No significant difference was identified in the
levels and sub-dimensions of the New Media Literacy Scale based on purposes of digital media use. The average values
indicate that individuals who use digital media for communication purposes have relatively higher media literacy levels

in all dimensions.
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