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oz

Bu calisma, “popular culture” (populer kultdr) temali akademik yayinlarin nicel agidan incelenmesini amagclayan bir
bibliyometrik analizdir. Web of Science veri tabaninda “popular culture” anahtar kelimesiyle 2000-2024 yillari arasinda
yayimlanmis toplam 16.143 yayin analiz edilmistir. Arastirmada, yayinlarin yillara goére dagilimi, en Uretken yazarlar,
kurumlar ve Ulkeler, en fazla atif alan ¢alismalar, anahtar kelime sikliklari ve tematik kimelenmeler degerlendirilmistir.
Veriler VOSviewer yazilimi ile gorsellestiriimis, yazar is birligi, atif ve anahtar kelime aglari olusturulmustur. Analiz
sonucunda, populer kultdr ¢alismalarinda 6zellikle toplumsal cinsiyet, medya, kimlik, film ve muzik temalarinin 6ne
ciktigy, literatUrun buyuk olcude kulturel calismalar, iletisim ve sosyoloji disiplinlerinde yogunlastigi belirlenmistir.
Ayrica Amerika Birlesik Devletleri, ingiltere ve Avustralya’nin hem yayin hem atif sayisi acisindan alana yén verdigi
gorulmustur. Elde edilen bulgular populer kultdrun akademik Uretim agisindan ¢cok-disiplinli ve uluslararasi bir karaktere
sahip oldugunu ortaya koymakta, bu alanin gelecekteki arastirmalar i¢in zengin bir kavramsal ve metodolojik cerceve

sundugunu gdstermektedir.

Anahtar Kelimeler: KultUr, Populer Kultur, Kulturel Calismalar, Sosyal Sorunlar, Bibliyometrik Analiz.

ABSTRACT

This study is a bibliometric analysis of scholarly works on "popular culture." The Web of Science database's 16,143
publications from 2000 to 2024 that contained the term "popular culture" were examined. The study assessed the
most cited works, keyword frequencies, subject clusters, the most prolific authors, institutions, and nations, and the
distribution of publications by year. VOSviewer software was used to visualize the data, and networks of authors, citations,
and keywords were produced. Given that the majority of the literature focuses on cultural studies, communication, and
sociology, the research showed that themes such as gender, media, identity, film, and music were especially prevalent
in popular culture studies. In addition, it was discovered that the field's top three countries in terms of publications and
citations were the US, UK, and Australia. The results show that academic output on popular culture is multidisciplinary

and multinational, suggesting that this topic offers a rich conceptual and methodological framework for further study..

Keywords: Culture, Popular Culture, Cultural Studies, Social Issues, Bibliometric Analysis.
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Giris

Populer kultur, gundelik yasamin ayrilmaz bir
parcasi haline gelmistir ve medya ile kUresellesen,
toplumu derinden etkileyen bir olgu olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Populer kdltur televizyon,
sinema, muzik, moda, sosyal medya ve dijital
oyunlar gibi genis bir yelpazeyi kapsamaktadir
ve bu alanlardaki Uretim ve tUketim dinamikleri
kultarel  kimlik, gug iliskileri ve ideolojik
yapllanmalarla dogrudan iliskilendirilmektedir
(Kellner, 1995, s. 35). Bu kapsamda populer kultur
Uzerine yapilan akademik arastirmalarin sayisinda
son yillarda belirgin bir artis gézlemlenmektedir.
Oteyandan bu artisin ydnund, yogunlastigi temalar
ve metodolojik edilimleri ortaya koyan butuncul
bir calismaya rastlanmamaktadir. Oysa bu tur bir
analiz, alanda hangi konularin én plana ciktigini
ve gelecekteki arastirma bosluklarini géstermesi
bakimindan son derece 6nemlidir (Donthu vd.,,
2021).

Bibliyometrik analiz yontemi, belirli bir alanin
bilimsel Uretimini nicel olarak inceleyerek
arastirma egilimlerini, atif aglarini ve kavramsal
kUmelenmeleri gérdndr kilan sistematik bir
yaklasim olarak gdsterilmekte (Aria ve Cuccurullo,
2017, s. 959) ve akademik literaturdeki bilgi
birikiminin  dlgulmesi, degerlendiriimesi  ve
haritalandirilmasi acisindan son yillarda sosyal
bilimlerde sik¢a kullaniimaktadir (Zupic ve
Cater, 2015). LiteratUrde populer kdulturle iliskili
bibliyometrik analizler sinirl sayidadir. Ornegin
sosyal medya calismalari (Mabe ve Bwalya, 2023)
ve genisletilmis gergeklik teknolojileri (Ugurluer
ve Seven, 2024) Uzerine yapilan bibliyometrik
calismalar bu alana 6nemli katkilar saglamistir.
Ancak dogrudan “populer kultur” bashgi altinda
yurUtulmus sistematik bir bibliyometrik inceleme

bulunmamaktadir.

Bu arastirmanin temel amaci, Web of Science
veri tabaninda 2000-2024 yillari arasinda "populer
kultar" konusunda yayinlanan 16.143 calismanin
bibliyometrik analizini gerceklestirmektir. Bu
analizle yillara goére yayin ve atif artisi, en Uretken
yazarlar ve kurumlar, en etkili Ulkeler, en sik

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kullanilan anahtar kelimeler ve bu kelimelerin
olusturdugu tematik gruplar ile arastirmacilar
arasindaki is birligi aglari ortaya konularak, populer
kaltur arastirmalarina butuncul bir perspektif
sunmak hedeflenmektedir.

Kuramsal Cerceve

Populer kultdr kavrami, modern toplumlarda
kaltGrel dretim, tuketim ve anlamlandirma
bicimlerinin incelenmesinde merkezi bir konuma
sahiptir. Populer kultdr, medya araciligiyla
yayginlasan ve gundelik hayati etkileyen dinamik
bir olgu olarak tanimlansa da (Storey, 2015, s. 1),
bu kavramin tek bir tanimla sinirlandirilamayacak
kadar karmasik oldugu gorulmektedir. Bu
karmasiklik  kavrama yonelik farkh teorik
perspektiflerden kaynaklanmaktadir. Hall (2018, s.
929), populer kulturdeki "populer" kelimesinin her
zaman bir olumsuzu, bir karsiti ima eden bir anlam
tasidiginivurgularken, Sever (2022,s.75) ayniolguyu
kapitalist ekonominin ve kultur enduUstrisinin
manipulatif bir Granu olarak ele almaktadir. Parker
(2017, s. 166) ise populer kulturu ‘yetkisiz kultar’
(unauthorized culture) olarak kavramsallastirarak,
resmi otoritelerce onaylanmayan Uretim ve

tuketim pratiklerine dikkat cekmektedir.

Populer kultdr bu teorik farkhliklar nedeniyle
toplumsal yasamda ¢ok ¢esitli bicimlerde ortaya
cikmaktadir. Ozkan (2006, s. 32), populer kulttrin
toplumsal katilm ve bedensel deneyimlerle
gerceklesen boyutuna ornek olarak, ayni bireyin
farklisosyalbaglamlarda (6rneginlUksbirlokantada
degil ama bir stadyum tribintnde) nasil populer
kultdrunbirparcasihalinegeldiginigostermektedir.
Aistrope (2021, s. 19) spor tezahuratlari gibi
kolektif pratiklerin siyasi mesruiyeti donustirme
glcunu analiz ederken, Pena (2023, s. 274)
populer kultury, insan deneyimlerini sekillendiren
nesneler, imgeler ve sembollerle canlanan bir
olgu olarak tanimlamaktadir. Medya temisilleri
baglaminda, Tarhan ve Karakog¢ (2020, s. 70) Turk
dizilerindeki ideolojik gdstergelerin  populer
kultdr dinamiklerinden nasil etkilendigini ortaya
koymakta, Pitcher (2021, s. 192) ise reality sovlarin
(6rnegin 'My 600-Ib Life') toplumsal direnise zemin
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hazirlama potansiyelini tartismaktadir. Brennan
ve digerleri (2021, s. 176) de postmodern teori
Isiginda populer kultdrun siyasi mucadele alanlari
yarattigini belirtmektedir.

Bu zengin ampirik ¢alismalarin teorik temelleri,
buyuk o&lcide Hoggart ve Williams'in onculuk
ettigi ingiliz Kultarel Calismalar gelenegine
dayanmaktadir (Gokmen, 2023, s. 717). Hall (1980, s.
118) ve Kellner (1995, s. 35) bu gelenegdi surdurerek
populer kultdrdn toplumsal cinsiyet, kimlik ve
kuresel etkilesimleri anlamadaki merkezi rolUnu
vurgulamislardir. Nitekim Fiske (2011, s. 8), populer
kaltard kualtarel gahsmalar, iletisim ve sosyoloji
gibi cok sayida disiplini birlestiren bir arastirma
sahasi olarak tanimlarken, Jenkins (2006, s. 23)
onun sosyo-politik tartismalari hem yansittigini
hem de donustirddgunu belirtmektedir. Salmon
ve Burch'un (2021, s. 149) roman kapaklari ve
cocuk kitaplari gibi goérunuste farkli ornekleri
evrimsel psikolojiyle aciklayan calismasi, alanin
disiplinlerarasi  kapsaminin  ne denli genis

oldugunu gdstermektedir.

Bu kuramsal yaklasimlar populer kultdrun yalnizca
eglence endUstrisinin bir pargasi olmadigini, ayni
zamanda toplumsal yapinin yeniden Uretildigi bir
alan oldugunu goéstermektedir. Dolayislyla populer
kUltdr Uzerine yapilan akademik c¢alismalarin
yonelimlerinin belirlenmesi, alandaki donustmleri
anlamak agisindan onem tasimaktadir.
Bibliyometrik analiz yontemi bu doénustmleri
nesnel gostergeler araciligiyla degerlendirmeye
olanak tanimaktadir. Bu baglamda populer kultur
Uzerine yapilan calismalarin bibliyometrik olarak
incelenmesi, alandaki tematik yogunlasmayi,
Uretken yazarlari, kurumlari ve kaynaklari
belirleyerek mevcut literatlrin genel yénunu
ortaya koyacaktir. Boylece calisma yalnizca
betimleyici bir analiz sunmakla kalmayacak, ayni
zamanda gelecekteki arastirmalar icin yol gdsterici

bir temel olusturacaktir.

Yéntem
Bu arastirmada populer kualtur  alanindaki
akademik yayin  egilimlerini  nicel olarak
haritalandirmak amaciyla bibliyometrik analiz
yontemi

benimsemistir.  Bibliyometri,  belirli

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

bir arastirma alanindaki bilimsel yayinlarin
istatistiksel analizi yoluyla bilgi Gretiminin yapisini,
gelisimini ve etkisini ortaya koyan bir ydntem
olarak gé&steriimektedir (Zupic ve Cater, 2015,
s. 430). Bu calismada hem yayin ve atif sayilari
dikkate alinmis hem de tematik egilimler ortaya
konulmustur. Arastirmanin  veri seti, sosyal
bilimlerde yaygin olarak kullanilan ve yuUksek
kaliteli dergileri indeksleyen Web of Science (WoS)
Core Collection veri tabanindan derlenmistir. Veri
toplama stratejisi olarak, konuyu dogrudan temsil
ettigi icin "popular culture" anahtar kelimesi "tum
alanlar" (All Fields) alaninda taranmistir. Tarama,
1 Ocak 2000 ile 31 Aralik 2024 tarihleri arasini
kapsayacak sekilde sinirlandiriimistir. ilk tarama
sonucunda ulasilan kayitlar, yalnizca makale
(article) belge turleri icin filtrelenmis, editoryal
materyaller, kitap incelemeleri ve O&zetler gibi
yayinlar analiz disi birakilarak ¢alismanin tutarlihgi
artinlmistir (Pranckute, 2021, s. 3). Bu islemler
sonucunda bibliyometrik analize dahil edilmek
Uzere toplam 16.143 akademik calismadan olusan
nihai bir veri seti olusturulmus ve veriler Vosviewer
programinda islenmek Uzere “Tab Delimited File”
dosyalari seklinde indirilmistir.

Calisma asagidaki dort temel arastirma sorusu
etrafinda yapilandiriimistir:

1. Populer kultdr alanindaki yayin sayisi ve
atif duzeyleri yillar icerisinde nasil bir degisim
gostermektedir?

2. En fazla yayin ve atif gergeklestiren yazarlar,
kurumlar ve Ulkeler hangileridir? Bu aktorler alanin
gelisimine nasil katkilar sunmaktadir?

3. Populer kulturle ilgili calismalarda en sik
kullanilan anahtar kelimeler nelerdir? Bu kavramlar
hangi tematik kimelerde yogunlasmaktadir?

4. Yazarlar, kurumlar ve Ulkeler dlzeyinde akademik
is birligi aglari nasil sekillenmektedir?

Web of Science (WoS) Core Collection veri
tabanindan elde edilen ham veriler, bibliyometrik
analiz icin  gelistirilmis  VOSviewer
1.6.20)  yazilimi

(strim

kullanilarak  analiz  edilmis
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ve  gorsellestirilmistir.  VOSviewer,  &zellikle
bilim haritalama icin optimize edilmis olup,
bibliyometrik aglarda kimeleme ve gorsellestirme
yapma kabiliyetiyle bu tur g¢alismalarda siklikla
tercih edilmektedir (Van Eck ve Waltman, 2010, s.
523; Boduroglu, 2025, s. 112). Analiz kapsaminda
oncelikle yazar, kurum ve Ulke is birligi aglarn
olusturularak sosyal yapi incelenmistir. Ardindan
ortak atif analizleri yapilarak temel bilgi temelleri
haritalanmistir. Anahtar kelime es-gergeklesim
(co-occurrence) analizi yapilarak alanin kavramsal
yapisl ortaya cikariimis, iliski aglarinin anlamli ve
yorumlanabilir olmasi igin literatUrdeki standart
uygulamalara paralel olarak belirli esik degerleri
belirlenmistir (Donthu vd., 2021, s. 285). Buna gdre
anahtar kelime analizinde en az 3 tekrar, yazar ve
kurum analizlerinde ise en az 5yayin veya atif kriteri
esas alinmistir. Béylelikle daha net ve odaklanmis
ag haritalarinin olusturulmasi saglanmistir. Bu
yontemsel c¢ergeve sayesinde populer Kkultur
alaninda Uretilen akademik literatirin zaman
icindeki gelisimi, disiplinlerarasi yayilimi, énde
gelen aktorleri, tematik ydnelimleri ve kuresel
dlzeydeki bilimsel is birligi aglar butuncul bir

bakis acgisiyla analiz edilmistir. Boylece populer

kaltar arastirmalarinin sosyal bilimler
literatUrindeki konumu daha net bir sekilde
ortaya konulmus ve alandaki mevcut durumun
yani sira gelecekteki arastirma egilimlerine iliskin

cikarimlarda bulunulmustur.

Bulgular

Web of Science veri tabaninda "popular culture"
anahtar kelimesi ile 2000-2024 yillari arasinda
yayinlanan toplam 16143 makalenin verileri
cekilmis, yillara, yazarlara, kurumlara ve Ulkelere
gore yayin ve atif sayilar ile en sik kullanilan
anahtar kelimeler tablolar halinde hazirlanmistir.
Ayrica, yazar atif agi, kurumlara ve Ulkelere gore
yayin agdlar ile anahtar kelime agi, VOSviewer

yazilimi araciligiyla gorsellestirilmistir.

Tablo 1'de, Web of Science veri tabaninda 2000
ile 2024 yillari arasinda “popular culture” (populer
kaltar) anahtar kelimesiyle vyapilan tarama
sonucunda ulasilan yayinlarin, WOS veri tabaninda
yer alan kategorileri arasinda en c¢ok temsil
edildigi ilk on akademik kategoriye gore dagdilimi
sunulmaktadir.

Yayinlarin akademik kategorilere gére dagilimi

Akademik Kategoriler Yayin Sayisi Ylizde (%)
Cultural Studies 4.048 2510
Humanities Multidisciplinary 3.090 19,16
Communication 1.438 8,91
Film Radio Television 1.432 8,88
History 1.283 7,95
Sociology 817 5,06
Religion 798 4,94
Social Sciences Interdisciplinary 778 4,82
Education Educational Research 774 4,79
Women's Studies 724 4,48

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Tablo 1, populer kultur konusundaki akademik
Uretimin hangi disiplinlerde yogunlastigini ortaya
koymasi bakimindan dikkate degerdir. Elde edilen
verilere gore populer kultur konulu galismalarin en
fazla yer buldugu alan “Cultural Studies” (Kulturel
Calismalar) olup bu kategoride toplam 4.048 yayin
yapilmis ve bu sayi toplam yayinlarin %25,10'una
karsilik gelmektedir. Bu sonug populer kultdrun
en temelde kulturel analiz ve elestirel kuram
baglaminda degerlendirildigini gostermektedir.
ikinci sirada yer alan “Humanities Multidisciplinary”
(Cok Disiplinli
3.090 yayin (%19,16) yer almakta, UgUncu sirada

Beseri Bilimler) kategorisinde

ise  “Communication” (iletisim)  kategorisi
bulunmaktadir. Bu alanda gercgeklestirilen 1.438
yayin, toplam yayinlarin %8,97'ini olusturmaktadir.
Benzersekilde “Film, Radio, Television” (Film, Radyo,
Televizyon) kategorisinde 1.432 yayin (%8,88) ile
populer kultdrun gdrsel-isitsel medya alanindaki
yansimalari akademik ilgiyi ceken bir diger boyutu
olusturmaktadir. Bu kategorileri sirasiyla; “History”
(Tarin) alaninda 1.283 yayin (%7,195), “Sociology”

(Sosyoloji) alaninda 817 yayin (%5,06), “Religion”

Tablo 2
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(Din) alaninda 798 yayin (%4,94), “Social Sciences
Interdisciplinary” (Sosyal Bilimler Disiplinlerarasi)
alaninda 778 yayin (%4,82), “Education Educational
Research” (Egitim ve EJitim Arastirmalari) alaninda
774 yayin (% 4,79) ve son olarak “Women’s Studies”
(Kadin Calismalari) kategorisinde 724 yayin (% 4,48)
izlemektedir. Bu dagilim populer kultUrun yalnizca
kalturel analizle sinirli kalmadigini gdstermekle
birlikte tarihsel suUreclerden toplumsal yapilara,
egitim  politikalarindan  toplumsal  cinsiyet
calismalarina kadar bircok disiplinde 6nemli bir
inceleme konusu haline geldigini gdstermektedir.
Dolayisiyla populer kultur, sosyal bilimler ve beseri
bilimler arasinda disiplinlerarasi bir képru kurarak
cok yonlu akademik tartismalarin merkezinde yer

almaktadir.

Tablo 2'de, Web of Science veri tabaninda 2000
ile 2024 yillari arasinda “popular culture” (populer
kaltar)
sonucunda ulasilan toplam 16.143 yayinin yillara

anahtar kelimesiyle yapilan taramalar

gore yayinlanma dagilimi sunulmaktadir.

Yayinlarin yillara gére dagilimi

Yil Yayin Sayisi Yil Yayin Sayisi vil Yayin Sayisi
2024 yilinda 932 2015 yilinda 829 2006 yilinda 314
2023 yilinda 888 2014 yilinda an 2005 yilinda 252
2022 yilinda 883 2013 yilinda 772 2004 yilinda 163
2021 yilinda 928 2012 yilinda 775 2003 yilinda 161
2020 yilinda 1.057 20T yilinda 653 2002 yilinda 143
2019 yilinda 1m 2010 yilinda 629 2001 yilinda 159
2018 yilinda 986 2009 yilinda 514 2000 yilinda 150
2017 yilinda 1049 2008 yilinda 461
2016 yilinda 953 2007 yilinda 470

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi Say 71, Guz (2025)
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Tablo 2'de yillara gdre s6z konusu dagilim,
kaltur
zaman icerisindeki seyrine dair énemli ipuclari
Ozellikle  belirli

konunun sosyal bilimler

populer alanindaki akademik Uretimin

sunmaktadir. doénemlerdeki
artiglar, literatUrunde
nasil bir ivme kazandigini ortaya koymaktadir.
Verilere goére en fazla yayinin yapildigr yil 2019
olup, toplam 1.111 yayin ile ilk sirada yer almaktadir.
Bu yili 1.057 yayin ile 2020 ve 1.049 yayin ile 2017
yili izlemektedir. 2024 yili ise 932 yayin ile dikkat
cekici bir seviyede yer almaktadir ve guncel
akademik ilginin sUrdugunu gdstermektedir. Bu
yUksek yayin sayilari populer kdltur calismalarinin
ozellikle 2010'u yillarin sonlarindan itibaren ciddi
bir artis egilimine girdigini ortaya koymaktadir.
2000'li yillarin ilk yarisinda ise goérece daha sinirli
sayida yayin yapilmistir. Ornegdin 2000 yilinda 150,
2001 yilinda 159, 2002 yilinda 143, 2003 yilinda 161
ve 2004 yilinda 163 yayin gerceklestiriimistir. Bu
durum popduler kultur konusunun erken 2000'li
yillarda henUz yeni gelisen bir arastirma alani
oldugunuancaksonrakiyillarda giderek genisleyen
bir ilgi
2010 sonrasi donemde ise belirgin bir sicrama
gozlemlenmektedir. Ozellikle 2015 (829 vyayin),
2016 (953 yayin) ve 2018 (986 yayin) gibi yillarda
gerceklesen yayin sayilari, disiplinler arasi

alanina donustugunu gostermektedir.

Tablo 3
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arastirmalarda populer kultur konusunun gugclu
bir sekilde yer edinmeye basladigini ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte 2008-2014 yillari
arasinda da artan bir ivme s6z konusudur. Ornegdin
2008yilinda 461yayinyapllirken, bu sayi 2014 yilinda
911'e yukselmistir. Bu bulgular populer kultdrin
yalnizca kulturel calismalar acisindan degil ayni
zamanda sosyoloji, tarih, medya, toplumsal cinsiyet
calismalari ve egitim gibi farkl alanlarla kurdugu
cok katmanl iliski sayesinde akademik alanda
genis bir yanki uyandirdigini gdstermektedir.
Ozellikle kuresellesme, dijitallesme, sosyal medya
ve kimlik politikalari gibi dinamiklerle birlikte
populer kultir hem kuramsal hem de ampirik
calismalarda giderek daha merkezi bir konum

kazanmaktadir.

Tablo 3'te, Web of Science veri tabaninda “popular
culture” (populer kultur) konusuna iliskin olarak
yapilan c¢alismalar incelenmis ve bu kapsamda
en fazla yayina sahip olan ilk on yazar ile en fazla
atif alan ilk on yazar ayri ayri degerlendirilmistir.
Elde edilen bulgular, populer kultur alaninda
Uretkenligin ve bilimsel etkinin farkli bicimlerde

ortaya ¢ikabilecegine isaret etmektedir.

Yazarlara gore yayin sayilarinin ve atif sayilarinin dagilimi

Yazar Yayin Sayisi Yazar Atif Sayisi
Rosen GA 28 Mcrobbie A. 946
Brown JA 24 Arsel Z. 889

Smith A 24 Thompson CJ 889
Taylor A 24 Ainley M. 762
Karaminas V 23 Berndorff D. 640
Danesi M 22 Hidi S. 640
Mccollum V 9 Kim H. 577
Nally C 19 Richardson SL 577
Ellis K 17 Lizardo O. 545
Geczy A 17 Latour B. 513

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Tablo 3'te yer alan yazarlarin yayin sayilari
incelendiginde, Rosen G.A. toplam 28 yayin ile ilk
sirada yer almaktadir. Onu Brown J.A., Smith A. ve
Taylor A. 24’er yayinla takip etmektedir. Karaminas
V. (23 yayin) ve Danesi M. (22 yayin) de yUksek
Uretkenlik gosteren diger arastirmacilar arasinda
bulunmaktadir. Nally C. ve Mccollum V. (19ar
yayin) ile Ellis K. ve Geczy A. (17'ser yayin) listenin
devamini olusturmaktadir. Bu tablo populer kultur
alaninda bazi yazarlarin yuksek hacimli akademik
Uretimleriyle 6ne ciktigini gostermektedir. Atif
sayllarina goére siralama incelendiginde ise
McRobbie A. toplam 946 atif ile en Ust sirada yer
almakta, onu Arsel Z. ve Thompson C.J. 889’ar
atif ile izlemektedir. Ainley M. (762 atif), Berndorff
D. ve Hidi S. (640’ar atif), Kim H. ve Richardson
S.L. (577'ser atif), Lizardo O. (545 atif) ve Latour B.
(513 atif) bu listeyi takip etmektedir. Bu tablodan

hareketle yuksek atif sayilariyla éne ¢ikan bu

Tablo 4
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yazarlarin literatirde guclu bir etki yarattiklari
tablo, yayin
sayisli agisindan one cikan yazarlarla atif sayisi

anlasilmaktadir.  Genel olarak

bakimindan &ne c¢ikan yazarlarin her zaman
ayni olmadigini ortaya koymaktadir. Bu durum
akademik katkininyalnizca yayin sayisiile degil ayni
zamanda yayinlarin niteligi ve alandaki etkisiyle de
degerlendirildigini gostermektedir.

Tablo 4'de, Web of Science veri tabaninda “popular
kaltur)
yapilan yayinlarin, ilk on sirada yer alan kurumlara

culture” (populer temasl kapsaminda
gore yayin ve atif sayilari bakimindan dagdilimi
Sekil

yayin atif agi gosterilmektedir. Bu veriler populer

sunulmaktadir. Tde de kurumlara gore

kUltar alanindaki akademik Uretimin kurumsal
duzeyde nasll sekillendigine ve hangi kurumlarin
bu alana yon veren baslica aktorler oldugunu

gostermektedir.

Kurumlara gore yayin ve atif dagihmi

Kurum Adi Yayin Kurum Adi Atf
University System of Ohio 319 University of Wisconsin-Madison 1493
University of California System 289 University of Amsterdam 1410
University of London 263 University of Toronto 1278
University System of Georgia 160 Arizona State University 1273
California State University System 136 The University of Melbourne 161
State University System of Florida 135 Texas A&M University 152
Pennsylvania Commohwealth System of Higher 124 University of London 1077

Education Pcshe
State University of New York Suny System 123 Michigan State University 1039
Brock University n7 New York University 924
City University of New York Cuny System 107 University of Illinois Urbana-Champaign 864
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Tablo 4 ve Sekil T'e gdre popular culture” (populer
kultur) konusunda yayin sayisi bakimindan en fazla
Uretimde bulunan kurum, 319 yayin ile University
System of Ohio'dur. Onu 289 yayin ile University
of California System ve 263 yayin ile University
of London takip etmektedir. University System
of Georgia (160 yayin), California State University
System (136 yayin) ve State University System of
Florida (135 yayin) de bu alanda yUksek sayida yayin
Ureten kurumlar arasinda yer almaktadir. Ayrica
Pennsylvania Commonwealth System of Higher
Education (PCshe) (134 yayin), State University
of New York (SUNY) System (123 yayin), Brock
University (117 yayin) ve City University of New York
(CUNY) System (107 yayin) listede dne cikan diger
kurumlardir. Atif sayilari agisindan incelendiginde,
1493 atif ile University of Wisconsin—-Madison ilk
sirada yer almaktadir. Onu 1410 atif ile University
of Amsterdam ve 1278 atif ile University of Toronto
izlemektedir. Arizona State University (1273 atif),
The University of Melbourne (1161 atif) ve Texas
A&M University (1152 atif) de bu alanda dne ¢ikan

kurumlardir. Ayrica University of London (1077 atif),
Michigan State University (1039 atif), New York
University (924 atif) ve University of lllinois Urbana-
Champaign (864 atif) dnemli etki dUzeyine sahip
diger kurumlar arasinda bulunmaktadir. Genel
olarak yayin sayisl ve atif sayisi bakimindan o6ne
cikan kurumlarin her zaman ayni olmadigini
gostermektedir. Bazi kurumlar yuUksek sayida
yayinla dikkat cekerken, bazilari daha sinirli yayinla
yUksek atif duzeyine ulasmistir. Bu durum populer
kuUltdr arastirmalarinda yalnizca yayin niceliginin
degdil, igerik niteliginin ve bilimsel etkinin de
belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica
hem Kuzey Amerika hem de Avrupa merkezli
Universitelerin bu alanda guUg¢lu bir goérunurluk
sergiledikleri anlasilmaktadir. Burada ingilizcenin
akademik dil olarak hakimiyetinin de etkisi g6z

onunde bulundurulmalidir.

Tablo 5 ve Sekil 2'de, “populer kultur” konulu
yayinlarin ve bu yayinlara yapilan atiflarin Ulkelere
gore dagilimi gdsterilmektedir.

Ulkelere gére yayin dagilimi

Sira Ulke Yayin Sayisi Sira Ulke Atf Sayisi
1 ABD 5.596 yayin 1 ABD 43717
2 ingiltere 1.845 yayin 2 ingiltere 15.833
3 Avustralya 893 yayin 3 Avustralya 8.266
4 Kanada 839 yayin 4 Kanada 6.449
5 ispanya 467 yayin 5 Hollanda 3.41
6 Brezilya 369 yayin 6 isvec 1.906
7 Almanya 358 yayin 7 Cin 1.889
8 Cin 265 yayin 8 Almanya 1.766
9 Hollanda 251 yayin 9 iskocya 1.516
10 Fransa 204 yayin 10 ispanya 1.482
23 Turkiye 128 yayin 26 Turkiye 401
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Tablo 5'te de godrllecedi Uzere yayin sayllari
acgisindan ilk sirada 5.596 yayin ile ABD yer
almaktadir. Onu 1.845 yayin ile ingiltere, 893
yayin ile Avustralya ve 839 yayin ile Kanada
takip etmektedir. ispanya (467 yayin), Brezilya
(369 yayin), Almanya (358 yayin), Cin (265 yayin),
Hollanda (251 yayin) ve Fransa (204 yayin) ise
listenin ilk on sirasinda yer alan diger Ulkelerdir.
Turkiye, 128 yayin ile 23. sirada bulunmaktadir. Bu
dagilim popduler kaltur arastirmalarinda 6zellikle
Anglo-Sakson Ulkelerinin yogun akademik Uretim
gergeklestirdigini ortaya koymaktadir. Atif sayilari
acisindan incelendiginde de ABD ilk siradadir. ABD,
43717 atif ile ilk sirada yer almakta, onu 15.833 atif
ile ingiltere ve 8.266 atif ile Avustralya izlemektedir.
Kanada (6.449 atif), Hollanda (3.411 atif), isvec
(1.906 atif), Cin (1.889 atif), Almanya (1.766 atif),
iskocya (1.516 atif) ve ispanya (1.482 atif) da ilk on
icerisinde yer almaktadir. Turkiye ise 401 atif ile
26. siradadir. Bu durum Turkiye'nin populer kultur
alaninda uluslararasi 6lgcekte sinirli bir géoranurluge
sahip oldugunu gdstermektedir.

Tablo 5 ve Sekil 2 incelendiginde genel olarak bu
veriler hem yayin sayisi hem de atif agisindan
ABD'nin belirgin bir liderlige sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. ingiltere, Avustralya ve
Kanada gibi Ulkeler de bu alanda gugclu bir konum
sergilerken, Hollanda, isve¢c ve Cin gibi Ulkeler
gorece daha dusuk yayin sayisina ragmen yuksek
atif duzeyleriyle dikkat ¢ekmektedir. Bu veriler
populer kultdr arastirmalarinin kuUresel O6lcekte
en ¢ok Kuzey Amerika, Avrupa ve Avustralya
merkezli Ulkelerde yodunlastigini, Turkiye'nin ise
uluslararasi katkisini artirma potansiyeline sahip

oldugunu gdstermektedir.

Tablo 6 ve Sekil 3'de Web of Science veri tabaninda
“populer kultur" alaninda yayimlanan yayin sayisi
ve atif sayillarina goére akademik calismalarin
dergilere gore dagilimini gdéstermektedir.

Sekil 2
Ulkelere gére yayin atif agi
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Tablo 6

Yayinlarin dergilere gére yayin ve alintilama dagilimi

. . Atlf
Dergi Adi Yayin Sayisi Dergi Adi sayisi
Journal of Popular Culture 1.381 Journal Of Popular Culture 5733
Philosophy of Popular Culture 291 Media Culture & Society 1255
Lied Und Populare Kultur Song and Popular 256 Annals of Tourism Research 1221
Culture
Studies in Latin American Popular Culture 250 Cultural Studies 1023
Fashion Style Popular Culture 249 Sex Roles 916
Journal of Religion and Popular Culture 216 British Journal of Sociology 909
Social History Popular Culture and Politics in 167 Feminist Media Studies 804
Germany
Library Of Gender and Popular Culture 144 Journal of Adolescent & Adult Literacy 800
South Asian Popular Culture 141 Critical Studies in Media Commmunication 742
Cultural Politics of Media and Popular 140 American Sociological Review 732
Culture
Sekil 3
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Tablo 6 ve Sekil 3'te de gdrulecedi Uzere yayin
sayllari agisindan Journal of Popular Culture, 6ne
clkmakta ve 1.381 yayin ile bu alandaki baslica
akademik mecra oldugunu ortaya koymaktadir.
Ayni dergi 5.733 atif alarak yalnizca yayin hacmiyle
degdil, bilimsel etki agisindan da lider konumunu
pekistirmektedir. Yayin sayisi bakimindan &ne
¢ikan diger dergiler arasinda Philosophy of Popular
Culture (291 yayin), Lied und Populdre Kultur /
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Song and Popular Culture (256 yayin), Studies
in Latin American Popular Culture (250 yayin),
Fashion, Style & Popular Culture (249 yayin) ve
Journal of Religion and Popular Culture (216 yayin)
bulunmaktadir. Ayrica, Social History, Popular
Culture and Politics in Germany (167 yayin), Library
of Gender and Popular Culture (144 yayin) ve South
Asian Popular Culture (141 yayin), Cultural Politics of
Media and Popular Culture (140 yayin) gibi dergiler
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de alanin farkh tematik ve bolgesel yonlerine
katkilar sunmaktadir. Atif sayilari incelendiginde,
bazi dergilerin alanda yuksek duzeyde akademik
etki yarattigi gdrlUlmektedir. Media, Culture &
Society 1.255 atif, Annals of Tourism Research 1.221
atif ve Cultural Studies 1.023 atif ile 6ne ¢cikmaktadir.
Bunun yani sira, Sex Roles (916 atif), British Journal
of Sociology (909 atif), Feminist Media Studies
(804 atif) ve Journal of Adolescent & Adult Literacy
(800 atif) populer kultdr c¢ahsmalarina farkl
disiplinlerden guclu katkilar saglamistir. Ayrica,
Critical Studies in Media Communication (742 atif)
ve American Sociological Review (732 atif) gibi
prestijli dergilerde yayimlanan ¢alismalar da alanin
kuramsal ve metodolojik derinliginiyansitmaktadir.
Tablo, populer kultdr arastirmalarinin yalnizca
kulturel calismalarla sinirh kalmadigini; sosyoloji,
medya, toplumsal cinsiyet, turizm ve egitim gibi
farkh disiplinlerle etkilesim halinde cok-disiplinli
bir yapiya sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Ayrica yuUksek atif yogunluguna sahip dergilerde
yayimlanan c¢alismalarin literatlrde gUglu bir

gorunurluk elde ettigi anlasiimaktadir.

Tablo 7'de, Web of Science veri tabaninda
2000-2024 yillari arasinda “popular culture”
(populer kultdr) temasiyla yayimlanmis akademik
calismalarda kullanilan anahtar kelimelerin tekrar
sikliklari sunulmaktadir.

Tablo 7

Anahtar kelime tekrar sayilari

Kelime Tekrar Sayisi
1 o care
> Gendgirn('srgzltL)Jmsal 203
3 Film (Film) 187
4 Culture (Kultur) 185
5 Media (Medya) 184
6 Television (Televizyon) 179
7 Identity (Kimlik) 171
8 Music (MUzik) 142
9 Social I\l\;llgg}i/a;)(SosyaI 140
10 Feminism (Feminizm) 135

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Tablo 7'ye gbre en fazla tekrar edilen anahtar kelime
“Popular Culture” (2.486 tekrar) olmustur. Bu sonug
arastirmalarin - dogrudan alana odaklandigini  ve
calismalarda merkezi bir yer tuttugunu gostermektedir.
Bunu “Gender” (303 tekrar), “Film” (187), “Culture” (185),
“Media” (184) ve “Television” (179) gibi kavramlar takip
etmektedir. Bu kavramlar populer kultur incelemelerinin
siklikla toplumsal cinsiyet, medya bicimleri ve kulturel
temsiller ekseninde ele alindigini gdstermektedir. Diger
dikkat c¢eken anahtar kelimeler arasinda “ldentity”
(171 tekrar), “Music” (142), “Social Media" (140) ve
“Feminism” (135) yer almaktadir. Bu veriler populer kultur
calismalarinda kimlik olusumu, dijital medya etkileri ve
toplumsal cinsiyet politikalari gibi konularin énemli yer
tuttugunu gostermektedir. Ozellikle sosyal medya, giincel
teknolojik donusumlerin populer kultur Uzerindeki etkisini
incelemek agisindan éne ¢ikan temalardan biri olmustur.
Ag haritasl Uzerinden yapilan tematik incelemede, bu
kavramlarin bUyUk oranda birbirine entegre olmus
bir yapida yer aldigr ve cogunlukla ayni arastirma
baglamlarinda birlikte kullanildiklari  gértlmektedir.
Ornegin, “Gender”, “Feminism” ve “Identity” kavramlarinin
ayni  kumelerde yogunlastig, “Media", “Television”
ve “Social Media" kavramlarinin ise farkl bir medya
odakli tematik kime olusturdugu dikkat ¢cekmektedir.
Bu bulgular popuUler kualtar literatUrinun toplumsal
cinsiyet, kimlik, medya ve kulturel temsiller etrafinda
yogunlastigini, ayrica bu konularin birbiriyle i¢ ice gegen
sekilde ele alindigini gostermektedir. Cok-disiplinli bir
karaktere sahip olan bu alan; sosyoloji, kulttrel calismalar,
medya ve iletisim, toplumsal cinsiyet ¢alismalari gibi
farkli disiplinlerin kesisiminde konumlanmakta, bdylece

kavramsal zenginlik ve elestirel cesitlilik sunmaktadir.

Sekil 4'de, VOSviewer yazilimi kullanilarak en az Ug kez
tekrar eden anahtar kelimeler degerlendirmeye alinmis,
anahtar kelimeler aralarindaki iliski yogunluklarina gére
ag haritasi seklinde gorsellestirilmistir. Bu gorsellestirme
sayesinde anahtar kelimeler arasindaki tematik
yakinliklar ve kimelenmeler belirgin hale getirilmistir.
Kelimeler arasindaki fiziksel yakinlik, kavramsal iliskilerin
yogunluguna isaret etmekte, ayni klUmeye ait olan
kavramlar ayni renkte gosterilmekte ve benzer akademik
tartismalar icerisinde yer aldiklarini gdstermektedir.
Sekil 4'te yer alan kUmeler Tablo 8'de kimelerde en
fazla kullanilan U¢ anahtar kelime detayl olarak verilmis
ve hangi renk kUme de yer aldigi parantez igerisinde
belirtilmistir.
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Sekil 4

Anahtar kelime kullanim agdi

Fapw
e

S -
s and gopular culture il - -
- o T el F e

publighaalif T

]

-

. " iy
e [ TRl T e

Tablo 8

Anahtar kelime kiimelerinde en fazla kullanilan tg¢ kelime

Culture(185 tekrar)
Birinci Kime (Kirmizi-193) Social Media (140 tekrar)
Masculinity (118 tekrar)

i Cultural Studies (113 tekrar)
Ikinci Kime (Yesil-141) Popular music (113 tekrar)
Globalization (97 tekrar)

. Religion (106 tekrar)
UgUncu Kime (Mavi-130) Politics (97 tekrar)
History (70 tekrar)

Television (179 tekrar)
Doérdlincu Kime (Sari-99) Feminism (135 tekrar)
Neoliberalism (74 tekrar)

Gender (303 tekrar)
Besinci Kime (Mor-94) Media (184 tekrar)
identity (171 tekrar)

Popular Culture (248 tekrar)
Altinci Kime (Turkuaz-94) Fashion (83 tekrar)
Memory (74 tekrar)

Film (187 tekrar)
Yedinci Kime (Turuncu-93) Music (142 tekrar)
Literature (61 tekrar)

Cinema (65 tekrar)
Sekizinci Kime (Kahverengi-77) Folklore (59 tekrar)
Video Games (49 tekrar)

Pedagogy (50 tekrar)
Dokuzuncu Kume (Lila-55) Modernism (26 tekrar)
Pornography (23 tekrar)

Science and popular culture (33 tekrar)
Onuncu Kime (Agik Kahverengi-24) Ethnicity (31 tekrar)
Science Communication (21 tekrar)
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Sekil 4'de yer alan gdrselde kirmizi kime olarak
karsimiza c¢ikan Tablo 8'deki birinci kiumede,
kulturel yapilarin dijital medya ile kesisimini ve
toplumsal cinsiyet temsillerini 6n plana ¢ikaran
kavramlardan olusmaktadir. En yuUksek tekrar
ve baglanirlik guclUne sahip olan “Culture” (185
tekrar), “Social Media” (140 tekrar) ve “Masculinity”
(118 tekrar) kavramlari 6zellikle kultUrel normlarin
medya araciligiyla yeniden Uretimi baglaminda
yogunlasmaktadir.  Bu  durum  dijitallesme
sUrecinde kultUrel temsillerin nasil evrildigine dair
onemli bir yénelim ortaya koymaktadir.

ikinci kime (Yesil), populer kultlr calismalarini
kUresellesme, kdulturel c¢alismalar ve muzik
alaniyla iliskilendirmektedir. Bu kuUmeye dahil
olan “Cultural Studies” (113 tekrar), “Popular Music”
(113 tekrar) ve “Globalization” (97 tekrar) anahtar
kelimeleri, kulturel ifadelerin muzik ve kuresel
baglamlarda nasil ele alindigini gdstermektedir. Bu
kUme, kulturel akislarin populer muzik aracihigiyla
sekillenisi Uzerine yogunlasmaktadir.

Uclnct  kume  (Mavi), populer  kultaran
tarihsel, siyasal ve dinsel boyutlari Uzerinde
yogunlasmaktadir. “Religion” (106 tekrar), “Politics”
(97 tekrar) ve “History” (70 tekrar) gibi kavramlar
populer kualtdr UrUnlerinin  tarihsel baglamda
ve ideolojik cercevede nasil sekillendigini
irdelemektedir. Bu kiime, populer kulturin sadece
eglence unsuru degil ayni zamanda politik ve

tarihsel temsil araci oldugunu gostermektedir.

Dordinclt  kime (Sari), medya temsilleri ve
elestirel kuramlar Uzerinden populer kultdriun
analizine  odaklanmaktadir.  “Television” (179
tekrar), “Feminism” (135 tekrar) ve “Neoliberalism”
(74 tekrar)

cinsiyet, medya ve ekonomik yapilarin kulturel

kavramlari, &zellikle toplumsal

Uretim Uzerindeki etkilerine isaret etmektedir.
Bu bagdlamda televizyon dizileri, reklamlar ve
medya igerikleri feminist ve neoliberal analiz

perspektiflerinden ele alinmaktadir.

Besinci kime (Mor), toplumsal cinsiyet kimlikleri
ve medya iliskisini merkezine almaktadir. “Gender”
(303 tekrar), “Media” (184 tekrar) ve “ldentity”
(171 tekrar) kavramlari, cinsiyet temsillerinin
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medya icerikleri Uzerindeki belirleyici rolunu
vurgulamaktadir. Bu kime, toplumsal cinsiyetin
kulturel insasi ve medya yoluyla yeniden Uretimini
irdeleyen calismalari bir araya getirmektedir.

Altinci kiime (Turkuaz), populer kulturdn en temel
kavramlarini ve kultdrel hafiza boyutunu temsil
etmektedir. “Popular Culture” (2486 tekrar), aglk ara
en sik kullanilan anahtar kelime olup, literatUrdeki
merkezi yerini gostermektedir. Onu “Fashion” (83
tekrar) ve “Memory” (74 tekrar) gibi kavramlar takip
etmektedir. Bu kime, populer kultdrun bellekteki
yeri ve moda gibi alanlar Gzerinden disavurumuna
odaklanmaktadir.

Yedinci kiime (Turuncu), populer kultdrin anlati
bicimlerini olusturan sanat formlarini kapsar. “Film”
(187 tekrar), “Music” (142 tekrar) ve “Literature” (61
tekrar) kavramlari, gdrsel-isitsel ve yazili kultur
drunlerinin populer kulturdn tasiyicilari oldugunu
ortaya koymaktadir. KultUrel temsillerin sinema
ve muzik yoluyla aktarimi bu kimenin temelini

olusturmaktadir.

Sekizinci kime (Kahverengi), halk kultara ve
alternatif medya formlarina odaklanmaktadir.
“Cinema"” (65 tekrar), “Folklore” (59 tekrar) ve
“Video Games” (49 tekrar) gibi anahtar kelimeler,
modern populer kultirin geleneksel &gelerle
ve yeni medya araglariyla nasil harmanlandigini
ortaya koymaktadir. Bu kime, kulturel cesitliligin
gorsel ve dijital formlardaki izdusUmunud temsil

etmektedir.

Dokuzuncu kume (Lila), elestirel kulturel kuramlar
vepedagojikyaklasimlaruzerineyogunlasmaktadir.
“Pedagogy” (50 tekrar), “Modernism” (26 tekrar) ve
“Pornography” (23 tekrar) gibi anahtar kelimeler,
egitim, kultdrel modernlesme ve cinsellik gibi
konularin  populer kultdr baglaminda nasil
islendigini gostermektedir. Bu kume, ozellikle
egitim ve kultur politikalarinin populer kulturle

kesisimlerini ele almaktadir.

Onuncu kime (Acik Kahverengi), bilimsel iletisim
ve etnisite gibi 6zgun temalari icermektedir.
“Science and Popular Culture” (33 tekrar),
“Ethnicity” (31 tekrar) ve “Science Communication”
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(21 tekrar) kavramlari bilimsel bilginin toplumla
iliskisi ve kulturel kimliklerin populer anlatilardaki
temsili Uzerine odaklanmaktadir. Bu kume,
populer kultirin akademik bilgi Uretimiyle olan
iliskisini tartismaya agmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde godrsellestirilen
anahtar kelime agi, populer kultUr literatlrdnun
genis bir tematik yelpazeye yayildigini, c¢ok-
disiplinli bir yaklasimi benimsedigini ve hem teorik
hem de uygulamali boyutlariyla sosyal bilimler
literatlrinde 6nemli bir yer tuttugunu acgikca
ortaya koymaktadir.

Sekil 5, “popular culture” temall yayinlarda
kullanilan anahtar kelimelerin yillara gore ortalama
kullanim zamanlarini ortaya koyan bir overlay
Renk skalasi 2014 ile

2020 yillari arasindaki ortalama yayin tarihlerini

visualization haritasidir.

temsil etmektedir. Mor tonlar daha erken yillarda

yogunlasan kavramlari, sari ve yesil tonlar ise

daha yakin tarihlerde 6n plana c¢ikan temalari
gostermektedir.Gorselinsolve merkezkismindayer

nou " owu "o

alan “popular culture”, “media”, “gender”, “identity”,
“film”, “music” gibi kavramlarin blUyuk dlgude 2014—
2016 araliginda daha sik kullanildidi gérulmektedir.
Bu da bu temalarin populer kultdr ¢alismalarinin
kurucu bilesenleri oldugunu gostermektedir.
Buna karsilik sag ve Ust kisimlarda konumlanan ve
genellikle 2018-2020 arasi ddneme ait olan “digital

" ou nou nou

culture”, “social media”, “climate change”, “covid-
19", “conspiracy”, “representation” gibi kavramlar,
alandaki arastirmalarin dijitallesme, gUncel siyasal-
toplumsal krizler ve medya temsilleri etrafinda
gelistigini gostermektedir. Ayrica “youth”, “race”,
“activism” gibi daha onceki donemlerde sinirl
kalan bazi kavramlarin da son yillarda daha fazla
kullanilarakmerkezeyaklastigigézlemlenmektedir.
Bu durum populer kultUr literatdrdnin zamanla
donusen toplumsal dinamiklere duyarl oldugunu
ve disiplinlerarasi yapisini koruyarak yenilendigini
ortaya koymaktadir.

“Popular culture” temali anahtar kelimelerin zaman igindeki evrimi (overlay visualization)
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Sonug¢

Bu calismada “popduler kultur” alaninda 2000-
2024 yillari arasinda Web of Science veri tabaninda
yayimlanmis toplam 16.143 akademik yayinin
bibliyometrik analizini gerceklestirerek, alandaki
yayin egilimlerini, tematik yogunluklari, &nde
gelen yazar, kurum ve ulkeleri sistematik bicimde
ortaya koymak amaclanmistir. Elde edilen bulgular
populer kultUrun giderek daha fazla akademik ilgi
goren, cok-disiplinli ve uluslararasi karaktere sahip

bir arastirma alani haline geldigini gostermektedir.

Calismada populer kulturle ilgili yayin sayisinin
ozellikle 2010'dan sonra belirgin bir sekilde arttigi
sonucuna ulasiimistir. Bu artis populer kultdrun
sadece gegici bir ilgi alani olmadigini, aksine
toplumu anlamak i¢in giderek daha merkezi bir
role sahip oldugunu gdéstermektedir. Ornegin
2019-2020 yillarinda gdrulen yayin sayisinda artis,
pandemi ddéneminde dijital kultir ve medya
tuketiminin  6neminin arttiginin bir gostergesi
olarak yorumlanabilir.

Ulke, kurum ve yazar duzeyindeki analizler,
alandaki kuresel gug¢ dengelerini net bir sekilde
ortaya koymustur. ABD, ingiltere, Avustralya ve
Kanada'nin hem yayin hem de atif sayilarinda
lider konumda olmasi, Anglo-Amerikan
akademik geleneginin ve ingilizcenin akademik
dil olarak hakimiyetinin bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir. Ancak Hollanda ve isvec
gibi Ulkelerin nispeten daha az yayinla yUksek atif
etkisi yaratmasi, nitelikli ve yenilikci arastirmalarin
goérunurluk kazanabilecegine isaret etmektedir.
Turkiye'den 128 yayin ve 401 atif seklinde sinirli bir
katki olmustur. Bu durum Turkiye'deki populer
kultlr calismalarinin uluslararasilasma ve ingilizce
yayin yapma noktasinda gelisim potansiyeli
tasidigini  goéstermektedir. Turkiye'nin  kendine
6zgU dinamikleri ve zengin populer kultur birikimi
g6z onune alindiginda, yerel bagdlamlar kuresel
teorilerle bulusturan karsilastirmali ¢alismalarin
uluslararasi literatire onemli katki sunacagdi
degerlendirilmektedir.

Anahtar kelime analizive tematik haritalama, alanin

kavramsal gercevesini goérunur kilmistir. “Gender”,
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“media”, “identity”, “film” ve “music” gibi geleneksel
temalarin  yani sira, “social media”, “digital
culture” ve “covid-19" gibi glncel kavramlarin son
dénemde 6ne ¢ikmasi, alanin guncel toplumsal
tartismalara duyarh ve hizla dénusen bir yapida
oldugunu géstermektedir. Ozellikle toplumsal
cinsiyet (gender) ve kimlik (identity) temalarinin
merkezi konumu, populer kulturin birey ve
toplum arasindaki iliskiyi insa etmedeki rolunu
vurgulamaktadir. On farkli tematik kUmenin
bulunmasi ise populer kulturun din, siyaset, egitim
ve bilimle i¢ ice gegmis, son derece disiplinlerarasi

bir alan oldugunu kanitlamaktadir.

is birligi aglarina bakildiginda ise arastirmacilarin
daha c¢ok kendi kurum ve Ulkeleri icinde is birligi
yaptigi, kuresel is birliklerinin ise daha gelismeye
aclk oldugu anlasiimaktadir. Bu durum farkli
disiplin ve cografyalardan arastirmacilarin bir
araya gelmesi halinde alana daha yenilik¢i katkilar

yapllabilecegi anlamina gelmektedir.

Bu calismanin en 6nemli katkilarindan biri, populer
kaltararastirmalari hakkinda sezgisel olarak bilinen
bircok seyi (disiplinlerarasilik, Anglo-Amerikan
agirlik gibi) somut verilerle desteklemesidir.
Calismanin en énemli sinirlilidi ise yalnizca ingilizce
ve Web of Science'taki yayinlari incelemesi olarak
gosterilebilir. Bu durum Turkce gibi diger dillerde
yapilan degerli calismalarin ve farkli perspektiflerin
bu haritada yeterince yer alamamasi anlamina
gelmektedir.

Sonug olarak bu arastirma populer kultur
calismalarinin nerede oldugunu ve nereye gittigini
gosteren bir yol haritasi sunmaktadir. Buradan
hareketle Turkiye'deki arastirmacilar igin en verimli
yol, yerel populer kultur 6rneklerini (diziler, sosyal
medya trendleri, muzik) bu kUresel tematik cerceve
icinde ama kendine 6zgu baglamiyla inceleyerek
uluslararasi literatlre &zgun katkilar sunmaktir.
Gelecekteki calismalarin, bu bibliyometrik haritayi
bir baslangi¢ noktasi olarak kullanip, 6zellikle dijital
kultur, toplumsal cinsiyet ve kuresel etkilesimler
kesisiminde derinlemesine arastirmalar yapilmasi
onerilebilir.
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Extended Abstract

This study analyzes 16,143 academic publications
indexed in the Web of Science (WoS) database
using the keyword "popular culture" between
2000 and 2024 to systematically and quantitatively
investigate the current state of popular culture
research, thematic trends, and global academic
orientations. Popular cultureisthe focusofscholarly
examination because it has assimilated into
daily life and become a worldwide phenomenon
through the media. A thorough quantitative map
of the field is conspicuously lacking, despite this
increased interest. To close this gap, this study
thoroughly examines the field's prolific writers,
trailblazing organizations and nations, cooperative
networks, thematic focal points, and conceptual

development over time.

A dataset that was assembled from the Web of
Science Core Collection database was used for
this bibliometric research. To gather data, the term
"popular culture" was searched across "All Fields"
and limited to the time frame of January 1, 2000, to
December 31, 2024. A final dataset of 16,143 studies
was produced by filtering the search results only
to include articles of the "article" type. Software
designed for science mapping, VOSviewer (version
1.6.20), was used for data analysis and visualization.
Citation  networks, keyword co-occurrence
networks, and author, institution, and country
collaboration networks were developed as part of
the investigation. Specific threshold values have
been established in accordance with accepted
procedures in the literature to guarantee that
the analyses are significant and comprehensible.

The keyword analysis threshold was at least three

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

repetitions, and the author and institution analyses
required at least five publications or citations. The
results of the study demonstrate that, despite
receiving little scholarly attention in the early
2000s, popular culture research began a clear,
consistent upward trend, especially after 2010.
In 2019, 1,111 studies were published—the most in
any year—and this level of scholarly interest has
remained high in 2020 (1,057) and 2024 (932). This
risedemonstratesthat popular culture is becoming
increasingly important for understanding social
dynamics, rather than merely a fad.

It becomes clear that popular culture studies are
fundamentally interdisciplinary when looking
at the disciplinary distribution of publications.
Cultural Studies accounts for 25.10% of articles
(4,048), with Multidisciplinary Humanities coming
in second at 19.16% and Communication disciplines
at 8.91%. The primary academic fields that focus on
various facets of popular culture are also notable:
Women's Studies (4.48%), Sociology (5.06%),
Religion (4.94%), History (7.95%), and Film, Radio,
and Television (8.88%). This distribution shows that
popular culture is studied from a wide range of
perspectives, including historical processes, social
structures, belief systems, and gender studies,
rather than just cultural analysis.

Studies of popular culture conducted worldwide
have shown a clear spatial concentration, as
indicated by country-based assessments. With
5,596 publications and 43,717 citations, the United
States (US) is, without a doubt, the leader in both
publication volume and scientific impact. The
United States is followed by Australia with 893
publications and 8,266 citations, and the United
Kingdom with 1,845 publications and 15,833
citations. Nations like the Netherlands, Spain, and
Canada also make significant contributions to
the field. With 128 publications and 401 citations,
Turkey is now ranked 23rd, indicating it can raise
its international profile in this field. The three
universities with the most publications at the
institutional level are the University of California
System (289), the University of London (263), and
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the University System of Ohio (319). Institutions Yazar Bilgileri
like the University of Amsterdam (1,410 citations)

and the University of Wisconsin-Madison (1,493 *(Sorumlu Yazar ) Dr. O&gr. Uyesi, Hitit
citations) are leading the way in terms of citation Universitesi, kadirkarabulut@hitit.edu.tr,

effect. Orcid: 0000-0002-5953-9823

Analyzing keywords provides important insights Destekleyen Kurum/Kuruluslar

into the field's conceptual framework. With 2,486

instances, the most used keyword was "Popular Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamistir
Culture," which was followed by "Gender" (303),

"Media" (184),"Identity" (171),"Film" (187),and"Music" Gikar Gatismasi

(Music-142). These ideas were categorized into 10

thematic clusters based on the co-occurrence Herhangi bir ¢cikar gatismasi bulunmamaktadir.
network map generated with VOSviewer. These

clusters attest to the prominence of themes like Kaynak Gostermek igin

religion, politics, and history (Blue Cluster), social

media, culture, and masculinity (Red Cluster), Karabulut, A. (2025). Web of science veri tabaninda populer
television and feminism (Yellow Cluster), gender, kultur konusunda yayinlanan akademik galismalarin
media, and identity (Purple Cluster), and fashion bibliyometrik analizi. iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, (71),
and memory (Turquoise Cluster) in popular 263-280. https://doi.org/10.47998/ikad.1756953

culture literature. The field's quick response to
contemporary social dynamics and global crises
is demonstrated by the overlay visualisation of
evolution over time, which shows that terms like

nwon non

"digital culture," "social media," "climate change,"
and "Covid-19" were used more frequently after
2018-2020. In summary, this bibliometric research
shows that popular culture has developed into
a dynamic, multidisciplinary, and international
academic discipline that has matured significantly

over the past 25 years.

This study's primary limitation is that it examines
only English-language papersinthe Web of Science
database. This implies that the study is unable to
incorporate worthwhile research done in other
languages, including Turkish, and from various
viewpoints. In-depth qualitative investigations
should be conducted for future studies, especially
at the nexus of digitalization, gender, and identity
politics, as well as comparative analyses that
incorporate other databases such as Scopus or
Google Scholar. This study offers a valuable and
thorough roadmap for both new researchers
entering the field and those looking to influence
the direction of future research by describing the

current state of popular culture studies.
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