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Ozet

Giiniimiizde tiikketim, yalnizca ihtiyac temelli bir eylem olmaktan ¢ikmis; goriiniirliik arzusu,
kimlik insas1 ve sosyal statii beyam gibi sembolik islevler iistlenen bir temsile doniismiistiir.
Sosyal medya platformlari, bu doniisiimiin performatif ve estetik bigimlerde sahnelendigi
bashca mecralar haline gelmistir. Ozellikle TikTok, kisa video formatiyla bu temsillerin en
yogun iiretildigi alanlardan biridir. Bu ¢alismada, TikTok’ta Stanley termoslar1 etrafinda
sekillenen icerikler gosterisci tiikketim baglaminda incelenmis; {iriiniin sembolik anlamlarla
nasil temsil edildigi analiz edilmistir. Nitel desende yapilandirilan aragtirmada, #stanleycup
ve benzeri etiketlerle paylagilan 350 video taranmis; amach 6rnekleme yontemiyle segilen 40
igerik, dort tematik kategori altinda siniflandirlmistir. Her kategoriyi temsil eden birer video,
Veblen’in gosterisci tiiketim kurami ve Debord'un gosteri toplumu yaklasimi cergevesinde
degerlendirilmistir. Ayrica, videolara yapilan en yiiksek etkilesimli yorumlar dijital kamusal
alandaki tiiketim temsillerine yonelik tepkileri analiz etmek amaciyla calismaya dahil
edilmistir. Elde edilen bulgular, Stanley termoslarinin islevsel bir tiiketim nesnesinden ¢ok,
dijital kimlik sunumunun ve sosyal statii performansinin goérsel bir uzantisina dontistiigiinii
ortaya koymakta; yorumlar ise bu gosterigli temsillerin mizahi, elestirel ve onaylayici
tonlarda yankilandig: ¢oguleu bir s6ylem alani olusturdugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: Gosterisci Tiiketim, Gosteri Toplumu, Sosyal Medya, TikTok

Abstract

In today's world, consumption has moved beyond being a necessity-based action,
transforming into a representation that fulfills symbolic functions such as the desire for
visibility, identity construction, and the expression of social status. Social media platforms
have become primary arenas where this transformation is staged in performative and
aesthetic forms. TikTok, in particular, stands out as one of the most prominent spaces where
such representations are produced, especially through its short video format. This study
examines the content shaped around Stanley tumblers on TikTok within the framework of
conspicuous consumption and analyzes how the product is represented through symbolic
meanings. Designed as a qualitative study, 350 videos shared with hashtags such as
#stanleycup were reviewed, and 40 were selected through purposive sampling. These videos
were classified under four thematic categories. One representative video from each category
was analyzed based on Veblen’s theory of conspicuous consumption and Debord’s concept of
the society of the spectacle. Additionally, the most engaged user comments under each video
were included to analyze public reactions to these representations of consumption in the
digital space. The findings reveal that Stanley tumblers have evolved beyond being functional
consumer goods, becoming visual extensions of digital identity presentation and social status
performance. The user comments further demonstrate that these conspicuous
representations resonate within a pluralistic discourse space, echoed in humorous, critical,
and approving tones.
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GIRIS

Giiniimiizde dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte, bireylerin tiiketim pratikleri salt
ekonomik bir faaliyet olmaktan ¢ikmig ve sosyal anlamlar tasiyan, sembolik degerlerle oriilii,
goriiniirliik arzusuna hizmet eden bir yapiya biiriinmiistiir. Ozellikle sosyal medya
platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte, bireylerin kendilerini ifade etme bigimleri, sosyal
statii sunumlari ve tiiketim aligkanlhiklar biiyiik 6lctide doniisiime ugramistir. Bu doniisiim,
tiiketimin artik bir ihtiyacin karsilanmasindan ziyade kimlik insasinin, sosyal aidiyetin ve
goriiniir olma arzusunun bir parcasi olarak isledigini gostermektedir. Bu baglamda sosyal
medya, bireylerin statii sembolleri lizerinden kendilerini sunabildikleri ve tiiketim eylemleri
araciligiyla toplumsal konumlarini goriiniir kilabildikleri dijital bir temsil alam1 haline
gelmistir. Bu dogrultuda, tiiketim olgusunun giintimiiziin dijital ve Kkiiltlirel dinamikleri
cercevesinde yeniden ele alinmasi, alanyazindaki tartismalarin giincellenmesi ve derlenmesi
onemli bir gereklilik haline gelmistir.

Bu calisma, sosyal medya platformlarinda tiiketimin yalnizca maddi bir eylem degil, aym
zamanda sembolik anlamlarla oriilii bir temsil bigimine doniistiigli savindan hareketle, TikTok
icerikleri iizerinden gosterisci tiikketim olgusunu analiz etmeyi amaclamaktadir. Ozellikle
Stanley termoslar1 etrafinda iiretilen iceriklerin, bireylerin statii sunumu, estetik kurgu ve
dijital kimlik ingas1 siireclerine nasil aracilik ettigine odaklanilmaktadir. Calismanin temel
sorunsali, TikTok kullanicilarinin bu iiriinii nasil temsil ettikleri, hangi sosyal anlamlarla
iligkilendirdikleri ve bu temsillerin kamusal alanda nasil karsihik buldugu etrafinda
sekillenmektedir. Arastirma kapsaminda nitel yontem benimsenmis, icerik analizi teknigiyle
secilmis video ve kullanici yorumlar: sistematik bigimde incelenmistir. Bu yoniiyle ¢calisma,
dijitallesen tiiketim kiiltiiriinli ¢oziimlemeye yonelik giincel ve elestirel bir katki sunmay
hedeflemektedir.

Bu calisma bes ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, arastirmanin kuramsal ve
kavramsal temeli insa edilmistir. Bu c¢ercevede tiiketim, gosterisci tiikketim, gosteri toplumu,
sosyal medya gibi temel kavramlar aciklanmis; Veblen’in ‘gosterisgi tiiketim’ kuram ile
Debordun ‘gosteri toplumu’ yaklasimi dogrultusunda kuramsal gergeve yapilandirilmistir.
Ardindan ilgili literatiir taranarak sosyal medya temelli tiiketim pratiklerine iliskin giincel
cahismalar taranmustir. Ikinci boliimde, calismanin metodolojik yonii aciklanmis; arastirma
sorunsalina uygun olarak nitel yontem tercih edilmis ve icerik analizi teknigi
detaylandinlmistir. Uclincii béliim, calismanin uygulama alanim olusturmaktadir. Bu
boliimde, ornek olay olarak secilen Stanley termoslarinin TikTok iizerindeki dijital temsili
incelenmis; #stanleycup, #stanleycollection ve benzeri etiketler aracihigiyla ulasilan cok sayida
icerik, amaclh ornekleme yontemiyle degerlendirilmis ve analiz i¢in uygun goriilen veriler
secilmistir. Secilen igerikler tematik kategorilere ayrilmis, ardindan imajlar igerik analizine
uygun sekilde kodlanmis ve elde edilen veriler kuramsal cerceveyle iligkilendirilerek
coziimlemeye tabi tutulmustur. Dordiincii boliimde, yapilan analizler dogrultusunda elde
edilen bulgular sistematik bicimde sunulmus; bu bulgular iizerinden dijital ortamda gosteris¢i
tiiketimin nasil insa edildigi ve temsile doniistiigii yorumlanmistir. Besinci ve son boliim ise
calismada yararlanilan kaynaklarin yer aldig1 kaynakca kismindan olusmaktadir. Bu biitiinliik
icerisinde calisma, dijital tiiketim kiiltiiriinii hem teorik diizeyde hem de gorsel-soylemsel
diizeyde inceleyen elestirel bir perspektif sunmay1 amaglamaktadir.
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Modern Toplumda Tiiketim ve Gosteris

Tiiketim, insanlk tarihinin en temel ve kaginilmaz pratiklerinden biri olarak, bireylerin
yasamlarini siirdiirebilmesi icin gereken maddi ve manevi kaynaklara ulasma, onlar1 kullanma
ve doniistiirme siirecini ifade eder. Bu yoniiyle tiiketim, tiim toplumsal organizasyonlarin en
eski ve en siirekli unsurlarindan biridir. Ilkel topluluklardan tarim toplumlarina, sanayi
devriminden giintimiize kadar her donemde tiiketim bicimleri, 0 donemin iiretim tarzina,
yasam kosullarina ve toplumsal iligkilerine bagh olarak farklilik gostermistir. Temelinde
ihtiyaclarin giderilmesine dayansa da tiiketim olgusu, tarihsel siire¢ igerisinde islevsel
boyutunun oOtesine gegerek, kiiltiirel ve toplumsal bir anlam tasimaya baslamistir. Tiiketim en
yalin haliyle, bireyin herhangi bir ihtiyacim1 karsilamak amaciyla bir iiriin ya da hizmeti
secmesi, elde etmesi ve kullanmasi seklinde tanimlanabilir. Tiiketim kavramy, literatiirde farkl
disiplinlerce cesitli bicimlerde tanimlanmigtir. Kimi tanmimlarda ihtiya¢ ve gereksinimlerin
karsilanmasi on plana ¢ikarken; kimi yaklasimlarda ise harcama, savurganlik, israf, tiiketip
bitirme, hatta yok etme ve tahrip etme gibi olumsuz ¢agrisimlarla iligskilendirilmistir. (Karakas,
2001, s.15). Omer Torlak’a (2000, s.21) gore, her canli yasamimn siirdiirebilmek icin tiiketime
ihtiya¢c duyar; ancak insan, diger canhlardan farkli olarak, biyolojik oOtesi ihtiyaclara da
sahiptir. Sosyo-kiiltiirel, toplumsal ve sembolik bosluklarini1 da tiiketim yoluyla doldurur.
Tiiketimin, bitirme yani iiretken bir savurganlik olarak tanimlandig1 yaklasimlarda, gereksiz
bollugun zorunlulugun 6niine gectigi, harcamanin birikimden ve sahiplenmeden 6nce geldigi
(Baudrillard, 2017, s.42) vurgulanir. Robert Bocock (1997) ve Jean Baudrillard (2017),
tiiketimin yalnmizca bedensel ihtiyaclarin karsilanmasindan ibaret olmadigini, bunun 6tesinde
bir anlam tasidigini vurgular. Her iki diisiiniir de tiiketimi, satin alma davranisi disinda
gostergelerin ve sembollerin de dahil oldugu toplumsal bir siire¢ olarak ele alir. Bu siirecte
tiiketimin giderek bireysel arzulara, hazza ve kimlik ingasina dayanan bir olguya doniistiigiinii
ifade ederler. Uriin ve hizmetler, klasik ve edimsel kosullanma tekniklerinin yami sira
psikanalitik siirecler araciligiyla bilin¢ diizeyinde yonlendirilerek semboller ve imgelerle
pazarlanmaktadir. Boylece metalar, bireylerin kimliklerini tanimladiklar1 araclara
doniisiirken, toplumsal degerler de bu sembolik diizenin bir parcasi haline getirilir (Dal, 2017,
s.5). Bazi bireyler icin sahip olmak, sahneye ¢ikmak gibidir; secilen iiriinler, sessizce ama etkili
bir bicimde kim oldugunu ve nerede durdugunu anlatir. Iste bu noktada, tiiketimin
goriiniirliikle kurdugu iliski, gosterisci tilketim kavramina zemin hazirlar. Gosterisci tiikketim,
tarihsel olarak bireylerin sahip olduklar: gii¢ ve statiiyii cevrelerine goriiniir kilma arzusuyla
iligkilendirilmistir. Bu tiir tiiketimde, iirtinlerin kullamimindan ¢ok, cevre tarafindan prestij
gostergesi olarak algilanma bicimi 6n plana ¢ikar. Giiniimiizde ise kiiresellesmenin etkisiyle bu
goriiniirliik arzusu daha rekabetgi bir zemine taginmis, markalarin sembolik anlamlari ve statii
temsilleri daha belirgin hale gelmistir. Kavramin kuramsal temelleri ise Thorstein Veblen’in
ilk kez 1899’da yayimlanan Aylak Sinifin Teorisi adl eserine dayanir. (Giileg, 2015, 5.63)
Veblen’e (2015, s.72) gore gosterisci tiiketim, bireyin sosyal statiisiinii goriiniir kilmak ve
toplumsal saygi kazanmak amaciyla gerceklestirdigi tiiketim pratiklerini ifade eder. Bu
baglamda gosterisci tiiketimin tasiyicisi olarak nitelendirilen ‘aylak simif’, tiiketimi prestij ve
gilic gosterisinin sembolik bir araci olarak kurgular. Veblen, bu sinifin liiks tiiketime yonelerek
pahali egyalar, taninmis markalar, nitelikli giyim ve seckin yasam bi¢imlerini kamusal alanda
sergilemek suretiyle toplumsal hiyerarsideki konumunu pekistirmeye calistigini 6ne siirer.
Aylak Sumif Teorisi'nde ayrica, bireyin sahip oldugu bos zamani ve maddi olanaklar islevsiz
|
KOSTIiD: KOCATEPE SANAT TASARIM VE ILETiSIM DERGISi 46



Yaren MENEVSE DOLASIK

harcamalar yoluyla sergilemesinin, bu gosteris¢i mantigin 6nemli bir boyutu oldugunu
vurgular. Benzer sekilde Guy Debord (2019, s.120), Gosteri Toplumu adl eserinde gosterinin
tiiketim siirecleriyle nasil i¢ ice gectigini aciklamak iizere ‘sahte-dongiisel zaman’ kavramini
One siirer. Bu zaman anlayisi, sanayilesmis toplumun iretim iligkileri dogrultusunda
sekillendirilmistir. Giindelik yasam, endiistriyel diizene uygun bi¢imde dongiisel bir tekrar
icinde kurgulanir. Zaman, dogal akisindan kopartilarak tiiketim sistemine entegre edilir.
Imgeler hem gorsel nesneler olarak hem de zamanin tasiyicilar: olarak islev goriir. Birey,
iiriinleri tiikettigi kadar zamam da tiiketmis olur. Ozel alan, ekonomik iliskiler ve politik yap1
ayni gosteri diizlemine yerlestirilir. Tiiketim eylemi, yalmizca nesnelere degil, bu nesnelerle
temsil edilen zamansalliga da yonelir. Gosteri, bireyin yasam pratigini kesintisiz bir tiiketim
ritmine baglar. Douglas Kellner (2010, s.45) ise, medya kiiltiiriiniin dijitallesme siireciyle
birlikte yeni bir yapiya biiriindiigiinii ileri siirer. Bu doniisiim, gorsel temsillerin 6n plana
ciktigi bir medya rejimi iiretir. Bilgi, artik bicim araciligiyla da anlam kazanir. Medya,
gercekligi yansitan bir ara¢ olmanin dtesine gecmistir. Kiiltiirel formlar, medya ortamlarinda
yeniden sekillenir. Dijital platformlar, yalnizca icerik sunmaz, ayni zamanda arzularin yoniinii
belirler. Birey, medya araciligiyla sadece icerik tiiketicisi konumunda kalmaz. Aym1 zamanda
kendi temsillerinin iireticisi haline gelir. Medya gosterisi, bireyi hem {iretici hem de teghir
nesnesi olarak konumlandirir. Bu yapi, toplumsal kimligin insasinda belirleyici bir rol iistlenir.

Gosterisci Tiiketimin Dijital Sahnesi Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya, bilgisayar aracili iletisim teknolojilerinin bir iiriinii olarak, bireylerin dijital
ortamda bilgi, diisiince ve deneyimlerini paylasabildigi etkilesimli platformlar:1 ifade eder.
Sanal bir yapiya sahip olmasina ragmen, giiniimiizde toplumsal iligskilerden ekonomik
faaliyetlere, giindelik yasamdan kiiltiirel pratiklere kadar bircok alanda etkisini hissettiren
giiclil bir mecra haline gelmistir. Artik yasamin vazgecilmez bir parcasi olan bu dijital alam
gormezden gelmek miimkiin degildir. Literatiirde sosyal medya; Web 2.0 teknolojisinin
sundugu teknik ve ideolojik altyap: iizerinde sekillenmis, kullanmicilarin igerik iiretip
paylasabildigi cevrimici topluluklarin olusturdugu ortamlar olarak tanimlanir. Web 2.0’
gelisimiyle birlikte sosyal medya, geri bildirim almay1 miimkiin kilan c¢ift yonlii iletisim
bicimlerini de beraberinde getirmistir (Becan ve Eaghanioskoui, 2019, s.85). Kullanici
merkezli bir yapiya sahip olan sosyal medya platformlari; bireylerin kendi profilleri {izerinden
gorsel, yazih ya da isitsel icerikler paylasabildikleri, etkilesim kurabildikleri uygulamalar
biitiiniinii olusturur. Bu uygulamalar, bireyler arasi dijital diyaloglarin gerceklestigi, toplumsal
etkilesim bicimlerinin yeniden sekillendigi mecralar olarak 6ne cikar (Oztiirk, 2022, s.447).
Sosyal medya, bireyler aras1 haberlesme araci olmanin oOtesinde, kullanicilarin benlik
sunumlarini inga ettikleri ve goriiniirliik arayiglarin siirdiirdiikleri dinamik bir ifade alam
olarak islev gormektedir (Oztiirk, 2022, s.447). Bu dijital mecralar, bireylere dikkat cekici
icerikler liretme, kendilerini arzu ettikleri bicimde konumlandirma ve sembolik sermayelerini
goriiniir kilma olanag1 sunar. Sosyal medya platformlari, bu yoniiyle tiiketim pratiklerinin
sergilenmesine ve sosyal statii iddialarinin dijital ortamda yeniden iiretilmesine olanak tanir.
Bu baglamda sosyal medya, bireylerin tiiketim tercihlerinin teshir edildigi, statii sembollerinin
dolasima sokuldugu bir vitrine doniismektedir. Kardas ve Ilgin'in (2025, s.99) da belirttigi
lizere, bu dijital alanlar hem sosyal aidiyetlerin kurulmasin1 hem de gosterisci tiiketim
bicimlerinin disavurumunu miimkiin kilan kiiltiirel bir zemindir. Goffman’in ‘Gosterim

Yonetimi Kuramr’, bireylerin toplumsal etkilesimlerde olusturmak istedikleri imaji1 bilingli
-
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olarak insa ettiklerini One silirerken, bu yaklasim dijital mecralarda da gegerliligini
korumaktadir (Kardas ve Ilgin, 2025, s.99). Sosyal medya platformlari, bireylerin dijital
kimliklerini kurguladiklari, begeni, onay ve goriiniirliilk arzusuyla yon verdikleri bir sahne
islevi goriir. Kullanicilar, paylastiklar icerikler aracihigiyla kendilerini istedikleri bicimde
sunarak, cevrimici varhiklarimi sosyal kabul, statii ve prestij ekseninde sekillendirirler. Hal
Niedzviecki'ye (2010, s.38) gore bireyler, bagkalar1 tarafindan izlendiklerinde ve
degerlendirildiklerinde, kendilerini birer ‘birey’ olarak daha yogun bicimde deneyimlemeye
baglarlar. Bu durum, 6znel benliklerinin farkina varma siireciyle dogrudan iligkilidir ve
temelde kisilerin ne kadar 6zgiin ve ayricalikh olduklarin1 dig diinyaya kanitlama arzusundan
beslenir.

Literatiirde sosyal medya iceriklerinin, bireylerde gosterisgi tiiketim davramglarimi tegvik
ettigine dair giiclii bulgulara rastlanmaktadir. Bu baglamda Kardas ve Ilginin (2025)
yiriittiigii kapsaml literatiir taramasi, sosyal medyanin hem bireylerin tiiketim tercihlerine
hem de kiiltiirel degerlerin doniisiimiine ve toplumsal goriiniirliik pratiklerine etkisini
sistematik bicimde ortaya koymaktadir. Buna gore Giiler ve Tekin’in (2022) calismasi, ozellikle
Instagram gibi gorselligin 6n planda oldugu platformlarda, kullanicilarin siklikla yiiksek
sembolik degere sahip iiriinleri tercih ettigini ve bu tercihler aracihigiyla sosyal statii
sunumunda bulundugunu ortaya koymaktadir. Arastirmada, sosyal medya iceriklerinin
tiiketim nesnelerine yiiklenen anlamlar1 doniistiirdiigii vurgulanmaktadir. Benzer bigimde
Kaya ve Yildiz (2022), sosyal medya lizerinden yayilan gosterigli yasam tarzi temsillerinin
bireyler lizerinde ekonomik baski yarattigini ve bu baskinin zamanla toplumsal esitsizlik
algisimi derinlestirdigini ileri stirmektedir. Calismalar, 6zellikle genc kullanicilarin ‘sahip olma’
ve ‘goriiniir olma’ arzusu dogrultusunda ekonomik kapasitesinin otesine gegen harcamalar
yaptigini ve bu durumun psikolojik tatminsizlik, kiyaslama egilimi ve aidiyet krizleri gibi
olumsuz sonuglar dogurabildigini gostermektedir. Toplumsal acidan bakildiginda, Arslan ve
Kara'nin (2021) Adana’da gerceklestirdigi saha arastirmasi, sosyal medya kullanicilarinin
onemli bir kisminin tiiketim tercihlerinin izledikleri iceriklerden etkilendigini ve 6zellikle liikks
iriinlere olan ilgilerinin bu yolla sekillendigini ortaya koymustur. Bu bulgu, sosyal medya
mecralarinin hem birer iletisim aract hem de tiiketim davranislarini yonlendiren kiiltiirel
alanlar oldugunu gostermektedir. Yilmaz ve Celikin (2020) Ankara’da iiniversite
ogrencileriyle gerceklestirdigi calismada, popiiler markalara yonelme egilimlerinin sosyal
medya icerikleriyle paralellik gosterdigi ve bunun dogrudan gosterisci tiikketimle iligkili oldugu
tespit edilmistir. Kocak ve Kaya'nin (2021) Istanbul’da genc profesyonellerle gerceklestirdigi
aragtirma da bu bulgular desteklemektedir. Calisma, sosyal medya fenomenlerinin 6nerdigi
iriinlerin bireylerin satin alma kararlari tizerindeki etkisini ortaya koyarak, dijital etkilesimin
ekonomik davraniglar iizerindeki giiciinii vurgulamaktadir. Ozkan ve Demir’in (2022) Tiirkiye
genelinde farkh yas gruplarim kapsayan calismasi ise sosyal medya trendlerinin bireysel
tiketim tercihlerine ve toplumsal normlarin yeniden sekillenmesine etki ettigini
gostermektedir. Bu durum, bireylerin sosyal kiyaslama egilimlerini giiclendirerek tiiketim
odakl1 bir yasam tarzim1 mesrulastirmaktadir. Sonug olarak, gosterisci tiiketim olgusu yalnizca
bireysel tercihlerle aciklanabilecek bir davranis bicimi olmaktan uzaktir. Dijital medya
platformlariin hizla yayginlagsmasiyla birlikte bu tiiketim bigimi, toplumsal yapilar, ekonomik
dinamikler ve kiiltiirel degerlerle i¢ ice gecmis cok boyutlu bir olgu halini almistir. Bu
baglamda, gosterisci tiiketimin etkilerini anlamak icin bireysel psikolojiye ayrica dijital kiiltiir,
|
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medya sosyolojisi ve ekonomik yapilarin etkilesimine odaklanan disiplinler arasi bir yaklasima
ihtiya¢ duyulmaktadir (Demir ve Aksoy, 2023).

AMAC VE YONTEM

Tiiketim pratikleri, bireysel ihtiyaclarin karsilanmasina yonelik rasyonel eylemler olmaktan
cikmis; kimlik insasi, sosyal statii gosterimi ve goriiniirliik arzusuyla ic ice gecen ¢ok boyutlu
bir yapiya evrilmistir. Ozellikle sosyal medya platformlari, bireylerin tiiketim tercihlerinin
kamusal alanda sergilenmesine ortam olusturarak gosterisci tiiketim bigimlerini tesvik eden
bir mecra islevi gormektedir. Bu baglamda, kisa video formatina dayal algoritmik yapisiyla
one c¢ikan TikTok, tiiketim pratiklerinin sosyo-kiiltiirel boyutlarin1 goriintir kilmaktadir.
TikTok’ta Stanley termoslarinin bir fenomene doniismesi ve kullanicilar tarafindan kisisel
tarzlarla biitiinlestirilerek birer aksesuara doniistiiriilmesi, tiiketimin temsili ve performatif bir
nitelik kazandigini ortaya koymaktadir. Bu doniisiim, iriiniin cevresinde insa edilen
anlatilarin, gorsel sunum bicimlerinin ve kullanici etkilesimlerinin analizini gerekli
kilmaktadir.

Bu calismanin temel amaci, TikTokta Stanley termoslar1 etrafinda sekillenen icerikler
tizerinden dijital ortamda gosterisgi tiiketimin nasil temsil edildigini ve bu temsillerin sosyal
statii gostergeleri ile sembolik degerlerle nasil iligkilendirildigini ortaya koymaktir. Bu
dogrultuda, calismada asagidaki sorulara yanit aranacaktir:

a) TikTok’ta Stanley termoslar: etrafinda iiretilen iceriklerde gosterisgi tiiketim nasil temsil
edilmektedir?

b) TikTok kullanicilar1 Stanley termoslarimi hangi sosyal anlamlar ve sembolik degerler
tizerinden sunmakta ve paylasmaktadir?

¢) TikTok’ta Stanley termoslarina iligkin en ¢cok begeni alan yorumlarda tiiketimle ilgili hangi
sOylemler one ¢ikmaktadir?

Bu yoniiyle arastirma, TikTok 6zelinde incelenen igerikler {izerinden elde edilen bulgularla,
dijitallesen tiiketim olgusuna iligkin literatiire giincel ve elestirel bir katki sunmay
hedeflemektedir.

Calismada, arastirma konusunun c¢ok boyutlulugu nedeniyle nitel arastirma yontemi
benimsenmistir. Bu yontem, bireylerin sosyal gercekligi nasil deneyimlediklerini,
anlamlandirdiklarim ve ifade ettiklerini ¢6ziimlemeye yonelik esnek ve baglama duyarl bir
yaklasim sunar. Tavsancil Tarkun’a (2000, s.30) gore, nitel arastirma yontemleri, insan odakl
bir bakis acisina sahiptir. Nitel arastirmacilar, istatistiksel yontemlerin insan deneyimlerini
sinirladigini, bu nedenle sosyal hayatin insani yonlerinin goz ardi edilebilecegini savunurlar.
Onlara gore, insanlari niteliksel olarak incelemek, bireyleri daha yakindan tanimay1 ve onlarin
giindelik yasam miicadelelerine dair deneyimlerini anlamay1 miimkiin kilar.

Aragtirma sorunsali dogrultusunda, verilerin sistematik bigimde ¢6ziimlenebilmesi icin igerik
analizi teknigi tercih edilmistir. Icerik analizi hem nitel hem de nicel arastirmalarda
kullanilabilen, kitle iletisim araclarindaki metin ya da soylemleri sistemli ve nesnel bir bicimde
incelemeye olanak taniyan bir tekniktir. Bu teknik, metin/soylem i¢inde 6nceden belirlenen
kategoriler ve kodlar araciligiyla temel anlam yapilarini saptamayi, siiflandirmay1r ve
yorumlamay1 amaclar (Alanka, 2024, s.69). Icerik analizinde, metinlerde acikca goriilen
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unsurlarin 6tesine gegilerek, gizlenmis anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi esas alinir. Bir bagka
deyisle, metinlere gomiilii olan ortiik anlamlarin, olgularin ve ideolojik yapilarin agiga
cikarilarak ¢oziimlenmesini saglar (Alanka, 2024, s.73). Dahasi, biiyiik 6lcekli veriyle sistemli
bir bicimde basa ¢ikma olanag sunmasiyla (Rose, 2023, s.135), bu teknik arastirmanin
amacina uygun diismektedir.

Bu calismanin evrenini, TikTok platformunda Stanley termoslar1 ekseninde iiretilen icerikler
olusturmaktadir. Ancak igerik sayisinin fazlaligi ve tiim videolara ulagsmanin pratikteki
zorluklar1 nedeniyle, arastirmada 6rneklem kullanilmasi yoluna gidilmistir. Bu dogrultuda,
amagh oOrnekleme yontemi kullamilarak gosterisgi tiikketim baglaminda anlamlh veri
sunabilecek igeriklerin se¢ilmesi hedeflenmistir. Arastirma siirecinde, TikTok platformunda
#stanleycup, #stanleycupoverconsumption, #stanleypackwithme, #stanleyaccessories ve
#stanleycollection etiketleriyle paylasilmis toplam 350 icerik incelenmis; bu videolar
arasindan gorsel anlatimi giiclii, tematik biitlinliige sahip ve arastirma sorunsalim
karsilayabilecek nitelikte olan 40 video, belirlenmistir. Belirlenen icerikler, {iriiniin yalnizca
islevsel yoniiyle degil, ayn1 zamanda tasidig1 sembolik anlamlar, estetik tercihler ve diizenleyici
yan Ogeler araciligiyla nasil yeniden kurgulandigimi ortaya koyacak sekilde tematik olarak
siniflandirilmistir. Her kategori igerisinden secilen temsil niteligindeki videolar iizerinden
detayl kodlamalar gerceklestirilmistir. Bunun yani sira, s6z konusu iceriklere yapilan ve en
yiiksek etkilesimi alan kullanic1 yorumlari da analiz siirecine dahil edilerek, gosterisci tiiketim
soylemlerinin kamusal alanda nasil dolasima girdigi anlasilmaya calisilmigtir.

Bu calismanin birtakim smmrhliklar1 bulunmaktadir. Oncelikle, TikTok platformunun
algoritmik isleyisi, iceriklerin kullaniciya sunulmasinda oldukea kisisellestirilmis ve dinamik
bir yapi sergilemektedir. Kullanicinin izleme ge¢misi, begenileri, takip ettigi hesaplar ve hatta
uygulama i¢indeki etkilesim siiresi gibi cesitli parametreler, platformda gosterilen iceriklerin
siirekli olarak farkhllasmasina yol acmaktadir. Bu algoritmik degiskenlik, arastirma
kapsaminda secilen Orneklemin olusturulmasinda oOnemli metodolojik siirhliklar
dogurmaktadir. Ozellikle TikTok arama sonuclarinin, platformun anonim veya ‘temizlenmis’
bir slirlimiinden degil; arastirmacinin dijital ge¢misiyle etkilesime ge¢mis, kisisellestirilmis bir
arayiizden elde edilmesi, 6rneklemdeki iceriklerin rastlantisalligini ve tekrar edilebilirligini
kisitlamaktadir. Bu baglamda, belirli anahtar kelimelerle yapilan aramalarda ulasilan
igeriklerin, TikTokun biitiin kullanic1 evrenini ve tiiketim pratiklerini temsil etme iddias1
tasimasi giiclesmektedir. Orneklem, her ne kadar dénemsel olarak 6éne cikan ve etkilesim
diizeyi yiiksek icerikler temel alinarak olusturulmus olsa da platformun algoritmik dogasi
geregi bu iceriklerin goriiniirliigli zaman ve kullaniciya gore degisiklik gosterebilmektedir.
Dolayisiyla, analiz edilen 6rneklemin TikTok’taki tiim tiiketim bigimlerini kapsayici olmadig,
daha ¢ok belirli bir zaman araliginda one cikan temsillere odaklandigi gbéz Oniinde
bulundurulmalidir. Bu durum, calismanin bulgularimn mutlak genellemelerden ziyade
baglamsal ¢ikarimlar olarak degerlendirmeyi gerekli kilmaktadir.

Ikinci olarak, iceriklerde yer alan kullanici yorumlarinin analizi gerceklestirilirken, olas1 anlam
kaymalarini onlemek adina ifadeler baglamlarindan koparilmadan degerlendirilmistir.
Yorumlarin tekil olarak ele alinmasi, icerik iireticisinin niyeti veya video baglami disinda
anlam tretme riski tasidigindan, analiz siirecinde soylemlerin biitiinciil baglam icinde
okunmasina 6zen gosterilmelidir.
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Uciincii olarak, arastirma yalnizca sembolik ve séylemsel diizeyde bir ¢oziimleme sunmakta;
kullanicilarin gercek tiiketim motivasyonlari, sosyo-demografik profilleri ya da satin alma
davraniglar1 gibi ampirik verilere dogrudan ulagilmamaktadir. Bu durum, calismanin
bulgularini daha ¢ok temsil bi¢imleri ve kiiltiirel anlamlar diizeyinde sinirlandirmaktadir.

Tiim bu smirhhiklara ragmen, secilen orneklem {iizerinden yapilan ¢oziimlemelerin, dijital
ortamda gosterisci tiiketimin nasil insa edildigine ve sosyal medya kullanicilarinin tiiketim
pratiklerini nasil temsil ettigine dair anlaml ¢ikarimlar sundugu diistintilmektedir.

BULGULAR

Stanley markasi, 20. yiizyilin baslarinda sanayi toplumunun ihtiyaglarina yanit vermek iizere
dogmustur. 1913 yilinda William Stanley Jr. tarafindan gelistirilen vakum izolasyonlu celik
sise, dayaniklilig1 ve 1s1 muhafaza kapasitesiyle donemin iscileri, kampgcilar ve askerler gibi
zorlu kosullarda calisan ya da agik hava aktivitelerinde bulunan bireyler icin 6nemli bir arag
haline gelmistir. Fonksiyonellik, saglamlik ve tasinabilirlik gibi pratik ozellikleri sayesinde
Stanley iiriinleri, 6zellikle fiziksel emek gerektiren meslek gruplarinin giindelik yasaminda yer
bulmus, zamanla ise kamusal hafizada giivenilirlik ve siireklilikle 6zdeslesmistir. Baslangicta
islevsel bir gereksinimi karsilamak {izere tasarlanan bu {iiriinler, uzun yillar boyunca sicak
iceceklerin sahada, dogada ya da hareket halindeki yasam alanlarinda korunmasini miimkiin
kilmigtir. Ancak 2017 yilinda Linley Hutchinson, Ashlee LeSueur ve Taylor Cannon tarafindan
kurulan The Buy Guide adli ¢evrimici aligveris blogu, markanin tarihsel konumlanisim
doniistiiren bir kirllma noktasi yaratmistir. Bu {i¢c kadin girisimci, Stanley'nin Quencher
modelini gilinliik yasamda estetik bir aksesuar olarak yeniden konumlandirmis, iiriinii
sadelikten uzaklastirarak kisisel tarz, fonksiyonellik ve gorsel sunumun birlestigi bir tiikketim
nesnesine doniistiirmiistiir. Baslangicta Stanley tarafindan onceliklendirilmeyen Quencher,
The Buy Guiden kitlesel etkisi ve dogrudan toplulukla kurdugu bag sayesinde kisa siirede
yiiksek talep gormiis, bu durum markanin yoneticilerini hedef kitle stratejisini gozden
gecirmeye sevk etmistir. Ozellikle kadin kullamcilar1 hedef alan yeni pazarlama anlays,
iiriiniin renk cesitliligi, aksesuarlastirilabilir tasarimi ve sosyal medya dostu gorsel estetigiyle
desteklenmis; lirliniin hem bir statii nesnesi hem de kisisel kimlik sunumu aracina déniismesi
saglanmigtir. TikTok'ta viral olan kullanici videolari, Stanley'nin sosyal medya icerik
ireticilerini merkeze alan etkilesim temelli stratejisini giiclendirmis, bu siirecte marka
sadakati yalmzca kullanim degerine degil, aym1 zamanda koleksiyonerlik, aidiyet ve estetik
begeni gibi sembolik degerlere de baglanmistir. Boylece Quencher, yalnizca bir icecek kabi
olmanin oOtesine gecerek, dijital cagin tiiketim alhiskanhklarim1 yansitan ve yeniden
sekillendiren kiiltiirel bir fenomene doniismiistiir (Jansen, 2023).

Bu calismada, TikTok platformunda Stanley markal iiriinlerle iligkili olarak iiretilen kullanici
icerikleri, gosterisci tiiketim pratiklerinin gorsel temsillerini ortaya koymak amaciyla analiz
edilmistir. Arastirma kapsaminda #stanleycup, #stanleycupoverconsumption,
#stanleypackwithme, #stanleyaccessories ve #stanleycollection etiketleriyle paylasilan toplam
350 video taranmis; bu icerikler arasinda arastirma sorunsalina dogrudan temas eden, gorsel
ve sOylemsel acidan elverisli olan 40 video, amach ornekleme yontemiyle belirlenmistir.
Secilen igerikler, tirtiniin kullanim amacinin oOtesine gecerek nasil sembolik, estetik ve
organizasyonel islevlerle yeniden iiretildigini anlamaya imkan taniyan yapilar cercevesinde
kategorize edilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda videolar dort tematik kategoriye
|
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ayrilmistir: (1) Temel Uriin Sunumu baghg altinda yalnizca Stanley termosunun merkeze
alindig1 sade ama stilize edilmis gorsel anlatilar; (2) Estetik Tamamlayicilar baghg: altinda
kisisellestirilmis sticker eklentileri ve siisleme unsurlariyla birlikte sunuldugu icerikler; (3)
Fonksiyonel Genisleticiler baslig1 altinda pipet koruyuculari, ¢canta aparati, 6zel kapaklar gibi
iiriiniin islevini artiran 6geleri iceren videolar; (4) Diizenleyici ve Tasiyict Sistemler baghg:
altinda ise ana {irtinle birlikte kullanilan stantlar ve organize edici aksesuarlarin one ¢iktig1
gorseller yer almistir.

Bu calismada kullanilan gorsel materyaller, TikTok platformunda kamuya acik olarak
paylasilmis ve herkes tarafindan erisilebilir video iceriklerden alinmistir. Gorsel kesitler
yalnizca akademik amaclarla ve elestirel analiz baglaminda kullanilmis olup, herhangi bir ticari
amac giidiilmemektedir. lgili videolara dair kullanic: bilgileri ve baglantilar, akademik atif
ilkelerine uygun bicimde kaynakc¢a boliimiinde acikca belirtilmistir. Gorsel kesitler, iceriklerin
biitiiniinii degil, yalmizca calismanin analiz boliimleriyle dogrudan iligkili olan sinirh kareleri
icermektedir. Bu baglamda, calismada yer alan gorsellerin kullanimi 5846 sayil Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu kapsaminda ‘bilimsel aragtirma’ ilkesi ¢ercevesinde degerlendirilmistir.

Temel Uriin Sunumu

Temel Uriin Sunumu kategorisi, Stanley termoslarmin dijital iceriklerde sade ama stilize
edilmis bicimde, herhangi bir aksesuar, kisisellestirme ya da islevsel genisletici unsur
eklenmeden sunuldugu gorsel anlatilar1 kapsamaktadir. Bu iceriklerde iiriin, estetik olarak
ozenle yerlestirilmis olsa da dogrudan kendi fiziksel formuyla merkezde yer almakta;
kullanicilar termosu bir statii nesnesi olarak 6ne ¢ikaran minimal bir gorsellestirme tercih
etmektedir. Bu sunum bi¢imi, iiriiniin sahiplik iizerinden kurulan prestij iliskisini vurgularken,
ayn1 zamanda gosterisci tiilketimin temel formunu yansitmaktadir.

Gorsel 1. Stley ermslarlar araciligiyla durda sergilendigi Vidan kesitler.
(Espejo, 2024)

Gorsel 1, farkl renklerdeki Stanley termoslarinin duvara monte raflar aracilifiyla sergilenisi,
gosterisci tiikketimin klasik bigimine isaret eder. Burada iiriin, sade ama dikkatle diizenlenmis
bir baglamda ‘sahip olunmasi gereken’ bir nesneye doniisiir. Veblen’e gore bir iiriiniin
gosterisci tilketim kapsaminda degerlendirilebilmesi icin iki temel 6lciit gereklidir. Ilk olarak,
tiriin yiiksek maliyetli olmahdir; zira Veblen, toplumsal sayginhigin cogu zaman maddi degerle
oOlciildiigiinii ifade eder. Bu anlayisa gore bireyler, toplumsal itibari, satin aldiklar: iiriinlerin
fiyat1 araciligiyla goriiniir kilar. Ikinci olarak ise, iiriin yalnizca tiiketicinin degil, aym zamanda
cevresindeki bireylerin de ilgisini cekecek ve estetik ya da sembolik olarak onlar: etkileyecek
nitelikte olmalidir. Bu iki kosul bir araya geldiginde, tiiketim eylemi islevsel boyutunun 6tesine
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gecerek, sosyal bir temsil aracina doniisiir. (Kardas ve Ilgin 2025, s.98) Ayni zamanda
Debordun (2019, s.123) gosteri toplumu kuramina gore, bu tiir diizenlemeler, yasamin
dogrudan deneyiminden uzaklasip temsile doniismesini ifade eder. Termoslarin duvar
kaplayan bir diizen icinde sunulmasi, sahipligin gorsel bir vitrinde tiyatrolastirilmasina isaret
ederken; kullanici bu igerikle hem iiriin koleksiyonunu hem de estetik begenisini dijital
topluluga sunar.

Estetik Tamamlayicilar

Estetik Tamamlayicilar kategorisi, Stanley termoslarinin sticker ve siis eklentileri, isim
etiketleri, renkli pipetler gibi kisisellestirme unsurlariyla gorsel olarak zenginlestirildigi
icerikleri kapsamaktadir. Bu tiir paylasimlarda iiriin, yalnizca iglevsel bir nesne olarak degil,
kullanicinin bireysel tarzin, estetik begenisini ve dijital kimligini ifade eden bir arag olarak
sunulmaktadir. Gorsel siislemeler, termosun oOzglinlestirilmesini saglayarak gosterisci
tiiketimin estetiklesmis bigimine donilismekte ayrica iirliniin sembolik degeri, kisisel
dokunuslarla daha da goriiniir hale gelmektedir.

I e N g 3
Gorsel 2. Stanley termosun harici iiriinlerle siislendigi videoda
(Enriquez, 2024)

n kesitler.

Bu kapsamda incelenen Gorsel 2’de, acik pembe renkteki bir Stanley termosun iizerine c¢esitli
cikartmalar, figiiratif siislemeler ve kisisel bir isim etiketi eklendigi goriilmektedir. Termosun
pipet ucu ise cicek formundaki bir kapakla dekoratif bicimde tamamlanmstir. flaveten parilti
efektli yedek pipetler de videoda sergilenmistir. Lacan, arzunun yapisinda daima bir eksiklik
oldugunu ve bu eksikligin hicbir zaman tam olarak giderilemeyecegini savunur. Arzular,
siirekli olarak bir nesneden digerine kayar ve bu kayma siireci, tiilketim kiiltiirliniin temelini
olusturur (Bocock, 1997). Buna gore, ana iiriine sahip olmak arzunun tatmini i¢in yeterli
goriilmemis; iiriinle kurulan iligki, onu cevreleyen yan 6gelerin de tiiketilmesiyle siireklilik
kazanmistir. Uriine yapilan gorsel miidahaleler, arzunun nesneden nesneye kayisi
dogrultusunda tiiketim pratiginin genisledigini gostermektedir. Lacan’in ifade ettigi eksiklik
hali, burada ana {irliniin tamamlayicilara duyulan ihtiyacla gortintirliik kazanmis ve gevresine
eklemlenen estetik ayrintilarla anlam kazanmistir. Freud'un haz ilkesi ¢ercevesinde ise bu
kigisellestirme, bireyin bilin¢dis1 arzularini nesneyle 6zdeslestirme bicimidir (Bocock, 1997).
Estetik dokunuslarla oOzellestirilen termos, artik bireyin ‘ben’ini temsil eden bir simgeye
doniisiir. Bu tiir icerikler, seyirlik bir benligin kurulumuna hizmet eden dijital sahneler olarak
da Debord’un kavramsallastirmasiyla uyumludur.
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Fonksiyonel Gelistiriciler

Fonksiyonel Gelistiriciler kategorisi, Stanley termoslarinin kullanim kapasitesini artiran ve
iriinii giindelik yasamla daha biitiinliiklii hale getiren yardimer aksesuarlarin yer aldig:
icerikleri kapsamaktadir. Bu kategoriye dahil edilen videolarda, pipet koruyuculari, 6zel
kapaklar, canta aparatlari, tasima kulplar gibi islevsel eklentiler araciligiyla termosun temel
islevi genisletilmektedir.

Gorsel 3. Bir eklenti ile termosun islevinin arttirlldig: videodan kesitler.
(Askin, 2024)

Gorsel 3, Fonksiyonel Gelistiriciler kategorisi kapsaminda degerlendirilmekte olup Stanley
termosunun islevsel kapasitesinin artirilmasina yonelik iiretilmis modiiler bir aparatin
kullanim iizerinden sekillenmektedir. Videonun basinda ekrana yansiyan “Let’s restock with
McDonald’s” ifadesi hem bir eylem cagris1 hem de icerik formati olarak bir rutinlestirme
stratejisini yansitirken, izleyiciye davetkar bir atmosfer kurar. Bu baslangic, yalnizca bir
iiriiniin tanitimi degil, ayn1 zamanda tiiketim siirecinin gorsel olarak estetiklestirilmis bir
envanter deneyimi haline getirildigi bir gosterinin parcasidir. Devaminda izleyici, Stanley
termosunun iizerine 6zel olarak tasarlanmis bolmeli bir aparatin takildigin1 ve bu aparata
McDonald’s meniisiiniin 6zenle yerlestirildigini goriir. Patates kizartmasi, hamburger ve tavuk
parcalar1 renk, doku ve miktar agisindan dengeli bir diizenle yerlestirilirken, termosun
icerisine ise kola doldurulur. Bu sahne, yalnizca bir 6giin hazirhigim degildir. Haz odakh
tliiketimin ritiiellestirilmis temsili olarak karsimiza ¢ikar. Stanley termosunun burada mobil bir
fast-food istasyonuna doniigsmesi, iiriiniin kullanim degerinin 6tesine gecerek islevsel coklugun
ve tliketim konforunun estetik bir organizasyonla bulusturuldugunu gosterir. Kuramsal
diizlemde bu video, Veblen’in gosterisci tiiketim anlayisiyla uyumlu olarak, iriiniin pahal ya
da liiks olmasindan ¢ok, onun nasil ve neyle birlikte sunuldugu iizerinden sembolik bir statii
tasidigina isaret eder. Ayni zamanda Guy Debord’un gosteri toplumu yaklasimi cercevesinde,
bu sahnede tiiketilenin yalnizca fast-food ya da Stanley termosu olmadigy, tiiketim bigiminin
bizzat kendisinin gorsel olarak deneyimlendigi ve temsil edildigi bir yapi1 kuruldugu
goriilmektedir. Bu baglamda video, tiiketim nesnesine entegre edilen aparatlar araciligiyla
hem iglevsellik hem de gorsel diizen sunmakta; kullaniciy1 tiiketim eylemini diizenleyen,
planlayan ve sergileyen bir 6zne olarak konumlandirmaktadir. Boylelikle icerik, gosterisgi
tliketimin yalmzca sahip olunan iiriinle degil, o iiriin etrafinda kurulan anlati ve performatif
diizenlemeyle birlikte inga edildigini ortaya koyar.
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Diizenleyici ve Tasiyic1 Sistemler

Diizenleyici ve Tasiyic1 Sistemler kategorisi, Stanley termoslarinin bir koleksiyon biciminde
organize edilmesi veya sergilenmesine olanak taniyan diizenleme {initeleri, stantlar, raf
sistemlerinin kullanildig igerikleri kapsamaktadir. Bu videolarda iiriin, mekansal bir diizen
icinde kategorize edilerek hem koleksiyonerlik pratigine hem de dijital vitrin anlayisina
gonderme yapmaktadir. Termoslarin sistemli bicimde yerlestirildigi bu icerikler, tiiketimin
sergileme, siralama ve diizen kurma eylemleriyle pekistirilen bir gorsel statii sunumuna
doniistiiglinii gostermektedir.

Gorsel 4. Diizenleme {initesi kullanilarak termoslarin organize edildigi videodan kesitler
(Shannon, 2025)

Gorsel 4 olarak yer alan icerik, Stanley markasina ait Quencher termoslarin islevsel bir mutfak
diizenleyicisi icerisine yerlestirildigi ve teshir edildigi bir sahneyi temsil etmektedir. Gorselin
ardisik karelerinde, termoslarin 6zel olarak tasarlanmis bir ¢ekmece {initesine yerlestirilisi
dikkatle kurgulanmig ve ritmik bir gorsel akis esliginde sunulmustur. Bu durum, yalnizca bir
mutfak diizeni sunmakla kalmaz; {iriinlerin simetrik dizilimi, pastel renk gecisleri ve cekmece
hareketinin estetiklestirilmis sunumu araciigiyla, giindelik bir nesnenin sahnelestirilerek
‘gosteri’ nesnesine doniistiiriildiigiinii gosterir. Bu baglamda icerik, Guy Debordun (2019,
s.34) gosteri toplumu kuraminda tanimladigi bigimiyle, yasamin dolaysiz deneyiminden
koparak temsile doniismesi siirecine ornek tegkil eder. Stanley termoslar1 burada salt islevsel
bir nesne degil, diizenin, zevkin ve tiiketim pratiklerinin estetik bir uzantis1 olarak goriiniir
kilinmaktadir. Ayn1 zamanda Thorstein Veblen’in gosterisci tiiketim kavrami gercevesinde
degerlendirildiginde, bu tiir bir sunum, iiriinlerin nasil saklandigina, organize edildigine ve
sunulduguna da toplumsal anlam yiikleyen bir tiilketim mantiginin izlerini tasir. Lacan’in
‘Biiyitk Oteki’ kavramu, bireyin arzusunu sekillendiren toplumsal normlar ve kiiltiirel
beklentiler biitiiniinii ifade eder. Tiiketim kiiltiirlinde bu yapi, medya, reklamlar ve dijital
platformlar aracilifiyla bireye neyi istemesi gerektigini fisildar. (Bocock, 1997, s.91). Bu
baglamda, ilgili diizenlemeler, tiiketicinin kendi arzusunu degil, dijital topluluk tarafindan
kodlanan arzuyu temsil etmeye yonlendigini gosterir. Marka, renk, yerlesim ve diizene iliskin
tercihlerin tiimii, gosterisin, o sahipligin nasil gorsellestirildigiyle ilgili oldugunu acikca ortaya
koyar. Boylelikle kullanici, onu ‘sergilenmeye deger’ kilacak bir baglam insa etmekte; bu da
tiiketim nesnesine yiiklenen sembolik degerleri pekistirmektedir.

TikTok platformunda incelenen secili videolara gelen kullanic1 yorumlari, yalmzca iceriklere
verilen tepkileri degil, ayn1 zamanda dijital tiiketim kiiltiiriiniin nasil icsellestirildigini ve
yeniden {iretildigini anlamak acisindan onemli ipuglar1 sunmaktadir. Bu baglamda, her bir
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videoya gelen ve en yiiksek etkilesimi alan yorumlar, tiiketim nesnesinin izleyici zihninde nasil
bir anlam tasidigimi, hangi duygularla iligkilendirildigini ve hangi toplumsal imgeleri
cagirdigini ortaya koymaktadir. Asagida, her kategoriye ait temsili videoya yapilan ve dikkat
cekici etkilesimler alan yorumlar tablo halinde sunulmakta, ardindan bu yorumlar icerdigi
tematik oOrtintiiler tizerinden analiz edilmektedir.

Tablo 1. incelenen videolara ait en yiiksek etkilesim alan kullanici yorumlari.

Gorsel Cevrilmis Yorum Cevrilmis Yorum

Numarasi Yorum 1 (Tiirkce) Yorum 2 (Tiirkce)

Gorsel 1’e “So ur supposed “Yani aslinda “So these cups are ~ “Yani bu bardaklar
to have like one of ~ bunlardan bir tane actually reusable”  ashinda tekrar
these and re use edinip tekrar tekrar kullanilabilir.”
it” kullanman

gerekiyordu.”

Gorsel 2’ye  “Cute but nothing  “Tatli ama bes “this stanley is “Bu Stanley bana
beats the Barbie yasindayken sahip treated better yapilandan daha iyi
water bottleThad  oldugum Barbie suluk  than me” muamele goriiyor.”
when I was five gibisi yoktu ®”

"

Gorsel 3’e “or eat from the “Ya da yemegi geldigi “Where did you “Stanley’nin tistiindeki
container it comes  kaptan yemek?” get that thing on seyi nereden aldin?”
in?” the top of your

stanley?”

Gorsel 4’e “Why does “Birinin neden bu “Yall so judgy. I “Hepiniz ¢ok
someone have kadar cok TEKRAR coordinate my yargilayicisiniz. Ben
that many KULLANILABILIR Stanley’s with my  Stanley’lerimi
REUSABLE bardag olur ki?” outfit. & Stop kiyafetlerime gore
cups?” stealing other kombinliyorum. &

Bagkalarinin sevincini
calmayin.”

peoples joy.”

TikTok'ta paylasilan Stanley temali iceriklere gelen kullanic1 yorumlari, gosterisgi tiiketimin
dijital alandaki ¢ok boyutlu yankilarini ortaya koymaktadir. Yorumlar, bireylerin bu iceriklerle
kurdugu elestirel, mizahi ya da hayranlik dolu iligkileri goriiniir kilar. Temel Uriin Sunumu
kategorisinde yer alan Gorsel 1’e iliskin olarak Tablo 1’de belirtilen Yorum 1 ve Yorum 2,
tiketimin rasyonel smirlarini hatirlatmakta; iiriine yiiklenen sembolik anlamin, iglevsel
amacin golgede biraktigina dair dolayh bir elestiri icermektedir. Bu yorumlar, iiriiniin tekrar
kullanmilabilir dogasina karsin asir1 sahiplik ve sergileme pratiklerini sorgulayan bir tonu
yansitir. Kullanicilar, sahiplik gosterisinin ardindaki israf potansiyeline dikkat cekerek,
toplumsal degerlerle ¢atisan bir tiiketim modeline karsi ironik bir mesafe alir.

Estetik Tamamlayicilar kategorisinde yer alan yorumlar ise, tiiketim nesnesinin bireysel kimlik
sunumuna nasil entegre edildigini agikca ortaya koymaktadir. Gorsel 2’ye ait Yorum 1, nostaljik
bir bag kurarken, gosterisli termosun ¢ocukluk nesnesiyle kiyaslanmasi, tiiketim kiiltiiriiniin
imgeleriyle duygusal diizeyde iligski kuruldugunu gosterir. Marcuse, tiiketimi kapitalizmin
ideolojik aygitlarindan biri olarak degerlendirir. Ona gore, tiikketim toplumu, bireylerin
ihtiyaclarim1 ve arzularim1 metalastirarak kontrol altina alir. Bu siiregte, bilin¢cdis1 arzular,
tilketim nesneleri araciligiyla doyurulur ve boylece ideolojik bir tahakkiim mekanizmasi
kurulmus olur (Bocock, 1997, S.76). Ote yandan, Gorsel 2’ye ait Yorum 2 ise abartili bakim ve
sunum big¢imlerine karsi hiciv yiiklii bir tepkidir. Bu yorum, hem gosterisci tiiketimin yalnizca
bir statii beyani hem de asir1 6zenin sorgulanmasina yol acan bir pratik olarak da algilandigini

gosterir.
-
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Fonksiyonel Gelistiriciler kategorisinde yer alan Gorsel 3’e iligskin olarak Tablo 1’de belirtilen
Yorum 1 ve Yorum 2, tiiketimin iglevsellik kilifi alinda mesrulastirilmasini ironik bigimde
sorgulanmasim saglar. {1k yorum, aksesuarlarla genisletilen iiriin kullanimimin yapayhgimni ve
abartisin vurgularken, ikinci yorum ise iiriin etrafinda insa edilen nesneye yonelik arzunun
nasil sekillendigini ve yayginlastigimi gosterir. Arzu, burada ana iiriinden, onunla pazarlanan
yan unsurlara yonelmektedir. Lacan’in arzunun kayic1 dogas1 ve ‘Biiyiik Oteki’nin arzuyu
yonlendirme giicii, bu baglamda dijital izleyici tepkilerinde karsilik bulur.

Gorsel 4’e ait Yorum 1 ve Yorum 2, dijital tiiketim vitrinlerinin nasil bir kamusal gerilim alam
yarattigim gostermektedir. ik yorum, tekrar kullanilabilir iiriinlerin mantiksal celiskisiyle
ilgili bir elestiriyi yansitirken, ikinci yorum ise elestirileri bastirma, kisisel tiiketim
Ozgiirliiglinii savunma yoniinde bir karsi soylem tiretir. Bu durum, gosterisci tiiketimin sosyal
medya ortaminda ne oOlciide mesru bulunduguna iligkin tartigmalar1 da agiga cikarr.
Kullanicilar hem elestiren hem savunan pozisyonlarda yer alarak, tiiketim temsillerinin etik,
estetik ve duygusal simirlarim tartismaya ag¢maktadir. Bu yorumlar genel olarak
degerlendirildiginde, Stanley termoslar: etrafinda sekillenen dijital iceriklerin yalnizca bireysel
begenilere hitap eden nesneler olmadigini; aksine, tiiketim kiiltiirtiniin goriintirliik, kimlik,
norm ve elestiri ekseninde ¢ok yonlii tartismalar yarattiginm1 séylemek miimkiindiir. TikTok
icerikleri, dijital izleyicinin arzulari, elestirileri ve savunmalariyla birlikte sekillenen bir
tiketim soylemine doniismektedir. Bu baglamda, kullanici1 yorumlari, gosterisgi tiiketimin
hem temsilini hem de bu temsilin kamusal alanda nasil karsilandigim1 ve nasil yeniden
tiretildigini ortaya koymaktadir.

TARTISMA VE SONUC

Stanley termoslari, cagdas dijital kiiltiiriin kisa siirede sembollestirdigi ve yeniden
anlamlandirdig1 nesnelerden biri haline gelmistir. Bu nesne etrafinda sekillenen tiiketim
pratikleri, yalnizca ekonomik edinimle sinirh kalmaz. Her video paylasimi, her aksesuar tercihi
ve her estetik miidahale, goriintirliikk arzusunun yeniden tiretilmesine katki sunar. TikTok, bu
arzunun sahneye tasindigl ve estetiklestirilmis bir dijital vitrin halini aldig1 mecralardan
biridir. Bu mecrada kullanici hem bir nesnenin sahibi hem de onu sunan, sahneleyen, gosteren
ve yorumlayan bir figiire doniisiir. Gosteris, yalnizca nesneyle degil, onun cevresinde kurulan
anlatiyla, diizenle, ritiielle ve performansla birlikte insa edilir.

Tiiketim, bu baglamda islevselligi coktan asmis; kimlik insasi, sosyal aidiyet ve dijital temsilin
merkezinde konumlanmistir. Stanley termoslar1 {izerinden okunan bu temsil bicimleri,
bireysel begenilerin kolektif bir gorsellik icinde nasil doniistiigiinii, yeniden iiretildigini ve
anlamlar yiiklendigini aciga cikarir. Uriiniin fiziksel varhig, cogu zaman onun etrafinda
yaratilan yan anlamlar, kisisellestirmeler ve diizenleme bigimleri tarafindan kusatilir. Analiz
edilen videolar, bu siireci adim adim goriiniir kilar. Temel iirliniin miidahalesiz bicimde
sergilenmesinden, yapistirmalar ve kigisel etiketlerle estetiklestirilmesine; islevselligi artiran
aksesuarlarla yeniden kurgulanmasindan, diizenleyici sistemlerle koleksiyonerlik pratigine
evrilmesine kadar her igerik, farklh bir tiiketim anlatisi kurar.

Bu igeriklere gelen kullanici yorumlari, dijital kamusal alandaki yankilarin ¢ok sesli oldugunu
gostermektedir. Baz1 yorumlar, sahiplik bi¢imini mizahla sorgular. Bazilari, {iriini
kisisellestiren estetik beyanlara hayranlikla karsilik verir. Kimileri, tekrar kullamilabilir bir

iriiniin fazlasina sahip olunmasimi celigkili bularak elestirel bir tutum sergiler. Bu
-
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karsilagsmalar, tiiketim temsillerinin dijital kamusal alanda nasil tartismaya acildigini, nasil
kolektif bir miizakere alani yarattigini1 gozler oniine serer. Kullanici, bir izleyici olmanin yan
sira anlami sekillendiren, sinirlar1 sorgulayan ve bazen de o anlamin tasiyicis1 olmaktan
kacinan bir 6zneye doniisiir.

Uriinle kurulan bag, cogu zaman onun fiziksel formunu asar. Termos, bir icecek tasiyicisi
olmaktan c¢ikararak; onu siisleyen aksesuarlar, tasiyan ogeler ve diizenleyen sistemler
sayesinde bir yasam tarzinin gostergesine doniisiir. Tiiketim, burada kisiligi, begeniyi, statiiyii
ve aidiyeti ifade eden bir semboller dizgesine evrilir. Gosterisci tiiketim bu baglamda yalnizca
bir sergileme eylemi degildir. Ayn1 zamanda izleyiciyle girilen bir anlam miizakeresidir. Her
paylasim, kimligin gorsel bir beyanina; her yorum, bu beyana verilen bir yamt bicimine
dontisiir.

Tiiketim, dijital cagin kiiltiirel laboratuvarlarinda hem arzularin hem de onlar1 kusatan
ideolojik ve sembolik yapilarin iiretimine isaret eder. TikTok, bu iiretimin sahnelerinden birini
olusturur. Gosteris, yalnizca fiziksel nesneyle degil, onun etrafinda insa edilen ritiiel, anlat1 ve
topluluk duygusuyla yeniden tanimlanmir. Mizah, mesafe, savunma ve sorgulama; dijital
temsillere yonelen dort temel tepki olarak iceriklerin etrafinda belirginlesir. Her biri, tiikketimin
bireysel oldugu kadar kolektif bir eylem oldugunu hatirlatir.

Bu cergevede Stanley termoslari, glinlimiiziin tiiketim rejiminde bir iiriin ve ayn1 zamanda
kiiltiirel anlam iiretiminin aktif bir bilesenidir. Sahiplik, fiziksellikten ziyade estetik, ideolojik
ve toplumsal bir pozisyon alma bi¢imidir. Paylasilan her igerik, tiiketimin ne oldugu kadar,
nasil gosterildigini de sekillendirir. Goriiniirliikle anlam kazanan bu pratikler, bireyi bir
tliketici olmanin 6tesinde, kendini bir anlati olarak kurgulayan bir aktére doniistiiriir. Bu
baglamda Stanley termoslari, yalnizca bir nesne etrafinda gelisen arzuyu degil, bu arzunun
temsil edildigi, doniistiigii ve tartismaya acildig: dijital kiiltiiriin biitliniinii goriiniir kilar.
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EXTENDED ABSTRACT

In contemporary digital culture, consumption has evolved beyond its traditional role as a means of fulfilling material
needs, increasingly taking on symbolic, performative, and representational functions. It now serves as a tool for
visibility, self-presentation, identity construction, and the performance of social status. Social media platforms play
a central role in this transformation, turning everyday consumption practices into public spectacles. Among these
platforms, TikTok stands out for its short-form video structure and algorithmic visibility mechanisms, making it a
fertile space for the circulation of consumer-oriented imagery and behaviors.

This study explores the symbolic and performative dimensions of conspicuous consumption by focusing on TikTok
videos featuring Stanley tumblers. Once a utilitarian object associated with outdoor activities, the Stanley tumbler
has recently become a viral symbol of aestheticized lifestyle and digital self-branding. The transformation of this
product from functional thermos to cultural icon illustrates how consumer goods are imbued with new meanings in
digital environments.

The research was designed within the framework of a qualitative research method, and content analysis was
employed as the primary analytical technique. A total of 350 TikTok videos tagged with hashtags such as
#stanleycup, #stanleypackwithme, #stanleyaccessories, #stanleycollection, and #stanleycupoverconsumption were
screened. Using purposive sampling, 40 videos that were visually rich and discursively relevant to the research
problem were selected. These were categorized into four thematic clusters: Core Product Display, Aesthetic
Enhancers, Functional Add-Ons, and Organizational & Display Systems. One representative video from each
category was analyzed in depth through coding and interpreted using the theories of Thorstein Veblen and Guy
Debord. Veblen’s theory of conspicuous consumption contextualizes the use of luxury and visibility for social status
signaling, while Debord’s notion of the society of the spectacle offers insight into how consumption becomes visual
culture in digital media.

To deepen the interpretive scope, the most liked and engaged-with user comments under each representative video
were included. These comments were translated and thematically analyzed to capture how digital audiences
interpret, affirm, critique, or subvert the conspicuous consumption depicted in the videos. The interplay between
creator content and audience reaction offered a multilayered understanding of how social meaning is constructed
and negotiated in real time.

Findings indicate that Stanley tumblers are no longer perceived merely as functional items but are reframed as
identity-signaling devices and aesthetic status symbols. In the Core Product Display category, the minimalist
arrangement of multiple tumblers on a color-coded wall constructs the image of the user as a collector and
tastemaker. The Aesthetic Enhancers category reveals a personalization trend through stickers, name tags, and
themed accessories, demonstrating how ownership is not enough without customization and performance.
Functional Add-Ons exhibit the fusion of practicality with visual pleasure, while Organizational Systems present
the tumblers as objects worthy of curatorial display, thus elevating domestic order into a form of public spectacle.

The comment sections reflect a complex range of reactions, from admiration and imitation to sarcasm and critique.
Some users praise the aesthetic coordination, while others mock the excess or question the environmental logic of
owning numerous ‘reusable’ cups. This demonstrates that TikTok functions not only as a performance space for
consumption but also as a participatory arena where meanings are co-produced and challenged.

Ultimately, this study demonstrates that contemporary consumption must be understood not only through what is
purchased, but through how it is presented, interpreted, and circulated within algorithm-driven digital cultures.
Stanley tumblers serve here not simply as drinking vessels but as mediators of taste, identity, and visibility. Through
their display, customization, and organization, they materialize the intersection of personal desire, social aspiration,
and digital spectatorship. The study provides critical insights into the evolving nature of conspicuous consumption
and expands the scope of inquiry into how consumer culture operates in a visual, performative, and highly
networked media ecology.
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