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UNwomen “Unpack the Everyday” Kampanyasi Afis

Tasarimlarinda Kadin Temsili ve Gostergebilim Okumasi
Women’s Representation and Semiotic Analysis in UN Women’s “Unpack the
Everyday” Campaign Poster Designs.

Dilek ERDOGAN AYDIN?

6z

Bu ¢alisma, kadina yénelik siddetle miicadele temali afislerde kadinin temsil bigimlerini ve bu temsillerin drettigi anlam katmanlarini
irdelemek amaciyla gergeklestirilmistir. Kadina yénelik siddetin gérsel temsillerinde kadinin ¢ogunlukla edilgen, magdur ve pasif bir figir
olarak sunuldugu gériiliirken, bu ¢alismada kadinlarin farkindalik gelistiren, direnen ve Gznelesen bireyler olarak goérsellestirilmis temsil
bicimleri incelenmis, alisilmisin disinda bir moral ve umut dili arastirilmistir. Calismanin 6rneklemi, tasarim ve anlatim dili agisindan diger
drneklerden ayrisan UN Women tarafindan yiiritilen “Unpack the Everyday” kampanyasini olusturan on sosyal kampanya afisiyle
sinirlandiriimistir. Bu dfisler; Roland Barthes’in géstergebilimsel ¢6ziimleme yéntemi temel alinarak, her birinde “gdsteren, gésterilen, diiz
anlam ve yan anlam” diizeyleri tizerinden analiz edilmistir. Yapilan ¢6ziimlemeler, kampanya afislerinin yalnizca farkindalik yaratmakla
kalmadigini; ayni zamanda izleyiciyi duygusal olarak etkileyen, siradan nesneler araciligiyla kadinlarin yasadigi tehditleri gérintr kilan ve
kadini pasif bir magdur dedil, direng gelistiren bir 6zne olarak temsil eden, etkili gérsel stratejiler sundugunu ortaya koymustur. Bu yéniiyle
¢alisma, grafik tasarim alaninda semiyotik ¢6ziimlemenin kadin temsillerine uygulanmasina dair érnekleyici bir model ortaya koymaktadir.
Calisma yalnizca belirli bir kampanya érnedini analiz etmekle kalmayip, toplumsal farkindalik afislerinin temsil bigimlerini déntistiirme ve
toplumsal déniisiim yaratma potansiyeline dikkat cekmektedir. Elde edilen bulgular, kadin temsiline yénelik geleneksel kurban anlatilarina
iliskin elestirel bir bakis gelistirerek daha etik, yaratici ve giiglendirici alternatif bir anlati modeli sunmakta ve bu sayede hem gérsel kiiltiir
literatiiriinii hem de tasarimcilarin uygulama alanlarina 6zgiin katkilar sunarak zenginlestirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Afis Tasarimi, Géstergebilim Analizi, Grafik Tasarim, Kadina Siddet, Toplumsal Farkindalik Kampanyasi.

ABSTRACT

This study aims to examine the representational forms of women and the layers of meaning these representations produce in posters
designed to combat violence against women. While visual portrayals of gender-based violence often depict women as passive, victimized,
and helpless figures, this research focuses on alternative representations in which women are visualized as aware, resistant, and agentic
individuals, exploring a moral and hopeful visual language that departs from the conventional victim narrative. The sample of the study is
limited to ten social campaign posters from UN Women’s “Unpack the Everyday” campaign, which distinguishes itself from other examples
in terms of its design and narrative approach. These posters were analyzed using Roland Barthes’s semiotic framework, focusing on the
levels of “signifier, signified, denotation, and connotation” in each visual. The analyses reveal that the campaign not only raises awareness
but also employs powerful visual strategies that emotionally engage the viewer, make invisible threats experienced by women visible
through everyday objects, and represent women not as passive victims, but as subjects who develop awareness and resistance. In this
respect, the study offers an exemplary model for the application of semiotic analysis to female representation within the field of graphic
design. Rather than merely analyzing a specific campaign, the study highlights the transformative potential of social awareness posters in
reshaping representation and contributing to social change. The findings propose an alternative narrative model that is more ethical,
creative, and empowering, offering a critical perspective on traditional victim-centered portrayals of women, and enriching both the visual
culture literature and the practical field of design through original insights.
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GIRIS

Kadina yonelik siddet, diinya genelinde toplumsal cinsiyet esitsizliginin en belirgin ve yikic
olaylarindan biridir. Birlesmis Milletler Kadin Birimi’nin (UN Women) 2023 yilina ait verilerine gore,
diinya genelinde yilda yaklasik 51.100 kadin ve kiz cocugu, partneri ya da aile bireyleri tarafindan
oldurulmustir. Bu veriye gore glinde ortalama 140 kadin cinayeti yasandigini, yani diinya Uzerinde
her 10 dakikada bir kadinin 6ldirtldigini gostermektedir (UNwomen, 2024). Ayni rapor, dinya
genelinde her (i¢ kadindan birinin (%30) yasami boyunca en az bir kez fiziksel veya cinsel siddete
maruz kaldigini ortaya koymaktadir (UNwomen, 2024). Diinya Saghk Orgiiti’niin 2024 raporuna gore,
15 yas ve Uzeri kadinlarin yaklasik %26’si yasamlarinda en az bir kez partner kaynakl fiziksel ya da
cinsel siddete maruz kalmistir (WHO, 2024).

Bu bulgular, yalnizca yetiskin kadinlarin degil, ergenlik cagindaki kiz cocuklarinin da siddetin hedefi
oldugunu ve bu durumun c¢ok erken yaslarda basladigini acik¢a belirtmektedir. Bu veriler, kadina
yonelik siddetin kiiresel diizeyde hem yaygin hem de siiregen bir sorun oldugunu géstermekte ve bu
konudaki yasal dlizenlemelerin vyapilabilmesi icin gerekli bireysel ve toplumsal bilincin
olusturulmasinda, gorsel iletisim stratejilerinin  ve farkindalik kampanyalarinin  6nemini
vurgulamaktadir.

Toplumsal cinsiyet temelli siddetle miicadelede, sosyal kampanyalar yoluyla farkindalik yaratma ve
davranis donisimi saglamak en etkin araclardandir. Ancak bu kampanyalarin ¢ogu, dramatik bir
anlati olusturmak, etkileyiciligi artirmak ve siddete yonelik ¢agrisim yaratmak amaciyla kadinlari
magdur, edilgen ve travma icinde gosteren gorsellerle tasarlanmaktadir. Géz cevresi morarmis,
kanlar icinde, aglayan ya da karanlik bir mekanda yalniz birakilmis caresiz kadin figirleri, bu tur
temsillerin siklikla basvurdugu gorsel kodlardandir. Kasith olmasa da kadinin bu denli caresiz
imgelerle kodlanmasi, kadin cinayetlerinin siradanlasmasini ve kadinin aciz bir varlik oldugu fikrinin
kaniksanmasina neden olmakta; ayrica kadini yalnizca siddetin nesnesi olarak konumlandirmakla
kalmayip, ayni zamanda onun toplumsal etkisini ve 6zne konumunu da gériinmez kilmaktadir.

Bu calismada, gorsel kadin temsili stratejisiyle benzerlerinden ayrisan, UN Women c¢atisi altinda
Uretilmis ve UN Women Genel Merkezi'ne ait resmi web sitesinde yayimlanmis sosyal sorumluluk
kampanya afisleri incelenmistir. Kampanyalar arasindan, 6lcegi, farkl medyumlardaki etki kapasitesi
ve Ozellikle glinliik kullanim esyalarinin birer gostergeye donustirilmis olmasi nedeniyle, 2019 tarihli
“Unpack the Everyday” kampanyasi secilmis ve bu o6rnek 06zelinde gostergebilimsel analiz
gerceklestirilmistir. Kampanyada kadin, siddete maruz kalan bir magdur ya da kurban olarak degil,
glindelik yasami sorgulama ve anlamlandirma kapasitesine sahip, bilincli ve direng gelistiren bir 6zne
olarak konumlandiriimaktadir. Calismanin amaci, gostergebilim (semiyotik) ¢dziimlemesiyle sosyal
kampanya tasarimlarinda kurban séyleminden 6znelesmeye dogru yasanabilecek gorsel dontisimi
ortaya koymak, kadina yonelik siddete karsi uygulamalarda moral ve umut gliclendirici alternatif
temsillerle de etkili kampanyalar yiritilebilecegini gostermektir.

Bu baglamda, UN Women’in cesitli yillarda yirittigla sosyal kampanyalara genel bir cercevede yer
verilmis; bu kampanyalar, kadin temsili ve gorsel sOylem acgisindan betimsel bigcimde
degerlendirilmistir. Ardindan, gorsel dili ve temsil stratejisi bakimindan 6zglin bir 6érnek olarak 6ne
cikan “Unpack the Everyday” kampanyasina ait afisler, gostergebilimsel ¢6zimleme yontemiyle
derinlemesine incelenmistir.
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1. Kuramsal Cergeve: Kadin imgesini Anlamak
1.1 Temsil Kurami ve Kadin imgesi

Temsil, kiltirel calismalar baglaminda yalnizca bir seyi gostermek degil, ayni zamanda o seyi
anlamlandirmak ve bu anlamin kullanimini yayginlastirmaktir. Stuart Hall’a gére temsil, gercekligin
dogrudan yansitilmasi degil; kultiirel anlamlarin dilsel, goérsel ya da sembolik sistemler araciligiyla
Uretildigi suregtir (2003, s. 15). Bu noktada kadin imgesi, gorsel medyada sadece “kadin”
gostermekle kalmamakta; ayni zamanda kadina dair toplumsal algilari, degerleri ve normlari yeniden
Uretmektedir. Tarihsel olarak kadin temsili, cogunlukla erkek bakisi tarafindan sekillendirilmis; kadin,
izlenen ve nesnelestirilen bir figlir olarak sunulmustur. Laura Mulvey'nin gelistirdigi “male gaze (erkek
bakisi)” kavrami, cinsel dengesizlikle karakterize edilen bir diinyada, gorsel uyaricilardan zevk almayi,
aktif/erkek ve pasif/kadin rollerine ayirmistir (1975, s. 11). Egemen erkek bakisi, kadin formuna kendi
fantezisini dayatir ve bu form daha sonra buna uyacak bicimde sekillendirilir. Mulvey, sinema ve
iletisim alaninda kadinin pasif ve kendisi icin 6nemsiz bir nesne olarak konumlandirilmasini, “kadin
surekli izlenen ve nesnelestirilen” bir figlire dénusturalmuistir seklinde ifade eder (1975, s. 15).

Bu durum yalnizca sinemayla sinirli degildir; reklam, pazarlama ve farkindalik amaci tasiyan sosyal
kampanyalar da dahil olmak (zere, gorsel iletisim alaninin bircok mecrasinda kadin ya bir arzu
nesnesi ya da magdur figlri olarak nesnelestirilmis temsillerle sunulmaktadir. Magdur, zuliim
gormius kadin gorsellerinin medyada sunulmasi, yalnizca bu tir temsillerin yayginlasmasina degil; ayni
zamanda kadinlarin pasifligi ve itaatkarligini yanhs bir bicimde ylcelten bir anlayisa da tesvik edebilir
(Bordo, 1997, s. 36; Minowa, Maclaran ve Stevens, 2014, s. 211). Kan, gozyas! ya da siddet gormiis
kadin bedeni gibi imgelerin, 6zellikle kadina yonelik adaletsizlikleri konu alan sosyal kampanyalarda
stkca kullanilmasi, yasananlarin Onemine vurgu yapma niyetiyle de olsa, bu durumun
siradanlasmasina neden olmaktadir. Ayrica yaratiimak istenen etki tam tersi yoniinde isleyip,
toplumun strekli gordiikleri bu imgelere karsi duyarsizlasmasini saglamaktadir. Benzer bicimde, sanal
da olsa Ozellikle siddet temelli kurgu ve imgelerle olusturulan video oyunlariyla ilgili yapilan
arastirmalar devamli siddet iceren icerige maruz kalmanin deney gruplarini duyarsizlastirdigi, sugluluk
veya rahatsizlik duygusunu kaybettirdigi, saldirganlastirdigi, siddetin mesrulastirildigl ayni zamanda
da ahlaki ¢okiise sebep oldugunu gostermektedir (Hartmann, Krakowiak ve Tsay-Vogel, 2014;
Greitemeyer & Mclatchie, 2011; Miedzobrodzka, Hooff, Krabbendam ve Konijn, 2023).

Temsil kuramina goére, gorsellerin anlamlandiriimasini yalnizca maddi niteligine degil, kiltlrel ve
ideolojik sistemler icindeki sembolik islevine dayanir (Hall, 2003, s. 26). Bu nedenle, gorsel
temsillerde kadinin 6zne olarak yer almasi, yalnizca bireysel imajin degismesiyle degil; bu imajin
Uretildigi anlati yapilarinin da sorgulanmasiyla mimkindir. Kadinin temsilinde 6znelesmeye dogru
bir gecis icin hem dilsel hem de gorsel diizeyde yerlesik normlarin ¢éziimlenmesi ve dizeltilmesi
gerekmektedir.

1.2 Oznelesme Kavrami

Felsefi dlisiince tarihinde 6zne kavrami, Descartes’in “diisiiniiyorum, éyleyse varim” ilkesinden bu
yana bireysel biling ve rasyonalite temelinde ele alinmistir. Ancak modern dénemde 06znenin
toplumsal ve ideolojik olarak nasil kurulduguna dair ilk sistemli bakis, Louis Althusser’in 1970 tarihli
“Ideology and Ideological State Apparatuses” baslikli makalesiyle ortaya konmustur. Althusser,
bireylerin ideoloji tarafindan “cagriimalari” yoluyla 06znelestiklerini savunarak, “interpellation”
kavramini gelistirmistir (Althusser, 1971, s. 173). Michel Foucault, bu yaklasimi genisleterek, modern
toplumlarda bireylerin kurumlar araciligiyla hem denetlenen hem de bicimlendirilen 6zneler haline
geldigini belirtmis; “6znelesme”yi iktidarin hem dissal hem icsel bir diizenleme bi¢imi olarak
tanimlamistir (1977, s. 170). Bu iki duslinlirden 6nce, Jacques Lacan ise 6zne kuramini psikanalitik bir
zeminde degerlendirerek, ozellikle 1949 tarihli “Le stade du miroir comme formateur de la fonction
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du Je” isimli makalesinde ifade ettigi “ayna evresi” kavramiyla 6zneyi, bolinmis beden (fragmented
body) imgesi ile kurulan butiinlik fantezisi izerinden aciklamis; dil, yasa ve bastirma siireclerini
merkeze alarak “bolinmis 6zne” kavramini gelistirmistir (Lacan, 2005, s. 3).

Judith Butler, bu kuramsal miras Uzerinden, 6znelesmenin toplumsal cinsiyet, normatif diizen ve
iktidar iliskileri icinde nasil kurgulandigini yeniden tartismaya acmistir. Butler’a gére 6zne, iktidarin
disinda duran 6zerk bir varlik degil; aksine, iktidar iliskileri icinde kurulan ve bu iliskiler araciligiyla
hem sinirlandirilan hem de mimkiin kilinan bir varolus bicimidir (1997, s.2). Oznelesme siireci,
yalnizca bastirilma ya da boyun egme anlamina gelmez; ayni zamanda bireyin diisiinme, eyleme
gecme ve kendini tanimlama kapasitesini de bu tabi olma durumu icinde bicimlendirmesini
icermektedir. Bu noktada Butler, Michel Foucault’nun iktidari yalnizca baskilayan degil, ayni zamanda
Ozneyi Ureten, yani dogurgan (productive) bir glic olarak tanimlayan yaklasimini temel alir. Ancak
Foucault’dan farkli olarak Butler, bu tretkenligi toplumsal cinsiyet normlarinin bedensel ve séylemsel
tekrarlari lzerinden ele alir; boylece 6znelesme, yalnizca iktidara tabi olmanin yaninda bu bagin
icinde yeniden (retim ve direnis olasihg barindiran bir slire¢ haline gelir. Fiske (1992, s. 288),
"Uygulamalarda dogallastirilan ideolojik normlar, yalnizca diinya algimizi degil, ayni zamanda
kendimizi algilama bicimimizi, kimlik anlayisimizi da olusturur... Bu nedenle 6zneyi, dogal degil,
toplumsal olarak insa edilmis bir yapidir" seklinde ifade ederken, Butler ise 6znelesmeyi, yalnizca
dissal bir baski ya da zorlama degil; bireyin 6zne haline gelmesini saglayan Uretici bir glic olarak
belirtmektedir. Bu gli¢, sadece birey lizerinde islemeyen; ayni zamanda 6zneyi kuran, sekillendiren ve
harekete geciren bir isleyise sahiptir. Dolayisiyla 6zne, yalnizca boyun egen bir varlik degil; bu boyun
egis araciligiyla bicimlenen, kendi varligini bu siirec icinde kuran bir yapidir (Butler, 1997, s. 84).

Bu perspektiften bakildiginda, sosyal kampanya afislerinde kadinin sirekli kurban olarak temisil
edilmesi, onun toplumsal 6zne konumunu golgede birakmakta ve edilgen bir nesneye indirgemekte;
Ustine kadinin kendi icindeki temsiliyetinde de bu boyun egisle kabullenmeye evrilmektedir.

1.3 Gorsel Olarak Kadin Okumasi ve Gostergebilim

Gostergebilim, gostergelerin  yapisini  ve isleyisini inceleyen disiplindir. Gorsellerin  anlamini
¢O6zlimlemek, yalnizca bunlarin ne gosterdigini anlamakla kalmaz; ayni zamanda nasil gosterildigini,
onlarin hangi bicimsel ve ideolojik kodlara tabii oldugunu da icerir. Dil, sanat ve estetik felsefesinden
beslenen bu analiz yontemi, sozcikleri ve gorselleri birer metin olarak ele alir ve insanlarin dis
dinyayr nasil algiladigini sekillendiren yorumlayici cerceveler hakkinda fikir sunmayr hedefler
(Chandler, 2017’dan aktaran Krook, 2022, s. 374).

Fransiz gosterge bilimci Roland Barthes, gostergebilim kuramini, dil bilim calismalarinin yaninda,
dogrudan medya ve kiltirel iceriklerin ¢oziimlemesinde kullanan ilk dislin(rdiir (Danesi, 2010). Ona
gore, tim gorseller ¢oklu anlamlar igerir; izleyici, bu gorsellerin tasidigi cesitli olasi anlamlardan
bazilarini secebilir, bazilarini ise gérmezden gelebilir (Barthes, Image Music Text, 1977, s. 38-39).
Barthes’in gostergebilim teorisi goOsteren, gosterilen ve gosterge Uzerine temellendirilmistir.
Gostergeler yalnizca iletisim kurmak icin kullanilan araglar olmakla birlikte toplumlarin tarihsel
surecleriyle bicimlenmis deger ve ideolojileri barindiran anlam tasiyicilaridir. Ona gore “gdsterge,
herhangi bir birey acgisindan, herhangi bir diizeyde ve herhangi bir niyetle, herhangi bir nesnenin
yerini alan; bir kisinin zihninde kendisine denk ya da daha ileri bir gosterge olusturarak, ona hitap
eden bir 6gedir (Barthes, 1979, s. 12)”. Barthes (1972), birinci anlamlandirma sisteminde bir gosterge
olarak islev goren oOgenin, ikinci sistemde yalnizca bir gosterene donistlglini iddia eder. Bu
baglamda, mitsel sdylemin yapi tasi (dil, resim, ritiiel ya da nesne gibi) olan her tir malzeme, ilk
anlamindan bagimsizlasarak, yalnizca bir gésterme aracina indirgenir ve bir mitte doniisme seviyesine
ulasir. Barthes’a gore bu donlsiim, toplumsal anlamlarin dogallastirilarak sunuldugu ideolojik bir
soylem bicimidir. Mit, goéstergenin ikinci dlizeyde yalnizca bir “gosteren”e indirgenmesiyle olusur ve
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bu gbsteren artik ideolojik bir mesaji gizlice tasir. Bu mitik anlati, 6rnegin “kadin naziktir” ya da
“annelik kadin dogasinin parcasidir” gibi toplumsal kabulleri sanki degismez gerceklermis gibi yeniden
Uretir. Boylece, belirli bir kiltirel ya da politik anlam, dogal, evrensel ve kaginilmazmis gibi goriintr
hale gelir (Barthes, 1972, s. 109-114).

1.Gosteren 2. Gosterilen
Dil 3. Gosterge .
MIT 1. GOSTEREN 1l. GOSTERILEN

11l. GOSTERGE

Gorsel 1. Roland Barthes, Gostergebilim Kurami Diyagrami (Barthes, 1972, s. 113).

Barthes’in, Danimarkal dilbilimci Louis Trolle Hjelmslev’in (Hjelmslev, 1959) kuramindan esinlenerek
kendi teorisinde diiz anlam (denotation) ve yan anlami (connotation) iki ayri anlamlandirma sistemi
olarak ele almasi ve gostergebilim anlayisinin merkezine yerlestirmesi, gostergebilim teorisine kayda
deger bir katki sunmustur (Allen, 2003’dan aktaran Elers & Elers, 2020, s. 212). “Barthes, gorsel bir
metnin anlamini olusturan iki karsit glicii vurgular: Gergekligi temsil etme glicl (dtiz anlami Uretir) ve
gercekligi sekillendirme giict (yan anlami Uretir) (Topelberg & Ventura, 2024, s. 10)”. Bu iki dizey
metin ya da imge araciligiyla birbiriyle iliskili sekilde Uretilir ve izleyicinin bilgi dagarcigina baglh olarak
yorumlanir (Barthes, Image Music Text, 1977, s. 28). Yan anlam, gorselin ilk bakista acik olmayan,
ancak Uretim silrecindeki ideolojik, estetik ve profesyonel tercihlerle yapilandiriimis; algilama
slrecinde ise izleyicinin zihnindeki kiltlrel kodlarla iliskilendirilerek anlam kazanan c¢ok katmanli bir
gostergesel diizeydir (Barthes, 1977, s. 19).

Britanyali akademisyen Gillian Rose ise bu gostergebilimsel yontemleri, gorsel kiltir UGzerinden
toplumsal ve mekansal analizler araciligiyla glincelleyerek, gorsel materyalin iceriksel okunmasiyla
birlikte ideolojik, toplum yapisi ve glic iliskileri boyutlarinin da degerlendirilmesi gerektigini savunur
(Rose, 2016, s. 22). Rose’a gore gorseller yalnizca okunacak metinler degil, ayni zamanda bakilan,
sergilenen, kullanilan ve cesitli teknolojiler ile pratikler araciligiyla tiretilen toplumsal nesnelerdir ve
“imgeler, her bakildiginda bir etki yaratarak islev gériir (Rose, 2016, s. 19)”. Gorsel analiz bu yéniiyle,
imgelerin yarattig1 etkinin ardindaki glg iliskilerini ve kiltlirel konumlanmalari desifre etmede etkili
bir aractir. Bu baglamda Kate Manne’nin (2018) su saptamasi dikkat cekicidir: “Gicli kadinlarin
olusturdugu psisik tehdidi azaltmak icin... kadinlar, karalayarak, seytanlastirarak, kiicimseyerek,
asagilayarak, alay ederek, hicvederek, dislayarak ve utandirarak, gercek anlamda degil, hayal gliclyle
alt edilebilir (Krook, 2022, s. 375)".

Bu cercevede sosyal kampanya afisleri yalnizca iceriksel mesajlar iletmekle kalmaz, kullanilan gorsel
araglar (fotograf, illistrasyon, sembol, renk, tipografi, kompozisyon, slogan) araciligiyla ideolojik
konumlar ve toplumsal degerlerle orili sembolik evrenler kurar. Bu noktada, Krook’un
calismasindaki toplumsal cinsiyet esitsizligiyle baglantili olarak sekillenen “semiyotik siddet” kavrami
onem kazanmaktadir. Bu kavram, kadinlari yaralamak, disiplin ve egemenlik altina almak igin
sozcukler, imgeler ve kimi durumlarda beden dili gibi araglarla cinsiyet esitsizliklerini kullanmayi ve
baskin tarafi gliclendirmeyi icerir (Krook, 2022, s. 375).

Gorsellerdeki semiyotik yapi, yalnizca gorselin ylzeyindeki anlamlara degil; onun ardindaki ideolojik
ve kiiltiirel kodlara da niifuz etmeyi gerektirir. Ozellikle kadin temsiline odaklanan kampanyalarda, bu
araclarin semiyotik dizlemde okunmasi, kadinlarin nasil tanimlandigi, hangi goérsel dille temsil
edildikleri ve hangi kiltirel mitler aracihgiyla anlamlandirildiklari sorularini glindeme getirir.
Gorsellerdeki bu sembolik yapi, yalnizca ylizeysel estetik tercihlerle degil; ayni zamanda kavramsal
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derinlik ve izleyicide olusturulmak istenen farkindalikla sekillenir. Nitekim Aydin’in ¢calismasinda da
vurguladig! gibi, sanatcinin estetik bicimlerden ziyade duygusal ve anlatisal boyutlara yonelmesi,
izleyiciyle daha gilcli bir dusinsel bag kurmasina imkan tanimaktadir (Aydin, 2025, s.74). Bu
yaklasim, kadin temsiline yonelik elestirel ve moral bir dile ihtiyac duyan sosyal kampanya
tasarimlarinda da gecerliligini korumaktadir.

Bu tlirden bir ¢cozimleme yaklasimiyla, “Unpack the Everyday” kampanyasinda nesnelerin (ayakkabi,
ayna, sarj kablosu) gostergebilim diizleminde anlam kazanisi ve izleyicide nasil bir farkindalik
uyandirdigi gorulebilir. Bu asamada, Rose’un vurguladigi gibi, gorsel kiltiri de kapsayacak bicimde,
gorsel analiz yalnizca goriinene degil, onun arkasindaki 6zneye, etkiye ve pratiklere de bakmayi
gerektirir (2016, s. 20). Sozclikler ve imgeler toplumsal hiyerarsilerin yaratilmasina ve surdirilmesine
katkida bulundugundan, isaretlerin yapi bozumu, ayricalik ve baski sistemlerini ortaya cikarmak ve
bunlara meydan okumak icin 6nemli bir arag olabilir (Chandler 2017’dan aktaran Krook, 2022, s. 375).

1.4 UN Women Kampanya Afislerinde Kadin imgesine Genel Bakis

2008 yilinda Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan “Birlesmis Milletler Cinsiyet Esitligi ve
Kadinlarin Gugclendirilmesi Birimi” olarak kurulan “UNITE Kadin (UNITE Women)” (UNwomen, 2024)
catisi altinda yiritilen kampanya ve tasarim calismalari, kadin temsili ve toplumsal 6znelesme
acisindan dikkat cekici bir yaklasim sunmaktadir. Bu kapsamda uretilen afis, propaganda gorselleri,
web sayfalari ve sosyal medya icerikleri, 6zellikle geleneksel trajik ya da travmatik temsillerden
kacinilarak, empatiyi dramatize edilmis magduriyet yerine farkindalik, sorgulama ve kolektif ¢c6ziim
arayisl Uzerinden kurmayi amaclamasiyla ayrismaktadir. Tim bu iletisim aracglarinda, renk paleti,
tipografi ve gorsel-metin dengesi 6zenle yapilandirilmis, mesajlar yalin, fakat cok katmanli anlamlar
Uretecek sekilde tasarlanmis ve temel gorsel dil moral ve umut lGzerine kurgulanmistir. UN Women'in
dijital platformlarinda yayimlanan raporlar ise yalnizca icerik yonulyle bilgilendirici degil, ayni
zamanda yliksek grafik tasarim kalitesine sahip materyallerdir. Tipografik dizenlemeler, gorsel
hiyerarsi ve infografik anlatim gibi tasarim unsurlarinin yapici ve olumlu bir anlam Gretimiyle tutarl
bicimde kullanilmasi, bu kampanyalarin etik duyarhlik ve odak acisindan buttncil bir yaklasima sahip
oldugunu gostermektedir.

1991 yilinda dizenlenen Kadin Kiresel Liderlik Enstitlisi kapsaminda gelistirilen ve zamanla UN
Women'in yiruticiligiinde devam ettirilen 6nemli kampanyalardan biri de “16 Days of Activism
against Gender-Based Violence” hareketidir. Her yil, 25 Kasim Uluslararasi Kadina Yonelik Siddetin
Ortadan Kaldirilmasi Giini’nde baslayip, 10 Aralik insan Haklari Giini’nde sona eren bu kampanya,
kadinlara ve kiz cocuklarina yonelik siddetin diinya genelinde en yaygin ve sireklilik gdsteren insan
haklari ihlallerinden biri oldugunu goriinir kilmayr amaglamaktadir. Hareket kapsaminda kimi zaman
genis kapsamli kampanyalar, kimi zaman ise sinirli 6lgekte sosyal farkindalik afisleri tGretilmektedir. Bu
tir kampanyalar, cogunlukla tasarimcilar ve reklam ajanslarinin gonilli katkilariyla hayata
gecirilmekte hem toplumsal fayda tretmekte hem de basarili 6rnekler, tasarim camiasi tarafindan
odillendirilerek gorinirliik kazanmaktadir. Kadin temsiline dair kaliplasmis yaklasimin 6tesine gecen,
farkindalik odakli anlatimiyla dikkat ceken UN Women sosyal kampanyalari bu baglamda incelenmeye
degerdir. Bu nedenle, UN Women Genel Merkezi'nin resmi web sitesinde yayimlanan sosyal
sorumluluk afislerinin ele alinmasi, 6rgltiin kadin imgelerine hangi gorsel cerceveden yaklastigina
dair anlamli bir perspektif sunacaktir.

Bu farkindalik kampanyalarindan ilki gorsel 2.’deki, 2013 yilinda Memac Ogilvy & Mather Dubai
tarafindan UN Women icin hazirlanmis olan ve Google arama motorundaki “women cannot drive”,
“women should not vote” ya da “women should stay at home” gibi cinsiyet¢i otomatik tamamlama
sonugclarina dayanan “The Autocomplete Truth” adli yaratici afis kampanyasidir (UNwomen, 2013).
Kampanyada, kadin portreleri kullanilmis olmakla birlikte bu gérseller, olumsuz bir temsil kurmaktan
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cok otede, glinlik yasamin icinden hatta bakimli sayilabilecek kadinlarin nétr ifadeli portrelerinden
olusmaktadir. Vurgu dogrudan Google arama cubugu lzerine yoneltilerek izleyicide, kadina yonelik
toplumsal 6n yargilarin ne kadar yaygin ve derin oldugu hissi yaratilmistir. Portrelerin tam agiz
bolgesine yerlestirilen arama ¢ubugu ve icinde gecen olumsuz climleler araciligiyla, kadinin kendi sesi
susturulmus ve onun yerine toplumsal yargilar konusur hale getirilmistir. Gorsellerdeki kadinlarin
ifadesinde herhangi bir magduriyet ya da dramatik unsur bulunmamasi ise dikkat cekicidir. Abartidan
uzak, sade ve etkili bir gorsel dil kullanan kampanya, yaratici fikrini net, gliclii ve ¢arpici bir bicimde
iletmeyi basarmaktadir.

Gorsel 2. “The Autocomplete Truth” Kampanyasi Afis Tasarimlari (UNwomen, 2013).

UN Women’in, kadinin toplumdaki gorinirligiini ve dogru temsilini vurgulamayl amaclayan bir
diger kampanyasi gorsel 3.’deki, 2019 yilinda 8 Mart Uluslararasi Kadinlar Ginl kapsaminda, ABD’de
reklam ajansi Havas Group ile birlikte gelistirdigi “Impossible to Ignore (Géz Ardi Edilemez)”
kampanyasidir. Kampanya kapsaminda, diinya capinda yenilik¢i ve basarili kadinlarin biyik boy
portre fotograflari, gliclii ve net bir ifade tasiyan serifsiz yazi karakteriyle tasarlanmis ve “She is Now
Impossible to Ignore” sloganiyla birlikte sunulmustur. Bu afisler, Amerika ve ingiltere’nin en kalabalik
meydanlarinda sergilenmis ve dijital mecralar araciligiyla diinya genelinde genis bir izleyici kitlesine
kadinin gliciini haykiran bir kampanya gerceklestirilmistir. Kampanyaya dair reklam ajansinin
aciklamasinda, “Sectigimiz kadinlar meydan okuyan, giicli ve kudretli. Ofkeli degiller, sadece
kararlilar. Ayrica onlari golgelerden (siyah zeminden) cikarken ¢ekmek de onemliydi” ifadeleriyle
kadinlarin temsili hakkinda bilingli bir tercih yapildigi goriilmektedir (CommaArts, t.y.). Kampanyada
yer alan isimlerin arasinda; etik reklam platformu Good Loop’un kurucusu Amy Williams, NASA'da
gorev yapan ilk AfroAmerikan midur yardimcisi Dr. Christyl Johnson ve mizigi toplumsal iyilesme
araci olarak kullanan sanatgi Beatie Wolfe yer almaktadir (marcommnews.com, 2019).

il .

Gorsel 3. UN Women, “Impossible to Ignore” Kampanyasi Afis Tasarimlari (adsofthéworld, ty.)

2019 yilinda “16 Days of Activism against Gender-Based Violence” hareketi kapsaminda baslatilan ve
Wunderman Thompson New York tarafindan uretilen “Unpack the Everyday” (Gorsel 4.) kampanyasi,
kadin temsiline iliskin yerlesik gorsel kaliplari sorgulayan ve donistiren 6zgin bir 6rnek olarak
degerlendirilebilir. Kampanya, kadina yonelik siddeti dramatik ya da travmatik imgeler yerine
glindelik yasamda siradan goriinen nesneler araciligiyla simgesel bir diizlemde ele almaktadir. “For
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comfort or for running away?” ve “Checking makeup or checking for danger?” gibi sloganlar,
ayakkabi, tasinabilir batarya ve ayna gibi esyalarla birlikte kullanilarak, kadinin glindelik
deneyimleriyle siddetle basa c¢ikma cabasini ve siradan objeler tzerinden durumun derinligini
anlatmistir (UNwomen.org, t.y). Gindelik esyalara gomillu care arayisi, kadinin micadelesi, bu
durumun fiziksel ve ruhsal yiki bu basit esyalari birer gosterge haline getirmistir. Afislerde kadin
figlirQ, icinde bulundugu psikoloji cok zor da olsa, edilgen bir kurban olarak degil; tetikte, farkinda,
direnen ve sorgulayan bir 6zne olarak temsil edilmektedir. Boylece kampanya, siddetin yalnizca
varligini goriinir kilmakla kalmayip, kadinin 6znelesmesini ve micadele kapasitesini vurgulayan
moral ve gliglendirici bir temsil dili Gretmektedir.

SAFE1

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
wwwnpackTheEveryday.org

DRINK?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
wwwUnpackTheEveryday.org

Gorsel 4. “Unpack the Everyday” Kampanyasi Afis Tasarimlari (Stewart, 2022)

2020 yilinda, UN Women yuritiiciligiinde Covid-19 siirecinde kadina yonelik siddet vakalarinin artis
gostermesi lizerine Mediahub ve MullenLowe New York is birligiyle hayata gegirilen (gorsel 5.) “The
UNseen Story” kampanyasi, ABD ve ingiltere genelinde uygulanmistir (MullenLoweUS, 2020).
Kampanya, kadinlarin maruz kaldigi siddet tiirlerine karsi giiglii bir farkindalik yaratmayi amaglamis ve
bu dogrultuda afislerde, yine magdur kadin gorselleri kullanilmadan, sansirlenmis gorseller esliginde
dogrudan ifadeler iceren basliklar araciligiyla izleyicide sarsici bir etki yaratilmistir. “This is a photo of
female genital mutilation”, “This is a photo of a man beating his wife” ve “This is a photo of a man
raping his wife” gibi sloganlar, sade ve piksellenmis gorsellerle birlikte sunulmustur. Her afiste,
gorselin yayimlanmasinin yasalara aykiri oldugu, ancak eylemin kendisinin —tecaviiz, dayak,
sakatlama gibi— hala bircok llkede yasal olduguna dair bir ifade yer almaktadir. Kampanyanin temel
amaci, sansurin ardinda yatan siddet eylemini izleyicinin zihninde canlandirmaya zorlayarak,
kadinlara ve kiz cocuklarina yonelik farkh siddet bicimlerinin hald yasal bosluklar icerisinde
surdaraldtugiane dikkat cekmektir.

o] LSRN S

S

oweUsS, 2020).

PaESE -

Gorsel 5. “The UNseen Story” Kampanyasi, New York Sokak Gbr(]nt'dléri (MullenL

UN Women faaliyetleri 2021, 2022, 2023, 2024 ve 2025 vyillarinda da 16 Days of Activism against
Gender-Based Violence” kampanyasi ve Uluslararasi Dinya Kadinlar Gini kapsaminda devam etmis,
ancak 2020 yili sonrasi resmi kampanya igerikleri agirlikli olarak dijital ortama tasinmis, etkilesimli
web uygulamalari, bilgilendirici infografikler, PDF formatinda yayimlanan raporlar ve sosyal medya
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gorselleri 6n plana ¢ikmistir. Blylk oOlgekli fiziksel ve dijital ortam kampanyalari yerini, dijital
medyadaki kavram notlari, uygulama rehberleri, bilgilendirme kilavuzlari, arag setleri (toolkit) ve
sosyal medya odakl icerik gorsellestirmelerine biraktigl gozlemlenmistir. Bolgesel ofisler tarafindan
az sayida, kiictk olcekli afis ya da sosyal farkindalik materyalleri Uretiimeye devam etse de, bu
calismalar kiresel platformda degil, yerel diizeyde paylasilmistir ve bu nedenle bu makalenin
orneklem evreni disinda birakilmistir. Kampanyanin evrildigi bu yeni Giretim materyalleri icin de kadin
temsilinde hala kadinin glicli, umudu ve morali eksenindeki anlatimin ayni tutarhilikla devam ettirildigi
rahatlikla soylenebilir. Bu yaklasim ve (retim, tasarimci ve bu anlamda lretim yapan tim diger
disiplin mensuplarinin kadina yonelik siddet ve adaletsizligin farkindaliginda, kadin temsilinin ajite
edilmeden de yapilabildiginin birer kaniti olarak grafik tasarim tarihine ge¢mislerdir.

2. Metot
2.1 Gostergebilimsel Céziimleme Yaklagimi

Bu calismada, gorsel materyallerin anlam Gretme bigimlerini ¢c6ziimlemek amaciyla géstergebilimsel
¢6ziimleme yontemi kullanilacaktir. Gostergebilim, yalnizca neyin gorildigi degil, goérinenin
altindaki anlamin ne sekilde yapilandirildigi ve izleyici tarafindan nasil okundugu sorularina da yanitlar
arar. Bu baglamda temel alinan yaklasim, gorsel temsillerin ¢cok katmanl anlam yapisini aciklayan
Roland Barthes’in kuramsal ¢cercevesidir.

Barthes, bir gostergeyi hem gosteren (signifier) hem de gosterilen (signified) diizeyinde ele alir, bu iki
diizeyin bir araya gelisiyle gostergenin (sign) olustugunu belirtir (1991, s. 114). Barthes’in gelistirdigi
kuramsal yapi dogrultusunda, gostergeler dilsel bir iletinin yani sira, biri dogrudan algilanan digeri
kiltlirel olarak yapilandirilmis iki gorsel anlam katmani sunar: Goérselin dogrudan neyi gosterdigini
belirten denotation dizey ve gostergenin kiiltlirel, ideolojik ve c¢agrisimsal anlamlarini icerdigi
connotation diizey (Barthes, 1977, s. 36). Dogrudan gosterilen anlam, cagrisimsal anlami taslyan
yapiy! destekler. Ornegin bir sarj kablosu, diiz anlam diizeyinde teknolojik bir nesne iken; yan anlam
dizeyinde bagimlilik, baghlik ya da iletisim gibi kavramlara génderme yapabilir.

Barthes’a gore, yan anlami olusturan bu c¢agrisimsal diizey rastlantisal degil; aksine kiltirel kodlar,
toplumsal normlar ve ideolojik baglamlar araciligiyla bicimlenmistir. Bu nedenle, gorsel bir iletinin
¢O6zlimlemesi yalnizca gorselin ne icerdigine degil, nasil sunulduguna ve hangi baglamlarda nasil
okunduguna da odaklanmalidir. Bu calismada gostergebilimsel ¢oziimleme, s6z konusu kampanya
afislerinde kullanilan gorsel ve metinsel 6gelerin -nesne secimi, kompozisyon, renk, bosluk, yazi
karakteri ve slogan gibi- anlam Uretim sireclerine katkisini degerlendirmek tizere kullanilmistir.

2.2 “Unpack the Everyday” Kampanya Detaylari

Bu b6lim, UN Women tarafindan 2019 yilinda “16 Days of Activism against Gender-Based Violence”
hareketi kapsaminda, fotografci Paul Sirisalee ile Wunderman Thompson tasarim ekibi bir araya
gelerek “Unpack the Everyday” isimli kampanya icin basili afis tasarimlari, topluma acik dev
ekranlarda sunumu gerceklestiriimis hareketlendirilmis afisler, dagitimini UN Women’in sagladigi
sosyal medya postlari, dijital 6geler ve kampanyanin adini tasiyan bir interaktif web sayfasi
Uretmislerdir.
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SAFETY KIT?

The foar of violence is on everydey reolity for momen.
fon ¢ Join UN Women te end gender-based wislence ot
Wi UnpockThet veryday.org e UinpockThetveryday.ceg

Gorsel 6. “Unpack the Everyday” Kampanyasi Hareketli Afis Ornegi (Stewart, 2022).

Kampanyanin ana catisi, kadinlarin giinlik yasamlarinda kullandiklari siradan nesnelerle karsilastiklari
tehditlere Urettikleri ¢6ziim, kacis ya da direng eylemlerini konu alan toplam 10 afisten olusmaktadir.
Ayrica, UN Women’in kadina yonelik siddete dikkat cekmek amaciyla uzun siiredir kullandigi turuncu
renk, kampanyanin ana rengi olarak belirlenmistir. Ozellikle giindelik nesneler {izerinden kurulan
metaforik yapilar, kadinlarin karsilastigi sistematik baskilarin gériinmezligini aciga ¢ikarmadaki
etkisiyle ele alinmistir. Afislerdeki kadinin siddetle miicadelesi, fikren ve ruhen tasidigi yik ve baski bu
durumun yayginhgi Gzerinden sembolik olarak anlatilmistir.

UNPACK THE EVERYDAY -

7

IGNORING
_ATCALLS?

Gorsel 7. “Unpack the Everyday” Kampanyasi Dijital Tasarim Ornekleri (Shah, 2019).

Bu calisma kapsaminda, tasarlanmis duragan afislerin siddete karsi gelistirilmis yontemleri
gostergebilimsel ¢o6zimleme yontemiyle incelenmis ve izleyicide drettigi anlam katmanlari
sorgulanmistir. Analiz edilen afisler, yalnizca fiziksel siddeti degil, ayni zamanda psikolojik siddet
bicimlerini de yansitan gorsel anlatilar olarak degerlendirilmistir. Ancak kampanyadaki kadin séylemi
ve temsiliyeti belirli bir odaga (sehirli, orta sinif kadin temsili) dayanmasi bakimindan sinirhlik
icermektedir. Bu baglamda, analiz edilen afisler yalnizca bu kampanyanin afisleri evreninde 6rneklem
niteligi tagimaktadir.

2.3 Gostergebilimsel Analiz Olgiitleri
Bu calismada afis tasarimlari, Roland Barthes’in (1977) gorsel ¢ozimleme yaklasimi temel alinarak
incelenmistir. Barthes’in gostergelerin ¢dziimlemesinde kullandigi iki karsit diiz ve yan anlam boyutu,
gorsellerin hem dogrudan neyi sundugu hem de kadina siddet s6z konusu oldugunda bu gdstergelerin
neye doniustigu kapsaminda ele alinmistir. Unpack the Everyday kampanyasina ait 10 afiste gorsel
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olarak kullanilan kadin eli ve glindelik nesneler analizin temel elemanlarini olusturmus, her afis dort
temel gostergebilimsel 6l¢lit dogrultusunda degerlendirilmistir:

e Gosteren (Signifier): Gorsel olarak dogrudan algilanan ége (Orn: Kadin eli, ayna, telefon).

e Gosterilen (Signified): Gosteren araciligiyla akla gelen temel kavram ya da anlam (Orn:
Kadinin temsili, dijital arag).

e Diiz Anlam (Denotation): Nesnenin ya da elin fiziksel ve dogrudan anlami (Orn: Telefon tutan
kadin eli, iletisim kurmaya yarayan nesne).

e Yan Anlam (Connotation): Kdiltlrel, toplumsal ya da ideolojik baglamda yiklendigi ikinci
diizey anlam (Orn: Siddetle bas etmede tetikte olma hali).

Afislerdeki gorsel sadelik, mesajin dogrudan algilanmasini kolaylastirirken, gosterenlerin kiltirel
olarak ylklendigi cagrisimlar, kadinin giindelik eylemler (zerinden tehdit algisi ve farkindalik
durumunu izleyiciye aktarmaktadir. Barthes’in ifadesiyle, “izleyici ayni anda hem algisal mesaji hem
de kultirel mesaji alir” (1977, s.36). Analizlerde ise, yalnizca gorselin ne goésterdigine degil, bu
gostergelerin kiiltiirel, toplumsal ve ideolojik baglamda neye isaret ettigine odaklanilmistir. Ozellikle
yan anlam diizeyinde, siradan bir nesnenin baglam icinde siddet olasiligiyla iliskilenmesi ya da kadinin
glindelik hayatinda gelistirdigi gorlinmez savunma refleksleri ¢éziimlenmistir. Kadin bedeni yerine
yalnizca elin goriinmesi, bu calismada sembolik bir tercih olarak degerlendirilmis; bedenin
gortiinmezligi, kadinin edilgenligini degil, eylemdeki varligini temsil eden bir gorsellestirme stratejisi
olarak ele alinmstir.

Her afis icin yapilan ¢6ziimleme, yukaridaki olgiitler temel alinarak hazirlanmis bir tablo ile sunulmus;
ardindan gorsel mesajin baglamsal yorumu kisa bir paragrafla aciklanmistir. Ortak tasarim unsurlarina
(renk, tipografi, kompozisyon gibi) iliskin yorumlara yalnizca ilk iki paragrafta yer verilmis, daha
sonrasinda tek tek yalnizca afislerdeki 6zglin gostergeler degerlendirilmistir. Boylece her bir afis,
anlam katmanlarini ¢ogaltan, ancak kampanyanin diliyle tutarli bicimde kadini duygusal olarak
istismar etmeyen bir temsil stratejisi cercevesinde ¢oziimlenmistir.

3. Bulgular
3.1 Kampanya Afislerinin Gostergebilimsel Okumasi/Afis Analizleri

UN Women tarafindan ylrutilen “16 Days of Activism against Gender-Based Violence” hareketinin
2019 yilh kampanyasi olarak “Unpack the Everyday”in benzer 6zellikler tasiyan farkli siddet tirleri icin
farkli gostergelerin kullanildigi 10 farkh afise odaklanilacaktir. Afislerin genelinde, UN Women
tarafindan kadina yonelik siddete dikkat cekmek icin kullanilan simgesel “turuncu” rengin arka plan
olarak kullanilmasiyla evrensel bir farkindalik tonu ve UN Women logosuna sag (istte yer verilerek
gorsel ve kurumsal bir batlnlik yaratilmistir. Afislerde tercih edilen sade kompozisyon dizeni,
izleyicinin dikkatini yalnizca iletilmek istenen mesaja toplayan ve mesajin dogrudan algilanmasini
kolaylastiran temel unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sloganlarda kullanilan beyaz, zeminle kontrast
olusturarak gorlnirlGgi saglamakta; majiskil, serifsiz (sans-serif) ve bold yazi karakteri ise hem
okuturlugu (legibility) artirmakta hem de mesajin hizli bicimde iletilmesini saglamaktadir. Ozellikle
italik yazi tercihi, verilmek istenen olay orgisiindeki hareket, kacis ve endise duygusunu desteklemis
ve metindeki olumlu-olumsuz sec¢im ikilemi, mesajin dramatik etkisini gliclendirmistir.

Her afiste, yalnizca bir kadin elinin kullanimi, kadinin fiziksel varligini geri planda birakirken, onun
eylemde bulunan, miidahale eden ve farkindalik gelistiren 6zne olarak temsil edilmesini
saglamaktadir. Elin dipsiz, karanlk bir delikten ¢ikiyor olmasi; hem ginlik yasama gizlenmis yaygin
tehditlere hem de kadinlarin bu tehditlere karsi verdigi micadelenin goriinmezligine isaret
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etmektedir. Bu karanligi delerek segilen nesneyle kurulan eylem iliskisi ise, her afiste farkli bir gergegi
gozler online sermektedir.

Eller, farkli ten renklerine ve oranlara sahip olmalariyla tasarimin kadin temsilindeki kapsayiciligina
isaret etmektedir. Ayni zamanda, ellerin bakimli ve ojeli olmasi gosterilen kadinlarin ezilmis bir
azinliktan ziyade, modern diinyada ginlik yasamini slirdiiren siradan ve ¢ok sayidaki kadini temsil
ettigini gostermektedir. Bu vurgu, kadina yonelik siddetin ne denli yaygin oldugunu da acik¢a ortaya
koymaktadir. Ayrica afislerin en altindaki metinde yer alan “The fear of violence is an everyday reality
for women” ifadesi de bunu destekler nitelik tagimaktadir.

SUN 37
WOMEN EX

CHARG%

LIFELINE?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 8. “Charger or Lifeline?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019)

Gorsel 8'deki afiste, koyu tenli ve ojeli tirnaklara sahip bir kadin eli, afisin merkezine yakin bir
konumda bir sarj cihazi tutmaktadir. Cihazin kablosu asagl dogru sarkarak, sloganin icine uzanmakta
ve gorselde hareket duygusunu pekistirmektedir. “Charger or Lifeline?” slogani ise tasinabilir bir sarj
cihazinin sadece teknolojik kolaylik saglayan bir aragtan yasamsal bir acil miidahale aracina
dontsimini formalize etmektedir.

Tablo 1. “Charger or Lifeline?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam
Kadm eli Kadmnin Sarj cihazi Kadinin gériinmeyen
temsili tutan kadin eli siddete karg1 temkinli
ve tetikte olugu
Teknolojik ara¢  Taginabilir Bir cihazi garj Yardim istemek
sarj cihazi ve etmeye icin kullanilacak telefonun
kablosu yarayan nesne kapanmamasini saglayacak
yagamsal arag

—
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@UN 37
WOMEN EX

CHECKING
MAKEUP -

OR

L L L t'N G
FOR DANGER?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 9. “Checking Makeup or Checking for Danger?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019).

Gorsel 9’daki afiste agik tenli bir kadin eli, kapagi acik kompakt bir makyaj aynasini yukari dogru
tutmaktadir. Elin ayna ile iliskisi, 6ncelikle glindelik bir bakim eylemini ¢agristirir, ancak sonradan
“Checking Makeup or Checking for Danger?” sloganiyla birlikte, izleyiciyi dehsete dusirerek, bir
kadinin aslinda yalnizca makyajini kontrol etmedigini, ayni zamanda arkasindaki olasi tehlikeyi
gozlemleme ya da cevresini siirekli denetleme ihtiyaci duydugunu kontrol etme mecburiyetini
gostermektedir.

Tablo 2. “Checking Makeup or Checking for Danger” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam

Kadm eli Kadmin Ayna tutan Arkasimi kontrol etmesi
temsili kadin eli ve tetikte olmasi

Yuvarlak, Kisisel bakim Makyaji / yiiziinii Cevreyi izleme ve giivende

tagmabilir araci kontrol etmeye olup olmadigim denetlemeye

makyaj aynasi yarayan arag yarayan nesne

@UN 1357
WOMEN E3

BEST
~.. FRIEND

‘IR

BEST
DEFENSE?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 10. “Best Friend or Best Defense?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019).

G & |
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Gorsel 10’daki afiste agik tenli bir kadin eli, ucunda kemik seklinde mavi bir aksesuar bulunan bir
kopek tasmasi tutmaktadir. Gorseldeki tasma, ilk bakista bir evcil hayvan aksesuari gibi algilansa da
“Best Friend or Best Defense?” sloganiyla bir ev hayvani olarak kdpegin yalnizca beslemek ya da
arkadashk kurmak icin degil, ayni zamanda bir tir korunma ve caydiricilik araci olarak da
degerlendirilebildigini isaret edilmektedir.

Tablo 3. “Best Friend or Best Defense?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam
Kadin eli Kadinin Tasma tutan Tehlike aninda kars1
temsili kadin eli koyma, korunma ihtiyact
Kemik Evcil hayvan Kopegin Bir korunma araci,
aksesuarl gezdirme kaybolmamasini caydiricilik unsuru olan
mavi tasma araci saglayan yliriiyis kopegi kontrol etme araci
aksesuari

SHEE
DRINK &

OR

>~IKED
DRINK?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 11. “Stiff Drink or Spiked Drink?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019)

Gorsel 11'deki afiste kadin eli, limon dilimli bir kokteyl bardagini tutarken konumlandiriimasiyla
sosyal bir jestin temsiliyle 6ne cikarilmistir. Buradaki icki sosyallesme, rahatlama veya keyif unsuru
olabilecekken “Stiff Drink or Spiked Drink?” sloganiyla, ickinin siradan anlamlarina degil, ona yiklenen
potansiyel tehdide odaklanarak sembollestirilmistir. Bu afis, kadinin sosyal hayattaki siradan bir
eyleminin bile, dissal midahale ve istismar riski taslyabilecek ve gilivenlik kaygisi dogurabilecek bir
nesneye donisimiini vurgulamaktadir.

Tablo 4. “Stiff Drink or Spiked Drink?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam
Kadin eli Kadmmn icki bardag Kadinin sosyal alanda
temsili tutan kadin eli bulunmasinin potansiyel
risk tagimasi
Limon dilimli Eglenceye, Icilmek iizere Icecegin ilag ya da madde
kokteyl rahathga ait olan keyif karigtirilarak bir tehlike
bardag: igecek verici igecek unsuruna doniigme ihtimali
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@UN 357
WOMEN E1

HANDBAG
i

__\OR

SAFE]

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 12. “Handbag or Safety Kit?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019).

Gorsel 12'deki afiste, koyu tenli bir kadin eli, parlak sari yuvarlak glinliik bir el ¢antasi tagimaktadir.
Gundelik yasamda siradan bir moda aksesuari olarak algilanan canta, burada “Handbag or Safety
Kit?” sloganiyla birlestiginde islevini kaybedip, glivenlik araci olabilecek bir nesneye donsir. Afis, bir
kadinin dis mekanda tasidigl siradan bir aksesuarin, onun savunma refleksiyle 6zdeslesmis bir
savunma araci oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 5. “Handbag or Safety Kit?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam

Kadin eli Kadin Canta tagiyan Kadinin kendini koruma
temsili kadn eli sorumlulugunun sembolii

Sari, yuvarlak, Giinliik kadin Kadinun kigisel icinde savunma araci

omuz askili aksesuar1 esyalarim barindiracak potansiyel

ganta tagidig1 canta glivenlik araci

@UN 55
WoOMENE3

LISTENING
TO MusIc -

]

/R

IGNORING
ATCALLS?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 13. “Listening to Music or Ignoring Catcalls?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019).

Gorsel 13’deki afiste, bir kadin eli bliylik boy siyah bir kulaklik tutmaktadir. Kadinin kulakligi tutma
eylemi, ilk bakista mizik dinleme gibi siradan bir giinlik eyleme isaret ederken, sloganin sundugu
“Listening to Music or Ignoring Catcalls?” sorusuyla bu durumun altindaki psikolojik gerilimi aciga
cikarmaktadir. Afisteki bu geliski, ilk bakista kadinin eglenme veya rahatlama arzusu gibi goriinen
eylemin aslinda maruz kaldigi s6zIi tacizi gormezden gelme davranisiyla bitiinlestigini
vurgulamaktadir.
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Tablo 6. “Listening to Music or Ignoring Catcalls?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu.

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam
Kadin eli Kadinin temsili Kulaklik tutan Kendini dis diinyadan izole
kadin eli etme ihtiyaci, miidahale

edilme riski

Siyah, biiyiik Kisisel Miizik Sozlii tacizden korunmak

boy miizik elektronik dinleyen ya da gormezden gelmek

kulaklig1 esya kadin i¢in koruyucuya déntisen
nesne

SELF
JEFENSE?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 14. “Keys or Self Defense?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019).

Gorsel 14’deki afiste, agik tenli bir kadin eli, birka¢ metal anahtari yukari kaldirmaktadir. “Keys or Self
Defense?” slogani, elin tuttugu nesnenin giindelik bir anahtardan ¢ok daha fazlasini ima ettigini
ortaya koymaktadir. Afisteki anahtar, eve ya da arabaya erisim simgesi olmasinin 6tesinde, herhangi
bir saldiriya karsi kadinlarin ellerinde tuttuklari potansiyel bir savunma aracina dontismustr.

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam

Kadin eli Kadinin Anahtar tutan Kendini korumaya hazir
temsili kadin eli olma, savunma refleksi

Anahtarlikl Giindelik egya, Kap1 agmak Potansiyel saldirilara kargi

birkag¢ metal ev/otomobil {izere olan sert, keskin savunma araci

anahtar anahtar1 kadin

Tablo 7. “Keys or Self Defense?” Afisi GOstergebilim Analiz Tablosu.

) &
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@UN 332
WOMEN E1

SAFETY?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 15. “For Convenience or For Safety?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019).

Gorsel 15’deki afiste, agik tenli bir kadin eli, ekraninda ulasim uygulamalari lzerinden taksi ¢agirma
eyleminin simgesi (“Request Ride” gorseli) yer alan bir akilli telefon tutmaktadir. Ancak afisin
sundugu “For Convenience or For Safety?” slogani gorselle birlestiginde, bu eylemin ardinda yatan
derin gerilime isaret eder. Kadin igin bu teknolojik kolaylik, aslinda glvenli bir sekilde eve ulasmanin
zorunlu hale getirdigi bir ¢6zim yoludur. Afis, dijital konforun ardindaki giivenlik kaygisini gériiniir
kilmaktadir.

Tablo 8. “For Convenience or For Safety?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam
Kadin eli Kadin Telefon tutan Tetikte olma ve dijital
temsili kadin eli araglarla giivenlik saglama
¢abasi
Akalli telefon Ekrani agik Kadin arag Giivende hissetme
iletisim arac gagirtyor amaciyla taksi cagirma gibi
dijital ¢6ziimlere ulagmay1
saglayan aygit

@UN 3z
WOMEN E1

FOR
COMFORT

RUNNING AWAY?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 16. “For Comfort or For Running Away?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019)

Gorsel 16’daki afiste, koyu tenli bir kadin eli, bir ¢ift beyaz spor ayakkabiyi yukari kaldirmaktadir. “For
Comfort or For Running Away?” slogani, ilk bakista siradan bir rahatlik simgesi olan spor ayakkabinin
aslinda olasi bir tehlike aninda hizlica uzaklagmayr miimkin kilan bir araca dénismesini gozler 6niine
sermektedir. Afis, kadinlarin fiziksel hareketliliginin bile potansiyel bir savunma refleksiyle iliskili hale
geldigini ortaya koymaktadir.

()5
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Tablo 9. “For Comfort or For Running Away?” Afisi Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam

Kadin eli Kadin Ayakkab1 Kolay hareket haline
temsili tutan kadin eli gegebilme, olasi tehlikeye

kars1 hazir bulunma

Beyaz spor Rahatlik ve Spor ayakkab1 Kagmaya hazirlh olma ve

ayakkabilar konfor saglayan  tagiyan kadin tehlike aninda hareket
giindelik giyim kabiliyeti saglama nesnesi
unsuru

@UN 557
WOMEN E3

BLOCKING
SUNLIGHT

AT
M\

OR

JCKING
-VE CONTACT?

The fear of violence is an everyday reality for women.
Join UN Women to end gender-based violence at
www.UnpackTheEveryday.org

Gorsel 17. “Blocking Sunlight or Blocking Eye Contact?” Afis Tasarimi (Big Leo, 2019)

Gorsel 17’deki afiste, koyu tenli bir kadin eli, bir glines gozluginia yukar kaldirmaktadir. Sloganda yer
alan “Blocking Sunlight or Blocking Eye Contact?” ifadesi, yalnizca glinesten korunmak igin kullanilan
bir glines g6zIGglnil, kadinlar icin ayni zamanda taciz ya da rahatsiz edici bakislardan kaginmanin
araci haline getirmektedir. Bu aksesuarin ardina gizlenmis olan kadinin endise ve gerginligini agiga
¢ikarir. Gozliik, burada yalnizca fiziksel bir koruma araci degil, ayni zamanda kadin 6znenin toplum
icinde gorlndrligini bilingli olarak diizenleme bigimidir. Afis, kadinin sosyal alanda var olma bigimini
sorgularken, onun bazi tavizkar ya da saldirgan bakislardan sakinma mecburiyetini ortaya koyan gti¢li
ama yalin bir temsil sunmaktadir.

Tablo 10. “Blocking Sunlight or Blocking Eye Contact?” Gostergebilim Analiz Tablosu

Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam

Kadin eli Kadinin Giines gozlugii Goz temas1 kurmamak igin
temsili tutan kadin eli korunma stratejisi

Koyu renk Dis mekanda Giinesten Tacizkar bakiglardan

camli, mavi kullanulan korunan kadin sakinmak icin goz

cerceveli giines  giyim kontagini kesen nesne

gozlugi aksesuar1
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TARTISMA VE SONUGLAR

Kadina yonelik siddet yalnizca bireysel bir sorun degil, ayni zamanda kdltirel, ideolojik ve gorsel
temsil pratikleriyle yeniden iretilen toplumsal bir olgudur. Bu cercevede, gorsel iletisim ve 6zellikle
sosyal kampanya afisleri yalnizca farkindalik yaratmakla kalmaz, ayni zamanda kadin temsiline iliskin
normlari pekistirebilir ya da dondstirebilir.

Bu calisma, UN Women tarafindan vyuritilen “Unpack the Everyday” kampanyasini olusturan on
afisin Barthes’in iki dizeyli gostergebilimsel analiz modeliyle incelenmesi sonucunda, kadinlarin
karsilastigi goriinmeyen tehditlerin glindelik nesneler araciligiyla simgelestirildigini ve bu simgeler
yoluyla kadinlarin farkindalik gelistiren, direnen ve aktif 6zneler olarak temsil edildigini ortaya
koymustur. Kampanya, kadini magdur ya da edilgen bir figlir olarak gostermek yerine, sembolik ve
moral verici bir dizlemde glglendiren yeni bir gorsel sdylem insa etmektedir. Bu yoniyle, magdur
gorlntulerine basvurmadan da toplumsal farkindalik yaratmanin mimkin oldugunu ortaya
koymaktadir.

Mevcut literatlrdeki calismalarla karsilastirildiginda, bu kampanyanin 6zglin temsil bicimleri sundugu
gorilmektedir. Ornegin, Kivang vd. (2022) calismasinin drneklemi olan Tirkiye Aile ve Sosyal
Hizmetler Bakanhgi’'nin 25 Kasim 2020 tarihinde yayimladigi “25 Kasim Kadina Yénelik Siddete Karsi
Uluslararasi Miicadele Giinii” isimli kamu spotunda, siddete maruz kalmis kadinin yizii ana temay
olusturmakta ve bu gorseller dogrudan siddet imgeleri lzerinden “siddeti tekrarlayarak siddetin
sonuglarini agiklamaya calismaktadir”. Calismanin sonucunda, “Korkunun kullanildigi kamu spotunda,
Bandura’nin sosyal 6grenme kurami ¢ercevesinde modelleme yoluyla bireylere siddeti 6gretebilecegi
olasihgina” dikkat ¢ekilmistir (Kivang vd., 2022, s. 17). Benzer bicimde, Dagli ve Hacibektasoglu (2015)
tarafindan incelenen kampanya afisi, kadini modern ve glicli géstermeye calissa da afiste yer alan
fiziksel siddet gostergeleri (“li¢ kirik kaburga, iki kirik dis”) ve “You cannot always tell” slogani,
izleyicide travma ve caresizlik duygusunu pekistirmektedir. Yazarlar afisi “siddetin goriinmeyen,
anlatilmayan, simdilik dile getirilemeyen yonlerine katlaniyoruz ...” ifadesiyle yorumlamis (Daglh ve
Hacibektasoglu, 2015, s. 109), sonug olarak kadinin sakh acisinin metinsel icerikle birlestiginde gorsel
diizlemde yeniden dretildigini yansitmislardir. Ayrica Khan (2021), Hollywood film afisleri (izerinden
yaptigi ¢oziimlemede, kadinin ¢ogu zaman parcalanmis, cinsellestirilmis ya da edilgen pozlarda
gosterildigini belirtmektedir. Arastirmaci bu imgelerin, kadinin aktif bir 6zne olma ihtimalini elinden
alarak, onu yalnizca izlenen edilgen bir nesneye indirgemekte oldugunu belirtmektedir (s. 1169).

”

Kadin cinayetlerinin medyadaki yansimasi iizerine odaklanan baska bir calismada (Yilmaz ve Oren,
2021) ise, arastirmalarin kadinlarin haberlerde en cok magdur ve maktul seklinde yer aldigini ortaya
koymaktadir. Yazarlar, “Haberlerde kadinlarin konumlandirilma bicimi, haberin yapiminda ve
sunumunda basligin sec¢imi, 6zensiz dil kullanimi, magduru ya da maktuli suglama, gorsel 6gelerin
detayli sekilde verilmesi, olayin etkisini hafifletmek amaciyla nedene odaklanma gibi durumlar”in
kadinin toplumdaki temsili ve yanlis konumlandirilmasina yonlendirebilecegine dikkat cekmektedir
(Yilmaz ve Oren, 2021, s. 51).

TUim bu arastirmalara ornek olan c¢alismalarin ortak noktasi, siddetin dogrudan gosterilmesine
dayanan bir farkindalik stratejisi izlemeleridir. Oysa “Unpack the Everyday” kampanyasi, bu
stratejiden bilincli sekilde uzaklasarak, kadin bedenini degil, eylemini merkeze alir; goriiniir yaralar
yerine, gorinmeyen tehditleri giindelik nesneler lizerinden sembolize eder. Bu yaklasim, etik temsilin
ve semiyotik duyarliigin bir arada insa edilebilecegini gostermesi bakimindan hem tasarim alanina
hem de toplumsal farkindalik calismalarina katki sunmaktadir.

Gelecekte bu ve benzeri kampanyalarin izleyiciler Uzerindeki etkisi, yalnizca gostergebilimsel
¢o6ziimlemelerle degil; ayni zamanda anket, odak grup gortismeleri ve kullanici deneyimleri araciligiyla
da test edilebilir. Boylece afislerin toplumsal farkindalik yaratmadaki gercek etkisi daha somut
bicimde degerlendirilebilir.
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Sonug olarak, bu arastirma grafik tasarim alaninda semiyotik ¢6ziimleme yontemlerinin kadin temsili
tartismalarina nasil uygulanabilecegini gosteren ornekleyici bir model sunmaktadir. Ayni zamanda
toplumsal farkindalik kampanyalarinda siklikla tekrar eden kurban temsillerinin elestirel bir gozle
yeniden duslntlmesi gerektigini vurgular. Kampanya (reticileri, tasarimcilar ve iletisim
arastirmacilarinin yalnizca fiziksel degil, semiyotik siddeti de dikkate alan, ortaklasa eyleme acik,
gliclendirici ve umut vadeden gorsel stratejiler gelistirmesi, yalnizca gorsel temsilin etik boyutuna
degil, toplumsal donilisiime de katki saglayacaktir.

Etik Standartlara Uyum
Cikar Catismasi: Yazar, bu calismada herhangi bir ¢ikar ¢catismasinin bulunmadigini beyan eder.

Etik Kurul izni: Bu calisma icin etik kurul iznine gerek yoktur. Buna iliskin 1slak imzali onam formu,
makale stire¢ dosyasina eklenmistir.

Finansal Destek: Finansal destek bulunmamaktadir.
Tesekkiir: Tesekkiir edilecek kisi veya kurum bulunmamaktadir.
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EXTENDED SUMMARY
Research Problem

Violence against women is not only an individual problem but also a social one that is reproduced
through cultural codes, ideological discourses, and representational practices. Many awareness
campaigns, while aiming to create social sensitivity, inadvertently reinforce victimhood by depicting
women as passive and traumatized figures. However, there is a growing need for alternative visual
strategies that emphasize women’s agency and resilience without relying on dramatized imagery.
This study addresses this need by analyzing the visual strategies employed in UN Women's “Unpack
the Everyday” campaign and questions how women can be represented not as victims but as
resistant and aware subjects through poster design.

Research Questions

This research is guided by the following main questions:

1. How does the “Unpack the Everyday” campaign construct alternative visual representations
of women in the context of combating gender-based violence?

2. In what ways do the posters move beyond the traditional “victim narrative” and offer a new
visual discourse of agency, awareness, and resilience?

3. How can semiotic analysis be applied as a methodological tool to evaluate such visual
campaigns?

Literature Review

The representational practices around women have long been shaped by patriarchal codes and the
male gaze (Mulvey, 1975). Traditional social campaign posters often reproduce these norms,
visualizing women through the lens of victimhood and helplessness (Bordo, 1997, s. 36; Minowa,
Maclaran ve Stevens, 2014, s. 211). The study builds on the semiotic frameworks of Roland Barthes
(1977) and Judith Butler’s (1997) theory of subjectivation to discuss how visual communication can
play a transformative role in women's agency. The gap this study addresses lies in the scarcity of
design-oriented analyses that move beyond victim representations in awareness campaigns. By
focusing on the UN Women’s campaign, this paper contributes to the visual culture literature with a
concrete semiotic reading and offers an alternative representational model.

Methodology

The research adopts Roland Barthes’ (1977) semiotic analysis method, focusing on the two-level
structure of meaning: denotation and connotation. Ten posters from the “Unpack the Everyday”
campaign were analyzed based on four criteria: signifier, signified, denotation, and connotation.
Special attention was given to the visual construction of women's hands and ordinary objects such as
mirrors, keys, and headphones. Each poster was examined through a structured table and
interpreted in a brief paragraph to contextualize the visual message. The method enables a deeper
understanding of how visual language constructs social meanings through everyday items that
symbolize invisible threats or survival strategies.

Findings

The findings reveal that the posters do not depict women as helpless or passive, but rather as alert,
conscious, and active agents. Objects like a phone charger, handbag, or sunglasses are
recontextualized to highlight the emotional and psychological burdens women carry in daily life. The
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use of only women's hands instead of full bodies strategically focuses on action rather than
victimhood. The design language—minimalist composition, bold sans-serif typography, and symbolic
use of the color orange—supports a visual rhetoric of strength and dignity. Unlike many campaigns
that rely on images of battered women, these posters achieve awareness without dramatization.

Discussion

The campaign breaks with the dominant “victim-centered” approach and offers a new moral and
affective language. It demonstrates that visual strategies grounded in empowerment, rather than
trauma, can effectively communicate social issues. Furthermore, it challenges the aesthetic codes
and symbolic regimes that traditionally define women as subordinate. This research confirms that
semiotic violence—using visual signs to subordinate women—is countered through design choices
that prioritize awareness, empathy, and action (Krook, 2022). Future campaigns may benefit from
adopting similarly nuanced visual languages that do not rely on suffering as the primary
communicative mode.

Conclusions

The study demonstrates that the “Unpack the Everyday” campaign successfully represents women as
active subjects by employing symbolic and culturally resonant everyday objects. These posters
visually communicate resistance and agency without resorting to graphic depictions of physical
violence. By offering an alternative to trauma-centered imagery, the campaign establishes a
precedent for ethical and empowering design in the field of social awareness communication. The
findings contribute to the disciplines of graphic design and visual studies by exemplifying how design
can challenge and reshape dominant public narratives about women and violence. However, one
limitation of the study is that the analyzed posters predominantly reflect urban and middle-class
representations, which may limit the inclusivity and applicability of the findings. Future research
could address this limitation by incorporating viewer feedback through focus groups or surveys to
better assess the real-life impact of such campaigns. Additionally, exploring how similar visual
strategies are interpreted across different cultural contexts may further enrich the understanding
and development of socially conscious design practices.
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