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Bu ¢alismada cografi isaretli yoresel gastronomik Grinlerin
Uretimi ve pazarlanmasiyla ilgili nitel arastirma yapilmis ve s6z
konusu Gretim ve pazarlama faaliyetlerinin kooperatif
modeliyle yapilabilirligi incelenmistir. Tlrk Patent ve Marka
Kurumu’na Cografi isaret ve Geleneksel Uriin Adi tescili igin
basvurularin blylk ¢ogunlugu il - ilge ticaret ve sanayi odalari
valilikler, kaymakamliklar gibi kamu kuruluslari tarafindan
yapilmistir. Cografi isaret ve Geleneksel Uriin Adi tescili almis
Urlnlerin standartlara uygun bigimde Uretimini sagladiktan
sonra, etkin bir bicimde pazarlamasi igin strdirilebilir bir
sistem olusturulmasi gerekmektedir. Cografi isaretli yoresel
gastronomik Urlinleri olan yorelerde; klasik kooperatif
anlayisindan farkli olarak kamu kuruluslarinin, derneklerin,
odalarin, yerel ekonomik aktoérlerin ve isletmelerin karisik
kompozisyonda yer aldigi Yoéresel Uriinler Uretim ve
Pazarlama Kooperatifleri kurulabilir. Cografi isaret ve
Geleneksel Uriin Adi tescillerinin degerlendirilmesinde tescil
sahibi kamu kuruluslarinin icinde olabilecegi ya da
yetkilendirebilecegi bir yapi olarak kooperatifcilik, bir model
olabilecektir. Bu organizasyonun kirsal kalkinma projeleriyle
ve bazi yerlerde kurulmus olan kiltirel miras alanlarinin
yonetimleriyle etkin ve koordineli bicimde yuritilmesinde
basariya ulasma sansi cok daha yliksek olacaktir. Bu ¢alisma,
yalnizca cografi isaretli yoresel gastronomik Griinlerin degil
tiim cografi isaretli Grtinlerin kooperatif modeliyle Uretilip
pazarlanmasinda da bir 6rnek olarak kullanilabilecegi gibi ve
ayni zamanda literatlire de dnemli bir katki yapabilecektir.
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ABSTRACT

This study includes a qualitative research on
production and marketing of gastronomic
products as well as the compatibility of the said
marketing and production activities with
cooperative models. Most of the applications
to the Turkish Patent and Trademark Office for
Geographical Indication System and Traditional
Product Name registration have been made by
public institutes such as urban chamber of
industries, governorships or district
governorships. After ensuring the production
of these registered products according to the
standards, it is necessary to set up a
sustainable system for efficient marketing. In
the regions with geographically indicated local
gastronomic products, it is possible to establish
Local Production and Marketing Cooperatives
that have a somewhat different cooperative
approach; they can include public institutes,
associations, chambers, local economical actors
and businesses to the process.Registered
businesses can be a part of these cooperatives
or can grant them authorization, so these
cooperative structures can become models.
This organization would be much more
successful in achieving success in an effective
and coordinated manner with rural
development projects and the management of
cultural heritage sites established in some
cities. This study may be used as a sample for
other local development projects and could
also make an important contribution to the
academic literature

Keywords: Local Products, Gastronomy,
Geographical Indication, Rural
Development, Production and Marketing
Cooperative
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Yoresel gastronomik Urinlerin niteliklerinin korunmasi ve Griinlerin kaynagi
olan yorede yasayanlarin, Ureticilerin bu arti degerli geleneksel Grlinlerin
avantajlarindan Ust dizeyde vyararlanabilmesi icin “cografi isaretleme”
kavrami 6nemli hale gelmistir. AB Ulkeleriyle karsilastirildiginda; Turkiye’de
cografi isaretlemeye konu olabilecek cok fazla lriin olmasina karsin kigik
bir kisminin tescillenebildigi, bu urinlerin yoresel ekonomik kalkinmada
yeterince degerlendirilemedigi gorilmektedir. Yoresel gastronomik
Urlinlerin 6zellikle kirsal kalkinma igin etkin bicimde kullaniimasinin
gerektigi dustndlmektedir.Cografi isaretli yoresel gastronomik Urinlerin,
yorelerin ulusal ve uluslararasi tanitiminda 6nemli bir 6ge oldugu ve
ozellikle turizm agisindan da deger yaratacagina inaniimaktadir.

Cografi isaretli yoresel gastronomik Urinlerin tescile konu olan niteliklerine
uygun olarak Uretim sirecine ait standartlarin korunmasi, ciddi bir
denetim, organizasyon ve en o©nemlisi surdirulebilir bir sistem
gerektirmektedir. Bu nedenle vyerel ve o6zellikle kirsal ekonomilerin
canlandiriimasinda ve kiresellesmenin sonucu olarak ortaya c¢ikan
olumsuzluklardan 6zellikle ureticilerin etkilenmelerinin en aza indirilmesi
icin, yeni stratejilerin ve farkli modellerin gelistirilmesi gerekmektedir.

BOLGE — YORE KAVRAMLARI

Cografya biliminde bodlge ve yore aslinda farkli anlamda oldugu halde
birbirlerinin yerine sik¢a kullanildigi gorilmektedir. Cografi bolge,
yerylizinde dogal ve beseri (sosyo-ekonomik) ozellikleri yoninden
bitiinliik saglayan biyik alanlar olarak tanimlamaktadir (Oz¢aglar, 2003, s.
12). Bir bolgenin olusumunda sadece jeolojik, jeomorfolojik, hidrografik ve
iklim ozellikleri degil, yerlesme bigiminden, yapi bigcimine, egemen olan
ekonomik faaliyetlerden yasam bicimlerine kadar degisen tim “cografi
elemanlar” g6z 6ninde bulundurulur. Dolayisiyla cografi bolgeler, yonetsel
veya siyasal sinirlar olmadigi gibi, bir akarsu havzasi veya bir jeolojik havza
da degildir (Avcl S. , 2011, s. 97). Tiurkiye Cumhuriyeti, 6-21 Haziran 1941
tarihinde Ankara’da dizenlenen Birinci Turk Cografya Kongresi'nde yedi
ana cografi bolgeye ve 21 cografi bolime ayrilmis ve Tirkiye'nin yedi
cografi bolgesinden doérdiine komsu oldugu denizin adi verilmistir. Diger li¢
bolge ise Anadolu buitlinil igindeki konumlarina gére adlandiriimiglardir.
Birinci Turk Cografya Kongresi'nde olusturulan cografi bolgelerin herhangi
bir siyasal 6zelligi olmadigi ve il sinirlariyla da ¢cakismadigi gibi bir ilin birden
cok cografi bolgede yer aldigi da gortlmektedir (Turk Cografya Kurumu,
2008).
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Bir cografi bolge icinde dogal ve beseri Ozellikleri yoninden farklilik
gosteren alt bolgelere cografi bolim (sub-region), bir cografi bolim icinde
dogal ve beseri Ozellikleri itibariyle belirgin 6zelliklere sahip en kiiglk
cografi Unitelere ise cografi yore denilmektedir. Yoreler sahip olduklari
dogal ve beseri 6zellikler bakimindan genelde bitinlik gésteren en kigik
cografi Uniteler olup, kendi icinde kismen cok kugik farklihk
gosterebilmektedirler. Bu ylizden yoreler kesimlere (area), kesimler de
alanlara (sub-area, habitat) ayrilirlar (Ozc¢aglar, 2003, s. 12).

Tirkcede yore, “Bir bélgenin belli bir yer ve cevresini kapsayan sinirli
béliimi, havali, mahal, civar” anlamina gelmektedir (TDK, Glincel Tirkce
Sozlik, 2018). Yore, Fransizcada “tarimsal yetenekleri bakimindan alanlari
sinirh toprak” anlamina gelen “terroir” so6zciigu ile ifade edilmektedir.
Avrupa dillerinde “terroir” kelimesinin pek karsiligi bulunmamasina karsin
Tirkcedeki “yére” sd6zcugl Fransizca terimle birebir 6rtismektedir. Fransa
Koken ve Kalite Adlandirmalari Ulusal Enstitlisi (INAO)'ne gore yore “igcinde
bir tarimsal lretim ve fiziksel ortam ile bir beseri faktérler kiimesinin
bulundugu ve bunlarin arasinda karmasik etkilesimlerin yer aldigi bir
sistem, sinirlari belirli bir codgrafi alan” olarak tanimlanmaktadir. Bu
etkilesimlerden yoresel Urilinler olarak adlandirilan kokeni, adi ve Uni bu
yoreye ait tipik ve kaliteli Grlnler ortaya ¢ikmaktadir (Demirer, 2010, s. 36;
Tekelioglu, 2016, s. 118).

YORESEL URUNLERIN NITELIKLERi VE SINIFLANDIRILMASI

Gundelik dilde “yéresel Girtin” kullanimi yayginlik kazanmis ve “yéresel (iriin
pazari” gibi kavramlar, belli 6zelliklere sahip yorelerin tadini tagiyan
drdnleri belirlemek igin kullaniimaya baglanmistir. Yoéresel Grinler, tarimsal
Urtnler ile Gretim yoresindeki beseri faktoriin (retim gelenekleri ve
tekniklerinden kaynaklanan 6zgiin gida ve el isi Grlinlerini kapsamaktadir.

Yerel Urlnler “local ya da localized products” ve yo6resel Urlinler “terroir
products” kavramlari arasinda literatlirde bir karmasa vardir. Birgok bilim
insani bu kavramlar arasindaki farki ortaya koymadan, ayni icerige sahipmis
gibi dlstnerek calismalarinda kullanmaktadir (Demirer, 2010, s. 39).
“Yerel” s6zclugunin genel kabul gormis bir taniminin olmamasi, yoresel ile
yerel kavramlarinin birbirinin yerine kullanilmasina neden olmaktadir.
Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri temelli literatiirde vyerel drinler
kavrami,  yoresel UrUnlkavramlyIa ¢ogunlukla  esanlamli  olarak
kullanilmaktadir.

Yoresel Grlinler terimi kavramsal olarak yerel drinleri de icermesinden dolayr bu c¢alisma
boyuncayoresel gastronomi Urlnleri, bitkisel ve hayvansal Urinlerin 6zel islemlerden veya
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Etnolog Laurence Bérard ve etnobiyolog Phillippe Marchenay’a gore (2008)
yoresel ve yerel trin kavramlarinin farkhliklari (Demirer, 2010, s. 38);

e Yerel drlnler, mense (koken) temeline dayanirken yani Urinidn
tarihsel bir bilgi birikimi ile bir yere ait olmasi s6z konusudur,

e YoOresel drlnler, mahre¢ temeline vyani Urinin vyaylldig yere
dayanmaktadir. Yoresel Urlnler, yerel kilturle baglantisinin olup
olmadigina bakilmaksizin sadece o topraklarda bulundugu igin yerel
Urtinlerle ayni tutulmaktadir. Yerel Grinler terimi mekana bagimh bir
icerige sahip olup, genellikle insanlarin kendi yasadiklari yerde yetisen
Urlnleri nitelemek igin kullanilmaktadir.

Yoéresel Urinler hakkinda yapilmis olan envanterler, alan g¢alismalari ve
monografiler, yoresellesmis Uretimlerin ne kadar genis kapsaml bir
cesitlilige sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu cesitlilik, bitkiden
hayvana gidanin tim sektorlerini: meyve ve sebzeler, et, kiimes hayvanlari,
deniz Urlnleri, islenmis et Grlnleri, peynirler, firin ve pastacilik Grinleri,
bitkisel yaglar, mayali icecekler vb. icermektedir (Demirer, 2010, s. 41).
Hatta el sanatlari bile yoresel Griinler kapsamina girmektedir.

Yoresel urilnleri digerlerinden ayiran baslica 6zellikler (Demirer, 2010, s.
37),
e Cografyanin bicimlendirdigi dogal etkenler,
e Beseri Ozellikler yani deneyim ve gozlem araciligi ile gelismis yapim
teknigi,
e Kendine 6zgli varligindan kaynaklanan tarihsel derinliktir.

Tum bu yoresel Urinlerin 6ykisi, 6zel bir tarihi vardir ve bu tarih, kisa veya
uzun bir zaman araligina kaydolmustur. Bu dncelik Grtnlerin kaynaklandigi
yoreye ve statllerinin  zamanla ugradigi degisime bir anlam
kazandirmaktadir. Duruma goére degisebilen Uriinin tarihsel derinligi
bazenylzyillari bazen de onyillari kapsayabilir, ancak her durumda da
kusaktan kusaga aktarilan, toplu bellege bagldir. Bu Urlinler zamani ve
mekani asip ve paylasilan becerilerin odagini olustururlar (Bérard,
Marchenay, & Casabianca, 2010, s. 151).

Birer kilturel 6zvarhk olarak nitelendirilebilecek yoresel Griinler, cografi
sinirlari belirli bir alaninin sahip oldugu 6zgiin ekosistemde (iklim, toprak
yapisi, baki, ylikselti); yorede yasayanlarin tarih boyunca fiziksel ve biyolojik
cevre ile arasindaki iliskilerden kaynaklanan entelektiel (fikri) bir Gretim
becerisi (know-how) olusturmasi fikrine dayanmaktadir.

kismen de olsa Uretim siirecinden gegcirilmesiyle elde edilen hammadde, yari mamul ve tiilketime
hazir Grinler anlaminda kullanilmaktadir.
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e Yoresel Urlinler tarimsal Urinler [Sampanya (Champagne), Florida
Portakali, Antigua Kahvesi ve Malatya Kayisisl... vb] ile

e Uretim vyoresindeki beseri faktériin Uretim gelenekleri ve
tekniklerinden kaynaklanan (Parma Jambonu, Roquefort Peyniri,
Kayseri Pastirmasi, Ezine Peyniri, Cek Kristali, Hereke Halisi... vb)
0zglin gida ve el isi Grlnlerini kapsamaktadir (Demirer, 2010, s. 37;
Tekelioglu, 2016, s. 118).

Goraldugu gibi yerel Gretimlerin somutluguna yerlesmis, gittikce ¢ogalan
bir karmasikhga, islenis bicimlerine, beceri ve goérenekler ile bunlarin
toplum icinde kapsadiklari yere ve Ozellikle gida aliskanliklarina
dayanan(Bérard, Marchenay, & Casabianca, 2010, s. 149)yo6resel Urin ile
yore arasinda ¢ok gigli bir bag bulunmaktadir.

Bu 6zgin yerel Urlinleri taklitlerine ve haksiz rekabete karsi koruyabilmek
Cografi isaretlerin (Ci) ortaya cikisindaki temel gerekce olmustur.Bdylece,
bilginin ve Uretiminin sirdurilebilirligine destek veren bir koruma
saglanmaktadir (Birder & Nacak, 2012, s. 92). Olduk¢a uzun bir tarihsel
gecmisi olan Ci’ler Eski Misir’da piramitlerin yapiminda kullanilan dayanikli
tugla ve taslarin kokenlerini belirtmek icin, Eski Yunanda ise Thasos Adasi
saraplarinin kalite isareti olarak kullanilmislardir. Parmigiano ve Comté
peynirlerinde Ci’'in kullanimi 13. yy’a kadar uzanmaktadir. Fransa’da tarim
ve gida UriUnleri kalitelerinin taninma ve sertifikasyonu konusunda
gelistirilen politikalar ¢ok eskilere dayanmaktadir. Fransiz yasalarinca
“mense adl” korunan ve Uretimi titizlikle denetlenen Rokfor (Roquefort)
Peyniri, Fransa’da 1070 yilindan beri korunmaktadir. Nitekim Rokfor
(Roquefort) Ureticilerine ilk koruma 1407 yilinda Kral VI. Charles tarafindan
verilmis, Toulouse Parlamentosu’nun 31 Agustos 1666 tarihli karariyla da
sahte Rokfor (Roquefort) Ureticilerinin cezalandirilmasi 6ngoérilmistir.

Ticaretle Baglantili Fikri Milkiyet Haklari (Trade-Related Intellectual
Property Rights-TRIPs) sézlesmesinin 22.1. maddesinde Ci; “Belirgin bir
niteligi, {ni veya diger ézellikleri yéniinden cografi kékeninin bulundugu
herhangi bir (iye lilke veya liye lilkenin herhangi bir bélgesiyle ve yoresiyle
6zdeslesmis bir (iriinii gdsteren isaretlerdir” biciminde tanimlanmaktadir
(WTO, 1994, s. 328). Ci, belirli bir bélgeden kaynaklanan ya da belirgin bir
niteligi, Und veya diger ozellikleri itibariyle bu bodlge ile 6zdeslesmis bir
UrGn gosteren isarettir (Turk Patent ve Marka Kurumu, 2017, s. 3).

Fransa Ci konusunda AB’ye onciilik eden bir dlkedir. Nitekim Avrupa
Konseyi'nin “Tarim ve Gida Uriinlerinin Mense Adlandirmalari ve Codrafi
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Isaretlerin Korunmasi” ile ilgili 14 Temmuz 1992 tarih ve 2081 sayili tiizigi
ile bunun yerini alan 26 Mart 2016 tarih 510 sayili “Tarim Uriinleri ve Gida
Maddelerinde Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkindaki Konsey Tiiziigi”
Fransa’dan esinlenilerek hazirlanmistir (Tekelioglu, 2016, s. 130) .

Cografi isaret (Ci), Geleneksel Uriin Adi (GUA) sinai miilkiyet haklari
arasinda yer aldigindan Tirkiye'de tescillerle ilgili islemlerden Tiirk Patent
ve Marka Kurumu (TPMK) sorumludur.Tiirkiye’de Ci’lerle ilgili uygulamalar,
Diinya Ticaret Orgiiti (DTO) 6nermelerine uyularak cikarilan 555 sayili
“Codrafi isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname”nin
27.06.1995 tarihinde ylrurlige girmesiyle baslamistir. S6z konusu KHK,
yerini, AB uyum sireci kapsaminda 10 Ocak 2017 tarihinde yurirlige giren
6769 sayili “Sinai Miilkiyet Kanunu”na birakmistir.

Yerel ve yéresel iriinler arasindaki farkhlik Tirkiye'deki Ci uygulamasi
acisindan da énemlidir. Soyle ki, mahreg (bir yéreden gelme), mense (bir
yoreden olma) iki farkli kavram olarak tanimlanabilmektedir (Demirer,
2010, s. 36). Mense adi ve mahreg isareti arasindaki temel fark Gretimin
gerceklestirildigi yerdir. Ci’ler mense adi ve mahreg isareti olmak iizere
ikiye ayrilir ayrica mense adi veya mahreg isareti kapsamina girmeyen
geleneksel Grinler bulunmaktadir. Bunlar;

e Mense Adi (MA): Cografi sinirlari belirlenmis yer ile s6z konusu
cografi yerin insan faktérinden ve dogasindan kaynaklanan bir
ozelligi olan ve bu 6zellikleri itibariyle bolgeyle 6zdeslesmis Urinlerin
Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin timiyle bu yore, alan veya
bolge sinirlari icinde yapilmasi, Grlinlin “mense adinl” belirtir (Tlrk
Patent ve Marka Kurumu, 2017, s. 3). Bu bakimdan tekil, essiz
(Erzurum Oltu Tasi, Finike Portakal, Antep Fistigl... vb) Grinlerdir.

e Mahreg isareti (Mi): Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az
biri sinirlari belirlenmis bir cografi alanda gerceklesen lriine “mahreg
isaret” denir. Mahreg isaretine konu olan Grlinlin 6zelliklerinden en
az biri, o yoreden kaynaklanmahdir (Tlrk Patent ve Marka Kurumu,
2017, s. 4). Bunlar ¢ogunlukla (Mersin Cezeryesi, Corum Leblebisi...vb)
besin maddeleridir.

o Geleneksel Uriin Adi (GUA): Mense adi veya mahreg isareti
kapsamina girmeyen ve ilgili piyasada bir Grlini tarif etmek icin
geleneksel olarak en az otuz yil streyle kullanildigi kanitlanan adlar;
geleneksel lretim veya isleme yontemi yahut geleneksel bilesimden
kaynaklanmasi ya da geleneksel hammadde veya malzemeden
tretilmis olmasi kosuluyla GUA olarak degerlendirilebilir (Tlirk Patent
ve Marka Kurumu, 2017, s. 4). GUA, daha cok yemeklere yéneliktir.
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Diinyanin en blyik mutfaklarindan birisi olarak kabul edilen Tirk Mutfagi,
yemek ¢esidi, pisirme yontemleri, sofra ve servis dizeninin yani sira 6zgin,
mutfak arag ve gerecleriyle denemeye deger bir zenginliktir (T.C. Kiltiir ve
Turizm Bakanhgi, 2013). Bu zenginligin temelinde, Turkiye’nin, ¢ok kultirla
yapisi, farkh cografi bolgelerinde Uretilen yoresel gastronomik Urinlerin de
katkisi bulunmaktadir. Ankara Ticaret Odasi (ATO) ile Ankara Patent
Blirosu’nun hazirlamis oldugu “Tirkiye'nin Lezzet Haritas!” adli 2008 tarihli
calismada Turkiye’nin, 2205 ¢esit yoresel yiyecek ve icecekten olusan bir
mutfaga sahip oldugu belirlenmistir. Calismada kendine yer bulamamis bazi
yoresel yiyecek ve igeceklerin olabilecegi de dikkate alindiginda Tirk
mutfaginin zenginligi ortaya ¢cikmaktadir. TPMK’dan 10 Ocak 2018 itibariyle
Ci ve GUA tescili almis 312 iriin bulunmakta, 385 iriin de tescillenme
asamasindadir.

KURESELLESME SURECINDE YORESELLIK VE YORE - URUN iLiSKiSi
Gunlmuzde klresellesme olgusu siklikla toplumsal hatta kisisel olanin,
kiiresel olanin etkisi altinda kalmasi biciminde algilanmaktadir (Fendal,
2012, s. 148). Il. Dinya Savasi sonrasinda dinya ekonomik diizeninde
meydana gelen hizli degisim; 6nce Uluslararasi Para Fonu (IMF), Diinya
Bankasi (WB) ve Glimruk Tarifeleri Genel Anlasmasi (GATT) ile; daha sonra
da GATTI icine alan Diinya Ticaret Orgiti’nin (WTO) calisma ve
uygulamalari ile yeni bir boyut kazanmistir. “Yeni Ekonomik Diizen” diye
ifade edilen ve baslangici diinya ticaretinin serbestlesmesine dayanan bu
olusumun, 6zellikle ekonomik yasama kazandirdigi en énemli farkhlik artan
rekabet ve degisen pazar yapisi Gzerine olmustur (Kusat, 2012, s. 262). Yeni
Ekonomik Diizen’in Tiirkiye ekonomisine yansimalari, ithalat korumalarinin
kaldirilarak disa agilma ve diinya ekonomileriyle mal ve finans piyasalarinda
eklemlenmeye gidildigi 1981-1987 arasi donemde baslamigtir. 24 Ocak
kararlari olarak anilan bu doénlisimin temel amaci, bir yandan ulusal
ekonominin birikim ve kaynaklarin dagihm mekanizmalarinda pazar
fiyatlarinin belirleyici 6ge olmasi, diger yandan da mal ve hizmet ihracatini
artirmaya yonelik yogun bir devlet destegi ile slirdirilen disa acilma
stratejisidir (Yeldan, 2003, s. 40). Tirkiye, kiresellesme sirecinin etkilerini,
ozellikle ilk Turgut Ozal Hikimeti'nin siki sikiya uygulamaya calistigi
neoliberal politikalarin sonucu olarak, serbest pazar ekonomisine gecis ve
ithal mallarin dolasima girmesi biciminde yasamaya baslamistir (Bali, 2004,
s. 17). Bu sistemin aksamaya baslamasiyla Tirkiye ekonomisi, 1990’ yillara
“dogrudan dogruya disa agik bir makroekonomi” gérinimiinde girmistir
(Yeldan, 2003, s. 40) .
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Agik pazar haline gelen Tirkiye, kiiresel markalara ev sahipligi yapmaya
baglamistir.  Arttk magazalarin vitrinlerini, bakkallarin yerini alan
sipermarketlerin raflarini bu kiresel markalarin Grinleri doldurmaya
baslamistir. Yerel pazara giren hazir kahve, egzotik meyveler, teknolojik
aletler gibi birgok Grin kisa zamanda sadik tuketicilerini yaratmayi
basarmistir. Bu degisimin Tirk toplumunun yasam bicimine yansimasinin
gerisinde, bu kuresel markalarin reklamlarinin da etkisi vardir (Dogan,
2005, s. 3; Bali, 2004, s. 17). Dinyada nufus artisi yaninda sosyoekonomik
degismelerle birlikte insan gereksinimlerinin, aliskanlklarinin ve zevklerinin
yeniden bicimlenmesine bagl olarak tiketim yapisi degismektedir (Alyakut,
2016, s. 675-676). Turkiye’deki metropollerde, go¢ olgusuyla birlikte ortaya
¢ikan sosyo-ekonomik orta ve Ust-orta sinifi dénistiren yine kiresellesme
olmustur (Akarcay & Sugur, 2015, s. 4-5).

Kiresellesme, teknolojik araglar ile zaman, mekan ve her tirli finansal
iliskiler tarini  eritmekle birlikte, toplumsal olanin Uzerindeki
yansimalarindan yola cikilarak UstanlGglt ve baskilayiciigindan dolayi
elestirel gozle degerlendiriimektedir (Fendal, 2012, s. 148). Gelismis
Ulkelerin dinyadaki pazar arayislari ve sermayenin kiiresel hale gelmesi;
diger Ulkelerin kiltirel dinyalari icin tehdit haline gelmektedir. Dolayisiyla
kiiresellesme sirecinde kultirel degisim s6z konusu oldugunda da,
literatlrde kiresellesmenin aslinda emperyalizmin yeni gérinimi oldugu
iddiasiyla sik¢a karsilasilmaktadir. Gelismis Ulkelerin belirledigi ekonomik
iliskiler cercevesinde diger (ilkelerin de bu sisteme dahil olmalari bigiminde
tanimlandiginda kiiresellesme sdreci; kiresel tektiplesmeye,
homojenlesmeye ve tirdeslesmeye yonelmektedir. Batih gelismis
toplumlarin izledigi yollardan diger toplumlarin da gegcmesi ve varilacak son
nokta olarak gosterilirken kiiresellesme, Batili toplumlarla benzesme, ayni
kiltirel 6gelerin paylasimi ve giderek yerel kiltiirel 6gelerin etkisini
yitirmesi olarak disiniilmektedir (Dogan, 2005, s. 18).

Kiresellesmeyle birlikte bu yeni kiltiiriin bir pargasi olarak yerel mutfaklar
ve dinya mutfaklari yayginlasmis, yeni bir gastronomi anlayisi ortaya
citkmistir. Ginimuzde Tirk mutfagindaki aliskanliklar toplumsal yénelimler
ve firmalarin da iginde oldugu ekonomik etkiler altinda déniismekte, bu
donlisimde nufus artisi, yerlesim yerlerinin ayrismasi, kadinlarin is
yasamina daha yogun bicimde girmeleri, egitim orani ve dizeyinin
ylikselmesiyle birlikte besin endustrisindeki gelismeler de 6nemli rol
oynamaktadir (Fendal, 2012, s. 160). Bu bakimdan tiketici davranis ve
zevklerinin birbirine benzedigi homojen bir beslenme sistemi yarattigi ileri
slrllen kiresellesme, uzun sire yoresel gastronomik Urlinler icin 6nemli
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bir engel olusturmustur (Tekelioglu, 2016, s. 118).Kiresellesme sireci ile
birlikte tlikenmeye baslayan, kiltlirel degerlerin surdirulebilirligi
gunimizde tartisilmakta ve korunma gerekliligi giin ylzine gikmaktadir.
Soyut kiltirel mirasin somut olarak yansimasi olan yoéresel gidalar, el
sanatlari gibi uygulamalar da bu durumdan nasibini almaktadir(Durlu-
Ozkaya, Siinnetgioglu, & Can, 2013, s. 13).

Ote yandan kiiresellesme, tektiplesme yaklasimlarina karsi alternatif
olusturarak, farkliliklari 6ne ¢ikaran, onlari gérintr kilan bir olgu olarak da
tanimlanmaktadir (Dogan, 2005, s. 18). Diinya Uzerinde yasanan ekonomik,
sosyal ve kiltirel degisimler yerli ve yabanci kaynakli potansiyel talebin
geleneksel {riinlere dogru kaymasina sebep olmaktadir. insanlarin yasam
standartlarinda meydana gelen yilkselme, dogal ve otantik lrinlere olan
ilgiyi artirarak; Ulkelerin geleneksel urin arzlarini yeniden go6zden
gecirmeleri geregini tetiklemektedir (Kusat, 2012, s. 263). Berger'e gore
(2003) kiiresel etkilerin sizmasi sonucunda yerel kiiltir bicimlerinin yeniden
canlanmasinin olanakli oldugu, Bati kékenli hizli yiyecek zincirlerinin girmesi
Hindistan'da ve Japonya'da geleneksel mutfaga dayali hizli yemek satis
noktalarinin ortaya ¢ikmasina yol actigi carpici bir 6rnektir (Dogan, 2005, s.
18).

Yoresel Gastronomik Uriinler ve Siirdiiriilebilir Turizm

Yoresel gastronomik Urinlerin, bireysel tiketicileri en basta turistler ve
endustriyel tiketicileri olarak turizm isletmeleridir. Turizm endustrisinde
diger sektorlerin aksine turistik Grilin talebinde bulunan tliketiciler, turistik
Urtnin bulundugu yere gotirilmektedir ya da gitmektedir. Bu durumda,
turizm faaliyetlerin gergeklestirildigi yorelerde fiziksel ¢evre, ekonomik
cevre ve sosyokiiltiirel cevre lzerinde olumsuz etkiler ortaya cikmaktadir
(Demir & Cevirgen, 2006, s. 133). Turizm sonucu, fiziksel ¢evre zarar
gormesi ve yerel halkin temel ekonomik dinamiginin degismesiyle genelde
tarim ve hayvancilik faaliyetleriyle ortaya ¢ikan yoresel gastronomik trinler
gittikce yok olmaktadir.

Son yillarda sosyal, ekonomik ve ekolojik kaynaklar Gzerindeki baskilarin
arttig ve rekabetciligin iyice yogunlastigi bir strecte sirdurilebilirlik, dogal,
kiiltiirel, sosyal, tarihsel ve cevresel kaynaklarla sembiyotik bir iliski
icerisinde olan turizm endustrisinde de 6nem kazanmustir. Surdurlebilirlik
kavraminin turizmde uygulanmasina iliskin olarak “Turizm Ekinoksu”
kavrami tanimlanmaya baslamistir. Turizmin mevcut yerel, geleneksel ve
kadim unsurlari bozmadan, bunlarin yerine gegmeden yapilandiriimasini
Turizm Ekinoksu olarak niteleyebiliriz. Glin ve gecenin esit oldugu yilin iki
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gunlne verilen isim olan ekinoks, turizm ve tarim gibi esit odakl
yapilanmalari ifade etmektedir (Arikan & Unsever, 2014, s. 17-25). Bircok
destinasyonda, yoresel gastronomik Urlinlerin korunmasi saglanarak turizm
destekli sirdirilebilir ekonomik gelisme gergeklestirilebilir.

Cografi lisaretli Yoresel Uriinlerin Bulundugu Yoéreye Etkileri ve
Pazarlanmasi
En basta Griiniin, {reticinin ve tiketicinin korunmasini saglayan Ci’lerin ve
GUAlarin tescilinin yararlari su bicimde siralanabilir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2017, s. 15-16);

o Geleneksellik,
Siardurdlebilir kalite,
Kirsal ve bolgesel kalkinma,
Yiksek marka degeri tanitim ve pazarlama faaliyetlerinde kolaylik,
Diinya pazarinda rekabet edebilme teminati vb. Bu anlamda Ci'ler,
geleneksel bilginin bir Girtin gibi bigcimlendirildigi, paketlendigi, alindigi
ve satildig bir boyuttadir; Griintn kalitesi, geleneksel Gretim metodu
ve cografi kaynagl arasinda kurulan siki bagi simgeleyen bir
glvencedir. Yoresel drinlerin degerlendirilmesinin bircok sosyal,
kilturel ve ekonomik etkileri bulunmaktadir.

Tablo 1: Yoresel Grinlerin degerlendirilmesinin baslica etkileri

Sosyal Etkileri Kiiltiirel Etkileri Ekonomik Etkileri
® GOg 6nlenmesi, o Kultlrel devamhlik e Sirddrdlebilir bir yerel
o Yoresel aidiyet saglanmasi, ekonomik gelisme
duygusu gelismesi, ¢ Gelenek ve e istihdam etkisi
e Kadinlarin ve goreneklerin gelecek e Ekonomik katma
dezavantajl gruplarin kusaklara aktariimasi deger
rolinilin degismesi e Kiilturel gelisme e Yorenin markalasmasi,
e Sosyal gelisme e Turizm sektoriniin
gelismesi

e Yoksullugun azalmasi

Kaynak: Colinet, Desquilbet, Hassan, Orozco, & Réquillart, 2006, s. 11; Tirk
Patent ve Marka Kurumu, 2017, s. 15-16; Marescotti, 2003, s. 3’den
tablolastiriimistir.

Kirsal bolgelerin kalkinmasi igin bir kaynak olarak gérilen yoresel Grlinlerin
sadece bulundugu yére halkina Tablo 1’de goruldugi gibi sosyal, kiltlrel ve
ekonomik katki saglamasinin yaninda, 6zellikle bu Grlnlerin ulusal
pazardaki rekabet glclniin artirilarak bu glicin uluslararasi pazarlara
tasinmasinin,  ulusal  kalkinmada  etkili bir  rol  oynayacagi
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gorulmektedir(Marescotti, 2003, s. 3). Ozellikle sosyal ve ekonomik her bir
etkinin ortaya cikmasinda orglitlenme ayri bir 5nem tasimaktadir.

Yoresel gastronomik Urinler genelde tarim ve hayvancilik faaliyetleri
sonucunda ortaya ¢iktigl igin, tarimsal pazarlamayi iyi anlamak gerekir.
Taskin’a gére (1987) “Pazarlama, Uriin ve hizmetlerin iireticiden tiiketiciye
dogru akisina yon verilmesini saglayan isletme faaliyeti” tanimindan yola
cikarak tarimsal pazarlama "tarim (iriinlerinin (reticiden son tiiketiciye
ulastigi ana kadarki olaylari inceleyen bir bilim dali” olarak tanimlanabilir
(inan H., 2001, s. 237; Ertan, 2010, s. 159). Pazarlama kavraminin bilimsel
olarak taniminin yapildigi ilk zaman dilimlerinde Thomsen tarimsal
pazarlamayi "Yiyecek maddelerinin, hammaddelerin ve onlardan elde edilen
islenmis maddelerin lireticiden son tiiketiciye kadar gecgirdidi biitiin islemleri
ve bu islemlerin liretici, araci ve tliketici (izerindeki etkilerini incelemektir"
diye tanimlamaktadir (Ertan, 2010, s. 159). Dolayisiyla tarimsal pazarlama:
tarimsal Uretim asamasindan baslayarak, tiuketime kadar gecen bitin
slregleri kapsamaktadir.

Urlinlerin satisi, satislarin organizasyonu ve (riin fiyatlarinin olusumu
asamalarinda, tarimsal pazarlamanin ana hizmetlerinden ve yardimci
hizmetlerinden yararlanilir. Toplama, isleme ve dagitim ana hizmetlerinin
yaninda tarimsal pazarlamanin yardimci hizmetleri; dereceleme,
standardizasyon, kalite kontrolii, paketleme, depolama, tasima, risk tasima,
fiyat saptama, finansman, muhasebe, satis, reklam ve pazar bilgilerini
toplama ve yayma olarak siralanmaktadir (inan H. , 2001, s. 237; Ertan,
2010, s. 159) .

Ci’'li Griinler olarak yéresel riinlerin orijinalitesi, 6zel bir yerde, belli bir
kiltirde koklenmesiyle ve genellikle tarihsel derinlik, bilgi, beceri, yeme
bicimi ve diger gelenekleri kapsamasi; yoresel triinleri endistriyel trinlere
gore tercih edilir kilip, onlarin satislarini etkileyen faktorlerin basinda gelir
(Bérard & Marchenay, 2006, s. 111-112). Ci’ler ulusal ve uluslararasi
pazarlarda kalite algisi olusturmasi, bir farklilasma araci olmasindan dolayi
tiketim kararlarinda da énemli bir etkendir “Nis pazar” (Niche market) adi
verilen pazar segmentinin isteklerini karsilamada kullanilan bir arag
olabilmektedir (Geng, 2015, s. 3). Ozellikle kalite durumu, tiiketici
tercihinde etkili oldugu gibi onemli rekabet araci olarak da gorilmektedir
(Marescotti, 2003, s. 5).

Hassan ve Monier-Dilhan’a (2006) ve Santos ve Ribeiro’ya gore (2005),
cografi isaretli Grlnler tiketicilerin 6deme istekliliginde, Giriin kategorisine
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gore ylizde 15-20’den baslayarak ylizde 30’a kadar artisa neden olmakta
hatta bu oran Fransiz saraplari icin ylizde 200’e ulasmaktadir. Cografi
isaretlerin tiiketicilerde (6zellikle o bélgede yasayan) kalite algisina olumlu
etkileri olmaktadir (Geng, 2015, s. 5). AB komisyonunun, 16 Bati Avrupa
Ulkesinde yaptirdigl arastirmada, tiiketicilerin % 76’sinin geleneksel Grlin
tikettigi, % 56’sinin Urlinin yoresellik 6zelliginin bir kalite garanti o0gesi
olarak gordigu belirlenmistir. S6z konusu gelismenin temel nedeni olarak
gida Urlinl pazarinda yasanan bircok kriz (deli dana; kus gribi; hormonlu
gidalar vd.) ve drin temelinde farkhlasmanin gittikce gliclesmesi
gosterilmektedir. Bu siireg icinde yoresel Urlinlerin gelecegi, blylk 6l¢lide
tiketicilerin tutumuna bagh olarak gelisme gosterecegi vurgulanmaktadir
(Schneider & Ceritoglu, 2010, s. 30) .

Yerel Uretimleri kapsayan yoresel gastronomik Urlinlere sadece Ureticiler
degil, ayni zamanda yerel politikacilar, tarimsal ve kilturel 6rgitler, gida
girisimcileri de sahip c¢ikmaktadir. Genel distincenin aksine, blyuk bir
¢ogunluk tarafindan durgunluk ve duraganlikla eslestirilen bu Grinlerin
bazilari, etkin bir canhliga sahiptirler (Bérard, Marchenay, & Casabianca,
2010, s. 155). Yoresel gastronomik Urilnlerde 6nemli potansiyele olan
Turkiye’de bu Urlnlerin pazarlanmasinda etkin bir yapinin olmadigi
bilinmektedir. Yerelde kaynaklarin degerlendirilmesinde, katma deger
olusturmasinda, deger zincirine konu olmasinda aktif Gretici orgutlerinin
islevselligi kritik 6nemdedir. Clinkli s6z konusu etkilerin ortaya ¢ikmasinda,
kamunun ¢alismalarindan ¢ok Uretici orgitleri eliyle daha rahat
gerceklesebilir (Gllgubuk & Er, 2011, s. 126). Yoresel (riin (reticileri,
kooperatifler ile 6rgitli Ureticiler olarak kirsal alandaki radikal dontsimler
ve kuguk ureticiligin yasam kosullarinin ortadan kaldirilmasinin karsisinda,
birlikte hareket edebilirler.

Kooperatifgilik ve Yoresel Gastronomik Uriinler Kooperatifi

Kooperatifgilik (Co-operation) soézcugl, birlik anlamina gelen "co" ile
calisma anlamina gelen "operation” sozciglinden olusan ve ekonomik
ishirligi anlamina gelen bir terimdir. Latince’de isbirligi anlamina gelen
“Cooperatio” sézciigiinden tiiretilmistir (inan i. H., 2008, s. 41). Kooperatif
kavrami her ne kadar yabanci bir sozcik olsa da, aslinda Anadolu’da
tarihsel sireg¢ igcinde ortaya ¢ikmis “lonca”, “ahilik” ve “imece” gibi
yardimlasma kavramlariyla benzerlikler gdstermektedir, dolayisiyla
kooperatif kuruluslar Turk toplumu icin yeni bir olusum degildir.

n n

Kooperatif; ortak ekonomik, sosyal ve kiltlrel ihtiyaglar ve istekleri
musterek sahip olunan ve demokratik olarak kontrol edilen bir isletme
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yoluyla karsilamak {zere gonilli olarak bir araya gelen insanlarin
olusturdugu o6zerk bir teskilattir (T. C. Gimriik ve Ticaret Bakanligi, 2012, s.
7). ICA - Uluslararasi Kooperatifler Birligine gore ise kooperatif; “kisilerin
ortak ekonomik, sosyal ve kiiltlirel gereksinim ve isteklerini, ortak sahip
olunan ve demokratik olarak yonetilen bir isletme araciligi ile karsilamak
icin gonillli olarak bir araya gelerek olusturduklari 6zerk bir orguttir”.
Kooperatifler, toplumsal kalkinmayi gelistiren ve ticari isletmeler igin temel
saglayan 0zglin bir modele dayanmaktadirlar. Bu isletmeler asagidaki
ozellikleri binyesinde barindirirlar (T.C. GUmrik ve Ticaret Bakanlig
Kooperatifcilik Genel Mudirlugi, 2018):

e Ortaklarin sahipligi, ortaklarina hizmet etme ve ortaklarinca
yonetilme,

o Kendi kendine yetme, kendi kendine sorumluluk, demokrasi, esitlik,
adalet ve dayanisma birlik,

e ilkelere dayali isletmecilik (Bu ilkeler; géniillii ve acik tiyelik; ortaklarin
demokratik kontroll; ortaklarin ekonomik katilimi; ozerklik ve
bagimsizlik; egitim, 6gretim ve bilgilendirme; kooperatifler arasi
ishirligi; topluma karsi sorumluluktur).

Kooperatifciligin  en iyi uygulama alani, aslinda gelismis pazar
ekonomilerinde bulunmaktadir, c¢lnkii kooperatifcilik, serbest pazar
ekonomilerinde zayifliklari azaltarak ¢esitli ekonomik aktérlerin, ekonomik
sistemde yer ve s6z sahibi olabilmeleri bakimindan denge saglayici bir
mekanizma sunmaktadir. Bu nedenle, piyasa ekonomisinin hakim oldugu
pek cok gelismis Ulkede, kooperatiflerin gelismesini ve galisma kosullarini
iyilestiren ve destekleyen yasal ve kurumsal diizenlemeler yapilmistir (T. C.
GUmruk ve Ticaret Bakanhgi, 2012, s. 14).

Soyle ki, diinyada 1980'lerde ekonomik krizin derinlesmesi, issizligin
artmasi, toplumsal diglanma ve yoksullugun yayginlagsmasi gibi problemler,
toplum yararina yeni ¢6zim arayiglarini 6n plana gikarmistir. Kiiresellesme
slrecindeki gelismeler, o6zellestirmeler ile kamu sektorinilin kiicilmesi ve
kamu sektoriniin  mevcut yapisiyla artan sosyal sorunlara ¢6zim
getirememesi, 6zel sektoriin dogasi geregi sosyal sorunlara yalnizca kar
amaciyla yaklasmasi, "sosyal ekonomi" veya "liclinci sistem" ya da "lglnci
sektor" olarak adlandirilan yeni bir ekonomik, toplumsal ve siyasal
yaklasimi glindeme getirmistir (Kostekli, 2005, s. 97).

Baslangicta kamu ve 0Ozel sektdor disinda, kooperatifleri, kooperatif
isletmelerini, ortaklik birliklerini, diger birlikleri, dernekleri, vakiflari, yardim
kuruluslarini, gontlllleri ve kar amaci glitmeyen organizasyonlari kapsayan
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Uclincu sektor, daha sonra genis alana yayilan halk orgitlerini de temisil
etmeye baslamistir (Kostekli, 2005, s. 97). Devletlerin fonksiyonlarinin
onemli bir bolimuana sivil toplum orgltlerine devretme egiliminin giderek
agirhk kazandigr giinimizde Uglincli sektér, bu alanda 6nemli ve yeni
gorevler Ustlenmektedir (T. C. GUmrik ve Ticaret Bakanligl, 2012, s. 14).
Hatta bazi Ulkelerde kooperatifciligin devlet, 6zel sektor, halk isbirligini
saglayan uygulamalari da goriilmektedir.

AB’de o6nemli bir kalkinma araci ve modeli olarak kabul edilen
kooperatifler, sosyal ve ekonomik gereksinimlere konu olan hemen hemen
her alanda kendisine yer bulmaktadir. Kooperatiflerin, sosyal sermayenin
artirilmasi, gelirin adil dagitiimasi ve yoksullugun azaltilmasinda 6nemli
katkilarinin oldugu bilinmektedir. Kooperatifler; geleneksel olarak tarim
alaninda (Uretim, alis ve satis), toptan ve perakende ticaret alaninda, konut
yapim, su, elektrik ve saglik sektorlerinde, bankacilik ve sigortacilik
alanlarinda yer almaktadirlar. Ancak, glinimizde kooperatiflerin ¢alisma
alanlarini  giderek genislemektedir bilgi ve iletisim teknolojisi gibi
sektorlerde, bakim hizmeti, el sanatlari, turizm ve kdilttrel alanlarda da
giderek artan bicimde yeni kooperatif 6rglitlenmeleri gerceklesmektedir (T.
C. Glimruk ve Ticaret Bakanhgl, 2012, s. 7). AB lyelik strecinde ticari hayati
dizenlemek icin vyaptigi kanun degisiklikleriyle bu ydnde gelisimin
saglanmasi icin Tlrkiyede son yillarda 6nemli adimlar atmaktadir (Kuzu,
2015, s. 26). Tirk ticaret yasaminiResmi Gazete’de yayimlanarak yurdrlige
girdigi 9 Temmuz 1956 tarihinden beri yonlendiren ve bigimlendiren 6762
sayili Turk Ticaret Kanunu (TTK) yerine 6102 sayili yeni TTK, 1 Temmuz 2012
tarihinde yururlige girmistir. TTK ile Tirk ticaret yasaminin
diizenlenmesinde pek ¢ok alanda énemli bir takim degisikliklerin yapildigi
gorilmektedir. Yeni TTK'da kooperatiflerin 6zellikleri dikkate alinarak bazi
teknik diizenlemeler yapilmistir.

T.C. Gimruk ve Ticaret Bakanligi tarafindan hazirlanan ve yayinlanan
“Kooperatifler Acisindan 6102 Sayili Tiirk Ticaret Kanunu’nun Getirdigi
Yenilikler” raporuna gore, mevzuat degisikligi sonucunda Tirkiye’'de de
diger tilke uygulamalarinda oldugu gibi perakende, kredi-finans, sigortacilik,
enerji Uretimi, egitim, saghk gibi sektorlerde yer almalarini tesvik edecek
calismalar ylritilmektedir.

Birlesmis Milletler (BM), kooperatiflerin yoksullugun azaltilmasi, istihdam
olanaklarinin artmasi, strdurilebilir sosyoekonomik gelismedeki rolleri ve
kooperatifgilik icin daha uygun bir ortam olusturulmasina dikkat ¢ekmek
icin, 2012 yilini  “Kooperatif isletmeler Daha lyi Bir Diinya Kurar” ana
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temasiyla “Uluslararasi Kooperatifler Yili” olarak ilan etmistir. 2012 yilinin
BM tarafindan Uluslararasi Kooperatifcilik Yili ilan edilmesiyle “Tiirkiye
Kooperatifcilik ~ Stratejisi ve Eylem Plani” hazirlanmistir.  Turkiye
Kooperatifcilik Stratejisi ve Eylem Plani hazirlik stireci, Glimrik ve Ticaret
Bakanligi’'nin koordinasyonunda; kooperatifgilik hizmetlerinden sorumlu
Bakanliklar, kamu kurum ve kuruluslari ile kooperatif st kuruluslar,
Universiteler ve diger ilgili ulusal ve uluslararasi kuruluslarin katkilariyla
katilimcr bir yaklasimla gergeklestirilmistir. S6z konusu eylem planinda,
2012-2016 yillari arasinda belirlenen temel ilkeler ve eylemler
dogrultusunda Tirkiye’de kooperatifciligin gelismesi icin bir rehber niteligi
tasimaktadir. Eylem Plani’'nda belirtilen yedi stratejik hedef:
e Kamu teskilatlanmasi ve kooperatiflere hizmet sunum biciminin
yeniden yapilandiriimasi,
e Egitim, danismanlik, bilgilendirme ve arastirma faaliyetlerinin
gelistirilmesi,
e Orgiitlenme kapasitesi ve kooperatifler arasi isbirligi imkanlarinin
arttirilmasi,
e Sermaye vyapisi ile kredi ve finansmana erisim imkanlarinin
glclendirilmesi,
e icve dis denetim sistemlerinin tiimiyle revize edilmesi,
e Kurumsal ve profesyonel yonetim kapasitesinin artiriimasi,
e Mevzuat altyapisinin uluslararasi esaslara ve ihtiyaclara gore
gelistirilmesi olarak belirlenmistir.

Turkiye’de slrdurdlebilir bir is modeli olarak degerlendirilebilecek
kooperatiflerin ve kooperatifgiligin gelismesi icin belirlenen bu hedeflerin
gerceklesmesinde, gencler, kadinlar ve dezavantajli gruplar arasinda ve
kirsal alanlarda kooperatif girisimlerin yayginlastirilmasi gerekmektedir.
Ayni zamanda, issizlik oraninin gérece ylksek oldugu Turkiye’de istihdam
modeli olarak degerlendirilmesi diistinlebilir.

YORESEL GASTRONOMIK URUNLERIN URETIMINDE VE
PAZARLANMASINDA KOOPERATIFCILIK UZERINE BiR MODEL ONERISi

Ci'ler ve GUA’lar diger sinai milkiyet haklarindan farkli olarak sadece
basvuru sahiplerini ve tek bir Ureticiyi degil, tescilde belirtilen hususlara
uygun Uretim ve pazarlama yapan herkesi korumaktadir. Ciinkii Ci’ler ve
GUA’lar alansal, yéresel, bolgesel, iilkesel genellige, bir anlamda anonimlige
sahip olup, sagladigi hak belli bir kisiye veya bazi kisilere baglanamaz (Turk
Patent ve Marka Kurumu, 2017, s. 4).
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TPMK’ya Ci ve GUA tescili icin basvurularin biyik ¢ogunlugu il ve ilce
ticaret ve sanayi odalari valilikler, kaymakamliklar gibi kamu kuruluglar
tarafindan yapilmistir. Ci ve GUA tescili almis Griinlerin standartlara uygun
bicimde Uretimini sagladiktan sonra, etkin bir bicimde pazarlamasi igin
srdirdlebilir bir sistem kurulmasi gerekmektedir. Surdirilebilir sistem
olarak bu kooperatifin, T.C. Gimrik ve Ticaret Bakanhgl Kooperatifgilik
Genel Mudirligi’nin iznine tabi olan Uretim ve Pazarlama Kooperatifi
tiriinde kurulmasi ve Yoresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatifleri
(YOUPK) olarak adlandiriimasi uygun olacaktir. Bircok yorede; 1163 sayili
Kooperatifler Kanunu’na goére klasik kooperatif anlayisindan farkli olarak Ci
ve GUA tescili icin basvuru sahibi olan kamu kuruluslarinin, derneklerin,
odalarin, yerel ekonomik aktérlerin ve isletmelerin karisik kompozisyonda
yer aldigi YOUPK kurulabilir.

Yoresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatiflerinin Kurulma Amaglari
Kooperatifin amaci; kooperatifin konusuna giren ve ortaklarinin Urettigi
yerel gastronomik Urinlerini iyi kosullarla degerlendirmek ve ortaklarinin
ekonomik cikarlarini korumaktir. Bu amacgla kooperatif (T.C. Gimrik ve
Ticaret Bakanhgi, Kooperatifcilik Genel Midurligi Uretim ve Pazarlama
Kooperatifleri Tip S6zlesmesi; 2018):

e Ortaklarinin bu urinlerinin Gretiminde kullanacaklari arag, gereg ve
her tirli ihtiyac maddelerini i¢ ve dis piyasalardan temin eder ve
uygun fiyatlarla ortaklarina intikal ettirir.

e Ortak Urdnlerini ic ve dis piyasalarda degerlendirmek ve pazar
isteklerine uygun hale getirmek Uizere gerekli tasnifleme ve
pazarlama tesislerini kurar, isletir ve kiraya verir.

e Piyasaya sevk edilecek ortak Urinlerinin kalitelerinin bozulmamasini
teminen standart kaplara yerlestirilmesini saglar, muhafaza ve nakliye
islerini yapar.

e Her malin teknik ve piyasa taleplerine uygun ve standart bicimlerde
ambalajlanmasini saglar.

e Ayni amaci taslyan diger kooperatif ve kuruluglarla isbirligi yapar ve
bu kuruluslarla ortaklasa tesisler kurar.

e Piyasada duzenleyici bir yer alarak zararh fiyat dalgalanmalarinin
online gegmek igin ¢alisir.

e Ortaklarinin bankalar ve diger muesseselerden alacaklari krediler i¢gin
gerektiginde teminat karsiligi garanti verir.

e Gerektiginde bayilikler tesis eder.

e Kooperatifin kredi ihtiyacinin karsilanmasi amaciyla ilgili finansman
kuruluslarina  basvuruda bulunur, borglanir, agillan kredinin
zamaninda ve amacina uygun kullanilmasini saglayici tedbirleri alir.
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Amaclari dogrultusunda gerekli araglar ile gayrimenkul ve isletmeler
satin alir, gerektiginde satar, kiralar, kiraya verir.

Uretim ve pazarlama Kooperatifleri (ist kuruluslarina girer.

Sosyal tesisler, bakim ve tamir tesisleri, irtibat birolari ve ofisler
kurar, kiralar, devralir, isletir veya isletilmesini saglar, gerektiginde
kiraya verir.

Amaclari dogrultusunda faaliyet gosteren sirketlere ortak olabilir.
Ortaklarinin kooperatif konusu ile ilgili sigorta ihtiyaglarina araci olur.
Gerektiginde konusu ile ilgili egitim, yayin, arastirma ve benzeri
faaliyetlerde bulunur.

Amaclari dogrultusunda fonlar olusturabilir.

YUUPK kurulmasiyla, CP’li riinler hakkinda farkindahigin da artirilmasi
béylece Ci'li Griinlerin gecmisten bu yana gelen bir kiiltiir mirasi oldugu,
standartlara gore (Uretildigi, denetimden gectigi mesajinin tiketiciye
iletilmesi amaci da gerceklesmis olacaktir. Boylelikle CI’li Griinlerin hem
daha gok tercih edilmesi hem de daha ¢ok Gretilmesi saglanmis olacaktir.

Yoresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatifleri Hukuksal Temelleri
ve llgili Mevzuat

YUUPK’nin, 1163 sayil Kooperatifler Kanunu’na gére T.C. Gimrik ve
Ticaret Bakanligi Kooperatifcilik Genel Mudirligd’nlin iznine tabi olan
Uretim ve Pazarlama Kooperatifi tiiriinde kurulmasi uygun olacaktir. 1163
Sayili Kooperatifler Kanunu incelendiginde,

e Kamu ve 6zel hukuk tiizel kisilerinin amaglari bakimindan ilgilendikleri

kooperatiflerin  kuruluslarina yardimci  olabilecekleri, 06nderlik
edebilecekleri ve ortak olabilecekleri’.

Kooperatif ve ust kuruluslarinin unvanlarinda, kamu kurum ve
kuruluslarinin unvanlarina, kdylerin tizel kisilik olmasi nedeniyle kdy
adlari da dahil olmak tzere yer verilemeyecegi’,

2

1163 Sayili Kooperatifler Kanunu’nun Tiizel Kisilerin Ortakligiyla llgili 9. Madde;
(07.05.2004 tarih ve 25455 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan 5146 sayili Kanunun 2.
maddesiyle degisen sekli.) “...Kamu ve 6zel hukuk tiizel kisileri amaglari bakimindan
ilgilendikleri kooperatiflerin kuruluslarina yardimci olabilir, 6nderlik edebilir ve ortak
olabilirler...”

1163 Sayili Kooperatifler Kanununun Kooperatif ve st kuruluslarinin unvanlarinda,
kamu kurum ve kuruluslarinin unvanlarina yer verilemeyecegiyle ilgili 2. maddesine
3476 Sayili Kanunun 1. maddesi ile eklenen son fikrasina gére, “Kooperatif ve l(ist
kuruluslarinin unvanlarinda, kamu kurum ve kuruluslarinin unvanlarina yer verilemez,
Kéylerin tiizel kisilik olmasi nedeniyle kéy adlari kullanilamaz.”
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e Mevcut bir kooperatifin belediye, ekonomik bir devlet kurulusu,
kamu miessesesi veya kamuya yararlh dernek veya cemiyetler
tarafindan da devralmabilece;"gi" gorilmektedir. Dolayisiyla YUUPK’nin
kamu kuruluslarinin Onculigliinde gerceklestirimesinde mevzuat
yonunden bir sakinca bulunmamaktadir.

Yoresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatiflerinin Finansman
Kaynaklari

Bilindigi gibi isletmeler, amaclarina ulasabilmek igin dncelikle finansman
sorunlarini ¢ézmek zorundadirlar. Onerilen YUUPK her ne kadar ticari bir
isletme olmasa da, kurulusu igin ve faaliyetlerini strdirebilmek igin ¢ok
ciddi kaynak gereksinimi vardir. Bunlar; bina, makine, duran varliklarin satin
alinmasi, kooperatif giderlerinin karsilanmasi, lcretlerin 6denebilmesi icin
gerekli isletme sermayesidir.

Gerekli sermaye hesabinin yapilmasinda; calisma konularinin gesitliligi,
kooperatifin kapasitesi, planlanan is hacmi ve 6zellikle gider ve gelirin ele
gecme siliresi goz 6nlinde bulundurulmalidir. Kooperatiflerin kaynaklari
asagidaki bicimde siniflandirilabilir (T.C. Glimrik ve Ticaret Bakanlig
Kooperatifcilik Genel Mudirlugi, 2018):

e Oz kaynaklar: kooperatiflerinin 6z kaynaklari, ortaklik paylari, yedek
akceler, dagitilmayan risturnlar ve fonlardan olusmaktadir.

e Dis kaynaklar: Oz kaynaklar yalniz basina kooperatiflerin finansman
ihtiyaglarini karsilayamayacak durumdaysa banka kredisi, finansal
destek programlari gibi daha degisik kaynaklara gerek duyulabilir.

Modelin Uygulama Asamalari
YUUPK kurulmasinda izlenecek asamalar sunlardir:

1. Model sorumlularinin belirlenmesi,

2. Bir galisma grubunun olusturulmasi,

3. Akademisyenler, 6zel sektoér, STK'lar ve kamu yoneticileri tarafindan
ekonomik, sosyal, kamusal durum degerlendirmesi yapilmasi,

4. Envanter calismasi ve saha arastirmalarinin yapilmasi,

5. Bltce taslaginin hazirlanmasi  ve kullanilabilecek kaynaklarin
bulunmasi,

6. YUUPK kurulus islemleri,

7. izleme ve degerlendirmedir.

1163 Sayili Kooperatifler Kanunu’nun Tiizel Kisilerin Ortakligi ve Kooperatiflerin Bir
Kamu Tiizel Kisiligi Tarafindan Devralinmasiyla ilgili 85. Maddesine Gére; “..Bir
kooperatifin varligi, belediye, ekonomik bir Devlet kurulusu, kamu miiessesesi veya
kamuya yararh dernek veya cemiyetler tarafindan da devralinabilir... “
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Yoresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatiflerinin Organizasyonel
Yapisi ve isleyisi

Bu modelin gerceklestirilebilmesi icin YOUPK kurulmadan énce vyerel
dlgekte Yoresel Uriinler Tanitim Calisma Grubu olusturulacaktir.

YORESEL URUNLER TANITIM CALISMA GRUPLARI

e Biiyiiksehir-ilce-Belde e Turizm isletmecileri
Belediyeleri e Sivil Toplum Kuruluglari

e Valilikler — Kaymakamliklar e Gondlluler

e ilveilce Ozel idareleri e Esnaf ve Sanatkarlar Odalari

e Koy Mubhtarlari e Sanayi ve Ticaret Odalari

e Universiteler - Akademisyenler

Sekil 1: Yoresel Uriinler Tanitim Calisma Gruplari

Yoresel Uriinler Tanitim Calisma Grubu, kamu yonetimi, 6zel sektor,
Universite ve sivil toplum kuruluslarinin yer alacagi bir inisiyatif olacaktir.
Yéresel Uriinler Tanitim Calisma Grubu, YOUPK kurulduktan sonra da belirli
periyotlarla toplanarak kooperatiflerinin ¢alismalarina rehberlik edecek, is
bolimui ve ¢alisma takvimini belirleyecektir.

YUUPK 1163 Kooperatifler Kanunu tabi bir tiizel kisilik olacagi icin kanunda
zikredilen organlar olusturulacaktir. Yonetim kuruluna Uyeler Yoresel
Uriinler Tanitma Calisma Grubu {yeleri arasindan secilecektir. Kooperatif
yonetimine profesyonel yonetici secilmesi cagdas isletmecilik agisindan
Onem tasimaktadir.
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YORESEL URUNLER URETiIM VE PAZARLAMA KOOPERATIFLERI

Uretim Birimi Ar-Ge Birimi P?z.ar.lama Denetleme Birimi
Birimi
Tedarik ve | Arastirma ve | Bireysel ve | Tedarik, Uretim ve
isleme asamalari | yeni Grin | kurumsal dagitim sireclerine
gelistirme misterilere ait standartlarin
pazarlama korunmasi icin
performans, hijyen
T | ve mali denetim
! l Diger Birimler v |
Enformasyon - .
Egitim Birimi | Halkla lliskiler | Dokiimantasyon | Danismanlik
Birimi Birimi Birimi
Uretim Halkla iligkiler, | Sertifikalandirmanin | Kooperatif
teknikleri, hijyen | tanitim gerektirdigi dyeleri icin
ve verimlilik gibi | faaliyetlerini dokiimantasyon ve | teknik
konularda egitim | yuratar arsivleme danismanhk ve
verir ¢alismalarini yapar proje islevli
calismalar yapar

Sekil 2: Yéresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatiflerinin isleyisi

YUUPK, yéresel Uriinlerin Uretim sireclerinden ve vyerel, ulusal ve
uluslararasi ¢apta pazarlanmasindan sorumlu bir yapilanmadir. Bu
yapilanmanin kirsal kalkinma projeleriyle ve bazi yerlerde kurulmus olan
kiltirel miras alan yonetimleriyle etkin bir bicimde koordineli bigimde
ylritilmesinde basariya ulasma sansi cok daha yliksek olacaktir.

SONUC VE ONERILER

Calismada, ozellikle cografi isaret ve geleneksel Uriin adi tescili almis
Urlinlerin, diinya genelinde benimsenmis bir ekonomik kalkinma araci olan
kooperatiflerle Uretilip pazarlanmasina yogunlasilmistir. Profesyonelce
yonetilen serbest piyasa dinamikleriyle uyumlu ve sirdirilebilirlik
ilkelerinin benimsendigi cografi isaret ve geleneksel {iriin adi tescil sahibi
kamu kuruluslarinin, derneklerin, odalarin, yerel ekonomik aktorlerin ve
isletmelerin karisik kompozisyonda yer aldigi yeni nesil kooperatif yapilari,
yerel, bolgesel ve ulusal anlamda yararl gérilmastdr.

Cografi isaretli yoresel gastronomik drinler Turkiye’de daha ¢ok
Anadolu’da merkez ilgelerden uzak, temel dinamigi tarimsal lretim olan
yorelerde Uretilmektedir. TPMK’ya cografi isaret ve geleneksel {irlin adi
tescili icin yapilan basvurularin blyik ¢ogunlugunun il ve ilge ticaret ve
sanayi odalari valilikler, kaymakamliklar gibi kamu kuruluslar tarafindan
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yapilmis oldugu gorilmustiir. Cografi isaretli yoresel gastronomik Grlinlerin,
kazan — kazan mantigiyla degerlendirilmesinde tescil sahibi kamu
kuruluslarinin icinde olabilecegi ya da yetkilendirebilecegi bir yapi olarak
kooperatifcilik bir model olabilecektir. Bu Urinler sadece tarimsal
faaliyetlerle degil 06zel Uretim siireclerinden gecerek (Uretildigi icin
kooperatiflesme, T.C. Gimrik ve Ticaret Bakanligi Kooperatifcilik Genel
Mudurltgi’niin iznine bagh olan Uretim ve Pazarlama Kooperatifi tiriinde
olmasi ve Yoéresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatifleri olarak
adlandirilmasi uygun olacaktir.

Son yillarda gastronomiye olan yonelimden dolayl y6resel gastronomik
Urlinler pazarn hizla gelismekte uluslararasi capta talep goérmektedir.
Ozellikle AB iilkelerinde, ABD’de yéresel gastronomik triinler tiiketicilerin
gozdesi durumundadir ve Tirkiye’de de bu yonde bir egilim bulunmaktadir.
Yoéresel gastronomik UGrlinlerin pazar sorunu olmadigl ancak pazarlama
sorunu oldugu dusilincesinden hareketle, Tirkiye'de Ureticilerin cografi
isaretleri temsil eden vyerlerde, Yéresel Uriinler Uretim ve Pazarlama
Kooperatifleri ¢atisi altinda orgltlenmeleri dnerilmistir. Klictk isletmelerin,
giftcilerin ve kirsal alanlarda yasayanlarin basarili bir ticaret agina
kavusmalari giclerini birlestirmeleri ile olasidir ve bu noktada
kooperatiflerin kolektif bir ¢ikis yolu oldugu gorilmektedir.
Yéresel Uriinler Uretim ve Pazarlama Kooperatifleri ile;
o Yerinde isleme saglanacak boylece yiksek arti degerli yoresel
gastronomik Urlinler Uretilebilecek ve Urin kalitesi ylikselecek,
e Gastronomik anlamda bir deger tasiyan mikroklima driinleri terk
edilerek endistriyel tarim Grlinlerine yonelinmeyecek,
e Kiiclik ve orta olgekli ciftci ile gida sanayii entegre olmasi kismen
saglanmis olacak ve sézlesmeli Gretim yayginlasacak,
e Uriinlerin geriye dogru izlenebilirligi saglanacak ve iretim siirecleri
gida givenligi kurallarina uygun hale getirilebilecek,
e Tarimsal destekleme kaynaklari, arastirma, gelistirme, pilot proje,
egitim, bilgi akisi gibi konulara kaydirilabilecek,
e Yoresel gastronomik Urlnlerin ulusal ve uluslararasi ¢apta tanitim ve
pazarlama ortami saglanmigs olacaktir.

Bu orgutlenmenin kirsal kalkinma projeleriyle ve bazi yerlerde kurulmus
olan kiltirel miras alanlarinin yonetimleriyle etkin ve koordineli bigimde
ylritilmesinde basariya ulasma sansi ¢ok daha yilksek olacaktir. Tarim ve
turizm faaliyetlerinin dengelenmesini saglayacak orglitlenmeyle sinerji
olusacaktir. Yoresel gastronomik Urinler butik Gretim ve tesvikler ile
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dogrudan tiketiciye satilacak bicimde uretilecek, tarimda markalasma ile
turizmde markalasma birlikte gerceklesecektir.

Bu baglamda beldelerden baslayarak, yoresel mutfaklarda kullanilan ve
kendi mikro cografyalarinin Griini olan, kendi mikro cografyalar digsinda
bilinmeyen, Gretimlerinin az ve standart disi olmasi nedeni ile ekonomik bir
deger tasimayan, geleneksel gastronomik Urinlerin cografi isaretlemesinin
yapilmasini saglayacak ve degerlendirilebilirlik konusunu irdeleyecek saha
ve envanter calismalari yapilmalidir. Ayrica Yéresel Uriinler Uretim ve
Pazarlama Kooperatifleri Birligi gibi bir Gst yapinin kurulmasi da orta
vadedeki hedefler arasinda olmalidir.

KAYNAKCA
Arikan, I., & Unsever, i. (2014). Turizm Ekinoksu-Tarim Ekonomisi Odakli Yorelerde
Turizmin Gelisim Modeli. Eko-Gastronomi Dergisi, 1(1), 17-25.

Avci, S. (2011). Birinci Cografya Kongresi ve Tirkiye'nin Cografi Bolgeleri
Hakkindaki Tartismalara Dair Bir Not. Turk Cografya Dergisi, 95-99.

Bali, R. N. (2004). Tarz-1 Hayat’tan Life Style’a Yeni Seckinler. istanbul: iletisim
Yayinlari.

Bérard, L., & Marchenay, P. (2006). Local products and geographical indications:
taking account of local knowledge and biodiversity. International Social
Science Journal, 58(187), 109-116.

Bérard, L., Marchenay, P., & Casabianca, F. (2010). Bilgi ve Beceriler, Yoreler,
Uriinler: Biyolojik Ve Kiiltiirel Ozvarlik . Akdeniz Universitesi iktisadi ve
idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi(19), s. 148-160.

Birder, C., & Nacak, P. (2012, Aralik). Cografi isaretler ve Siirdirilebilirlik . EKOIQ
Dergisi, s. 90-95.

Colinet, P., Desquilbet, M., Hassan, D. M.-D., Orozco, V., & Réquillart, V. (2006).
Case study: Comté cheese in France. Prepared for EU-DG JRC/IPTS, INRA,
University of Toulouse, France. Toulouse, France: Prepared for EU-DG
JRC/IPTS, INRA, University of Toulouse.

Demirer, H. R. (2010). Yoresel Uriin ve Cografi isaretler; Fransa ve Tiirkiye Uzerine
Bir inceleme . Antalya: Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
iktisat Anabilim Dali Doktora Tezi .

Dogan, H. (2005). Kiiresellesme Siirecinde Kiiltiirel Degisim Ve Medya iliskisi:
Ankara’da Corn Flakes Tiiketimi Ornegi. Ankara: Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlisii Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dal Yiksek Lisans
Tezi.

Durlu-Ozkaya, F., Stinnetgioglu, S., & Can, A. (2013). Surdiiriilebilir gastronomi
turizmi hareketliliginde cografi isaretlemenin rold. Journal of Tourism and

Kiiresellesme

Siirecinde Yoresel

Gastronomik

Uriinlerin

Uretiminde ve

Pazarlanmasinda

Kooperatifcilik

Uzerine Bir Model

Onerisi

e 411



Nail Hogcan
2 (Ek.1) 2018

e 412

Kiiresellesme SiirecindeYoresel Gastronomik Uriinlerin Uretiminde ve Pazarlanmasinda
Kooperatifcilik Uzerine Bir Model Onerisi

Gastronomy Studies, 1(1), 13-20.

Ertan, A. (2010). Prestijli Tarim Uriinlerinin Pazarlanmasinda Kalite ve Cografi
isaret Kavramlarinin Tutundurulmasi Ve Bu Baglamda Tarim Satis
Kooperatiflerinin Onemi. Silleyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlisi Dergisi, 2(12), 157-170.

Fendal, D. (2012). Tuirkiye’deki Kahve ve Mutfak Kiltiriiniin Dénitisimii Uzerinden
Kiresellesme Sirecinde Kiiresel ve Yerel Kiiltlrin Etkilesim ve Eklemlenisi.
Galatasaray Universitesi iletisim Dergisi, 147-180.

Geng, E. (2015). Yoresel Uriinler ve Cografi isaretler Tirkiye Arastirma Ag..
(YUciTA, DG.) 01 10, 2018 tarihinde http://www.yucita.org:
http://yucita.org/uploads/ulusaletkinlik/2015_2/Corafi_aretlerin_Tuketici
_Tercihlerine_Etkileri_ve_Ureticilere_Pazarlama_Stratejileri.pdf
adresinden alindi

Gulgubuk, B., & Er, S. (2011). Turkiye'de Yerel Ekonomik Kalkinmanin Gizli
Dinamikleri: Uretici Orgitleri. 1. Uluslararasi Bolgesel Kalkinma
Konferansi’'nda Sunulan Bildiriler (s. 123-139). Elazig: Firat Kalkinma
Ajansi.

inan, C. (2015). Trakya Bolgesinde Kirsal Kooperatiflerin Katimi ile Ekoturizmi
Gelistirme Olanaklari. Tekirdag: Namik Kemal Universitesi Fen Bilimleri
Enstitlis Tarim Ekonomisi Anabilim Dali Doktora Tezi.

inan, H. (2001). Tarim Ekonomisi ve isletmeciligi (5. Baski b.). Tekirdag: Avci Ofset.

inan, i. H. (2008). Tirkiye'de Tarimsal Kooperatifcilik ve AB Modeli. istanbul:
istanbul Ticaret Odasi Yayinlari.

Kostekli, S. 1. (2005). istihdam Stratejileri ve Tirkiye icin Bir Model Onerisi.
istanbul: istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Calisma Ekonomisi
ve Enduistri iligkileri Anabilim Dali Doktora Tezi.

Kusat, N. (2012). Bolgesel kalkinmada geleneksel gida (Urinlerinin roli ve
geleneksel gidalarda inovasyon belirleyicileri Gzerine bir ¢alisma: Afyon
ornegi. Yonetim ve Ekonomi: Celal Bayar Universitesi iktisadi ve idari
Bilimler Fakdiltesi Dergisi, 19(2), 261-275.

Kuzu, M. (2015, Aralik). Yeni Nesil Kooperatifgilik. Research Turkey, 4(12), 25-30.

Marescotti, A. (2003). Typical products and rural development: Who benefits from
PDO/PGI recognition? Food Quality Products in the Advent of the 21st
Century: Production, Demand and Public Policy, 4-7 September 2003, (s.
1-14). Chaina, Greece.

Ozcaglar, A. (2003). Tirkiye’de Yapilan Bolge Ayrimlari ve Boélge Planlama
Uzerindeki Etkileri. Cografi Bilimler Dergisi, 1, 3-18.

T. C. Gumrik ve Ticaret Bakanhgi. (2012). Tirkiye Kooperatifcilik Stratejisi ve
Eylem Plani 2012-2016. Ankara: Kooperatifcilik Genel MudurlGgu.



Nail Hogcan, 2 (Ek.1) 2018
Giincel Turizm Aragtirmalari Dergisi

Tekelioglu, Y. (2016). Cografi isaretleme: Yoresel Uriinler, Cografi isaretler ve
Turkiye Uygulamalari. Gastro Dergisi(59), 118-121.

Tirk Patent ve Marka Kurumu. (2017). Cografi isaretler ve Geleneksel Uriin Adlari.
Ankara: Tirk Patent ve Marka Kurumu.

Yeldan, E. (2003). Kiiresellesme Sirecinde Tirkiye Ekonomisi (8. Basim b.).
istanbul: iletisim Yayinlari.

Kiiresellesme
Siirecinde Yoresel
Gastronomik
Uriinlerin
Uretiminde ve
Pazarlanmasinda
Kooperatifcilik
Uzerine Bir Model
Onerisi

e 413



