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Ozet

Bu calisma, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimin gelisim dinamiklerini
bibliyometrik analiz ydontemiyle incelemektedir. Web of Science (WoS) veri tabaninda belirlenen anahtar
kelimelerle gergeklestirilien kapsamli tarama sonucunda 1035 akademik ¢alisma tespit edilmis ve bu
calismalar yayin yili, atif sayisi, yazar is birlikleri, yayin dilleri, yayimlayan kurumlar ve WoS indeks
kategorileri gibi degiskenler temelinde analiz edilmistir. Bulgular, 6zellikle 2010 sonrasi donemde yayin ve
atif sayilarinda belirgin bir artis oldugunu ve akademik ilginin kiresel olgekte yogunlastigini
gostermektedir. ABD, Almanya, ingiltere ve ispanya gibi tilkelerin yiiksek sayida yayin ireterek alandaki
bilimsel yénelimi belirledigi, ingilizce yayinlarin ise baskin oldugu gérilmustir. Tirkiye'den yapilan
akademik katkinin sinirli oldugu ve Tirk¢e yayinlara yapilan atiflarin disiuk seviyede kaldig
belirlenmistir. Atif analizleri, belirli yazarlarin ve Universitelerin medya ekonomisi alanindaki akademik
Uretimde merkezi konumda oldugunu ortaya koymaktadir. En fazla atif alan calismalarin medya
ekonomisinin temel prensipleri, reklam, medya ydnetimi ve dijitallesme gibi konulara odaklandigi
gOrulmustir. Bibliyometrik analizler, alanin disiplinler arasi bir yapi sergiledigini ve medya, ekonomi ve
isletme alanlariyla glgla etkilesim iginde oldugunu gdstermektedir. Calisma, medya ekonomisi ve
isletmeciligi alanindaki akademik uretimin zaman icinde nasil sekillendigini, hangi aragtirma alanlarinin éne
ciktigini ve gelecekteki arastirmalara yon verebilecek egilimleri belirleyerek alana 6nemli katkilar
sunmaktadir. Bulgular, dijitallesme ve yeni medya platformlarinin akademik Gretimi yonlendiren temel
dinamikler arasinda yer aldigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya Ekonomisi, isletmecilik, Bibliyometrik Analiz, Web Of Science, Atif Analizi
Abstract

This study examines the development dynamics of academic production in the field of media economics
and management using bibliometric analysis. A comprehensive search in the Web of Science (WoS)
database, based on selected keywords, identified 1,035 academic studies, which were analyzed in
terms of publication year, citation count, author collaborations, publication languages, affiliated
institutions, and WoS index categories. The findings reveal a significant increase in publication and
citation numbers, particularly after 2010, indicating a growing global academic interest. Countries such
as the USA, Germany, the UK, and Spain lead in scientific contributions, with English-language
publications being predominant. The study also highlights the limited academic contribution from Turkey,
with low citation counts for Turkish-language publications. Citation analyses indicate that certain authors
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and universities play a central role in shaping academic production in media economics. The most cited
studies focus on fundamental principles of media economics, advertising, media management, and
digitalization. Bibliometric analyses further demonstrate that the field exhibits an interdisciplinary
structure, with strong interactions between media, economics, and business. This study provides
valuable insights into how academic production in media economics and management has evolved over
time, identifying key research areas and future research trends. The findings emphasize that
digitalization and emerging media platforms are among the key drivers shaping academic production in
the field.
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1. Girig

Medya ekonomisi ve isletmeciligi, medya sektoriinin ekonomik yapisini, is modellerini, finansal
sureglerini ve yonetim stratejilerini inceleyen disiplinler arasi bir arastirma alani olup, dijitallesmenin ve
platform ekonomilerinin ylkselisiyle birlikte giderek daha fazla akademik ilgi gdrmektedir. Geleneksel
medya yaplilarinin uzun suredir belirleyici oldugu alanlarda, dijital dontstm artik kaginilmaz bir etken
olarak ortaya ¢ikmakta ve sektoériin temel dinamiklerini yeniden sekillendirmektedir. Dijital déntsim,
medya sahipligi yapilarinda énemli degisimlere yol agarken, geleneksel ve dijital medya arasindaki
rekabeti derinlestirerek sektdrin isleyisini kokten etkilemektedir. Vial (2019)'in belirttigi gibi, dijital
teknolojilerin benimsenmesi, medya organizasyonlarinin geleneksel yapilarini sarsmakta ve yeni, dijital
odakli is modellerinin ortaya g¢ikmasini saglamaktadir. Bu donlsim, medya ekonomisinin temel
yapitaglarini yeniden tanimlayarak, reklam gelirlerinin dagihmi, rekabet yapisi ve finansal
surdurlebilirlik stratejileri gibi alanlarda radikal degisikliklere zemin hazirlamaktadir. Ozellikle dijital
paylasim ekonomisi platformlarinin medya sektorindeki etkileri, ekonomik strdurilebilirlik baglaminda
kritik bir inceleme alani sunmaktadir. Bu gergevede, Oztirk ve Arikanin (2022) calismasi, dijital
paylasim ekonomisi platformlarinin asiri kaynak kullanimini azaltarak ekonomik verimlilige ve
surdurdlebilirige katki sagladigini ortaya koymaktadir. Bu dinamik doénidsim, medya sektorindn
evriminde yeni stratejik yaklagimlarin benimsenmesini gerektirmekte ve hem akademik galismalar hem
de sektorel politikalar agisindan artan bir 5nem kazanmaktadir.

Mevcut literatlr incelendiginde, medya ekonomisi ve isletmecili§i alaninda yapilan bibliyometrik
calismalarin buyidk 6lgude belirli cografi bélgelerle (ABD, Avrupa) sinirli kaldigi ve kiresel dizeyde
disiplinler arasi iligkilerin yeterince ele alinmadigi gorulmektedir (Albarran, 2019; Gronlund, Lehtisaari,
Lindén & Villi, 2018).

Calismada, (WoS) veri tabaninda yer alan medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretim
incelenerek, literaturdeki egilimler ve akademik katkilarin dagilimi bibliyometrik yontemlerle analiz
edilmistir. Analizde yayin yili, atif sayisi, yazar is birlikleri, yayimlayan kurumlar, yayin dilleri ve WoS
indeks kategorileri gibi degiskenler temel alinmistir. Elde edilen bulgular, 2010 sonrasi dénemde
akademik Uretimde dnemli bir artis yasandigini, atif sayilarinin ylkseldigini ve belirli akademisyenler ile
kurumlarin bu alanda merkezi konumda oldugunu gdstermektedir. Bu dogrultuda, calisma asagidaki
sorulara yanit aramaktadir (Tablo 1).
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Tablo 1. Yanit Aranan Sorular ve Uygulama Mantig

Yanit Aranan Sorular

Aciklama

Medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki
akademik uUretim nasil bir gelisim sureci
izlemistir?

istatistiksel veriler izerinden olusturulan gérseller ve
ag haritalariyla vererek yayinlarin tarihsel strecini
ortaya koymayi amaglamaktadir.

Akademik yayinlarin zaman igindeki artig
egilimleri ve atif dinamikleri nasil sekillenmistir?

Yayinlarin bilimsel ve kurumsal gelismeler ile
iliskisini ortaya koymayi amagclamaktadir.

En fazla atif alan ¢alismalar hangi tematik
alanlara odaklanmaktadir?

Yayinlarin geleneksel ve yeni medya gibi
konjonkturel gelismeler ile iligkisi ortaya koymayi
amagclamaktadir.

Bu alanda en etkili yazarlar, kurumlar ve ulkeler
hangileridir ve aralarindaki akademik is birligi
nasildir?

Yayinlarda o6ne g¢ikan kisi, kurum ve (ulkeleri
saptayarak bu alandaki agirlik merkezini ortaya
koymayi amaglamaktadir.

Medya ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki
akademik uretim cografi ve kurumsal dizeyde
nasil bir dagihm géstermektedir?

Yayinlardaki bolgesel farkliliklari saptayarak bu
alandaki etkinlik dlzeylerini ortaya ¢ikarmayi
amagclamaktadir.

Literatirde hangi anahtar kelimeler ©6ne | Yayinlarin literatirel agidan degisim ve dontsim
clkmakta ve  tematik kiimeler  nasil | sureglerini ortaya koymayi amaglamaktadir.
sekillenmektedir?

Bibliyografik iligkiler, yazarlar, kurumlar ve | Bu alana ydnelik akademik iliskiyi haritalandirmayi

Ulkeler arasindaki bilimsel nasil

yansitmaktadir?

etkilesimi amagclamaktadir.

2. Literatiir Taramasi

Medya ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki literatir, geleneksel medya modellerinin dénlisimuna,
dijitallesmeyi ve platform ekonomilerinin yukselisini; reklamcilik stratejilerinin, icerik Uretimi ve
tUketiminin, marka yénetiminin ve kurumsal stratejilerin kesistigi cok katmanli bir calisma alani olarak ele
almaktadir. Bu baglamda yapilan literatir taramalari, medya ekonomisi ve igletmeciligi konusunda yogun
bir akademik Uretim oldugunu gdsterirken; bu ¢alismalarin tematik yogunluklarinin genellikle medya
sahipligi, ekonomik surdurulebilirlik, icerik Gretimi, tiketici davranislari ve pazarlama stratejileri etrafinda
toplandigi gorllmektedir (Judijanto, 2025, s. 3; Coman, Bucs, Gherhes, Rad & Alexandrescu, 2025).
Bununla birlikte literatlirdeki énemli bir sinirlilik, ¢calismalarin siklikla belirli cografi bolgelerle sinirli
kalmasidir; kuresel kuzey merkezli arastirma egilimleri, gelismekte olan ulkelerin medya ekonomisi
icindeki 6zgun dinamiklerinin, yerel duzenlemelerin, kultirel farkhhklarin ve politik bagdlamlarin
yeterince derinlemesine incelenmemesine neden olmaktadir. Bu durum, bdélgesel medya sistemleri
arasindaki farkliliklari anlamada ve medya isletmeciliginin kulturel, politik ve ekonomik baglamlardaki
evrimini daha genis bir perspektifte ele almada dnemli bir bosluk olusturmakta; bu boslugun
giderilmesi, sadece teorik zenginlik katmayacak, ayni zamanda politika yapicilar ve endustri aktorleri
icin de daha uygulanabilir ve kapsayici rehberler Uretilmesine katki saglayacaktir.

Kiresellesmenin medya endustrisi Uzerindeki etkileri ve kuresel medya isletmelerinin ulusal
pazarlardaki yatirim stratejilerine iliskin ¢calismalarda, biylk sermayeli medya holdinglerinin son yirmi
bes yilda hem ka&r amacli hem de ideolojik hedeflerle farkli Glke ve pazarlara ydneldigi; dzellikle
gelismekte olan Ulkeler ve siyasi rejim degisikligi yasayan bdlgelerin bu yatirrmlar agisindan cazip
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hedefler haline geldigi vurgulanmaktadir (Watson, Derudder, & Hoyler, 2023; Mirrlees, 2024; Sezer,
2017). Ancak bu kiresel genisleme strecinde isletmeler, yerel pazarlarda hukuki bosluklar, kiltirel
farkliliklar, ekonomik engeller ve siyasi risklerle karsilagsmaktadir. Kuyucu’nun calismasi kiresel medya
sirketlerinin yerel is birlikleri gelistirmesi, yerel piyasa kosullarina duyarli ve esnek isletme stratejileri
benimsemesi gerektigini ortaya koymaktadir (Kuyucu, 2013). Bu arastirmalar, kiresel operasyonlarin
basarisinin yalnizca sermaye buyukligline degdil, ayni zamanda yerel bilgi, yerellestiriimis icerik
stratejilerine ve regulasyonlara uyum yetenegine bagh oldugunu géstermektedir.

Medya ekonomisinin aktorleri ve bu aktorlerin sektor Uzerindeki etkileri Uzerine yapilan arastirmalar,
medyada yer alan c¢esitli paydas gruplarinin (medya sahipleri, tlketiciler, reklamcilar, medya calisanlari)
birbirleriyle olan etkilesimlerinin sektérel dinamikleri nasil sekillendirdigine odaklanmaktadir. Bu
calismalar kapsaminda yurutilen derinlemesine milakatlar ve nitel analizler, reklamcilarin medya
ekonomisindeki belirgin glctnu ve diger aktorlerle kurduklari iligki aglarinin igerik Uretiminden kaynak
dagilimina kadar genis bir etki alani oldugunu gdstermistir (Atilgan, 1999; Erdal, 2023; Zhang, 2025).
Ayrica medya caliganlari ve iletisim fakultesi 6grencilerinin algilarinin analizi, sektoriin gelecegine dair
beklentiler ve yonelimler hakkinda énemli géstergeler sunmakta; sonuclar medya aktoérleri arasindaki

glic dengelerinin ve rekabetin sektérel dontusum sureglerini dogrudan etkiledigini ve bu etkilesimin
finansal-stratejik karar alma sureglerine dair dnemli ipuglari verdigini ortaya koymaktadir (Kuyucu,
2014). Bu perspektif, medya ekonomisini degerlendirirken sadece ekonomik gostergelere degil, ayni
zamanda aktorler arasi iligkilere, gl¢ dinamiklerine ve normatif etkilere de dikkat edilmesi gerektigini
gOstermektedir.

Yazili basin sektoérinin dijitallesme sirecinde karsilastigi finansal zorluklar Uzerine yapilan kesitsel ve
karsilastirmali calismalar, 6zellikle G7 Ulkelerinde basili gazete tirajlarinin diizenli olarak azaldigini ve
2008 kuresel ekonomik krizinin ardindan basin igletmelerinin mali tablolari Gzerinde belirgin olumsuz
etkiler olusturdugunu gostermistir (Houston & Rosenstiel, 2011; Grieco, 2020). Bu baglamda
calismalarda, geleneksel gazetecilik kokenli igletmelerin gelir kayiplari, isten c¢ikarmalar, igerik
kalitesinde algilanan degisimler ve reklam gelirlerindeki yeniden dagilim gibi gelismeler analiz edilmistir.
Bununla birlikte bazi 6rnekler, yazili basin kuruluglarinin dijital ddnugtiim stratejileri (abonelik modelleri,
dijital reklam uygulamalari, ¢ok platformlu i¢cerik sunumu) ile gelir ve karliliklarini bir dereceye kadar
koruyabildiklerini ortaya koymaktadir; bu da kurumlarin yenilik¢i is modelleri ve dijital adaptasyon
suregleri gelistirmesinin rekabet avantaji saglayabilecegini gostermektedir (Dai ve Tari, 2015). Bu
dogrultuda geleneksel basin icin surdurllebilir modellere gegis, yalnizca teknoloji adaptasyonunu degil
ayni zamanda organizasyonel degisimi, yeni yetenek profillerinin gelistirimesini ve okuyucu ile kurumsal
iliski yonetimini de gerektirmektedir.

Tuarkiye 6zelinde yapilan c¢alismalar, 1980 sonrasi neo-liberal politikalarin medyay: ticari bir yapiya
donustirmesiyle birlikte kar maksimizasyonunun igerik Uretim slreclerinde belirleyici bir faktér haline
geldigini géstermektedir. Yerel magazin basini érnekleminde gerceklestirilen nitel analizler, reklam ve
kar kaygisina dayal igerik tretim pratiklerinin tiketim kultirinU yeniden Urettidini; bu uygulamalarin hem
icerik bicimlerini hem de haber degerlerini etkiledigini ortaya koymustur (Adakh, 2010). Ornegin
Eskisehir merkezli dergiler Uzerinden yapilan ¢alismalar, yerel medya aktorlerinin ekonomik 6nceliklerle
ideolojik yonlendirmeler arasindaki gerilimleri nasil ydnettiklerini ve bu dengenin yerel kulttrel Gretime
nasil yansidigini elestirel ekonomi politik perspektifiyle degerlendirmistir (Dagtas ve Aydin, 2016). Bu
bulgular, medyanin yalnizca ekonomik bir aktér degil, ayni zamanda toplumsal normlar, ideoloji ve
kulturel Gretim suregleri Gzerinde belirleyici bir gu¢ oldugunu gostermektedir.

Pazarlama literatlrine katki saglayan galismalar, medya isletmelerinde pazarlamanin 6nemini ve
teknolojinin pazarlama uygulamalarini nasil dénistiirdigini gostermistir. Ozellikle freemium modelinin
dijital medya drUnlerinde tuketici davraniglari Uzerindeki etkileri incelenmis; Spotify kullanicilari
Uzerinden yapilan anketler freemium modelinin tlketici karar sureclerinde belirgin bir rol oynadigini,
kullanici baghligini, 6deme egilimlerini ve platform Gzerindeki tuketim bicimlerini etkiledigini ortaya
koymustur (Kara ve Hunkar, 2018). Bu sonuglar, dijital platformlarin fiyatlandirma stratejileri, kullanici
deneyimi tasarimi ve muisteri yasam boyu degerini artirmaya ydnelik uygulamalar gelistirmesi gerektigini
gostermektedir.

Medya isletmeciliginin gelenekselden yeni medyaya gecis surecine dair calismalar, internet
teknolojilerinin  yayginlasmasinin medya yonetimi ve isletme modelleri Uzerinde derin etkiler
olusturdugunu, geleneksel ve yeni medya isletmeciligi arasindaki farklarin yalnizca teknolojik degil ayni
zamanda o6rgutsel, stratejik ve kiltirel boyutlari bulundugunu ortaya koymaktadir (Bendas, 2022;
Kuyucu, 2023; Yaman, 2022). Bu arastirmalar, medya isletmeciliginin tarihsel gelisimini izleyerek yeni
medya déneminde ydneticilerin karsilastigi yenilik¢i zorluklari ve firsatlari nitel ve betimleyici yontemlerle
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analiz etmis; bu déndsimin medya yodneticilerinin adaptasyon slrecleri, yetenek yonetimi, icerik
stratejileri ve gelir modellemesi agisindan daha fazla galismaya ihtiya¢c duydugunu vurgulamistir
(Gurcan ve Kumcuoglu, 2017). Bu kapsamda medya isletmeciligi literattiriiniin, yénetim bilimi ile iletisim
galismalari arasindaki disiplinlerarasi bir kopru islevi gordugu séylenebilir.

1980 sonrasi Turk basininin ekonomi politigi ve medya sahipligi dinamiklerine iligkin analizler, 24 Ocak
1980 Ekonomik istikrar Programi sonrasi basin sektériine digaridan sermaye giriginin hizlandigini ve
medya holdinglesme surecinin derinlestigini ortaya koymaktadir. Bu suregte ortaya ¢ikan mdulkiyet
donusumleri, buyuk gruplarin medya yatirimlarinin icerik, editoryal bagimsizlik ve politik yonelimler
Uzerinde dogrudan etkiler dogurdugunu géstermis; ornek olarak Ciner Yayin Holding’in Sabah-ATV ve
HaberTurk donemleri karsilastiriimalari, mulkiyet degisikliklerinin medya organlarinin konumlanmalarini ve
stratejik tercihlerinin nasil sekillendigini gostermektedir (Seker ve Uzun, 2018). Bu calismalar, medya
sahipliginin yalnizca ekonomik bir konu olmayip ayni zamanda politik ve toplumsal yansimalari bulunan
¢ok katmanl bir olgu oldugunu vurgulamaktadir.

Ekonomi politigi kavraminin iletisim alanindaki temsili ve bu alandaki lisansistu tezlerin analizi, iletisim
bilimleri igindeki ekonomi politigi calismalarinin halihazirda sinirh oldugunu ve alanin daha fazla
akademik Uretime ihtiya¢ duydugunu gostermistir. Yiksekogretim Kurulu Tez Merkezi veri tabanindaki
tezlerin igerik analizi, anahtar kelime egilimleri, yabanci kaynak kullanimi ve kullanilan yontemler agisindan
degerlendirildiginde, ekonomi politigi ve medya iligkisini mercek altina alan galisma sayisinin sinirli kaldigi;
dolayisiyla bu alandaki ¢alismalarin gesitlendiriimesi ve metodolojik olarak derinlestiriimesi gerektigi 6ne
surdlmistur (Erdem ve Akcaoglu Erdem, 2021). Bu tespit, akademik toplulugun politika etkilerini, sahiplik
yaplilarinin toplumsal sonuglarini ve medyanin ideolojik islevlerini daha sistematik bicimde incelemesi
geregine isaret etmektedir.

Tarkiye’de medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda lisansusti Uretimin bibliyometrik yéntemle
incelenmesi, 1995-2022 déneminde yayimlanan 149 tezin dagilimina dair dnemli bulgular sunmustur;
calismada, bu Uretimin biiyiik gogunlugunun Marmara Universitesi gibi belirli kurumlarda yogunlastigi, alanin
bazi konularinin doktora dizeyinde yeterince ele alinmadigi ve medya sahipligi, dijitallesme ile marka
yonetimi konularinin akademik tretimde giderek daha fazla 6nem kazandidi tespit edilmistir (Tari, 2023).
Bu sonuglar, alanin cografi ve kurumsal cesitliliginin artirilmasi, disiplinlerarasi yaklagimlarin
glglendiriimesi ve doktora dizeyinde daha derinlemesine incelemelerin tesvik edilmesi gerektigini
goOstermektedir.

1980 sonrasi neoliberal politikalar baglaminda medya isletmelerinin ekonomik yapisi, sahiplik iligkileri ve
donusimua Uzerine gergeklestirilen daha yeni analizler, medya sektorinin geleneksel kar odakli
isletmeler kategorisinin 6tesine gecgerek ideolojik Uretim yapan, siyasal ve ekonomik gui¢ iligkileri iginde
sekillenen bir yapiya doénustuguni ortaya koymaktadir. Bu c¢alismalar, medya isletmelerinin buyuk
sermaye gruplariyla entegrasyonunun, sahiplik iliskilerinin sadece ticari karlihgi degil ayni zamanda
stratejik ve politik hedefleri de gbézeterek surduruldigund, medya endustrisinin giderek ekonomik ve
siyasal iktidarlara bagiml hale geldigini géstermektedir; Kiling ve Seker’in 2002—ginumuize uzanan
analizleri bu dinamikleri medya temsilcileriyle yapilan goérismeler ve tarihsel analizler 1s1dinda
degerlendirmistir (Kiling ve Seker, 2024). Bu perspektif, medya calismalarinin ekonomi, siyaset bilimi ve
sosyolojiyle yakin iligki icinde yurutilmesini gerekli kilmaktadir.

Son olarak bibliyometrik calismalar, bilimsel Uretimin Ulke, kurum, dergi ve arastirmaci dizeyinde
degerlendirimesine imkan taniyan yontemleriyle literattrdeki dinamik degisimleri, yenilikleri ve egilimleri
ortaya koyan islevsel yaklagimlar arasinda yer almaktadir (Karagoz ve Seref, 2019, s. 135). Yayinlarin
niteliksel ve niceliksel dlgutler gercevesinde incelenmesi, farkli analiz teknikleriyle bilimsel etkinligin
belirlenmesini saglayarak alanin mevcut durumunun ve gelecege yonelik stratejik politikalarin
gelistiriimesine 6nemli katki sunar (Alkan, 2014, s. 42). Metin madenciligi uygulamalari ve gorsellestirme
teknikleri, belirli konu alanlarinin ve ortak yazarlik iligkilerinin detayli haritalandirilmasini mimkadn kilarak
genis kapsamli bilimsel ¢alismalarin sistematik degerlendiriimesine olanak saglar (Artsin, 2020, s. 352).
Ayrica yazihm temelli ydntemler, bilimsel Uretimin temel kuramsal ve ydntemsel altyapisini agiga
¢ikararak arastirma is birligi ve yeni akademik trendlerin belirlenmesini desteklemektedir (Arslan, 2022, s.
35). Bu nedenle bibliyometrik analizlerin medya ve iletisim arastirmalarina daha yogun entegre
edilmesi, alanin bilimsel Uretkenligini artirmakla kalmayip, arastirma odaklarinin sekillendirilmesi,
akademik kapasitenin dagiliminin optimizasyonu ve gelecege yonelik stratejik arastirma politikalarinin
gelistiriimesi acisindan da stratejik 6nem tasimaktadir (Naranjo ve Fernandez-Ramirez, 2022; Vicente
ve Duff Burnay, 2024).

3. Arastirmanin Yontemi

*Sorumlu yazar: meviutaltintop@hotmail.com DOI: 10.58620/fbujoss.1764038
ARASTIRMA MAKALESI


mailto:mevlutaltintop@hotmail.com

Bu calisma, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimin dinamik yapisini, kuramsal
temellerini ve yontemsel egilimlerini bibliyometrik analiz yontemiyle sistematik olarak degerlendirmeyi
amaglamaktadir. Arastirma, uluslararasi akademik yayinlari kapsayan genis bir evren Gzerinde detayli
bir literatir taramasi gerceklestirimesi ve elde edilen verilerin VOSviewer gibi metin madenciligi
uygulamalariyla goérsellestiriimesine dayanmaktadir. VOSviewer uygulamasi bibliyometrik analizler igin
sabit analiz araglari igeren bir program olarak arastirma verisi Uzerinde belirli bagliklari ele almaktadir.
Dolayisiyla bu ve benzer calismalar i¢in kullanildiginda, analiz ara¢ setinin disina ¢ikilamayacagi igin
basliklar belirlidir. Bu baglamda, arastirmaci icin hangi bagliklarin éne g¢ikacagini da belirleyen bu durum
calismanin kisitlari/sinirliliklarr arasindadir.

Bu calisma, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimi ilk kez Web of Science (WoS)
veri tabanina dayali bibliyometrik yontemlerle kapsamli sekilde inceleyerek, literatlrde eksik kalan
kurumsal is birlikleri, Ulkeler arasi etkilesim aglari ve tematik egilimlerin zamansal gelisimi gibi boyutlari
analiz etmektedir. Arastirmada sadece WoS veri tabaninin kullanilarak Scopus gibi farkli veri
tabanlarina yer verilmemis olmasi ¢alismanin kisitlari/sinirliliklarindan bir digeridir. Benzer calismalar
diger veri tabanlarinda da yapilarak alana yonelik daha genis veri elde edilerek saglikh degerlendirmeler
yapilmasi i¢in galismanin baslangi¢ olacagi dngorulmektedir.

Bu calismada, medya ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki akademik literatlri incelemek amaciyla
WoS (WoS, 2024) veri tabaninda kapsamli bir tarama gergeklestirilmistir. 1 Mart 2025 tarihinde, Topic
(Title, Abstract, Keyword) alaninda "press economics and management" OR "media economics and
management” OR "media economics” OR "media management" OR "press economics" OR "press
management" anahtar kelimeleri kullanilarak literatlr taramasi yapiimistir. Arama sonucunda makale,
kitap bdlimuU ve kitap incelemesi kapsamina giren tim c¢alismalar analize dahil edilmistir. Tarama igin
kullanilan anahtar kelimeler, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda eski ve yeni yayinlar dikkate
alinarak literatlirde yaygin olarak kullanilan terimlerden secilmistir. Taramanin kapsamini genigletmek
ve daha fazla akademik galismaya ulasmak amaciyla, anahtar kelimeler arasina "OR" baglaci eklenerek
esnek bir sorgu yontemi kullanilmistir. Tarama sonucunda 1035 akademik ¢alisma saptanmistir.

Arastirmanin evreni, medya ekonomisi ve isletmeciligi konusundaki uluslararasi akademik yayinlardan
olusmaktadir. Web of Science veri tabaninda, belirlenen anahtar kelimeler araciligiyla elde edilen 1035
calisma orneklem olarak alinmis; bu calismalar, yayin tarihi, dil, dergi indeksi ve atif sayisi gibi dlcitlere
gore alt gruplara ayrilarak analiz edilmistir. Ancak, kullanilan veri tabaninin kapsami ve sorgu terimleri
galismanin sinirliliklarini olusturmaktadir.

Medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik galismalarda kullanilan anahtar kelimeler ve
uygulanan esik degerlerin, alanin literatirinu yeterince temsil ettigi; ayrica, yayin tarihleri, dil ve
indeksleme kriterlerinin, arastirma trendlerini ve is birligi yapilarini yansitacak gegerli 6l¢itler sundugu
kabul edilmektedir.

Arastirmanin gegerliligi, uluslararasi kabul gérmus Web of Science veri tabaninin genis kapsami ve
guncelligiyle desteklenmektedir. Guvenilirlik ise, bibliyometrik analiz ve gdrsellestirme asamasinda
literatirde etkinligi kanittanmis VOSviewer yaziiminin kullanilmasi, verilerin niteliksel ve niceliksel
Olgutlerle cift yonlt incelenmesi ve uygulanan metodolojik kontroller sayesinde saglanmaktadir. Bu
yontemler, elde edilen sonuglarin yeniden uretilebilirligini ve genellenebilirligini teminat altina almaktadir.

4. Aragtirmanin Bulgulari

Metin WoS veri tabaninda yer alan medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki ilk akademik ¢alisma,

J. Beringer tarafindan kaleme alinan “Getting-Stuck - Working-World Films and Related Issues of Media
Economics, Realism and Reception” baglikl makaledir. 1975 yilinda Filmkritik dergisinde yayimlanan
bu calisma, medya ekonomisi, gercekgilik ve izleyici tepkilerine iliskin ekonomik perspektifleri ele
almaktadir (Beringer, 1975). Ayni alandaki en glincel arastirma ise, 2025 yili subat ayinda yayimlanan
“Structure of the Slovenian media market in the attention economy” baslikli makaledir (Sekloca ve Brlek,
2025). Bu calisma, dijital platformlarin egemen oldugu dikkat ekonomisi (attention economy)
baglaminda Slovenya medya pazarinin yapisini incelemekte ve dijitallesmenin geleneksel medya ile
gazetecilik Uzerindeki etkilerini analiz etmektedir. Arastirmada, basili gazetecilik ve medya sektérinde,
is guciiniin daha yodun ve esnek kullanimina dayali stratejilerin sreklilik arz ettigi vurgulanmaktadir.

WoS verilerine gére, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda yapilan akademik ¢alismalar arasinda en
fazla atif alan yayin, Bidgood vd. (1997) tarafindan kaleme alinan “Understanding and using DICOM,
the data interchange standard for biomedical imaging” adli makaledir. Bu makale, derleme c¢alismasi
olarak 267 atifa ulasmistir. Esas itibariyla tibbi gérintileme alaninda veri alisverisi ve sistem
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entegrasyonunu ele alan ¢alisma, icerdidi standartlasma ve uzun vadeli strateji gibi temel kavramlarla
medya ekonomisi ve isletmeciligi kapsaminda da 6nemli ¢cikarimlar sunmaktadir. Calismada 6nerilen
yaklasimlar, dijital iceriklerin etkin yonetimi ve veri transfer sireclerinin optimize edilmesi yénindeki
stratejiler agisindan medya sektéri icin dolayli yoldan referans olusturmus ve disiplinlerarasi bir etki
olusturmustur. Bu bulgu, yani bir tibbi bilisim makalesinin medya ekonomisi alaninda zirvede yer almasi,
medya ekonomisinin kapsaminin genigleyerek dijital igerik yonetimine odaklandigini gésteren énemli bir
isarettir. Bu yeni odak noktasinda, bir icerigin (bu durumda tibbi gorintinin) nasil yonetildigi, dagitildi§i ve
bunun maliyetleri nasil etkiledigi incelenmektedir. Ornegin, WoS sonuglarinda yer alan Shen ve
Chen'in (2015) "Advances in Picture Archiving Communication System and Medical Imaging Cloud"
baslkli caligsmasi, Bidgood (1997) makalesine atif yaparak bu baglantiyr kurmaktadir. Shen ve Chen'in de
belirttigi gibi, hizla artan tibbi veri hacimleri ve cografi dagitim gereksinimleri, PACS ve bulut
sistemlerinin gelisimini zorlamistir. Bidgood vd. (1997)'nin tanimladigi DICOM standardizasyonu, bu
zorlugun Ustesinden gelinmesinde kritik rol oynamistir. Medya ekonomisi agisindan bu, standardin,
goOruntu verilerinin farkll cihazlar arasinda sorunsuz aligverisini saglayarak, isletme maliyetlerini
dusdrdigunud ve bulut gibi yeni dagitim modellerinin ekonomik olarak mudmkin héale gelmesini
sagladigini kanitlamak icin kullaniimaktadir. Baska bir deyisle, Bidgood'un teknik makalesi, medya
isletmeciligi analizleri igin dijital icerigin verimli ve karli bir sekilde ydnetiimesinin temel teknolojik
zeminini olusturmaktadir. S6z konusu c¢alisma, medya ekonomisi ve isletmeciliinde oldugu gibi,
dogrudan iligkili olmadidi bircok alanda da 6nemli bir referans kaynagidir. Bunu, WoS veri tabanindaki 257
atfin otesinde farkh dizinlerde listelenen birgcok calismada referans kaynagi olarak kullaniimasi
gOstermektedir (Dimensions, 2025).

ikinci en fazla atif alan galisma, Cahan vd. (2015) tarafindan kaleme alinan “Corporate social
responsibility and media coverage” adli makaledir. WoS verilerine goére, bu ¢alisma toplam 202 atifa
ulasmistir. Calisma, firmalarin sosyal sorumluluk performansinin medya kapsami Uzerindeki etkilerini
inceleyerek, daha sorumlu firmalarin medya imajini olumlu yénde etkiledigini ortaya koymaktadir.

Grafik 1, 1975 ile 2025 yillari arasinda medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda yayimlanan akademik
calismalarin (mor situnlar) ve bu calismalara yapilan atiflarin (mavi ¢izgi) yillara gére dagilimini
gostermektedir. Grafik incelendiginde, 6zellikle 2000’li yillarin ortasindan itibaren yayin sayisinda ve atif
oranlarinda belirgin bir artis egilimi oldugu goéze carpmaktadir. 1980’ler ve 1990’larda yayin ve atif
sayilari oldukga dusuk seyretmekle birlikte, 1990’larin ikinci yarisinda kismi bir ivme kazanmaya
basladigi dikkat cekmektedir. 2000—2010 déneminde yayin sayilari dizenli bir artis gosterirken, atif
sayllarinin gérece daha yavas yuUkselmesi, bu alanin akademik literatlirde taninmasi ve yerlesmesi
surecinin devam ettigini dusundirmektedir. 2010—-2020 dénemine gelindiginde ise hem yayin hem de
atif sayilarinda ciddi bir ivmelenme s6z konusu olup, 6zellikle 2015—2020 araliginda ilginin artmasi ve
disiplinler arasi ¢alismalarin codalmasi bu egilimi desteklemektedir. 2024 yili, 57 akademik calismaya
yapilan 1230 atifla en yuksek atif sayisina ulagarak bu surecte 6ne ¢cikmakta, 2025 yilina ait veriler ise
yilin henliz tamamlanmamis olmasi nedeniyle gorece dusuk bir seyir izlemekte ancak yil sonuna dogru bu
sayinin artmasi beklenmektedir. Genel olarak grafik, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninin giderek
artan bir ilgiye mazhar oldugunu ve O&zellikle 2010 sonrasinda yayin ile atif sayilarinin birlikte
yukselerek bu alandaki akademik birikimin hizla genigledigini gdstermektedir.
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Grafik 1. WoS Veri Tabaninda Medya Ekonomisi ve Isletmeciligi Konulu Calismalar ve Atif Dagilimlar

Grafik 2, 1975 ile 2025 yillari arasinda medya ekonomisi ve igletmecilidi alaninda yayimlanan akademik
galismalarin yillara goére dagihimini sunmaktadir. 1975-1985 yillari verilerine bakildiginda, 1975 yilinda
yalnizca 1 ¢alismanin yayimlandigi gérulurken, 1980’lerin ortalarindan itibaren yayimlarda kademeli bir
artis meydana gelmigtir. 1990’larin ikinci yarisinda artis ivmesinin daha belirgin héale geldigi, 2000’li
yillarin ortasinda ise bu alana yo6nelik ilginin kayda deger bir hizlanma sergiledigi tespit edilmektedir.
Ozellikle 2010 sonrasinda, yayimlarda istikrarli ve keskin bir yiikselis gdézlemlenmis; 2015 yilinda 74,
2017°de 72 ve 2019’da ise 81 calismaya ulasiimistir. Ayrica, 2018 ve 2020 yillarinda sirasiyla 69 ve 65
¢alismanin yayimlanmasi, alanin akademik ilgi gérmeye devam ettigini gostermektedir. 2024 yilinda
yayimlanan 57 galisma, dnceki zirve yillarina gore nispeten daha dusuk bir yogunluk sergilemis olup,
2025 yihna ait verilerin henlz tamamlanmamis olmasi bu dislsin gergek durumu tam olarak
yansitmadigi izlenimini vermektedir. Genel degerlendirmede, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninin son
birkag on yilda hizla genisleyen bir arastirma sahasi haline geldigi, 6zellikle 2010 sonrasinda yayin ve atif
sayllarinin artigiyla disiplinlerarasi ilginin de yogunlastigi sdylenebilir.
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Grafik 2. WoS Veri Tabaninda Medya Ekonomisi ve isletmeciligi Konulu Akademik Calismalarin Yillara
Gore Dagilimlar
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WoS veri tabaninda yer alan medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki ¢alismalarin arastirma
alanlarina goére dagilimlari incelendiginde, galismalarin multidisipliner bir yapiya sahip oldugu acgikga
gorilmektedir. Ornegin, en yiiksek yayin yogunlugu lletisim alaninda (f:405) yer alirken, isletme
Ekonomisi alani da (f:288) 6énemli bir pay gostermektedir. Bunun yani sira, Bilgisayar Bilimleri (f:145),
Muhendislik (f:71) ve Bilgi Bilimi ve Kitiiphanecilik (f:43) gibi alanlarda da dikkate deger yayin sayilari
elde edilmistir. Ayrica, Kamu Yonetimi (f:23), Sosyoloji (f:24) ve Telekominikasyon (f:29) gibi
disiplinlerdeki yayin yogunlugu, medya ekonomisi ve isletmeciligi arastirmalarinin sosyal, teknolojik ve idari
boyutlara da yayildigini ortaya koymaktadir. Bu dagilim, alanin yalnizca ekonomik ve iletisimsel
dinamikleri degil, ayni zamanda teknolojik, sosyal ve kulturel faktorleri de kapsamli bicimde ele aldigini
gOstermektedir.

WoS veri tabaninda yer alan medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki galismalarin, yazildiklari
Ulkelere gore dagilimlari incelendiginde, kuresel dlgekte genis bir yelpazede akademik Uretimin s6z
konusu oldugu gortlmektedir (Tablo 2).

Tablo 2. Yayinlarin Ulkelere Gére Dagilimi

S.No | Ulke Frekans (f)
1 Amerika Birlesik Devletleri f:264
2 Almanya f:94
3 Ingiltere 84
4 Ispanya 81
5 Cin Halk Cumhuriyeti 68
6 Avustralya 53
7 Isveg 34
8 Isvicre 30
9 Finlandiya 25
10 Kanada, Italya 22
11 Norveg, Gliney Kore 21
12 Glney Afrika 20
13 Rusya 19
14 Belcika 18
15 Avusturya, Tayvan 17
16 Hindistan 16
17 Fransa 14
18 Turkiye 13
19 Brezilya, Endonezya, Hollanda 12
20 Iran, Japonya, Portekiz 11
21 Danimarka, Polonya 10
22 Ekvador, Malezya, Iskogya, Singapur 9
23 Irlanda, Meksika, Yeni Zelanda 8
24 Cek Cumhuriyeti 7
25 Yunanistan 6
26 Sirbistan 5
27 Kolombiya, Kibris, Pakistan, Suudi Arabistan, Slovakya 4
28 Arjantin, Sili, Kosta Rika, Estonya, Kenya, Fas, Romanya, Slovenya 3
29 Cezayir, Banglades, Hirvatistan, Misir, Israil, Urdiin, Peru, Tayland, Birlesik 2

Arap Emirlikleri, Ukrayna
30 Arnavutluk, Bosna Hersek, Jamaika, Kazakistan, Kosova, Kuveyt, Liibnan, 1

Liksemburg, Mauritius, Moldova, Kuzey irlanda, Oman, Filistin, Filipinler,

Katar, Samoa, Venezuela, Vietnam, Galler
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Bu dagihm, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda, 6zellikle gelismis ekonomiler ve Bati Ulkeleri
basta olmak Uzere, kiresel dlizeyde yodun bir akademik dretimin mevcut oldugunu gostermekte; ayni
zamanda bolgesel farkliliklarin ve akademik ilginin yogunluk agisindan énemli 6lgtide cesitlilik arz ettigini
ortaya koymaktadir.

WoS veri tabaninda yer alan medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki ¢galismalarin yazim dillerine
gére dagihimlar incelendiginde, bu alandaki akademik Uretimin blylk olglide ingilizce dilinde
gergeklestirildigi gézlemlenmektedir. Toplamda 951 galisma Ingilizce olarak yayimlanirken, 38 calisma
ispanyolca, 13 galisma Almanca ve 12 galisma Rusca dilinde yayimlanmistir. Tiirkge dilinde 5 calisma yer
alirken; Cince, Fransizca ve Lehge dillerinde her biri 3 galisma; Portekizce ve Slovence dillerinde her
biri 2 galisma; belirtiimeyen dilde 2 calisma ve italyanca dilinde ise yalnizca 1 galisma bulunmaktadir.
Bu dagilim, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimin uluslararasi olgekte biyuk
oranda ingilizce dilinde yogunlastigini, diger dillerde ise daha sinirli sayida galismanin bulundugunu ortaya
koymaktadir. Ayrica, Tlrkge olarak yayimlanan 5 calisma arasinda yalnizca bir galismaya atif
yapildigi, bu calismanin da 2014 yilinda yayimlanan bir makale oldugu ve 2 atif ile referans verildigi
belirlenmistir (Kara, 2014).

WoS veri tabaninda yer alan medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki ¢calismalarin yayin bagliklarina gére
dagilimlari incelendiginde, bu alandaki akademik Uretimin hem yodunlasmis hem de ¢esitlilik arz eden bir
yaplya sahip oldugu goérilmektedir (Tablo 3).

Tablo 3. Yayinlarin Bagliklarina Gére Dagilhmi

S.No | Yayin Bashgi Frekans (f)
1 JMM International Journal on Media Management 50
2 Journal of Media Business Studies 50
3 Journal of Media Economics 31
4 Media Business and Innovation 19
5 Handbook of Media Management and Economics (2nd Edition) 16
6 Media Management and Economics Series 16
7 Journalism Studies 15
8 Media, Culture & Society 14
9 Journalism Practice 11
10 Lecture Notes in Computer Science 11
11 Public Relations Review 11
12 Handbooks in Economics 10
13 Journalism 10
14 Journalism & Mass Communication Quarterly 10
15 Palabra Clave 10
16 Digital Journalism 9
17 Elgar Research Agendas 9
18 Research Agenda for Media Economics 9
19 Managing Media Firms and Industries: What's So Special About Media 8
Management
20 Advances in Intelligent Systems and Computing 6
21 Handbook of Media Economics Vol. 1A 6
22 Information Economics and Policy 6
23 Value Oriented Media Management: Decision Making Between Profit 6
and Responsibility
24 Diger cesitli dergi ve konferans bildirileri <1

Bu dagihm, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda arastirmalarin belirli anahtar yayin bagliklarinda
yogunlasirken, ayni zamanda genis bir yelpazeye yayilan ve farkli yayin turlerini kapsayan bir akademik
Uretim sergiledigini ortaya koymaktadir.

WoS indekslerine gdre, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretim, farkli WoS
indekslerinde yer almaktadir. Ornegin, Emerging Sources Citation Index (ESCI) kapsaminda 358 yayin
yer alirken, Social Sciences Citation Index (SSCI) altinda 338 calisma bulunmaktadir. Bilimsel
konferans bildirileri incelendiginde, Conference Proceedings Citation Index — Science (CPCI-S)
kapsaminda 123, Science Citation Index Expanded (SCI-EXPANDED) kapsaminda ise 118 yayin tespit
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edilmistir. Sosyal bilimler ve beseri bilimler alanindaki yayinlar arasinda, Book Citation Index — Social
Sciences & Humanities (BKCI-SSH) kapsaminda 85, Conference Proceedings Citation Index — Social
Science & Humanities (CPCI-SSH) kapsaminda 58 ve Arts & Humanities Citation Index (A&HCI)
kapsaminda 26 yayin bulunmaktadir. Son olarak, Book Citation Index — Science (BKCI-S) kapsaminda
4 yayin yer almaktadir. Bu dagilim, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki arastirmalarin
uluslararasi duzeyde gesitli WoS indeksleri araciligiyla tanindigini ve farkh yayin tirlerini kapsayan ¢ok
boyutlu bir yapiya sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

WoS kategorilerine gére medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Gretim, ¢ok disiplinli bir
yapiya sahip olup, farkl alanlarda yodunlasmaktadir. En yilksek yayin yogunlugu, iletisim (f:405)
alaninda gézlemlenirken, isletme (f:139) ve Ekonomi (f:101) kategorilerinde de 6énemli paylar
bulunmaktadir. Bilgisayar Bilimleri kapsaminda, Bilgi Sistemleri (f:85), Teori ve Yontemler (f:47), Yapay
Zeka (f:38) ve Disiplinlerarasi Uygulamalar (f:31) alanlarinda yayimlanan ¢alismalar dikkat cekmektedir.
YoOnetim (f:66) ve Elektrik Elektronik Mihendisligi (f:49) de alanda dne ¢ikan diger disiplinler arasindadir.
Ayrica, Bilgi Bilimi ve Kutuphanecilik (f:43), Egitim Arastirmalari (f:36), Sosyal Bilimler Disiplinler arasi
(f:36) ve Siyaset Bilimi (f:32) gibi kategoriler, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki arastirmalarin
sosyal ve beseri bilimler boyutunu ortaya koymaktadir. Telekomunikasyon (f:29), Sosyoloji (f:24) ve
Kamu Yénetimi (f:18) de uretimde énemli yer tutmaktadir. Bunun yani sira, isletme Finansi (f:16) ve
Otelcilik, Dinlenme, Spor ve Turizm (f:16) gibi alanlarin yani sira, Gérintileme Bilimi ve Fotografik
Teknoloji (f:12) ile Bilgisayar Bilimleri Sibernetik (f:11) gibi daha nis disiplinlerde de temsil bulunmaktadir.
Liste, Operasyon Arastirmasi ve Yonetim Bilimi (f:10) gibi alanlardan baslayarak, ¢ok daha disik
yogunlukta, tek ya da birka¢ galismanin bulundugu pek ¢ok kategoriyle devam etmektedir. Bu dagihm,
medya ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki akademik Uretimin yalnizca temel iletisim ve isletme
disiplinleriyle sinirli kalmayip, bilgisayar bilimleri, mihendislik, sosyal bilimler ve diger pek ¢ok alani
kapsayan genis ve ¢ok boyutlu bir yapiya sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

WoS veri tabaninda medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki ¢alismalarin yazarlarina goére dagihmi
incelendiginde, 1035 calismanin belirli yazarlar arasinda yogunlastigi gézlemlenmektedir. En ylksek
Uretime sahip yazar siralamasi asagidaki gibidir (Tablo 4).

Tablo 4. Yayinlarin Yazarlara Gore Dagilimi

S. No Yazar(lar) Frekans (f)

1 Albarran A.B. 15

2 Picard R.G. 10

3 Budzinski O., Malmelin N., Von Rimscha M.B. 6

4 Altmeppen K.D., Chyi H.I., Jung J., Kind H.J., Virta S. 5

5 Anderson S.P., Ferrucci P., Flew T., Foros O., Gan M.X., Horst S.O., 4
Karmasin M., Lacy S., Mierzejewska B.l., Murschetz P.C., Nolleke-Przybylski
P., Oliver J .J., Peitz M., Voci D., Yan X.B., Yeh W.M.

Tablo 4’teki yogunluk listesinin alt tarafinda 3, 2 veya 1 ¢alismayla ¢cok sayida yazar yer almaktadir. Bu
dagilim, medya ekonomisi ve igletmeciligi alaninda belirli isimlerin Uretimde yogunlasirken, genis bir
yelpazede birgok farkli aragtirmacinin da katki sagladigini ortaya koymaktadir.

Arastirma turlerine goére incelendiginde, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimin
blylk ¢ogunlugunu makaleler olusturmaktadir; toplam 740 makale yayimlanmigtir. Buna ek olarak, 168
bildiri, 77 kitap bolimu, 58 editéryal materyal ve 44 kitap incelemesi yer almaktadir. Derleme makaleler
20 calisma ile temsil edilirken, erken erisimde yayimlanan 14 calisma ve 8 kitap da bulunmaktadir. Bu
dagilim, toplamda 1.035 kayda ulasan dretimin sadece makale, bildiri, kitap bdlimu, editéryal materyal
ve kitap incelemeleriyle sinirli kalmadigini; baska yayin tirlerinin de mevcut oldugunu ortaya
koymaktadir.

Kurumlarina gére dagilimlari incelendiginde, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik
Uretimin uluslararasi dizeyde ¢ok cesitli ylksekdgretim kurumlari, arastirma merkezleri ve Universiteler
araciligiyla gerceklestirildigi gértlmektedir (Tablo 5).
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Tablo 5. Yayinlarin Kurumlara Gére Dagilhimi

S.No | Kurum(lar) Frekans (f)
1 Jonkoéping Universitesi 19
2 Navarra Universitesi 16
3 North Texas Denton Universitesi, North Texas Sistemi’ 15
4 Texas Sistemi2 14
5 Aalto Universitesi 11
6 Madrid Complutense Universitesi, Florida Devlet Universitesi Sistemi, 10
California Universitesi Sistemi, KéIn Universitesi, Texas Austin Universitesi,
Zirih Universitesi
7 Fordham Universitesi, Mainz Johannes Gutenberg Universitesi, Michigan 9
State Universitesi, North Carolina Universitesi, Oslo Universitesi, Ohio
Sistemi
8 Bournemouth Universitesi, Imenau Teknik Universitesi, Oxford Universitesi 8
9 Nanyang Teknolojik Universitesi, Norve¢ Ekonomi Okulu, Londra 7
Universitesi

Konuya yonelik uluslararasi akademik Uretimin yayginhgini desteklemektedir bu dagilim, medya
ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki ¢alismalarin, diinya genelinde saygin ve 6nde gelen Universiteler ile
arastirma kurumlari aracihigiyla yogunlasarak disiplinler arasi bir yapiya sahip oldugunu ortaya
koymaktadir.

4.1. Ag Haritalan

VOSviewer yazilimi kullanilarak gerceklestirilen bibliyometrik analiz siirecinde; ortak yazarlik, birlikte
bulunma, atif ve bibliyografik iliski analizleri araciligiyla alanin butlincil bir haritasi ¢ikariimistir. Bu
surecgte, yazarlarin is birligi aglari ve etki alanlari, anahtar kavramlarin tematik kimelenmeleri,
literatlrdeki 6nde gelen calismalarin atif yogunlugu ile birlikte hangi yayinlarin ortak kaynaklara atifta
bulundugu gibi temel unsurlar ayrintih bicimde incelenmistir. Belge (kitap, makale, bildiri) ve atif
miktarlari agisindan belirli bir tercih yolu izlenmemesi sayesinde, farkli esik degerlerinde olusturulan ag
haritalari, alanin hem genis hem de derinlemesine bir gérinimini sunmus; bdylece yalnizca en fazla
atif alan ya da ylksek sayida belge Ureten unsurlar degil, ayni zamanda daha dusuk atif ve belge
sayisina sahip calismalar da analize dahil edilerek kapsamli bir degerlendirme imkani saglanmistir. Bu
yaklasimla, literatiriin tematik bilesimi ve alt alanlar arasindaki iliskiler ortaya konmus, gelecekte
yurutllecek arastirmalar i¢in potansiyel is birligi firsatlari ve arastirma igin yeni alanlarin ortaya ¢iktigi
saptanmigtir.

4.1.1. Ortak Yazarlik Analizi

Ortak Yazarlik Analizi; yazarlar, kurumlar ve Ulkelerin birlikte gerceklestirdigi akademik calismalarin is
birligi aglarini ortaya koyarak, arastirmalarin etki duzeyi ve is birligi modelleri hakkinda kapsamli bir
bakis sunar. Bu baslik altinda, yazarlar, kurumlar ve Ulkelerin ortak yazarlik iligkileri ayri alt baslklar
halinde incelenerek akademik etkilesimler detayli bicimde degerlendirilecektir.

" University of North Texas System (UNT System): Dallas merkezli bu sistem, Denton'daki University of North Texas, Fort
Worth'taki UNT Health Science Center ve Dallas'taki UNT Dallas kampuslerinin yer aldigi egitim agidir (The University of North
Texas System, 2025).

2 The University of Texas System (UT System): Teksas'taki on dort akademi ve saglik kurumunu igeren Universite sistemidir
Austin'de merkezi bulunan bu sistem, 250.000'den fazla 6grencisi ve 21.000'den fazla 6gretim Uyesi ile dnemli bir egitim agidir

—(The University of Texas System, 2025)
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4.1.1.1. Yazarlann Ortak Yazarlik iligki Analizi

Sekil 1, VOSviewer yazihmi kullanilarak olusturulan yazarlarin ortak yazarlik iligskileri agini
gOstermektedir. Analizde, en az iki ortak yayina sahip olma kriterini kargilayan 154 yazar belirlenmis ve is
birligi yapilari gorsellestiriimistir. AJ icinde en yodun etkilesime sahip 15 yazarin merkezi bir kime
olusturdugu gézlemlenmistir. Bu merkezi yapi, belirli arastirma gruplari arasindaki siki is birliklerini
yansitirken, daha az baglantiya sahip yazarlarin gevresel konumlarda kiimelendigi gorilmektedir. Ag
yapisi incelendiginde, Moeller, Karmasin, Altmeppen ve Voci gibi yazarlarin gugli is birligi icinde oldugu
belirgin bir alt grup dikkat cekmektedir. Agin merkezinde yer alan Von Rimscha, M. Bjorn, hem bu grupla
hem de daha az baglantiya sahip diger arastirmacilarla etkilesimde bulunarak gecis noktasi islevi
gérmektedir. Sag tarafta konumlanan Krebs ve Siegert gibi yazarlar ise kendi iginde butinlesik bir yapiya
sahip olmakla birlikte, merkez kiimeyle daha sinirli bir iligki icindedir. Haritada kullanilan renk skalasi
(2015-2019), akademik is birliklerinin zaman igindeki gelisimini gdstermektedir. Daha eski ¢alismalarin
koyu tonlarda, yeni is birliklerinin ise acik tonlarda gosterilmesi, alanin evrimini ve arastirma giindeminin
nasil sekillendigini ortaya koymaktadir. Bu analiz, arastirma alanindaki temel is birliklerini belirlemek ve
gelecekteki akademik yonelimleri 5ngérmek agisindan énemli bir gergeve sunmaktadir.
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Sekil 1. Yazarlarin Ortak Yazarlik iligkisini Gosteren Ag Haritas!
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Kronolojik bir gériintli de sunan ortak yazar ag haritasina gore belirli yazarlarin birbiriyle atif iliskisi icinde
oldugu goérulmektedir. Bu durum, konuyla ilgili literatlirin de belir bir gevrede ele alindiginin bir
gostergesidir.

4.1.1.2. Kurumlarin Ortak Yazarlik iligki Analizi

Sekil 2, VOSviewer yazilimi kullanilarak olusturulan kurumlar arasindaki ortak yazarlik iligkilerini
gorsellestirmektedir. Analiz kapsaminda, en az Ug¢ yayina ve en az Ug¢ atifa sahip kurumlar belirlenmis
ve 998 kurum arasindan 102’si bu kriterleri saglamistir. En buyuk baglantili kime 55 kurumdan olusmus ve
arastirmanin amacina uygun olarak yalnizca bu baglantili kurumlar haritada gdésterilmistir. Harita,
kurumlarin is birligi yapilarini ve bilimsel etkilesim yogunluklarini ortaya koymaktadir. Cologne
Universitesi ve North Texas Universitesi arasindaki giiglii baglantilar, bu iki kurumun literatiirde éne
cikan is birliklerine sahip oldugunu géstermektedir. Navarra Universitesi ve Jénképing Uluslararasi
isletme Okulu ise kendi aralarinda yogun etkilesim icinde olup, bagimsiz bir alt kiime olusturmaktadir. Bu
farklilasma, disiplinlerarasi arastirma is birliklerinin yani sira, farkli cografyalardaki akademik aglarin
gesitliligini anlamak agisindan dnemlidir. Haritadaki zamansal renk kodlamasi (2014-2018), akademik is
birliklerinin tarihsel gelisimini gorsellestirmektedir. Johannes Gutenberg Universitesi Mainz gibi daha eski
calismalara sahip kurumlar haritanin sol tarafinda konumlanirken, Cologne Universitesi ve North
Texas Universitesi gibi daha glincel arastirma faaliyetlerine odaklanan kurumlar sagda yer almaktadir.
Orta béliimde bulunan Jénkdping Uluslararasi isletme Okulu ve Navarra Universitesi, hem sol hem de
sag eksenle baglantilar kurarak, uluslararasi ortak projelerde merkezi bir rol tGstlenmektedir. Sekil 2,
kurumlarin bilimsel etkilesimlerini ve uluslararasi aglarini ayrintili bir sekilde sunarak, arastirma
alanindaki temel is birligi eksenlerini ortaya koymaktadir. Kurumlar arasindaki baglanti yogunlugu,
disiplinler arasi ortak projelerin kapsamini anlamaya yardimci olurken, belirli akademik merkezlerin
etkilesim duzeyini de gortindr kilmaktadir. Bu analiz, gelecekteki akademik is birliklerini yonlendirmek
agisindan stratejik bir cergceve sunmaktadir.
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Sekil 2. Kurumlarin Ortak Yazarlik iliskisini Gosteren Ag Haritas
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4.1.1.3. Ulkelerin Ortak Yazarlik iliski Analizi

Sekil 3, VOSviewer yazilimi ile olusturulan Ulkeler arasindaki ortak vyazarlik iligkilerini
gorsellestirmektedir. Analizde, en az iki ortak yayina sahip olma ve belirli bir atif sayisini karsilama
kriterlerini saglayan 58 Ulke belirlenmis ve en blyik baglantili kime 51 Ulkeden olugsmugtur. Bu kime,
uluslararasi akademik is birliklerinin ana omurgasini olusturarak, ¢ok uluslu arastirma faaliyetlerinin
literattirdeki yogunlugunu yansitmaktadir. Ag yapisi incelendiginde, ABD, Almanya ve Cin gibi Ulkelerin
agin merkezinde konumlandigi ve diger ulkelerle yogun etkilesimde bulundugu goérilmektedir. ABD, genis
yayin hacmi ve kiresel akademik is birliklerindeki merkezi roltiyle 6ne gikarken, Aimanya ve Cin de farkli
cografyalara yayilan arastirma aglariyla dikkat gekmektedir. ispanya ve ingiltere, merkeze bagli ayri alt kiimeler
olusturarak Avrupa’daki giiclii arastirma is birliklerini yansitmaktadir. Ote yandan, Rusya, Malezya ve
Pakistan gibi Ulkeler, agin daha gevresel noktalarinda konumlanmakla birlikte, kendi iclerinde bdlgesel
akademik kiimeler olusturmaktadir. Haritada kullanilan renk kodlamasi (2014-2020), tlkeler arasindaki
is birliklerinin zamansal gelisimini ortaya koymaktadir. Daha eski ortakliklar koyu tonlarda, yeni
akademik is birlikleri ise acik tonlarda temsil edilerek, uluslararasi akademik etkilesimlerin yillara gore nasil
evrildigi gorsellestirilmistir. Baglantilarin kalinhdi ve yogunlugu, tlkeler arasindaki ortak yayin tretim hacmini ve
etkilesim dlzeyini yansitarak, hangi Ulkelerin daha gugli akademik is birlikleri gelistirdigini ortaya
koymaktadir. Bu analiz, kiiresel akademik aglarin yapisini anlamak ve gelecekteki uluslararasi arastirma
is birliklerini stratejik olarak yonlendirmek agisindan énemli bir gergeve sunmaktadir.
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Sekil 3. Ulkelerin Ortak Yazarlik iliskisini Gésteren Ag Haritasi

4.1.2. Birlikte Bulunma Analizi

Birlikte Bulunma Analizi, belirli kavramlarin veya anahtar kelimelerin ayni belge igerisinde bir arada yer
alma sikhgini inceleyerek, literatirdeki tematik kiimelenmeleri ve arastirma egilimlerini butlncul bir
bakigla degerlendirir. Bu ¢ercevede, Anahtar Kelimelerin Birlikte Bulunma Analizi; hangi kavramlarin
siklikla bir arada kullanildigina, hangi konular arasinda yakin iligkilerin bulunduguna ve alanin genel
kavramsal yapisina dair kapsamli bilgiler sunarak, literattirdeki temel odak noktalarinin belirlenmesine
katkida bulunur.
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4.1.2.1. Anahtar Kelimelerin Birlikte Bulunma Analizi

Sekil 4, VOSviewer vyazilimi ile olusturulan anahtar kelimelerin birlikte bulunma iligkilerini
gorsellestirmektedir. Analizde, en az dort kez birlikte bulunan 86 anahtar kelime belirlenmis ve bu
kelimelerin ayni belgelerde yer alma sikliklari temel alinarak bir ag haritasi olusturulmustur. Birbirine
yakin konumlanan anahtar kelimeler, benzer kavramsal c¢ergevelere isaret ederken, baglantilarin
kalinhgi ve sikligi, kavramlar arasindaki iliskinin glicini yansitmaktadir. A§ yapisi incelendiginde,
“medya yonetimi”, “medya ekonomisi”, “sosyal medya” ve “gazetecilik” gibi temel arastirma alanlarinin
belirgin sekilde 6ne c¢iktigi gorilmektedir. “Medya yonetimi” etrafinda yogunlasan anahtar kelimeler,
medya isletmeciligi, stratejik yonetim ve dijital donlisim konularina isaret ederken, “sosyal medya” ile
iliskili kelimeler, pazarlama ve igerik yonetimi alanlarindaki artan 6énemini vurgulamaktadir. “Medya
ekonomisi” ve “reklamcilik” gibi kavramlarin merkezi bir konumda yer almasi, medya is modelleri ve
reklam stratejileri arasindaki etkilesimin énemini ortaya koymaktadir. Ayrica énemli bir detay olarak,
buradaki anahtar kelimelerde “press” s6zcuginin olmamasi, medya yodnetimi ve isletmeciligi
baglaminda konvansiyonel bir medya araci olan basili gazetelerin kapsamin disina ¢iktigini gosterdigi
seklinde yorumlanabilir. Dolayisiyla geleneksel medyanin agirhigini kaybettigini sdylemek mimkin hale
gelmektedir.

Haritada kullanilan renk kodlamasi (2014-2022), arastirma temalarinin zaman igindeki geligsimini
yansitmaktadir. Daha eski kavramlar koyu tonlarda, daha guncel egilimler ise acgik tonlarda temsil
edilerek, medya calismalarinin zamansal déntsimuU gorsellestiriimektedir. Farkli kiimeler arasindaki
baglantilar, disiplinler arasi etkilesimleri ve arastirma alanlarinin kesisim noktalarini géstermektedir. Bu
analiz, mevcut akademik odak noktalarini belirlemenin yani sira, gelecekte ortaya gikabilecek kavramsal
egilimleri 5ngdérmek agisindan stratejik bir cergceve sunmaktadir.
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Sekil 4. Anahtar Kelimelerin Birlikte Bulunma ligkisini Gdsteren A§ Haritasi

41.3. Atf Analizi

Atf Analizi, akademik literattrdeki etki iligkilerini ve bilginin dolagimini ortaya koymasi bakimindan kritik
bir yaklasimdir. Bu analiz turd, calismalarin birbirine yaptigi atiflari inceleyerek, hangi belgelerin (kitap,
makale, bildiri) daha ¢ok etki olusturdugunu, hangi kaynaklarin sikga referans alarak temel cerceveyi
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olusturdugunu ve hangi yazarlarin, kurumlarin ya da ulkelerin éne c¢ikan bilgi Ureticileri oldugunu
kapsamli bicimde degerlendirir. Bu baslik altinda; belge, kaynak, yazar, kurum ve ulkelerin karsilikli atif

iliskileri incelenerek, alanda bilgi akisinin hangi eksenlerde yogunlastigi ve bu akisin gelecekteki
arastirmalar agisindan nasil bir yon gosterdigi acikhiga kavusturulacaktir.

4.1.3.1. Belgelerin Karsilikli Atif Analizi

Sekil 5, VOSviewer yazilimi kullanilarak olusturulan belge bazli atif agini gérsellestirmektedir. Analiz
kapsaminda, en az bes kez atif alan 394 belge belirlenmis ve bu belgeler arasindaki atif iligkileri temel
alinarak bir ag haritasi olusturulmustur. Dugumlerin (belgelerin) boyutu, ilgili yayinin aldigi toplam atif
sayislyla orantili olup, daha buytk digumler literatirde genis kabul goren ve sikga referans verilen
calismalari temsil etmektedir. Ag yapisi incelendiginde, "Carvajal (2012)", "Lowrey (2011b)", "Picard
(2013)" ve "Dellarocas (2013)" gibi ¢alismalarin merkezi konumda oldugu gorilmektedir. Bu durum, s6z
konusu galismalarin alanin kuramsal ve metodolojik gercevesini sekillendiren temel kaynaklar oldugunu
gOstermektedir. Haritada kullanilan renk skalasi (2005-2020), atif yapilan calismalarin zamansal
dagilmini gorsellestirmektedir. Daha eski calismalar koyu tonlarda, yeni yayinlar ise sari-yesil
araliginda temsil edilerek, akademik literatiiriin yillar igindeki geligimi ortaya konmustur. Ornegin, "Wirth
(1995)" gibi erken déonem calismalari mor tonlarda yer alirken, "O’Brien (2020)" ve "Negredo (2020)"
gibi daha glncel calismalar sari-yesil tonlarinda konumlanmistir. AJ igindeki baglanti yogunlugu ve
kiimelenmeler, belirli kuramsal yaklasimlarin zaman iginde nasil sekillendigine dair énemli ipuglari
sunmaktadir. Kalin ve yogun baglantilara sahip dugtmler, ilgili galismalarin ortak kuramsal temelleri
paylastigini ve yodun sekilde birbirine referans verdigini gosterirken, seyrek ve ince baglantilar, daha
bagimsiz ilerleyen veya farkli arastirma eksenlerinde konumlanan c¢alismalari yansitmaktadir. Bu analiz,
akademik literatlrdeki temel kaynaklari belirleme, alanin kuramsal yapisini anlamlandirma ve
gelecekteki arastirma yonelimlerini dngdérme acgisindan kritik bir gergeve sunmaktadir.
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Sekil 5. Belgelerin Karsilikli Atif iligkisini Gosteren A§ Haritasi

4.1.3.2. Kaynaklarin Karsilikh Atif Analizi

Sekil 6, VOSviewer vyazilmi ile olusturulan kaynaklar arasindaki karsilikli atif iligkilerini
gorsellestirmektedir. Analizde, en az iki yayina sahip ve belirli bir atif esigini karsilayan 94 kaynak
belilenmis, badlantisiz kiimeler haric tutularak en buyuk badli kime olan 52 kaynak degerlendirilmistir. Bu
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yaklasim, alanin kuramsal ve metodolojik omurgasini olusturan temel kaynaklari daha net bir sekilde
g6zlemleme imkani sunmaktadir. A§ yapisi incelendiginde, Journal of Media Business Studies, JMM-
International Journal on Media Management ve Journalism Studies gibi dergilerin agin merkezinde yer
aldigi ve medya ekonomisi, medya ydnetimi ve gazetecilik kesisiminde énemli bir akademik etkilesim
ag! olusturdugu goérilmektedir. Estudios sobre el Mensaje Periodistico ve Economics Letters gibi
cevresel konumda bulunan yayinlar ise, daha 6zgil disiplinlerle (6rnedin ekonomi veya iletisim
sosyolojisi) iligkili calisma alanlarini yansitmaktadir. Haritada kullanilan renk skalasi (2010-2020),
literatirdeki zamansal degisimi ve belirli ddnemlerde hangi yayinlarin éne ¢iktigini gorsellestirmektedir.
Farkli renk kiimeleri, yayinlarin kuramsal veya tematik yakinlklarini ortaya koyarken, baglantilarin
kalinhig atif yogunlugunu yansitmaktadir. Ornegin, medya yénetiminin ekonomik boyutlarini inceleyen
calismalar ile sosyal medya ve gazetecilik odakli arastirmalarin farkh kimelerde toplanmasi,
literatUrdeki alt bolumlenmeleri géstermektedir. Bu analiz, literattirin ana eksenlerini ve en ¢ok atif alan
yayin platformlarini belirleyerek, gelecekteki arastirmalar icin 6nemli bir gergceve sunmaktadir. Merkezi
konumdaki dergiler, alanin temel kuramsal ve ampirik ¢alismalarina ev sahipligi yaparken, gevresel
konumda yer alan yayinlar disiplinler arasi etkilesimi artiran alternatif yaklasimlar sunmaktadir.Sonug
olarak, Sekil 6, medya ekonomisi ve ydnetimi alaninda hangi yayinlarin merkezi oldugunu, hangi
kuramsal cercevelerin daha fazla atif aldigini ve gelecekteki arastirmalarin hangi dergilerde
yogunlasabilecegini belirlemek agisindan kritik bir rehber niteligindedir.
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Sekil 6. Kaynaklarin Karsilikli Atif iligkisini Gosteren Ag Haritasi

4.1.3.3. Yazarlarin Karsilikh Atif Analizi

Sekil 7, VOSviewer yazilimi ile olusturulan yazarlar arasindaki karsilikli atif iligkilerini
gorsellestirmektedir. Analizde, en az ¢ yayina sahip ve belirli bir atif esigini kargilayan 52 yazar
belirlenmis, baglantisiz yazarlar hari¢ tutularak en buyuk bagll kime olan 41 yazar degerlendirilmistir.
Dugumlerin boyutu, yazarlarin toplam atif sayisini yansitirken, baglantilarin kalinligr ve sikhgi iki yazar
arasindaki karsilikli atif etkilesiminin glcini gostermektedir. Ag yapisi incelendiginde, Altmeppen,
Albarran, Picard ve Khajeheian gibi isimlerin medya ekonomisi ve medya yonetimi literatiriinde énemli
kuramsal ve metodolojik temeller olusturdugu goérilmektedir. Bu yazarlar, alanin kavramsal ¢ergevesini
sekillendiren ve yeni arastirma egilimlerine yon veren calismalariyla dne ¢ikmaktadir. Belirli yazarlarin
farkli kiimeler arasinda kopru islevi gérmesi, disiplinler arasi etkilesimi artirmaktadir. Ormegin, Malmelin,
Horst ve Jung gibi isimler, medya ekonomisinin geleneksel konulariyla dijitallesme ve gazetecilik
arastirmalari arasinda baglantilar kurarak literatire katki saglamaktadir. Bu etkilesim, arastirma
alanindaki cesitliligi artirmakta ve yeni bilimsel tartismalarin ortaya ¢ikmasina olanak tanimaktadir.
Haritada kullanilan renk skalasi (2014-2022), akademik uretimin zamansal gelisimini ve belirli
donemlerde hangi yazarlarin 6ne c¢iktigini gorsellestirmektedir. Mavi ve mor tonlarda goérulen
g;ahsmalarln 2014- 2016 dénemine ait oIdugu ye§|I ve sari tonlardakl gallgmalarln ise 2018 2022
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bazi yazarlar, daha spesifik veya nis konulara odaklanarak medya ekonomisi ve medya yonetimi alanina
alternatif bakis acilari sunmaktadir. Bu yazarlarin merkezi kimeyle zayif baglantilara sahip olmasi,
onlarin farkli metodolojiler veya kuramsal yaklagimlar gelistirdigini ve alana yenilik¢i katkilar sagladigini
gostermektedir. Sonug olarak, Sekil 7, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki kuramsal ve
metodolojik yapi taslarini belirleyerek, hangi yazarlarin literatirli sekillendirdigini ve arastirma
alanlarinin nasil etkilesimde bulundugunu kapsaml bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu analiz, hem
akademik Uretimin tarihsel egilimlerini anlamak hem de gelecekteki arastirmalara yon verecek temel
aktorleri belirlemek agisindan kritik bir rehber niteligindedir.
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Sekil 7. Yazarlarin Karsiliki Atif iligkisini Gosteren A§ Haritas!

4.1.3.4. Kurumlarin Karsilikh Atif Analizi

Sekil 8, VOSviewer vyazilimi ile olusturulan kurumlar arasindaki karsilikh atif iligkilerini
gorsellestirmektedir. Analizde, asgari dort yayina ve iki atifa sahip kurumlar belirlenmis, baglantisiz
ogeler hari¢ tutularak en blytk bagli kime segilmistir. Bu ydntem, medya ekonomisi ve isletmeciligi
alanindaki akademik etkilesimlerin daha net bir sekilde goérsellestiriimesini saglamaktadir. Ag yapisi
incelendiginde, Texas Universitesi (Austin), Navarra Universitesi, Fordham Universitesi ve Kuzey
Teksas Universitesi gibi kurumlarin agin merkezinde konumlandi§i ve genis akademik etkilesim agina
sahip oldugu goérulmektedir. Bu merkezi konum, s6z konusu Universitelerin kuramsal ve ydntemsel
katkilarinin glcld oldugunu ya da siklikla atif aldigini géstermektedir. Agin ¢evresinde yer alan
Universiteler ise, daha 0Ozgul arastirma alanlarina ydnelerek disiplinler arasi calismalara katki
sunmaktadir. Haritada kullanilan renk kodlamasi (2014-2020), kurumlarin zamansal etkinligini
gorsellestirmektedir. Daha erken donemde etkili olan Universiteler koyu tonlarda, daha yeni donemde
on plana cikan kurumlar ise agik tonlarda temsil edilerek, akademik etkilesimlerin yillara gore nasil
sekillendigi ortaya konmustur. Baglanti kalinligi ve yogunlugu, kurumlar arasindaki akademik etkilesimin gucuinu
ve ortak arastirma alanlarini yansitarak, gelecekteki olasi is birliklerini belirleme agisindan stratejik bir
cerceve sunmaktadir. Sonug olarak, Sekil 8, kurumlar arasi akademik etkilesimleri detayli bir sekilde
ortaya koyarak, alandaki 6nemli arastirma merkezlerini ve akademik is birligi aglarini belirlemek
acisindan degerli bir rehber niteligindedir.
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Sekil 8. Kurumlarin Karsilikli Atif iliskisini Gésteren Ag Haritasi

4.1.3.5. Ulkelerin Karsilikli Atif Analizi

Sekil 9, VOSviewer yazilimi ile olusturulan Ulkeler arasindaki karsilikli atif iligkilerini gorsellestirmektedir.
Analizde, en az bes yayina ve bes atifa sahip Ulkeler belirlenmis, baglantisiz 6geler hari¢ tutularak en
blylk bagli kime segilmistir. Bu yontem, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik
etkilesimlerin cografi dagihmini daha net bir sekilde gérsellestirmektedir. Haritada dugumlerin boyutu, ilgili
Ulkenin toplam atif gucini temsil ederken, baglanti kalinhgr Ulkeler arasindaki karsilikli atif sikligini
yansitmaktadir. ABD’nin agin merkezinde konumlanmasi, bu tlkenin literatiirde kuramsal ve ydontemsel
gelismelere sagladigi katkinin yani sira sikga atif aldigini géstermektedir. Almanya, Ingiltere, ispanya ve
Avustralya gibi Ulkelerin de genis akademik is birliklerine sahip oldugu goértlmektedir. Agin gevresinde yer
alan ulkeler ise daha spesifik konulara odaklanarak literatire 6zgun katkilar sunmaktadir. Haritada
kullanilan renk kodlamasi (2014-2019), Ulkelerin zamansal etkinligini gorsellestirmektedir. Daha erken
dénemde etkili olan Ulkeler koyu tonlarda, son yillarda 6n plana ¢ikan ulkeler ise acik tonlarda temsil
edilerek, akademik etkilesimlerin yillara gére nasil sekillendigi ortaya konmustur. Bu yapi, belirli
arastirma temalarinin kiresel dlgekte nasil yayildigini ve akademik is birliklerinde hangi Ulkelerin kritik
roller Ustlendigini géstermektedir. Sonug olarak, Sekil 9, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda
Ulkeler arasindaki akademik etkilesimleri ortaya koyarak, uluslararasi arastirma aglarinin cografi
dagilmini anlamak ve gelecekteki is birligi potansiyellerini belirlemek acgisindan stratejik bir ¢erceve
sunmaktadir.

*Sorumlu yazar: meviutaltintop@hotmail.com 194 DOI: 10.58620/fbujoss. 1764038
ARASTIRMA MAKALESI


mailto:mevlutaltintop@hotmail.com

Singapore
canmada southikorea

w z€sland

peopleg—fchina

australia japan
portugal

southiafrica switz@kland.

<
ech QUbIIE 1 nofivay. gems'any
austria .

denthark
\ Tengland
swéden

belgiim

nethéflands

{&_VOSviewer I |
2014 2015 2016 2017 2018 2019

Sekil 9. Ulkelerin Karsilikli Atif iligkisini Gosteren Ag Haritasi

4.1.4. Bibliyografik iliski Analizi

Bibliyografik iliski Analizi, farkli belge, kaynak, yazar, kurum ve (lkelerin ortak kullandiklari referanslar
Uzerinden birbirleriyle olan iligkilerini inceleyerek literatlirdeki ortisen ilgi alanlarini ve tematik
yakinlklari ortaya koyan kapsamli bir yaklasimdir. Bu sayede, farkli galismalarin hangi kaynaklara
dayanarak benzer arastirma alanlarini paylastigi veya hangi yazar, kurum ve Ulkelerin ayni referans
dizinini kullanarak alandaki bilgi Uretimine katki sundugu sistematik bir sekilde belirlenir. Analiz
kapsaminda, belgelerin, kaynaklarin, yazarlarin, kurumlarin ve Ulkelerin bibliyografik iliski értntileri ayri
alt basliklar halinde ele alinarak, alandaki potansiyel is birligi imkanlari, arastirma bosluklari ve bilgi
akisinin temel eksenleri tespit edilmeye galisilacaktir.

4.1.4.1. Belgelerin Bibliyografik iligki Analizi

Sekil 10, VOSviewer vyazilimi ile olusturulan belgeler arasindaki bibliyografik iligkileri
gorsellestirmektedir. Analizde, en az 20 atif almis 125 belge belirlenmis, baglantisiz 6geler harig
tutularak en blytk bagh kiime olan 95 belge degerlendiriimistir. Bu yontem, belirli gcalismalarin benzer
kaynaklari referans alarak kuram ve yontem agisindan kesisim noktalarini detayli sekilde
gorsellestirmektedir. Haritada, digimlerin birbirine yakin konumlanmasi, ilgili gahismalarin ortak bir
literatlir gercevesine dayandigini ve benzer arastirma sorulari etrafinda sekillendigini gostermektedir.
Baglanti kalinigi ve siklidi ise iki belge arasindaki bibliyografik iliskinin glictiini yansitmaktadir. Ortak
referanslarin fazla olmasi, belgelerin kuramsal ve yontemsel cerceveler agisindan buyuk olglide
ortistiigini gdstermektedir. Ornedin, Carvajal (2012) gibi calismalarin haritanin Gst kisminda yogun
baglantilarla konumlanmasi, bu yayinin medya ekonomisi ve isletmeciligi literatirinde sikga basvurulan bir
referans oldugunu veya énemli bir kuramsal kopru islevi gordugunu géstermektedir. Wirth (1995) ve Kung
(2007) gibi erken dénem c¢alismalari, alanin kuramsal temelini olustururken, daha yeni yayinlar olan
Munger (2020) ve Zhao (2020) sari-yesil tonlarda yer almakta ve glncel literatlrle daha yodun bir
etkilesim halinde oldugunu gdstermektedir. Agin orta kesiminde yer alan Thurman (2017), Miller (2013),
Benthaus (2016), Lawrence (2018) ve Rothmann (2014) gibi ¢alismalar, benzer metodolojik veya
kuramsal egilimleri paylasarak ortak referanslara dayall bir alt kime olusturmustur. Buna karsilik, Jarrett
(2014) ve Maxwell (2016) gibi ¢calismalarin haritanin sol-Ust bélgesinde konumlanmasi, onlarin daha
spesifik bir tematik alanda (6rnegin, medya igerik stratejileri, kullanici etkilesimi veya dijital platform
ekonomisi) yogunlastigini géstermektedir. Haritada kullanilan renk skalasi (2010-2020), literaturin
zamansal evrimini gorsellestirmektedir. Mavi ve mor tonlarda gorulen calismalarin erken dénemde teorik
altyapiyi olusturdugu, yesil ve sari tonlardaki guncel ¢calismalarin ise yeni arastirma egilimlerini ve
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uygulamali arastirmalari temsil ettigi gorllmektedir. Bu dagilim, alandaki kuramsal tartismalarin zaman
icindeki dontsimini anlamak agisindan kritik ipuglari sunmaktadir. Sonug olarak, Sekil 10, medya
ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki belgelerin ortak referanslar Gzerinden nasil gruplastigini ve hangi
tematik ya da kuramsal gerceveler etrafinda yogunlastigini detayli bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu
analiz, mevcut arastirma egilimlerini belirlemek, gugli teorik dayanaklari saptamak ve gelecekteki
potansiyel is birlikleri i¢in stratejik bir yol haritasi sunmak agisindan degerli bir rehber niteligindedir.

cahan 601 5)
carvajalt2012)

wIrthi1995) "oz (2013)

Jarr;tf'(201'3j

~
maxwelb(@16) mung@i§2020) ( g #009)

millefR013 27"/ 9 gt Cop)
benthd ) laﬂrer@(?_m’
X ®
flavian {2006)
wiRe®(2016)

walter§{2010)

& VOSviewer [ :
- 2010 2012 2014 2016 2018 2020

Sekil 10. Belgelerin Bibliyografik iligkisini Gosteren Ag Haritas

4.1.4.2. Kaynaklarin Bibliyografik iligki Analizi

Sekil 11, VOSviewer yazilimi ile olusturulan kaynaklar arasindaki bibliyografik iligkileri
gorsellestirmektedir. Analizde, en az (¢ yayina ve Ug¢ atifa sahip 47 kaynak belirlenmis, baglantisiz
Ogeler hari¢ tutularak en buyik bagli kime olan 43 kaynak degerlendirilmistir. Bu yontem, farkli
dergilerin ortak referanslara dayanarak ne oOlglide benzer kuramsal ve metodolojik c¢ergeveleri
paylastigini ortaya koymaktadir. AJ yapisi incelendiginde, Journal of Media Economics, JMM-
International Journal on Media Management ve Journal of Media Business Studies gibi yayinlarin agin
merkezinde konumlandidi ve genis bir bibliyografik iliski agina sahip oldugu gérilmektedir. Bu merkezi
konum, s6z konusu yayinlarin literatlirde sikga kullanilan temel referanslari paylastigini veya alandaki
kuramsal ve metodolojik tartismalara genis katki sundugunu gostermektedir. Haritada kullanilan renk
skalasi (2010-2020), akademik kaynaklarin zamansal gelisimini gorsellestirmektedir. Benzer
doénemlerde yayimlanan ve ortak literatir havuzundan beslenen yayinlar, farkli renk kiimelerinde temsil
edilerek, belirli tematik veya kuramsal gruplarin ortaya ¢ikisi ve gelisimi gdzlemlenebilmektedir. Baglanti
kalinhgi ve sikhdi ise, kaynaklar arasindaki ortak referans yogunlugunu yansitarak, hangi yayinlarin
daha yakin etkilesimde oldugunu ve hangi alt temalarda guglu bir kesisim oldugunu gdstermektedir.
Ornegin, Journalism Studies ve Public Relations Review gibi yayinlarin, iletisim ve medya ydnetimi
ekseninde yogun etkilesim icinde oldugu gortlmektedir. Buna karsilik, Handbook of Media Management gibi
kapsamli kaynaklarin, hem kuramsal hem de uygulamali calismalara siklikla referans olusturdugu
gézlemlenmektedir. Agin cevresinde konumlanan ve daha az baglantiya sahip olan kaynaklar, genellikle
daha spesifik konu alanlarina odaklanarak literatlire 6zgin katkilar sunan, ancak merkezi kuramsal
cerceveden gorece bagimsiz kalan yayinlar olarak degerlendirilebilir. Sonug olarak, Sekil 11, medya
ekonomisi ve medya igletmeciligi alaninda hangi kaynaklarin ortak referanslar etrafinda kiimelendigini,
hangi donemlerde yodun arastirma etkinliklerinin gerceklestigini ve hangi yayinlarin literatirde temel
kuramsal cerceveleri sekillendirdigini kapsamli bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu analiz, hem mevcut
akademik egilimleri belirleme hem de gelecekteki arastirma is birliklerini ve yeni arastirma firsatlarini
ongorme acisindan stratejik bir rehber niteligindedir.
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Sekil 11. Kaynaklarin Bibliyografik iliskisini Gésteren Ag Haritasi

4.1.4.3. Yazarlarin Bibliyografik iliski Analizi

Sekil 12, VOSviewer vyazilimi ile olusturulan yazarlar arasindaki bibliyografik iligkileri
gorsellestirmektedir. Analizde, en az bes atif almis 49 yazar belirlenmis, baglantisiz 6geler harig
tutularak en blyuk bagh kiime degerlendiriimistir. Bu analiz, yazarlarin referanslar Gzerinden kurduklari
iliski agini gorsellestirerek, literatirde hangi kuramsal ve yontemsel gercevelerin etrafinda bir araya
geldiklerini gostermektedir. AJ yapisi incelendiginde, Altmeppen, Albarran, Malmelin ve Khajeheian gibi
yazarlarin, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda temel kuramsal ve ampirik katkilar sundugu ve
sikga referans alindigi gorulmektedir. Bu durum, s6z konusu yazarlarin alanin akademik temellerini
sekillendiren galismalara imza attigini gostermektedir. Buna karsilik, agin sag tarafinda konumlanan Kind
ve Budzinski gibi yazarlar, literatirde daha spesifik konulara odaklanmis ya da farkl disiplinlerle
kesisen arastirma alanlarinda yer almaktadir. Cizgilerin kalnligi ve sikli§i, yazarlar arasindaki ortak
referans sayisini yansitarak, bibliyografik iliskinin yogunlugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda, sik ve
kalin baglantilar, belirli yazar gruplarinin kuramsal veya metodolojik agidan birbirleriyle daha gugli
etkilesim iginde oldugunu gdstermektedir. Haritada kullanilan renk skalasi (2012-2020), akademik
Uretimin zamansal gelisimini gorsellestirmektedir. Mavi ve mor tonlarda gorilen galismalarin erken
donemde literatlire katki sundugu, yesil ve sari tonlardaki gincel galismalarin ise alandaki yeni
arastirma egilimlerini yansittigi gorilmektedir. Sonug¢ olarak, Sekil 12, yazarlarin bibliyografik iligkilerini
analiz ederek, alandaki kuramsal ve metodolojik yakinliklari, arastirma odaklarini ve literatirin
zamansal egilimlerini butincul bir bakigla degerlendirmeye imkan tanimaktadir. Bu analiz, hem mevcut
akademik egilimleri belirleme hem de gelecekteki arastirma is birliklerini ve yeni arastirma firsatlarini
ongdrme acisindan stratejik bir gerceve sunmaktadir.
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Sekil 12. Yazarlarin Bibliyografik iligkisini Gosteren Ag Haritas

4.1.4.4. Kurumlarin Bibliyografik iligki Analizi

Sekil 13, VOSviewer vyazilimi ile olusturulan kurumlar arasindaki bibliyografik iligkileri
gorsellestirmektedir. Analizde, en az doért yayina ve dort atifa sahip 54 kurum belirlenmis, baglantisiz
ogeler harig tutularak en blylk bagli kime degerlendirilmistir. Bu analiz, kurumlarin ortak referanslar
Uzerinden benzer kuramsal veya ydontemsel altyapilari paylasip paylasmadigini ve birbirleriyle hangi
diizeyde etkilesim kurduklarini ortaya koymaktadir. A§ yapisi incelendiginde, Aalto Universitesi, Navarra
Universitesi, Fordham Universitesi, Kuzey Teksas Universitesi ve Teksas Austin Universitesi gibi
kurumlarin agin merkezinde konumlandigi ve genis bibliyografik iliski aglarina sahip oldugu
gorilmektedir. Bu merkezi konum, s6z konusu kurumlarin literattirde sikga basvurulan temel kaynaklari
paylastigini ve kuramsal-metodolojik tartismalara énemli katkilar sundugunu gdstermektedir. Jonkdping
Uluslararasi isletme Okulu, Johannes Gutenberg Mainz Universitesi ve Complutense Madrid
Universitesi gibi kurumlar, benzer bicimde yodun etkilesimli kiimeler icinde yer alarak, alanin farkh alt
temalarini veya disiplinler arasi konularini bir araya getirmektedir. Bu durum, belirli akademik eksenlerin
literatlrde nasil sekillendigini ve hangi kurumsal aktorlerin bu slreci yonlendirdigini ortaya koymaktadir.
Haritada kullanilan renk skalasi (2014-2020), akademik Uretimin zamansal gelisimini
gorsellestirmektedir. Erken donemde daha aktif olan kurumlar koyu tonlarda, son yillarda 6ne ¢ikan
kurumlar ise acik tonlarda temsil edilerek, belirli arastirma dénemleri ve egilimleri takip edilebilmektedir.
Agin gevresinde yer alan Michigan Eyalet Universitesi, Oslo Universitesi, Ekonomik Politika Aragtirma
Merkezi ve Ulusal Ekonomik Arastirma Buirosu gibi kuruluslar, belirli alt alanlarda uzmanlasmis veya
farkli disiplinlerle kesisen c¢alismalar yuritmektedir. Bu kuruluslarin merkezi kiimeyle daha sinirh
baglantilara sahip olmasi, 6zglin arastirma sorularina odaklandiklarini ve literatlire spesifik katkilar
sunduklarini géstermektedir. Sonug olarak, Sekil 13, medya ekonomisi ve medya isletmeciligi alaninda
kurumlar arasi bibliyografik iliskilerin yogunluk derecesini, hangi kurumsal aktérlerin éne ¢iktigini ve
gelecekteki akademik is birliklerinin hangi eksenlerde gelisebilecegini kapsamli bir sekilde ortaya
koymaktadir. Bu analiz, hem mevcut akademik egilimleri belirleme hem de gelecekteki arastirma is
birliklerini ve yeni arastirma firsatlarini 6ngérme acisindan stratejik bir cerceve sunmaktadir.
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Sekil 13. Kurumlarin Bibliyografik iliskisini Gosteren A§ Haritasi

4.1.4.5. Ulkelerin Bibliyografik iligki Analizi

Sekil 14, VOSviewer yazilimi ile olusturulan Ulkeler arasindaki bibliyografik iligkileri gorsellestirmektedir.
Analizde, en az bir yayina ve bir atifa sahip 69 Ulke belirlenmis, baglantisiz 6geler hari¢ tutularak en
blyuk bagh kiime degerlendiriimistir. Bu analiz, Ulkelerin ortak referanslar lizerinden hangi kuramsal ve
yontemsel altyapilari paylastigini ve akademik etkilesimlerini gorsellestirmektedir. Ag yapisi
incelendiginde, Amerika Birlesik Devletlerinin merkezi konumda yer aldidi ve genis bir bibliyografik iliski agina
sahip oldugu gorilmektedir. Bu durum, ABD’nin literatirde yaygin bigcimde basvurulan kuramsal
gercevelere ve metodolojik yaklagsimlara sikga atif yaptigini veya bu kaynaklardan yodun atif aldigini
gbstermektedir. Benzer sekilde, Almanya, Cin, Hindistan, italya ve Rusya gibi iilkelerin de agin yogun
etkilesimli bdlgesinde kimelenerek, ortak akademik referanslara dayandiklari gdzlemlenmektedir.
Katar, Kosta Rika ve Fas gibi Ulkeler, agin ¢evresinde konumlanarak, gérece sinirli sayida yayin veya
daha 6zgln konu basliklariyla literatiire katki saglamaktadir. Bu durum, akademik Uretimde belirli
Ulkelerin On plana ¢iktigini, ancak bagimsiz veya nis arastirma alanlarinin da farkli cografyalarda varlk
gOsterdigini ortaya koymaktadir. Haritada kullanilan renk skalasi (2012-2020), Ulkelerin akademik
Uretimlerinin zamansal dagilimini gorsellestirmektedir. Mavi ve mor tonlar 2012-2014 déneminde
yayimlanan ve erken literatire yon veren ¢alismalari temsil ederken, yesil ve sari tonlar 2018-2020
doéneminde dne ¢ikan glncel arastirmalari yansitmaktadir. Bu sayede, belirli tGlkelerin akademik Uretim
sureclerinde hangi yillarda aktif olduklari ve zamansal egilimlerin nasil sekillendigi izlenebilmektedir.
Sonug olarak, Sekil 14, medya ekonomisi ve medya isletmeciligi alaninda Ulkeler arasi bibliyografik
iliskilerin yogunluk derecesini, akademik etkilesimlerin cografi dagilimini ve gelecekteki uluslararasi is birligi
firsatlarini kapsaml bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu analiz, hem alanin tarihsel evrimini anlamada
hem de gelecekteki arastirma egilimlerini ve potansiyel akademik is birliklerini belirlemede stratejik bir
rehber niteligi tagimaktadir.
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Sekil 14. Ulkelerin Bibliyografik iliskisini Gésteren Ag Haritas

5. Sonug ve Oneriler

Bu calismada, medya ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki akademik Uretimin gelisimini anlamak
amaclyla Web of Science (WoS) veri tabanina dayal bibliyometrik analiz gergeklestiriimistir. Calisma
kapsaminda, 1 Mart 2025 tarihinde belirlenen anahtar kelimeler araciligiyla yapilan tarama sonucunda
1035 akademik yayin belirlenmis ve bu yayinlar; yazar bilgileri, yayin yili, atif sayilari, yayimlayan
kurumlar, yazim dili, WoS indeksi (Social Sciences Citation Index, Emerging Sources Citation Index,
Science Citation Index Expanded) ve WoS kategorileri (iletisim, isletme, Ekonomi) gibi gesitli
degiskenler dogrultusunda analiz edilmigtir.

Arastirma bulgulari, medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda akademik yayin ve atif sayilarinda 2010
sonrasl dénemde kayda deger bir artis yasandigini gostermektedir. Ozellikle 2015-2020 yillari arasinda
hem yayinlanan g¢alismalarin sayisinda hem de bu ¢alismalara yapilan atiflarda belirgin bir ivmelenme
g6zlemlenmigtir. Bu egilim, medya ekonomisi ve isletmecilidinin akademik alanda giderek daha fazla
onem kazandigini ve disiplinler arasi bir nitelik kazandigini ortaya koymaktadir.

Atif analizleri, alanda en fazla atif alan yayinlarin gogunlukla medya yo6netimi, medya ekonomisi ve
dijitallesme temalarina odaklandigini goéstermektedir. En fazla atif alan calismalarin blylk
¢ogunlugunun 2000 yili sonrasinda yayimlanmis olmasi, alandaki kuramsal cercevenin ve arastirma
yonelimlerinin son yillarda daha giglii bir yapiya kavustugunu disindirmektedir. Onde gelen
akademisyenlerin is birligi aglari incelendiginde, belirli arastirmacilarin bu alanin bilimsel gelisimine yon veren
merkezi figurler oldugu ve bu akademisyenlerin sikga referans alarak kuramsal temellerin olusumuna
onemli katki sundugu gorulmektedir.

Kurumlar duzeyinde yapilan analizler, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimin
belirli Universiteler ve arastirma merkezleri etrafinda yogunlastigini géstermektedir. Ozellikle ABD,
ingiltere, Almanya ve Ispanya gibi Ulkelerdeki kurumlar, yilksek sayida yayin iretimi ve atif alimiyla éne
¢cikmaktadir. Bu durum, gelismis akademik altyapiya sahip Ulkelerde medya ekonomisi ve isletmeciligi
alanindaki arastirmalarin daha genis bir perspektifte ele alindidini ve uluslararasi akademik is
birliklerinin yogunlastigini ortaya koymaktadir.

Yazim dili agisindan yapilan degerlendirmeler, bu alandaki yayinlarin blyik ¢ogunlugunun ingilizce
olarak Uretildigini ve yayimlandigini gdstermektedir. Ingilizce digindaki dillerde yayimlanan ¢alismalarin
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sinirli sayida olmasi, alanin uluslararasi dlgekte yayginlagsmasini saglayan en énemli faktorlerden birinin dil
bariyerini asarak genis akademik kitlelere hitap etmek oldugunu gostermektedir.

WoS indeksleri kapsaminda yapilan analizler, medya ekonomisi ve igletmecili§i alanindaki akademik
uretimin buyuk dl¢ctide Social Sciences Citation Index (SSCI) ve Emerging Sources Citation Index (ESCI)
altinda yayimlandigini géstermektedir. Bilimsel konferans bildirileri ve kitap bdlimlerinin de dikkate
degder bir paya sahip olmasi, alanin sadece hakemli dergilerde degil, ayni zamanda kitap ve konferans
araciligiyla da bilgi Gretimini strdirdigunu ortaya koymaktadir.

Yapilan tarama ve analiz sonucunda, WoS veri tabaninda medya ekonomisi ve isletmeciligiyle ilgili
Tarkiye on dort galismayla sinirli bir akademik katilim sagladigi gérilmektedir. Bunlarin dokuzunun dili
ingilizce, besinin ise Tiirkgedir. Bu yayinlarin sadece birine iki atif yapilmistir. Tiirkiye 6zelindeki bu
veriler, medya ekonomisi ve isletmeciligi konusunun akademik alanda oldukga az calisildigini
gOstermektedir.

Bibliyografik analizler, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki c¢alismalarin belirli referans
kaynaklarina dayandidini ve bu kaynaklarin literatirde yogun olarak kullanildigini goéstermektedir.
Yazarlar, kurumlar ve Ulkeler arasindaki bibliyografik iligskiler incelendiginde, uluslararasi akademik
etkilesimin belirli bélgelerde yodunlastigi, ancak bazi Ulkelerin gérece daha sinirli bir akademik Uretime
sahip oldugu anlasiimaktadir.

Genel olarak, medya ekonomisi ve isletmeciligi alanindaki akademik Uretimin zaman icinde giderek
artan bir etkiye sahip oldugu, atif oranlarinin yikseldigi ve uluslararasi is birliklerinin guglendigi
goOrulmektedir. Ancak, alandaki akademik Uretimin blyuk 6lgtide belirli Glkeler ve kurumlar etrafinda
yogunlastigi, gelismekte olan Ulkelerde bu alandaki akademik c¢alismalarin daha sinirli kaldigi
g6zlemlenmektedir. Bu durum, ilerleyen dénemlerde medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda daha
genis cografi temsiliyet saglamak icin uluslararasi ig birliklerinin artiriimasi gerektigini gdstermektedir.

Bu calisma, medya ekonomisi ve isletmeciligi literatlrinin tarihsel gelisimini, mevcut egilimlerini ve
akademik Uretim dinamiklerini detayl bir sekilde inceleyerek, gelecege yonelik arastirma alanlarinin
belirlenmesine katki sadlamaktadir. Calismanin bulgulari, arastirmacilar igin potansiyel is birlikleri,
gelecek galismalarda odaklanilabilecek bosluklar ve alanin bilimsel gelisimine dair énemli ipuglari
sunmaktadir. Gelecekteki arastirmalarda, medya ekonomisi ve igletmeciligi alanindaki akademik
Uretimin daha genis bir bolgesel perspektifte ele alinmasi, disiplinler arasi galismalarin tesvik edilmesi ve
yeni metodolojik yaklasimlarin kullaniimasi, alanin bilimsel zenginligini artirmaya ydnelik 6nemli
adimlar olacaktir.
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