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Ozet

Bir gocugun diinyaya gelmesinde etkili unsurlardan olan erkek, ayni zamanda baba olarak tanimlanir. Bu tanim, sadece
erkeklik vasfindan olusan fizyolojik bir icerikten ibaret degildir. O ayni zamanda manevi bir boyuta da sahiptir, ¢inkil
babalik yapmak sadece kan baginin bulundugu durumlar igin gegerli degildir. Ornegin gocugu olmayan, fakat bir gocugu
evlatlik edinen bir erkek, o ¢cocugun ihtiyaclariyla ilgilenmeye bagladiginda ona karsi bir babalik gérevini de yerine
getirmeye baslamis olur.

Herhangi bir nesneye deger bigilmesinin yollarindan olan metalastirmak, ayni zamanda nesne disindaki alan igin de
referans olarak kullaniimaktadir. Bu durumun &rneklerden biri de, 6zel bir giin olarak ilan edilmis olan babalar gintdur.
Babalik vazifesinin yapilmasina karsilik, bir ¢cesit hatirlama ve tesekkdr vesilesi olarak ilan edilen bu giin, bitiin diinyada
bir tiiketim stratejisi olarak da kullaniimaktadir.

Bu calismada, babalar gliniine ait Turkiye’de yayimlanmis reklamlarin gérselleri ve sGylemleri, géstergebilimsel yéntem
kullanilarak incelenmeye calisiimistir. Boylelikle, tiketimi hedef alan 6zel bir gline dair reklamlarin, ne tir bir baglam ve
icerikte sunuldugu ortaya konmustur.

Anahtar kelimeler: Reklam, Fotograf, Tuketim.
Abstract

A man who is a factor influencing the arrival of a child in the world is also defined as a father. This definition is not merely
a physiological content composed of masculinity. It also has a spiritual dimension, because paternity does not apply only
to situations where blood is attached. For example, a man who can not own a child, but who adopts a child, has begun
to fulfill his fatherhood duty when he begins to deal with the needs of the child.

The commodification of ways of valuing any object is also used as a reference for things other than objects. One example
of this is the day of the fathers, who have been declared a special day. In response to the fatherhood duty, this day,
which was declared as a form of memorization and appreciation, it is also used as a consumption strategy all over the
world.

In this study, belonging to Father's Day and visual rhetoric of the ads published in Turkey, it has been studied using
semiotic method. In this way, it is revealed what kind of context and content the advertisements for a special day of
consumption are targeting.

Key Words: Advertisement, Photography, Consumption.

Girig

Zaman, akigskanhginin bitini iginden rastgele segilen bir ana bile deger atfetmektedir. Bu deger elbette pek gok nedenden
oturd olabilir, ancak hig stiphesiz ve en kesin olani o anin bir daha asla tekrarlanamaz olusudur. Yillar dnce gekilmis bir
fotografin yasandigi an, artik gegmistir ve o anin geri gelmesi mimkiin degildir. Bu durum, tipki sanat eserindeki aura
kavrami gibidir, yani her anin da kendine has ve korumaya alinmis zamansal bir aurasi vardir. Sanat eserinin biricikligini
ifade etmek i¢in kullanilan bu kavram, Walter Benjamin’in Pasajlar adli kitabinda detayli olarak agiklanmaktadir. Ne gariptir
ki, zamanin icindeki bir anin biricikligini gérsel olarak ebedilestiren fotograf sanati, Benjamin’in bahsettigi gibi ayni zamanda
bir mekanik ¢ogaltim imkani sunmasi dolayisiyla da sanat eserinin biricikligini 6ldirmektedir. Norbert Elias (2000:154),
zamanin, sosyal bir olgu olarak ele alindiginda, toplum, kiiltiir, sermaye, para ya da dil adlarini verdigimiz 6teki sosyal
olgularla ayni ilging varolug bigimini temsil ettigini sdyler. Bu anlamda, bir yillik zaman dilimi icindeki bazi gunlerin diger
siradan gunlerden ayricalikh bir yeri vardir. Bunlardan biri de, erilligin spesifiklesmis bir hali olan baba olma durumuyla ilgili
olan babalar gunidir. Babalar gunl, dinyanin pek c¢ok Ulkesinde, siklikla Haziran ayinin Gglincli pazar guninde
kutlanmaktadir. Buradaki kutlamanin temelinde, babalari onurlandirma dislincesi yatmaktadir. Anne ve baba olmak,
cinsiyet kimliginin toplum icindeki bir mertebesidir, ancak her iki tanimlama da yalnizca bir canlinin biyolojik kdkeni
dolayisiyla bigilmis bir roliin ifasindan ibaret degildir. Bu, ayni zamanda cesitli biling durumlarinin pratik olarak toplumdaki
kurumsal bir yapi olan aile icinde uygulanmasi ile anlam kazanmaktadir, bagka bir deyisle “aile Uyelerinin ¢ocuklarin
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yetismesi ve korunmasi konusunda birtakim sorumluluklari vardir (Ozkalp, 2000:133).” Ancak bu sorumlulugu her zaman
yalnizca biyolojik anne veya baba lstlenmez. O nedenle, 6rnegdin biyolojik olarak annesi veya babasi veya her ikisi de
bilinmeyen cocuklarla hayat boyu ilgilenen insanlar da “anne’lik veya “baba’lik vasiflariyla anilmaktadirlar. Buradan
hareketle, babalar glini dolayisiyla asil onurlandirilan durum, salt biyolojik olarak “baba” olmaktan ziyade pratik anlamda
“baba” olabilmenin sorumlulugunu yerine getirebilmektir. Bu yazida; babalar gintnin reklamlar araciliiyla nasil
kutlanmasi gerektidi degil, hangi bicimlerde kutlanmaya 6zendirildigi, zaman zaman gdstergebilimsel agidan, zaman
zaman da sOylem analizi lizerinden tartisilacaktir.

Bir Nesne Degeri Olarak Babalik

Nesnelerin degeri, ihtiyag kavrami dolayisiyla maddesel degis tokus iligkilerinin bir sonucu olarak ele alinmaktadir. Buna
gbre, “nesnenin belirli kullanimi, yani niteligi, ‘niceliksel (...) bir deger’ bicimini alir. ‘Deder’ en soyut bicimiyle paradir
(Aktaran: Fraser, 2008:88).” Para ile satin alinan hersey, ayni zamanda birer metadir. “Feodal veya kdleci toplumlarda
insanlar genelde ihtiyag duyduklari bir seyi saglamak icin meta degdis tokusu yapardi ve egder kullaniliyorsa para, bu iglemin
sadece bir ara evresiydi (Hands, 2011:77)". Ancak 21. yizyilda para, bir ara evreden ¢ok adeta sirecin kendisi haline
gelmistir ve meta aligverigini mimkin hale getiren tek seydir. Babalar gunu igin yapilan reklamlarda da bu aligverig
surecinin muhtelif gcagrilari sunulmaktadir ve bunlarin tamami meta ve tuketim zerinedir.

Metalarin tiketimi birkac¢ sekilde gerceklesmektedir. Bunlardan bir tanesi, mutlak ve zorunlu ihtiyaglar dolayisiyla yapilan
tiketim, digeri ise ks ihtiyaglar dolayisiyla yapilan tiketimdir. Babalar giini reklam sunumlari incelendiginde, hem gorsel
acidan hem de sdylem agisindan en temel ihtiyaclarini saglamis bir kitlenin tiketici olarak hedeflendidi gorilecektir.
Bunlardan ilki, teknolojik Grtinlerin satildigi marketlerin verdikleri reklamlara aittir (Sekil 1.).

Her iki reklamda kullanilan zemin de iki sicak renkten, kirmizi ve turuncudan olusmaktadir. Boylelikle gérsel agidan dikkat
cekici bir fon olusturulmustur. Sol taraftaki Teknosa reklaminda, sayfa yatay olarak ikiye bolinmus ve Ust taraftaki bdlgeye
bir Griin, alt taraftaki bélgeye de (i triin yerlestirilmistir. Ust bélimde bir lcd televizyonun reklami yapilmaktadir ve Griiniin
gevresinde Ui¢ tane taninmis geng tiyatro oyuncusu yer almaktadir. Her Gi¢ oyuncu da geng kitle tarafindan taninan kisilerdir.
Uc oyuncunun da gézIiigii vardir ve temsil ettikleri imajla, 14-17 yas araligindaki genclere benzemektedirler. Oyuncular
elleriyle urinleri ve fiyatlarini géstermektedirler ve gozliikleri burnunda duran iki oyuncu sayfaya bakan tlketicilerle g6z
temasi kurmaktadir. ki oyuncunun da isaret ettigi yén, sayfanin i¢ alanlaridir ki, boylelikle tiiketicinin bakisi ve dolayisiyla
dikkati urlnlere ¢ekilmekte ve oraya sabitlenmektedir. Babana bir babalik yap sdylemi aracihidiyla tiiketimin dongusu,
kalitsal ve biyolojik bir formile dénUsturtlmistar. Bilinir ki; cocuklar ister, babalar da alir, dolayisiyla bu reklamda babalik,
satin alinan meta Uzerinden tanimlanmaktadir. Burada dikkati ¢eken bir nokta ise, heniiz para kazanamayan ergenlik
c¢agindaki genglerin katalogda sunulan pahali Griinleri ne sekilde alacaklaridir. Mizanpaj agisindan dikkati geken diger bir
nokta ise, bir ekrana sahip urlnlerin katalogun sol tarafina bakacak sekilde; ekrani olmayan tras makinesinin de sayfanin
sag tarafina bakacak sekilde konumlandiriimis olmasidir. Bu sayede, gézin sayfanin genelinde gezinmesi saglanmis,
bagka bir deyisle katalogu inceleyen insanlar batin Grtnleri gérmuslerdir.

|BABALAR GUNU'NE|
[BABA FIRSATLAR!)

MEDIA MARKT FIYAT! ;
16+ 5149, TAKSITU FivAT] 4 lu&"\ L
——— = t

3 ‘ Apple
TonxivEDE 20

MediaSMarkt

Bakmadan almam.

Sekil 1. Teknolojik Uriin satan marketlerin Babalar Giini reklamlari.
Baska bir teknolojik Griin marketi olan Media Markt'in reklaminda ise, tek sayfada tek urtn kullanilarak Babalar Ginu

reklami yapilmistir. Biyiik harflerle ve biiyiik ebatlarda yazilan BABALAR GUNU’NE BABA FIRSATLAR! ciimlesi bir tinlem
ifadesiyle bitirilmistir. Turk Dil Kurumu Soézligi'nde baba kelimesinin karsiliklarindan bir tanesi “cok kaliteli, Ustin
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nitelikli"dir. Reklamin sdylemindeki baba firsat, kelimenin bu anlamiyla kullaniimistir. Baba gibi Ustlin nitelikli bir insana
yine onun gibi Ustln nitelikli ve bir meta olarak kaliteli bir Grtin, hediye segenegi olarak sunulmustur.

Babalar giini ile ilgili meta tiketiminin ifsasini yapan baska bir reklam da Audi’nin reklamidir (Sekil 2.). Reklam, beyazdan
griye uzanan oldukga hafif bir gegise sahip fon Gzerine yazilan climlelerden ve bunlara dair hem diiz anlamli hem de yan
anlamli ¢cagrisimlardan olugan nesnelerin yatay bir siralamada dizenlenmesiyle olusturulmustur.

Reklam bes nesneden ve bes cimleden olusmaktadir. Birinci sirada bir saat ve altinda Bazen isten eve geg¢ gelse de
ihtiya¢c duydugunuzda yaninizda olan... seklindedir. Bu s@ylem toplumun Ust yapisina hitap ediyor gibi gérinmektedir,
¢unkl Audi markasi, bir otomobil olarak st sinif yani pahali bir otomobildir dolayisiyla hitap ettigi toplumun st yapisi,
isten eve ge¢ gelen babanin en azindan memur olmadigini kuvvetle muhtemel olarak digindirmektedir. Bunun yaninda,
memurlarin mesai saatleri agik ve net olarak saptandidi igin eve ge¢ gelmeleri onlarin iginin belirli bir 6zelligi olamaz.
Burada dikkati ceken ihsas, eve ge¢ gelmenin ve ihtiya¢ duyuldugunda yaninda olabilmenin zaman mefhumu ile zihinlerde
bir saat imgesiyle eslestiriimesidir. Bu dogrultuda ciimlenin hemen tGzerinde markanin amblemini tagiyan, oldukca sik ve
pahali gériinen bir saat vardir. Hemen altindaki kemerin altinda ise, siki para politikasi anlayisiyla daha az tiiketmek
anlamina gelen bir deyim olan kemerleri sikmak deyiminin kullanildi§i Bugtinden itibaren kemerleri sikiyoruz dediginde
bile... cimle bulunmaktadir. Bu kullanimiyla; deyimin igindeki kemerin diiz anlamiyla bir kemer olarak imgelesmesi, babalar
glinu dolayisiyla da kemerin hediyelesmesi gorilmektedir. Bir sonraki ifade ise Mutlulugunuz igin diinyanin en cémert
adamina dbniisen... seklinde bir cizdan ile imgesel hale gelmistir. Comertlik, parayl ve mali esirgememe yonuyle
mutlulugun imkanlarindan biri olmustur. Bu da, paranin saklandigi clizdandir. Bir glines gozliguyle imgelestirilen Hayati
onun géziinden gérmenizi isterken... cimlesi de, kahverengi camlari olan bir glines gézliginin sundugu gérme bigiminin
hem gergek manada hem de metaforik agidan temsili haline gelmistir. Reklam son olarak bir kalem imgesiyle ve Kendi
yolunuzu ¢izmenize en bliylik destegi veren babaniz i¢in, birbirinden giizel Babalar Glinii hediyeleri Audi Senyildiz Butik'te.
cumlesiyle mesaji vermektedir.

Audl {812
Toknolaii e Bir adim 80 ke

"Bugingen tibaren kemerterl siyonuz” dediinde bil...

Muttuluguraz ign d

Hayats onun ghzlinden gemenizi sterken...

L —

Kend| yoluowzu sizmentze en by dested veren babani kin,
Siebirinden GGael Babalar Gind heclyaleci Audi Sepldsz But've.

Tim babalarin Babalar Giinii kutlu olsun.

12123407 2000 muvwsuwanyddis.com
el (2121 241 46.47

Sahiyas
Senyildiz b

Sekil 2. Audi firmasinin Babalar Guni reklami.

Unutmak zihinsel bir sirectir ve tam ziddi1 olan hatirlamak, bazi ¢agrisimlar yoluyla gerceklesmektedir. Babalar guni
reklamlarinin bir kisminda da bu fizyolojik ve psikolojik durumdan yararlaniimaktadir. Lovelet isimli aligveris merkezi de
babalar giinii reklamini unutma-hatirlama zithgini kullanarak gerceklestirmistir (Sekil 3.). Onceki reklamlarin igeriklerine
bakildiginda ¢ok daha belirli bir marka veya Urtin 6n plandayken, Lovelet aligveris merkezinin dogrudan kendisi reklamin
konusu durumundadir, yani 6zellikle belirli bir Griniin veya markanin reklami yapilmamis, babalar giin hediyesi fikri bir
tiketim mekani olarak aligveris merkezinin tzerinden sunulmustur. Bu ydniyle aslinda tiuketime davet edilen sadece
babalar giinu igin hediye almayi diisiinen insanlar degildir.

Reklam tasariminin sag alt kdsesinde aligveris merkezinin logosu ve ona ait slogani olan Agik eden outlet cimlesi
bulunmaktadir. Lovelet kelimesinin o harfi, agk, sevgi anlamlarina gelen ingilizce Love kelimesinin anlamini simgeleyecek
sekilde biiyiik ve kiigiik kalplerin birlikte kullanimi seklinde yazilmistir. iiging olan ise yine love kelimesindeki v harfinin
aligveris yapan bir kadin koluna benzetilmesidir. Bu kol, kalp seklindeki aligveris posetlerini tagimaktadir, 6te yandan ayni
figure tersten bakildiginda topuklu bir ayakkabi giymis kadin bacagina da benzemektedir. Kelimenin yaziligindaki disilligin
yogunlugu ve bunun bir aligveris merkezi oldugu disunildiginde tiketim noktasinda sadece babalar giini dolayisiyla
erkeklere yonelik bir reklam olmadidi anlasiimaktadir. Yatay olarak kullanilan sayfa tge bélinmistir. En solda bir kot
pantolonun kesiti, ortada pantolonu giyen kisinin — ki muhtemelen bu bir baba- elindeki kirmizi bebek ayakkabisi, sag
tarafta da reklam metni ve aligveris merkezinin slogani bulunmaktadir. Sayfanin en alti kirmizi bir seritle belirginlestiriimistir
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ve burada adres bilgileri bulunmaktadir. Agskin ve tutkunun rengi olarak bilinen kirmizi hem bebek ayakkabisinda, hem
kalplerin renginde hem de sayfanin altindaki seritte kullaniimistir. Reklamda kullanilan Babalar Giini sdylemi de yine
onceki reklamlarda oldugu gibi tiiketime yonelik bicimdedir. Onlar, dogdugunuz giinden itibaren sizi hi¢ unutmuyor.. Siz de
onlari unutmayin, giizel bir ‘Babalar Gulinii’ hediyesiyle mutlu edin.. Anlasilacagi gibi hatiramanin karsihgi hediye almak
olarak sunulmustur bu séylemde ve hediyenin karsiligi da mutlu etmek olarak tanimlanmistir. Hediye ile hatirlamanin mutlu
ettigi distincesindeki “hediye”nin tarifi verilmistir, o da hediye almak yani tiketmektir. Oysa hediye sadece para ile satin
alinarak verilen birsey degildir. Ani olarak verilen herhangi birsey de - eder s6z konusu bir ¢esit madde ise — hediye olarak
tanimlanabilmektedir. Bu agidan; aligveris merkezinin babalar giini reklami dolayisiyla, “tUketici, sagladigi 6zel fayda
baglaminda bir nesneye degil, butiinsel anlami baglaminda bir nesneler kiimesine yonelir (Baudrillard, 2008:18).” Bu
nesneler kimesinin uzamsal anlamdaki konumu da varligini, o alisveris merkezinin bulundugu mekan itibariyle
somutlastirmaktadir.

Onlar,
dogdugunuz ginden itibaren
sizi hig unutmuyor..
Siz de onlan unutmayin,
guzel bir “Babalar GUnU" hediyesiyle
mutiu edin..

Lévelet

Asik eden outlet

SArmeUN Karaconc Sar YOI b 2 KM b OAn- Sameun b Kvestret

Sekil 3. Lovelet aligveris merkezinin Babalar Gini reklami.
Meta Degeri Olarak Babanin Kimligi

Tuketim sdylemini daha dogrudan ancak bir o kadar da agiklayici ve betimleyici bir sekilde veren reklamlar da
bulunmaktadir (Sekil 4.).

Babanizi pierre cardin
degistirin! pon

Babanizin eski aliskantarini ve
kiyafetlerin bastan asad
degistirme zaman: gaidiyse,
Collezione'nin Babalar Gund'ne
ozel

kampanyas: sizleri bekliyor.

13-23 Haziran 2009 tariblern srasinds,
erkek Urunterinde yapacaginiz .
50 TL ve Gzeri alisvenislerde /
r
5
o

CEKET: 229.50n
JEAN: 89001
o ks s,

)

Sekil 4. Tekstil markalarinin Babalar Giini reklamlari.
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Collezione ve Pierre Cardin markalarinin reklamlarinin séyleminde de bir kimlik ingasi s6z konusudur. Babanizi degistirin!
ve Babaniz hep geng kalsin sGylemleri var olan bir baba figlrinin imaji ile ilgili bir yeniden yapilandirma dusiincesi
icermektedir. Ozellikle Collezione’un reklamindaki alt metinde gegen Babanizin eski aligkanliklarini ve kiyafetlerini bastan
asagi degistirme zamani geldiyse... diye devam eden cimle bu diigtincenin ifadesidir. Bu reklama benzer sekilde Pierre
Cardin’in de “Babaniz hep geng kalsin” sdylemi, geng bir baba figlrinun tahayy(li Gzerinden ortaya ¢ikmistir. Fotograftaki
gen¢ modelin Uzerindeki elbiseler, butlin geng babalar geng tutabilecek niteliktedir. Oysa pratikte bu mimkin degildir
¢unkl yaslanmak bir canli fizyolojisi igin en dog@al siregtir. Tibbi miidahalelerle yaslanmanin biyolojik etkileri yavaslatilabilir,
ancak gorsel olarak kacinilmaz son ise yaslanmaktir. Buna ragmen, bu reklamda da farkedilebilecegi gibi “gorintl daima
fazlasini vadeder, daha fazlasini, alabilecegi en fazlasini. Gériintl bu yolla aldatir (Haug, 1997:58-59).” Hatta daha da
oteye giderek, goriinti bu yolla bir tiiketim eylemi olarak sattirir.

Tuketimi, tiketimle; yani adeta kendi katalizéri gibi kullanan reklam sunum bigimleri de mevcuttur. Banka reklamlarinin
sunumlarinda kullanilan bu tiiketim bicimi, dnceki dolayh anlatim drneklerine kiyasla, metin araciligiyla cok daha dogrudan
verilmektedir (Sekil 5.).

Giyim ve kozmetikte Suiper babalara siiper firsat:
3 kere 75 TL harcamaya, 30 TL degerinde ParaPuan*

¥ cARDFINANS ‘a 6zel,
1-20 Haziran 2011 tarihleri
arasinda farkl giinlerde

2 > ve tek seferde yapilacak
Babalar Gunu bonusu' giyim, aksesuar, kozmetik
4 ve optik alisverislerinde
uguinci 100 TL'lik aligverise
30 TL ParaPuan kazanma
firsati! Ustelik tek seferde
yapilacak 100 TL ve
uzeri 2-6 aras: taksitli
alisverislerde +4 taksit!

v

Sekil 5. Bankalarin Babalar Giinl reklamlari.

Bankalarin, genel olarak reklamlarinda kullandiklari en énemli unsur, kredi kartlarinin harcama olanaklarini kolaylastirma
ozellikleridir. Bu konudaki avantajlari onlari, tlketiciler acgisindan tercih edilir konuma ulastirmaktadir. Daha cok
taksitlendirme, taksit erteleme, para yerine gegen puanlar kazandirma gibi islevler bankalarin kredi kartlari aracilidiyla
yaptiklar reklamlardandir. Her iki bankanin da reklamlari incelendiginde, yukarida bahsedilen puan kazandirma ve
taksitlendirme 6zelliklerinin ikisinin de babalar ginu dolayisiyla reklaminin yapildigi gértulmektedir. Gérunurde; reklami
yapilan babalar giinidir ve bu sirece ait bir gindir ancak asil konunun genel bir tiiketim sirecine ait oldugu metnin iginde
gizlenmektedir. Soldaki reklamda Ug¢ kere yetmisbes lira harcamak bir avantaj olarak tanimlanirken, sagdaki reklamda 1-
20 haziran tarihleri arasinda yapilan harcamalarin avantaj saglayacagi belirtimektedir. Bu yonleriyle her iki banka da
babalar giini algisini dogrudan bir tiiketim hedefine yonelik sunmaktadir.

Pragmatik icerikler de babalar giinii reklamlarinin tiketim odakli sunumlarindan biri olabilmektedir (Sekil 6.). Bunlardan
bazilari varolussal agidan pragmatik icerige sahipken bazilari da tiiketimin alternatif kilifi olarak bigimlendirilmigtir.

BABALAR GUNUL B
HEDIYESI

Babanuzt sigarada‘n kurtarm...

UCRETSIZ KARGO ve SADECE 49 L

abaniz icin hediye

Siparis Hattu:

0212 511 98 98 gomat | AoV | Tueen

Sekil 6. Pragmatik icerigi olan reklamlar.
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Sigara, iginde pek ¢ok zehirli kimyasal maddeyi barindiran ve élimctl hastaliklara sebep oldugu tibben de kanitlanmis
olan bir maddedir. Kisiyi 6lime goétiiren bu maddeyi kullanan yakinlar igin endiselenen her insan, sevdiklerinin sigarayi
birakmalarini temenni edecektir ve hatta bunun igin gcabalayacaktir. Bu baglamda, sigarayi biraktiran bir triin olarak kendini
tanitan bir firma, satislarini babalar giini reklami izerinden yapmaktadir. Pieper'e (2012:78) goére, “pragmatik agidan
bakildiginda, bir eylem, istenilen basariya gétiriiyorsa o zaman iyidir’. Bu yoniyle sigarayi biraktiran bir Griini babasina
hediye etmek isteyen bir insan pragmatik bir eylemde bulunacaktir. Ote yandan baba sevgisinin metalasmis bir hali olan
para ile hediye satin alma eylemi, bu pragmatizmin etik yoniuni dusindirmektedir. Damat-Adv-Tween markalarinin
reklamlarinda ise sigara biraktiran triinden farkli olarak varolugsal bir pragmatizm s6z konusu degildir. Buradaki fark,
sevginin metalasarak babalar guni hediyesine ddénlsmesinin; yapilan her aligveris araciligiyla bes liranin
Dariigsafaka’daki gocuklarin egitimine bagislanacag bilgisinin reklam metninde belirtimesinde yatmaktadir. Boylelikle;
sevginin metalasmasinin, pragmatik agidan kimsesiz ¢ocuklarin egitimine katkida bulunmak suretiyle etik hale getirildigi
gorilmektedir.

Meta Degeri Olarak Baba Olma Durumu
Babalar giinl reklamlari icinde, tiiketimi 6zellikle o gline yénelik arttirma duglincesine uzak olan iki reklamda ise babalar

glinu sadece bir tebrik noktasinda zikredilmektedir (Sekil 7. ve Sekil 8.). Bunlardan bir tanesi prezervatif markasinin
reklamidir.

SiZDEN BiR GECE
AYRI KALDIK,
HEMEN BABA

OLDUNUZ.

BABALAR GUNUNUZ KUTLU OLSUN.

Sekil 7. Tebrik icerikli Babalar Gini reklami.

Prezervatif, gebelidi 6nlemesi dolayisiyla baba olmak isteyen bir erkegin kullanmamasi gereken bir triindiir. Ancak ayni
Uruin, erkegin baba olduktan sonraki dénemde ikinci bir gebeligi engellemek Uzere kullanmasi gereken bir triindir. Bu
yonlyle aslinda bir prezervatif firmasinin ekonomik iligkileri géz éntine alindiginda, bir erkek, babalik vasfini tagisa da
tasimasa da o Uriinln bir alicisi durumundadir yani babalar giint bu firmalar igin 6zel, satisi arttiran bir giin degildir. Bunun
disinda, reklam vermek her zaman satiglari arttirmak amagli degildir. Reklamin &zelliklerinden biri de akilda kalicilig
saglayarak markanin canlihginin ve aktifliginin bir emaresi olmaktir, dolayisiyla hem gebeligi 6nleyici yaniyla hem de cinsel
yolla bulasan hastaliklari koruma 6zelligiyle bir prezervatif firmasi igin babalar ginu, satiglarini arttirici bir giin degildir.
Bununla birlikte, rahatlatici bir etkiye sahip turuncu rengi bir zemin tzerine beyaz buyik karakter ile yazilmig bir metinden
olusan reklamin son climlesi de hediye satin alma veya hediye etme sdylemi degildir, en sade sekilde bir babalar ginu
tebrigidir: Babalar Giiniinliz Kutlu Olsun.

Yukarida bahsi gegen iki reklamin ve ayni zamanda diger reklamlarin icinde de hem gérsel hem de yazinsal séylemi en
sert olan reklam ise bir bakliyat markasinin reklamidir.

2 e Evladim seni gok gdresim geldi, nerelerdesin?
3 : Baba gok isim var. Evladim seni ariyorum
ama ulagamiyorum. Baba toplantilarim var.
Evladim bugiin seni yemege bekliyoruz. Baba
arkadaglarla 6nceden yapti§imiz bir program var.
Evladim bi sesini duyayim dedim. Babaciim
simdi kapatmak zorundayim, ben seni ararim.
Evladim seni ne zaman gorecegiz. Baba ¢ok isim
var, bir ara ugranm. Evliadim diin gece
riiyalarima girdin, iyi misin? lyiyim baba iyiyim,
simdi araba kullaniyorum, seni sonra ararim.
Evladim ne zaman arasam igin var, yogunsun,
* seni gok ozledim, ne zaman goriigecegiz.

A
Oftamadan biyiik bir fedatarhikia Rt
ber dedigimizi yapan tim babalanmizm $
“Babalar GUni'0d” ketlanz. \/

Reis - T === @ 0 £) ==
Sekil 8. Bakliyat markasinin Babalar Giinl tebrik icerikli reklami.
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Tirkiye’de Yayimlanan Babalar Giinii Reklamlarinin Gérselleri ve Séylemleri Uzerine P ODU
M. F. YELMEN SOBIAD

Reklam sayfasi dikey yonlu olarak yaklasik bir oranla ortadan ikiye bélinmustir. Sol tarafta baba imajini tagiyan yasli bir
insanin fotografi bulunmaktadir, sag tarafta ise reklamin igerigine dair metin bulunmaktadir. Yash adamin yiizu cizgilerle
ve kinigikliklarla doludur. Butiin bu izlerin daha da belirgin hale gelebilmesi i¢in sag taraftan tek yonli bir 1sik kullaniimistir.
Hayatin cilesini gekmis bir ylize sahip olan modelin basi 6ndedir ve bakis asagi yondedir, bu ifade mahcubiyet ve hizin
karisimi yogun duygular ¢cagristirmaktadir. Reklamin igerigi bilinmese dahi, hizinli ve sikintilari olan yash bir adam imaji
¢ok acik ve gugcli bicimde belirginlesmektedir. Sayfanin sag tarafi ise muhtemel bir baba-evlat diyalogundan kesitler
tasimaktadir. Buradaki sdylemlerin tamaminda baba, sefkatle evladina 6zlemini dile getirmektedir. Babanin kurdugu
kirmizi renkli ciimlelerin tamami Eviadim... hitabiyla baslamaktadir ki buradan da babanin muhatabi olan kisinin cinsiyetine
dair acik bir kimlik sunulmamistir. Anlagilabilecegi Uzere bu diyalogun baba disindaki kahramani bir erkek evlat da olabilir
bir kadin evlat da... Metinde, evladin cimlelerine karsilik gelen siyah renkli cimlelerin biri hari¢ tamami, babanin evladina
kars! hissettigi hasret duygularina ve gériisme isteklerine karsi kirici olmayan red cevaplarindan olusmaktadir. Ancak gok
blyuk ve koyu siyah karakterlerle yazilan son cevap oldukga sert ve kiricidir: OF BABA YA! Bu cumlenin altinda ise babalar
glnu tebrigi, metindeki diyaloga atifta bulunarak “Oflamadan biyuk bir fedakarlikla her dedigimizi yapan tim babalarimizin
Babalar Ginu’nl kutlariz.” seklindedir. Dikkat gceken bagka bir detay ise o da firmanin adini tagiyan logonun alt metninde
saklidir. “Geleneksel lezzetler, saglikl nesiller’ ciumlesi, lezzet badlaminda da olsa firmanin gelenekgi yapisini
vurgulamaktadir. Boylelikle babalar gtini dolayisiyla odaklanilan durum aile iligkilerinin daha siki oldugu geleneksel yapida
kendini gdstermistir. is yasaminin kosturmasi iginde babasina vakit ayiramayan bir nesil ayni zamanda geleneksel
lezzetlerden de uzaktir ve dolayisiyla sagliksizdir. Bu durumdaki her evlat bakliyat firmasinin reklami araciligiyla belki de
kendi durumunu disunecektir ve belki de mutlu bir aile sofrasinda bakliyat firmasinin bir triiniiyle yapilmis yemekleri
yiyerek babalar gliniini kutlayacaktir.

Daha 6nceki reklamlarda baba sevgisinin metalasarak tiketime odakl bicimde sunumu deger kavrami Uzerine disinmeyi
zorunlu kilmisti. Babanin degeri, onun igin satin alinacak maddi bir hediyeye indirgenmisti. Oysa deger ile alakali, “Marx
metalarda ortak olan seye ‘deger’ (Hands, 2011:79)” demisti, dolayisiyla bu konudaki temel mesele baba ile ilgili bir deger
Olgustnin saptanmasindan ziyade onunla ilgili vefa kavraminin somutlastirimasidir. Tarhan’a gore (2010:117); vefa, iyilik
yapani unutmamak, gordigl yardimlar hatirdan gikarmamaktir. Bu manada, babalar giiniiniin somut ifadesi salt meta
diizeyinde bir hediye ile sinirlandirilamaz ¢iinkli vefanin tanimindaki hatirlamak ve unutmamak ediminin disavurumu bir
farkindalik belirtisidir dolayisiyla da meta, bu farkindaligin en ruhsuz halidir. Oysa ki vefa, disiince ve duygu arasinda
kurulan manevi bir képridir. Sevginin “deger’ler alanindaki karsiligi duygusaldir, ancak metanin “deger’ler alanindaki
karsihdi paradir.

Sonug

Paranin icadindan 6nce, bir seyin dederi onun degis tokus iliskilerine gére belilenmekteydi. Buna gore, bir kilogram et ile
bes kilogram piring birbirlerinin karsihdi olarak degis tokus yapilabilirdi. Paranin icadindan sonra ise, bu deger tek tarafl
olarak belirlenmeye baglamistir. Bagka bir deyisle para, deger bicilme, alma ve satma pratiklerinde aktif olan tek unsur
olmustur. Bir kilogram etin karsiliginda alinacak parayla, yine paraya gére belirlenmis baska ihtiyaglar alinabilmistir.
Alternatif takas yontemleri belli bicimlerde devam ediyor olsa da, butin diinya ekonomisinin izerine kuruldugu unsur
paradir. ihtiyaglarin teminine dair yasanan bu degisim, zamanla ihtiyaglarin kendisini de degistirmistir. Artik bir seyin ihtiyag
haline gelebilmesi igin, o seyin yoklugu yeterli sebep olmaktan ¢cikmistir. Ornegdin moda, toplumsal tiiketimi kériikleyen
durumlar da, bir seyin ihtiyag olarak algilanmasini saglamistir. Ornegin bir kisi, kendisini soguktan korumasi igin bir giysi
satin almakta, fakat bir sonraki sene, aldigi giysi sapasaglam oldugu halde, o senenin moda renklerine veya tarzina
uymadigi icin ayni tirdeki yeni bir giysiyi satin alabilmektedir. TUketim reflekslerinin, gereklilik baglaminda bir ihtiyac olarak
harekete gegirildigi diger durum ise babalar giinu gibi 6zel glinlerdir. Bu glinlerde, 6zellikle sevgi, vefa vb. kavramlarin,
ifade bicimleri meta Gizerinden belirlenmektedir. Bu distinceye gore, babalara karsi hissedilen sevgi, onlar icin alinacak
maddi degeri olan bir hediye araciligiyla ifade edilebilmektedir. Bu sebeple tim insanlar, bir meta tiketimine
yonlendirilmektedirler. Kitle iletisim araglari, bu manipulasyonun yapildigi énemli bir unsurdur ve reklamlar bahsi gegen
tiketim seceneklerinin sunuldugu bir mecradir. Reklamlar, bitin dinyada hem gérselligin hem de yazili metnin
kullaniimasi agisindan oldukga etkili bir ydntemdir. Reklamlarda, babalar giiniiniin igerigi ve o giine has yapilmasi beklenen
tiketim davranislari gesitli bigimlerde ve baglamlarda ele alinmaktadir. Tirkiye’deki muhtelif babalar giinii gorsellerinin ve
soylemlerinin ise, en ¢gok dogrudan ve pragmatik tiiketim bigimleriyle iligkili oldugu, bu gtine 6zel reklam kampanyalarinin
pek azinin ise tebrik agirlikh bigiminde sunuldugu gértlmektedir.
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Summary

Time is a concept that can not be bought and sold. For this reason, it is not possible to value time. Nevertheless, time
is considered to be the most precious thing in the world. Although not a meta-value, time, seconds, minutes, hours, and
so on, there is a measurement and unit value in the formats. With this thought in action, for example, in some social
disasters, mourning or several days of mourning are declared. Thus, the multitude of feelings that are felt will be tried
to be expressed on the day value of time. Another example is the days declared as special days such as Father's Day.
These days, people are declared to establish a stronger and more intense connection with their fathers. The most
important point here is that the dads are celebrated almost all over the world. This situation transforms into a kind of
social ritual for the father's day. An important part of this ritual is the gift to the father. People are encouraged to give
gifts to their fathers, to the extent of their economic situation and preferences. This incentive is made through
communication channels, most often through advertisements. In newspapers, magazines, on TV, on radio and on the
internet; discounts and installment campaigns for hundreds of products for the day of the father are published. People
who are affected by these advertisements try to express what they will do through love commodity values they feel
towards their father.

The mass media can convey any message to the mind at the same time as it is conveyed in the fastest and most
effective way. For example, the love a person feels for his father and how he will express it is quite personal. Some
people are very tied to their father, and they can show their loving feelings to him by embracing his father through the
sense of touch. Someone else might show a good word to his father, a love he feels for him. When it is considered in
the context of the advertisement of the betting, the way of showing one's love is expressed through the value of the
meta. Accordingly, the fathers have a special day and deserve a gift for their father on this special day. The gift they
deserve is, that can be obtained for a certain amount of money like sunglasses, shaving machines, shirts and so on. In
this respect, the affection for the father will most clearly be exhibited. On the other hand, the dedication of a day of your
year to the father, even though it has a value in terms of time, a verbal statement or celebration; there is no provision in
the field of commodities. For this reason, people are very interested in the advertising invitation.

As a result, it has been seen that the ads of the father days use direct and indirect contents in terms of reaching the
people. Accordingly, while some advertisements express the importance of the day of the paternity by means of various
metaphors, some advertisements clearly have content that expresses the importance of the day for the father and the
father. There are basically two different approaches to the day of the Fathers. One of these ads that are purely
congratulatory, and the others are ads that are intended for consumption. The first is encouraged to show away from
any consumer reflex, while emphasizing the importance of just remembering them, and the second with a loving
commodity felt towards the father.
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