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An Yetistiriciligi Faaliyetinin Ekonomik Sonuclarinin Cam Bah izlenebilirligi Uzerine
Etkisi: Canakkale An Yetistiricileri Birligi Ornegi

Oz

Tarim sektoriinde diinya genelinde yaygin olarak yapilan ve diisiik baslangi¢ maliyetiyle dne ¢ikan ar1 yetistiricilik
faaliyetinin ekonomik sonuglari ¢esitli faktorlerden etkilenmektedir. Kendine 6zgii aromasi ve kalite 6zellikleri ile
ozellikle AB iilkelerinde biiyiik talep goren ¢am bali, diinya genelinde ¢ok nadir iiretilmektedir. Bu nedenle
Tiirkiye’ nin sahip oldugu dogal kosullar sayesinde Tiirk Cam Bali gerek iiretim kapasitesi gerekse iirlin kalitesi
acisindan diinya dl¢eginde 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye’nin dogal bal ihracatinda cam bali en yiiksek paya sahip olup
neredeyse tekel konumundayken, bu {iriiniin ihracat potansiyeli yeterince degerlendirilememektedir. Tiirkiye nin
bu pazardaki paymnin artirilmasi igin Kkalite standartlarinin yikseltilmesi, etkin pazarlama stratejilerinin
gelistirilmesi ve iiretimden tiiketime izlenebilirlik sisteminin uygulanmasi biiylik dnem tagimaktadir. Béyle bir
yaklagim, kalite kontrolii ve gida giivenligini artiracak, markalasmay1 destekleyecek, sorunlarin kaynagini tespit
etmeyi kolaylastiracak, pazarda rekabet avantaji saglayacak ve yasal uyumu gii¢lendirecektir. Bu aragtirmada,
Canakkale il ve ilgelerinde bulunan Canakkale Ar1 Yetistiricileri Birligi’ne kayitli cam bali iiretim faaliyeti yapan
isletmelerin sayisinin az olmasindan dolay1 2023 iiretim donemi verileri temel alinarak tam sayim yontemiyle 56
adet cam bali lireten ar1 yetistiriciligi isletmesine yiiz yilize yapilan anketler yoluyla veriler toplanmistir.
Aragtirmada ar1 yetistiriciligi isletmelerinin Canakkale Ar Yetistiricileri Birligi 6rnegi lizerinden ¢am bali {iretim
ve pazarlamasindaki ekonomik yapilar1 incelenmis; sistemin siirekliligi ve verimli ¢calismasi i¢in gerekli adimlar
tartigtlmis ve izlenebilirlik esasina dayali bir model onerilmistir.

Anahtar kelimeler: Cam Bali, Ekonomi, Izlenebilirlik, Siirdiiriilebilirlik, Kalite.

The Impact of Economic Outcomes of Beekeeping Activities on Pine Honey Traceability: The Case of
Canakkale Beekeepers Association

Abstract

The economic results of beekeeping, which is widely practiced in the agricultural sector worldwide and stands out
for its low start-up costs, are influenced by various factors. Pine honey, renowned for its unique aroma and quality
characteristics, is highly demanded, especially in EU countries, yet it is produced very rarely on a global scale.
Therefore, thanks to its natural conditions, Turkish Pine Honey stands out on a global scale in terms of both
production capacity and product quality. While pine honey accounts for the highest share of Turkey's natural honey
exports and is almost a monopoly, the export potential of this product is not being sufficiently utilized. To increase
Turkey's share in this market, it is crucial to raise quality standards, develop effective marketing strategies, and
implement a traceability system from production to consumption. Such an approach will enhance quality control
and food safety, support branding, facilitate the identification of problem sources, provide a competitive advantage
in the market, and strengthen legal compliance. Since the number of enterprises engaged in pine honey production
registered with the Canakkale Beekeepers' Association (Canakkale Ar1 Yetistiricileri Birligi) in the province and
districts of Canakkale was low, data for this research was collected using the full-enumeration method based on
the 2023 production period. Data was gathered through face-to-face surveys conducted with 56 pine honey-
producing beekeeping enterprises. The study examined the economic structures of the beekeeping enterprises in
pine honey production and marketing, using the Canakkale Beekeepers' Association as an example. Furthermore,
the necessary steps for the continuity and efficient operation of the system were discussed, and a model based on
traceability was proposed.

Keywords: Pine Honey, Economy, Traceability, Sustainability, Quality.
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1. GIRIS

An yetistiriciligi, tarim sektdriinde nispeten diisiik
baslangic maliyetiyle 6ne c¢ikan, bal, polen,
propolis, ar1 siitli ve balmumu gibi degerli tiriinler
sunarak reticilere ¢esitli gelir kaynaklar
saglayan ve diinya genelinde yaygin olarak
yapilan bir faaliyettir (Simsek, 2024, s. 6). An
yetistiriciliginin dogasinda, yatirim maliyetlerinin
diisiik olmasi gibi bir avantaj bulunmasina karsin,
operasyonel maliyetlerin degisken yapisi iiretim
sireclerini  dogrudan  etkilemektedir.  Ari
yetistiricilik faaliyetinin ¢iktilar1 arasinda 6nemli
bir yere sahip olan ¢am bali da, bu faaliyetin
maliyet unsurlarindan onemli Olciide
etkilenmektedir.

Tiirk Gida Kodeksi’ne gore ¢cam bali, baz1 ¢am
agaglar1 ! {izerinde yasayan kosnilin ? biiyiime
stirecinde, sdz konusu agaclarin karbonhidrat
bakimindan igerikli tatli 6zsuyundan meydana
getirdigi bal ¢iginin, bal arilarinca islenmesiyle
elde edilen bir salg1 bal1 olarak tanimlanmaktadir
(TOB, 2020). Kosnil, aga¢ kabuklarinin altinda ve
kiigiik oyuklarda salgiladigr pamuk benzeri oOrtii
ile kendini saklamaktadir (Cinar, 2010).
Hortumlarimi kizilgam agacinin iletim demetlerine
sokarak beslenen cam pamuklu kosnili, protein
ithtiyacini karsilamak i¢in daha fazla 6zsuyu emer
ve fazla gelen karbonhidrati viicudundan disariya
ifraz eder.  Kizilcam  agacinin  iletim
demetlerindeki 6zsuyun %80’1 seker, az bir kismi
da proteinden olusmaktadir
Bosgelmez, 1989). Cam balinin kaynagini,

kosnilin viicudundan digan attigi pembe renkteki

(Girkan  ve

bal sebnemi olusturmaktadir. Bal arilar1 tarafindan
toplanarak kovanlara tasinan bal sebnemi, bal
artlarinin  viicutlarinda enzimlerle reaksiyona
girerek ¢am bali elde edilir (TAGEM, 2020).

Kendine 06zgii aromasi1 ve kalite ozellikleriyle
ozellikle AB iilkelerinde biiylik talep goren ¢am
bali, diinyada ender iiretilen bir bal tiriidiir.
Diinyada {iretilen ¢am balinin yaklasik %901
Tiirkiye’de tiretilmekte ve bu iiretimin yaklagik
%80’1 Mugla ilinde gerceklestirilmektedir (Cinar
ve Eksi, 2012). Tirkiye’de ¢am bali iiretimi,

! Pinus brutia, P. nigra ve P. pinea.
2 Marchalina hellenica

agustos ay1 baslarinda baslayip kiy1 kesimlerinde
nisan ay1 sonuna kadar, yiliksek bolgelerde ise
mayis ayl ortasina kadar siirmektedir. Agustos,
eyliil, ekim ve kasim aylarinda yogun ¢am bali
tiretimi gerceklestiginden dolay1 ki aylarinda da
bal akimmin devam ettigi  belirlenmistir
(MAYBIR, 2022). Bu nedenle Tiirkiye’nin sahip
oldugu dogal kosullar sayesinde Tiirk Cam Bali
gerek Ttretim kapasitesi gerekse {iriin kalitesi
acisindan diinya oOlceginde oOne ¢ikmaktadir.
Tiirkiye’nin dogal bal ihracatinda ¢cam bali en
yiksek paya sahip olup neredeyse tekel
konumundadir (TUIK, 2022).

Izlenebilirlik ve siirdiiriilebilirlik kavramlart
birbiriyle baglantili ve i¢ ige kavramlar olup
tarimsal {iretim faaliyetlerinin basarisinda kritik
rol istlenmektedir. Tarim sektoriiniin en dnemli
alt sektorlerinden biri olan hayvancilik alt
sektoriinde yer alan aricilik iiretim faaliyetinde de
sirdiriilebilirlik ve izlenebilirlik kavrami 6nem
tagimaktadir. Ancak her iki kavram ile ilgili olarak
sirdiriilebilirligi dogrudan ele alan az sayida
caligma bulunmakta olup (Cukur, 2014; Kutlu ve
Kilig, 2020; Kdsoglu ve ark., 2021; Kaya ve
Topuz, 2023), aricilikta izlenebilirligi dogrudan
ele alan c¢aligmaya ise rastlanmamistir. Bu
bakimdan ele alinan bu ¢aligma konu ile ilgili
onemli bir eksikligi tamamlar niteliktedir.

Cam bali iiretiminin devamliligi, dogal kosullarin
yant sira ekonomik kosullarin uygunluguna
baghdir. Siirdiiriilebilir yiiksek kaliteli cam bali
iireten ar1 yetistiricileri, tirettikleri tirtinden stirekli
ve tatmin edici bir gelir elde ettikleri olgide,
uriintin kalitesini artirmaya ve tiretim kaynaklarini
daha fazla korumaya yonelmektedir (Simsek,
2024, s. 137). Nitekim son yillarda yapilan
caligmalarda farkl bir gelir kaynagi olarak aricilik
isletmelerinde kirsal turizm iginde yer alan ar1 ve
ar1 Urlinlerinin degerlendirildigi api turizm ve ar1
safari faaliyetleri yer almaktadir (Cukur ve Cukur,
2021; Cukur ve Cukur, 2022). Ayni zamanda ari
yetigtiricileri elde edilen ekonomik kazang
nedeniyle tiretim sartlarin1 daha fazla iyilestirme,
yeni {rlinleri gelistirme ve bazi1 hastalik ve
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zararhilarla daha etkin miicadele etme c¢abasina
girmektedir.

Arn yetistiricilerinin ¢abalarinin, sistem yaklagimi
gercevesinde, ulusal politikalar ve tarimsal
orgiitlenme yapilar1 tarafindan desteklenmesi
gerekmektedir. Bu baglamda diinya bal tiretimi ve
ihracatinda 6nemli bir konumda olmasi nedeniyle
Tiirkiye’nin gerek yurt ici tiiketim gerekse diinya
bal ihracatindaki konumunun siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi1 agisindan bal iiretim Ongoriisiiniin
yapilmast 6nem tasimaktadir (Cukur ve Cukur,
2021). Giincel gelismeler takip edildiginde
izlenebilirlik sistemlerinin, sektor paydaslari,
tiikketiciler ve politika gelistirenler i¢in 6nemli bir
arag haline geldigi goriilmektedir. Giivenli gidaya
artan tiiketici talebi ve ulusal/uluslararasi yasalarla
belirlenen ¢er¢eve nedeniyle tedarik zincirinin
tamaminda tam ve gilivenilir bir izlenebilirlik
sisteminin uygulanmasi gerekmektedir. Gida
iireten sirketler icin bir tarim veya gida iiriiniiniin
gecmisini izleme, tedarik zinciri boyunca degisen
aktorlerle ilgili tiim bilgileri kesin ve resmi bir
sekilde toplama, belgeleme ve kayit altinda tutma
zorunluluktur. Bu gereklilik, yasal diizenlemelere
uyum, uluslararasi standartlar ve sertifikasyon
gereksinimleri, riiniin kokeni, kimligi ve
kalitesinin kanitlanmasi ve en onemlisi de olasi
salginlarin yayilmasina karsi etkili acil miidahale
yontemlerinin gelistirilmesi gibi bir¢ok nedenden
kaynaklanmaktadir (Dabbene vd., 2014, Yilmaz
ve Yilmaz, 2017). izlenebilirlik sistemleri ile
triiniin cografi kaynagi dogrulanirken, iriiniin
Ozgunliigi garanti altina alinir ve tiiketici giiveni
arttirilir. Bu sistemler ile glinlimiizde tiiketicilerin
gida giivenligine dair beklentileri kargilanir ve
driintin ~ uluslararas1  ihracat  standartlarina
uygunlugu saglanir. Ayn1 zamanda bu sistemler,
Tiirkiye’nin kiiresel bal piyasasindaki rekabet
giiciine zarar veren yanlis etiketleme, taklit ve
tagsis gibi olumsuz durumlara kars1 da koruma
saglamaktadir. Bu nedenle, ¢am bali i¢in giivenilir
bir izlenebilirlik sisteminin kurulmasi,
Tiirkiye’nin ihracat potansiyelini giiclendirdigi
gibi
Ozgilinliigiiniin saglanmas1 yoniiyle itibarin1 da
koruyacaktir.

uluslararas1 arenada kalite ve {rln

2. MATERYAL ve YONTEM
2.1. Materyal

Calisma Canakkale ili A Yetistiricileri Birligi’ne

kayith c¢am bali ireticileriyle, ¢am balinin
Ozgiinliigi, tanitima, pazarlanmasi ve
markalasmas1  konularinin  analizine dayal
planlanmistir. Bu kapsamda alanda c¢am bali
dretiminde  bulunan  ireticilere  anketler
uygulanmistir. Birincil veriler bu veri ve

bilgilerden olusmustur. Ayrica ¢aligmada, ikincil
veriler olarak yerli ve yabanci kaynaklar ile
konuyla ilgili daha 6nce yapilmig arastirmalardan
ve literatiirden de yararlanilmistir.

Aragtirmanin materyalini toplamak i¢in Ankara
Universitesi ~ Etik  Kurulu ~ Bagkanhiginin
13.05.2024 tarihli ve 3 sayili karar sayisina gore
etik kurulu uygunluk karar1 alinmistir.

2.2. Yontem
2.2.1. Verilerin Toplanmasinda ve
Orneklemede Kullamlan Yéntem

Calismada incelenmesi planlanan isletmeler,
Canakkale il Tarim ve Orman Miidiirliigii ve
Canakkale Arn Yetistiricileri Birligi verilerinden

yararlanilarak belirlenmistir. ~ Canakkale’de il
genelinde 11 ilcede 29 adet bal ormani
bulunmakta ve Ilde 1.598 iiretici an

yetistirmektedir. Yeni ve eski tip toplam kovan
sayist sirasiyla 86.336 ve 1.298 adettir. Canli
koloni sayis1 87.634 tiir. ilde 2.122 ton toplam bal
ve 86 ton bal mumu iiretimi gergeklestirilmis olup
kovan basmma bal verimi 24,2 kg olarak
belirtilmistir (CITOM, 2023). 11 geneli an
yetistiricilerinin 419u Canakkale Arn
Yetistiricileri Birligi’ne kayith olarak faaliyet
gostermektedir. Canakkale il ve ilgelerinde
Canakkale An Yetistiricileri Birligi’ne kayitli gam
bali {ireticisi isletme sayisinin azligi nedeniyle
ornekleme yontemi olarak 2023 iiretim doénemi
verileri esas aliarak tam sayim uygulanmistir. Bu
kapsamda Merkez il¢e, Ayvacik, Bayramic, Biga,
Ezine, Eceabat, Yenice, Lapseki ve Gelibolu’da
cam bali lireten ve Birlige kayithh 56 aricilik

isletmesinden  yiiz  yiize anketlerle  veri
toplanmistir (CAYB, 2022). Bulgular, bu
ireticilerin  aym1  zamanda diger aricilik

faaliyetlerini de yirittiigiinii gostermekte olup,
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anketler Eylil-Ekim 2023’te isletmelerin
bulunduklar ilgelerde gergeklestirilmistir. Elde
edilen birincil verilerin degerlendirilmesinde
betimleyici istatistiksel yontemler kullanilmis, bu
kapsamda Microsoft Excel tabanli veri analizinde
aritmetik ortalama, frekans dagilimi ve ytizde (%)
hesaplamalar1 yapilmustir.

2.2.2. Verilerin Analizi Asamasinda izlenen
Yontem

Calismada, ¢am bal1 iiretiminde izlenebilirlik
ekonomik stirdiiriilebilirlik
tizerindeki etkisinin 6nemli oldugu dikkate
alinarak bu kapsamda, izlenebilirlik uygulamalari
yaninda ozellikle iiretim maliyetleri, pazarlama
Sekil 1 Isletme bazinda kovan sayilari

sistemlerinin

55
49
43

kanallari, fiyat olusumu ve iretici karlilig
konular1 degerlendirilmistir. Aragtirmada elde
edilen isletmelere dayali anket verileri, 6nceden
olusturulan kodlama planina gére Microsoft Excel
yazilimi aracilifiyla dijital ortama aktarilmig ve
istatistiksel analizlere uygun formata
doniistiiriilmiistiir. Oncelikle isletmelerin kovan
sayilar1 dikkate alinarak ar1 dreticilerinin
ozellikleri degerlendirilmistir. Calismada,
isletmeler li¢ gruba ayrilmstir: isletme biiyiikliigi
sirastyla 1-100 kovan olanlar 1. grup, 101-200
kovan olanlar 2. grup, 201 ve iizerinde kovana
sahip olanlar ise 3. grup isletmeler olarak
simiflandirilmastir (Sekil 1).

37
31
25

19

Isletme Sayisi

13

D ‘

100 200

Isletmelerin  %14,35’inde (21 isletme) 1-100
kovan, %39,68’inde (22 isletme) 101-200 kovan,
%45,97°sinde ise (13 isletme) 201°den fazla
kovan varligi bulunmaktadir. Ortalama kovan
sayis1 tiim gruplarda sirasiyla 57,43 kovan, 151,55
kovan ve 297,15 kovandir.

2.2.3. Ekonomik Verilerin Analizi Asamasinda
izlenen Yontem

Arastirma kapsamindaki igletmelerde, cam bali
iiretim maliyeti ve karlililk analizi baglaminda,
sadece cam bali {retimi ana faaliyet olarak
degerlendirilmis, diger ar1 {iriinlerinden elde
edilen  gelirler ise yan gelir olarak
smiflandirilmigtir.  Maliyet  hesaplamalarinda

82023 yil1 igin 6 ay iizerinden %9,90.

300 400 500 600

Kiral ve arkadaglari tarafindan gelistirilen yontem
esas almmustir (Kiral vd., 1999, s. 17). Sabit
masraflar, tretim miktarina bagli olmayan
giderleri kapsamakta olup; gegici isgiicii ticretinin
2/3’1 olarak hesaplanan aile isgiicii karsiligi,
devaml isgiicii, dogru-hat yontemine goére %10
hesaplanan kovan, kulibe ve alet-makine
amortismanlart  (Erkus vd., 1995), iretim
sermayesi faizleri® (ZB, 2023), an yetistiricilik
sigortasi ve birlik aidatlarin1 icermektedir. Genel
idare Ttcreti masraflar toplaminin %3’ esas
almmigtir (Kiral vd., 1999, s. 17). Degisken
masraflar ise ar1 besleme {iriinleri, nakliye ve
mazot, gecici isglicli, koloni yenileme, ambalaj
malzemeleri, alet-makine tamir ve bakim giderleri
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ile arili kovan sigortas1 ve doner sermaye
faizinden olugmaktadir. Doner sermaye faizi ise
degisken masraflar toplami iizerinden, 6 ay i¢in
%9,90 faiz orami ile hesaplanmistir (ZB, 2023;
Sengiil, 2020, s. 56). Bu kapsamli analiz yontemi

sayesinde, cam bali iiretiminin ekonomik
boyutlar1 gergekgi sekilde ortaya konmusg ve
karlilik diizeyleri gruplar arasinda

karsilastirilabilir hile getirilmistir.

Arastirmada, isletmelerin ¢cam bali {iretiminden
elde ettikleri karlilik diizeylerini belirlemek
amaciyla agagidaki analizler uygulanmstir:

Briit kar: Toplam iiretim degerinden degisken
masraflarin ¢ikarilmasiyla elde edilmistir.

Net kér: Toplam iiretim degerinden sabit ve
degisken cikarilmasiyla
hesaplanmstir.

tim  masraflarin

Nispi kar: Toplam iiretim degerinin toplam tiretim
masraflaria boliinmesiyle elde edilmistir.

Balda birim maliyeti belirlemek amaciyla sabit ve
degisken masraflar toplamindan yan gelirler
diisiilmiis olup kalan maliyet tutari, toplam ¢am
bal1 iiretim miktarina oranlanarak kilogram basina
tretim maliyeti tespit edilmistir (Saner ve
Ataman, 2011; Sengiil, 2020, s. 56). Son olarak,
cam balinin perakende ve toptan satis fiyatlar
arasindaki farkliliklar g6z 6niinde bulundurularak,
her bir fiyat tiirii igin ayr1 ayr1 karlilik analizleri
gergeklestirilmistir. Bu
isletmelerin ~ gelir  diizeyleri

sayede Olgcege gore
belirlenerek
degerlendirmeler yapilmstir.

3. ARASTIRMA BULGULARI
3.1. Yetistiricilerin Demografik Yapr ve
Ozellikleri

Arastirma kapsamindaki ¢am bali iiretimi yapan
ar1 yetistiricilerinin demografik ozellikleri de
incelenmistir. Bu baglamda, iireticilerin yas
ortalamasi1 54,84’tiir ve en yogun yas grubu olan
50-59 yas araligindaki iireticiler tiim treticilerin
%39,29’unu olusturmaktadir. 40 yas alt1 diretici
orani ise yalmizca %10,71°dir. Bu durum, ari
yetistiriciliginin agirlikli olarak orta yas ve lizeri
bireyler tarafindan yapildigim1 gostermektedir.
Isletmelerin aile yapisina bakildiginda, ortalama
hane halki bityiikliigliniin 3,21 kisi oldugu tespit

edilmistir. En kalabalik haneler, ortalama 3,62 kisi
ile 3. grup isletmelerdedir. Bu bulgular, sektoriin
yaslanan bir demografik yapiya sahip oldugunu ve
genglerin  ariciliga yeterince yonelmedigini
gostermektedir. Tiirkiye genelinde yapilan diger
arastirmalar da bu bulgular1 desteklemektedir.

An yetistiricilerinin bu faaliyette deneyim siiresi
ortalama 22,64 yil olup, bu siirenin 6zellikle 3.

grup isletmelerde 26,69 yila kadar ¢iktig
goriilmektedir. Deneyim siiresi ile isletme
bliytikliigli arasinda dogrudan  bir iliski

gozlenmemekle birlikte, uzun yillardir aricilikla
ugrasan ireticilerin ¢ogunlukla biiyiik oSlgekli
isletmelerde yer aldig1 anlagilmaktadir.

Ureticilerin %42,86’s1 lise sonrasi (6n lisans,
lisans, yliksek lisans) egitime sahipken, %28,57’si
lise ve alti diizeyde egitim almistir. Arn
yetistiricilerinin ortalama egitim stiresi 10,75 yil
olarak belirlenmis, bu da lise diizeyine denk
gelmektedir. Arn yetistiriciligi yapan Kkisilerin
sosyo-ekonomik yapisina dair yapilan bir
caligmada ortalama egitim siiresi 9 y1l olarak tespit
edilmistir (Emir, 2015, s. 55). Bu arastirma
bulgulari, Canakkale’deki ar1 yetistiricilerinin
egitim diizeylerinin, tilke genelindeki ortalamanin
oldugunu  gostermektedir.  Arn
yetistiricilerinin bu faaliyet hakkinda bilgi edinme

uzerinde

kaynaklarinin en yaygin olami %32,14 oraniyla
kurslardir. Kurslari, %23,21 oraniyla aileden
o6grenme ve diger kaynaklar (seminer, internet,
fuar vb.) takip etmektedir. Ancak iireticilerin
%64,29’u mevcut bilgi kaynaklarini yetersiz
bulmakta ve sahada verilen uygulamali egitimleri
daha faydali bulmaktadir.

Ureticilerin %67,86’s1 sadece aricilik faaliyeti
yiiriitmektedir. Ureticilerin %32,14’ii ise bitkisel
ve/veya hayvansal iiretimle de ugrasmaktadir.
Bitkisel iiretim yapanlar daha ¢ok zeytin, ceviz,
iizlim gibi {rlinleri tercih etmektedir. Arazi
miilkiyeti incelendiginde, {ireticilerin %33,93’i
kendi arazisinde, %26,79’°u ormanlik alanda,
%10,71°1 hazine arazisinde faaliyet
gostermektedir. Birden fazla alani kullananlar da
mevcuttur.

An yetistiricilerinin %28,57’si bu faaliyeti asil
meslek olarak sirdiiriirken, %30,35’1 emekli,
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%26,79’u ise kamu sektoriinde ¢alisan bireylerden
olusmaktadir. Digerleri ev hanimi, 6zel sektor
calisan1  veya esnaftir. Ureticilerin ariciliga
baglama nedenleri arasinda en yaygin olani
%30,35 ile ek gelir saglama istegidir. Bu bulguyu
%16,07 ile hobi amagli baglayanlar ve kendi
ihtiyacini kargilamak isteyenler izlemektedir.

Sonug¢ olarak, Canakkale’deki ar1 yetistiricileri
genellikle orta yas {istli, belirli bir egitim
seviyesine sahip, uzun yillar aricilikla ugrasan
bireylerden olusmakta, faaliyetlerini ¢ogunlukla
kendi arazilerinde veya kamu alanlarinda
siirdiirmektedirler. Ariciliga baslama
motivasyonlarinda ekonomik gerekgeler agirlikli
olup, faaliyetlerinin biiyiik boliimiinii sabit ya da
gezginci sistemle yiirtitmektedirler.

Sekil 2. incelenen isletmelerin iiretim gesitliligi

3.2. Isletmelerin Uretim Cesitliligi

Calismada isletmelerin tamaminin c¢am balini
iirettikleri, bunun yaninda farkli bal {iriinlerini
iireterek sattiklar1  belirlenmistir. Isletmelerin
%38,59’u yalnizca ¢am bali iiretirken, %61,41°1
cam balinin yami sira farkli bal tiirlerinin de
tiretimini gergeklestirmistir.

Isletmelerde ¢am bal1 iiretiminin yani sira en
yiiksek olarak (%57,14) ¢igek bal1 iiretildigi, bunu
propolis (%32,14), polen (%30,36) ve bahar bali
(%21,43) izledigi belirlenmistir. Sekil 2°de, kovan
varlig1 esas alinarak olusturulan isletme gruplari
cercevesinde iiretim cesitliligine iliskin veriler
sunulmaktadir.
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3.3. Isletmelerde Bal Uretim ve Verimliligi

Incelenen isletmelerin ¢am bali iiretimi 807,5
kg/isletme, toplam bal iiretimi ise 1.956,96 kg
olarak hesaplanmistir. Tablo 1’deki veriler, gam
bal1 tiretiminde %42,67 ve toplam bal iiretiminde
%49,70 ile 3. grup isletmelerin basat konumda
oldugunu gostermektedir. Elde edilen bulgular
dogrultusunda, isletme basina diisen bal iiretim
miktariin artiginda igletme 6l¢eginin 6nemli bir
oldugu degerlendirilmektedir. Olcek
bliylidiikge, yani isletmelerin kovan sayisi ve
iiretim kapasitesi arttik¢a, birim bagina diisen bal
iiretim miktar1 da artmaktadir.

etken

Elde edilen sonuglar, kovan bagma iretim

miktarlarinin ¢cam balinda 5,38 kg, toplam balda

13,95 kg, polende 349,04 g ve propoliste 41,1 g

diizeyinde oldugunu ortaya koymaktadir.
Tiirkiye’de kovan basina bal verimi 13,2 kg iken
bu deger Canakkale’de 20,9 kg olarak

belirtilmistir (TUIK, 2023). Canakkale’de yapilan
bir bagka calismada bal verimi 16,24 kg olarak
tespit edilmistir (Cevrimli, 2017). Bu bulgu,
kovan bagina hesaplanan 13,95 kg toplam bal
verimi ile TUIK tarafindan bildirilen 13,2 kg’lik
ulusal ortalama bal veriminden daha yiiksek bir
deger ortaya koymaktadir. Bu durum, incelenen
bolgedeki aricilik faaliyetlerinin Tiirkiye geneline
kiyasla daha verimli oldugunu gostermektedir.
Bununla birlikte, aym bulgu, TUIK’e gore
Canakkale’nin kovan basma 20,9 kg olan bal
verimi ortalamasinin oldukga altinda kalmaktadir.
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Tablo 1. incelenen isletmelerde ari iiriinleri iiretiminin isletme dlgeklerine gore dagilimi

0 Cam bal1 Toplam bal Polen Propolis
g o Uretim (kg) 10.850 23.746 38 4
f & Ortalama (kg/isletme) 516,67 1.130,76 1,81 0,19
=§D _ = % 23,99 20,26 1,29 1,16
§ % o Uretim (kg) 15.074 35.204 1.300 324
‘é go ’5, Ortalama (kg/isletme) 685,18 1.600,18 59,09 14,72
2 N % 33,33 30,04 44,33 93,91
§ o Uretim (kg) 19.296 58.244 1.595 17
g E, Ortalama (kg/isletme) 1.484,31 4.480,31 122,69 1,31
M ™ 0 42,67 49,70 54,38 4,93
Genel Uretim (kg) 45.220 117.194 2.933 345
toplam Ortalama (kg/isletme) 807,5 1.956,96 52,375 6,16
% 100,00 100,00 100,00 100,00

3.4. Isletmelerde Cam Bal Uretim Degeri

Isletme gruplarma gére toplam ¢am bali iiretim
degerleri Tablo 2’de sunulmaktadir. Elde edilen
verilere gore, cam bali iiretim degeri isletme
gruplart itibariyla sirastyla 1. grup i¢in 4.324.500
TL, 2. grup i¢in 7.967.200 TL ve 3. grup igin
8.558.200 TL diizeyindedir. isletmelerin toplam
tretim degeri 20.795.700 TL’ye ulagmaktadir.
%92,8’1 bal, %72’
gelirlerinden olugmaktadir.

Bunun ise yan iriin
Toplam {iiretim degeri igerisindeki ¢am bal
gelirinin payi, isletme gruplarina gore sirastyla
%53,3 (1. grup), %41,2 (2. grup) ve %41,8 (3.
grup) olarak belirlenmistir. Genel {iretim toplami
referans alindiginda ise ¢am bali geliri, toplam
iiretim degerinin %44 {inli olusturmaktadir.

Tablo 2 verileri incelendiginde, en yiiksek toplam
iiretim degerine sahip grubun 3. grup oldugu
goriilmektedir. Bu grubu sirasiyla 2. grup ve 1.
grup izlemektedir. Bu durumun; 3. grup
isletmelerin daha fazla kovan varligmma sahip
olmalari, {irlinlerini daha ylksek fiyatlardan
satabilmeleri, ¢esitli  pazarlama  kanallan
kullanmalar1 ve diger gruplara kiyasla daha
yiiksek verim elde etmeleriyle iliskili oldugu
degerlendirilmektedir.

3.5. Cam Bah  Uretiminde
Masraflar1 ve Maliyet Analizi

Uretim

Arastirma kapsaminda isletme gruplarina gore
¢am bali iiretim maliyetleri Tablo 3’te yer
almaktadir. Bu bulgulara gdére kovan basina

ortalama Uretim maliyeti 1570,4 TL olarak

hesaplanmustir.

Calismanin bulgularma gore {iretim masraf
%59,7’si  degisken, %40,3’li sabit
masraflardan olusmaktadir. Bu oranlar, an

yapisinin

yetistiricilik sektdriiniin operasyonel yogunlugunu
ve dolayisiyla girdi bagimliligin1 yansitmaktadir.
Toplam {iretim masraflar1 igerisinde en Onemli
unsur %31,6 paya sahip olan aile iggiicliniin iicret
karsiligi 6denmeyen emegi iken koloni yenileme
(%19,6), nakliye (%13,7) ve ar1 besleme (%10,9)
izlemektedir.

Degisken masraflar icindeki nakliye, akaryakat, ar1
besleme ve gegici isgiicii gibi maliyet unsurlarinin
hacimle dogrudan iliskisi, toplam maliyet i¢indeki
paymi yiikseltmektedir. Bu yiiksek degisken
masraf orani, ¢alismada incelenen isletmelerin
genel maliyet teorisi ¢ercevesinde ekonomik
risklere kars1
gostermektedir.

kirilganligimin
Konu ile ilgili

arttigini
akademik
caligmalar girdi fiyatlarindaki (mazot, besleme
vb.) Ongoérillemeyen artislarin, birim maliyeti
yiikselterek isletmelerin karlilik marjlar tizerinde
baski  olusturdugunu  ortaya  koymaktadir
(Bayramoglu, 2018; Oztiirk vd., 2019, s. 39). Bu
durum, maliyet yoOnetiminde degisken maliyet
optimizasyonunun stratejik Onemini
gostermektedir. Isletme biiyiikliigiine bagli olarak
sabit masraflarin toplam maliyet igindeki oran
incelendiginde, 1. Grup’tan 2.Gruba gegerken
sabit masraflar orani, %41,9°dan  %34,0’a
gerileyerek, kovan, alet-makine amortismani ve
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Tablo 2. Isletme gruplarma gére toplam iiretim degeri

1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel Toplam
Uriinler TL % TL % TL % TL %
1. Bal geliri 4.301.800 99,5 6.898.000 86,6 8.155.000 95,3 19.300.800 92,8
Cam bali 2.303.400 53,3 3.282.100 41,2 3.573.800 41,8 9.159.300 44,0
Kestane bali 172.900 4,0 183.600 2,3 280.000 3,3 636.500 3,1
Mese bali 65.000 1,5 1.090.000 13,7 87.500 1,0 1.242.500 6,0
Cigek bali 1.040.000 24,0 1.865.300 23,4 2.605.100 30,4 5.510.400 26,5
Hayit bali - - - 858.000 10,0 858.000 41
Calt1 bali - - - 160.000 1,9 160.000 0,8
Bahar bali 450.500 10,4 477.000 6,0 320.600 3,7 1.248.100 6,0
Piiren balt 270.000 6,2 270.000 3,2 540.000 2,6
2. Yan gelir (polen, propolis, ar1 satis1) 22.700 0,5 1.069.200 13,4 403.200 4,7 1.495.100 7,2
Polen 6.850 0,2 435.000 55 379.700 4.4 821.550 4,0
Propolis 15.850 0,4 514.200 6,5 23.500 0,3 553.550 2,7
Ar1 satigi - 120.000 15 - - 120.000 0,6
Toplam iiretim degeri =1+2 4.324.500 100,0 7.967.200 100,0 8.558.200 100,0 20.795.700 100,0
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Kovan bagina maliyet unsurlari

Isletme gruplari

1. grup 2. grup 3. grup Ortalama

TL % TL % TL % TL %
1. Degisken Masraflar 1277,0 58,1 934,6 66,0 600,2 54,7 937,3 59,7
Besleme 226,6 10,3 160,1 11,3 1279 11,7 1715 10,9
Balmumu 28,9 13 65,6 4,6 44,6 4,1 46,4 3,0
ilag 25,0 1,1 21,4 1,5 10,5 1,0 19,0 1,2
Nakliye 359,3 16,4 141,6 10,0 144.8 13,2 215,2 13,7
Gegici isgiicli 88,7 4,0 31,2 2,2 42,7 3,9 54,2 3,5
Ambalaj 57,6 2,6 68,9 4,9 56,1 51 60,9 3,9
Koloni yenileme 402,2 18,3 381,2 26,9 141,9 12,9 308,4 19,6
Tamir ve bakim 25,6 1,2 20,5 14 3,4 0,3 16,5 1,1
Su masrafi 2,9 0,1 29 0,2
Doner sermaye faizi (%4,95) 60,2 2,7 44,1 3,1 28,3 2,6 44,2 2,8
2. Sabit Masraflar 920,1 41,9 481,9 34,0 4974 45,3 633,1 40.3
Amortisman (kuliibe, ¢adir) 82,3 3,7 27,9 2,0 14,8 1,3 41,7 2,7
Amortisman (alet ve makine) 51,7 2,4 40,2 2,8 28,9 2,6 40,3 2,6
Amortisman (kovan) 14,6 0,7 29,2 2,1 12,4 1,1 18,7 1,2
Kovanlarin faiz karsilig1 (%4,95) 6,5 0,3 13,2 0,9 5,6 0,5 8,4 0,5
Odenmeyen isgiicii 729,7 33,2 350,9 24,8 410,4 37,4 497,0 31,6
Arnil1 kovan sigortasi 3.9 0,2 4,5 0,3 9,8 0,9 6,1 0,4
Birlik aidat {icreti 5,2 0,2 1,9 0,1 1,0 0,1 2,7 0,2
Yonetim masraflar1 (%3) 26,2 1,2 14,1 1,0 14,5 1,3 18,3 1,2
Toplam liretim masraflari=1+2 2197,1 100,0 1416,5 100,0 1097,6 100,0 1570,4 100,0
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ana isgiicliniin daha genis bir iiretim hacmine
dagitilmasiyla elde edilen maliyet etkinligini
gostermektedir. Buna karsin, en biiylik olgekli
Grup 3'te sabit masraflar oran1 %45,3 ile en
yiksek seviyede gerceklesmistir. Bu durum,
biiytik olgekli isletmelerin bal siizme, paketleme
tesisleri veya artan devaml isgiicti kullanimi1 gibi
kurumsal ve yonetimsel yatirim yikiinden
kaynaklanan yiiksek amortisman giderlerine sahip
olmasiyla iliskilendirilebilir. Bu bulgu, isletme
Olcegi biiylidiikce karliligin siirdiiriilebilmesi i¢in
bu yiksek sabit yatinmlarin  pazarlama
(markalasma) ve operasyonel verimlilikle
dengelenmesi gerektigini ortaya koymaktadir.

Isletme gruplari bazinda yapilan degerlendirme
isletme oOlgegi biiylidikce kovan basina iiretim
masraflarinin azaldigini ortaya koymaktadir. Bu
durum, isletme biiyiikligi arttikga birim bagina
iretim maliyetinin  azaldigini, dolayisiyla
karliligin ve ekonomik siirdiiriilebilirligin arttigini
gostermektedir. Buradan daha biiyiik olgekli

Bulgular, ¢am balinin kilogram bagina iiretim
maliyetinin sirasiyla isletmeler gruplarinda 242,30
TL, 24243 TL ve 199,04 TL oldugunu
gostermektedir (Tablo 4). Bu durum, isletme
Olcegi biiylidiikce birim maliyetlerin gorece
azaldigina isaret etmektedir. Verilere gore, 1. grup
en yliksek iiretim maliyetine sahip olup, yiiksek
iiretim miktarina ragmen hem perakende hem de
toptan satista zarar etmektedir. 2. grup daha diisiik
maliyetle sinirli bir perakende kari elde ederken,
yiiksek yan gelirleri sayesinde ekonomik agidan
daha avantajli durumdadir. 3. grup ise en diigiik
maliyetle en yiiksek perakende satig karini elde
eden grup olarak o6ne ¢ikmaktadir. Bu durum
maliyetlerin kontrol altinda tutulmasinin karlilig
dogrudan etkiledigini gostermektedir. Tiim
gruplarin  ortalamasini isletmeler
ortalamasina gore ortalama olarak isletmeler, orta
diizeyde maliyet ve liretimle sinirli bir perakende

yansitan

kar1 elde etmekte, ancak toptan satigta zarar
etmektedir. Genel olarak, ¢am bali {iretiminde

isletmelerin {iiretici refahin1 olumlu yo6nde maliyetin  distirilmesi ve dogrudan  satis
etkiledigini ve sektorel rekabet avantaji kanallarmn kullamlmast karlhihgr artirmakta; yan
sagladigini ortaya koymaktadir. gelirler  ise  ekonomik  siirdiiriilebilirligi
destekleyen Onemli bir unsur olarak One
cikmaktadir (Tablo 4).
Tablo 4. Isletmelerde kilogram basina cam bali maliyeti
Isletme gruplari Isletmeler
Uretim maliyeti 1. grup 2.grup 3.grup  Ortalamasi
Kovan basi iiretim masraflar1 toplami 2.197,10 1.416,50 1.097,60 1570,40
Yan gelir (TL) 18,82 320,7 104,38 147,97
Birim kovan bazinda ¢am bali {iretimi (Kg) 8,99 4,52 4,99 6,17
Cam balinin kg maliyeti (TL /kg) 242,3 242,43 199,04 230,66
Uretici ortalama perakende fiyat (TL /kg) 230 249 233 237,33
Perakende satis kar1 (TL /kg) -12,3 5,57 33,96 6,67
Uretici ortalama toptan fiyat (TL /kg) 149 175 137 153,67
Toptan satig kar1 (TL /Kg) -93,3 -67,43 -62,04 -77,00

Uretim maliyetleri, ar1 yetistiriciligi faaliyetlerinin
ekonomik stirdiiriilebilirligi agisindan kritik bir
Ooneme sahiptir. Ar  yetistiricili§i  yapan
isletmelerin yalnizca bal iiretimiyle degil, canli
ar1, diger bal gesitleri ve ar1 {iriinleri iiretimiyle
birlikte karliliklarini artirdiklarini géstermektedir.
Ancak, isletmeler her yil tasima, konaklama,
seker, personel, ambalaj (teneke, kavanoz, petek)
ve ilag gibi giderlerle kars1 karsiya kalmaktadir.

Bu kalemlerdeki maliyet artislari, cogu zaman
toptan bal fiyatlarindaki artiglarin {izerinde
seyretmektedir. Bu durum, ireticilerin bali
genellikle diisiik fiyatlarla ve vadeli olarak satma
egiliminde olmalarina yol agmakta, dolayisiyla
isleyici firmalar, dig saticilar ve toptancilar
karsisinda rekabet giiclerini  azaltmaktadir.
Nitekim firma diizeyinde yapilan arastirmalar,
Tiirkiye’de iiretilen balin yaklasik %60’ 1nin
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firmalar araciligiyla pazara sunuldugunu ortaya
koymaktadir (Saner vd., 2005, s. 138). Bu
nedenle, bal piyasasinda iiretici maliyetleri ile
satig fiyatlarni arasindaki dengesizlik, iiretimin
degerlendirilme  bicimlerindeki  farkliliklarla
birlestiginde, karliligin isletme Olcegine gore
degismesine yol agmaktadir. Bu durum bazi
isletmelerde ekonomik  sonuglar
dogururken, bazi isletmelerde ise karlilik negatif
diizeye kadar diisebilmektedir. Ozellikle iiretim
maliyetlerinin ~ yiiksek  oldugu,  dogrudan
pazarlama imkanlarmin sinirh kaldigi veya yan
gelirlerin  yetersiz oldugu durumlarda bu
dengesizlik daha da belirgin hale gelmektedir.

olumlu

3.6. Incelenen Isletmelerin Karhlik Analizi

Analiz sonuglarina gore, incelenen isletmelerde
kovan basma briit kar 5.683,30 TL, net kér
3.789,80 TL ve nispi kar 1,86 diizeyindedir.
Bunun yaninda, 1 kg ¢am balinin tiretim maliyeti
74,70 TL olup, perakende satis fiyati iizerinden
hesaplanan kar marjt 162,30 TL olarak
gerceklesmistir. Bu bulgular, ar1 yetistiricilik
faaliyetinin finansal olarak siirdiiriilebilirligini ve
cazibesini ortaya koymasi bakimindan ¢am bali
iiretiminin karl bir faaliyet alan1 oldugunu ortaya
koymaktadir (Tablo 5).

Tablo 5. Isletmelerin yillik faaliyet sonuglar1 (Kovan basina)

Maliyet ve kar unsurlari

Isletme gruplar

Isletme basina  Genel isletme

(kovan basina) (TL) 1. grup 2. grup 3. grup diisen toplami
Uretim degeri toplami 3.585,82 2.389,68 2.21543 247479 8.175,10
Degisken masraflar 1.277,00 934,60 600,20 830,20 2.491,80
Sabit masraflar 920,10 481,90 497,40 549,94 1.899,60
Uretim masraflar1 toplami 1.873,40 1.420,30 1.097,60 1.380,10 4.385,30
Briit kar 2.632,60 1.43510 1.615,60 1.644,60 5.683,30
Net kar 1.712,50 953,20 1.118,10 1.094,70 3.789,80
Nispi kar 1,91 1,67 2,02 1,79 1,86

Incelenen isletme gruplarina gore, en yiiksek briit  sunumu, degeri, hedef pazara ulasmasi ve

karm 2.632,6 TL ile 1. grupta gerceklestigi, bunu  siirdiiriilebilirliginin saglanmasi acisindan

sirastyla 1.615,6 TL ile 3. grubun ve 1.435,1 TL  stratejik bir rol oynamaktadir. Arastirma

ile 2. grubun izledigi gorilmektedir. Net kéar
acisindan bakildiginda ise tiim igletme gruplarinin
pozitif net kar elde ettigi anlasilmakta, bu durum
faaliyetlerin genel olarak ekonomik agidan
stirdiiriilebilir oldugunu gostermektedir. Nispi kar
incelendiginde; 1 birim masrafa karsilik sirasiyla
1. grup isletmelerin 1,91 birim gelir elde ettigi, 2.
grubun 1,67 birim ve 3. grubun ise 2,02 birim
deger trettigi gorilmektedir. Bu bulgular, her ne
kadar 1. grup briit kar agisindan 6nde olsa da 3.
grubun maliyet etkinligi ve nispi karlilik a¢isindan
en verimli grup oldugunu ortaya koymaktadir.

3.7. incelenen isletmelerde Pazarlama ve
izlenebilirlik

Cam bali iretimi yapan ar1 yetistiricilerinin
pazarlama faaliyetleri, iiriiniin ekonomik degerini
belirleyen en kritik siireglerden biridir. Pazarlama,
yalnizca balin satis1 degil; ayn1 zamanda {irtiniin

kapsaminda yer alan {ireticilerin biiylik cogunlugu
(%89,29) Trettikleri bali satmaktadir. Satig
yapmayanlarin orant yalmzca %10,71 olup, bu
tireticiler ya bali kendi tiikketimi i¢in kullanmakta
ya da diizenli bir iiretim ve satis yapmamaktadir.

Ureticilerin pazarlama stratejileri incelendiginde,
%73,81°lik biiyik bir c¢ogunlugun dogrudan
tilkketiciye satis yaptigi goriilmektedir. Bu yontem,
aract olmadan gerceklestirilen satigla lreticiye
daha yiiksek gelir saglamaktadir. Uriinlerini
perakende olarak degerlendiren bu {ireticiler, hem
tilketiciyle dogrudan temas kurmakta hem de
fiyati kendileri belirleyerek pazarlik giiciinii
ellerinde tutmaktadir. Geriye kalan fireticiler ise
toptanci, kooperatif ve diger araci
kurumlar araciligiyla bal satisini
gergeklestirmektedir. Satis yapmayan treticiler,

market,

genellikle tiretim miktarinin azli§i veya sadece
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kendi
nedeniyle bu tercihte bulunmaktadir. Bu grup
genellikle hobi amach aricilik yapanlardan
olusmaktadir.

ihtiyaglarint ~ karsilamak  istemeleri

Satis  kanallarinin  basinda gelen dogrudan
tilketiciye satig, genellikle birebir iliskiler, siparis
yontemi ve sinirhi dlgekte yerel pazarlarla kisith
kalmaktadir. Buna karsin, market ve kooperatif
gibi araci kurumlara satis yapan ireticiler daha
genis kitlelere ulagma potansiyeline sahip olsalar
da iiriin fiyat1 lizerinde daha az s6z sahibi olmakta,
dolayisiyla ~ daha  diisik  kir  marjiyla
caligsmaktadirlar. Nitekim perakende satis fiyati ile
toptan satis fiyatt arasindaki fark, treticilerin
karliliginda belirleyici olmaktadir ve fiyatlar
arasindaki fark, {iireticilerin karlilik diizeylerini
ciddi bi¢gimde etkilemektedir. Perakende satis
fiyatlar1 maliyeti karsilayabilirken, toptan satig
fiyatlar1 cogu zaman maliyetin altina diismekte ve
zarar dogurmaktadir.

Ureticilerin ~ %55,36’s1  pazarlama siirecinde
herhangi bir sorun yasamadigim ifade etmistir.
Ancak %44,64’0 ciddi pazarlama sorunlariyla
karst karsiya kaldigini belirtmistir. En yaygin

sorunlar arasinda diisiik Uriin fiyatlar1 (%19,64),

pazarlama  organizasyonundaki eksiklikler
(%14,29) ve giliven sorunu (%7,14) yer
almaktadir. Diisiik fiyat, oOzellikle {iretim

maliyetlerinin yiikseldigi donemlerde iireticilerin
gelirlerini  dogrudan etkilemekte ve bazi
durumlarda zarar etmelerine neden olmaktadir.
Pazarlama organizasyonunun yetersizligi ise
iireticilerin iiriinlerini daha genis pazarlarda
degerlendirme imkanlarin1 siirlamakta, bu da
tiretimin ekonomik stirdiiriilebilirligini
zayiflatmaktadir. Tiiketiciyle giivene dayal
iligkilerin eksikligi ise dogrudan satis yapan
iireticiler igin ciddi bir tehdit olusturmaktadir.

Ureticilerin pazarlama sorunlarina karsi ¢dziim
daha ¢ok Dbireysel ¢abalara
dayanmaktadir. Cogu {retici sosyal c¢evresi
araciliiyla satig yaparken, kooperatiflesme ve
dijital pazarlama gibi toplu ve
yontemlere yonelik ilgi heniiz olduk¢a diistiktiir.
Etiketleme yapan iiretici orani olduk¢a azdir.

arayiglart ise

yenilik¢i

Cogu {retici, Uriiniinii ambalajsiz ya da basit
ambalajlarla sunmaktadir. Bu durum, o6zellikle

pazarlama giivenilirli§i ve marka olusturma
acisindan Onemli bir eksikliktir. Bu durum,
pazarlama altyapisinin giigclendirilmesi ve iretici
birliklerinin daha etkin rol oynamas1 gerektigini
ortaya koymaktadir.

Diger yandan ar1 iiriinlerinin pazarlamasinda
tiikketici gliveninin saglanmasi ve liriiniin degerinin
artirllmasi acgisindan izlenebilirlik, giliniimiizde
giderek daha fazla Onem kazanmaktadir.
Izlenebilirlik, agsamasindan
tilkketiciye ulasana kadar gecen siirecin kayit altina
alinmasim ve gerektiginde geriye dogru takip
edilebilmesini saglayan bir sistemdir. Bu sistem
hem gida giivenligi hem de iiretici itibar1 agisindan
onemli bir aragtir.

drinin  Uretim

Yapilan arastirmada, {reticilerin izlenebilirlik
siireciyle iligkili tutumlarina dair bazi veriler
dikkat cekicidir. Ureticilerin yaklasik %80’i
tiriinlerini izlenebilir hale getirmek i¢in herhangi
bir girisimde bulunmamaktadir. Bu durum, kayitl
iiretim sistemlerine yeterince entegre
olunmadigmi ve {irlinlerin kaynaginin resmi
olarak belgelendirilmedigini gostermektedir. Bu
eksiklik, ozellikle biiyiilk pazarlara giriste ve
tilketiciye gliven vermede ireticilerin elini

zayiflatmaktadir.

Ureticilerin bir kismu, iriinlerinin dogalligin1 ve
katkisiz olusunu kisisel giiven iligkileri yoluyla
tilkketiciye aktarmakta; bu yontemi, etiketleme ve
izlenebilirlikten daha etkili gormektedir. Ancak bu
yaklasim, sadece smirli bir tiiketici kitlesine
ulasan dogrudan satislar i¢in gecerlidir ve uzun
vadede kurumsal giivenin yerini tutmamaktadir.
Ayrica, Ozellikle sehir digina yapilan satislarda
veya dijital ortamda
faaliyetlerinde tiiketici, tiriine dair belgelere ve
izlenebilirlik bilgilerine ihtiya¢ duymaktadir.

yiiriitilen pazarlama

Izlenebilirlik siirecinin zay1f olmasi, ayn1 zamanda

iretimden kaynaklanan hatalarin tespiti ve
miidahale siireglerinin etkinligini de
sinirlamaktadir.  Olast  bir  kalite  sorunu

durumunda, iirliniin hangi {ireticiye ait oldugu ya

da hangi kosullarda iretildigi
belirlenememektedir. Bu da hem tiiketici sagligim
hem de ireticinin piyasadaki itibarin1 riske

atmaktadir.
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Izlenebilirlik, pazarlama yoniiyle yalmzca kalite
giivencesi saglamamaktadir, ayn1 zamanda {iriiniin
daha yiiksek fiyatla ve giivenle pazarlanmasina da
olanak tanmimaktadir. Ureticilerin izlenebilirlik
siireglerine dahil olmasi, tiiketici giivenini
artirmakta ve dogrudan pazarlama kabiliyetini
giiclendirmektedir. Izlenebilirligin pazarlamayla
entegrasyonu, maliyet analizlerini dogrudan
etkilemektedir. Onceki analizlerde de goriildiigii
iizere, Treticilerin bir kismi yiliksek maliyet
nedeniyle karlilikta zorlanmakta; 6zellikle toptan
satis yapanlar zarar edebilmektedir. Ancak
dogrudan satis yapan, izlenebilir {iretim
sistemlerini uygulayan ve tiiketici giivenini
saglayan iireticiler, {irlinlerini daha yiiksek
fiyattan  satarak  bu  maliyetleri  telafi
edebilmektedir. Nitekim, 3. grup freticilerin
diisitk maliyetle calisip yiiksek nispi kér elde
etmesi bu durumu acikca yansitmaktadir. Ote
yandan, yiiksek maliyetle ¢alisan ve pazarlama
kanallar1 sinirlt olan iireticilerde karhlik negatif
diizeye inebilmektedir.

Sonug olarak, izlenebilirlik sadece gida giivenligi
acisindan degil ayn1 zamanda pazarlama giicii,
marka degeri ve siirdiiriilebilirlik agisindan da
kritik bir unsurdur. Ureticilerin bu siirece entegre
olmalari, {irlinlerinin degerini artiracagi gibi,
maliyet analizi acisindan da daha kontrollii ve
Olciilebilir bir yap1 sunacaktir. Boylece yliksek
maliyetle calisan tireticiler, iiriinlerini daha yiiksek
fiyata pazarlayarak karliliklarini artirma sansi
yakalayabileceklerdir. Dogrudan satis,
izlenebilirlik ve tiiketici giiveni gibi unsurlar,
iireticilerin maliyetlerini karsilayarak kar elde
edebilmeleri agisindan hayati 6nem tagimaktadir.

4. SONUC ve ONERILER

Tirkiye, sahip oldugu zengin bitki ortiisii, iklim
cesitliligi ve geleneksel aricilik kiiltiiriiyle diinya
bal tiretiminde énemli bir yere sahiptir ve énemli
bir dretim giicii sergilemektedir. Ancak bu
potansiyele ragmen, ar1 yetistiriciligi sektorii
gerek kiiresel iklim degisikligi gerek ekonomik
baskilar gerekse pazarlama sorunlari nedeniyle
ciddi zorluklarla kars: karstyadir. Ozellikle kaliteli
¢am balinin iiretim maliyetlerinin yiiksekligi ve bu
altinda satilmasi,

irlinlin piyasa degerinin

iireticilerin karliligimm diisiirmekte ve sektoriin
stirdiirtilebilirligini tehdit etmektedir.

Arastirmada yer alan gruplarin tamaminda toptan
satig fiyatlarimin iiretim maliyetlerini
karsilamadig1, bazi gruplarda ise zarar edildigi
belirlenmistir. Karhlik, biiyiik 6l¢ciide perakende
satis ve dogrudan pazarlama kanallarina erisimle
mimkiin hale gelmektedir. Bu baglamda,
izlenebilirlik sistemleri sadece bir kalite kontrol
araci degil, ayn1 zamanda pazarda giiven insa eden
ve yiiksek katma deger saglayan bir unsur olarak
one ¢ikmaktadir. Ancak ireticilerin  biyiik
cogunlugu hala izlenebilirlik sistemlerine entegre
degildir. Kiiciik 6l¢ekli tireticiler, bu sistemlerin
getirdigi maliyetleri kargilamaktan ¢ekinmekte ve
kisa vadeli diislincelerle yatirnmlardan uzak
durmaktadir. Oysa uzun vadede, izlenebilirlik
sistemlerine yapilan yatirimlar hem yerel hem de
uluslararas1 pazarda {iriiniin degerini artirmakta,
tiiketici saglamlagtirmakta  ve
markalagsma siirecine katki sunmaktadir. Bu
durum 6zellikle cografi isaretli ya da monofloral
bal tiirleri i¢in biiyiik bir firsat sunmaktadir.

giivenini

Bu silirecin  gelistirilmesinde  izlenebilirlik
sistemlerinin uygulanan tesvik ve destekleme
politikalariyla nasil etkin hale getirilebilecegi
tartisilmalidir. AB mevzuatiyla uyumlu, ulusal
diizeyde siki1 denetimlerle desteklenen ve iireticiye
teknik/finansal destek sunan bir yaklagim, Tiirkiye
i¢in de model olarak degerlendirilebilir. Ozellikle
tiikketici bilincinin yiikseldigi, sahte iiriin riskinin
arttigi  bir donemde, Tiirkiye’de de balda
izlenebilirlik zorunlu hale getirilerek gilivenli
iiretim ve adil rekabet desteklenmelidir.

Pazarlama kanallarinin gelistirilmesi de sektoriin
acisindan 6nemlidir. Aricilik
faaliyetlerinin strdiriilebilirligi agisindan geng

canlandirilmasi

nifusun  sektére  kazandirilmasi,  egitim
olanaklarmin giiclendirilmesi ve {ireticilerin
dogrudan satis kanallarina erisiminin artirilmasi
biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu arada ireticilerin
dogrudan tiiketiciyle bulusturulmasi, dijital
pazarlama olanaklarimin artirilmasi ve
kooperatif¢ilik yapilarmin  gliglendirilmesi ile
aracilarin kar marj1 azaltilarak iretici kazanci
artirlabilir. Ayn1 zamanda sahte bal {retimiyle

miicadelede daha etkin denetimler yapilmal,
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tiketiciye bilgilendirme kampanyalar
diizenlenmeli ve fiyat/kalite dengesine yonelik

farkindalik artirilmalidir.

Monofloral ballarin (kekik, lavanta, piiren, geven
vb.) ayrt  kategorilerde  degerlendirilerek
markalasmas1 ve cografi isaret tescil siireglerinin
hizlandirilmas1  gerekmektedir. Bu iiriinler,
yurtdisinda  biiylik talep gérmekte olup,
Tiirkiye’nin ihracat kapasitesini artirmak igin
onemli bir potansiyel tasgimaktadir. Uriin
farklilastirmasi, kaliteye gore fiyatlandirma ve
etiketleme sistemlerinin yerlesmesi hem iireticinin
gelirini artiracak hem de tiiketicinin dogru {iriine
ulagmasini saglayacaktir.

Son olarak, sektoriin  siirdirilebilirliginin
ekonomik faktorler ve gelismeler yaninda sosyal
ve Ozellikle de ¢evresel unsurlara bagl oldugunu
g6z Oniine almak gerekmektedir. Ar1 sagligini
koruyacak ¢evre politikalari, aragtirma-gelistirme
faaliyetlerinin desteklenmesi, gen¢ kusaklarin
ariciliga  yonlendirilmesi  ve  uygulamali
egitimlerle bilgi altyapisimin  giiclendirilmesi
gerekmektedir. Bu c¢ok yonli  yaklasim,
Tiirkiye’nin bal iiretimindeki giicli konumunu

koruyarak, kaliteyi ve iiretici refahini artiracaktir.

Analiz  sonuglarina gore ulasilan  karlhilik
gostergeleri, c¢am bali iiretiminin finansal
stirdiiriilebilirligini giiclii bir sekilde

desteklemektedir. Ancak, bu karhiligin en {ist
diizeye ¢ikarilmasi, iiriiniin uluslararasi pazarlara
entegrasyonuna ve kalitede
konumlandirmasina baghdir. Ozellikle yiiksek

ustiin

kalite standartlarinin benimsenmesi, uluslararasi

sertifikasyon ve ileri diizeyde izlenebilirlik
sistemlerinin uygulanmasi, ¢am balinin mevcut
marka degerini ve birim basina karlhiligin1 6nemli

Olciide artiracaktir.

Bu stratejik adimlar, gam balinin uluslararasi nig
pazarlarda  {stiin  kalitede  iiriin
fiyatlanmasina  olanak  tamyarak,

olarak
iiretim
maliyetine oranla elde edilen kar marjin1 mevecut
durumun kat be kat iizerine tagima potansiyeli
tasimaktadir. Dolayisiyla, ¢cam bali {retiminin
gergek ekonomik potansiyeli, kiiresel tedarik
zincirlerinde kalite ve giiven unsurlariyla

desteklendiginde tam olarak yansitilabilecektir.
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