e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2026 VVolume 10 Issue 1, p.43-67
Research Article

KADIN SPORCULARIN INSTAGRAM UZERINDEN
SPORCU MARKA IMAJI INSASI: PARIS 2024
OLIMPiYATLARI’NDA TURK KADIN BOKSORLER!

Elif Erva DEMIRCIOGLU
Erciyes Universitesi, Tirkiye
4031230111 @erciyes.edu.tr

https://orcid.org/0009-0008-0676-0883

Onur ONURMEN
Erciyes Universitesi, Turkiye
onurmen@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-7500-2869

Demircioglu, E. E. & Oniirmen, O. (2026). Kadin Sporcularm
Instagram Uzerinden Sporcu Marka Imaji Insasi: Paris 2024
Olimpiyatlari’nda Tirk Kadin Boksorler, Yeni Medya Elektronik
Derqgisi, 10 (1), 43-67.

Anf

oz

Bu caligma, 2024 Paris Olimpiyat Oyunlari’nda Tiirkiye’yi kadin boks bransginda
temsil ederek madalya kazanan ti¢ milli sporcunun —Buse Naz Cakiroglu, Hatice
Akbas ve Esra Yildiz Kahraman— Instagram paylagimlari iizerinden nasil bir
sporcu marka imaji olusturduklarmi1 ve bu silirecte hangi temalar1 One
cikardiklarini incelemektedir. Nitel arastirma desenine sahip olan calismada
gorsel igerik analizi ve nitel icerik analizi yontemleri bir arada kullanilmas;
orneklem, amacli 6rnekleme yontemiyle belirlenmistir. Toplamda 47 gonderi
incelenmis, icerikler tematik olarak analiz edilmistir. Analizler sonucunda bes
ana tema belirlenmistir: duygusal ifade, motivasyon/miicadele, milli temsil,
kadin giicii ve is birligi/sponsorluk. Elde edilen bulgular, kadin sporcularin
yalnizca bireysel basarilarini degil, ayn1 zamanda ¢ok katmanli kimliklerini

1 Bu makale, Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Sinema Televizyon Yiiksek
Lisans Programinda Dog. Dr. Onur Oniirmen damsmanhginda yiiriitilmekte olan “2024 Paris
Olimpiyatlar1 Baglaminda Tiirk Olimpik Sporcularin Sosyal Medya Kullanimi” baglikl tezin bir
b6limind icermektedir.
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sosyal medya iizerinden goriiniir kildiklarini ortaya koymustur. Sonu¢ olarak,
sosyal medya platformlari, kadin sporcularin hem kisisel hem de kolektif
temsillerini inga ettikleri, sporcu kimliklerini yeniden tanimladiklar1 ve toplumsal
cinsiyet algilarina aktif bicimde miidahil olduklar1 6nemli mecralar olarak 6ne
cikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kadin sporcu, Sosyal Medya, Instagram, Olimpiyatlar,
Gonderi.

BUILDING A SPORTS BRAND IMAGE FOR FEMALE
ATHLETES THROUGH INSTAGRAM: TURKISH
FEMALE BOXERS AT THE PARIS 2024 OLYMPICS

ABSTRACT

This study examines how three national athletes who represented Turkey in
women's boxing at the 2024 Paris Olympic Games and won medals—Buse Naz
Cakiroglu, Hatice Akbas, and Esra Yildiz Kahraman—created their athlete brand
image through their Instagram posts and the themes they highlighted in this
process. This study employed a qualitative research design, combining visual and
qualitative content analysis methods; the sample was selected using purposive
sampling. A total of 47 posts were examined, and the content was analyzed
thematically. The analyses identified five main themes: emotional expression,
motivation/struggle,  national  representation, female  power, and
collaboration/sponsorship. The findings revealed that female athletes not only
showcase their individual achievements but also their multilayered identities
through social media. Consequently, social media platforms stand out as
important platforms through which female athletes construct both their personal
and collective representations, redefine their athletic identities, and actively
engage in gender perceptions.

Keywords: Female athlete, Social Media, Instagram, Olympics, Post.
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GIRIS

Spor, bireylerin biyolojik, fiziksel ve psikolojik gelisimlerine katki saglamasinin
yani sira, toplumsal cinsiyet rolleri, milli kimlik, miicadele ve dayanigma,
motivasyon gibi temalarla da i¢ i¢e gecen ¢ok boyutlu bir alandir. Ozellikle
uluslararast degere sahip Olimpiyat Oyunlar1 gibi organizasyonlar, sporun
yalnizca bir fiziksel performans alani ve miisabaka sahnesine degil;, ayni
zamanda ulusal temsiliyetin, toplumsal degerlerin ve bireysel yasamlarin
sergilendigi 6nemli bir medya platformuna doniismesini saglar. Giiniimiizde
sporcularm, yalnizca saha i¢i basarilariyla degil, aym zamanda dijital
ortamlardaki varliklariyla da goriniirlik kazandigi bir doneme taniklik
edilmektedir. Bu sebeple de sosyal medya platformlari, sporcularin hem kendi
kimliklerini inga ettikleri hem de topluma mesaj verdikleri etkili iletisim alanlar
héline gelmisgtir. Siirekli kendini yenileyen ve gelisen bu iletisim alanlari, yaninda
farkli stratejiler, isbirlikleri ve reklam anlagmalarini da birlikte getirmektedir.
Sporcular saha icinde sergilemis olduklari miicadeleyi, sosyal medya
iceriklerinde farkli sdylemler kullanarak gostermeye baslamistir. Farkli temalar
ile 6ne ¢ikan; sadece duygu ya da bilgi aktarmakla kalmayarak gesitli mesajlar
veren sporcularin paylasmis oldugu bu igerikler sosyal bilimler alaninda
incelemeye ve tartismaya deger bulunmustur. Kadin sporcularm dijital
temsiliyeti ise toplumsal cinsiyet ¢calismalar1 a¢isindan 6nemli bir inceleme alani
sunmaktadir. Ozellikle boks gibi geleneksel olarak erkek egemen bir bransta
miicadele eden kadin sporcularin sosyal medyadaki temsilleri, kadin giiciiniin,
direnisin ve basar1 dykiilerinin yansitilmas1 bakimindan dikkat ¢ekicidir.

Tirkiye’yi Paris 2024 Olimpiyat Oyunlari’nda temsil eden ve madalya almaya
hak kazanan kadin boksorler Hatice Akbas, Buse Naz Cakiroglu, ve Esra Yildiz
Kahraman’in Instagram paylasimlari, yalnizca bireysel deneyimlerinin degil;
ayn1 zamanda milli temsil, duygusal ifade, motivasyon ve miicadele, kadin giicii
temsiliyeti, sponsorluk ve isbirligi iliskileri baglamlarmin da izlenebilecegi birer
veri kaynagi niteligi tasimaktadir. Bu calismamin temel amaci, Paris 2024
Olimpiyat Oyunlar1 baglaminda Hatice Akbas, Buse Naz Cakiroglu ve Esra
Yildiz’in Instagram paylasimlarin1 inceleyerek, kadin boksorlerin dijital
temsilleri iizerinden sporcu marka imajinin nasil insa edildigini ve bu insa
siirecinde hangi temalarm 6ne ¢iktigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda ¢alisma,
kadin boksorlerin Instagram paylasimlarinda 6ne ¢ikan temalarin neler oldugu,
bu paylagimlarda milli temsiliyet, miicadele ve motivasyon sdylemlerinin nasil
kurgulandigi, kadin giicli ve toplumsal cinsiyet temsillerinin gorsel ve yazil
icerikler araciligiyla nasil sunuldugu ile sponsor ve marka ig birliklerinin sporcu
marka imajimin olusumundaki roliiniin ne oldugu sorularina yanit aramaktadir.
Bu calisma, 6rneklem olarak secilmis li¢ sporcunun Paris 2024 Olimpiyatlari
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oncesi, siras1 ve sonrasinda Temmuz ve Agustos aylarini igeren olimpiyatlarla
ilgili Instagram paylagimlarini gorsel igerik analizi ve nitel igerik analizi
yontemleriyle inceleyerek, dijital temsilleri tizerinden anlamli tematik gergeveler
sunmayl amaglamaktadir. Arastirmanin temel odak noktalari; duygusal ifade
bicimleri, miicadele ve motivasyon vurgulari, milli temsiliyetin insasi, kadin
glicii sOylemleri ve sponsor/marka isbirliklerinin sosyal medyada nasil
kurgulandigimi ortaya koymaktir. Bu baglamda sporculara ait toplam 47
Instagram paylasimi incelenmis, incelenen paylasimlar tematik kodlarla tablo
haline getirilmis ve temalar1 en iyi yansittigi diistiniilen gorseller, hem i¢erdikleri
gorsel 6geler hem de baglamlari iizerinden degerlendirilmistir.

SPORCULAR VE SOSYAL MEDYA

Sosyal medya; hizli etkilesimi, kolay tiiketimi ve yaygmligi sayesinde
kullamicilar1 ve uygulayicilari tarafindan biiytik bir ilgiyle karsilanmistir. Bilgiye
kisa yoldan ulasabilmek, karar alabilmek, iiriin ve hizmetlerin edinilmesi gibi
birden fazla asamayi igerisine dahil etmesi sosyal medya kullanimini popiiler bir
aktivite haline getirmistir. Hal bdyle olunca spor markalar1 ve sporcular da
Ozellikle uluslararasi organizasyonlarda ¢evrimi¢i etkilesimi ve iligkileri
yonlendirmede etkin bir rol oynayan sosyal medyaya daha ¢ok zaman ve kaynak
ayirmaktadir (Filo vd., 2015).

Kiiresel etkilesim alaninda biiyiik bir ivme kazandirma &zelligi tastyan sosyal
medya, ayn1 anda sosyal, kiiltiirel, ekonomik, siyasal bir¢ok degisiklige dogrudan
etki saglayabilmektedir. Bu durumda sosyal medyada marka ve marka yonetimi,
marka isbirlikleri, iletisim ve etkilesim ac¢isindan ¢cok daha fazla anlam ifade
etmektedir. Kisisel marka imaj1 dedigimiz kavram ise bu baglam sonucunda
ortaya ¢ikan kavramlardan bir tanesidir. Kisisel marka imaji, literatiirde ’Kisisel
Markalagsma’’ olarak da ifade edilen kavram; ilk kez 1997 yilinda, kisinin kendi
markasini pazarlayabilme yetisine sahip oldugunu ve kisisel markayi, ‘kendi
kendine yonetebilme faaliyeti’ olarak tanimlayan yonetim uzmani Tom Peters
tarafindan 6ne siiriilmiistiir (Ollington vd., 2013). Sporcu marka imaji ise kisisel
marka imajinin sporcular1 birer marka haline getirdigi spora uyarlanma bi¢imiyle
ortaya cikmaktadir. Bu yaklagim sporcunun sadece fiziksel miicadelesi ve
basarisiyla degil, kigisel ozellikleri, degerleri, tercih etmis oldugumu yasam
bicimi ve kamuoyuna yansittig1 alg: ile biitlinliik igerisinde bir marka unsuru
oldugunu savunmaktadir. Giliniimiizde ozellikle sporun endiistriyel bir bi¢im
kazanmasi, sponsorluk ve isbirlikleri, sosyal medyanin ise hizla gelisimi
sporcularmn  marka gelisiminin degerlendirilip yOnetilmesini 6nemli hale
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getirmistir. Sonug olarak sporcularin marka imaji, sporcunun sportif basarilar1 ve
kisisel 6zellikleriyle birlikte sundugu biitiinciil bir algidir (Arai vd., 2013).

Bu baglamda giiniimiizde popiiler kiiltiiriin gériinen yiizlerinden biri olan kadin
sporcular da tipki erkek sporcular gibi kendi kisisel markalarmi ve halkla iliskiler
faaliyetlerini diger mecralarda oldugu kadar sosyal medya iizerinden de
yuritmektedirler. Bununla birlikte kadin sporcularin bu faaliyetleri siirdiiriirken
karsilagtiklart bazi kiiltiirel engeller bulunmaktadir. Bu engeller; toplumsal
cinsiyet rolleri, fiziksel goriinim beklentileri ve spor diinyasindaki yapisal
esitsizliklerin i¢ ice gegmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (Lobpries vd., 2018, 5-17).
Sporcularin bu platformlardaki paylagimlarint Goffmann’in sahne 6nii - sahne
arkasi yaklagimiyla inceleyen Smith ve Sanderson (2015, 342-358) ise sahne 6ni
olarak nitelendirilebilecek paylasimlarda sporcularin daha kontroll, dikkatli ve
hedef kitlenin beklentilerine uygun davrandiklarini, sahne arkasi olarak
goriilebilecek paylasimlarda ise daha az filtrelenen, sporcu kimliginin disinda
kalan yonlerini ve dogal hallerine dair igeriklerin oldugunu vurgulamaktadir.

Gliniimiizde sporcular ¢esitli yasalarin isim, imaj vb konularda kendilerine
sagladigi olanaklarm ve teknolojik gelismelerin ve dijital platformlarin da
katkisiyla geleneksel medya aracilarim devre disi birakarak bagimsiz
girisimcilere ve medya {ireticileri haline gelmislerdir. Boylelikle taraftarlariyla
gliclii bir bag kuran sporcular, sportif aktiviteler sonrasinda da bu siireci devam
ettirebilmekte ve kurduklar1 baglar sayesinde kendi gii¢lii kisisel markalarini da
insa edebilmektedirler. Bdylelikle hem spor harici gelirlerini arttirmakta hem de
kisisel kariyer yolculuklarmi da istedikleri sekilde yonlendirebilmektedirler
(Kian & Zimmerman, 2023, 321-327). Bir sivil toplum kurulusu olan Women’s
Sport Trust (2024) tarafindan yaymlanan raporda 2024 yili Paris
Olimpiyatlar’nin kadm sporcularin sosyal medya hakimiyeti nedeniyle “Tiktok
Olimpiyatlar1” olarak nitelendigini belirtilmis ve Birlesik Krallik olimpiyat
takimindaki sporcularin Tiktok platformundaki toplam izlenmelerinin % 67’sinin
kadin sporculara ait oldugu ve yine igeriklerin % 69’unun kadin sporcular
tarafindan {retildigini ortaya koymustur. Boylece kadin sporcularin
popiilerlesmesi  ve  kendi  goriiniirliiklerini  kendilerinin  belirledigi
soylenebilmektedir.

Bu olumlu tablonun diger tarafinda ise sosyal medyanin 6zellikle kadin sporcular
icin ¢esitli riskleri ve yipratict durumlari da beraberinde getirmesi bulunmaktadir.
Ornegin diinyaca iinlii bir organizasyon olan Wimbledon Tenis Turnuvasi’nda
yarigan kadin tenisgilere yonelik sosyal medya paylasimlarini inceleyen
(Kavanagh vd., 2019, 552-572) iki haftalik bir siirecte Facebook ve Twitter (X)
platformlar1 tizerinden gonderilen 1095 paylasimm 773 tanesinin Serena
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Williams hakkinda fiziksel siddet, cinsel nesnelestirme, irkgi ve cinsiyetgi
ifadeler barindirdigi ortaya koymustur. Yine benzer bigimde Tiirkiye’de
yasayan kadin sporcular1 konu alan bir bagka ¢alismada ise sporcularin medyada
kendi sportif performanslarindan ¢ok fiziksel goriiniim veya duygusal 6zellikleri
tizerinden sterotiplestirildiklerinden yakindiklarim ortaya koymustur. Bu
baglamda erkek sporculara gore medyada daha az goriinlir olduklarini,
performanslart yerine giyim kusamlarmin konusulmasinin onlar1 hayal
kirikligina ugrattigim ifade etmislerdir (Sahin vd., 2024, 1-9). Benzer bir bagka
caligmada da Tiirk kadin sporcularin sosyal medya iizerinde maruz kaldiklari
olumsuz sdylemler ele alinmig ve milli sporcularin cinsiyetci, erkek egemen bir
yaklasimla ¢esitli itham ve diglamalarla miicadele etmek zorunda kaldiklari
saptanmustir (Ege & Polatcan, 2024, 72).

Sporcularin, 6zellikle de kadin sporcularin medya ile olan iligkisi onlarin
gorliniirliglini oldugu kadar benlik algilarmi ve kimlik sunumlarini da
etkilemektedir. Bu baglamda giiniimiizde ulusal ve uluslararasi miisabakalar;
sporcularin sosyal medya vasitasiyla izleyicilere yalmzca yiiksek seviyede sportif
performans sunmalarmin Otesinde, igerik treticisi kimlikleriyle de goriiniir
olmaya basladiklar1 mecralara doniismiistiir.

2024 OLIMPiYAT OYUNLARI

2024 Paris Olimpiyat Oyunlari, Paris Seine Nehri’'nde gergeklestirilen gosterisli
acilis toreni ile baslamis ve 26 Temmuz — 11 Agustos tarihleri arasinda 16 giin
siirmiistiir. Oyunlar sirasinda 14.250 sporcu yarigsmis; sporcular ve antrendrleri
kendileri icin dizayn edilen, Saint-Denis, Saint Ouen ve L'Tle-Saint-Denisseems
kasabalar1 arasinda bulunan olimpiyat koyiinde konaklamiglardir. Basm
tarafindan da tiim siire¢c boyunca ilgiyle takip ettigi olimpiyat kdyilinden detaylar,
sporcular tarafindan da sosyal medyada siklikla paylasilmistir (Atala, 2024).
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Sekil 1.

Filipinli-Amerikali Artistik Jimnastik¢i Aleah Finnegan'in Paris Koyiinii
Tanitug: Tiktok Paylagimi

oenloahfinn

Wa inade it irfyp rrolymplavillage
Hiniyons Bparaa02a
J3 onginad sonendd n WO RLLA N

(Kaynak: Atala, 2024)

Paris olimpiyat koyii esas olarak Saint Dennis belediyesinde kurulmus olup L'ile-
Saint-Denisseems ve Saint Ouen belediyelerine de yayilmustir. Bir kismi Saint
Dennis iizerinde bulunan Seine Nehri stiidyolara baglanan bir yaya kopriisii ile
gecilecek ve iki parsel daha alana dahil edilmistir. Mimar Dominique Perrault
tarafindan 2015 yilinda tasarlanan ve diger 3 proje arasindan se¢ilmis olan sporcu
koyii projesi i¢in 2019 yilinda ¢alismalara baglanilmig bu biiyiikliikkte bir proje
icin iki kat1 kadar zaman gerekirken proje 5 yilda tamamlanmistir. O zamanlarda
eski bir sanayi bolgesi olan konum, 52 hektarlik alanda, yaklasik 6 bin dairesi ile
14.000 olimpik sporcu ve antrenériinii agirlayacak bir olimpiyat koyiine
doniistiiriilmiistiir (Ozkan, 2024).

Paris 2024 Olimpiyat k&yiiniin tesisleri ve hizmetleri, organizasyonun bazi
takipgileri tarafindan “’Sehir icerisinde kiiciik bir sehir’” olarak tanimlanmistir.
Bu tamimlama, olimpiyat koyii icerisinde konaklama, saglik, beslenme, spor ve
sosyal ihtiyaclara yonelik hizmet alanlarinin bir arada ve biitiinciil bir planlama
anlayisiyla sunulmasindan kaynaklanmaktadir. Koyiin 7/24 isleyise sahip olacak
sekilde tasarlanmasi, sporcularm oyunlar siiresince giinliikk yasamlarmin biiytik
boliimiinii bu alan igerisinde siirdiirebilmelerine imkan tamimaktadir. Bu
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ozellikler, olimpiyat koyliiniin yalnizca bir konaklama alan1 degil, islevsel agidan
bagimsiz bir yasam alani olarak kurgulandigmi gostermektedir. Olimpiyat
stiresince 7/24 agik olacak olan ve sporcularin sagliklarini yakindan takip edecek
bir tibbi merkez basta olmak lizere, kendilerine bir¢ok konuda farkli hizmet
sunacak alanlar gelistirilmistir. Dengeli ve saglikli beslenmeleri igin restoran,
sporcularm konaklama siireleri boyunca formlarmi koruyabilmeleri i¢in fitness
ve antrenman salonlari, tesis igerisine dahil edilmistir (francetelevisions.fr,
2024).

Paris, stirdiriilebilirlik ilkeleri temel alinarak tasarlanan Olimpiyat kdyuni uzun
vadeli amaglar dogrultusunda hayata gecirmistir; ¢evreyle ilgili sorumluluk ve
koylin iklim degisikligi hedeflerini karsilama kaygisi ile hayati bir 6nem
yiikklemistir. Koy, Paris hiikiimeti tarafindan tek bir diisiince ile ortaya
konulmustur: Olimpiyat oyunlar1 sonrasi yerel halkin ayni binalarda en az tadilat
masrafi ile barinmaya devam edebilmeleri! Bu yiizden kdyiin modern bir
mahallenin ihtiyaci olabilecek tiim faktorler ile iyilestirilmesi ve 6 bin kisinin
burada yasayabilecegi sekilde yeniden diizenlenmesi hedeflenmistir (Ledsom,
2024).

2024 PARIS OLIMPiYATLARINDA TURK MiLLi KAFILESI

Olimpiyat oyunlar1 uluslararasi anlamda biiyiik 6nem arz eden, iletisimin gok
katmanli oldugu, kiiltiirel etkilesimlerin yasandigi, ulusal temsil anlaminda
oldukca deger tasiyan bir spor organizasyonudur. Bu baglamda Tiirkiye’'nin
Olimpiyat Oyunlari’na katilimi, uluslararasi spor sistemine entegrasyonunun ve
kiresel dizeyde temsil edilmesinin énemli bir gostergesidir. Olimpiyatlar,
Tiirkiye acisindan yalnizca sportif basarilarin sergilendigi bir platform degil; ayni
zamanda ulusal kimligin, kiiltiirel goriiniirliigiin ve sportif diplomasi yoluyla
yumusak giiciin pekistirildigi bir alandir. Bunun yaninda olimpik katilim, spor
politikalarmin siirdiiriilebilirligi, sporcu yetistirme sistemlerinin gelisimi ve
toplumsal diizeyde spor kiiltiiriiniin yayginlasmasi acisindan stratejik bir 6nem
tasimaktadir.

Tiirkiye’nin olimpiyat oyunlarma katilim saglamasi hem toplumsal hem de spor
politikasi icin dikkat ceker niteliktedir. Tiirkiye, 100 yil sonra yeniden Paris’in
ev sahipligi yaptig1 33. Yaz Olimpiyatlar1 Paris 2024 oyunlarina 101 sporcunun
bulundugu bir kafile ile katilm gostermistir. Gonderdigi bu sporcularin
¢ogunlugunu kadin sporcular olusturmustur. Kafilede 54 kadin sporcu 47 erkek
sporcu yer almigtir (TMOK, 2024). Aym zamanda 31 farkl kuliip sporcularinin
bulundugu kafilede Fenerbahge Spor Kuliibii 27 sporcusu ile zirvede yer almustir.
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Sari-lacivertli kuliibii ise 11 sporcusu ile Istanbul Biiyiiksehir Belediyespor takip
etmistir (Memis, 2024).

Sekil 2.

Paris 2024 Yaz Olimpiyatlari’nda Miicadele Edecek Sporcular Torenle
Ugurlandi

(Kaynak: TMOK, 2024)

“Team Tiirkiye” kafilesi, 23 Temmuz 2024 tarihinde Istanbul Havalimani VIP
Salonu’nda diizenlenen ugurlama toreniyle Fransa’ya yolcu edilmistir.
Gergeklesen térene Cumhurbaskani Yardimcisi Cevdet Yilmaz ile Genglik ve
Spor Bakam1 Osman Agkin Bak katilim gostermis; oyunlarda Tiirkiye’yi temsil
edecek Tiirk olimpik sporculara desteklerini ve basar1 dileklerini iletmislerdir
(Genglik ve Spor Bakanligi, 2024).

Olimpiyat tarihinde bir ilkin yasandig1 Paris Olimpiyatlar1 acilis téreninde ilk kez
bir stadyum disinda toren gerceklestirilmis; térene Paris’in simgesel yapilarmdan
biri olan Seine Nehri ev sahipligi yapnustir. Tlm sporcu kafileleri, bulunduklart
teknelerle belirlenen giizergdh boyunca ilerleyerek izleyicileri selamlamis ve
tilkelerini temsil etmistir. Tiirk Milli Kafilesi’nin bulundugu teknede Turk
bayragini ise, onceki olimpiyatlarda elde ettikleri sampiyonluklar ve uluslararasi
alandaki sportif basarilar1 nedeniyle Busenaz Siirmeneli ve Mete Gazoz birlikte
tagimstir (Avsar, 2024).

Acilis torenleri, iilkelerin uluslararasi kamuoyuna ilk izlenimi sundugu ve kiiresel
Olgekte sembolik bir sahne islevi goren etkinliklerdir. Tiirk Milli Kafilesi’nin bu
torende “Team Tiirkiye” ibareli tigortlerle yer almasi, bireysel branglarda
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miicadele eden sporcularin dahi birlik ve beraberlik duygusu ile takim ruhu
gergevesinde temsil edildigini vurgulamistir. Bu sembolik temsil bigimi,
Tiirkiye’nin olimpik imajinin olusumunda ve kamuoyu algisinin sekillenmesinde
etkili bir rol oynamistir.

Tablo 1.

2024 Paris Olimpiyatlarina Katilan Tiirk Milli Sporcularin  Cinsiyet ve
Branslarina Gore Sayr Dagilimi

Spor Bransi Erkekler Kadinlar Toplam
Aticilik 3 4 7
Atletizm 10 6 16
Badminton 0 1 1
Bisiklet 1 0 1

Boks 2 5 7
Eskrim 1 1 2

Gilires 6 5 11
Halter 1 0 1
Jimnastik 5 0 5

Judo 5 3 8

Kurek 0 1 1

Masa Tenisi 0 1 1
Modern Pentatlon 1 1 2
Tekvando 2 3 5
Okculuk 3 1 4
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Voleybol 0 13 13
Yelken 3 5 8
Yiuzme 4 4 8
Toplam 47 54 101

Kaynak: (TMOK, t.y.)

Tiirkiye, 2024 Paris Olimpiyat Oyunlarina 54’{i kadin 47’si erkek toplam 101
sporcu ile katilim saglamustir. Katilan sporcularm 18 farkli bransta miicadele
ettigi bilinirken 16 sporcu ile en ¢ok sporcusu bulunan brang ise atletizm
olmustur. Atletizm brangini 13 kisi ile Voleybol Milli Takimu takip ederken, 11
sporcusu ile giires ise 3. sirada yer almistir. Modern birgok spor dalinda yarigmaci
gonderen Tirkiye, sporcu yetistirme siireglerinde son yillarda gdzlemlenen
yapisal diizenlemeler ve destekleyici uygulamalar dogrultusunda hem sayisal
hem de brans ¢esitliligi acisindan gelisim gostermektedir. Ayrica kadin sporcu
sayisinin erkek sporcu sayisindan fazla olmasi, sporcu dagiliminda kadin
temsilinin belirgin oldugunu ortaya koymaktadir.

Tirkiye, oyunlarin devam ettigi siire boyunca Tiirkiye Milli Olimpiyat Komitesi
onciliigiinde giincel, ¢esitlendirilmis ve ¢ok boyutlu bir iletisim stratejisi
uygulamistir. Gerek oyunlar i¢in baglatilan ’Team Tiirkiye’” kampanyas: gerek
sosyal medyada yiriittiigli #YilizYilinTakimi1 hashtag calismast hem birlik
duygusunu desteklemis hem de takipgileri siireg icerisinde aktif tutmay1
amagclamistir. Sosyal medya pazarlamasi i¢in uluslararast manada uygun ortam
saglayan olimpiyat sahnesi bir¢cok kurumun, markanimn influencer igbirliklerini de
beraberinde getirmistir. Is Bankasi, Trendyol, Adidas, Kadm Voleybol Milli
Takimlar Ana Sponsoru Vodafone, BTCTurk, PandG gibi markalar ve kuruluglar
siire¢ icerisinde birbirinden farkli iletisim c¢aligmalart gergeklestirmislerdir.
Adidas, olimpiyat oyunlar siiresince iinlii komedyen ve oyuncu Cem Yilmaz ile
igbirligi icerisinde olurken; “’Paris’e senin gitmen daha sik olur’’ sloganin
kullanmistir. Olimpiyat Oyunlari’nin ana sponsorlarindan birisi olan Pandg ise
olimpiyat oyunlarina kota kazanan ilk kadin boksér Buse Naz Cakiroglu ile
calismayi tercih etti ve sporcularin arkalarinda bulunan goériinmeyen emeklere
vurgu yapmis; “‘anne’’ kavramim One c¢ikarmigtir. PandG caligmalarinda
“Cilinkii her yildizin arkasinda bir anne var’’ sloganini kullanmistir (Gemius,
2024).
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Ozetle, 2024 Paris Olimpiyat Oyunlar1 siiresince Tiirkiye’ nin yiiriittiigii sosyal
medya stratejileri; hashtag kampanyalari, ifluencer isbirlikleri, sponsorluk
caligmalari ve kiiltiirel icerimle desteklenmistir.

YONTEM
Arastirma Modeli, Evren Ve Orneklem

Bu caligmada, 2024 Paris Olimpiyat Oyunlari’'nda madalya alan Tiirk kadin
boksorlerin Instagram paylagimlar1 araciligiyla nasil bir sporcu marka imaji
yarattiklar1 ve bu siirecte hangi temalart 6n plana g¢ikardiklari incelenmistir.
Caligma nitel arastirma desenine sahip olup; gorsel igerik analiz teknigi
kullanilmistir. Calismanin  evrenini tiim Tiirk kadin olimpik sporcular
olusturmustur. Orneklem belirlemede ise, amagli 6rnekleme belirleme yontemine
basvurulmustur. Ornekleme, 2024 Paris Olimpiyatlari'nda Tiirkiye'yi kadin boks
bransinda temsil ederek madalya kazanan ve siireci aktif olarak sosyal medya
iizerinden paylasan ti¢ milli sporcu dahildir: Giimiis madalya kazanan Buse Naz
Cakiroglu, bronz madalya kazanan Hatice Akbas ve yine giimiis madalya almaya
hak kazanan Esra Yildiz. Bu li¢ sporcu aym brans igerisinde bulunmasindan
sebeple daha karsilastirilabilir bir analiz zemini olusturmus; igeriklerin birbirleri
arasindaki tutarliligina katki saglamistir. Bu sebeple ¢alisma boks bransindan ii¢
kadin sporcu ile simrlandirilmistir. Veri kaynagi olarak sporcularin olimpiyat
siireci icerisinde; Oncesi, miisabaka donemi ve sonrasinda yapilan paylasimlari
degerlendirmeye alinmistir.

Bu calismanin amaci, olimpiyat siirecinde kadin sporcularin sporcu marka
imajint hangi sdylemlerle ve simgelerle olusturulmus hangi temalara dikkat
cekmis bunu tespit etmektir. Yine ayni calisma kadin sporcularm kullanmis
oldugu iletisim stratejileri ve icerisinde bulundugu isbirlikleri ile hangi temsilleri
on plana ¢ikarmayr hedeflemis bunu degerlendirmistir. Ozellikle de aym brans
icerisinde madalya alma basarisi elde etmis olan kadin sporcularin se¢ilmesi, ayni
kategoride benzer kosullarda yarisarak birbirlerinden farkli hangi sdylemleri
ortaya koymuslar bunu tespit etmeyi amaglamistir.

BULGULAR

Calismaya dahil edilmis olan 3 kadin sporcunun, olimpiyat oyunlarina ithafen
siire¢ Oncesi, miicadele donemi ve sonrasinda paylasilmis olan toplam 47
Instagram paylasiminda bulunan gorseller, gorsel icerik analizi yontemi ile
paylasimlarmma eklemis olduklar1 metinler ise nitel igerik analizi kapsaminda
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tematik olarak incelenmistir. Tim gorseller kodlandiktan sonra, her temay1 temsil
eden secili gorseller tabloya dahil edilmis; kalan bulgular ise biitlinciil bir
yaklasim ile yorumlanmistir. Yorumlanan gonderilerden 21°i Buse Naz
Cakiroglu, 9’u Esra Yildiz, 17’si ise Hatice Akbas tarafindan post olarak
takipgilerine sunulmustur. Kodlama siirecinde 5 farkli ana tema belirlenmistir:
Duygusal ifade, motivasyon/miicadele, milli temsil, kadin giici ve
isbirligi/sponsor.

Tablo 2.

Sporcularin Paylagimlarimin Tema Dagilim Tablosu

Tema / Kodlar Buse Naz Hatice Esra Toplam
Cakiroglu Akbas Kahraman

Duygusal ifade 8 15 4 27

Motivasyon- 5 8 5 18

Mucadele

Milli Temsil 6 11 4 21

Kadin Giicii 0 3 1 4

Isbirligi- 8 2 3 13

Sponsor

Toplam Kod 27 35 17 79*

(Kaynak: Instagram, t.y.-a)

*Farkli temalarda ayn1 gorsel birden fazla kodlandig1 i¢in toplam tematik kod
sayisl, toplam paylasim sayisindan fazla ¢ikmustir.

Bu calismada, incelenen toplam Instagram gorselleri arasindan her temayi en iyi
yansittig1 diisliniilen birer gorsel secilmistir. Bu yontem, gorsellerin igeriklerinin
derinlemesine analiz edilmesine olanak tanirken, ¢ok sayida veri arasinda
odaklanmay1 ve tematik ¢esitliligin korunmasini saglamigtir. Boylece, gorsellerin
tagidig1 anlamlar detaylica yorumlanabilmistir. Segilen gorsellerin temsil giicii,
hem icerdikleri gorsel dgeler hem de baglamlar1 {izerinden degerlendirilmistir.
Ornegin; “duygusal ifade” ve “kadin giicii” temalarinda Hatice Akbas’in
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paylasimlari, bireysel duygu yogunlugunu ve kadin sporcu kimligini giiclii
bigimde yansitmasi nedeniyle tercih edilmistir. “Motivasyon/miicadele” ile
“igbirligi/sponsor” temalarinda spordaki azmi ve sponsorluk iliskileri agisindan
ornek teskil ettigi icin Buse Naz Cakiroglu’nun gorselleri; milli temsil temasi i¢in
ise Esra Yildiz’in Tiirk bayragiyla birlikte yer aldigi paylasimi secilmistir.

Calisma icin bu yaklasim, gorsellerin sadece yiizeysel anlamlariin Gtesinde,
kaltarel ve toplumsal kodlar gercevesinde yorumlanmasimi miimkiin kilmigtir.
Gorsel analizde, Roland Barthes’in (1977) gorsel ¢oziimleme yontemleri 6nemli
bir rehber olmustur. Gorseller, sadece goriinen icerikleriyle degil, ayn1 zamanda
tagidiklari kiiltiirel sembollerle de analiz edilmistir. Ayrica Stuart Hall’un (1997)
temsiliyet anlayigi, yalnizca bir seyin yansitilmasi degil, ayni zamanda anlamin
iiretildigi bir siire¢ oldugu {izerinedir. Dolayisiyla olimpik kimlik sahibi kadin
boksorlerin Instagram paylasimlari, toplumsal cinsiyet rolleri, milli kimlik ve
spor kiiltiirii gibi kavramlarin yeniden tretildigi ve tartisildig1 alanlar olarak
degerlendirilmektedir.

Bu kuramsal g¢erceve dogrultusunda, segilen temsili gorseller, hem bireysel
deneyimleri hem de kolektif anlamlar1 yansitacak sekilde derinlemesine
incelenmistir. Boylece ¢alisma, gorsel icerik analizi yonteminin hem yogunluk
hem de derinlik kazanmasini saglamistir.

Sekil 3.

Duygusal Ifade “’Hatice Akbas i Yar: Final Magi Oncesi Paylasimi (Instagram
2024)”

oQv W

b warmturkiye vo 16278 Ager kipi Dece

(Kaynak: (Instagram, t.y.-b)
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Milli boksor Hatice Akbas’in 2024 Paris Olimpiyat oyunlari siirecinde yaptigi 1
Agustos tarihli bu paylasimi, yogun bir duygusal ifadenin hem gorsel hem de
yazili yolla aktarimini ifade etmektedir. Gorselde sporcunun ellerini acgarak
havaya kaldirmasi zaferin getirmis oldugu rahatlamay1 ve coskuyu yansitirken;
beden dilinin basari ile gelen duygusal boyutu da gostermektedir. Sporcunun
ozellikle yazili igerikte yer vermis oldugu ctimleleri duygusal ifade temsillerini
oldukca goriiniir kilmaktadir. Biiyiik harflerle yazilmas: tercih edilen “RUYAM
GERCEK OLDU, OLIMPIYATLARDA MADALYAYI GARANTILEDIK"’
climlesi sporcu i¢in bu siirecin ve sonucun bir “’ritya’” gibi tamimlandigina ve
uzun zamandir ulasilmast beklenen bir hayal olduguna atifta bulunmaktadir.
Ayni zamanda ‘’madalyay1 garantiledik’’ ifadesi ise bu basarmin bireysel degil
kolektif bir ¢abanin sonucu oldugunu, duygusal ifadenin yani sira ulusal bir
aidiyet hissini de tasidigimi gostermektedir. ’Simdi gézlerim dolu dolu”’ gibi
ciimleler ise bdyle bir basarinin sadece bir hedeften ibaret olmadigini; yogun
duygularin i¢ ige gectigi bir deneyim olarak da tanimlandigini yansitmaktadir.
Sporcunun sozlerinde babasina bulundugu kisisel hitabi ise siireci ve durumu
daha da igsellestirdigini anlatmaktadir. Son olarak soézlerini blyuk harfler
kullanarak <’BiZ BASARDIK’ ifadesi ile bitirmesi, bir siirecin sonunda biiyiik
bir basari elde ettigini yazim dilinde de kullanarak simgeledigi gostermektedir.
Hatice Akbas tarafindan paylasilan bu igerik, kadin sporcularin sosyal medyada
giiclii yanlari sergilerken ayni zamanda duygusal yonlerini de bir arada temsil
edebildiklerini gostermektedir.
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Sekil 4.

Motivasyon/ Miicadele “’Buse Naz Cakiroglu'nun Spordaki Azmi Ile Ilgili
Paylagimi (Instagram,2024)”’

(Kaynak: Instagram, t.y.-c)

2024 Paris Olimpiyatlari’'nda giimiis madalya alarak ikincilik basarisi elde eden
Milli Boksér Buse Naz Cakiroglu ise bu fotograf ve metin tercihi ile
motivasyon/miicadele temalarina dikkat ¢ekmistir. Sporcu 13 Agustos tarihli
Instagram paylasiminda kendisinin 6zellikle uzun soluklu bir miicadele
icerisinde bulundugunu ve bu siirecte gostermis oldugu azmini 6n plana
cikarmistir. Ayni paylasimda iki farkli gorsele yer veren milli boksor, gegmisten
giiniimiize kadar verdigi miicadeleyi, antrenérii ile bulundugu fotograflarla
yansitmak istemistir. ilk gorselde ringde kendisi, kenarda ise antrendrii
bulunurken ikinci gorselde ise takipgilerini kariyerinin baglangic noktasina
gotiirmiistiir. Ikinci gorsel daha yerel bir miisabakada cekilmis cocukluk
zamanlarina dayanirken ilk gorsel ise uluslararasi bir organizasyonda kariyer
yolculugunun suan ki halini gostermektedir. Antrenoriiniin arka tarafinda
bulunuyor ve onu izleyis olusu aslinda sportif basarmin yani sira uzun siireli
emek, sadakat, aidiyet ve istikrara vurgu yapmaktadir. Sporcunu paylasima
eklemis oldugu “’Two-time Olympics and two-time Olympic medalist. Thank
you master. #since2000’’ yazist ise 2009 yilindan bu yana ona desteklerini sunan
hocasina duydugu minnettarliga isaret etmektedir.
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Buse Naz Cakiroglu tarafindan takipgileri i¢in paylasilan bu igerik, gegmise dair
bir anlatim yoluyla motivasyon ve miicadele temasim goriiniir kilarken; bireysel
cabanin yami sira Ogretici iliskisi ve silireklilik olgusunu da o6n plana
cikarmaktadir.  Sporcunun  giincel basarisint  gecmis  deneyimlerle
iligkilendirmesi, olimpik kimliginin ardinda yatan uzun soluklu emek ve
kararliligi gozler oniine sermektedir. Bu tespit temaya en uygun temsili de bu
icerik sayesinde yansitmaktadir.

Sekil 5.

Milli Temsil ° Esra Yildiz Kahraman'in Madalya Téreni Sonrast Kiirsii
Paylasimi (Instagram,2024) "’

&

T

L

avg

(Kaynak: Instagram, t.y.-d)

Esra Yildiz Kahraman tarafindan paylasilan 11 Agustos tarihli Instagram postu,
milli temsil temasin1 hem gorsel hem de metinsel diizeyde gucli bir bigimde
yansitmaktadir. Gorselde Milli Boksor Esra Yildiz Kahraman, ‘Tiirkiye’ yazili
milli esofman1 ve boynundaki madalya ile kadraja alinmis; bu imgelem, bireysel
basariin 6tesinde, bir ulusun degerlerini ve gururunu uluslararasi arenada temsil
eden bir figiir olarak sunulmasini saglamaktadir. Sporcunun kendinden emin
durusu ve resmi giyimi, milli kimligi oldukea agik bir sekilde goriiniir kilarken,
metinde yer alan ifadeler ise bu temsili duygusal ve sdylemsel acidan
derinlestirmektedir. “Ulkeme bu gururu yasatmak, en biiyiik hayallerimden
biriydi” seklindeki vurgu, bireysel emegin kolektif bir basariya doniistiigli bir
anlati sunmakta ve milli temsili metinsel olarak ifade etmektedir. Sporcunun
olimpiyatlara katilimini bir “onur” olarak tanimlamasi ve basarisini yalnizca
kendisine degil, iilkesine adamasi, ulusal aidiyetin sporcunun kimliginde nasil
yapilandigini géstermektedir.

Bu baglamda Esra Yildiz Kahraman’in madalya téreni sonrasi takipgileri i¢in
yapmis oldugu bu paylasim, gorsel igerik ve yazili ifadeler araciligiyla milli
temsilin yalnizca sembolik bir gérev degil, ayn1 zamanda duygusal ve etik bir
sorumluluk olarak igsellestirildigini ortaya koymaktadir.
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Sekil 6.

Kadin Giicii ° Hatice Akbas in Sampiyonlar Parki’nda Bulundugu Paylasimi
(Instagram,2024)”’

wi O

Hatice Akbas’in 9 Agustos tarihli Instagram paylagimi, kadin giicii temasini hem
gorsel hem de metinsel diizlemde ¢ok katmanli bir sekilde sunmaktadir. Gorselde
milli boksor, Paris’in simgesel yapisi Eiffel Kulesi 6niinde, madalyasini 6perken
kadraja alinmistir. Bu sahne, yalnizca bireysel bir zaferin degil, aym1 zamanda
uluslararasi bir sahnede kadin bir sporcunun varolusunun goérsel kanit1 olarak
degerlendirilebilir. Madalya 6pme eylemi, geleneksel olarak basariy1 ifade etme
anlami tasiyan sembolik bir hareketken; bu hareket bir Tiirk kadini tarafindan,
Bati'min merkezlerinden biri olan Paris’te gerceklestirilmesi, kadinlarin kiiresel
dizeyde taninirlik ve temsil giiciinii goriiniir kilmaktadir. Sporcunun bu durusu,
fiziksel gii¢, kararlilik, istikrar ve sportif basar1 gibi 6zelliklerin yalnizca erkek
sporculara atfedilemeyecegini somut bicimde gostermektedir.

Metinsel diizlemde ise, “Beni bu riilyadan uyandirmayin. Sampiyonlar parkindan
bir Tiirk kizi gecti” ifadesi, hem duygusal bir tatmin hem de toplumsal bir
farkindalik sunmaktadir. “Tiirk kiz1” ifadesi, ulusal ve toplumsal kimligin altini
cizerken, bu kimlik icerisinde kadimin sampiyonlukla &zdeslestirilmesi,
geleneksel kadin imgesinin doniisiimiine isaret etmektedir. Ayrica yine Hatice
Akbas tarafindan daha 6nce ki paylasiminda da kullanilmasi tercih edilen “riiya”
metaforu, sporcunun ulastig1 noktanin olaganiistiiliigiinii ifade ederken, bu
olaganiistii basarinin arkasinda yer alan irade, istikrar, disiplin ve miicadele giicii
dolayli olarak yiiceltilmektedir.

Bu baglamda gorsel ve metin birlikte degerlendirildiginde, Hatice Akbas’in
paylagimindan; kadin sporcularin yalnizca sahada degil, ayni1 zamanda semboller,
sOylemler ve gorsellik araciligiyla da giiclii 6znelikler kurabildigini, bdylece
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kadin giiciiniin hem bireysel hem kolektif diizeyde temsil edilebildigi kanisina
varilmaktadir.

Sekil 7.

Isbirligi/Sponsor “’Buse Naz Cakiroglu'nun Elgisi Oldugu Marka Paylasimi
(Instagram,2024)”’

(Kaynak: Instagram, t.y.-C)

Buse Naz Cakiroglu’nun 24 Temmuz tarihli bu paylasimi ise olimpik bir
sporcunun igbirligi/sponsor temasini hem gorsel hem de metinsel anlamda gliglii
bir 6rnegi olarak tamimlanabilir. Paylasim, sporcunun kiiresel bir marka ile
kurdugu stratejik isbirligi ve bu isbirliginin gorsel-sdylemsel temsillerini
anlagilabilir bir sekilde acikca ortaya koymaktadir. Videoda kiiresel bir marka
olan Nike’1n, olimpik bir sporcunun adin1 biiyiik bir billboarda yazdig1 goriilityor.
Bu iletisim stratejisi sadece bir isbirligi olarak degil ayni zamanda kiiresel
anlamda kadin sporcular1 nasil goriiniir kildigini anlatan bir gostergedir. Bu
billboardin sehrin ortasina konumlandirilmasi sporcunun bir rol model ve ilham
figlrl olarak kamuya sunulmasi anlami tagimaktadir. Metinsel diizlemde ise
milli boksér Buse Naz Cakiroglu’nun yazdigi “’Bonjour Paris, nous sommes
enfin réunis. Many thanks for the wonderful welcome.’” Tiirkgesi ise ‘’Merhaba
Paris, sonunda birlikteyiz. Harika karsilama i¢in tesekkiirler. *’ifadeleri, bu
kiiresel igbirligini hem kisisel bir seving hem de profesyonel bir onur olarak
algiladigin1 gostermektedir. Fransizca "Sonunda bulustuk Paris" ifadesi, hem
olimpiyat mekaniyla kurulan duygusal bagi, hem de uzun siiredir beklenen bir
uluslararas1 basar1 sahnesine adim atmanin gururunu yansitmaktadir. ingilizce
tesekkiir mesaji1 ise uluslararasi markayla kurulan iletisimin ¢ok kiiltiirlii yapisini
desteklemekte, sporcunun artik sadece ulusal degil, kiiresel bir kimlige sahip
oldugunu ima etmektedir.
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Bu paylasim, sponsorluk iliskilerinin sadece ekonomik degil, ayni zamanda
gorsel temsiller, duygusal icerikler ve marka degerleriyle kurulan ¢ok katmanl
bir ortaklik oldugunu gostermektedir. Buse Naz Cakiroglu’nun bir sporcu olarak
bireysel basarisi, bu paylasim aracilifiyla ayn1 zamanda bir markanin kiiresel
vizyonuyla ortiismekte; bdylece kadin sporcularmm kamusal goriinlirliighi ve
toplumsal etkisi, bu tiir igbirlikleriyle daha da pekismektedir.

SONUGC

Bu arastirma, Paris 2024 Yaz Olimpiyat Oyunlar siirecinde Tiirkiye’yi temsil
eden ii¢c kadin boksor -Buse Naz Cakiroglu, Hatice Akbas ve Esra Yildiz
Kahraman- Instagram paylasimlarini gorsel igerik analizi ve nitel icerik analizi
yontemleriyle incelemistir. Olimpiyatlarda kadin sporcularin kendilerini dijital
mecralarda nasil temsil ettiklerine ve hangi temalara bagvurduklarmna dair anlamli
sonuglara ulagsmay1 amaglamistir. Bu dogrultuda belirlenen zaman igerisinde
sporcular tarafindan paylasilan tiim igerikler incelenmis; incelemelerden elde
edilen analizler sonucunda bes temel tema ortaya ¢ikarilmistir: Duygusal ifade,
motivasyon/miicadele, milli temsil, kadin giicii ve isbirligi/sponsorluk.

Cikarilan temalar dogrultusunda olusan tabloda, sporcularin paylasimlari detayli
analizin ardindan bir veya birden ¢ok temaya hitap ettigi sekilde yerlestirilmistir.
Bu yoniiyle calisma, olimpik kadin sporcularm sosyal medya temsillerini
yalnizca goriiniirliik veya performans odakli bir cergevede degil; tematik,
soylemsel ve baglamsal bir biitiinliik igerisinde ele alarak literatlrdeki benzer
calismalardan ayrilmaktadir.

Calisma, sporcularm Instagram paylasimlarinin yalnizca bireysel basarilarini
goriiniir kilmakla kalmadigini, ayn1 zamanda onlarin ¢ok katmanli kimliklerini
—ornegin; milli sporcu, kadin, miicadeleci figiir, marka elgisi— buttncul
bigimde temsil ettiklerini ortaya koymustur. Ozellikle “duygusal ifade” ve
“motivasyon/miicadele” temalari, sporun yalnizca fiziksel bir performans alani
olmadigini; ayn1 zamanda psikolojik direnis, 6zveri ve ic¢sel giicle de ilintili
oldugunu gostermektedir. Sporcularin seving, hayal kirikligi, gurur ya da umut
gibi duygularmi agik bicimde paylasmalari, sporcu-hayran etkilesimine katki
saglamaktadir. Bu bulgu, sporcularin dijital temsillerinde duygusal anlatilarin
merkezi bir rol Ustlendigini gostermesi bakimindan, spor iletisimi literatiiriine
yeni bir bakis a¢is1 sunmaktadir. “Milli temsil” temas1 ise, sporcularn yalnizca
bireysel basariya odaklanmadigini; {ilke temsili, bayrak ve milli degerler
iizerinden sekillenen kolektif kimlige de vurgu yaptigim1 gostermistir. “Kadin
glicli” temas1 bu ¢aligmanin en garpict bulgularindan biridir. Kadin boksdrlerin
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erkek egemen bir spor dalinda basariyla yer alabildigini anlatan ve hem fiziksel
gliclerini hem de zihinsel kararliliklarin1 6n plana c¢ikaran paylasimlari,
geleneksel toplumsal cinsiyet normlarinmi sorgulamakta ve agik bir sekilde ifade
etmektedir. Kadin sporcularin bu temsilleri, yalnizca kendi bireysel basarilarinin
degil, ayn1 zamanda kadinlarin spor alanindaki goriiniirliigiiniin ve kabullerinin
artmasinin da tasiyicisidir. Bu baglamda calisma, kadin sporcularin sosyal
medyada insa ettikleri giic sOylemlerinin, toplumsal cinsiyet esitligi
tartismalarina dijital temsil diizeyinde katki sundugunu ortaya koymaktadir.

Son olarak, “igbirligi/sponsorluk” temasi sporcularin dijital mecralarda
profesyonel kimliklerini nasil yonettiklerine dair ipuglari vermektedir. Instagram,
bu noktada sporcular ile markalar arasinda dogrudan ve goriiniir bir etkilesim
alan1 sunarak, sporcularin hem bireysel marka degerlerini guclendirmelerine hem
de sponsorluk iligkilerini kendi anlatilar1 {izerinden kurgulamalarina olanak
tanimaktadir. Global markalarla yapilan isbirlikleri, kadin sporcularin hem
uluslararasi diizeyde tanmirligini artirmakta hem de sporun ekonomik boyutuna
dair onemli bir temsil sunmaktadir. Bu paylagimlar, sporcularin markalarla
kurduklar: isbirliklerinin yalnizca ticari bir iliski degil; aym zamanda giiven,
basar1 ve rol model olma gibi sembolik anlamlar tasiyan bir temsil alam
yarattigini gostermektedir. Sosyal medyanin sundugu bu araci rol, geleneksel
spor sponsorlugundan farkli olarak, sporcularin pasif reklam nesneleri yerine
aktif icerik dreticileri ve anlatt kuruculari olarak konumlanmalarini
saglamaktadir.

Caligmada 21’1 Buse Naz Cakiroglu’na, 9’u Esra Yildiz Kahraman’a ve 17’si
Hatice Akbas’a ait toplam 47 paylasim analiz edilmistir. Analizler sonucunda
Hatice Akbas’in incelenen siire kapsaminda paylasimlarinin ortalama 17.620
begeni aldigini; takipgileri tarafindan en ¢ok begeni alan gonderisinin ise milli
temsil temasiyla paylastigi fotograf oldugu gorilmiistiir. Esra Yildiz’in ise
toplam 9 gonderisinden ortalama 5.174 begeni aldigi; en c¢ok begeninin
miicadele/motivasyon temasi ile paylasilan gonderisine geldigi anlasilmigtir. Son
olarak Buse Naz Cakiroglu’nun 21 gonderisinde ortalama 27,767 begeni aldigi
tespit edilmistir. Bu gonderilerden 92.469 begeni ile en c¢ok etkilesim alan
paylasimi ise 3 temada birlesen bir paylasim oldugu tespit edilmistir.

Genel olarak bu arastirma, sosyal medyanin yalnizca bir iletisim araci degil, aym
zamanda kimlik insasi, temsiliyet ve anlam iiretimi acisindan son derece iglevsel
bir mecra oldugunu ortaya koymustur. Bu baglamda Instagram, kadin sporcularin
sportif basarilarmni, toplumsal kimliklerini ve sponsorluk iligkilerini ayn1 anda
goriiniir kilabildikleri cok katmanl bir yeni medya alani olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Olimpik kadin boksoérlerin Instagram paylasimlari, bireysel zaferlerin 6tesinde
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kolektif  kimliklerin, toplumsal doniisimlerin ve kiiltiirel kodlarin
gorsellestirildigi ve dolasima sokuldugu katmanli anlatilar tretmektedir. Bu
yoniiyle ¢aligma, Tirkiye 0rnegi iizerinden olimpik kadin sporcularin dijital
temsillerini ele alan sinirli sayidaki ¢aligmaya tematik bir katki sunmakta; spor,
toplumsal cinsiyet ve yeni medya kesisiminde 6zgiin bir arastirma zemini
olusturmaktadir.
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