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Anahtar Kelimeler

Bu aragtirmanin amact; Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin egitimde sosyal medya
kullanma diizeylerini belirlemeye calismaktir. Arastirmanin 6rneklemini;
“Tiirkiye Sosyal Bilgiler Ziimresi” Facebook Grubu’na iiye olan Sosyal Bilgiler
ogretmenleri i¢inden Sl¢iit 6rneklem yoluyla secilen (83 kadimn, 153 erkek) 236
Sosyal Bilgiler 6gretmeni olusturmaktadir. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal
medyay1 benimseme diizeylerini belirlemek amaciyla; Mazman (2009) tarafindan
gelistirilmis olan “Sosyal Aglarin Benimsenme Siireci ve Egitsel Baglamda
Kullanimi” Slgegi (SMBO) ve Onyebuchi (2009) tarafindan sosyal medyanin
O0grenme ve Ogretme siireglerine etkisini belirleme amagli hazirlanan “Sosyal
Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerine Etkisi Ol¢egi” (SMOOSEO) referans
almmigtir.  Arastirmanin  verileri 2014-2015 egitim-6gretim yili igerisinde
orneklem dahilindeki Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinden toplanmistir. Arastirmanin
sonucuna gore, katilimci Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1
“kolaylik” ve “kisisellik” nedenlerinden dolay1 benimsediklerini, dig etki/cevresel
faktorlerden ziyade kendi istekleri dogrultusunda sosyal medyay1 kullandiklarini
ifade etmislerdir. Bunun yaninda sosyal medyay1 kolay, basit, anlasilir ve egitim
amaglt kullanimini da yararli bulmakta ancak dgrencileri sosyal medyanin egitim
amacli kullanimimi konusunda tegvik etmediklerini belirtmiglerdir. Bu da sosyal
medyay1 benimseme diizeyleri ve sosyal medyanin 6grenme ve &gretme
stireclerinde kullanim diizeyleri “katiliyorum” diizeyinde cevap veren Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medya kullanimini benimsemelerine ve sosyal
medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerine olumlu etki ettigini diisinmelerine
ragmen sosyal medyanin egitim amach kullanimimin diisincede kaldigimi ve
uygulamaya gegiremediklerini gostermektedir.
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Abstract

Keywords

The purpose of this research is trying to determine social studies teachers' levels
of using social media in education. The sample of the research is comprised of
236 Social Studies teachers (83 female, 153 male) selected through criterion
sampling who are members of Facebook Group of Social Studies Teachers Group.
In order to determine the levels of Social Studies teachers’ adoption of social
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media, “Social Media Adoption Process and Educaitonal Use” scale (SMBO) Article Info
developed by Mazman (2009) and Onyebushi (2009) refers to the scale

(SMOOSEO) prepared to determine “The Effect of Social Media on Learning and Received: 02.15.2018
Teaching Processes.” The data of the research were collected from the Social Accepted: 05.02.2018

Studies teachers in the sample during the education year of 2014-2015. As a result Online Published: 07.29.2018
of the research; participating Social Studies teachers have stated that they have
adopted social media because of the reasons of “convenience” and “selfhood” and
that they use social media upon their own request rather than external
effect/environmental factors. Besides this, they have expressed that social media
is easy, simple and understandable and using it for educational purposes is
beneficial, but they have not encouraged students to use social media for
educational purposes. This shows that although Social Studies teachers who have
chosen the answer “I agree” to the level of social media adoption and to the level
of using social media on learning and teaching processes, have adopted using
social media and think that social media affects learning and teaching processes
positively, using social media for educational purposes stays as a thought and they
have not practised it.

Giris

Ogrenme ve dgretme insanoglunun hayatinda her daim var olmus bir gergektir; ancak egitim
faaliyetleri, 6gretim yontem-teknikleri, 6grenme ortamlari, 6gretim materyalleri vb. alanlarda zaman
icinde degisimler gozlenmistir. Bilim insanlar1 yeni buluglar ve materyaller gelistirdikce, egitimciler bu
yeniliklerden egitim alaninda yararlanmak istemislerdir. Bu yeniliklerin bazilar1 basarili, bazilar1 da
basarisiz olmustur. Diger yandan gecmisten giliniimiize kadar Ogretmenlik meslegi de c¢esitli
degisiklikler gecirmistir. Ancak egitim faaliyetlerini yliriiten 6gretmenler, bu siiregte degismeyen ve her
zaman en Onemli unsur olmayi siirdiirmiislerdir. Teknolojinin hizla gelismesi ve bunun etkisi de hayatin
her alaninda hizli bir sekilde goriilmektedir. Egitim faaliyetleri de diger alanlardan ge¢ de olsa
teknolojinin sundugu olanaklardan yararlanmaya baslamustir.

Teknoloji ile beraber degisimin de ¢ok hizli oldugu diinyamizda, 21. yiizyilin modern egitim
modellerinde kullanilabilecek araglarin baginda Web 2,0 uygulamalari olabilecegi iizerine birgok
arastirma yapilmaktadir. Ogrencilerin internet kullanimlar1 incelendiginde bloglar, podcastlar, vikiler,
Facebook ve MySpace gibi sosyal ag siteleri, sanal diinyalar, video ve fotograf paylasim siteleri gibi
Web 2,0 teknolojilerini yogun bir sekilde kullandiklar1 goriilmektedir. internetin kullanimi, 6grencilerin
sosyal yasamlar1 kadar akademik hayatlarina da 6nemli katkilar saglamaktadir (Munoz ve Towner’dan
akt. Geng, 2010). Zaten 6grenciler zamanlarmi ve enerjilerini sosyal medyada harcadiklar igin kendi
aralarinda iliskiler ve ortak ¢ikarlar dogrultusunda topluluklar olusturmakta ve bu siiregte 21. yiizyil
becerilerini gelistirmektedirler. Bu bilgi, egitim topluluklar1 olusturmak icin benzersiz bir firsattir
(Pollara ve Zhu, 2011).

Internet, diinyada milyonlarca bilgisayar kullanicisini ve binlerce sosyal grubu bir araya getiren
ve birbirleriyle dogrudan iletisim kurmalarini saglayan, siirekli biiyiiyen bir iletisim agidir. Internet
ortaminda kullanicilarin kendilerini tanimlayarak her kiiltiirden farkli kullanici ile iletisime gectigi,
bunun yaninda normal sosyal yasamda kullanilan jest ve mimik hareketlerini simgeleyen sembollerle
duygu ve diistincelerini sanal olarak ifade ettigi, bu sekilde sosyal iletisim kurdugu ortamlar “sosyal ag”
olarak tamimlanmaktadir (Altunay, 2010). Internet aslinda kendi basina bir sosyal medya olarak
nitelendirilebilir. Ryan (2014; s.201) sosyal medyay1; kullanicilarin ¢evrimigi ortamda bir araya gelip
fikir aligverisi yapmasina, tartigmasina, iletisim kurmasina ve herhangi bir bi¢imde sosyal etkilesime
girmesine olanak taniyan, web tabanli yazilim ve hizmetleri tarif etmek i¢in kullanilan bir ¢ati terim
olarak tanimlamakla birlikte bu karsilikli etkilesimin metinsel, isitsel, gorsel, video ve diger bigimlerde
de olabilecegini ifade etmistir.

Bilimsel ve teknolojik gelismenin sagladigi yeni imkanlarla hizlanan toplumsal degisimin
geldigi son asama kiiresel bilgi toplumudur. Toplumsal degisimin daha 6nceki asamalar1 gibi, kiiresel
bilgi toplumu da bir¢ok kurumla birlikte “gelencksel” egitim sistemini ve Ogretmenlik meslegini
degisime zorlamaktadir (Ozcan, 2011; s.21). Ogretmenlik meslegini yiiriiten egitimciler bu degisime
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ayak uydurmaya c¢alismaktadirlar; ancak kimi egitimciler bu konuda basarili olurken kimileri basarisiz
olmuslardir. Basarisiz olanlarin biiylik bir kismi ise teknolojiye uyum saglamaktan vazge¢cmislerdir.
Menzi, Caliskan ve Cetin (2012; s.15), “Ogretmen Adaylarinin Teknoloji Yeterliliklerinin Cesitli
Degiskenler Agisindan Incelenmesi” isimli ¢alismalarinda 6gretmen adaylarmin teknoloji kullaniminda
heniiz yeterli seviyeye gelmediklerini, temel bilgisayar kullaniminda yeterli olmalarina karsin veri
tabanlar1 ve sosyal, yasal ve etik konular gibi daha ileri diizey konularda yeterli olmadiklarim
belirtmiglerdir. Ogretmen adaylarmin teknoloji konusunda daha yeterli duruma gelmeleri ve teknolojiyi
kullanabilen 6gretmenler olarak yetismeleri gerektigini ifade etmislerdir.

Glnlimiiz toplumlari; yasam boyu 6grenme becerilerine sahip, baska bir deyisle siirekli olarak
bilgisini yenileyebilen, degisime ayak uydurabilen, gelismeleri takip edebilen ve bilingli bir bilgi
tilketicisi olmanin yani1 sira bilgi iiretebilen bireylere gereksinim duymaktadir. Toplumun gereksinim
duydugu insan profiline uygun bireyler yetistirme sorumlulugunu iistlenmis olan egitim kurumlarindan
beklenen ise bilgi becerileriyle donatilmis (bilgiye ulasabilen, kullanabilen, iletebilen ve iiretebilen),
teknolojiyi kullanabilen ve kendi kendisine 6grenebilen (6grenmeyi 6grenmis) bireyler yetistirmeleridir
(Akkoyunlu ve Kurbanoglu, 2003; s.1). Bu agidan, dgretmenlerin teknolojiyi mesleklerinde etkin
kullanabilmeleri ig¢in {iniversite yillarinda Ogretmenlere teknoloji kullanma bilgi ve becerisi
kazandirilmas1 6nemli hale gelmistir. Bu nedenle &gretmen yetistiren fakiiltelerde ders igeriklerine
uygun teknoloji tiriinlerinin (bilgisayar, tablet, mobil cihazlar, web 2,0 araclar1 vb.) egitimde yaygin
kullanilmas1 ve adaylarin bu donemde daha nitelikli yetistirilmesi 6nem kazanmaktadir (Erdemir,
Bakirci ve Eyduran, 2009; $.100).

Glinlimiizde hemen hemen her alanda teknoloji kullanimi hizla artmaktadir. Calisma
ortamlarinda insan giiciiniin yerini artik teknoloji almaya baslamistir. Dolayisi ile 6grenenlerin sadece
okuryazar olmast yeterli olmamaktadir. Ulkelerin yetismis insan giiciinii saglayabilmeleri i¢in 21. yiizy1l
becerilerini egitim kurumlarinda kazanmalar1 gerekir. Bu beceriler: (a) is birligi ve liderlik; (b)
yaraticilik ve inovasyon, elestirel diistinme, problem ¢ézme; (c) sosyal sorumluluk, kiiltiirel, evrensel ve
cevresel farkindalik; (d) iletisim; (e) yasam boyu oOgrenme, 0z-yonlendirme; (f) dijital cag
okuryazarligidir (Framework for 21st Century Skills, 2016). Bu noktada Sosyal Bilgiler 6gretmenlerine
onemli gorevler digmektedir. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin 21. yiizy1l becerilerine sahip olabilmesi
i¢in 6gretmen egitimi siirecinde aldigi Ogretim Teknolojileri ve Materyal Tasarimi dersinin 21. yiizyilin
ihtiyaclarini karsilar diizeyde olmasi gerekmektedir. Bu durum ile ilgili Ozel’in (2014) Sosyal Bilgiler
Ogretmenleri ile yaptig1 arastirmaya gore; arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin biiyiik
boliimiiniin 6gretim teknolojilerinin egitimde verimi artirdigina inandiklar1 ancak ayni oranda teknolojik
araclar1 kullanmadiklar1 ve daha c¢ok “bazen” kullandiklari sonucuna ulagmistir. Sosyal Bilgiler
Ogretmen adaylarinin ve 6gretmenlerinin bilgi ve iletisim teknolojilerinin egitimde kullanilmasiyla ilgili
yapilan arastirmalar incelendiginde; bilgi ve iletisim teknolojilerinin egitimde kullanilmasini yararh
bulduklar1 ancak kendilerinin kullanmadiklarini belirten sonuglara ulagilmaktadir. Yigit (2011), Sosyal
Bilgiler dersi ile ilgili olarak; “Sosyal Bilgiler dersi,; bireylerin ge¢cmis, bugiin ve gelecek baglaminda
yasama iliskin bilgi, beceri ve tutumlarin kazandirddigr bir ders olarak karsimiza ¢ikmaktadir.”
seklinde ifade etmektedir. Dolayisiyla teknolojiye dayali bir diinyanin vatandaslari olan bireylerin
yetistirilmesi Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin rolleri arasinda yer almaktadir. Diger yandan giiniimiizde
ogrenciler teknolojinin i¢inde dogduklar i¢in bilgi ve iletisim teknolojilerini ¢ok sik kullanmaktadirlar.
Sosyal medya 6grencilerin hayatlarinin bir pargasi haline gelmistir. Genglik ve Spor Bakanligi’nin 2013
yilinda yaptig1 Genglik ve Sosyal Medya Arastirma Raporu’nda genglerin %86’s1 sosyal medyaya giinde
en az bir kere; %72’si ise her giin birka¢ kere baglanmaktadir. Her {i¢ gencten birisi sosyal medyada en
az iig saat gegirmektedir. Ozellikle 15-17 yas grubu, bekarlar ve ortadgretim ve altt mezunlarda bu oran
daha yliksek oldugu belirtilmektedir (Genglik ve Sosyal Medya Arastirma Raporu, 2013). Gengler
sosyal medyada bu kadar zaman gecirirken, sosyal medyadan olumsuz acidan da etkilenmektedirler.
Ogretmenler, dgrencilerin sosyal medya kullanimini egitim faaliyetlerinin igine dahil edebilirlerse,
ogrenciler sosyal medyanin olumsuz etkilerinden de o kadar korunabilirler. Ogrenciler sosyal medyada
daha kaliteli zaman gegirebilirler. Bu nedenlerden dolay1 Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin bilgi iletisim
teknolojilerinden sosyal medya araglarinin egitim amacglh kullanimi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Egitimde teknolojinin etkin kullanimi, okullara en iyi teknolojik araglari getirmekle degil,
Ogrenci, bilgisayar ve 6grenme arasindaki iligskiyi kurabilecek yetenekli ve vizyon sahibi 6gretmenlerle
miimkiindiir. Bu sebeple ¢agin getirisi olan teknolojik nimetlerden egitim sisteminde mutlak surette
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yararlanilmali, ancak Oznesi insan olan bdylesi bir sistemde Onceligin daima nitelik oldugu akildan
cikarilmamalidir (Tedmem, 2015). Bu baglamda yasanilan yiizyilin gerektirdigi bilgi ve iletisim
teknolojileri, medya ve dijital okuryazarlik vb. becerilerin 6grencilere kazandirilmasi igin Oncelikle
Ogretmenlerin bu becerileri kazanmas1 gerekmektedir.

Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci; Tiirkiye’de Milli Egitim Bakanligi’na bagli (MEB) devlet okulu ve 6zel
okullarda gérev yapan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin bilgi ve iletigsim teknolojilerinden sosyal medyay1
benimseme diizeylerinden ve sosyal medyay:1 egitimde kullanma diizeylerinden yola c¢ikarak cesitli
¢ikarimlarda bulunmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmada su sorulara yanit aranmaistir;

1. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri nedir?

2.Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri cinsiyete, yasa, mesleki
kideme, mezun olunan alana (brans), 6grenim durumuna, goérev yapilan yerlesim sekline, gorev
yapilan bolgeye gore anlamli bir farklilik gostermekte midir?

3.Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin; sosyal medyayr benimseme diizeyleri, sosyal medyada
gruplara iiyelik durumuna, sosyal medyay1 kullanim sikligina ve sosyal medyayr kullanim
stiresine gore farklilagmakta midir?

4.Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma
diizeyleri nedir?

5.Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 6grenme ve 0gretme siireglerinde kullanma
diizeyleri; cinsiyete, yasa, mesleki kideme, mezun olunan alan (brans), 6grenim durumu, gérev
yapilan yerlesim sekli ve gorev yapilan bolge degiskenine gére anlamli bir farklilik gostermekte
midir?

6.Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin; sosyal medyay1 6grenme ve 6gretmen siireglerinde kullanma
diizeyleri, sosyal medyada gruplara iiyelik durumuna, sosyal medyay1 kullanma sikligina ve
sosyal medyay1 kullanma siiresine gore farklilagmakta midir?

Yontem

Bu arastirma, Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin egitimde sosyal medya kullanma diizeylerini
belirlemek amaciyla yapilmistir. Bu duruma uygun olarak var olan durumu ortaya ¢ikarmak agisindan
tarama yoOntemlerinden iligkisel tarama modeli tercih edilmistir. Bir grubun belirli 6zelliklerini
belirlemek igin verilerin toplanmasini amacglayan g¢aligmalara tarama (survey) arastirmasi denir
(Buyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2009; s.16). Sosyal bilimlerde yaygin olarak
kullanilan tarama arastirmalari, genis gruplar lizerinde yiiriitiilen, gruptaki bireylerin bir olgu ve olayla
ilgili olarak gorliglerinin, tutumlarmin alindigi, olgu ve olaylarin betimlenmeye c¢alisildig
aragtirmalardir (Karakaya, 2012; 5.59). Bu arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1
benimseme diizeyleri ile sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeyleri
arasindaki iligki belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu duruma uygun olarak, iki ve daha ¢ok sayidaki degisken
arasinda birlikte degisim varligin1 ve/veya derecesini belirlemek amaciyla (Karasar, 2006; s.81) bu
arastirmada iligkisel tarama modeli kullanilmstir.

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni, “Tiirkiye Sosyal Bilgiler Ziimresi” Facebook grubuna {iye olan Sosyal
Bilgiler dgretmenleridir. Arastirmanin verileri 2014-2015 egitim-6gretim yili igerisinde, “Tiirkiye
Sosyal Bilgiler Ziimresi” Facebook grubuna liye olan ve arastirmaya katilim konusunda istekli olan
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinden ¢evrimici (online) olarak toplanmistir. Veri toplama siirecinde grubun
Sosyal Bilgiler 6gretmen iiye sayis1 Agustos 2014’te 5600 iken Eyliil 2015°te 7256’ye yiikselmistir.
Aragtirmaya katilan 236 6gretmenden 200’1 Sosyal Bilgiler 6gretmenligi, 19°u Tarih 6gretmenligi, 6’s1
Cografya 6gretmenligi, 2’si Sinif 6gretmenligi, 8’1 Tarih ve 1’i de Cografya programindan mezundur.
Arastirmaya katilanlarin cinsiyete gére dagilimina yonelik veriler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Arastirmaya katilanlarin cinsiyete gore dagilimi
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Cinsiyet N %

Erkek 153 64,8
Kadin 83 35,2
Toplam 236 100,0

Aragtirmaya katilan 236 Sosyal Bilgiler d6gretmeninin yiizde 64.8°1 erkek, yiizde 35.2°si ise
kadindir. Erkek katilimcilarin sayisinin, kadin katilimeilarin neredeyse iki kati oldugu goriilmektedir.
Arastirma grubunun yas bilgilerine iliskin veriler Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Arastirmaya katilanlarin yas bilgilerine iligkin veriler

Yas Gruplar1 N %

20-25 Yas 34 14,4
26-30 Yas 95 40,3
31-35 Yas 60 25,4
36-40 Yas 31 13,1
41-55 Yas 16 6,8

Toplam 236 100,0

Aragtirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin yas gruplari incelendiginde; yiizde 40.3’{
26-30 yas araligindadir. Yiizde 25.4°1 31-35 yas araligindayken, yiizde 14.4’i 20-25 yas araliginda,
ylizde 13.1°1 36-40 yas aralifindadir. Yiizde 6.8’lik kesim ise 41-55 yas araligindadir. Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin yiizde 80’ nin geng denilebilecek yasta oldugu goriilmektedir. Arastirma grubunun brang
bilgilerine iliskin veriler Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Arastirmaya katilanlarin brans bilgilerine iligkin veriler

Brang N %

Sosyal Bilgiler Ogretmeni 200 84,7
Diger* 36 15,3
Toplam 236 100,0

*Diger: Tarih Ogretmeni (19), Cografya Ogretmeni (6), Tarih (8), Cografya (1) ve Smnif Ogretmeni (2).

Arastirmaya katilanlarin yiizde 84.7°si Sosyal Bilgiler 6gretmenidir. Yiizde 15.3’i ise diger
programlardan mezun olup Sosyal Bilgiler 6gretmenligine gegtikleri belirlenmistir. Burada “diger”
olarak degerlendirilen 6gretmen gurubunun icerisinde Tarih 6gretmenligi, Cografya 6gretmenligi, Tarih
boliimii, Cografya boliimii ve Smif 6gretmenligi lisans programlarindan mezun olup Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi yapan 0gretmenler bulunmaktadir. Arastirma grubunun gorev yapilan bolgelere iligkin
veriler Tablo 4’te verilmigtir.

Tablo 4. Arastirmaya katilanlarin gérev yapilan bolgelere iligkin veriler

Bolgeler N %

Marmara Bolgesi 59 25,0
Ege Bolgesi 36 15,3
Akdeniz Bolgesi 22 9,3

I¢c Anadolu Bolgesi 42 17,8
Gilineydogu Anadolu Bolgesi 25 10,6
Dogu Anadolu Bolgesi 28 11,9
Karadeniz Bolgesi 24 10,2
Toplam 236 100,0

Katilimeilarin yiizde 25°i Marmara Bolgesi’nde, yiizde 17.8°1 I¢ Anadolu Bolgesi'nde, yiizde
15.370 Ege Bolgesi’nde, yiizde 11.9’u Dogu Anadolu Bélgesi’nde, yiizde 10.6’s1 Giineydogu Anadolu
Bolgesi’nde, yiizde 10.2’si Karadeniz Bolgesi’nde ve ylizde 9.3’ii ise Akdeniz Bolgesi’nde gorev
yapmaktadir. Tablo 4’te katilimcilarim bolgeleri incelendiginde belirli kiimelenmelerin oldugu
goriilmistiir. Bu kiimelenmeler; Giineydogu Anadolu, Dogu Anadolu ve Karadeniz Bolgelerindeki
katilimcilarin birbirine yakin oldugu ancak Akdeniz Bolgesi katilimeilarinin diger bdlgelere nazaran
daha az oldugu goriilmiistiir. Diger yandan katilimcilarin daha ¢ok Marmara, I¢ Anadolu ve Ege
bolgelerinde gorev yaptigi belirlenmistir. Aragtirma grubunun gorev yapilan okullarin konumlarina
iliskin veriler Tablo 5’de verilmistir.
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Tablo 5. Arastirmaya katilanlarin goérev yapilan okullarin konumlarina iligkin veriler

Yerlesim Sekli N %
11 Merkezi 78 331
i1 Merkezine Bagli Koy / Kasaba 12 51
Ilge Merkezi 73 30,9
flge Merkezine Bagli Kéy / Kasaba 73 30,9
Toplam 236 100,0

Aragtirmaya katilanlarin gorev yaptiklari okullarin konumu incelendiginde; yiizde 33.1’inin il
merkezinde, ylizde 30.9’nun ilge merkezinde ya da ilge merkezine bagh koy /kasabada, yiizde 5.1’nin
ise il merkezine bagh koy/kasabada gorev yaptig1 goriilmiistiir. Tablo 5 incelendiginde, katilimc1 Sosyal
Bilgiler dgretmenlerinin gorev yaptigi yerlesim sekli dagilimi konusunda da kiimelenme oldugu
goriilmistiir. Bu kiimelenmenin; il merkezi, ilge merkezi ve ilge merkezine bagli koy/kasaba oldugu; il
merkezine bagli kdy/kasaba gorev yapan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin diger yerlesim sekillerine
nazaran daha az oldugu goriilmiistiir. Bu durumun sebebi olarak; il merkezine baglh kdy/kasaba sayisinin
ilce merkezine bagli kdy/kasaba sayisindan daha az oldugu diistintilmiistiir. Aragtirma grubunun mesleki
kidem bilgilerine iligkin veriler Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Arastirmaya katilanlarin mesleki kidem bilgilerine iligkin veriler

Mesleki Kidem N %
1-5 Y1l 133 56,4
6-10 Y1l 54 22,9
11-15 Y1l 29 12,3
16-30 Yil 20 8,5
Toplam 236 100,0

Katilimc1 Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin yiizde 56.4°ti mesleklerinin ilk 5 yili igerisindedir.
Yiizde 22.9’u 6 ile 10 yillik kideme sahipken, yiizde 12.3°1 11 ile 15 yillik, yiizde 8.5’1 ise 16 ile 30
yillik 6gretmendir. Tablo 6 incelendiginde; arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin yaklagik
yiizde 79.3’niin mesleginin ilk yillarinda oldugu goriilmiistiir. Arastirma grubunun 6grenim durumlarina
iligkin veriler Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Arastirmaya katilanlarin 6grenim durumlarina iliskin veriler

Ogrenim Durumu N %

Lisans 207 87,7
Lisanstisti 29 12,3
Toplam 236 100,0

Ogrenim durumu degiskenine gére katilimcilarm yiizde 87.7’si lisans, yiizde 12.3°ii ise
lisansiistii 6grenim diizeyine sahiptir. Katilimc1 Sosyal Bilgiler dgretmenlerinin biiyiik bir kisminin
lisans programindan mezun oldugu; ancak az da olsa lisansiistii programlardan mezun olan Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerinin de oldugu goriilmiistiir. Aragtirma grubunun sosyal medyayr kullanim
sikliklaria iligkin veriler Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Aragtirmaya katilanlarin sosyal medyay1 kullanim sikliklarina iligkin veriler

Kullanim Sikligi N %
Her Giin 214 90,7
Haftada Birkag¢ Defa 17 7,2
Ayda Birka¢ Defa 4 1,7
Yilda Birkag Defa 1 4
Toplam 236 100,0

Arastirmaya katilanlarin yiizde 90.7’si her giin sosyal medyay1 kullandigini belirtmistir. Yiizde
7.2’si haftada birkac kez, yiizde 1.7°si ayda birka¢ kez ve yiizde 0.4’i ise yilda birkac kez sosyal
medyay1 kullandigini belirtmistir. Arastirma grubunun sosyal medyay1 kullanim siirelerine iligkin veriler
Tablo 9°da verilmistir.
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Tablo 9. Arastirmaya katilanlarin sosyal medyay1 kullanim siirelerine iligkin veriler

Kullanim Siiresi N %
0-60dk. 131 55,5
61-120dk. 47 19,9
121-180dk. 33 14,0
181-240dk. 14 5,9
241-300dk. 11 47
Toplam 236 100,0

Tablo 9’daki sosyal medya kullanim siklig1 incelendiginde, arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin “her giin” ve “haftada bir” olarak cevap vermeleri, sosyal medyanin Sosyal Bilgiler
Ogretmenleri tarafindan ¢ok sik kullanildigi goriilmiistiir. Ayni zamanda katilimcilarin yiizde 55.5°1
sosyal medyay1 0 ile 60 dakika arasinda kullandigini belirtmistir. Yiizde 19.9’u 61-120 dakika, yiizde
14’4 121-180 dakika, yiizde 5.9’u 181-240 dakika ve yiizde 4.7’si ise 241-300 dakika kullandigini
belirtmistir. Arastirma grubunun sosyal medyada grup iiyesi olup olmama bilgilerine iliskin veriler
Tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10. Arastirmaya katilanlarin sosyal medyada grup {iyesi olup olmama bilgilerine iliskin veriler

Gruplara Uyelik Durumu N %
Evet 227 96,2
Hayir 9 3,8
Toplam 236 100,0

Tablo 10’dan yola ¢ikarak katilimcilarin sosyal medyay1 kullanim siireleri incelendiginde “0-
607, “61-120” ve “121-180" dakika bandinda kiimelendigi goriilmiistiir. Bu da arastirmaya katilan
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyayi siire bakimindan ¢ok kullandiklarin1 géstermistir. Son
olarak aragtirmaya katilanlarin yiizde 96.2’sinin, sosyal medyada bir gruba iiye oldugu gorilmiistiir.
Diger yandan astirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin tamamina yakininin sosyal medyada
herhangi bir gruba iiye olup, yiizde 3.8’1 ise herhangi bir gruba iiye olmadig1 goriilmiistiir.

Veri Toplama Aract

Bu arastirmada; 6lgme araci olarak belirlenen 6lgekleri se¢me kistaslari olarak Facebook,
internet, sosyal medya vb. kavramlarin birbirleriyle baglantili oldugundan, 6l¢eklerde bulunan soru
koki degistigi halde anlamlar1 degismediginden ve kullanilan 6lgeklerin bu aragtirmanin problem
climlesi ile ilgili oldugundan hazir 6lgek kullanilma yoluna gidilmistir. Arastirmada kullanilan veriler
cevrimici olarak “Tiirkive Sosyal Bilgiler Ziimresi” Facebook grubundan, grup yoneticisinin
yardimlariyla toplanmistir. Bunun nedeni; arastirmanin problem cilimlesiyle paralel olarak ¢evrimigi
sosyal medya araglarinin egitim ve aragtirma amacli kullanimini géstermektir.

Sosyal Medyay: Benimseme Ol¢egi

Bu arastirma kapsaminda Mazman (2009) tarafindan gelistirilen SMBO kullanilmustir.
Arastirma, Hacettepe Universitesi’'nde “Sosyal Aglarin Benimsenme Siireci ve Egitsel Baglamda
Kullammi” adiyla yiliksek lisans tezi olarak kabul edilmistir. Mazman (2009), arastirmasinda
Facebook’un egitsel kullammmini (iletisim, isbirligi, kaynak/materyal), Facebook’un benimsenmesini
(yarar, kullanim kolayligi, sosyal etki, kolaylastirici faktorler ve topluluk kimligi) ve Facebook kullanim
amacini (sosyal iliskiler, ¢aligmalara iliskin ve giinliik kullanim) birlikte agiklamustir. Olgek, bu
aragtirmada, Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 kullanma diizeyi ve sosyal medya
araclarini ne kadar benimsediklerini 5lgme amaciyla tercih edilmistir. Olgek, Hi¢ Katilmiyorum (1) ile
Tamamen Katiliyorum (5) arasinda degisen 5°1i Likert tipi olup, yirmi iki (22) maddeden olusmaktadir.
Olgekte yer alan maddelerdeki “‘facebook” ifadesi yerine “sosyal medya” ifadesi yazilmistir. Bu ifade
degisikligi sonrasinda, aragtirma kapsaminda kullanilan 6l¢egin yap1 gecerligi faktor analizi ile; 6lgegin
giivenirligi ise i¢ tutarlik katsayisi ile tekrar incelenmistir. Yapilan Faktor analizinde; faktorler altindaki
yik degerleri incelenmis, ortaya ¢ikan faktorler yiiklerine gére 22 maddenin 6z degeri (eigenvalue)
1’den biiyiik olan toplamda 6 faktor altinda toplandig1 goriilmiistiir (5.590; 2.888; 1.784; 1.360; 1.145;
1.051). 6 faktorin birlikte 6lgege iliskin acikladiklar1 varyans %62.809’dur. Faktor analizi sonuglarina
gore; “Yarar” faktorii altinda 4 madde yer almakta ve faktorlerin yiik degerleri .519 ile .641 arasinda
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degismektedir. Bu faktér degiskenligin %5.204’tnii agiklamaktadir. “Kullanim Kolayligr” faktorii
altinda 4 madde yer almakta ve faktorlerin yiik degerleri .628 ile .874 arasinda degismektedir. Bu faktor
degiskenligin %25.409ini agiklamaktadir. “Sosyal Etki” faktorii altinda 4 madde yer almakta ve
faktorlerin yiik degerleri .749 ile .855 arasinda degigsmektedir. Bu faktor degiskenligin %13.128’ini
aciklamaktadir. “Kolaylastirici Faktérler” faktorii altinda 4 madde yer almakta ve faktorlerin yiik
degerleri .576 ile .775 arasinda degismektedir. Bu faktor degiskenligin %8,109’sin1 agiklamaktadir.
“Topluluk Kimligi” faktorii altinda 3 madde yer almakta ve faktorlerin yiik degerleri .719 ile .822
arasinda degismektedir. Bu faktor degiskenligin %6.182’sini agiklamaktadir. “Kigsisellestirme” faktorii
altinda 3 madde yer almakta ve faktorlerin yiik degerleri .592 ile .726 arasinda degismektedir. Bu faktor
degiskenligin %4.776’sin1 agiklamaktadir. Olgegin gegerlik ve giivenirligi tekrar yapilmis, gegerlik
KMO (Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Ol¢iimii) degeri 0,813 olarak hesaplanmistir. Yapilan
istatistiksel ¢calismalar sonucunda dl¢egin giivenirlik katsayis1 olan Cronbach’s Alpha degeri .811 olarak
hesaplanmustir.

Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretmen Siireclerine Etkisi Olcegi

Onyebuchi (2009) tarafindan gelistirilen ve gergeklestirilen, sosyal medyanin 6grenme ve
Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerini belirleme amacli hazirlanan Slgek referans alinmis ve bu
Olgegin sosyal medya ile ilgili boliimleri kullanilmigtir. Onyebuchi’nin (2009) arastirmas1 “Making
Sence of Web 2,0 Technology: Do European Students Use the Social Media Applications for
Educational Goals?” (Web 2,0 Teknolojisini Anlamak: Avrupali Ogrenciler Egitim Amaglar1 igin
Sosyal Medya Uygulamalarim Kullaniyor mu?) adiyla Twente Universitesi’nde yiiksek lisans tezi
olarak kabul edilmistir. Bu 6l¢ek, Onyebuchi (2009) tarafindan 6grencilere uygulanmustir; ancak bu
arastirmada Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, 6grenme ve 6gretme siireglerinde sosyal medyay1 kullanma
diizeylerini 6lgmek amaciyla tercih edilmistir. Olcek sorularma verilen cevaplarin istatistiksel analizi
yapilmis ve ortaya ¢ikan bulgular yorumlanmigtir. Arastirmada kullanilan 6l¢ek; ihtiyaca gore gbzden
gecirilerek baz1 maddeler ¢ikarilmis ve Hi¢ Katilmiyorum (1) ile Tamamen Katiliyorum (5) arasinda
degisen 5°li Likert tipi on sekiz (18) maddeden olusan bir 6l¢ek haline getirilmistir. Yapilan faktor
analizine gore; faktorler altindaki yiik degerleri incelenmis, ortaya ¢ikan faktorler yiiklerine gore 18
maddenin 6z degeri (eigenvalue) 1°den biiyiik olan toplamda 3 faktor altinda toplandig1 goriilmiistiir
(7.987; 2.225; 1.408). 3 faktoriin birlikte 6l¢cege iliskin agikladiklar varyans %64.555dir.Faktor analizi
sonuglarina gore; “Egitime Yarar” faktorii alinda 11 madde yer almakta ve faktdrlerin yiik degerleri
481 ile .848 arasinda degismektedir. Bu faktor degiskenligin %44.373{inli agiklamaktadir. “Kullanim
Kolayhgi” faktorii altinda 4 madde yer almakta ve faktorlerin yiik degerleri .698 ile .839 arasinda
degismektedir. Bu faktor degiskenligin %12.358’ini agiklamaktadir. “Topluluk Kimligi” faktori altinda
3 madde yer almakta ve faktorlerin yiik degerleri .772 ile .834 arasinda degismektedir. Bu faktor
degiskenligin %7.823’iinii agiklamaktadir. Olgegin gecerlik ve giivenirligi tekrar yapilmis, gecerlik
KMO degeri .90 olarak hesaplanmistir. KMO degerinin en az .60 ve iizeri olmas1 gerekir ki belirtilen
Olceklerin degerleri 6lgeklerin gecerligini ortaya koymustur. Yapilan istatistiksel ¢aligmalar sonucunda
0lcegin giivenirlik katsayisi olan Cronbach’s Alpha degeri .90 olarak hesaplanmistir. Cronbach’s Alpha
degerinin en az .70 ve iizeri olmasi gerekir (Biiyiikoztiirk, 2007, s. 171) ki belirtilen 6lgeklerin degerleri,
giivenilirligini ortaya koymustur. Her iki 6lgek de arastirmaci tarafindan gelistirilmeyip bahsi gegen
aragtirmacilar tarafindan daha 6nce kullanilmistir. Bu durumun nedeni; arastirma sonucuna zaman kaybi
olmadan ulasabilmektir. Ayrica kullanilan her iki 6lgek de yapilan bu arastirmanin problem climlesine
uygundur.

Verilerin Analizi

Aragtirmada Oncelikle katilimeilarin 6lgek formunda yer alan kisisel 6zellikleri; frekans ve
yiizde dagilimlar1 alinarak verilmistir. Ikinci boliimde yer alan dlgek formuna dncelikle gegerlik ve
giivenirlik analizleri yapilmistir. Olgek formunun gegerliginin ve giivenirliginin yiiksek ¢ikmasiyla
istatistiksel analizlere gecilmistir. Arastirmadan toplanan verilerin ¢éziimlenmesinde normallik analizi
yapilmistir. Buna gére SMBO normal dagilima uygun goriilmiistiir. SMBO igin istatistiksel analizlerden
parametrik testler kullanilmistir. Buna gore iki gruplu segenekleri bulunan degiskenler i¢in bagimsiz
orneklem t-testi, ikiden fazla gruplu secenekleri bulunan degiskenler igin ise ANOVA analizinden
faydalanilmigtir. ANOVA testi sonucunda farklilik gdsteren gruplarin tespitinde ise Tukey
Coziimlemesinden faydalamilmistir. SMOOSEO igin ise normallik analizi sonucunda normal dagilim
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gostermedigi igin istatistiksel analizlerden non-parametrik testler kullanilmistir. Buna gore iki gruplu
secenekleri bulunan degiskenler icin Mann Whitney U Testi, ikiden fazla gruplu secenekleri bulunan
degiskenler icin ise Kruskal Wallis H Testi uygulanmigtir. Kruskal Wallis H Testi sonucunda farklilik
tespit edilen gruplarin tespitinde ise Bonferroni Diizeltmeli Mann Whitney U Testi uygulanmistir.

Bulgular

Aragtirmada kullanilan &lgeklerin - betimleyici istatistiklerine bakildiginda SMBO’niin
ortalamasmmin  3.8238 ve standart sapmasinin .42635 oldugu goriilmektedir. SMOOSEQ niin
ortalamasinin ise 3.7797 ve standart sapmasinin .65319 oldugu goézlemlenmistir. Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri ile ilgili veriler Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11. Betimleyici istatistikler

Olcek X Ss
Benimseme 3.8238 42635
Ogrenme ve Ogretme Siireclerine Etkisi 3.7797 .65319

Tablo 11 incelendiginde Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri
“katiliyorum”, sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerine etkisi de “katiliyorum”™ diizeyinde
oldugu goriilmiistiir. Bu da aragtirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin hem sosyal medya
kullanimin1 benimsediklerini hem de sosyal medyanin egitim-0gretim faaliyetlerine olumlu katki
sagladigini diisiindiiklerini gostermektedir.

Sosyal Medyanin Benimsenmesine Yonelik Istatistiksel Analizler
Bu kisimda analizler sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmistir.

1.1.Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Cinsiyet
Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerinin katilimcilarin cinsiyetlerine gore
farklihk gdsterip gdstermediginin belirlenmesi igin gerceklestirilen Bagimsiz Orneklem t-testi
sonucunda katilimeilarin  diizeylerinin cinsiyetlerine gore farklilik gostermedigi anlasilmistir.
(p=.44>.05). Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyayr benimseme diizeylerinin cinsiyet
degiskenine gore elde edilen veriler Tablo 12’de verilmistir.

Tablo 12. Benimseme / Cinsiyet t testi

Cinsiyet N X Ss t p
Kadin 83 3.8527 40968
Erkek 153 3.8081 43565 -767 444

Arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin
cinsiyet degiskenine iliskin Tablo 12 incelendiginde arastirmaya katilan erkek ve kadin Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyayr benimseme diizeylerinin = “katiliyorum” diizeyinde oldugu
goriilmektedir.

1.2.Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin  Sosyal Medyayt Benimseme Diizeylerinin Yas
Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin yaslarina gore farklilik
gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gerceklestirilen ANOVA analizi sonucunda, katilimcilarin
diizeylerinin yaslarmma goére farklihik gostermedigi saptanmistir (p=.47>.05). Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin yas degiskenine iliskin veriler Tablo 13’te
verilmistir.
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Tablo 13. Benimseme / Yas ANOVA analizi

Yas N X Ss F p
20-25 Yas 34 3.9064 46944 .882 476
26-30 Yas 95 3.8057 43155

31-35 Yas 60 3.7962 .38145

36-40 Yas 31 3.7757 44920

41-55 Yas 16 3.9517 42103

Toplam 236 3.8238 42635

Aragtirmaya katilan Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin
yas degiskenine iliskin Tablo 13 Incelendiginde; “20-257, “26-30”, “31-35”, “36-40" ve “41-55" yas
gruplariin hepsinin de “katilryorum” diizeyinde oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda en yiiksek
ortalama puanlarinin “20-25" ve “41-55" yas gruplarinda oldugu goriilmektedir. “20-25 " yas grubunda
bulunan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin yaslar1 dolayisiyla teknoloji ile ilgili olmalar1 normal
karsilanirken (dijital yerli veya Z kusagi), “41-55" yas grubunda bulunan katilimeci Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin  sosyal medya kullanimint benimsemeye calistiklart ve kendilerini bu yonde
gelistirmeye calistiklar sdylenebilir.

1.3. Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Sosyal Medyay: Benimseme Diizeylerinin Mesleki Kidem
Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin mesleki kidemlerine gore
farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi icin gerceklestirilen ANOVA analizi sonucunda
katilimcilarin diizeylerinin mesleki kidemlerine gore farklilik géstermedigi saptanmistir (p=.16>.05).
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin mesleki kidem degiskenine
iliskin veriler Tablo 14’te verilmistir.

Tablo 14. Benimseme / Kidem ANOVA analizi

Mesleki Kidem N X Ss F p
1-5Y1l 133 3.7898 44214 1702 .167
6-10 Y1l 54 3.8889 .35972

11-15 Y1l 29 3.9295 42961

16-30 Y1l 20 3.7205 45700

Toplam 236 3.8238 42635

Tablo 14 incelendiginde arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1
benimseme diizeylerinin “katilyyorum” diizeyinde oldugu goriilmektedir. Bu da mesleki kidem esas
alindiginda, meslege yeni baslayan bir Sosyal Bilgiler 6gretmeni ile meslekte otuz (30) yilin1 doldurmus
olan bir Sosyal Bilgiler 6gretmeninin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri arasinda anlamli bir fark
olmadigim gostermektedir.

Bu verilerden; “7-5” yil mesleki kideme sahip Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin “dijital yerli”
olmalarina ve sayica fazla olmalarina ragmen sosyal medyay1 yeteri kadar benimseyemedikleri veya
“dijital gé¢men” ve mesleginde daha deneyimli olan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin kendilerini sosyal
medyanin benimsenmesi konusunda gelistirdikleri sonuglari ¢ikarilabilir.

1.1.Sosyal Bilgiler Qéretmenlqrinin Sosyal Medyayr Benimseme Diizeylerinin Mezun
Olunan Brang Degiskenine Iligkin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin branslarina gore farklilik
gosterip gdstermediginin belirlenmesi i¢in gerceklestirilen Bagimsiz Orneklem t Testi sonucunda
katilimcilarin diizeylerinin branglarina gore farklilik gostermedigi saptanmistir (p=.57>.05). Sosyal
Bilgiler dgretmenlerinin sosyal medyayr benimseme diizeylerinin, mezun olunan brang degiskenine
iligkin veriler Tablo 15’de verilmistir.
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Tablo 15. Benimseme / Brans t testi

Brang N X Ss t p
Sosyal Bilgiler Ogretmeni 200 3.8305 41798 567 571
Diger Brang 36 3.7866 47485

Veriler incelendigi zaman arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin ve diger (Tarih,
Cografya Ogretmeni, Simif Ogretmeni, Tarih ve Cografya Boliimii) 6gretmenlerin sosyal medyayi
benimseme diizeylerinin “katiliyorum” diizeyinde oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi lisans programindan ya da diger programlardan mezun olan Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin, sosyal medyay1 kullanma diizeyleri arasinda fark olmadig1 goriilmektedir.

1.2.Sosyal Bilgiler égretmenlerinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Ogrenim
Durumu Degiskenine Iligkin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimeilarin 6grenim durumuna gore
farklilik gdsterip gostermediginin belirlenmesi igin gergeklestirilen Bagimsiz Orneklem t Testi
sonucunda katilimcilarin diizeylerinin 6grenim durumlarina gore farklilik gostermedigi saptanmistir
(p=.14>.05). Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin 6grenim durumu
degiskenine iligkin veriler Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16. Benimseme / Ogrenim durumu t testi

Ogrenim Durumu N X Ss t p
Lisans 207 3.8388 42004 1.453  .148
Lisansiistii Ogrenim 29 3.7163 46254

Tablo 16 incelendiginde lisans ve lisansiistii egitim mezunu olan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin “katiliyorum” diizeyinde oldugu goriilmektedir. Bu durum
arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin lisans veya lisansiistii egitim almalarinin benimseme
diizeylerine etkisi olmadigini gostermektedir. Yalniz anlamli bir fark olmasa da lisans mezunu Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerinin (%=3.83) lisansiistii egitim mezunu olan Ogretmenlere (X=3.71) nazaran
ortalama puanlar1 daha yiiksektir. Bu durumun nedeni olarak, lisansiistii 6grenim goren Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin akademik tecriibelerini mesleki hayatlarina aktaramadig1 sdylenebilir.

1.3.Sosyal Bilgiler 0gretmenlqrinin Sosyal Medyayr Benimseme Diizeylerinin Gorev
Yerlesim Sekli Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin gérev yaptiklari okulun
konumuna gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gerceklestirilen ANOVA analizi
sonucunda katilimeilarin diizeylerinin goérev yaptiklari okulun konumuna gore farklilik géstermedigi
saptanmistir (p=.38>.05). Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1r benimseme diizeylerinin
gorev yerlesim sekli degiskenine iliskin bilgiler Tablo 17’de verilmistir.

Tablo 17. Benimseme / Gérev yerlesim sekli ANOVA analizi

Yerlesim Sekli N X Ss F p
11 Merkezi 78 3.8374 47439 1.025 .382
il Merkezine Bagl Koy Kasaba 12 3.6136  .46658

Ilge Merkezi 73 3.8344 44994

Ilge Merkezine Bagli Koy Kasaba 73 3.8331 .33040

Toplam 236 3.8238  .42635

Arastirmaya il merkezinden 78, il merkezine bagli kdy/kasabadan 12, ilge merkezinden 73 ilge
merkezine bagli kdy/kasabadan 73 Sosyal Bilgiler 6gretmeni katilmistir. Gorev yerlesim sekli
degiskenine iligkin Tablo 17 incelendiginde Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyayi benimseme
diizeylerinin “katiliyorum” oldugu goriilmektedir. Anlamli bir fark olmamasina ragmen il merkezi, il¢e
merkezi ve ilce merkezine bagl kody/kasabada gorev yapan Ogretmenlerin ortalamalar1 3.83’{in
iizerindeyken il merkezine bagli kdy/kasabada gorev yapan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
ortalamasinin 3.61 oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu ortalamanin da il merkezine bagli kdy/kasabadan
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katilan Sosyal Bilgiler 6gretmen sayisinin diger yerlesim yerlerine nazaran daha az olmasindan (12)
kaynaklandigi distiniilmektedir.

1.4.Sosyal Bilgiler 0grefmenlerinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Gorev Yapilan
Bolge Degiskenine lligkin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin gérev yaptiklar1 bolgeye
gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi igin gerceklestirilen ANOVA analizi sonucunda
katilimcilarin - diizeylerinin gorev yaptiklart bolgeye gore farklilik gostermedigi saptanmistir
(p=.67>.05). Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin gorev yapilan
bolge degiskenine iliskin veriler Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 18. Benimseme / Gorev yapilan bolge ANOVA analizi

Bolgeler N X Ss F p
Marmara Bolgesi 59 3.8390 .41594 .668 676
Ege Bolgesi 36 3.8561 .39245

Akdeniz Bolgesi 22 3.8182 43463

I¢ Anadolu Bolgesi 42 3.8680 .43446

Giineydogu Anadolu Bolgesi 25 3.8164 43746

Dogu Anadolu Bolgesi 28 3.6786  .46403

Karadeniz Bolgesi 24 3.8428  .43967

Total 236 3.8238 42635

Aragtirmaya en fazla Marmara Bolgesi’nden Sosyal Bilgiler 6gretmeni (59) katilmistir. Bu
bolgeyi sirastyla I¢ Anadolu Bolgesi (42), Ege Bolgesi (36), Dogu Anadolu Bolgesi (28), Giineydogu
Anadolu Bolgesi (25), Karadeniz Bolgesi (24) ve Akdeniz Bolgesi (22) takip etmistir. Bolgelere gore
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin “katilryorum” diizeyinde
oldugu goriilmektedir. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, gérev yapilan bolgelere gore sosyal medyay1
benimseme diizeyleri anlamli bir fark gostermemektedir. Burada dikkati ¢eken durum ise anlamli bir
fark olmamasma karsin, Dogu Anadolu Bolgesi hari¢ diger bolgelerin ortalamalari 3,80’nin
tizerindeyken Dogu Anadolu Bolgesi’nin ortalamasi 3,67 olarak goze ¢arpmaktadir. Bu durumun nedeni
bu bolgede internet erisim imkaninin kisitli olmasi olabilir.

1.5.Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Sosyal Medyayr Benimseme Diizeylerinin Sosyal
Medyada Bir Gruba Uye Olma Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin sosyal medyada bir gruba
iiye olup olmamalarina gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi igin gergeklestirilen
Bagimsiz Orneklem t Testi sonucunda, katilimcilarin diizeylerinin sosyal medyada bir gruba iiye olup
olmalarina gore farklilik goriildiigii saptanmigtir (p=.003<.05). Buna goére sosyal medyada bir gruba tiye
olanlar, iiye olmayanlara gore sosyal medyay1 daha ¢ok benimsemislerdir (“Evet” x=3.8402> “Hay1r”
X=3.4091). Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin sosyal medyada
bir gruba liye olma degiskenine iligkin veriler Tablo 19°da verilmistir.

Tablo 19. Benimseme / Gruba {iye olma t testi

Gruplara Uyelik Durumu N X Ss t p
Evet 227 3.8402 42242 3.026  .003
Hayir 9 3.4091 .31245

Tablo 19’daki veriler incelendiginde sosyal medyada bir gruba iiye olma durumlarma gore
aragtirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri arasinda
anlamli bir fark bulunmustur. Sosyal medyada herhangi bir gruba iiye olan Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “katiliyorum ” iken, sosyal medyada herhangi bir
gruba iiye olmayan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “kararsizim”
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seklindedir. Buna gore sosyal medyada herhangi bir gruba iiye olmanin, Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
sosyal medyay1 benimseme diizeylerini olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir.

1.1.Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Sosyal Medyayt Benimseme Diizeylerinin Sosyal
Medyay: Kullanim Sikhigi Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimeilarin sosyal medyay1 kullanim
sikliklarina gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi icin gergeklestirilen Bagimsiz
Orneklem t Testi sonucunda katilimcilarin diizeylerinin sosyal medyay1 kullanim sikliklarma gére
anlaml bir farklilik gosterdigi saptanmistir (p<.05). Buna gore sosyal medyay1 her giin kullananlar,
sosyal medyay1 daha seyrek kullananlara gore sosyal medyay1 daha ¢ok benimsemistir (“Her Giin”
x=3.8494> “Daha Seyrek” x=3.5744). Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyayr benimseme
diizeylerinin sosyal medyay1 kullanim siklig1 degiskenine iliskin veriler Tablo 20°de verilmistir.

Tablo 20. Benimseme / Kullanim sikligi t testi

Kullanim Siklik N X Ss t p
Her Giin 214 3.8494 40548  -2.927 .004
Daha Seyrek 22 3.5744 54284

Sosyal medyayr kullanim sikligi bakimindan arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “katiliyorum” diizeyinde oldugu goriilmektedir.
Ancak sosyal medyay1 her giin kullanan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ile daha seyrek kullanan Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerinin ortalamalari arasinda anlamli bir fark bulunmaktadir. Bu ise sosyal medyay1
her giin kullanan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerini olumlu yonde
etkiledigini gostermektedir.

1.2.Sosyal Bilgiler Ogretmenlerinin Sosyal Medyayt Benimseme Diizeylerinin Sosyal
Medyayr Kullanim Siiresi Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin benimsenmesine yonelik diizeylerin, katilimcilarin sosyal medyay1 kullanim
siirelerine gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gergeklestirilen ANOVA analizi
sonucunda katilimcilarin goriisleri sosyal medyay1 kullanim siirelerine gore anlamli bir farklilik
gostermistir (p<.05). Bu farkliligin kaynaginin belirlenmesi amaciyla yapilan Tukey Coziimlemesi
sonucunda ise farkliligin, sosyal medyay1 “I saatten az kullananiar” ile “2-3 saat kullananlar” arasinda
oldugu goriilmiistiir. Buna gore sosyal medyay1 “2-3 saat kullananlar”, “1 saatten az kullananlara”
gore sosyal medyay1 daha ¢ok benimsemistir (“121-180 Dakika” %=3.9890>“0-60 Dakika” x=3.7613).
Sosyal Bilgiler d6gretmenlerinin sosyal medyayir benimseme diizeylerinin sosyal medyayr kullanim
siiresi degiskenine iligkin veriler Tablo 21’°de verilmistir.

Tablo 21. Benimseme / Guinliik kullanim stiresi ANOV A analizi

Kullanim Siiresi N X Ss F p Fark
0-60dk. 131 37613 .40579  3.158 .015 1-3
61-120dk. 47  3.7911 .41968
121-180dk. 33 39890 .41645
181-240dk. 14 3.9675 .42469
241-300dk. 11 4.0289 .55680
Toplam 236 3.8238 .42635

Tablo 21 incelendiginde goriiliir ki; sosyal medyayr kullanim siiresi bakimindan katilimci
Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “katiliyorum” diizeyindedir.
Ancak sosyal medyay1 kullanim siiresi degiskeni acisindan Sosyal Bilgiler dgretmenlerinin sosyal
medyay1 benimseme diizeyleri arasindan anlamli bir farklilik bulunmustur. Bu farklilik ise “0-60"
dakika ile “7127-180” dakika sosyal medyada zaman gegiren Sosyal Bilgiler 6gretmenleri arasinda
olusmustur. Bu da sosyal medyada 2 saatten daha fazla zaman gegiren Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
sosyal medyay1r benimseme diizeylerini olumlu yonde gelistirmistir. Diger yandan sosyal medya
kullanim siiresi arttik¢a ortalamanin da arttig1 goriilmektedir. Bu durumun nedeni, uzun siire sosyal
medya kullaniminin sosyal medya bagimliligini ortaya ¢ikarabilmesidir.
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2. Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullamimasina Yonelik Istatistiksel
Analizler

Sosyal medyanin egitsel kullanimina yonelik istatistiksel analizler bagliklar altinda verilmistir.

2.1.Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanilma Diizeylerinin Cinsiyet
Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin
cinsiyetlerine gore farklilik gdsterip géstermediginin belirlenmesi igin gergeklestirilen Mann Whitney
U Testi sonucunda, katilimeilarin gorisleri cinsiyetlerine gore farklilik gostermistir (p=.04<.05). Buna
gore kadinlarin, erkeklere gore sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siirecine daha olumlu etki ettigini
belirttikleri goriilmiistiir (“Kadmm” x=130.87> “Erkek” x=111.79). Sosyal medyanin 06grenme ve
ogretme siireclerinde kullanma diizeylerinin cinsiyet degiskenine iliskin bilgiler Tablo 22’de verilmistir.

Tablo 22. Sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siire¢lerinde kullanma diizeyi / Cinsiyet Mann Whitney U testi

Cinsiyet N X Sira Toplam1 | Mann-Whitney U 5322,500
Kadin 83 130,87 10862,50 | Wilcoxon W 17103,500
Erkek 153 111,79 1710350 |Z -2,052
Toplam 236 p ,040

Aragtirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin cinsiyet degiskenine bakildiginda, kadin
ogretmenlerin bulundugu sira ortalamast itibari ile sosyal medyanin egitimde kullaniminin 6grenme ve
Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Kadin Sosyal Bilgiler
Ogretmen sayisinin (83) erkek Sosyal Bilgiler 6gretmen sayisina (153) nazaran daha az olmasi, kadin
Sosyal Bilgiler o6gretmenlerinin, sosyal medyanin egitimde kullanilmasinin 6nemini daha iyi
kavradiklarin1 gostermektedir.

2.2.Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Yas
Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin
yaslara gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi icin gerceklestirilen Kruskal Wallis H
Testi sonucunda, katilimeilarin diizeyleri yaslarina gore farklilik gostermedigi saptanmustir (p=.22>.05).
Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeylerinin yas degiskenine iligkin veriler
Tablo 23’te verilmistir.

Tablo 23. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Yag Kruskal Wallis H testi

Yas N X Ki-Kare 5,691
20-25 Yas 34 143,29 df 4
26-30 Yas 95 113,77 p ,223
31-35 Yas 60 116,60

36-40 Yas 31 108,37

41-55 Yas 16 120,66

Toplam 236

Tablo 23 incelendiginde arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin yas degiskenine
gore sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeylerinde anlamli bir fark olmadigi
goriilmektedir. Bu durumu biraz agmak gerekirse; arastirmaya katilan “Y” kusak olarak nitelendirilen
“20-257, “26-30”" ve “31-35” yas araligindaki Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, “X” kusak olarak
nitelendirilen “36-40” ve “41-55” yas araligindaki Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinden sayica fazla
olmasina ragmen anlaml bir fark yoktur. Bu durum ise, “Y” kusak Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
teknolojiyi kullanma yeteneklerini 6grenme ve dgretme siireglerine yansitamadiklar1 gercegini ortaya
cikarmustir.

2.3.Sosyal Medyanin dgrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Mesleki
Kidem Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin
mesleki kidemlerine gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gergeklestirilen Kruskal
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Wallis H Testi sonucunda; katilimcilarin diizeylerinin kidemlerine gore farklilik gostermedigi
saptanmistir (p=.93>.05). Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireclerinde kullanma diizeylerinin
mesleki kidem degiskenine iligkin veriler Tablo 24°te verilmistir.

Tablo 24. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siire¢lerinde kullanma diizeyleri / Kidem Kruskal Wallis H testi

Mesleki Kidem N X Ki-Kare 448
1-5 Y1l 133 118,93 df 3
6-10 Yil 54 116,57 p ,930
11-15 Y1l 29 124,52

16-30 Yil 20 112,13

Toplam 236

Aragtirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme
stireclerinde kullanma diizeylerinin mesleki kidem degiskenine baktigimizda, “1-57, “6-10", “11-15"
ve “16-30” yil Sosyal Bilgiler 6gretmenligi yapmis 6gretmenler arasinda anlaml bir fark bulunmadigi
anlagilmistir. Yas degiskenindeki durum burada da goriilmektedir. Aragtirmaya katilan Sosyal Bilgiler
ogretmenlerinin 133’4 “7-57 yil, 54’4 “6-10" y1l ve 29’u “11-15" yillik 6gretmenlerdir. Yani bu grup
“Y” kusag1 6gretmenleridir. Diger grup Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin 20’si “76-30" yillik yani “X”
kusag1 ogretmenleridir. Kusaklarin teknolojik yeterliligi gbz oniine alindiginda “Y” kusagi Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerinin “X” kusagi Ogretmenlerinden daha yeterli olmasi beklenir. Bu durumda
aragtirmaya katilan “Y” kusagi Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin teknolojik yeterlilikleri 6grenme ve
ogretme stireclerinde kullanmadiklar1 s6ylenebilir.

2.4.Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Brang
Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin
branglarina gore farklilik gdsterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gerceklestirilen Mann Whitney U
Testi sonucunda, katilimcilarin goriisleri branglarina gore farklilik gostermedigi anlasilmistir
(p=.46>.05). Sosyal medyanin Ogrenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin brang
degiskenine iliskin veriler Tablo 25’de verilmistir.

Tablo 25. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Brang Mann Whitney U testi

Brang N X Sira Top. Mann-Whitney U 3327,000
Sosyal Bilgiler Ogretmeni 200 119,87 23973,00 Wilcoxon W 3993,000
Diger Branglar 36 110,92 3993,00 Z -, 724
Toplam 236 p ,469

Tablo 25’deki arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve
Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin mezun olunan brang degiskenine baktigimizda; Sosyal
Bilgiler 6gretmenligi mezunu (x=119.87) ve diger (Tarih, Cografya, Smif 6gretmenligi, Tarih ve
Cografya boliimii) brang mezunlar1 (X=110.92) arasinda anlamli bir fark olmadig1 gériilmektedir. Bunun
nedeni; sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siireglerinde kullaniminin, mezun olunan bransa gore
degisiklik gostermedigidir.

2.5.S0syal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Ogrenim

Durumu Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin O6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinim, katilimcilarin
ogretim durumlarina goére farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi igin gergeklestirilen Mann
Whitney U Testi sonucunda, katilimcilarin goriisleri egitim durumlarina gore farklilik géstermemistir
(p=.29>.05). Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireclerinde kullanma diizeylerinin 6grenim
durumu degiskenine iliskin veriler Tablo 26’da verilmistir.
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Tablo 26. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Ogrenim durumu
Mann Whitney U testi

Ogrenim Durumu N X Sira Toplam1  Mann-Whitney U~ 2640,000
Lisans 207 120,25 24891,00 Wilcoxon W 3075,000
Lisansiistii 29 106,03 3075,00 Z -1,050
Toplam 236 p ,294

Aragtirmaya katilan lisans mezunu Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme
ve O0gretme siireglerinde kullanma diizeylerin 6grenim durumu sira ortalamasi 120.25 iken lisansiistii
egitim gormiis Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sira ortalamasinin 106.03 oldugu goriilmektedir.
Aralarinda fark olmasina ragmen bu fark anlamli bir fark olarak goriilmemistir. Bu dogrultuda sosyal
medya kullaniminin 6grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeyleri diistiniildiigiinde, lisanstistii
egitim yapan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin lisansiistii egitim deneyim ve becerilerini bu alana
aktaramadiklarini veya aktarmaya vakit bulamadiklarini gostermektedir.

2.6.Sosyal Medyanin Ogrenme. ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Gérev
Yerlesim Sekli Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin gérev
yaptiklar1 okulun konumuna goére farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi icin gergeklestirilen
Kruskal Wallis H Testi sonucunda katilimcilarin diizeylerinde, gorev yaptiklar: okulun konumuna gore
anlamli bir farklilik olmadigi goriilmiistir (p=.64>.05). Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme
siireglerinde kullanma diizeylerinin gorev yerlesim sekli degiskenine iliskin veriler Tablo 27°de
verilmistir.

Tablo 27. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Gorev yerlesim sekli
Kruskal Wallis H testi

Yerlesim Sekli N X Ki-Kare 1,671
il Merkezi 78 114,21 df 3
i1 Merkezine Bagli Koy Kasaba 12 99,96 p ,644
H(;e Merkezi 73 121,51

flge Merkezine Bagli Koy Kasaba 73 123,12

Toplam 236

Tablo 27 incelendiginde arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin
ogrenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeylerinde gorev yapilan yerlesim sekli degiskenine gore
(il merkezinde, il merkezine baglh kdy/kasaba, ilge merkezi ve ilgce merkezine bagli koy/kasabada gorev
yapan Sosyal Bilgiler 6gretmenler arasinda) anlamli bir fark olmadigi goriilmektedir. Toplumda il
merkezlerinde gorev yapan Ogretmenlerin daha sansli oldugu ve teknolojiyi siiflarinda daha iyi
kullanabildigi goriisii vardir. Bu duruma; teknoloji kullaniminin yayginlagmasi, teknolojiye ulagimin
kolaylasmasi gibi nedenler ileri siiriilebilir.

2.7.Sosyal Medyanin Og“renme. ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Gérev
Yapilan Bolge Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin gérev
yaptiklar1 bolgeye gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gergeklestirilen Kruskal
Wallis H Testi sonucunda, katilimeilarin goriisleri gérev yaptiklar1 bolgeye gore farklilik gostermedigi
goriilmiistiir (p=.67>.05). Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeylerinin
gorev yapilan bolge degiskenine yonelik veriler Tablo 28°de verilmistir
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Tablo 28. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Bolge Kruskal Wallis

H testi

Bolgeler N X Ki-Kare 4,045
Marmara Bolgesi 59 113,21 df 6
Ege Bolgesi 36 130,28 p ,671
Akdeniz Bolgesi 22 124,43

I¢ Anadolu Bolgesi 42 128,40

Gilineydogu Anadolu Bolgesi 25 104,74

Dogu Anadolu Bolgesi 28 115,75

Karadeniz Bolgesi 24 108,60

Toplam 236

Tiirkiye’nin her bolgesinin ayn1 6l¢iide geligsmislik diizeyine sahip oldugunu ifade etmek zordur.
Bazi bolgelerimiz (Marmara ve Ege Bolgesi) diger bolgelere nazaran bazi alanlarda (sanayi, ticaret,
turizm) daha ¢ok gelismistir. Tabi ki bu durum da bahsi gegen boélgede yasayan insanlarin sosyo-
ekonomik ve kiiltiirel yapisina etki etmektedir. Tablo 28 incelendiginde; arastirmaya katilan Sosyal
Bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireclerinde kullanma diizeylerinin
gorev yapilan bolge degiskenine baktigimizda farkli bolgelerde gorev yapan Sosyal Bilgiler
O0gretmenlerinin  sosyal medyayr egitimde kullanimima yonelik anlamli bir farkin olmadigi
gorlilmektedir. Bu durum Tiirkiye’ nin her bolgesinin farkli gelismislik diizeyinde olmasina ragmen bu
konuda anlamli bir fark olmadigini gostermektedir. Bu durumu ortaya g¢ikaran faktorler arasinda
ogretmen, okul miidiirii, egitim politikalar1 (FATIH Projesi), okul smif mevcutlar1 ve teknoloji
kullanimin artmasi gibi faktorler oldugunu sdylemek miimkiindiir.

2.8.Sosyal Medyamin Ogrenme ve Qéretme. Siireglerinde Kullanma Diizeylerinin Sosyal
Medya Grubuna Uye Olma Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeylerinin, katilimeilarin bir
sosyal medya grubuna iiye olup olmamalarina gore farklilik gosterip gdstermediginin belirlenmesi icin
gerceklestirilen Mann Whitney U Testi sonucunda, katilimeilarin diizeyleri, bir gruba iiye olup
olmalarina gore farklilik gostermistir (p=.04<.05). Buna gore bir sosyal medya grubuna iiye olanlar,
olmayanlara gore sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanim diizeylerinin daha fazla
oldugu goriilmektedir (“Evet” X=120.24>“Hayir” x=74.50). Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme
siireglerinde kullanma diizeylerinin sosyal medya grubuna {iye olma degiskenine yonelik bilgiler Tablo
29’da verilmistir.

Tablo 29. Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeyleri / Gruba iiye olma Mann Whitney
U testi

Gruplara Uyelik Durumu N X Sira Top. Mann-Whitney U 625,500
Evet 227 120,24  27295,50 Wilcoxon W 670,500
Hayir 9 74,50 67050 Z -1,972
Toplam 236 p ,049

Insanin, icinde yer almadig1 bir durum hakkinda yaptig1 yorumlar gergegi yansitmaz. Bir insan
deneyimledigi bir konu hakkinda yorum yaparsa dikkate alinir. Tablo 29 incelendiginde arastirmaya
katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma
diizeylerinin sosyal medyada bir gruba iiye olma degiskenine gore anlamli bir fark oldugu
goriilmektedir. Yani sosyal medyada “bir gruba iiye olan” Sosyal Bilgiler 6gretmeninin “bir gruba iiye
olmayan” Sosyal Bilgiler dgretmenine gore, sosyal medyanin 0grenme ve Ogretme siireclerinde
kullanma diizeylerinin daha fazla oldugu gériilmektedirler. Bu da SMBO verilerinde oldugu gibi sosyal
medyada “bir gruba tiye olan” bir Sosyal Bilgiler 6gretmeninin sosyal medya kullanimini daha ¢ok
benimsedigini ve bu deneyimlerinden yola ¢ikarak sosyal medyanin egitimde kullanimini daha olumlu
bulduklarini géstermektedir.
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2.9.Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin Sosyal
Medyayt Kullanim Siklig1 Degiskenine Iliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin sosyal
medyay1 kullanim sikligina gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi igin gerceklestirilen
Mann Whitney U Testi sonucunda, katilimcilarin diizeylerinde kullanim sikligina gore farklilik
goriilmedigi saptanmistir (p=.11>.05). Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma
diizeylerinin sosyal medyay1 kullanim siklig1 degiskenine yonelik bilgiler Tablo 30’da verilmistir.

Tablo 30. Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Kullanim sikligi Mann
Whitney U testi

Kullanim Siklig N X Sira Toplam1  Mann-Whitney U~ 1875,500
Her Giin 214 120,74 25837,50  Wilcoxon W 2128,500
Daha Seyrek 22 96,75 212850 Z -1,570
Toplam 236 p ,116

Tablo 30 incelendiginde arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, 6grenme ve
ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin sosyal medyay1 kullanim siklig1 degiskenine gore; sosyal
medyay1 “her giin” Kullanan ile “daha seyrek” kullanan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri arasinda anlaml
bir fark olmadigim gostermektedir. Bu durum SMBO’deki veriler ile ters diismektedir. Buradan yola
cikarak; sosyal medyay1r “her giin” kullanip benimsemis olan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri, sosyal
medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeyleri; sosyal medyayr “daha seyrek”
kullanan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ile ayni diizeye sahip olduklarini gostermislerdir.

2.10. Sosyal Medyanin Ogrenme ve Ogretme Siireclerinde Kullanma Diizeylerinin
Sosyal Medyay: Kullanim Siiresi Degiskenine lliskin Bulgu ve Yorumlar

Sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeylerinin, katilimcilarin sosyal
medyay1 kullanim siirelerine gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi i¢in gergeklestirilen
Kruskal Wallis H Testi sonucunda, katilimcilarin goriisleri sosyal medyay1 kullanim siiresine gore
anlamli bir farklilik gostermistir (p<.05). Bu farkliligin kaynaginin tespit edilmesi icin ise Bonferroni
Diizeltmeli Mann Whitney U Testi’nden faydalamilmigtir. Yapilan Bonferroni Diizeltmeli Mann
Whitney U Testi sonucunda “sosyal medyayr 2-3 saat kullananlar”, “sosyal medyay: 1 saatten az
kullananlara” gore sosyal medyanin 6grenme ve dgretme slirecinde kullanma diizeylerinin daha fazla
oldugunu gormektedir (p<.05). Sosyal medyanin Ogrenme ve Ogretme siireclerinde kullanim
diizeylerinin sosyal medyanin giinliilk kullanim siiresi degiskenine yonelik veriler Tablo 31’°de
verilmistir.

Tablo 31. Sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siireglerinde kullanma diizeyleri / Ginlikk kullanim siiresi
Kruskal Wallis H testi

Kullanim Stiresi N X Ki-Kare 21,950
0-60dk. 131 103,62 df 4
61-120dk. 47 116,95 p ,000
121-180dk. 33 156,56 Farklar 1-3
181-240dk. 14 141,57 Farka iligkin p 0,000
241-300dk. 11 158,77

Total 236

Arastirmaya katilan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin dgrenme ve dgretme
stireclerinde kullanma diizeylerinin sosyal medyay1 kullanim siklig1 degiskenine gore incelendiginde
sonug, sosyal medyada gegirilen zamana gore anlamli bir farklilik géstermistir. Bu farklilik da sosyal
medyay1 “0-60" dakika kullanan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri ile “/27-180" dakika kullanan Sosyal
Bilgiler 6gretmenleri arasinda olmustur. Bu durum sosyal medyada giinde 2 saatten fazla zaman gegiren
Sosyal Bilgiler ogretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireglerinde kullanma
diizeylerinin daha fazla oldugunu gostermektedir. Yani sosyal medyayi daha ¢ok kullanan Sosyal
Bilgiler 6gretmenleri giinde bir saatten az kullananlara nazaran sosyal medyanin egitim siire¢lerinde
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kullanimini ve bunun faydasini daha iyi kavramislardir. Arastirma kapsaminda katilimeilara uygulanan
SMBO ve SMOOSEQ’niin ¢esitli degiskenler agisindan kiyaslamasi yapilmstir.

10.

11.

Tartisma, Sonuc ve Oneriler
Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin SMBO’den elde edilen sonuglar sdyledir:

Arastirmanin bu béliimiinde sosyal bilgiler 6gretmenlerine SMBO uygulanmus ve sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyayr benimseme diizeylerinin belirlenmesi amaglanmistir. Elde
edilen veriler ile yapilan istatistiksel analizler sonucunda; sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal
medyay1 benimseme diizeyleri “katiliyorum” diizeyinde oldugu goriilmiistiir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “cinsiyet” degiskenine
gore incelendiginde; kadin ve erkek sosyal bilgiler 6gretmenleri arasinda anlamli bir farklilik
gorliilmemistir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “yas” degiskenine gore
incelendiginde, sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “20-25",
“26-30”, “31-35”, “36-40” ve “41-55” yas gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik
goriilmemistir.

Sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “mesleki kidem” degiskenine gore incelendiginde “7-5",
“6-10, “11-15” ve “16-30” y1l mesleki kideme sahip sosyal bilgiler 6gretmenleri arasinda
anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “mezun olunan brans”
degiskenine gore incelendiginde; sosyal bilgiler, tarih, cografya, simif 6gretmenligi, tarih ve
cografya branglari arasinda anlamli bir farklilik gériilmemistir.

Katilimcilarin sosyal medyayr benimseme diizeyleri “6grenim durumu” degiskenine gore
incelendiginde; lisans ve lisansiistii egitimi alan sosyal bilgiler 6gretmenleri arasinda anlaml
bir farkliliga rastlanmamustir.

Sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “gérev yapilan yerlesim sekli” degiskenine gore
incelendiginde; il merkezi, il merkezine bagl kdy/kasaba ilge merkezi ve ilge merkezine bagl
koy/kasabada gorev yapan sosyal bilgiler Ogretmenleri arasindan anlamli bir farklilik
gorliilmemistir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyay1 benimseme diizeyleri “gérev yapilan bélge”
degiskenine gore incelendiginde gorev yapilan bdlgeler arasinda anlamli bir farklilik
gorliilmemistir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerinde “sosyal medyada bir
gruba iiye olma” degiskenine gore anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir. Bu farklilik; sosyal
medyada bir gruba {iye olan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin benimseme diizeyleri “katilryorum”
diizeyinde iken, sosyal medyada bir gruba iiye olmayan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin
benimseme diizeyi “kararsizim” diizeyinde oldugunun saptanmasidir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyayr benimseme diizeyleri “sosyal medyay
kullanim siklig1” degiskenine gore incelendiginde; sosyal medyay1 “her giin” kullanan sosyal
bilgiler 6gretmenleri, sosyal medyay1 “daha seyrek” kullananlara gére sosyal medyay1 daha
¢ok benimsemislerdir.

Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyayr benimseme diizeyleri “sosyal medyay:
kullanmim siiresi” degiskenine gore incelendiginde; anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir. Bu
farkliligin; sosyal medyay1 “I saatten az” kullananlar ile “2-3 saat” kullananlar arasinda oldugu
goriilmiistiir. Bu baglamda; sosyal medyay1 “2-3 saat” kullanan sosyal bilgiler 6gretmenleri “/
saatten az” kullanan sosyal bilgiler Ogretmenlerine nazaran sosyal medyay1 daha fazla
benimsemektedir.

Aragtirmadan elde edilen veriler ile yapilan istatistiksel analizler sonucunda sosyal medyay1

benimseme diizeylerinin cinsiyetlerine, branslarina ve 6grenim durumlarina gore farklilik gostermedigi
goriilmiistlir. Buna karsilik kullanim sikligina ve gruba iiye olup olmamaya gore ise anlamli bir farklilik
s6z konusudur. Buna gore sosyal medyay1 her giin kullanan Sosyal Bilgiler 6gretmenlerin sosyal
medyay1 benimseme diizeyi, sosyal medyay1 daha seyrek kullananlara gore daha yiiksektir. Yine sosyal
medyada bir gruba iiye olanlarin sosyal medyay1 benimseme diizeyi, sosyal medyada bir gruba liye
olmayanlara gére daha yiiksektir. Yalgimalp ve Tiirkoglu’nun (2017) yaptiklar arastirma; Tirkiye’deki

80



Egitim Kuram ve Uygulama Arastirmalar: Dergisi 2018, Cilt 4, Say: 2, 62-87 Erhan YAYLAK, Siileyman INAN

Facebook kullanicilarinin en fazla 20-29 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Bu oran1 30-39 yas
araligindaki kullanicilar takip etmektedir. Yas dagilimlarina bakildiginda, 6zellikle yetiskin ve geng
gruplarinda erkek kullanicilarin kadin kullanicilara oranla Facebook sosyal agimi daha fazla
kullandiklar1 gibi sonuglar bu aragtirmanin sonuglart ile benzerlik gostermektedir. Sezer ve Sert’e (2013,
s.157) gbre dgretim iiye ve elemanlarinin biiyiik bir cogunlugunun sosyal medya kullanicist oldugu,
ayrica hem egitim Ogretim faaliyetlerini hem de kendi akademik ¢aligmalarini yiiriitiirken geleneksel
araglarin yani sira sosyal medya araglarindan da etkin bir sekilde yararlandiklar1 goriilmektedir.
Katilimda bulunan 6gretim iiye ve elemanlarinin yiizde 90.7’sinin sosyal medya kullanicist oldugu ve
bu katilimcilarin yiizde 70’inin de sosyal medyay1 her giin kullandiklarini ortaya koymuslardir. Ayni
arastirmaya katilanlardan 102’si (%73.9) her giin, 26’s1(%18.8) iki ii¢ glinde bir kez, 6’s1 (%4.3) haftada
bir kez, 2’si (%1.4) iki ii¢ haftada bir kez, 1’1 (%0.7) ayda bir kez ve diger 1’1 (%0.7) iki ii¢ ayda bir kez
sosyal medya araglarin1 kullandiklarini belirtmistir. Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir’in (2013, s.31)
yaptiklar1 arastirma sonucunda, katilimeilarin sosyal medyay1 kullanim diizeyleri yiizde 97.6 olarak
belirlenmis ve katilimcilarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal paylasim aginin Facebook sonrasinda Twitter
ve digerlerinin oldugunu ifade etmislerdir. Otrar ve Argin’in (2014; s.9) 6grenciler ile yaptigi
aragtirmaya gore; Ogrencilerin sosyal medya aglarini kullanma sikligina bakildiginda ise %56.7’sinin
her giin en az bir kere veya daha fazla bu aglara baglandiklar1 goriillmektedir. Morkog ve Erdonmez’in
(2015; s.345) yaptig1 aragtirmaya gore; 6grencilerin %79’u sosyal medyay1 her giin kullandiklarini ifade
etmislerdir. Sosyal medya kullanim sikliklar1 ve bir sosyal medyaya iiye olup/olmama durumuna goére
incelenen arastirmalar bu ¢alisma ile paralellik gostermektedir.

Yapilan analizler sonucunda sosyal medyay1 benimseme diizeylerinin, katilimcilarin yaslarina,
gorev yaptiklar1 bolgeye, okulun konumuna, mesleki kidemlerine gore farklilik gostermedigi
gozlemlenmistir. Buna karsilik sosyal medyay1 benimseme diizeyi, katilimcilarin sosyal medyay1
kullanim stirelerine gore farklilik gostermektedir. Buna gore sosyal medyay1 2-3 saat kullananlarin
sosyal medyay1 benimseme diizeyleri, 1 saatten az kullananlara gore daha yiiksektir. Bilen, Ercan ve
Glilmez (2014, s.115) yaptiklar1 aragtirmada; O6grencilerin sosyal paylagim sitelerini yogun olarak
kullandiklarini, Facebook’u genelde giinde 1-3 saat arasinda kullandiklarini ifade etmislerdir. Bu
arastirmanin bulgulari ile paralellik gosteren diger arastirmalarda; 6grencilerin sosyal paylasim sitelerini
yogun olarak kullandiklarini, sosyal medyayi genelde giinde 1-3 saat arasinda kullandiklarini
belirtmistir (Deniz, 2012; Tutgun, Deniz ve Moon, 2011; Kéroglu ve Unal, 2013; Kaya, 2011).

Sosyal bilgiler égretmenlerinin SMOOSEQ 'den elde edilen sonuglar soyledir:

1. Arastirmanin bu boliimiiniin amact; sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme
ve Ogretme siireglerinde kullanma diizeylerinin ne oldugunu 6grenmektir. Yapilan analizler
sonucunda; sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde
kullanma diizeyleri “katiliyorum” diizeyinde oldugu goriilmiistiir.

2. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 6grenme ve Ogretme siireclerinde kullanim
diizeyleri “cinsiyet” degiskenine gore incelendiginde; kadin ve erkek sosyal bilgiler
ogretmenleri arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmiigtiir. Bu farklilik ise kadin sosyal
bilgiler 6gretmenlerin, erkek sosyal bilgiler 6gretmenlerine nazaran sosyal medyanin 6grenme
ve 0gretme siireglerine daha olumlu etki ettigini belirtmeleridir.

3. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma
diizeyleri “yas” degiskeni incelendiginde yapilan analizler sonucunda sosyal bilgiler
Ogretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve 0gretme siireglerine etkisinin “20-257, “26-30",
“31-357, “36-40" ve “41-55" yas gruplari arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 gorilmiistiir.

4. Sosyal medyanin 6grenme ve Ogretme siireclerinde kullanma diizeyleri “mesleki kidem”
degiskenine gore incelendiginde “/-57, “6-10", “11-15" ve “16-30” y1l mesleki kideme sahip
sosyal bilgiler 6gretmenleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 gériilmiistiir.

5. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma
diizeyleri “mezun olunan brans” degiskenine gore incelendiginde; sosyal bilgiler, tarih,
cografya, smif Ogretmenligi, tarih ve cografya branslar1 arasinda anlamli bir farklilik
goriilmemistir.
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6. Katilimcilarin, sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma diizeyleri “dgrenim
durumu” degiskenine gore incelendiginde; lisans ve lisansiistii egitimi alan sosyal bilgiler
Ogretmenleri arasinda anlamli bir farkliliga rastlanmamustir.

7. Sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siireclerinde kullanma diizeleri “gorev yapilan yerlesim
sekli” degiskenine gore incelendiginde; il merkezi, il merkezine bagh kdy/kasaba ilce merkezi
ve ilge merkezine bagli kdy/kasabada gorev yapan sosyal bilgiler 6gretmenleri arasindan
anlaml bir farklilik gériilmemistir.

8. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siireglerinde kullanma
diizeyleri “gorev yapilan bolge” degiskenine gore incelendiginde anlamli bir farklilik
goriilmemistir.

9. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siireglerinde kullanma
diizeyleri “sosyal medyada bir gruba iive olma” degiskenine gore incelendiginde; SMBO’den
elde edilen sonuglar ile paralellik gostererek anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir. Bu
farklilik; sosyal medyada bir gruba iiye olan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin bir gruba iye
olmayan sosyal bilgiler 6gretmenine gore sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireclerinde
kullanma diizeylerinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

10. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma
diizeyleri “sosyal medyay: kullamm siklig1” degiskenine gore incelenmis ve SMBO’nden elde
edilen sonuglardan farkli olarak anlamli bir fark olmadig: goriilmiistiir.

11. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme siireglerinde kullanma
diizeylerinin “sosyal medyayt kullamm siiresi” degiskenine gore incelendiginde; SMBO’den
elde edilen sonuglar ile paralellik gostererek anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistiir. Bu
farklilik; sosyal medyay1 “1 saatten az” kullananlar ile “2-3 saat” kullananlar arasinda oldugu
goriilmiistiir. Bu baglamda; sosyal medyay1 “2-3 saat” kullanan sosyal bilgiler 6gretmenleri “1
saatten az” kullanan sosyal bilgiler 6gretmenlerine nazaran sosyal medyanin 6grenme ve
Ogretme stireclerinde kullanma diizeylerinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

Aragtirmaya katilan sosyal bilgiler 6gretmenlerinin, sosyal medyanin 6grenme ve 6gretme
siireglerinde kullanma diizeylerinin; branslarina, 6grenim durumlarina ve kullanim sikligina gore
farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Buna karsilik cinsiyetlerine ve bir sosyal medya grubuna iiye olup
olmamalarina ise farklilik gosterdigi goriilmiistiir. Buna goére kadinlarin, erkeklere gore sosyal medyanin
O0grenme ve 6gretme siireclerinde kullanma diizeylerinin daha fazla oldugu goriilmistiir. Elde edilen
bulgu, alan yazindaki gesitli arastirmalarin bulgulari ile paralellik gostermektedir (Ozgiir, 2013; Akyazi
ve Unal, 2013; Sezgin, Erol, Dulkadir ve Karakas, 2011; Mazman ve Usluel, 2011). Bunun yaninda, bir
sosyal medya grubuna iiye olanlar, olmayanlara gore sosyal medyanin 6grenme ve dgretme siireclerine
etkisinin daha olumlu oldugunu diisiinmektedir. Giiniimiiz 6grenenleri teknolojiyi kullanarak egitim
gormek istemektedirler. Yapilan ¢alismalar (Giilbahar, Kalelioglu ve Mardan, 2010; Moloney, 2007,
McLoughlin ve Lee, 2007; Grosseck ve Hotescu, 2008; Kroski, 2008; Reinhart, Ebner ve Costa, 2009;
Aspden ve Thorpe, 2009; Wright, 2010; Schmucki ve Meel, 2010; McCool, 2011; Junco, Heiberger ve
Loken, 2011; Johnson, 2011; Mislan ve Elavsky, 2011; Leaver, 2011) Twitter’in egitim siire¢lerinde
kullanildigini gdéstermektedir.

Wang, Lin, Yu ve Wu (2013); egitici yontemlerde Facebook kullaniminin 6grencilerin daha iyi
notlar almasina, sinifta daha etkin olmasina ve liniversite 6grenme deneyiminde daha fazla ilgilenmesine
yardimc1 oldugunu ortaya koymustur. Bundan dolay1, Facebook’un daha aktif ve katilimci roliiniin
kabul edilmesini, egitimsel bir iletisim ve etkilesim araci olarak kullanilabildigini ortaya koymustur.
Oztiirk ve Tetik (2015) yaptiklarin aragtirmanin sonucunda; yiiz yiize egitimin sosyal ag destekli egitim
etkinlikleri ile desteklenmesinin Ogrencilerin akademik basarilarim arttirdigimi ifade etmislerdir.
Tanriverdi ve Sagir (2014) ise; lise dgrencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin ve sosyal aglar
benimseme diizeylerinin 6grenci basarisi tizerinde anlamli etkilerinin oldugu belirlemislerdir. Bekdemir
ve Tagrikulu da (2018) sosyal medya kullanimimin 6grenciler tizerinde 6nemli etkiler ortaya ¢ikardigini
ifade etmislerdir. Sarsar, Basbay ve Bagsbay’in(2015) yaptiklar1 arastirma bulgularina gore; ders
etkinlikleri i¢in Facebook kullaniminin 6grenenlerin tamamui tarafindan olumlu olarak degerlendirildigi;
Blogger kullanimimin ise dgrenenlerin yarisi tarafindan olumlu bulundugu gériilmiistiir. Ozen, Cam, Can
ve Donmez; (2018) ozellikle giinliik olarak sosyal medyada harcanan zamanla sosyal medyanin egitim
boyutu hakkindaki algilar arasinda anlamli bir iligki oldugunu ifade etmislerdir. Sosyal medyanin egitsel
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amaglar ic¢in kullanimina yonelik benzer bagka arastirmalarda bulunmaktadir (Ekici ve Kiyici, 2012;
Deniz, 2012; Geng, 2010; Keles ve Demirel, 2011; Mazman, 2009; Tiryakioglu ve Erzurum, 2011; Chen
ve Bryer, 2012; Kert ve Kert, 2010; Kindi ve Alhashmi, 2012; isman ve Hamutoglu, 2013; Kuzu, 2014).

Sezer ve Sert (2013; s.153) yaptiklar1 aragtirmada katilimeilarin 116’s1 (%84,0) egitim, 6gretim
ve akademik faaliyetlerde sosyal medya araglarindan yararlandiklarini belirtirken 22°si (%15,9) “haywr”
secenegini isaretlemistir. Ozmen’in (2012; s.203) gergeklestirdigi uygulamalar sonucunda; uzaktan
egitim uygulamalar1 sosyal ag destekli uzaktan egitim uygulamalar ve yliz yiize grenme ortaminin
ogrencilerin akademik basarisi lizerinde olumlu etkilerinin bulundugu ancak 6zellikle sosyal ag destekli
uzaktan egitim uygulamalarinin 6grenci basarisi iizerinde uzaktan egitim uygulamalarina gore daha
etkili oldugu sonucuna varmustir.

Giilbahar, Kalelioglu ve Mardan (2010) egitim ortamlarinda Flickr’in 6grenciler ve 6gretmenler
icin cesitli bicimde kullanilabilecegini ifade etmislerdir. Aragtirmamizin sonuglari da bir¢ok yoniiyle bu
aragtirmanin sonuglartyla drtiismektedir. Bunlarin aksine Rouis, Limayem ve Sangari (2011), yaptiklar
aragtirmada Facebook kullaniminin negatif bagdastirici etkilerini ve biligsel hazmetmeyi one siirerken,
ogrencilerin akademik performansinda bir azalma meydana geldigi sonucuna ulagsmislardir. Bilen, Ercan
ve Giilmaz (2014; s.121); Facebook’u akademik caligmalarina destek olmasi i¢in kullanan 6grenci
sayisinin diisiikk oldugunu ifade etmislerdir. Deniz (2012; s.188) de benzer sonuca ulasmis, ayrica
Facebook’u smif arkadaslariyla 6dev ve proje calismalarimi paylasma amaciyla kullanan 6grenci
sayisinin da diisik oldugunu ifade etmistir. Diger yandan Baran ve Ata (2013; s.205) yaptiklarn
arastirmada; cinsiyet degiskenine gore erkeklerin web 2,0 teknolojilerini kullanma sikliklar1 ve beceri
diizeylerinin bayanlara gére anlamli derecede yiiksek ¢iktigini ifade etmislerdir.

Katilimcilarin, sosyal medyanin 6grenme ve O6gretme siireclerinde kullanima diizeylerinin
yaslarina, gorev yaptiklart bolgeye, okulun konumuna ve mesleki kideme gore farklilik gostermedigi
goriilmiistir. Buna karsilik sosyal medyayr kullanim siiresine gore ise farklilik gosterdigi
gozlemlenmistir. Sosyal medyay1 “2-3 saat kullananlar”, “sosyal medyay: 1 saatten az kullananlara”™
gore sosyal medyanin O6grenme ve Ogretme siirecine etkisini daha olumlu olarak gormektedir.
Katilimcilar sosyal aglart ¢ogunlukla giinde 1 saatten az (%42.5) ve 1-3 saat arast (%40.7)
kullanmaktadir. Arastirmadan elde edilen bulgular Onceki arastirmalarla tutarlilik gostermektedir.
(Tutgun, Deniz ve Moon, 2011). Somytirek ve Giin’lin 6gretmen adaylari ile yaptiklar1 caligmaya gore;
sosyal aglarin Ogretmen adaylar1 tarafindan yaygin olarak kullanildigini ve 6gretmen adaylarinin
yaklagik beste birinin sosyal ag kullanim siirelerinin haftadal5-17 saat arasinda oldugunu ortaya
koymustur. Buna ek olarak, erkek 6gretmen adaylarinin sosyal aglari kullanmak i¢in daha az zaman
harcadiklar1 belirlenmistir. Cemrek, Baykus ve Ozaydin (2014; s.74) yaptiklar1 arastirmada iiniversite
Ogrencilerinin sosyal medyada gegirilen zamani1 degerlendirildiginde en fazla 1-3 saat arasi zaman
gecirdikleri sonucuna ulasmiglardir. Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir’in (2013; s.31) iiniversite
Ogrencileri iizerinde yaptiklar1 bagka bir aragtirmaya gore; katilimcilarin hemen her giin sosyal aglar
kullanmalar1 sonucuna bagli olarak giinde ortalama 1-3 saat arasinda bu sosyal aglarda zaman
harcadiklar1 goriilmektedir. Genglik ve Spor Bakanligi’nin 2013 yilinda yaptig1 “Genglik ve Sosyal
Medya” aragtirmasina gore; her ili¢ gencten birisi sosyal medyada en az ii¢ saat gecirmektedir (Genglik
ve Sosyal Medya Arastirma Raporu, 2013). Yapilan bu arastirmalardan yola ¢ikilarak 6grencilerin,
ogretmenlerden daha ¢ok sosyal medyada zaman gegirdikleri sdylenebilir. Arastirmaya katilanlarin 69’u
(%50) sosyal medya araglarini 1 saat ve altinda, 56’s1 (%40.5) 2-3 saat araliginda, 7’si (%5.07) 4-5 saat
araliginda, 4’1 (%2.8) 6-7 saat araliginda ve 2’si (%1.4) 8§ saat ve iizerinde kullandiklarini belirtmistir.

Elde edilen bulgular dikkate alindiginda birtakim 6neriler sunulabilir. Bu 6neriler:
Kurumlara Yonelik Oneriler

1. Milli Egitim Bakanlig1, 1 Temmuz 2015’te Resmi Gazetede yayimlanarak yiiriirliige giren MEB
Ortaggretim Kurumlart Yonetmeligi degisikliginde, okullarda sosyal medya kullanimini
yasaklayan kararin1 gozden ge¢irmelidir. Bu karar 17 Temmuz 2017’de yayimlanan yeni 5. Sinif
Sosyal Bilgiler Ogretim Programi’nda yer alan “Dijital Yetkinlik” becerisi ile MEB’in kendi
aldig1 kararlariyla gelisir gériinmektedir.
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10.

11.

12.

13.

14.

MEB yayimladigi yeni 5. Simf Sosyal Bilgiler Ogretim Programi’nda yer alan “Dijital
Yetkinlik” becerisine ek olarak sosyal bilgiler 6gretmenlerinin egitim siireglerinde ¢esitli web
2,0 arac¢larinin kullanilmasini desteklemelidir.

Sadece 5. smuf ogretim programui degil, diger 6gretim programlarmna da “Dijital Yetkinlik”
becerisi yogunlastirilarak eklenebilir.

Ogretmen ve dgrenenlerin sosyal aglarda bireysel ve grup calismasi yapmalarina yonelik ders
dis1 proje uygulamalar1 icin gerekli yasal altyapt olusturulmalidir. Ornegin; bahsedilen
caligmalarda ebeveynlerin yazili izinleri alinmasi sart1 kosulabilir.

Milli Egitim Bakanligi, egitim-6gretim kurumlarinda sosyal medyanin egitim amacli kullanimi
icin gerekli altyapiy1 olusturmalidir. Bunun i¢in internete erisim sinirlamasini azaltabilir.
Dijital ¢agda dijital yerli dgrenenleri yetistirmek i¢in Milli Egitim Bakanlig1 ve Yiiksek Ogretim
Kurumu (YOK) isbirligi yaparak {iniversitelerin egitim fakiiltelerinde 6gretmen yetistiren
programlarda sosyal medyanin egitimde kullanimi ve dijital okuryazarlik vb. konulari igeren
dersler konularak, 21. yiizy1l becerilerine sahip Ogretmenler yetistirilebilir. Bunun igin hali
hazirda egitim fakiiltelerinde okutulan “Ogretim Teknolojileri ve Materyal Tasarimi” dersi
giincellenebilir.

21. ylizy1l 6gretmen egitiminde “Sosyal Aglarin Egitim Alaninda Kullammi” ile ilgili dersler,
seminerler ve kurslar verilebilir.

Yine Ogretmen egitiminde “Dijital Okuryazarlik”, “Bilgi Okuryazarligi” ve “Yeni Medya
Okuryazarligi” vb. becerilerin kazandirilacagi 6gretim programi hazirlanabilir. Bu konuda Milli
Egitim Bakanlhig1 ve Yiiksek Ogretim Kurumu’na gérev diismektedir.

Milli Egitim Bakanligi, dijital araglarin egitim siirecleri ile biitiinlesmesi konusunda ulusal veya
uluslararasi bir program gelistirerek fiziki sartlarin uygun olmadigr bolgelerdeki dezavantajli
ogrenciler de bu program igine alinarak uluslararasi degerlendirme sinavlarinda (PISA, TIMSS
vb.) Tiirkiye’de O6grenim goéren Ggrencilerin ortalama puanlar yiikseltilebilir. Bunun ig¢in
dgretmenler veya akademisyenler proje dahilinde TUBITAK (Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik
Arastirma Kurumu) vb. kurumlara bagvurabilir.

Yine Milli Egitim Bakanhig ve Yiiksek Ogretim Kurumu, akademik agidan kendilerini
gelistirmeleri icin 6gretmen adaylarimin ve dgretmenlerin “Egitimde Sosyal Aglarin Kullanimi”
ile ilgili bilimsel etkinliklere katilmalarini saglayabilir. Bu durum igin Ogretmen Yetistirme ve
Gelistirme Genel Miidiirliigii biinyesinde bilimsel etkinlikler takip edilerek I1 Milli Egitim
Midiirliikleri’ne istekli 6gretmenlerin katilim1 ve gerekli izinlerin verilmesi hakkinda yazilarin
gonderilmesi vb. gérevleri olan bir birim olusturulabilir.

Gergeklestirilen bu bilimsel etkinlikler ile 6gretmenlerin egitimde sosyal aglarin kullanimina
yonelik yonlendirmeler sayesinde yapilandirmaci 6gretim kuramlar1 ve teknoloji kullanimi ile
biitiinlesmesini saglayabilir.

Basta MEB olmak iizere egitim ile ilgili sivil toplum kuruluslari, sosyal medyanin egitim
kurumlarinda kotii amagh veya gereksiz kullanilmasini onleyecek gesitli tedbirler (brosiir,
animasyon, uzman seminerleri, aile seminerleri vb.) alabilir.

Milli Egitim Bakanligi, Tiirkiye’deki bolgeler arasi, yerlesim yerleri arsasi ve hatta egitim
kurumlari arasi teknoloji alt yap1 farkliliklarini giderecek hazirliklar yapmalidir.

Ogretmen yetistiren kurumlar, teknolojiyi egitim siiregleri ile biitiinlestirme konusunda alaninda
uzman egitimciler yetirilmesi i¢in ilgili boliim veya programlar acabilir.

Uygulayicilara Yonelik Oneriler

Oncelikle 6gretmenler giiniimiiz dijital diinyasinda dijital dgrencilerin grenme islemini nasil
gerceklestirdigini kavramasi gereklidir. Bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde bu konuda
birgok kaynak ve bilgi yaymlanmaktadir. Bir¢ok dijital kaynakta dijital 6grenme uygulamalari

mevcuttur. Ayrica bu konu ile ilgili bir¢cok bilimsel etkinlik yapilmaktadir. MEB’in Egitimde
FATIH Projesi Egitim Teknolojileri Zirvesi bu etkinliklere 6rnek olarak gosterilebilir.
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2. Bahsedilen kaynaklari incelenerek veya bilimsel etkinliklere katilim gosterilerek, 6gretmenler
dijital yerli 6grencilerin ihtiyac¢larini karsilamak icin dijital becerilerini gelistirebilir.

3. Ogretmen ve 6gretmen adaylarinin kendilerini gelistirmek igin teknoloji ile ilgili olan bilimsel
ve akademik etkinliklere katilmali hatta teknolojinin egitimde kullanilmasi ile ilgili lisansiistii
programlara basvurmalidirlar. Son yillarda Tiirkiye’de yayginlasan “Egitim Teknolojileri”
lisansiistii programi vb. programlar olabilir.

4. Ogretmenler okulda iletisimi (8gretmen-6gretmen, dgretmen-dgrenci, dgretmen-veli vb.) ve
dayanigmay1 saglamak icin sosyal aglardan yararlanarak bir okul kiiltlirii olusturabilirler. Bu
durumu olusturabilecek bircok mobil ve web uygulamasi bulunmaktadir. Ornegin; Google
Classroom, Class Dojo vb.

5. Ogretmenler, dgrencilerin derslerinde daha aktif olmalarin1 saglamak icin sosyal medyayi
egitimde kullanmalidirlar. Edmodo, Beyazpano ve Class Dojo gibi uygulamalar 6grencileri
egitim siireglerinde daha aktif hale getirebilirler.

6. Sosyal medya araglarini egitim siire¢lerinde kullanan 6gretmenlerin bu konuda bilingli olmalari
ve sorumluluk duygusu i¢inde olmalar1 gereklidir. Facebook veya Twitter’1 egitim siireglerinde
kullanan bir 6gretmen paylagimlarina dikkat etmeli ve ayni sekilde 6grencilerinin paylagimlarin
takip edebilmelidir.

7. Ogretmenler kendi aralarinda sosyal medya gruplari olusturarak mesleki gelisim konusunda
etkilesimde bulunabilirler. Bu duruma en giizel 6rnek; bu arastirmanin da c¢alisma grubunu
olusturan “Tiirkiye Sosyal Bilgiler Ziimresi” Facebook grubudur.

8. Ogretmenlerin sosyal aglar1 6zellikle egitim amagli kullanimi konusunda okul yoneticileri ve
aileler tarafindan desteklenmesi igin ¢aligmalar yiiriitiillmelidir. MEB’e bagli devlet okullarinda
gdrev yapan okul miidiirleri bu konuda daha girisimci olabilir. Ogretmenleri sosyal medyanin
egitim siireglerinde kullamimi konusunda cesaretlendirmelidir. Sosyal medyanin egitimde
kullanilmasi ile ilgili projeler hazirlanarak veli toplantilarinda 6gretmenler ile birlikte bu
projelerin hazirlanig, uygulanis ve beklenen kazanimlar1 ayrintili bir sekilde ebeveynler ile
paylasilabilir.

9. Sosyal medya ve dijital araglarin simiflarda uygulanmasi konusunda yine sosyal medyada ¢esitli
gruplar ve topluluklar bulunmaktadir. Ogretmenler bu topluluklara iiye olarak mesleki agidan
kendilerini gelistirebilirler.

Arastirmacilara Yonelik Oneriler

1. Bu caligma sosyal bilgiler 6gretmenleri ile yapilmistir. Farkli branglardan 6gretmenler ile de
yapilmasi tavsiye edilir. Yapilan bu ¢aligmalarda branglar arasi karsilastirmalar da yapilabilir.

2. Sosyal medyanin egitim ortamlarinda daha verimli kullanilmasi i¢in detayli aragtirmalar
yapilmalidir. Omegin; Sarsar, Bagbay ve Basbay, 2015; Ekici ve Kiyici, 2012; Geng, 2010 vb.

3. Tirkiye’deki kusak yapisina iligkin ayrintili bir toplumsal ¢aligma yapilabilir.

4. Sosyal bilgiler 6gretmenligi programinda 6grenim goren farkli simif diizeyindeki 6gretmen
adaylan iizerinde sosyal medyanin egitimde kullanilmasi ve bu konudaki tutum, becerilerine
iligkin arastirmalar yapilabilir.

5. Egitim fakiiltelerinde gorev yapan akademisyenlerin 21. yiizy1l dgretmenlerini yetistirmede
Ogretmen adaylarma 21. yiizy1l becerileri kazandirma diizeyine iliskin arastirmalar yapilabilir.

6. Yine egitim fakiiltelerinde gorev yapan akademisyenlerin, teknoloji okuryazarlig: diizeyleri ve
dijital araglarin egitim siireclerinde kullanilmasina yonelik tutum ve diislinceleri iizerine
aragtirmalar yapilabilir.
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