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TURK EKONOMISININ DUNYA EKONOMISINE
ENTEGRASYONU: REKABETGUCU VE ELEMANLARI'

Cihan DURA"

GiRis

; 1. Serbest mibadelecilere gére, bir dlkenin ihracat sanayilerinin
sahip oldugu pazarlar uluslararasi pazarin bir pargasi olup bunun
genigletilmesi ancak, dretim maliyetlerinin dusiridimesi ve
rekabetgicinin arttinimasi ile mumkindir. lhracata yonelik uretimlerde
etkinlestirme ve maliyetleri disirme uluslararas: ticaret sayesinde
gercekiesecek onemli Olgek ekonomilerinin sagladigi avantajlardan
faydalanmanin ilk sartidir.

Eger bir dlkenin maliyetleri nisbeten disiikse, daha pahal wretim
yapan rakiplerinin aleyhine ihracatini -uzun doénemde- mutlaka
aruracakti; buna karsilik eger maliyetleri nisbeten daha yiiksekse "global
pasta"dan aldig: pay azalma egilimi gosterecektir. Bu degisiklikler 6zellikle
“récession” doénemlerinde meydana gelecektir. Bu donemlerdedir ki
marjinal dretimciler piyasadan elimine edilir. Konjonktiir yiikselince
fiyatindan bagimsiz olarak her tirli kolayhikia satiabilir; zira talep
normal olarak tam istihdam dretimini asabilir(1).

2. Yapilan bagka analizler gostermigtir ki ilkenin sahip oldugu pazar
payindaki gelismelerin, sadece fiyatlarla agiklanmasi tatmin-edici
olmaktan gok uzaktir. Modern ekonomilerde reel anlamda (yani sabit
fiyatlar Gzerinden) maliyet ve fiyat farkliliklarinin, ihracatin
geligmesinde oynadid: rol asla inkar edilemez. Bu bakimdan, sinai ve
ekonomik yapidaki yenilenmeler, genellikle ve sirekli olarak, her ozel
ilerleme igin bir atmosfer yaratacak olan maliyet ve fiyat azalmalari
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dogrultusunda bir baski yaratmalidir. Ne var ki uluslararas: rekabet son
derece "impur" ve "noksan" bir karaktere sahip oldugundan, rekabetglcl
yalniz fiyat ve miktarlara bagh kalmamaktadir. Bir dlkenin uluslararasi
rekabetgiicini fiyatlanin yamsira baska faktdrler de Onemli Ol¢cide
etkileyebilmektedir.

3. Bu makalede, Tirk ekonomisinin dinya ekonomisine entegrasyonu
acisindan, dis rekabetgici kavrami ile rekabetgicinin elemanlan ana
hatlariyla etid edilmeye calisilacaktir. Caligmamizda bir ekonominin dinya
ekonomisine entegrasyonu terimi; "o ekonominin, dnde-gelen ve ‘ideal’
karakterler bakimindan dinya ekonomisi ile homojen bir yapiya
kavusmasi, dinyanin diger ulkeleri ile o dlke arasinda siki, saglam ve ¢ok
sayida iligkiler kurularak bir baglilagim sistemi olugmasi” anlaminda
kullaniimakta ve "entegrasyon arzusu”; insanin, boyutlari sonsuz bir fizik
gevreyi, ihtiyaglarina uydurma egiliminin bir neticesi olarak kabul
edilmektedir.

|. GLOBAL REKABET GUCU KAPASITESI

1. Bir dlkenin uluslararas: ticarette gdsterdidi performansin &lgisi
olarak rekabetgiicii, bagh oldugu faktdrler itibariyle iki ayri seviyede yani
isletme ve milli ekonomi seviyesinde ele alinmas: gereken ¢ok genel
bir kavramdir. Gunliik dilde rekabetgiciu (Compétitivité, competitiveness,
competitif power) teriminden iki husus kastedilir(2). Bir anlama gbre
rekabetgiici bir igletmenin veya bir dlkenin uluslararas: ticaretteki
performansinin 8lgisi, diger bir anlama gbre de bu performansi
belirleyen faktdrlerdir. Bir igletmenin rekabetgiici dOrettigi malin
kalitesiyle ve alicimin da o mala ddemege hazir oldugu fiyatia Olgilir.
Uretim maliyeti rekabetgiciinin en gigli elemamdir. Rekabetgiicine sahip
bir isletme, iyi bir dretim teknigine, kalifiye ig¢i ve iyi bir is
drgitlenmesine dayanan is-teghizat uyumunu saglamig bir igletmedir.
Bundan dolayi, birim-Gretim maliyetini azaltarak verimliligini arttiracak
ve katma deger dedigimiz 6nemli bir gayrisafi kar marji elde edecektir.
Buna karsihk bir igletmenin rekabetgiciinin azalmas:, birim-maliyetin
artmasi; dolayisiyle de kar marjinin daraimasi anlamina gelecektir.

2. Bir milli ekonominin rekabetglci, isletmelerin rekabet
giglerinin basit bir toplamindan ibaret sayillamaz. O halde entegrasyon
siiresi iginde bu kavram, makroekonomik bir kavram olarak
dustnalmelidir.

Etiid konumuz bakimindan cevaplandinimasi gereken &nemli bir soru
sudur: Acaba bir dlkenin rekabetgici, igletmelerin sahip oldudu
rekabetgiglerinin bir toplami olarak alinabilir mi? Baz iktisatgilara
gore, bir milli ekonominin rekabetglici hemen bitindyle igletmelerin
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canlihgina baglidir. Buna kargilik gunumizde, igletmelerin
rekabetgicinin hem dlkenin genel durumundan hem de hikimet
politikalarindan soyutlanamayacag! g@orisi daha yaygindir. Devlet
midaheleden ne kadar uzak dursa ve tarafsiz bir tavir takinmaya caligsa da
milli butin'd su veya bu élgiide orgutlemektedir. Goriis ayriliklari,
igletmelerin etki alanlarini agan elemanlar belirlenmek ve piyasaya
midahele etmeden- hikimet politikasinin boyutlari tanimlanmak istendigi
zaman, kendini gostermektedir.

, 3. Makroekonomik boyutta bir rekabetgicil kapasitesi, milli
ekonomilere ait bazi temel faktérler izlenerek, élgilebilir.

Cenevre'de bagimsiz bir kurulug olan "Avrupa igletmecilik
Forumu"nun getirdigi bir ¢ozime gobre bir lkenin "global rekabetgici
kapasitesi” 10 temel faktor, belirli kriterlerle izlenerek belirlenebilir.
Bir ekonomiyi sadece iretim ve ihracat faaliyeti itibariyle degil, butin
yonleriyle kavrayan bu faktérier sunlardir(3):

-1- Ekonominin dinamizmi ( makroekonomik ortam, 25 kriter) -

-2- Sinai etkinlik ve dretim maliyetleri (isgici maliyeti,
verimlilik, 35 kriter)

-3- Piyasanin dinamizmi (pazarlama tecribesi, piyasa boyutlan ve
geligmigligi, 20 kriter)

-4- Mali sistemin dinamizmi (sermayenin kullanilabilirligi,
igletmelerin mali kaynaklari, 24 kriter)

-5- Insan kaynaklar (6grenim derecesi, isgiiciiniin yapisi, 33
kriter)

-6- Devlet'in roli (midahele ve destek, 15 kriter)

-7- Tabii kaynaklar ve alt-yap! (ulagtirma ve haberlegsme, 21
kriter)

-8- Diga agikhik (dig ticaretle ilgili tutum ve yatinmlar, 35
kriter): Bu faktér Glkenin bir yandan dretim kaynaklarini
ihracat sayesinde genis 6lgiide islenebilir hale getirme diger
yandan, eksik kaynaklarini ithalat yoluyla saglama egilimini
ifade eder. Bagka bir deyigle uluslararasi uzmanlagmadan tam
anlamiyla faydalanma egilimidir.

-9- Gelecege acgiklik (arastirma ve gelistirme, gelecekteki
ihtiyaglara uyum saglama, 18 kfiter): Bu faktdr dlkenin,
rekabetgiiciint gelecekte de muhafaza etmek amaciyla ne dlciide
faaliyet gosterdigini ifade eder. Boyle bir davranig, 6zellikie
arastirma ve geligtirme harcamalari, "innovation" faaliyeti,
Devlet'in gelecekteki rekabetglict igin yaptigi ¢alismalar
seklinde kendini gdsterir.

-10- Genel gorisbirligi (consensus) ve sosyo-politik istikrar (19
kriter)
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Avrupa Isletmecilik Forum'unun 21 ilke arasinda uluslararasi
rekabet gici bakimindan yapti§i 1982/1983 siralamasina gére,
uluslararasi rekabetgiici yarnisinda agik farkla énde giden Japonya'yi
Isvigre izlemekte, daha sonra A.B.D. ve Bati Almanya gelmektedir. Yeterli
veri olmadigi icin yeni sanayilesmekte olan bazi ilkeler (Arjantin,
Brezilya, G.Kore, Meksika, Hindistan) siralamaya dabhil edilememistir.
Turkiye diger Akdeniz Glkeleri ile birlikte, rekabetgiici bakimindan “"en
zor durumda olan" bir ilke olarak degerlendirilmektedir.

4. Uluslararasi rekabetgiicinin pekgok fakiére bagl bulunmasi,
Turk ekonomisinin diinya ekonomisine entegrasyonunun uzun vadeli ve
planh bir sekilde c¢ozimlenecek bir sorun olarak alinmasini
gerektirmektedir. Mekanizmanin karmasikhgi herseyin serbest piyasa
dizeninden beklenmemesi gerektigini gésteriyor. Uzerinde &nemle
- duruimas icap eden iki faktdr devlet ve insan kaynaklandir.

Il. REKABET GUCUNUN ELEMANLARI: FiYAT
A. URUN MALIYET DENKLEMLERI

Temel fakiér olmasina ragmen, fiyatin rekabetgiicinde oynadig: rolin
belirlenmesi, istatistik zorluklarla karsilagir. Ulkelerin rekabetgugcleri
kiyaslanirken driin maliyet denklemlerinin kullaniimasinda buyuk
faydalar vardir.

1. Istatistik giiglikkler, dogrudan-dogruya fiyatla, kalite farkliliklar:
ve urin siniflamalar ile ilgilidir. '

Bir Glkenin uluslararasi pazarlarda tuttugu payda fiyatin oynadig
rolin belirlenmesinde karsilagilan gicliiklerden ilki: tek tek driinler degil
de urin kategorileri ele alindigi zaman, fiyatlari degil, birim basina
degerleri (valeurs unitaires) kullanma zorunlulugudur. Bundan baska,
Urdnlerdeki kalite farkhiliklar ile ayni grup drinlerden her ilkenin
yaptig: ihracatin digerinden degisik yapiya sahip olmasina iligkin
guglukler vardir(4). Bu kisaca belirttigimiz gigliklerden anlasihyor ki
rekabetglcuni digmek amaciyla yapilacak istatistik sinamalarin, sadece
iyice belirlenmis (ferdi) iriinler seviyesinde ve -birim basina degerler
degil- dogrudan-dogruya fiyatlar esas alinarak yapiimasi gerekmektedir.
Ancak bu takdirdedir ki bir dlkenin pazar pay: {izerinde fiyat faktérintn
yaptigi etki anlasilabilir(5).

2. Burada Uzerinde durulmasi gereken énemli bir nokta da maliyet ve
fiyat kavramlarinin yapilacak kiyaslamalarda tuttuklar yerdir.
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A.LAMFALUSSY'ye gére, bir ulkenin herhangi bir piyasada "rekabet-edici"
(compétitify bir avantaja sahip olup olmadigi arastirihirken, fiyatlardan
cok maliyetlerin kiyaslanmas: tercihe sayan gérinmektedir. Fiyat
kiyaslamalar ancak piyasalarda noksan rekabet oldugu zaman gecerlidir.
Eger degilse, piyasada fillen gergeklesen fiyat, tek fiyat olacaktir. Bu
bakimdan maliyet kiyaslamalan fiyatlara gére daha genel bir gecerlilige
sahiptir(6). :

3. Urin seviyesinde belirlenen maliyet denklemleri, rakip
iilkelerinki ile karsilagtinlarak hem drinlerin rekabetgicu hem de bunun
arttinimasi igin gegerli énlemler hakkinda saglam bilgiler edinilir.

Maliyetleri olusturan elemanlar, dlkeleraras: fiyat seviyelerinin
izah edilmesi bakimindan &nemlidir. Ginki maliyet de nihayet fiyat
belirleyen bir faktérdir. Bir malin toplam Gretim dederi en genel sekli ile
sbyle gosterilebilir(7):

n v S
PQ= Y LiWi+ > MjPMj + > Tk+D+F+B

i=1 j=1 k=1

Burada

P : mal fiyati

Q : malin Uretim miktan

Li . kullanilan degisik emek miktarlari

Wi : degisik emek ucretleri

M j : kullanilan girdi miktarlar

PMj : girdi fiyatlan

Tk : 6denen degisik vergiler

D : amortisman

F : 6denen faizler

B : net kan

gostermektedir. Bir analiz igin gerekli maliyet (veya fiyat) denklemi
yukanidaki denklem dretim miktarina (Q) bélinerek elde edilir.

P=Y AiWi + > APMj + > Tk/ Q+d+f+B/ Q
k=1

i=1 j=1
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Burada
Aji : birim bagina emek(LiQ)
Avj oy Ay ¢ girdi (Mj/Q)
§ 1, & il S " vergi yiki
d g " amortisman
f R " faiz ylki
B/Q . " netkan

gOstermektedir. Bunlar Wi (Ucretler) ve PMj (girdi fiyatlan) ile
birlikte, drin maliyetlerini belirleyen faktérlerdir. Bir malin
uluslararas! piyasadaki rekabetglici arastirilirken, bu sekilde belirlenen
birim maliyetler, tilke ticaretinin yogunlagti§i, misteri olmaya aday ya da
rakip dlkelerin ayn gekilde Dbelirlenmisg maliyetleri ile
kargilagtinimahdir. Bu kargilagtirma, bir yandan iilkenin rekabetgiiciniin
derecesini gdstererek uluslararas: piyasaya agiima konusunda mevcut
imkaniar ortaya koyarken, diger yandan da ilgili driinlere ait maliyetlerin
(veya fiyatlarin) gerek yurt iginde gerekse yurt disinda neden farkl:
oldugunu agiklhiga kavusturmus olacaktir. Teorik olarak fiyat farkhiliklar
Uretim teknolojisi, girdi fiyatlan ya da vergileme.. gibi kurumsal
elemanlardaki farkliliklardan ileri gelmektedir. lkinci denklemdeki A
katsayilari teknolojik farkhiliklar: gosterir. Girdi fiyatlar (PMj) ile
birim vergi yilkii (Tk/Q) ve birim kéarlarda (B/Q) gérilen farkhiliklar ise
her dlkenin sahip oldugu ekonomik ve sosyal yapilarin digerinden farkl:
olmasindan ileri gelmektedir. Belirli bir Urin seviyesinde ve agikladigimiz
ayrintida belirlenmis olan maliyetler, rakip lkelerinki ile kiyaslaninca,
Ulkenin rekabetgicinii ve ihracatini artirmaya yénelik tedbirler de saglam
bir temele oturtulmus olacaktir. Ancak bundan sonradir ki yani fiyat
farkhliklarini, degisik mallarda benzer maliyet faktorlerinin olusturdugu
belirlendikten sonradir ki genel politik énlemlerden séz edilmesi mimkin
olacaktir(8).

B. GLOBAL ANALIZLER

1. Inracatin fiyat. bakimindan rekabetgici, iki ayr yéntemle
lcilebilir: Birincisinde ticaret yapan ilkelerin fiyatlari; ikincisinde,
etid konusu ilkenin fiyatlari ile rakip Glkelerin fiyatlari kiyaslanir.

Bir dlkenin yaptigi ihracatin rekabetgiicii genellikle iki ayr nisbi
fiyat kavrami kullanmilarak, belirlenir(9). Bunlardan ilki, aralarinda
ticaret iligkisi bulunan dlkelerin nisbi fiyatlarini, yani etiid konusu
Ulkenin ihracat fiyatlari ile misteri Ulkelerin i¢ fiyatlar arasindaki oran:
Olger. lkinci kavram nisbi ihracat fiyatlarim yani, rakip ilkelerin ihracat
fiyatlarina oranla etiid konusu ilkenin ihracat fiyatlarini yansitir. By iki
fiyat degiskeninin, ihracat Uzerinde, dolayisiyle de pazar pay! uzerinde
tesir yaptigi kabul edilir.
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Birinci faktdriin hesaplanmasinda asa§idaki formil kullanilabilir:

Pi = ( PXi/P%). 100

Burada
PX; : i Ulkesinin ihracat fiyatlari endeksi
P’ : i Ulkesinin migterisi olan dlkelerin i fiyatlarini
gosteren genel endekslerin agirlikli aritmetik
ortalamasini
gostermektedir.
Pi= E Pij PW;
olup
Pij : agirhiklama (pondération) katsayisidir ve i dlkesinin
ihracati bakimindan ithalat piyasalarinin (j) énemini
dlger.
PW;j . i'nin misterisi olan j dlkesinin fiyatlar genel
endeksidir.

Bir ihracat fonksiyonunda, bir dlkenin hacim (volume) olarak
ihracatinin yukarda geligtirilen formalin belirledigi nisbi fiyat
degisikliklerinin aksi yonde dedistigi varsayilir. Gergekten, eder nisbi
fiyatlar yikselme halinde ise, ihracat fiyatlarindaki pozitif hareketler
muisteri Ulkelerin i¢ fiyat hareketlerinden daha biyik ya da misteri
Ulkelerin i¢ fiyatlanindaki negatif degismeler etiild konusu (lkenin ihracat
fiyatlannda gérilen negatif degismelerden daha giicli demektir. Her iki
halde de, ilkenin ihracat fiyatlann misteri (lkelerinkinden daha az
rekabet-edici hale gelir. Bundan 6tiri dlkenin ihracat miktari, dolayisiyle
dinya ticaret pay! azalir. Buna karsilik, iki fiyat endeksi arasindaki oran
azaldi§1 zaman, ihracat. miktarinda yikselme baglar; sundan ki ihracat
fiyatlan, dncekinden daha gok rekabet-edici bir karakter kazanmigtir. Bu
takdirde (lkenin dinya ticaret pay: artacaktir.
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Ikinci faktér yani nisbi ihracat fiyatlari degiskeni (Pjm) sirasiyla,

etud konusu ulkenin ve rakip dlkelerin ihracata uyguladiklar: fiyatlar
oranlanarak hesaplanir:

Pim= (PXi/P'jm). 100

PX; : etid edilen i wlkesinin ihracat fiyat endeksi

Pim : i'nin rakibi olan lkelerin ihracat fiyat endekslerinin
(PX) agirhiklanmig aritmetik ortalamasini

gbstermektedir.
P im= E am PXm

olup qm i Ulkesinin uluslararasi piyasada rakibi olan ilkelere ait ihracatin
dnemini yansitan bir adirhklama katsayisidir. Formilin incelenmesinden
anlagilacag! gibi, Pim degigkenindeki yiikselmeler i Glkesi bakimindan
azalan bir rekabetgliciine isaret eder; dolayisiyle tlkenin ihracat
miktarinda meydana gelen azalmay: da izah eder. Bu degiskenin deger
kaybetmesi durumunda aksi tesirler ortaya ¢ikacaktir(10).

2. Uluslararas! fiyat kiyaslamalari, e§er ulastirma masraflar
nazara alinmazsa dlkelerin rekabetgicii hakkinda eksik yorumlara
sevkedebilir. Bu tir karsilastirmalarda, ihracat ve ithalata getirilen sun'i
kisitlamalardan baska, mesafe veya tasima masraflari gostergelerinin de
hesaba katiimasi gerekir. Misteri Glke bakimindan asil 6nemli olan,
ihracatg! ulkenin FOB ihrag fiyatlan degil kendi CIF ithalat fiyatlandir. Bu
bakimdan ulastirma, maliyetleri ve fiyatlari etkileyen, dolayisiyle de bir
Ulkenin uluslararas: piyasalardaki rekabetgiicinli belirleyen 6nemli bir
unsQrdur.

Bilindigi gibi, iki Ulke arasinda ticaret iliskisi kurulabilmesi igin,
ulagtirma masrafimin kiyaslamali maliyet farkindan kigik olmasi gerekir.
O halde, ulastirma masrafi "sikistirildigi" 6lgide yeni drdnler ihrag mah
niteligi kazanmaya baslayacaktir.

Son yillarda AGU'lerin ihracat ve ithalatinda kaydedilen naviun iicret
artiglar bu dlkelerin uluslararas: rekabet durumunu ihmal edilemeyecek
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derecede etkilemistir. Ulkemizde, tasima filolarinin zayifthgi, liman, depo
ve antrepolarin yetersizli§i bir yandan ihracat akimlarini dogrudan
dogruya etkilerken; diger yandan da maliyet yukselmeleri nedeniyle
uluslararas: pazarlardaki rekabetgiiciimiiziin azalmasina sebep olmaktadir.
Cesitli onlemlerle bu yénlerde saglanacak iyilesmeler, hem zaten
rekabetglici olan bazi mallarin ihrag Griinii haline gelmesini, hem de bu
nitelikte olmayan bazi riinlerin rekabet-edebilir karakter kazanmasini
saglayabilir. Nitekim bazi yazarlanmiz Tirkiye'nin Avrupa, Orta-dogu ve
K.Afrika. pazarlarina yakin olmasinin ilkeye agirlik/deger orani yiksek
olan mallarin ihracatinda da avantaj sagladigina dikkat cekmektedir(11).

C. TURK IHRACATININ REKABETGUCU

Turk ihracatinin, fiyat yéniinden uluslararasi rekabetgiiciiniin -baz
geleneksel Urlinler diginda- zayif oldugu bilinmektedir. Bunun genellikle
kabul goren sebebi de, ithalati ikame politikas! izleyen ekonomide, 1950
yillardanberi birka¢ yil mistesna enflasyonist baskilarin sirekliligi ve
zaman zaman da giglenmis olmasidir. Bununla beraber son yillarda ileri
surulen goérigler ve yapilan bazi etidler, rekabetgiicii izerinde diger
faktérlerin de en az fiyatlar kadar etkili olduguna dikkat gekmektedir.

1. Turk imalat sanayiinde, uluslararasi rekabetgiiciini belirlemek
amaciyla yapilan karsilagtirmalar iki sebepten dolay: zor olmaktadir: Bu
sebepler daha Once degindigimiz genel sebeplerin ayni olup Tiirk
ekonomisine has olduklari séylenemez. Bunlardan birincisi, ilkemizde
yayinlanan imalat sanayii istatistiklerinin "iki basamakli" sanayi
seviyesinde kalmasi, dolayisiyle dogrudan dogruya fiyatlar yerine “birim-
basina fiyatlar"in ya da fiyat endekslerinin kullaniima zorunlulugu; digeri
de, uluslararasi kargilagtirmalar yapilirken mal bilesimlerinde &zdesligin
saglanamamasidir. Maliyetlerin sadece endeks halinde belirlenebilmesi,
bunlarin seviyeleri hakkinda uluslararasi kargilastirmalar yapilmasina
imkan tanimamaktadir(12). Ancak BIRLESMIS MILLETLER'in bazi
istatistik yayinlarinda dlkelerin énemli ihrag Griinleri, son yillarda SITC
beg-basamakl kodlamaya kadar miktar ve deger olarak verildigine gére,
bu veriler kullanilarak rakip ulkelerle fiyat kiyaslamalari
yapilabilecegini kaydetmemiz gerekir.

2. Turkiye 1954-59 yillarinda o zamanin 6lgiilerine gére, siddetli
bir enflasyon dénemi yasamistir. Bu olgu, planh kalmanin basladigi 1960
baslarindan itibaren fiyat istikrarina 6zel bir énem verilmesine yol
agmistir. Bundan dolayr 1963-69 doneminde fiyatlar artis haddi daha
onceki seviyenin hayli altinda, yilda ortalama %5 civarinda deger almistir.
Burada asil belirtmek istedigimiz hus0s sudur ki béyle "iimh* bir
donemde dahi Tirkiye'de, yurt-igi fiyat artislarinin ticaret iligkilerinin
en yogun oldugu ilkelere oranla gok yilksek bulunmasi, dis ticaret
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agiklarinin - yanisira Tirkiye'nin  uluslararasi rekabetgicinid de
azaltmistir(13).

Kanimizca, Tirkiye'de fiyatlar genel seviyesindeki sirekli
ylkselmeleri sadece bir talep fazlaliginin neticesi olarak gérmemek
gerekir. Enflasyonist egilimlerin talep fazlasiyla agiklanmasi, problemin
sadece belirli bir blumini kapsar. Ozellikle sanayilesme gabasi icinde
bulunan dlkelerde, fiyat artiglarinin makroekonomik seviyede olusumu
iktisadi analizde ayri bir 6neme sahipse de; bu tlkelerde ve Tirkiye'de
uluslararas: rekabetgiici ile fiyatlar arasinda bir iligki kurarken,
problemin mikroekonomik yéniini de ihmal etmemek gerekir. Bir llkede
fiyatlarin neden yiksek oldugu ‘arastirilirken, yukarda agikladigimiz
"Urin-maliyet denklemleri"nin bir "kalip" olarak g6z 6ninde tutulmasi
gerektigi tabiidir. Agiktir ki eger fiyatlarda (p) bir yiilkselme veya azalma
egilimi varsa (14), bu degisme onu meydana getiren A, W;, PM;, d, f,
gibi elemanlarin birinci veya birkaginda kaydedilen deglsmelerden |ler|
gelmektedir.

3. Tark ihracatinin rekabetgicini azaltan maliyet faktorleri soéylece
siralanabilir:

- Turk imalat sanayiinde dretim maliyetinin yiksek, bundan dolayi
da rekabetgiliciinin disik olmasinin baslica sebebi, sermaye maliyeti ile
girdi maliyetlerinin (PMj, Av)) ylksek olmasidir. Bunlar da dogrudan-
dogruya teknolojik dizeyin (A faktorleri) dusukligi ile agiklanabilir.

- Dis rekabetgiicini azaltan ikinci bir faktér faiz hadlerinin (f)
ylksek olmasidir. Faiz hadlerinin yiksekligi, sermaye-yodun sanayilerde
sermaye maliyetini artirarak, diger ulkelerdekine kiyasla maliyetleri
yukari gekmektedir. Bu faktdériin sahip oldugu nisbi &nemin, giinimizde
daha da biyiidiigi ifade edilebilir.

- Ugincti faktér amortismanlardir (d faktori). Tirkiye'de retilen
sermaye mallan hem yiiksek faiz haddi hem de geri teknoloji nedeniyle
sanayilesmis Ulkelerinkinden daha ylksek fiyatla satiimaktadir.
Dolayisiyle, amortismanlar ve yilksek sermaye maliyetine bagli olarak
driin maliyetleri artmaktadir.

Tirkiye'ye rakip dlkeler karsisinda avantajli kilan tek faktér, birim
emek maliyetinin yani dcretlerin (W;j) disikligi olabilir. Ancak, diger
ulkelere kiyasla teknoloji katsayisindaki (A)j faktéri) farkhiligin bu
avantaji gotirebilecegini kaydetmemizde fayda vardir. S6yle ki emek basina
Ucret ne kadar disik olursa olsun, birim lretim basina istihdam edilen
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emek miktarinin daha fazla olmasi durumunda (Aji, teknolojik gerilik),
maliyete yansiyan icret 6demesi (AjW;) daha yiksek olacaktir.

DPT tarafindan 1970'li yillarda yapilan bir arastirma, imalat .
sanayiinde i¢ fiyat endeksinin Tirkiye'nin yodun ihracat yaptigi AET
Ulkelerinkinden %80 yiksek oldugunu ortaya koymaktadir. I¢ fiyatlardaki
bu ylkseklik payi, 6nem siras: ile fiyatlara binen vergi yiki (Tk), girdi
fiyatlarinin  yuksekligi (PM;) ile dretim faktérleri verimliliginin (A
faktérleri) dosoklogt ve kar marjlarimin  (B) yiksekligi ile
agiklaniyordu. 10 Agustos 1970 tarihli ve sonraki devaliiasyonlaria bu
onemli fiyat farklihinin bir 6lgide de olsa, bertaraf edilmesi umit
edilmistir. Ancak, o yillardan 1980'lere kadar enflasyonist fiyat artiglar
dnlenemedigine hattd genel egilim olarak giderek siddetlendigine gére,
Tarkiye'nin  1980'li "yillara dis rekabetgictni kitislayici nisbi bir
maliyet yiksekligi ile girdigi ifade edilebilir.

4. Bununla beraber, 1963, 1972-77 yillarini kapsayan baska bir
aragstirmada "yurt ici fiyatlarin daha hizli artmasi nedeniyle imalat sanayii
mallarinin dis rekabetgicinin azaldi§i sonucuna siphe ile" bakilmasi
gerektiginin ileri sdrOlmesi dikkat gekicidir. Arastirmada uygulanan
yénteme gdre, toplam ithalatimizin %75 kadari imalat sanayii Orind
oldugundan,” TL cinsinden ithal fiyatiari endeksi” bir "imalat sanayii fiyat
endeksi" olarak kullanilabilir. Ithal fiyatlarn endeksi, dis dinya imalat
endeksi olarak kabul edilirse, bu endeksin, "yurt-igi imalat sanayii
fiyatlari endeksi" ile kargilastiriimas: yerli dretimin  dis
rekabetglcindeki gelisme hakkinda fikir verebilir. 1963 yili baslangic
alinarak, 1972-77 doénemi Turk imalat sanayii fiyatlari dis fiyatlarla
kargtlagstinlinca, gerek petrol fiyat artiglari 6ncesinde gerekse
sonrasinda, Tirk imalat sanayii fiyatlarinin genelde ithal fiyatlar (yani
yabanci ulkelerin i¢ fiyatlan) endeksinden ¢ok daha yavas arttig:
géralmistir. Bundan, yurt-i¢i fiyatlarin yiksek olmasi nedeniyle Tirk
sanayiinin dis rekabet gicinin zayif olduu Onermesine siphe ile
bakilmas! gerektigi sonucuna variliyor(15). O halde Tirk ekonomisinin
ihracatini artiramamasi, sadece bir maliyet ve fiyat problemi degil gibi
goranmektedir. Ne var ki yazarin da belirttigi gibi, *mal bazinda ve
ayrintih maliyet unsurlanini igeren mukayeseli caligmalar yapiimadig:
strece, ihracat olgusuna ve alinacak Onlemlere objektif analiz temeli
kurmak momkan degildir." Kargilagtirmanin gok global seviyede yapilmis
olmasi, ulagilan neticenin gecerligini biyiik 8lgciide azaltmaktadir. Ancak
burada -belki- asil dnemli olan nokta, ihracatin sadece bir maliyet ve fiyat
sorunu olarak gb6rilmemesi gerektijine; yani rekabetgiicini etkileyen
diger faktorlere dikkat ¢ekilmis olmasidir.

11



Erciyes Universitesi Iktisadi ve |dari Bilimler Fakiltesi Dergisi, Say 9, Kasim 1991
Il. REKABETGUCUNUN ELEMANLARI: DIGER FAKTORLER

A.MAIZELS bir dlkenin dinya sinai drdn ticaretindeki payini
belirleyen faktérleri "ilke koékeni” itibariyle, "ihracatg! Ulke kaynakh" ve
"ithalati yapan pazar kaynakl" faktorler olarak iki grupta toplamaktadir.
Yazar'a gore bunlardan uUlkenin pazar payindaki rekabet elemanini
belirleyenler, birinci grupta yer alan, ihrag-edilebilir mallarin miktar
ve kaliteleri, nisbi maliyetler ve fiyatlar, nisbi teslim sdreleri, kredi
vadeleri ve pazarlama ve reklam teknikleri gibi faktorlerdir(16).
Fiyatlar disinda, bu degisik faktérlere ait kantitatif bilgiler hayli sinirh
olmakia beraber, bir batin olarak bunlarin milli ekonominin
rekabetgiiciiniin olusumunda c¢ok onemli fonksiyonlar icra ettigi gayet
aciktir. Fiyat-digi faktorleri 6nemleri itibariyle bir siralamaya tabi
tutmak mimkin degilse de muhtemelen Gzerinde en ¢ok durulmasi
gerekenler, basta uluslararasi pazarlardaki noksan rekabet sartlari, drin
farklilagtirmalari, milli stratejiler ve digsatimin tesgviki, ticaret
aglarinin kurulup gelistiriimesi gibi faktérlerdir. Asagida bunlardan
bazilar hakkinda agiklama yapilacaktir.

A. ULUSLARARASI PIYASADAKi EKSIK REKABET SARTLARI

Bir ilkenin rekabetgiciuni etkileyen fiyat-digi faktdrlerin baginda,
uluslararas| piyasalardaki eksik rekabet sartlarn gelir. Gergekten,
hikiimetlere iliskin ya da hikimetler arasi eylemler, uluslararasi
karteller ve g¢ok uluslu sirketler, uluslararasi piyasay! rekabetin genig
¢apta bozuldugu bir piyasa haline getirmigtir.

1. Uluslararas! piyasalann bu karakteristigine, AGU'lerle ilgili
olarak iki dikkati c¢eken yazarlar, HW.SINGER ve R.PREBISCH
olmustur(17). Adi-gegen iktisatgilara gore, AGU'lerin dis mibadele
sartlarinin gittikge bozulmasinin sebeplerini mevcut teorik analizlerin
saglayabilecedi izahlarin (6zellikle elverigsiz elastikiyetlerin) Otesinde,
uriin ve faktor piyasalari baglaminda (contexte) aramak gerekir. Mibadele
sartlarini belirleyen elemanlar, {rin piyasasinda, "gevre"
(périphérie) bakimindan rekabetgi oysa "merkez" bakimindan
monopolistik olan bir asimetri ile faktér piyasasinda yalniz sanayi
iilkelerinde kuvvetli olan bir sendikalizmin varhgina bagh bir
asimetri'dir ki bunlari bilmezlikten gelmek ya da ihmal etmek mumkin
degildir. G.MYRDAL da sanayilesmis ulkelerle gelismekte olan dlkeler
arasindaki ticarette, pazar guglerinin ikinci grup Ulkeler aleyhine gelistigi
ve gruplar arasinda biyik oranda bir esitsizlik meydana geldigi goériasinu
savunmustur(18). Entegrasyon bir sire¢ ve kavram olarak, ticaret yapan
Ulkeler arasinda bir "durum esitligi" gerektirdigine gore, Turkiye'nin,
ticari iligkilerinde bu tir esitsizlikleri giderici ya da buniara intibak
edecek sekilde yapi degisikliklerini gergeklestirmeye yonelmesi gerekir.
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2. Milli ekonominin rekabetgiiciini etkileyen bir fakiér olarak eksik
rekabet sartlari, daha genig bir gergeve yani milletlerin "ekonomik gici"
veya "hakimiyet" (domination) kavrami isiginda daha iyi anlasilir.
F.PERROUX tarafindan derinlestirilen (19) "hakimiyet" kavrami, tim
uluslararasi uzmanlagma teorisinin enine-boyuna tartigilmasini
gerektirecek derecede 6nemlidir. &

Uluslararasi ekonomik iligkiler kuvvet derecesi farkli olan
ekonomiler arasinda, yani "hakim" ekonomilerle "hakimiyeti-kabullenen"
ekonomiler arasinda kurulu olan asimetrik ve "tek-yoénli" (irréversible)
iligkilerdir. Bir milli ekonominin uluslararasi ekonomik iliskilerdeki
hakimiyet derecesi, diger ekonomiler Uzerinde icra ettigi etkilerin siddet
derecesiyle kendini belli eder. Bu etkinin bashca i¢ kaynagd: vardir ki
bunlar "milletin boyutu", "ekonomik faaliyetlerin stratejik degeri® ve
"milletin uluslararasi mibadeledeki pazarlik giici"dir. Bu suretledir ki
hakim ekonomilerin gesitli 6zellik ve faaliyetleri, diger ulkelerin
rekabetglci Gzerinde 6nemli etkiler yapabilir: Hakim ekonominin kendi
ekonomik faaliyetindeki degismeler diger ulkelerin faaliyetinde de
degigsmelere sebep olur. Bu degismeler, entegrasyonun "baglilasim"
iligkileri yaratma niteligi dolayisiyle, disa agilma ile birlikte gittikge
guglenebilir. Hakim ekonomi kendi arz ve talebi yoluyla uluslararasi
ticaret Uzerinde etki yapar. Sdyle ki hakim ekonominin Grettigi mala karsi
talep rijid oldugu halde, bu ekonominin diger ilkelerin mallarina olan
talebi esnektir. Bu durum daha baslangigta, "hakimiyeti-kabullenen"”
Ulkenin rekabetgiici'nin sifira yakin olmasi anlamina gelir. Bundan
bagka, hakim ekonomi uluslararasi gumrik tarifelerinin, para
degerlerinin, uzun vadeli yatinmlarin belirlenmesine midahele ederek,
Dinya ticaretini ydneten esaslarin tesbitinde etkili olur. Nihayet, hakim
ekonomi kendisi icin avantajli olan piyasalar kurulmasini destekleyerek
veya diger Ulkelerde menfaatlerine uygun &érgitlenme tipleri kurulmasini
tesvik ederek, uluslararasi ekonomiye sekil verebilir.

Bu acgiklamalardan, Tirkiye yoninden su sonuglara ulagiyoruz:

- Turk ekonomisinin rekabetgiicinde, dolayisiyle de dinya
ekonomisine entegrasyonundaki gelismeler hakim ekonomilerin tutum ve
politikalarindan da 6nemli éigiide etkilenecektir. Bu faktériin, muhtemelen
olumsuz yodndeki etkilerini hafifletmenin bir yolu, dig ticaretin cografi
yapisinin mumkun oldugu 6lgide ¢esitlendirilmesidir.

- Entegrasyon ekonomik gelisme esliginde gergeklestikge milli
ekonominin boyutu biyiyecektir. Diger yandan, tabiat kaynaklarimizi
geligtirici ve sanayiimizi guglendirici yatinmlara -belli asamalardan
itibaren- hiz verilir ve diinya talebine uygun mallar dretilirse,
ekonominin stratejik imkanlari artabilir. Rekabetgiiciini belirleyen diger
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faktdrlerde saglanacak iyilestirmeler, ekonominin pazarlik glicind
artirabilir. Eger bu tir ilerlemeler gergeklestirilirse, "hakim" ekonomi
faktériinin Taorkiye'nin rekabetgiici Gzerindeki olumsuz etkisinde bir
gerileme meydana gelebilir.

3. Yasadigimiz ¢cadda kapitalizm, firmalarin deviesen Sligeklerle dinya
pazarini ele gegirmekte oldugu bir asamaya gelmistir. Sanayilesmis
Ulkelerde pekgok firma birleserek dev o&lgeklere ulagmaya cahgmakta,
bbylece dinya ekopomisinde serbest rekabetin gergeklesmesi bir yana,
tekelciligin giclendigi gobrilmektedir. Sirketlerin, karhihk ve dinya
pazarlarini ele gegirme yarisinda ydneldikleri bu tekellegsmenin
uluslararas: ekonomideki sekli, aynt zamanda birden ¢ok (lkede faaliyette
bulunan ve tek bir merkezden yoénetilen gok-uluslu girketler'dir. Dev
iretim ve satig miktarlari bunlara hikimetierle olan iligkilerinde cok
biyuk bir ekonomik ve siyasal gii¢ sajlamaktadir. Uluslararas! piyasada
monopolcii ve oligopolcii bir konumda olabilmeleri giglerini daha da
artirabilmektedir. Butin bunlarin bir sonucu olarak, bir yandan fiyatian
ve karlanni istedikleri sekilde ayarlarken, diger yandan da §erektiginde
baska firmalarla anlasarak, piyasalan kontrol sahalarina ayirabilmekte ve
yeni firmalann girigini engelleyerek rekabeti sinirlandirmaktadir(20).
Gok uluslu girketlerin bu tutumu, aciktir ki yeni yeni sinal mal ihracatina
baglayan AGU'lerin, bu arada Turkiye gibi yari sanayilegsmis tlkelerin dis
rekabetgiiciind azaltan &nemli bir faktérdir. Soyle ki gok uluslu
girketlerin uluslararasi pazarlar denetim altinda tutmalan, bir yandan
kendi pazarlama dstinliklerini pekigtirirken, diger yandan da bu
pazarlara yeni girmeye calisan gelismekte olan ilkelerin gigluklerini
artirmaktadir. Bu ilkeler, soz-konusu girketlerin denetledikleri
piyasalara girebilmek igin, tim pazarlama gigliiklerini agabilseler dahi,
yine de onlarnn aracihdina muhtactir(21).

Demek ki Turkiye'de firma olceklerinin, baghca parténerlerdekine
oranla kigik olmasi; rekabetgici bakimindan &nemli bir dezavantaj
durumundadir(22). Burada, uluslararas: piyasanin dretim &lgeklerine
intibak zorunlulugu karsimiza ¢ikmaktadir: Tlrkiye'de dinya ekonomisine
“entegrasyon bazi firmalarin "ulusiararas: boyut” kazanmalann gerektirir
ki bu da ancak &gk buyitme, firmalar arasi "temerkiz" ve birlesmelerle
mimkindir. Bu sayededir ki arastirma-geligtirme faaliyetleri etkinlesir,
maliyetlerde digme saglanir, mali gi¢ kazanilir.

4. Nihayet, kaydetmedén gecmememiz gereken Snemli bir faktér de
ekonomi-digi unsdrlarin rekabetgici Ozerindeki etkisini dile getiren
"tesir alam" faktéradir.

Dinya uluslari arasinda mevcut bazi tarihi, politik ve kaltarel
iligkiler belirli "tesir alanlari” meydana getirmektedir ki bu "bagdlilagim”
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Ulkelerin dis ticaretini, bazen ®&nemli Olcide belirleyen bir uns(r
olabilmektedir. Mesela vaktiyle Ingiltere ile COMMONWEALTH, bugiin
A.B.D. ile Kanada ve Latin Amerika arasindaki ticari iligkilerin yogunlugu
bu faktdrle izah edilebilir. Tirkiye, Islam dlkeleri ve &zellikle Orta Dogu
ulkeleri ile olan iligkilerine verdigi &nemi sirdirdig§u takdirde "tesir
alam” faktoriiniin rekabetgiicii Gizerindeki olumlu etkisinden daha ¢ok
istifade edebilir.

B. MALI TESLIM SURESI

1. Bir ulkenin rekabetgicini etkileyen baska bir faktdr mahn
siparisi ile ihracatginin bu talebi yerine getirmesi arasindaki zaman, yani
teslim siresi'dir. Bu sireyi rakip dlkelerin uyguladiklari sirelere
kiyasla disunmek gerekir ki bu takdirde "nisbi teslim siresi" kavrami
elde edilir. Ithalat¢i kendi karini maksimumlastirma motifinin bir geregi
olarak, satin aldigi malin zamaninda génderilmesini ister. Bundan dolay!,
teslimin en kisa veya en uygun siirede yapilmasi, ihracatginin
rekabetgicina artinir. &e yandan, misteri ihtiya¢ duydugu mali devamh
almak isteyebilir. Teslimatin sik sik aksamasi, alici tarafinda tretim
faaliyetinin aksamasina, hattad zarar edilmesine sebep olabilir ki bu da,
teslim siresi faktérinin ihracatginin rekabetglicini en az fiyat kadar
etkileyebilecedini géstermektedir.

2. A.MAIZELS buyime ve dis ticaret iligkilerini (1913-59)
aragtirdi§: uygulamali eserinde, Ingiliz sanayiinin rekabet héalinde oldugu
diger ulkelere, ozellikle, B.Almanya'ya kiyasla daha uzun teslim sireleri
uygulamis olduguna dikkat geker. Aragtirmaciya gére, makina-techizat dis
satiminda uygulanan nisbeten kisa teslim streleri, 1950'li yillarda Alman
ihracatinin gelismesinde belki de en etkili faktorierden Dbiri
olmustur(23). Demek ki ihracatgilarimiz rakip dlkelerin uyguladiklar
teslim sdrelerini dikkatle izleyerek, bu konuda onlarla rekabet-edebilir
duruma gelmelidir.

C. ODEME SARTLARI

1. Aynen milli piyasalarda oldugu gibi, uluslararasi piyasalarda da
alici (ithalatgi) siparis ettigi malin bedelini ya teslimden &nce, ya teslim
sirasinda ya da teslimden sonra &der ki bu son durumda kredi séz-
konusudur. Kredi, 6zellikle uluslararasi ticarette temel bir eleman ve bir
satis argimani haline gelmistir. Denebilir ki rekabetin keskinligi 6deme
suresi Uzerinde yogunlasan bir "acik artirma" ile kendini g6stermektedir.

. Bu karakteristik &ylesine belirginlesmistir ki bazen fiyati daha yiuksek
olan bir mal, eger 6deme siiresi daha uzunsa, diger mala tercih edilebilir.
Ozellikle makina-techizat alimi sézkonusu oldugu zaman, aliciya taninan
ihracat kredileri ayr bir 6nem kazanir. Bu alanda, bilhassa faiz orani ve
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kredi siresi iizerindeki uluslararasi rekabet bitin gicuyle kendini belli
etmektedir.

2. A.MAIZELS bu faktérle ilgili oiarak, yine, ikinci Harp'ten sonra
ihracatta biyilk basari gosteren Alman &érnegini vermektedir: 1950'li
yillarda Bati Almanya, yatinm mallari "alan musterilerine, diger ulkelere
ve ozellikle Ingiltere'ye kiyasla- daha uzun vadeli kredi imkanlari
tamimistir(24). Bu kolayliklar; ahcilar, doviz kaynakiar simirh az
gelismis {lkeler olan makina-teghizat piyasalarinda, Alman mallarinin
rekabetgiicini buyik olgude artirmistir.

3. Turk ekonomisinin, uluslararasi odemeler sisteminin bu tirden
dzelliklerine intibak etmeye caligmasi gerekir. Turkiye'de son yiliara
kadar "sadece parasi olan ulkelere hemen 6demeli sistemle ihracat yapiimig
olup kredili ihracat yapimadigi icin" birgok piyasaya ya hi¢ ya da
geregince girilememistir. Ekonomimizde bu sistemin yeteri kadar
gelistiriememis olmasi, sanayimizin dis piyasalardaki rekabetgicini
dmemli dlgide azaltmaktadir. O halde, kredili ihracat sisteminin daha
liberalist bir anlayis iginde gelistirilmesi, formalitelerin
esneklestiriimesi, kredilerin daha yaygin ve siratli bir sekilde
uygulanmasi yoninde galismalann yogunlastiniimasi gerekmektedir.

D. iIHRACATIN TESVIKI

Bir ulkenin rekabetgucinu belirleyen bir diger fakior de ihracatgiya
yardim seklinde kendini gosteren, ihracat tesvik aletleridir. Bunlar daha
genis bir gercevede duzenlenen ve hedefi ihracata yonelik dretim artiglar
saglanmasi olan ihracat tesvik politikasi iginde yer alir. Fakat bu
politikanin diger esas amaci da, ihra¢ Granlerinin rekabetgicinin
artirtimasidir.

1. Bilindigi gibi AGU'ler sanayilesmis ulkelere kiyasla pahali
urettikleri "ikame sanayii" mallanimi dinya piyasalarina sirerken cesitli
zorluklarla karsilagirlar. Bu yuzden, ihrag mallarinin, dretim
maliyetlerinin nisbi yiksekliginden dogan dezavantajini ortadan kaldiracak
derecede, desteklenmesi kaginiimaz olmaktadir.

Devletin ihracati tesvik faaliyeti; bilgi-saglama (information;
(yabanci Glkelere milli Grunlerin, ihracatgilara dis pazarlanr
tanitilmasi), garanti-verme (ihracatgiya, yabanci pazarlardaki riskle
dolayisiyle ugrayabilecegi masraflarin garanti edilmesi), finansmar
(kredi kolayliklari) ve vergileme (mali avantajlar ve vergi iadesi
olmak Uzere dort ana-planda kendini gosterir.
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2. Eger -entegrasyon bir toplumun sonsuz bir fizik gevreyi
ihtiyaglarina uydurma egiliminin bir neticesi ise, bu sirecin,
insanlanimizin dinya dedigimiz fizik gevreyi en iyi sekilde tammaya, onun
gergeklerine vakif oimaya galigmasi ile mimkin olacag tabiidir. O haide,
bilgi-vukuf-haber alma (knowledge), dunya ile iletisim (haberlesme) dis
ticaretin -gok defa gbzden kagan- birer ana unsiru ve alt yapisidir. Bu
konuda en biyik "orgitleyici" olarak asil gorev, Deviet'e diser. Dinya
ekonomisine ve Tirkiye'nin dis ticaretine ait bilgileri, "derleme-analiz-
aragtirma-yayma" zincirine gore uretecek bir bilgi dretim sistemi
kurulmalidir. Dinya ticareti hakkindaki bilgisizligin pekgok ticari
imkanin degerlendiriimesini 6niedigi bilinen bir gergektir. Ihracatta
basanl olan ulkelerin deneyimleri gostermistir ki dig ticaret iliskileri,
dig ticaret kuruluslar ve uzmanlarin -daha dogrusu asil dretim faktdri
olan Ulke insani'min- iyi, saglam ve giincel bilgilerie donatiimalari; gerek
Ulke icinde gerekse disinda iyi bir iletigim a@i kurulmasi sayesinde,
onemli olgilerde geligtirilebilir(25).

3. lhracati tesvik tedbirleri, Glkeden ulkeye farkhlik gostermekle
beraber uygulamada genellikle, ihracatta prim sistemi, ihracatta vergi
iadesi ile vergi indirim ve muafiyeti, girdi tesvikleri ve devlet pazarlama
yardimi sekillerini almaktadir(26). |hracati tegvik tedbirleri sinai drin
ihracati bakimindan, daha biyik bir 6nem tagir. Ginkd ihracat
pazarlarinda asil rekabet, kendini sinai Griin alaninda gbstermektedir.

Bir milli ekonominin diinya ekonomisine entegrasyonu sdrecinde,
ihrag mallarinin dis rekabetglcini artirmaya yonelik tegvikler, ilgili
sanayilerde oOlgek ekonomilerinin ve teknik ilerlemenin ortaya gikmasina
yardimei olmahdir. Tesvikler ve sartlar saglanincaya ve yeni pazarlar
kazanilincaya kadar devam etmeli, ondan sonra kaldinimalidir. Ihracat
tegvik tedbirlerinin etkin sekilde uygulanabilmesi bakimindan literatlrde,
bazi prensiplerin géz-6niinde tutujmasi lavsiye edilmektedir ki bunlar,
tegvik tedbirlerinde “6zel Gretim yardimlarindan” kaginiimasi, tesvikierin
diger ulkelerin tedbirlerine ve misillemelerine yol agcmayacak nitelikte
olmasi (27), sureklilikleri bakimindan inracatgilarda given uyandirmasi
ve tegvikierin yeni ihrag Grinlerinin veya ihrag potansiyeli olan dretimin
tegviki amaciyla kullaniimasidir. Bunlardan sonuncu prensip uzerinde
aciklama yapmakta fayda goriyoruz: Tesviklerin mumkin oldugu kadar
yeni ihrag Grlnleri ile sinirlandinimasi veya sadece ihra¢ potansiyeli olan
uretimin tesviki amaciyla kullaniimasi kurali, herhangi bir aracin veya
aletin yalniz ise yaradigi yerde kullaniimasi gibi gayet genel ve basit bir
gercegi ifade eder. Maksat tesvik aletlerini ihracatin rekabetgiiciini
artirmak Uzere kulianmak olduguna gére, ilkenin ihracatini teskil eden
maliar iginde rekabet yéniinden dezavantajli durumda olanlara
uygulanmalari gerekir. Bunun disinda, ihracaigiya, fazladan bir kar
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saglamaktan baska bir sonug vermeyecegdi icin, asil hedeflerinden
saptinlmig olacaklardir.

Netice olarak, iilkenin rekabetgiicini artirmak amaciyla tesvik
aletleri kullanilirken, dlkenin ihrag Grinleri ile dunya ticaret egilimleri
hakkindaki analitik calismalar ve tahminler esas alinarak, mutlaka selektif
bir uygulama cihetine gidilmeli; ayrica belirli sanayilerin ciddi etidler
neticesinde ortaya konan uluslararasi rekabete dayanma sanslari g0z
éninde tutulmahidir.

SONUG

1. Fiyatlar dis pazar genisligini belirleyen temel bir faktérdir.
Maliyetleri yiksek sanayiler, uluslararasi pazarlardan eninde-sonunda
elenir. Bununla beraber, uluslararasi rekabette fiyatlanin yanisira, bagka
faktérlerin de 6nemli rol oynadikiari gdériilmektedir.

2. Global rekabetgiici hakkindaki agiklamalarimizdan, Tirkiye
yéniinden su sonuglar gikar:

- Tirk ekonomisinin diinya ekonomisine entegrasyonu, ekonominin
rekabetgiiciini artirmasiyla birlikte baslar ve yurir. Bu sonuncu olgu ise,
ekonominin dinamizminden toplumun gelecege bakis bigimine kadar pekgok
karmasik faktére bahdir. O halde etregrasyonu, birbiriyle uyumlu ve
planh kisa vadeli tedbirlerle agama asama gbzimlenecek uzun vadeli bir
hedef (veya sorun) olarak ele almak gerekir.

- Rekabetgiicinii belirleyen faktdrlerden hicbiri digerinden bagimsiz
olmadigina ve bunlar, belirli bir dizen ve etkilesim zinciri iginde biri
digerini yénlendirdigine gore, ayni hedefi yani Turkiye'nin rekabetglcinu
artirma hedefini gergeklestirmelerinin tamamiyle serbest bir piyasa
ekonomisine birakiimalar aksi neticeler verebilir. Bundan dolayr uzun
vadeli bir dizenleme icinde en gok &nem verilmesi gereken faktdrler
"Devlet diizeni" ve “"insan kaynaklar"dir.

3. Tiirk ihracatinin, fiyat yéninden rekabetgiici zayiftir. Bunun en
cok kabul géren sebebi, ithalati ikame politikas: izlemis olan ekonomide,
enflasyonist baskilarin devamhhgidir. Bununla beraber, rekabetglci
uzerinde diger faktorlerin de en az fiyatlar kadar etkili oldugu kesindir.

4. Tirkiye'de firma olgeklerinin nisbeten kigik olmasi uluslararasi
rekabetglicii bakimindan ciddi bir dezavantajdir. Entegrasyon "uluslararasi
boyut"ta igletmeler gerektirir ki bu da ancak olgek biyutme firmalar arasi
temerkiiz ve birlesmelerle saglanabilir. Islam ulkeleri ile olan iligkilere
daha gok dnem verilmesi, "tesir alam" faktérinin rekabetglcu ve dinya .
ticaret pay! (zerindeki etkisini genis boyutlara ulastirabilir. [hracat
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cografi bakimdan mumkin oldugu kadar gesitlendirmeye, ihracatta
uluslararas: teslim sdreleri izlenerek, bunlaria rekabet-edebilir sureler
uygulamaya, basta uzun vadeli kredi imkanlar olmak Uzere, uluslararasi
ddemelerin, rekabetgicini belirleyici kurallarina intibak etmeye biyuk
6zen gosterilmelidir.

5. Dig pazarlaria - ilgili "bilgi-vukuf-haber alma", dinya ile iletigim
dis ticaretin alt-yapisidir. Dinya ve Tirkiye ekonomisine ait bilgileri,
"derleme-analiz-arastirma-yayma" zincirine goére {retecek bir bilgi
Uretim sektorl gelistiriimelidir. Bu sektdr mevcut kuruluglar arasinda
iletisim saglanarak da yaratilabilir.

6. Entegrasyon, gergek dretim faktérleri olan insan ve tabii
kaynaklar (onu kusatan cgevre) butunlestigi olgide gergeklesgir. Tirk
insaninin kendini gevreleyen ortamla iligkileri ne derecede bilingli hale
gelirse, Tork toplumu da kendi gevresi olan diinya ekonomisine o derecede
intibak eder.

19



Erciyes Universitesi lktisadi ve ldari Bilimler Fakiltesi Dergisi, Say! 9, Kasim 1991

NOTLAR

(1) A. LAMFALUSSY, "Essai sur la croissance économique et la balance des
paiements de la Belgique: 1948-1957," Bulletin de ['Institut de
Recherches Economiques et Sociales (Louvaine), mars 1959.

(2) "Avrupa’'min Rekabetgici," Avrupa, sayi: 82, Haz. 1983. Bu makalede
"Compétitivité" karsihgi olarak "yarigabilirlik" terimi kullaniliyor.

(3) Ibid.

(4) Bu konuda Bkz: A.MAIZELS, Growth and Trade. An abridged
Version of Industrial Growth and World Trade, London, 1970,
s. 204.

(5) Bkz: MORGAN and CORLETT, "The Influence of Price in International
Trade, a study in Method, Journal of the Statistical Society,
1951.

(6) A. LAMFALUSSY, loc.cit., $.50.

(7) A. AKSOY, "Turk Imalat Sanayiinde Maliyetleri Belirleyen Faktérler,”
(Ticaret Bakanh@i ve UNIDO tarafindan diizenlenen) Sanayi
Urinleri Digsatiminin Gelistiriimesi Semineri, icinde, Ank.,
1978.

(8) lIbid., s.28.

(9) P.ROUMELIOTIS, Conjoncture et commerce international, Paris,
1972, s.55 ve dev.

(10) Ibid., s. 60. Ayn: konuda ve bazi uygulamalar igin Bkz.: A.MAIZELS,
"The Effects of Industrialization on Exports of Primary Producing
Countries," Kyklos, C.XIV, 1961; A. MAIZELS, op.cit., 5.206;
J.WAELBROECK, "La demande extérieure ett'évolution des
exportations belges," Cahiers économiques de Bruxelles, no.
15, Juillet 1962; A.LAMFALUSSY, loc.cit.; B.I. COHEN, "The
Stagnation of Indian Exports (1951-61), "The Quarterly
Journal of Economics, Vol. LXVIII, nov. 1964.

(11) E.GARIKCI, Yan Gelismis Ulkelerde ve Tiirkiye'de
Sanayilesme Politikalari, Ank., 1983, s.121.

(12) A.AKSOY, loc.cit.

20



Erciyes Universitesi lktisadi ve Idari Bilimler Fakiltesi Dergisi, Sayr 9, Kasim 1991
(13) G.KAZGAN, Ortak Pazar ve Tiirkiye, Ist., 1970, s.186.

(14) Kisa dénemde, mallarin kithk derecesinden kaynaklanan fiyat
degismelerini nazara almiyoruz.

(15) A.AKSQY, loc.cit.

(16) lthalat pazarlarina iligkin faktérler, talep sartlar ve ithalat
kisitlamalari gibi hiikimet politikalari ile ilgili faktdrlerdir:
A.MAIZELS, Growth and..., op.cit., 5.202.

{17) HW.SINGER; "The Distribution of Gains between Investing and
Borrowing Countries,” Amer. Econ. R., 1950; R.PREBISCH
Commercial Policy in the Underdeveloped Countries, Amer,
Econ.R.,P.and P., 1959.

(18) G.MYRDAL, An International Economy, London, 1959.

(19) F.PERROUX, "Esquisse d'une théorie de I'économie dominante,"

Economie Appliquée, Avril-sept. 1948 ve L'économie du xx®©
siécle, P.U.F., Paris, 1969.

(20) C.ALPAR, Gok Uluslu Sirketler ve Ekonomik Kalkinma, Ank.,
1980; N.S.FATEMI ve d., Multinational Corporations, London,
1976.

(21) T.BERKSOY, Az Gelismis Ulkelerde ihracata Yonellk
Sanayilesme, Ist., 1982, s.192 ve dev.

(22) Turk imalat sanayiinde firma 6lgegi hakkinda Bkz.: Y.KEPENEK ve
N.KAVRUK, "Tiirk Imalat Sanayiinde Olgek Verimlilik Sorunlarinin
Digsatimla lligisi, "(Ticaret Bakanh@: ve Unido tarafindan
diizenlenen) Sanayi Urinlerinin Digsatimini Gelistirme
Semineri, i¢.. Ank. 1978. T.KAYAKAN, "Tirk Imalat Sanayiinde
Yogunlagma, Dikey Butiinlesme, Holdinglesme ile Sanayi Urinleri
Ihracati arasindaki lligkiler," (Ticaret Bakanhg: ve UNIDO
tarafindan diizenlenen) Sanayi Urinleri Digsatiminin
Gelistirilmesi Semineri, Ic., Ank., 1978.

(23) A.MAIZELS, Growth and.., op.cit., s.216.
(24) Ibid., s. 217.

{25) Japonya'nin JETRO, G.Kore'nin KOTRA kuruluslan ve baz diger
Ulkelerin (Hindistan, F.Almanya, Polonya, Brezilya, Macaristan,

21



Erciyes Universitesi Iktisadi ve |dari Bilimler Fakiltesi Dergisi, Sayr 9, Kasim 1991

Fransa, Yugoslavya) uygulamalari hakkinda genis bilgi igin Bkz.:
TICARET BAKANLIGI ve UNIDO, Sanayi Uriinleri Dig Satimi
Geligtirme Semineri, Ank., 1978, ss. 184-348.

(26) Bu tedbirler, uretim maliyetini, bunu belirleyen unsurlarn
etkileyerek, "fiktif" olarak digurmeye g¢alisan islemlerdir. Uretim
maliyetindeki bu fiktif diglusg, ihra¢ fiyatinda reel bir azalmaya
doéniserek dig rekabetguciunin artmasi sonucunu dogurur. Mesela
ihracatta vergi iadesi, Tk faktérinG; girdi tegvikleri PMj faktérind,
ihracatgl bakimdan avantajli duruma getirmeye caligan tesviklerdir.

(27) Tepki uyandirmayan onlemler arasinda, fuar organizasyonu, ihracat
pazarlama kurumlari, ihracat kredi ve garantileri sayilabilir.
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