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TüRK EKoNoMislNlN DüNYA EKoNoMisiNE
ENTEGnAsYoNu: REKABETGücÜ VE ELEMANLARl.

cahan DuRA"

'. Bu çalışma, ı984 ENKA Balim V€ sanal Ödi]lü Yanşmaslnda mansiyon]a
ödüll€ndiril8n'Tülk Ekonomisi'nin Dünya Ekonomislne EnleglasyonüJ" adll
€lüdümün bi. bö|ümündon alınmlştlr.

". Plof. or., Erciyos Ünivefsil€si lklisadi v€ ldari Bilimlğl Fakültesi Öğr€ım
üye",.

GlRlş

_.1. s-erbesı mübad9lecilere göre, bir ülkenin ihracat sanayilerinin
sahip.olduğu pazarla. uluslarafasl pazarln bir parçası olup'bunungenişlelilm€si ancak. üretim maliyetlerinin düşürülmesi ve
r€kabetgücünün a.lt|lllmasl ile mümküindür. lh.acaıa yöneıik üre|imlerd€
etkinleştirme v€ maliyelleri düşürme uluslara.asl ticaret sayesinde
g€rçekleş9cek önemli ölçek ğkonomi|€rinin sağ|adlğl avanıijIardan
f aydalanrnanın jlk §a.l|dlr.

Eğe. bk ülkenin maliyetleri nisb€len düşükse, daha pahall ü.etimyapan rakiplgrinin algyhine ihracatIn| -uzUn dönemdb_ mutlaka
arllracakll!; buna karşll|k eğeı maliyglleri nisbeıon daha yüksekse "global
pasta'dan aldlğl pay azalma eğilimi gösterecektir. gu değişikliklel özellikle
'rdcession' dönem|erinde meydana gelecektir. Bu döneml€rdedir ki
marjinal üretimciıer piyasadan elimine edilir. Konjonklür yükselince
liyatlndan bağtmsIz olarak her türlü kolayllkla saillabilir; ;ira la|ep
normal olarak tam istihdam ürelimini aşabili.(,l).

2. Yapllan başka analizle. gösıermiştir ki ülkenin sahip olduğu pazar
paylndaki gelişmelerin. sad€ce liyallaİla açıklanmasl üaımin-edici
olmaktan çok uzaktlr. Modern okonomilerd€ roo| anlamda (yani sabiı
fiyatla, üzg.inden) maliyet vg fiyal İarklllıklarlnln, ihracalln
oelişmesindg oynadlğl rol asla inkar edilemez. Bu bak|mdan, slna? ve
ekonomik yapldaki yeni|enmeleİ, genellikle ve sür€kli olarak, he. özel
lleİleme için bir aımosfer yaralacak olan maliyel ve liya| azalmala"t
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doğrultusunda bir baskü ya.atmalldır. Ne var ki uluslararasl rekabet son
derec€'impua ve'noksan' bir karaktere sahip oHuğundan, rekabelgücü
yaln|z fiyal ve miktarlara bağlı kalmamaktadlr. Bir ülkenin uluslara.asl
rekabelgücğnü fiya arln yantsIra başka fakıörler de önemli ölçüde
etkileyebilmekıedir.

3. Bu maialede, Türt ekonomisinin dünya ekonomisino enıegrasyonu
açls|ndan, dlş rgkabetgüco kav!"amü ilg rgkab€tgüconün €l€manlafl ana
hallanyla 6tüd sdllmey€ çahşllacakülr, Çallşmamlzda bk okonominin dünya
ekonomlsino entsorasyonu lerimi:'o €konominin. önde-gelen v9'ideal'
karakterıer bakImlndan dünya ekonomisi ile homoien biİ y,aplya
kavuşmas|, dğnyanln diğer ülk€lorl ile o ülko araslnda slkl, sağlam ve çok
saYlda ilişkiler kurulaİak bir bağlllaşlm sisl6mi oİuşmasl" anlamlnda
kullanı|makla ve'entagrasyon arzusu'; insanln, toyuilarl sonsuz bir fizik
çevreyi, ihliyaçlarına uydulma eğiliminin bİr nolicesi olarak kabul
edilmekledir.

l. GLoEAL RE|(ABET Gı]co KAPAsİrEsl

,l. Blr ülkenin Uluslararas| tcareıte göslerdiği periorrnansln ölçüsü
olarak rekabetgücü, bağll olduğU faklörler itibariyle iki ayn soviyade yani
lıtctm! v€ milli gkonomi seviyesinde ele allnmasl gereken çok genel
bir kavramd|r. G0nlük dild€ .ekabetgücü (compğıilivitd, competiliveness,
competiıif power) lerimlnden iki husus kasledili(2). Bir anlama göre
rekab€tgOcü bir iştetmenin veya bir ülk€nin uluslararasl ıicaretteki
performanslnln ölçüsü, diğef bir anlama göre de bu pelformansl
belirleyen faktö.lerdir. Bir işletmenin rekabeıoücü 0rettiği malln
kalltesiylo ve allcln|n da o mala ödemeğe hazlr olduğu fiyalla ölçülür.
Ürgtim maliyeti rgksetg0cünün en goçlü elomanldir. Bekabetgücüne sahip
bir işl€tm8, iyi bir.üretim ıekniğine, kaliriye işçi ve iyi blr iş
ö.gü enm€sins dayanan iş{gçhlzat uyumunu sağlam|ş bir işlohedir.
Bundan dolayl, birlm-O.etim maliyelini azaltarak v€rimliliğini artll.acak
ve İ!tm! dcğar dediğimiz önemli bir Eayrisafi kar marj| olde edecekülr.
BUna ka.şlllk bir işletmenin rekabotgücüntin azalrnasl, bılim-maliyelin
artmasl; dolay!sıylo de kar marilnln daralmasl anlamına gelecektir.

2. Bır milli ekonominin .ekabelEücü, işletmslerin rekabel
g0çısrinin basiı bir toplamlndan ibar€t saytlamaz. o halde enl€grasyon
sürgsi içind€ bU kavram, makroekonomik bir kavram olarak
dOşOnülm9lidir.

Etüd konumuz bd<lmlndan cgvaplandlrılması q6ld(en önemli blr soru
şUdur: Acaba bir ülkenin r€kab€tgücü, işletm€|erin sahip olduğu
rekab€tgoçlerinln bir toplamt olarak allnabllir mi? BazI ikllsatçlıara
gö.9, bir milli ekonominin rokabetEücü hemen bülünüylg işletm,elerin
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can|!llğlna bağlldır. Buna karş|llk günümüzde, işt€tmelerin
rekabotoücünün hem ülkgnin 0ongl durumundan hem de hğkümgt
politika|allndan soyutlenamayaceğl 0örüşü daha yayolnd!r. Dov|ol
müdahaledon n€ kadaf uz8k duısa vo tararsız bir ı]av|ı taılnmaya çaışsa da
milli bütün'ü şu vgya bu ölçğd6 örgüıl6mektodi,. Görüş aynllklaİl,
işl8tm€|€rın 6üi'a|anlarlnl aşan elomanlar bolaİlgnm€k vo piyasaya
modai9lg €tmedon hükümet polilikas|n|n boyutlan laılmlanmak istendiğl
zaman, ko.dini göstormektsdİı.

/ 3. Makrookonomik boyulıa biİ rokabetgücü kapasilesi, milli
dkonomilsre aıt bazl tgm€l faktörler illen€rgk, ölçülebilir.

cenevıe'ds bağlmslz bi. ku.uluş o|an 'Avrupa işletmecilik
Forumu"nun getaldiği bİr çözümo 9öİo bir ülkenin'global rekabotgücü
kapasitesi' 10 lom€l taktör, belİrli kriıo.|or|e izlengrgk beliılen€biliİ.
Blr ekonomiyi sad€ca üretim ve ihracal laaliy€ti iıibariYlo d€ğil, bütün
yönl€riy|o kavrayan bu faklörleİ şunlaİdlr(3):

-1- Ekonominin dınamiumi ( makro€konomik o(am, 25 krite4
-2- Slnal €lklnlik ve ürotım rnaliy€tl€ri (işgücü maliy€ti,

v€Iimlilik, 35 kriteO
-3- Piyasanın dinamizmi (pazaİlama tecrübesi, piyasa boyullan ve

gelişmişliği, 20 krite0
-4- Malı sist6min dinamızmi (s€rmayenin kullanııabiıirliği,

işletmolorin malı kayn8klarl, 24 kriter)
-5- lnsan kaynaklarl (öğrenim d8rocesi, işgücünon yaplsl. 33

kriter)
-6- D6v|et'in rolü (müdahelo vs destgk, 15 krit€r)
-7- Tabii kaynakıa, Ve aıt-yap| (Ulaştlrma v€ hab€deşmg, 2,|

kritor)
-8- olşa açlkkk (dlş tjcaretlg iloili tutum ve yal|rlmlar, 35

kril€İ): Bu faktör ülk€nin bi. yandan üretim kaynaklar|nl
ihracat says§indo geniş ölçüda işlenobilir halg oelirme diğer
yandan, gksik kaynaklarlnl athalat yoluyla sağlama eğilimini
ifado oder. Başka bir deyişie ulusla.arasl uzmanlaşmadan lam
an|am|y|a'aydalanma eğilimidk.

-9- Geleceğs açıkhk (araştlrma ve oeliştirme, gelecekteki
ihtiyaçlaİa UyUm sağlama, 18 kİi|eİ): BU laküör ülkEnin,
rekabotgücünü gglecokıe d€ muhafaza sımek amaclyıa ne ölçiide
faaliyet gösterdiğini irade €d€r. Böyle bir davranlş, özellikle
alaşlltma v€ geliştİme harcamalar!, "innovation' raaliyeli,
Dev|et'in gglecektoki r9kabetgücü için yapt|ğt çal|şmalar
şeklinds kendini gösle.k.

-10- Genol görüşbirliği (consgnsus) ve sosyo-po|itik islikrar (19
krit€r)
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AvrUpa l§leimecilik ForUm'Unun 2,t ülke araslnda Uluslara.asl
rekabet gijcü bakımlndan yapı|ğl 1982/1983 sllalamaslna oöro,uluslararasl lekabetgücü yarlşlnda açlk larkla önde gid€n Japora.yl
l§vlçlg lzlemekle, Claha sonra A.B.D. ve Baül Almanya oglmokigdir. Yeı€rll
ve.i olmadlğl için yeni sanayileşmgkte olan bazl ülk9ler (A.janlin,
Brezllya, G.Kore, M€ksika. Hindislan) sllalamaya dahil 6dilemehişlir.
Türkiye dağer Akd€niz ülkeleri ile birlikte, rekabetoücü baklmlndan '.on
zol durUmda o|an'bir ülke olarak değerlendirilmektedir.

_ 4. Uluslararast rekabetgüc0nün pekçok faktöre bağll bulunmasl,
Türk ekonomisinin dünya €konomi§ine enleglasyonunun ulun vadeli veplanll bir şekildo çözümlonecek bir soıun ota.ak allnmaslnl
g€rektirmektedi.. Mekanizmanln karmaşlkllğl herşeyin serbest piyasa
düzeninden beklenmemesi gerektiğini gösı€riyoi. 

- 
Üzerinde önemıe

du.ulması icap oden iki faktör devloı ve insan kayiıaklaıdlr.

ll. REKABET GÜCüNÜN ELEMANLARI: F|YAT

A. ÜRüN MAL|YET DENKLEMLERi

. .. . Temel faktör oımaslna rağmen, fıyalln rekabetgacünde oynadlğl lolün
belirlenmesi, istaiislik zorluklarla karşılaşır. Ülielerin re'ıabeigıçıeri
klyasıanlrken urün maliyet denklemlerinin kullanllmaslnda büiük
faydalal Vardll.

1. lstatislak 9üçlükler, doğrudan,doğruya fiyalla, kalile larklllıklart
Ve rrün slnlflamaIarl ile iloilidar

, Bil.,ülkenin.uluslalaag pazallalda tutluğu payda fiyalln oynadlğl
rolün beıarlenmesinde karşllaşllan güçlüklerden jIki; iek tei ürünl;r dediI
de Urün kaıegorileri ele alındlğl zaman. liyalları değil, birim başl;a
değerleüi {Valeurs unjlaires) kullanma zoruniuluğı.ıdur,-Bunoan aa§ı<a,
ürünle.deki kalite falkllllklarl ile aynl grup ülünle.den her ülk;nin
y.,aplrğı lhlacalın dlğerinden oe6,şii< yip,yia sahip oımasına iıi!iin
güçlükler vardlr(4), Bu klsaca bel,nlioimiz guçlükle.den anlaşılıyoi ki
rekabelgücünü ölçmek amacıyla yapllacak as|alislik sınamaların. sidece
iyice belirlenmiş {ferdi) ürünler seViyesinde ve -birim başüna değerl9r
değil- doğrudan doğruya liyatlar esas allnalak yapılmasl g;rekmektedir.
Ancak bu ıakdirdedir ki bir ülkenin pazal payl iız'erinde ıiyaı 

'akt6rününyapüüğl elki an laşı labilir(5),

. 2 Burada üzerinde durulmas| gereken önemli bir nokıa da maliyel vefiyal kaVramlarlnln yaplIacak kıyaslamalarda ıuııUklarl ylldir.
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A.LAMFALussY'ye göre, bir ülkEnin herhangi bil piyasada "rekabeı-edici-
(comp6tilif) oir iva-nıaja sahip olup olmadığl_ araşllnllrken. liyallardan
cok maliv6ılerln kIvaslanmast 16rclho §ayan 9örOnmektedir. 1-1yaı

iwaslamaian ancak iiyasalarda noksan rgkabeı olduğu zaman geçedidir,

E6e, değilse, piyasid-a tiiıen o€rç€kl€şen İiyat, t9k liyat olacakllr, Bu
oikımdan maıiyei k|yaslamaıan liyatlara göre daha oen€ı bİr geçerliliğe
sahipti.(6).

3. ÜrOn s6viy€sİndg bolirlon€n maliyet denklemleri,.rakip
ülkelorinki ile karşllail|rllarak hom ürünlo.in r€kabğtgtıcü hom de bunun
antlrllmas| içln oaçeiıi önlemler hakklnda sağlam bilgiler edinilir.

Maliyeılgri oluşturan etemanlar, ülkel€ra.asl liyal seviyğle_rinın
izah €dil;ssi bakımjndan önomlidir. Çünkü maliy€l d€ nihayel liyaıl
b€lirl€yen bir faklöıdor. Bir malln toplam üreüim doğeli gn oenel şekIi ile

şöyle gösteril€bili(7):

PQ= »Liwi + »
i=1 j=

MjPMj + İTk + D+ F+ B

Bulada
P
o
Li

Mj
PMj
Tk
D
F
B

mal liyatl
malln ürelim miktarl
kul|anllan değişik emek miktallarl
değişik emek ücrelleri
kuılanılan qirdi mikıallarl
oildi fiyallarl
ödenen değişik ve.giler
amonisman
ödenen faizlel
nel karl

oöslermekiedir. Bir analiz iQin oerekti maliyet (veya tiyal) denklemi

;ukafldaki denkl€m ürelim miktarlna (o) bölünerek elde edilir,

P= »Aiwi + >AjPMj + >Tk / o+ d+f + B/ Q
i=l ı=l k=l
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Buıada
Aıi

Tk/o
d

.f
B/Q

o.rgi.i, sayl 0, x..ım 19€1

birim başlna emgk(Lyo)
' girdi (Mı/o)

' vgroi yİfuj
' amodisman' hlz yükü
" n€t kAİl

gösle,m8kı€dk. Bunlar wi (iicr€tle4 v8 PMj (oildi fiyallar|) il€birlikle, ü.üo maIiyetlerini belirl6yen 1akıorİÖıdiı. 
.B;;-;"İ;;

u|-,usla.aras, piyasadaki r€kabeıgucü araşıırılııken, o, ş"rilo" l"llİİ"İ"İoırrm maliyetl€r, ıJ|ks ıica,6ıinin yoEunlaştığı, .uıiri 
"ıiriiiiÖ"v""i;rakip ülk9l€.in aynı şeİiıİe oiıirlenhış ına'lİveİÜi'- iT]karşılaşlırılmaidır, Bu karşılaatırma, bir yaMan olİe"in r"İlğ"İİu",,:"iİİoelgcesini gösıgrol€k ulus|alalast piyasaya açllma ronusunoa-mer"-ri

:Tlİ|i1 91!"yr. koyarkon, diğor yaİa|an a:a iıgıİi urunİeİ"-aiı'İlıir"İı"İİ,İ(veya ıyalhrln) ge.ek yu4 içinde ger€kse irrt o,ş.oi n"ol iÇii,
!|!uğ_unu açıllı6a, kavuşiurmuj oıacaiııı, Teoiik 

"ı",l* 
ıİvrİ-İ"-.ıİı,ıİı'İİİİureıım loknolojisi, oirdi 

'iyatları 
ya da veıgileme.. 6,0i İrİJİİİr"İ9|emanIardakI farktılıklarda; ileri d€lmekıedi..' lİi""i ol"1lrrjJİİİ"İkatsayıları ıeknolojik tsrk||lIkIarı !ösıeıir, ciroi rlvarlİİİ' İpüİİ' ir]birim..veroi yükü (TUO) ve bi.im ka;ıarda rSiÖİ ;d;;' f;rıı)İ,İ]l ilİheı ülkenin sahip olduğu ekonomik ve sosyal yaçıİlaın diğ;,;J;;-İa;;olmaslndan ilo.i gelmeküedir. B€lini bir ülün' seJiy;.ina" ,".iç,ııii,jil,.ayrınlda bolirlenmiş otan ma|iyet|er, rakip üık;lerinki ilo k-,İ,;;;;;;;.ülkenjn rokab€tgüciinü ve ihracjıınl anırmaya yönelik ıeouiıei'ae i"iii]-,iDır, lsmolo oturtulmuş olacakt|r. Ancak oİrnjan 

-"onr-ao, li !"ani'1;;İiarklılıkIajIn|, d9ğişik mallarda benzer maliyet l"ll'İitİ",-lr" 
""lJİİ,]rjrİİ,j

P]ill9rik]9l sonradlr ki genol polilik önlem|erden soz edilmesi htimiİiolacaktlr(8).

B. GLoBAL ANALIZLER

_. ., 1... lh.acatIn fiyat baklmlndan rekabeıoücü, iki ayrl yönıemleölçülebili.: Birincisinde licaret yapan uılele-rin İiyaııaıİ ikl;;;;İ;.otüd konusu ülkgnin fiyaıları ile İalİip ulrelerin fiy"İ;;; ;,;";;;.:"*"
,, , Bir ülkenin yaptlğl ihracatln rgkabet9dcü gene|likle iki avrl nisbiıiyat kavıamı kullanılaıak, belirlenir(9).- S,"ĞİJ"'; " 

;İki'." 
"r;İl".;İ1ıicarei ilişkisi buIunan ü|kg|eıin nisbİ 'liyarlarını. -ya"İ 

"ırİ'-i],lİj!İüIk€nin ihracat fiyaııaı| ilo müşteri ükeıeri; iç fivaİıa;;';ra;;;;akİ;."#öıçer. lkinci kavram nisbi ihraöaı fiyaılarını yini,' İİİİ, ;İ;;;;;^;;;:;İıjyaııanna oranıa eıüd konusu üık6;in ihrac;ı ,tİ"ıı";;;,l;;;İ;;. 'ö;T;
fiyaı değişkoninin, ihracaı üzeıinde, doıayısiyıe a; ;;;;,';;;; ;.";.;lesir yapı|ğl kabul edilir.
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. Bi.inci faktörün hesaplanmaslnda aşağldaki formül kullanllabili.:

P; - (PXi /P'i). 1oo

gu/ada
Pxi : i ülkgsinin ihracal 

'iyatlar| 
endaksi

P'; : i ülkesinin müştorisi olan ülkg|eİin iç fiyaılarlnı
0öst€.0n 06n€l ondoks|grin ağlrhkll aritm8tik
orl,a|amasInt

göstormektgdir.

P'1= ! e;; eW1

olup
Pij : ağlrllklama (pond6lation) katsaylsld|r vs i üIkesinin

ihracatl baklmlndan ilhalat piyasala.lnIn 0) önemini
ölçeı.

Pwj : i'nin müştorisi olan j ülkesinin fiyaılar oonel
9ndeks'dir.

Bir ihracat fonksiyonunda, bir ü|kenin haclm (volume) olarak
ihİacatınln yukarda 9alişlirilen lormülün belillediği nisbi liyat
değişikliklerinin aksi yönde değişıiği varsayllIr. Gerçekten, eğer nisbi
fiyatlar yüksolm€ helindo ise, ihracat fiyaılarlndaki pozitif harekeller
müşt6ri ülkelsrin iç fiyat hareketlgrinden daha büyük ya da müşleri
ülk€lo.in iç fiyatlaı|ndaki ngoatit doğişm€lgr eıüd konusu ülkenin ihİacat

'iyallannda 
görülen negatif değişmg|srden daha güçlü demektİ. He. iki

halde de, ülkenin ihracat fiyatlan müşte.a ülkel€rinkinden daha az
rskabeı_€dici hab oeli.. Bundan ötorü ülkenin ihİacat miktan, dolayısiylo
dünya ticaret pay| azak. Buna ka.şlİk, iki fiyat endeksi araslndaki oran
azaldlğl zaman, ahracat maklaİlnda yükselms ba'şlar; ştlndan ki ihracaı
fiyatlaİl, öncakind9n daha çok rekabeı_edici bir karaklg. kazanmlşülr. Bü
takdirde ülkgnin dünya ticar€t payl artacaktlr.
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, lkinci fakrör yani nisbi ihracai tiyalla.l değişkeni (Pim) 5|raslyla,
eli]d konusu ülkenin ve rakip ülkelerin ihracaia uyguladlkları liyatlal
oranlanalak hesaplanlr:

Pim = ( PXi /P'im). 1OO

PXi : elüd edalen i ülkesinin ihracat fiyal endeksi
P'im : a'nin rakibi olan ülkelerin ihracat fiyai endekslerinin

(PX) ağl.|lklanmış arilmeiik o(alamaslnl

göstermekledir.

P';6= | q6 PX6

olup qm i ülkesİnin uluslalarasl piyasada rakibi olan ülkelere ait ihracatln
önomini yanslıan bir ağlrllklama katsaylsldlr. Formülün incel6nmesindsn
anlaşllacağı gibi, Pim doğişkenindeki yükselmelgr i ülkesi bakımlndan
azaIan bi. ıekabetgOcünG işaret eder; dolaylsiyle ülkenin ihracat
miklarlnda meydana o6l6n azalmayl da izah eder. Bu değişkenin d€ğer
kaybeümesi dUrumUnda aksi lesirler ortaya çlkacaktl(10).

2. Uluslararasl 
'iyat 

klyaslamalarl, eğer ulaşt!rma mas.aflall
nazafa alInmazsa üıkelerin rekabetgücü hakklnda eksik yorumlara
sevk€dgbilir. BU tür karşllaştlrmalarda, ihracal ve ilhalata geti.ilen sun'i
kısltlamala.dan başka, mesate veya taşlma masaallarl göstergele.inin de
hosaba katılmasl g8r6kir. Müşterj ülke bak|mtndan asll önemli olan,
ıhracaiç| ülkenin FoB ihraç 

'iyatIarı 
değil kendi clF ilhalat fiyallandlr. Bu

bakımdan ulaştlrma, maliyelleri ve fiyatlan etkileyen, dolaylsiylo do bir
ülkenin uluslararasl piyasalardaki rekabelgücünü bolirlsyen önemli bir
unsürdur.

Bilindiği gibi, iki ülke araslnda ticaret ilişkisi kurulabilmesi için,
ulaşllrma maslaflıtn klyaslamall maliyet farklndan küçük olmasl ge.ekiİ.
o halde, Ulaştlrma masrall "slk|şllrlldlğl' ölçüd6 yeni ürunler ihraç mall
nlleliği kazanmaya başlayacakıır.

Son y|llarda AcÜ'lerin ihracat ve ithalallnda kaydedilen navlun ücrot
artlşları bu ülkelerin uluslara.asl rekabet durumunu ihmal edilemeyecek
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deıecede etki|6miŞtir. Ülkemizde, taş|ma filolarlnln zayırllğl, liman, depove anllepoların yete.si2liği bir yandan ih.acat akımlarlnü doğrudan
doğ.uya gıkilerken; diğer yandan da maliyel yüksolmeleri neJenivle
ulusıa.arasl pazarlardaki rekabğtgücümüzün azalma§lna sebÖp olmak|adır.
Çeşilli önlemIerl9 bu yönlerde sağlanacak iyileşmeler. hem zaletı
rekab€ıgücü olan bazl mallarln ihraç ürünü haljne gelmgsini, hem de bu
nitolikte olmayan bazl ürünl€rin rekabel_odebilir karakter kazanmastnl
s_ağlayabilil. Nitekim bazı yazarla.|mlz Torkiye'nin Avrupa, orta-doğu vg
K.-Afrika .pazaIlaİlna yakln olmaslnln ülkeye ağllllt/değe. oranı yiksek
olan malla.ln ihracatlnda da avantaj sağladiğlna dikkat ç;kmekledk-(1 1 ).

c. TÜRK lHRAcATlNlN REKA8ETGüCÜ

Türk ihracaılnün, fiyal yğnünden uluslalarasl .ekabelgücünün -bazl
geleneksel ürünl8r dlşında- zay!' olduğu bilinmektedk. Bunun genellikle
kabul gören sebebi de, ilhalatl ikame polilikası izleyen ekonomide, 195o1i
yıllardanberı bİrkaç yıl müslesna enflasyonisl baskllar!n sü.6kliİiği v6
zaman zaman da güçlenmiş olmastdl.. Bununla be.aber son ylllarda ileri
sürülen görüşler ve yapılan bAzü etüdıe., rekabetgücü üze?inde diğ€r
faktörlerin de en az fiyallal kadar eıkili olduğuna dikkat çekmektedir.

1. Türk imalat sanayjinde, uluslararasl rekabelgücünü belirlem€k
amaclyla yapllan karş|laşılrmalar aki sebepten dolayİ zor otmakıadlr: Bu
sebepler daha önce değindiğimiz genel sebeplerin aynl olup Türk
ekonomising has oldUklarl söylenemez, Bunla.dan birincisi, ülkemizdo
yayrnlanan imalaı sanayii istatistiklerinin .iki basamakll. sanayi
seviye§inde kalmasl, dolayls|yle doğrudan doğruya fiyatlar yerine ''birim-
başlna fiyallaa'ln ya da fiyal 6ndeksle.inin kUllanl|ma zorunluluğu; diğeri
de, Uıuslararasl karşllaşılrmalar yaplllrken mal bileşimlerinde özdeşlağin
sağlanamamasIdlr. Maliyeilerin sadece endeks halinde belirlenebilmesi,
bunlarln seviyeleri hakklnda uluslararasl karŞllaŞllrmalar yaDllma5lna
imkan 1anlmamakladlr(12), Ancak BlBLEŞM|Ş MlLLETaEA.in be2l
istalistik yayInlarlnda ülkelerin önemli İhraç ürünleri, şon ylılarda slTc
beş-basamakll kodlamaya kadar miktar ve değ6r o|arak v€iildiğine göre,bu veriler kullanllaİak rakip ülkelerle fiyal klyaalamalarl
yapllabileceğini kaydelmemiz gerekir_

2. Türkiy6 ,|954-59 ylllarlnda o zamanln ölçülerine göre, şiddeıli
bir enflasyon dönemi yaşamlşıır, Bu olgıJ, planll kalmanln başladlğ] 1960
başlaİlndan ilJbaren fiyat jslikrarlna özel bir önem verilmesine yoI
açmlşllr. gundan dolayl 1963-69 döneminde fiyatlar a.ilş haddi daha
önceki seviyenin hayli allında, yılda onalama y"5 civannda değer alm|ştır.
Bu.ada asll belirümek isıodiğimiz husOs şudur ki böyle .lllmll- bif
dönemde dahi Türkiyo'de, yun-içj fiyaı altışlannln licarel ilişkıleranin
en yoğUn olduğU ülkelere oranla çok yükŞek bUlunmasl, dlş ıicarel
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aç|klaİlnln yanlsıra Tü.kiys'nin ulusla,arasl rekabstoücünü ds
azallmlşllr(13).

KanIm|ıca, Tü.kiy9'de fiyatla. 9enol sEviyssandoki sürgkli
yüksglm€|o.i sadgcg bir talgP fazlallğlnln neticesi oıarak görmemok
gerokir, Enflasyonist oğiliml€rin talep razlas|yla aç|k|anmasl, problemin
sadgce b€lirli bir böıumünü kapsar. Özellikle sanayileşmg Çabası iÇinde
bulunan ülkglerdg, riyat a,tlşlarlnln makroekonomik sgviysdg oluşumu
iktisadi anaiizde ayrl b|r ön€m€ sahipsg de; bu ülkolgrdg vo Türkiy€'d€
uluslararasl r€kab€tOücü ile fiyatlar a.asında bir iıişki kUrarken,
probl€min mikro€konomik yönünü dg ihmal etmemek o€r€kir. Bir ülkod€
fiyatlarln nsdsn yüks€k olduğu araşt|rllIrken, yukarda açlkladlğlmlz-ürün-maliygt d€nkı€m19ri'nin bi. 'kalıp' ola.ak 9öz önünd6 tutulmasl
ge.ektiği tabiidk. Açlkıır ki eğ8r fiyatla.da (p) bir yükselm6 voya azalma
eğilimi va.sa (t4), bu doğişmo onu m€ydana ggıirgn A, wi, PMt. d, f, ..,
gibi glamanlarln birinci veya birkaçlnda kaydedilen değişmelgraen ileri
gelmekt€dir.

3. Türk ihracatlnln .ekabetgücünü azallan maliyst 
'aktörl6.i 

şöylgca
slralanabilir:

- Tüİk imalet sanayiinde üretim maliyetinin yüks€k, bundan dolayl
da rekaboıoücünün düşük olmaslnln başllca seb€bi, sermaya maliyeti ilg
girdi maliysl|orinin (PMi, Av' yüksek oİmasldlr. Bunlar da doğrudan-
doğruya loknoloiik düzsyin (A 

'aktöllefi) 
düşüklüğü ilo açlklanabilİ.

- Dlş rokabetgücünai azaltan ikinci bir laklör faiz hadle,inin (f)
yüks€k olmas|d|r. Faiz hadle.inin yüksekliği, se.maye-yoğun sanayilerde
sermaye maliyotinı artl.arak, diğer ülkele.d€kine klyasla maliyeıleri
yukarl çokmektodir. BU 

'aktörün 
sahip olduğu nısbi önamin, günümüzde

daha da bijyüdüğü ilad€ 9dilsbilİ.

- Üçüncü faktör amonismanlardlr (d faktörü). Türkiyo'de ü.etil€n
sermaye mallan hem yüksek faiz haddi hem de ge.i tgknoloji nedenlyl€
sanayileşmiş ülkelerinkinden daha yüksek fiyalla satllmaktadlr.
Dolaylsıy|g, amo.tismanlar vg yüksek seİmay€ maliyoı|ne bağll olarak
ürün maIiyeil€ri arlmaktadlr.

Tüfkiye'y€ rakip ülkeler karşlslnda avanlajl| kllan l€k faktör, birim
emek maliy€tinin yani ücretl€rin (wj) düşük|üğü olabilk. Ancak, diğer
ülksleİ9 kıyasla teknoloji katsaylslndaki (AIi {aklörü) tarkllllğın bu
avanlajI oöıürobi|oceğini kaydgtmemizde fayda vardlf. Şöylg ki emek başlna
ücİeı n€ kadar düşük olursa olsun, birİm ü.€lim başlna isıihdam odilon

10



e."iy"" o.ı.,"..ır"i lktlrdi w ldaa B|liml.ı Fatüll$i D€rgi3i, sayı 9, K.!ım 1gol

emek miktannln daha fazla olması durumunda (Ali, lgknolojik gerilik),
maliy€te yansryan ücrot ödemesi (Aliw) daha yüksek o|acakt.,

DPT |araf|ndan 
'970'li 

yIllarda yapııan bir araştIrma, imalat
sanayllndo iç fiyat gndoksinln Türkiyo'nin yoğun ih.acat yaptlğl AET
ülkeİ€.lnkinden %80 yüksek olduğunu ortaya koymakladlr. lç liyatlardaki
bU yüksoklik payı. önem s|İas| il€ fayatlara bhen veroi yokü (ik), ohdi

'iyatlarlnln 
yüksokliği (PMj) ilo üretim faktörleli v€rlmliliEinin (A

faktğİleri) düşOkloğo ve kar ma.ilarinln (B) yoksektlği ile
açlklanlyoıdu. ,l0 AğUstos 1970 talihli ve sonraki devaiüasyonlarla bu
önemli fiyat larkllllğlnln bir ölçüd6 de o|sa, b€.ıaraı odilmgsi ümiı
gdilmişli.. Ancak, o y|ılaıdan l980'lero kadar enf|asyonisü liyat artlşlan
önlenomediğine ha a g€nel Eğilim olarak giderek şiddetıendiğjne gbre,
Türiiye'nin 1980'!i yIllara dlş rekabeigücünü kltlslaytcl nisbi bir
maliyel yüksetıiği ile oiİdiği aİade edilebiliİ.

4. Bununla b€rab€r, 
'963, 

1972-77 yllla,t kapsayan başka bir
afaşllrmada 'yuri içi fiyatlarln daha hlzl| anmasl nedeniyle iİnalat sanayii
ma|larlnln dış rgkabetgtıconün azaldığl sonucuna şüphe ile. bakİlmai|
0efekliğinin ilerl sürillmgsi dikkat ç6kicldil. Araştlrmada Uyoulanan
yönteme 9ğ16, lopıam nhalatlmlz|n "/"75 kadai imalAl sanayiİ ü,ünü
olduğundan.'Tl- cinslnd€n iıhal İyalları end6ksi' bir 'imaBl sanayii tiyaı
gndeksi' olaral kU||anılabilir. hhal fiyatla.l gndeksi. dış dünya imalat
endeksi oıaİak kabul gd|lirse, bu endgksin, .yurl_içi imalaı sanayii
fİyatıarl 6ndeksi' ile karş|laştırllmast yerli üretimin dış
rekabelgücündeki gelişmg hakk|nda fiklİ verebilir. 

'963 
yült başlangla

ahna'ak, 1972-77 dön€mi Tü* imalat sanayli fiyatlall dlş 
'iyattailakarşılaşıtrl|ınca, 9orek pgr.ol 

'iyat 
arüışlarl önceslnde 9e.eks9

sonras|nda, Türk irnalft sanayii 
'iyatlarlnln 

ğeneld€ ithal liyalla.l (yani
yabancl ü|keıerin iç liyallarl) endeksind€n çok daha yavaş arİt|ğl
görülmliştü.. Bundan, yun-içi fiyatlain yüksek olmasl nedeniyle Turi
sanayıinin d|ş rekab€l gücğnün zaylf olduğU önermeslno şüph€ ile
bak,lmasl gerektiği sonucuna Varlılyor(15), o halde Tü* €konomislnin
ihlacatlnı artlramamast, sadece bir maıiy€l ve fiyat ploblemi dgğil olbigörünmektEdir. Ne vaı kI ,lazarn da belirttiği gibi, 'mal bazlnda v9
ayİlntll! maıiyoı unsur|arınl içe.en mUkayeseıi çal|şmaıar yapılmad|ğl
sür6ce, ihracaı olgUsuna ve alınacak önlemlere objeklif analiz lem€li
ku.mak momkün değlldir.' Ka.şllaştlrmanln çok olobal s€vtyode yapl'mlş
oımasl, ulaştıan nelicenİn ooçerliğini büyük ölçüdo a2ahmakıadli. Anca*
burada -belki- as|l önemli olan nokta, ihlacaıln sadece bir maliyeı ve liyat
sorunu oıaİak görülmemosi gersktiğine; yani rekabetgüc0nü eıftileyon
dlğor 

'akıörlere 
dikkat çekjlmiş olrnasldlr.

1l



Erdy9§ Üniverciigsi lklisada v9 ldali Bllilnlol Faİültesi Dslgasi, sayl 9, Ka3lm 1991

l|l. REKABETGücÜNÜN ELEMANLARl: DlĞER FAKTÖRLER

A.MAlzELs bir ülkenin diinya slnai ürün tica.elindeki Paylnl
b€Iiİleyen faktörleri "ülke kökeni" ilibariyle, ''ihracatç| ülke kaynakh've
'ithalatl yapan pazar kaynaklı' faklörler olarak iki g.upla toplamaktadlr.
Yazar'a oöre bunIardan ülkenin pazar paylndaki rekabet elemanlnI
belirleyenler, birinci gruPta yer alan, ihraç-edilebali. malıarln miktar
ve kalilele.İ, nisbi maliyeller ve 

'iyallar, 
nisbi teslim sürele.i, kredi

vadeleri ve pazallama ve leklam teknikle.i gibi faklörlerdi( 1 6).
Fiyatlar dlşlnda, bu değişik fakıörlere aal kanlilatif bilgiler hayli slnlrll
oımakla beraber, bir bülün olalak bunlarln milli ekonomanin
rekabelgücünün obşumunda çok önemli fonksiyonlal ic.a ettiği gayel
açlkll.. Fiyat-dlşl taklörleri önemleri ilibariyle bir slralamaya labi
tuhak mümk0n değilse de muhtemelen üzerinde en çok durulması
gerekenler, başta uıuslara.asl pazarlardaki noksan rekabet şart|arl, ürün
farkll laşı lrmalarü, milli sıraıejiI€r ve dış§a|tmln teşviki, ticaret
ağlarlnın kUrulup 9elişıirilmesi gibi faktörlerdir. Aşağlda bUnlardan
bazllarl hakk|nda açıklama yapllacakllr.

l. uı-usı-ınınısı P|YASADAKI EKslK REKABEr şABTLAR|

Bir ü|kenin rekabeıgücünü etkileyen riyat,dlşı faklörlerin başında,
uluslararasl piyasalardaki eksik rekabet şalllarü gelir. Gerçektğn,
hükümeılere ilişkin ya da hükümetler alasl eylemler, ulusla.alasl
karteller ve çok uluslu şjrketle., uluslararasl piyasayl ,ekabetin geniş
çapla bozulduğu bir piyasa haline gelirmiştir.

l. Uluslaralasl piyasalarln bu karakterisıiğin€, AGÜ'lerle i|giıi
olarak iki dikkati çeken yazarlar, H.w.SlNGER ve R.PREBlscH
olmuştu(r7). Ad1,oeçen ikıisaıçllala göre, AGÜ'terin dlş mübadele
şartlaİlnln 9illikçe bozulma§lnln sebeplerini mevcul leorik analizlerin
sağlayabileceği izahlarln (öze|ıikle elVerişsiz elastikiyetlerin) öıesinde,
ürün ve faktör piyasalarl bağlamlnda (contexte) aramak gerokir. Mübadele
şarılar|nl belirleyen elemanlal, ülün PiyasasInda,'çevre"
(pöriphğrie) baklmlndan r€kabetçi oysa'melkez" baklmından
monopolastik olan bil asimeıli ile fakıör piyasasInda yalnlz sanayI
ülkelerinde kuw€tli olan bir §endikalizmin vaİllğlna bağll bir
a§imei.i'dir ki bunlarl bilmezlikten gelmek ya da ihmal etmek mümkün
değildk. G.MYRDAL da sanayileşmiş ülkelerle gelişmekte olan ülkeler
araslndaki licarette, pazar güçlerinin ikinci o.up ülkeler aleyhıne oeliştiği
ve oruplar araslnda büyük o.anda bk eşitsizlik meydana geldiği görüşünü
savunmuşlur( 1 8). Enıegrasyon bir süreç ve kavram o|alak, licarel yaPan
ülkeler arasında bir "du.um eşitliği" gerek|irdiğine 9öre, Türkiye'nin,
licari ilişkile.inde bu tür eşilsizlikleri gideİici ya da bunlara intibak
edecek şekiIde yapl değişikİiklelini 9elçekleşlirmeye yönglmesi gerekir.
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2. Miln ekonominin r6kabotoücünü glkjleyen bir laktör olarak eksik
rekabel şartlan, daha geniş bir çerçeve yani milletlerin .ekonomik gücü.
veya 'hakimiyet" (dornination) kavramı lş!ğlnda daha iyi anıaş|llr.
F.PERRoUX taralIndan dgrinleştirilen (19) .hakimiyet" kavlam|, üüm
Uluslararasl Uzmanlaşma teorisinin enine-boyuna lartış;lmaslnl
ggr€kli.ecek d€recgde önemlidir.

Uluslararasl ekonomik ilişkiler kuvvet derecesi 
'ark|. 

olan
ekonomile. araslnda, yani'hakim' €konomileİle'hakimiyeli-kabullenen'
ekonomiler araslnda kurulu olan asimetrik vo .lek-yönlü" (i.l6Versible)
ilişkilerdir. Bir milli ekonominin uluslalalasI ekonomik ilişkil9rdeki
hakimiyet derecosi, diğer ekonomile. üzerinde icra eıtiği elkilerin şiddet
de.ecesiyle kendini belli ede.. Bu etkinin başllca üç iaynağ| vardlr ki
bunlar "miIl€tin boyutu', "ekonomik 

'aaliyellerin 
siralejik değeri'' ve

'miıleıin uıuslararasl mübadeledeki pazarlık gücü'dür. Bu surelledir ki
hakim ekonomilerin çeşitli özellik ve faaliyeıleri, diğer üıkelerin
.okabot9üçü üzerinde ön€mli gtkile. yapabilir: Hakim okonominin kendi
ekonomik faaliyetindeki değişmele. diğ9r ü|kelerin 

'aaliyetinde 
de

d€ğişmelere sebep olur- Bu değişmeler, enlegrasyonun ;baglılaşım.
ilişkiIeri yaratma niteliği dolayl5lyle, dlşa açllma ile birıikte- gittikçe
oüç|enebilir. Hakim ekonomi kendi arz ve lalebi yoluy!a ulusıirarail
ticarel üzerinde etki yapa.. Şöyıe ki hakim ekonominin üretliği mala karşl
talep rijid olduğu halde, bu ekonominin diğer ülkelorin maııarlna ola;
talobi esngkiiİ. Bu dıJrum daha başlang|çla, .hakimiyeti-kabullenen.
ülkenin ıekab9tgücü'nün sIrlra yakın olmasl an|amına gelir. Bundan
başka, hakim ekonomi uluslararasl güm.ük |ariıelerinin, para
değerlerinin, uzun vadeli yalırlmlarln beli.lenmesine müdahele ederak,
oünya licaretini yöneıen esaslartn tesbitinde eükili olur. Nihayet, hakim
ekonomi kendisi için avanlajll olan piyasalar kurulmaslnl deslekleyerek
veya diğer ülkelerde m9nfaatlerıne uygun örgütlenme tipleri kurulmaslnl
leşvik ederek, uluslalalasl ekonomiye şekil verebilk.

Bu açlklama|ardan, Türkiye yönünden şu sonuçlara ulaşlyoluz:

- Türk ekonomİsinin rekabeloücünde, dolaylsiylo de dünya
ekonomisine entegrasyonundaki gelişmeler hakim ekonomilo.in lulum ve
politikalaİından da önemli ölçüd9 elkilenecektk. Bu faktörün, muhıemelen
olumşuz yöndeki etkilerini hafiıletmenin bir yolu, dlş licareıin coğrafi
yaplsInln mümkün olduğu ölçüde çeşatlendirilmesidir.

- Ent69rasyon ekonomik 9elişme eşliğinde gerçekleşlikçe milli
€konominin boyulu büyüyecekık. Diğer yandan, tabial kaynaklarlmlzl
geliştirici ve sanayiimizi güçlendirici yalıllmIara -belli aşamalardan
itibaren- hlz vorilir ve dünya talebine Uygun mallar üreıilirse,
okonominan slratejik imkanları artabilar. Rokabelgücünü belirleyen diğer
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faktörl€rds sağlanacak iyilgşıirme|er, ekonominin pazarllk 90cOnü
art!rabi|ir. Eğgr bU lür ilerlemelsr gerç€kleştirilirsa, -hakım' gkonomi
{aktörünğn Tü*iye'nİn rekabetgücü üzerindeki olumsuz etkİsinde bir
Eerilgme meydana gglebilİ.

3. Yaşadlğlmlz çağda kapilalizm, İrmalann devleşen ö§eklod€ dünya
pazarlnl ele geçlrmekto olduğu blr aşamaya gelmiş!İr. sanayileşmiş
olk8lgrde pekçok firma blrlgşeıgk dev ölçeklero ulaşmaya çal|şmakta,
böyıoce donya okoııomisinde serbest lokabetin qgrçgkleşmgsi bir yana,
t€kelciliği. oüçlondıği görolmokledir. Şirftotlerin, kadIllk ve dünya
pazarlarlnl ele geçirme yaflşlnda yöneldikleri bU tek6ıl€şmOnin
uluslaBlasl ekonomidekj şgk|i, aynl zamanda bird€n çok ük6do faaliygtte
bulunan v9 t6k bir m€rk€zden yönetaıen çok-uluslu şiıtell8r'dir. Dev
üretlm ve satlş miklaİla.| bUnlara hükOmetlerlo olan ilişklı€rinde çok
b0y0k bk oionomk ve siyasal gOç sağlamaktadlr. ulus|ararasl plyasada
monopolcü vo ol|gopolcü bir konumda olabilmoleri goçlerini daha da
anlrabilmekledir. gütün bunla.ln bk §onucu oıarak, bir yandan 

'iyaılarlv6 ka.larınl istedikıeri şekilde ayar|a*en, dİğ€r yandan da 0elektiğinde
başka 

'irmalafla 
anlaşarak, pİyasalaİl kontrol saha|aİlna aylrabilmokle ve

yeni firmalarln oİişini en9eıleyorek rekab€ıi sln lrlandl rmaktadl r(20).
Çok uıus|u şirİetı€rln bu lulumu, açlktlr ki yeni y6nl slnal ma| ihracal|na
başlayan AcÜ'lerin, bu arada Türkiye gibi yan sanayileşqıiş üll(elerln dlş
rekabetgücOn0 azaltan ön€mli bar lakıördür. Şöyl€ ki çok uluslu
şi.k€t|erin ulusıararasl paza.lall denetlm alılnda tutnalarl, bl, yandan
kendi pazarlama üstOnlükleİini pekişlirirken, diğe. yandan da bu
pazarlare yeni olrmeye çallşan 9elişmekle olan ülke|erln goçliiklerini
artlrmakladlr. BU ülkeler, söz-konusu şirketlerin d€netl€dikleri
piyasalara girebilmek için, tüm pazallama Eüçlüklerini aşabilseler dahi,
yino do onlar|n araclllğlna muhtaçt|r(21).

Demok k| Tüıkiye'de 
'irma 

ölçekletinin, başıtca partönerİ€rdekine
oranla kOçOk olrnası; rekab€tgocü baklmlndan önemıi bİr dezavantaj
durUmundadl.(22). Burada, uluslararasl piyasanIn üretim ğ|çok|g.lne
inıibak zorunluluğu karş|m|ıa Ekmaktadlr: Tüükiye'd6 donya €konomlsing
ont€grasyon bazl fiİmaıartn'uluslalelasl boyut' kazanmalarlnl o€rektirir
kl bu da ancai ölçük büyütme, firmalar aras| 'lemerl(üz' v€ bi.ıeşmelor|6
mümkondür. Bu sayedgdir ki araşllfma-o€liştırme faaıiy€tıori etkinl€şif,
maliygtlorde doşmg sağlan|r, malT Eüç kazanthr.

4. Nihay€l, kaydelmeden ggçin€mgmiz gereken ön€mli bir 
'aktör 

do
ekonomi-d|şl unsürların .okabelgücü üz€rindeki gtkisini di18 9eıir6n
1esir alanf lakıörüdür.

Dünya ulusla.I araslnda mevcut baıl larihı, polilik ve kültür€l
itışkller belidi 'üesi( alanlarl' m9ydana qotirmekledir ki bU'bağIl|aşlm'

11



Eİ.jyos Ünivslsit€si lkİ.adi ve ldan Birml€. Fatllı.sa Derci§a, sayı 9, Ka.lm 1991

ülk8lerın dlş licarellni, bazen önemıi ölcüde beıirıeven bir ürn§ft.
oıabilm6ktedir_ M9ssla vaktiyle ln9ilıere ile'coMMoııwieıri. orou"
İ,iik,Ji.-ili'"",i,'".İ",J"rflliTiffi ,ı.,-"j,:İ"i! 

Jl,JllİlI dıx, gİg:
ulİel€ll. Il€ olan ilişkilerlne verdiği önemi sOrdü.düğü takdilde .üe;i.
alanl, raktörünOn rgkabelgücü ü2elindeki olumtu eııisinoen oana toiisıilade edebilir.

B. ırALl TESLıı, sünEsl

. .1..,.Bi1. ülkonln rekabetgOcüniJ 9lkileyen başka bir lakıör malln
s|panşl |le lhfacatç|nln bu talebi yerine getirmesi alaslndaki zaman. vaniı93tlm 3üre!l'dir. Bu süreyi rakip ülkoleüin uyouladıklarl sıieierel(ly2sla düşünmek ggreki. kı bu takdirde "nisbi leslim süresi" kavıaml
eld6 _ediıir. Ilhalalçl kendi kar|nl maksimumlaştlrma motıılnin uır oeietiolalak, salln aldlğl malln zamanlnda gönderilm;sini isıe,. arna"; jo-|rr]
leslimin gn kısa va),a en uygun surede yao,ımas,. -İt 

-"rİİ,-^İrİrekabeıOücünü. anlnr. oıe yandan. miiştei lhıiya'ç buyduğu maıı deJamiialmak lsteyebilir, Teslimatln slk slk aksamas|; all;l Ğraılnda ü.;timfaaliyelinin aksamaslna, hall^ za:al edihesine 
"eoep 

oıaoiıi, ı.i ur-ja.loslim süiesi 
_ 
faklörünün ihracatçlnın rekabetgücünü' en az ıiyiı-iaJ;i

elı(|ü€y9bileceğini göstermekledir.

2. A.MAlzELs büyüme ve d|ş tica.el iliskilerlni ar913.59ü
araşllrd]ğl uygulama|| esorinde, lngiliz sanayiinin retiueı ııallniJ oıauaıio0er ülkele.e, özgllikle. B.Almanya,ya klyasla daha uzun loslim sürel;ri
uygulamrş olduğuna dikkaı çeker. AraşlIrmaclya oörE, maİina.techizal dls
sattmtnda uygulanan nisbelen klsa üeslim sü;eleii, ıgso,ıi vııaiia nımliihıacaıının gelişmesinde belki de €n eıİili lİİııİrıeİae n 

-"'tİİİ

olmuşlu1123). 
. 
geT.e.k !,i ihracatç|lar|mIz rakip tilkeıerin ,isrüd,ıüii

ıeslim sürelerini dikkalle izleyerek. bu konuda onlalla lekib;|-odebiljr
duruma ge|me|idir.

c. ÖDEırE şARTLAR|

. ,l:. 
AJl"l milli .piyasalarda olduğu gibi, u|uslalalasl piyasalarda daaltci (ilha|alçl) sipariş eniği malln bedelini ya t€slimden önÖe. va ıesıim

sıras|nda ya da ıoslimden sonra öder ki 6u son durumda ııiai 
"oi-konusudur. Kredi, öz€lljklo uluslalalasü licarellg temol bir ;ıe;;v; bİrsalış.arg{imanl haline gelmi§li.. Denebi|ir ki rekab9Iin keskinliği ödemesülesi üzedndo yoğunlaşan bir.açlk anlrma" iıe kendini oosteiinekıeJir

BU kalakte.istik öylesine belİrginl€şmişlk ki bazen 
'iyaıi 

daha yük;ek
olan..baİ mal, eğer ödeme süresi daha uzunsa, diğer mjta tercih edilebilil.
ozellikle makina-lochizal allmI sözkonusu olduğu zaman. allcıva ıanlnan
ihracat kredileri ay.ı bi. önom kazanı., Bu alanİa, bilhassa lal|, orİ, İ"
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kredi soresı üzerindeki uluslararası rekabet bütün gucuyle kendini belli
etmektedir.

2. A.MAlzELs bu laklölle i|9ili olarak, yine, ikinci Halp'len sonra
ihlacatta büyük başalI gösteren Alman örneğini vermekıedir: 1950'li
vllIarcla BalI Almanya, yatıılm mallall alan muşlelilerine. düel ülkelere
;e özellikle lngilleıe'ye kIyasla daha uzun vadeli küedi imkanlarl
tanlmışlı.(24). Bu kolayllklar; allcllarl, döviz kaynaklall slnlrlı az
gelişmiş ülkeler olan makina teçhizat piyasalarlnda, Alman mallallnın
rekabeıgücünü büyajk ölçüde arlIrmüştl..

3. TiJrk ekonomisinin, uluslaralasl ödemeler sisleminin bu turden
özelliklerine inlibak elmeye Qalüşmasl gerekir. Türkiye'de son ylIlara
kadal "sadece pa.asl olan üikelere hemen ödemeli sislemle ihracal yapllmlş
olup kredili ihracat yapllmadığl için" birçok piyasaya ya hiç ya da
geieğince girilememiştir. Ekonomimizde bu sistemin yeteri kadar
oelistirilememi§ olmast, sanayirnlzin olŞ piyasalardaki .ekabelgücünü
ömemli ölcude azallmakladlr. o halde, kledlli ihracal sısleminin daha
liberaIisl bir anIayış içınde oeıişıirilmesi, to.malilelerin
esnekleştiralmesi, kredilerin daha yaygln ve süratli bir şekilde
Uygulanması yonünde çallşmalarün yoğıJnlaşl|alımasl gerekmekıedir.

o. lHRACAT|N TEşViKi

Bir üIkenin .ekabeıgücünü belilleyen bir diğer İaklör de ihracatçlya
yaldlm şeklinde kendini qösteren, ihracat leşvik aıelleridi.. Bunlar daha
geniş bii çerçevede düzenlenen ve hedeJi ihlacata yönelik ürelim artlşlarl
sağlanmasl olan ihracat teşvik politikasl içinde yer a]lr. Fakat bu
poiitikanln diğer esas amact da, ihraç ürünlerinin lekabelgücünün
arlIrilmasldla,

1. Bilindiği 9ibi AGÜ'ler sanayileşmiş ulkelele klyasla pahall
üleıtikle.i 'ikame sanayai" mallallnl dünya piyasalarına sürerken çeşitl
zoriuklarla karşı|aŞırlar. Bu yüzden, ihraç malla.ınln, airelim
maliyeılerinin nisbi yüksekliğinden doğan dezavantajını ortadan kaldlracal,
derecede, desteklenmesi kaçınılmaz olmaktadıl,

DeVleıin ihracalı teŞvjk laaliyeti; bilgi,sağlama (inlormalion]
(yabancl üıkeıere milli ürünlerin, ihracatçllara dlş pazarlalIr
tanütlımasl), gaİanti-verme (ihracalç|ya, yabancl pazarlardaki riskle
dolayl§iyle uğrayabileceği masraflar|n garanli edalmesi), finansmar
(kredi kolayllklan) Ve velgiıeme (mali avanlailar ve Ver9i aadesi
olmak üzele dörl ana-planda kendini gösleril.
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.. 2. Eğea enlegrasyon bir 1qplrarn sonsuz bir lizik cevlevilntlyaçla.lna uydurma eğillminin bi. neılcesi ise, bu sıirecin,
T_r_l1iir]P1," .dünya dediğimiz fizik çevroyi en iyi şekilde lanlmaya! onungerçeklenne vakıl olmaya çal|şmasl ile mümkün oIacağl ıabiidir. b halde.ollgl_vllkuı.nabel alma (knowl9d9e}. dünya ile il€ıisim {habollesmeı .lls
trcaletin -çok defa gözden kaçan- biler ana unsüıu ve alı vaoıiıaii. aJkonuda en büyük "örgütleyici.' olarak asll gör€v, Dev|et'e jtder. otnra
ekonomasine ve TUrkiye'nin dlş licaretine ail biloileri, ',deıeme.anaıiz-
9raşl,im.a-yayla' zincirin€ oöre ürelecek bir-bilgi tireıım siiiem,kuİulmalldll. Dünya ticareti hakklndaki bilgisizliğin perçoı iicariimkanln değeflendirilmesini önlediği bııinen -bir 

s;,,çeiıi,,'lhr";aılaDaşalıll olan ülk€I9rin d€neyimleri goslermişlil ki dls ticar€| iliskiIeri.olş lrca.eı kıJluluşla.l ve uzmanlann -daha doğ.usu aill uıeıim likıoııolan ülke insant'nln. iyi. sağıam ve güncel biloiierle oonaı,ımaiir,: oar-eiUlKe lçrnde 9erekse dlşlnda lyi bir ilelişim ağl kurulmasl saves'inde.onemll o|çü|e.Cl9 geliştirilebilir(25).

, .3. lhracatl leşvik tedbirleri, ülkeden ülkoye 
'arkllİ|k 

göstermekİe
beİabe. uygulamada genellikle, ihracalia prim'sislemi, ihricaıta veroilaoesl lle vergi indlrim ve muafiyeıi, girdi leŞvikleri ve devıel oaza.lam-eyardlmı şokillerini almakladlr(26). lhracalı teşvik ledbirleri iınai urünln.acall Daklmlndan, daha büyük bll önem ıaşll. Çünkü ihracalpaza allfida asll rekabel. kendinl slnai ürün alanlnda gösleİmekıedir,

_ Bir milli ekonominin dünya ekonomisine €nlegrasyonu sürecinde,tnlaç malla.Inln dlş rekabelgucünü arltlİmaya yonelik leşVikler, iloili
sanayileıde ölçek ekonomilerinin ve teknik ile;lemlnin onayİ çİİrİaJİnİyaıdımcı o|malıdır. Teşvikle. ve şa(lar sağlanıncava ,e İ"nİ o"r"İİ"İkazanilncaya kadal devam eımeli. ondan sonra kaldlrılmaiıdlı. 'lhracarl
le.şvik lgdbirlerinin €lkin Şekilde uygulanabilmesi baklmIndan liıeralürde,
ğazl.. pr€nsipIeİin 9öz-dnünde lıJluimasl tavsiye edilmekıedir ki bunlar,
leşVik .ledbirlerinde 'özel ülelim yaıdımlarlndin" taç,n,ım"i,, leşriiieın
diğer ülkelerin ıedbirlerine ve rnisillemelerine yoı içmayacaı iıiıeıiııJ
olmas| (27), Şüreklilik|e.i baklmlndan ih.acatçıl;rda g'ı:reir ry"na,-iii
ve teşviklerin yeni ihraç ürünlerinin veya ihıaç poıan;iyeli oıin ııreıimh
teşviki amaclyla kullanIlmasldır. Bunlirdan jonuncu iırensip oierinJe
açlklama y,ap_makla fayda gorüyoruz: TeşViklerin mtimiı:n olduğu kaoai
y€ni ihraç ürünlori ile s|nlrland|İ||ma5| veya sadece ihraç polans;yeli olan
ürelimin ıeşviki amaclyla kullanllması kurall, heıhangi- tiir aıa6,rn ieiaaleın yalnlz işe yaladlğl yerde kullanllması gibi gayel genel ve basil bk
9orçeği ifade edel, Maksaı teşvik aletlelini ihralaıl; rokabetgücü;ü
arlıİmak. üz€.e kullanmak olduğUna göl€, ülksnin ihracaıınl teşkii edenmallar içinde rekabeı yönünden dezavantajll durUmda olanlalauyoulanmalafl gereki.. Bunun d|şlnda, ihİacalçıya, tazlaoan bir iAi
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sağlamaktan başka bir sonuç verm€y€ceği için, astl hedellerinden
saptlrllmlş olacaklardlr.

Ngllce olarak, ülkenin rekabelgücğnü artlrmak amaclyla teşvik
Alotleİi kUllanlİrten, ülk€nin ihraç ürünlori ile dünya tica,eü eğilimle,i
t itıinoaı,i analilik çallşmalar ve tahmlnlor esas alınarak, muılaka selskıif
bİr uygulama cihet'ine'gidilmelİ; ayrıca belirli sanayilerin ciddi. etüd16r

netic6ğnde ortaya kondn uluslalarasl rekabele dayanma şanslart oöz
önünde tutulmalldlr.

soltluç

1. Flyaılar dlş pazar genişliğini belk|eyen temel bir. faktördüI,
Malivell6li vüksek ianayiler, uluslararasI pazallaldan €ninde-sonunda
elenir. Bununla berab€l, uluslalarasl .ekabelte fiyaılarln yanIstra, başka
fakıörterin de önem|i rol oynad|klarl Eörülmektedir-

2. Global rekabelgücü hakklndaki açıklamalarlmlzdan, Tü,kiye
yönündoh şu sonuçlar çllar:' - Tği( ekonomisinin dünya ekonomlsine entegrasyonu. ekonominin
rekabgtgücünü artlrmaslyla biriİkte başlar ve yürür. E}u sonuncu o!gu_ ise,
ekonominin dinamizmind;n ıoplumun geleceğe bakş biçlmine kadar pekçok

karmaşlk fakığre balldl.. o halde etr€grasyonu. birbkiyle uyumlıl. vg

olanlı iısa vadeli ledbi.lerle aşama aşama çözümlenecek uzun vadeli bir
hedef (voya sorun) ola.ak €le almak gereki.,

- Rekab€rgücüno bglirleyen faklö;l€rden hiçbki diğerlnden bağlmsüz
olmadlö|na ve -bunlar. belirli bir dozen ve 8tkileşim zlnciri içinde bki
diğe.ini Yön|endi.diğing gö.e, aynı hedgli yani Türkiye'nin rekabetgücünü
ai|rma 

-hed€'ini 
Öerçeileşıİmelerinin lamamiyle serbesı bir piyasa

dkonomisine blrakilmalail aksi neticole. verebili,. Bundan dolayl uzun
vad€li bir düzenlemo içinde on çok önem ve.ilm€si g€reken faktörlgr
"Devlgt düzeni" ve 'insan kaynaklarfdlİ.

3. Tüı,k ihracatlnln, fiyat yönünden rekabetgücü zaylltlr. gunun en
cok kabuı oö.€n sebobi, iıhalati ikame poliıikasl i2|emiş o|an eİonomide.
;nflasvonis-t baskllarIn devamlIltğ|dlr. BunUnla belab9r, rekabelgücU
üzgrinae diiier laklörlerin de en az 

'iyatlar 
kadar etkili olduğu kesindir,

4. Türtİye'de ıilma ölçeklerinin nisbeten küçük olmasl uluslaralasl
.ekabeloücü baklmlndan ciddi bir dezavanlajd|.. Enlegrasyon'uluslalaras|
bovul'l; istelmeler oe.okti.ir ki bu da ancak ölçek büyüıme fkmalar alas|
te;erkOz 

-ve 
birıeŞrn9lolle sağ|anabilir, lslam ükeleİi ilo olan ilişkil€re

daha çok ön€m vcrilmesi, 'tesir alanf faklöronün İekab€ıgücü v€. dünya
ticaref payı üz€rindeki etkisini goniş boyullara ulaştIrabilir, lhracaıl
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coğrali bakImdan mümkün olduğu kadar çeşitlendirm6ye, ihracalla
ulusla.arasl t€slim süre|eıi izlenorek, bunlarla rokabot-edebilir 5üreler
uygulamaya, başla uzun vadeli kİedi iankanları olmak üzere, uluslararasl
ödem€ı€İin, İ9kabelgücünü bolirloyici kurallarlna inıibak 9lm€ye büyük
özen 9ösı€rilmelidir.

5. Dlş p8zarlarla. ilgili "bilgivukuihaber alma', dünya iıe ltetişlm
dış ticaretin alt-yaplsld|İ. Dirnya vg Tüİkiye ekonomisine ait biloilori,
"deİleme-anaİiz-araşt|İma-yayma' zincirin€ 9ör€ üretecek bir bilga
ür€tim s€ktörü 9eliştirilm€lıdir. Bu sektö, mevcut kuİu|uşlar araslnda
iletişim sağlanarak da yaratllabilir.

6. Ent€grasyon, 9erçgk üfetim laktörleri olan insan v€ ıabii
kaynaklar (onu kUşatan çevr9) bütünleşliği ölçüde gerçekleşir. Türk
insanlnln kandinİ çgvİgleyen ortamla jıişkileri ne d€recede bilinçli hale
gelirse, Tü.k ıoplumu da kendi çevrosi olan dünya ekonomisine o derocede
intibak odeı.

19



Erciy€§ Ünive.silesi lhisadi v9 Idari eiılmleı raıOlıesı Delgisi, Şayü 9. Kasım 199]

NoTLAR

(1) A, LAMFALUssY, "Essai sur la cloissance Ğconomique et la balance des
paiements de la Beloique: 1948-1957,' BuIletin de l'lnstatut de
Recheİche§ Economiques et sociales (Louvaine), mars 1959.

(2) "Avrupa'nln Rekabelgücü"' Avİupa, sayl: 82, Haz. 1983. Bu makalede
"compğlilivitd' karşlllğl oıarak "yanşabilirlik" terimi kullantılyor.

(3) lbid.

(4) Bu konuda Bkz: A.MAIZELS, Growth and Trade. An ab.idged
Ve.3ion oİ ınduslrial Gİowth and wo.|d Tİade, London, 197o,
s,204.

(5) Bkz: MoRGAN and OoRLETT, "The lnfluence o' Price in lnternalional
Trade. a sludy in Meıhod, Jouİnaı of the stalistical society.
l951 .

(6) A. LAMFALUSSY, loc.cil., s.50.

(7) A. AKsoY, "Türk lmalat sanayıinde Maliyelteri Belirleyen Faklörler,''
(Ticaret Bakanllğl ve UNlDo ıaraflndan düzenlenen) sanayi
Urünlg,i Dlş§at!mInln Geliştiİilmegi semine.i, içinde, Ank.,
1978.

(8) lbid., s.28.

(9) P.RoUMELloTls, conioncture el commerce inıernalional, Pans,
'l972, s.55 ve dev.

(10) lbid., s. 60. Ayn| konuda ve bazl uyguıamalar için Bkz.: A.MAlzELS,
"The Ellecls ol lnduslliallzalion on Expons o' primary ploduclng
coUnlries.' Kyklos, c,XlV, 1961;A. MAlzELS, op.cil.. s.206;
J.WAELBRoEcK, "La demande extğrieure ell'evoıulion des
exportations belges," cahieİs ğconomiques de Bruxelles, no,
15, Juillet 1962; A,LAMFALUSSY, !oc.ciü.; B.l, coHEN, "The
stagnaıion o' lndian Exporıs (,l951-61),'The ouarterly
Jouİnaı of Economics, Vol. LXV|ll, nov. 1964.

(11) E.ÇARlKÇl, Yarl Gelişmlş Ülkoleİde ve Tüİkiye.de
sanayileşme Politikalaİl, Ank., 1983, s.121.

(12) A.AKSoY, loc-cil.

2a



L,clyes U.ve.siı€ş, lk sadi vs ldali ailiml€ı tahulıosi Dglglsl. sayl 9. Kaslm I9al

(13) G.KAZGAN, orıak Pazar vo Türklye, lst., 197o, s.186.

(14) Klsa dönemde, mallarln küllük derecesanden kaynaklanan fiyal
deği§me|erini nazara almlyoruz.

(15) A.AKsoY. loc.clı.

(16) lthalaı paza anna ilişkin faktörler, lalep şaltla.l ve ilhalal
kIsItlamalan 9ibi hükümet polatikalarl ile ilgili faktörlefdir:
A.MAlzELs, Growth and.,., op.cit., s.202.

(17) H.w.slNGER; "The Dislribution o' Gains between ınvesling and
Borrowing counlries," Ame,. Econ. R., 1950; R.PREBlscH
commerciaı Policy in ıhe Underdeveloped counlries, Amet,
Econ.R.,P.and P., 1959.

(18) G.MYRDAL, An lnternalional Economy, London, 1959.

(19) F.PERRoUX. 'Esquisse d'une Iheorie de l'öconomie dominanle,"
Economie Appıiquöe, Avril-sept, 1948 ve L'Ğconomie du İxo
siğcle, P.u.F., Paris, 1969,

(2o) c.ALPAR, Çok uluslu Şirkeileİ ve Ekonomik Katklnma, Ank.,
1980; N.s.FATEMl ve d., Multinational corporalions, London,
1 976.

(21) T.BERKSoY, Az Geıişmaş Ülkeleİde lhracaia Yönelik
sanayileşme, lst., 1982, s.192 ve dev.

(22) Türk imalaı sanayainde firma öıçeği hakklnda gkz.: Y.KEPENEK Ve
N,KAVRUK, "Türk lmalat sanayiinde Ökek Velimlilik sorunlarlnın
DlşsaltmIa llgisi. "(Ticarel Bakanttğl Ve lJnido lararlndan
düzenlenen) sanayi ÜrünlerinIn Dlşsatlmlnl Gelişıiıme
semineıi, iç.. Ank. 1978. T.KAYAKAN,'Türk lmalat sanaJiinde
Yoğunlaşma, Dikey Bülünleşme, Holdingleşme ile Sanayi Urünleri
lhracaıl arasındaki llişkiler.' (Ticar_eı Bakanllğ, Ve UNlDo
iaralIndandüzenlenen) sanayi uİünle.i o!şsat|m|nln
Geliştirilmesi semineİi, lç., Ank., 1978.

(23) A.MAIZELS, Glowıh and-., op.cit., s.216.

(24) lbid., Ş. 217.

(25) Japonya'nın JETRo, G.Kore'nin KoTRA kıJluluşlarl ve bazl diğel
ülkelerin (Hindislan, F.Almanya, Polonya, Brezilya, Macal|slan,

21



Eİciyo, ÜnlvoGiigsl lhlradl ve ldali Billmlo. Fakülı€si oeoi.i, sayl 9, Krılm1991

Fransa, Yugoslavya) uygulamala.| hakklnda geniş bilgi için Bkz.:
TICARET BAKANL|G! ve UNlDo, san yl Uıünloıl Dıı satımı
Gollrıiım. scmine.i, Ank., 1978, ss. 1E4-348.

(26) BU tedbi.lgr, ürotim mallyetini, bunu bolirleyen unsurlafl ..

olkiley€rok, 'lİktif' olarak düşü.meyg çallşan işlemlo.dir. Uretim
maliyetind€ki bu fiklİl düşü§, ihraç liyatlnda reel bi. azalmaya
dönüşergk dlş (ekab€tgücünün artmasl sonuqJnu doğuru.. Meseğ
ihracatıa v€rgi iad9si, Tk faklö.ünü; girdi ı€şviklgri PMj faktörünü,
ihracalç| bak|mdan avantajIl duruma g€ıirmeye çal!şan teşviklerdir.

|27| Ieüi uyandlrmayan önleml€r araslnda, fuar organizasyonu, ih.acat
paza{ama kurumlaİl, ihracat kredi ve garantı|eri sayllabilir.

22


