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YouTube Aile Kanallarinda Sinifsal Kodlar ve

Metalasma

Class Codes and Commodification in YouTube Family
Channels

Oz
Bu c¢alisma, YouTube’'da Uretilen dijital aile igerikleri
Uzerinden giindelik yasamin gorsel temsilleri araciligiyla
tiiketim odakli degerlerin nasil dolagima sokuldugunu ve
toplumsal normlarla nasil iliskilendirildigini
incelemektedir. YouTube’daki aile igerikleri, glndelik
yasami estetiklestirerek metalastirmakta, tiiketim
pratiklerini gorsel anlatilarla pekistirmekte ve izleyiciye
hem kiltirel hem de simgesel anlamlar sunmaktadir. Bu
icerikler, kultirel sermaye ve toplumsal konumlari
gorunlr kilarken, tiketim temelli kimlik insasinda da
tesvik rolii Gistlenmektedir. izleyici ise dikkat ve etkilesim
yoluyla dijital ekonomide aktif bir veri Ureticisine
donlismektedir.

Bu baglamda arastirma kapsaminda olgut 6rnekleme
yontemiyle segilen dort YouTube kanali incelemeye dahil
edilmistir. Her bir kanalin belirlenen temaya iliskin en
popliler videosundan birer ornek secilerek
gostergebilimsel analiz uygulanmistir. Ayrica kullanici
yorumlari, elestirel sOylem analizi cercevesinde
degerlendirilmistir. Calismanin en temel bulgusu,
YouTube aile videolarinda mahremiyetin sistematik
bicimde asindiriimasi ve dijital dolasimin dogal bir pargasi
gorulmesinin, aile vloglarinin yapisal bir 6zelligi haline
gelmis olmasidir.

Abstract

This study examines how consumption-focused values are
circulated and linked to social norms through visual
representations of everyday life through digital family
content produced on YouTube. Family content on YouTube
aestheticizes and commodifies everyday life, reinforcing
consumption practices through visual narratives and
offering viewers both cultural and symbolic meanings. This
content makes cultural capital and social positions visible,
while also playing a role in encouraging the construction of
consumption-based identities. Through attention and
interaction, the viewer becomes an active data producer in
the digital economy.

In this context, four YouTube channels selected using
criterion sampling were included in the study. A semiotic
analysis was applied to one example of the most popular
video from each channel related to the determined
theme. Additionally, user comments were evaluated
within the framework of critical discourse analysis. The
primary finding of the study is that the systematic erosion
of privacy in YouTube family videos and its perception as
a natural part of digital circulation has become a
structural feature of family vlogs.
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1. Giris

Dijitallesmenin 21. ylzyilda hizla artmasiyla birlikte iletisim araglari yalnizca teknik degil, ayni
zamanda kdltiirel bir donisiim gegirmistir. Gorsel ve isitsel iceriklerin dijital kodlarla sayisallastiriimasi,
yeni bir kiltlrel ekosistemin temelini atmis ve bireyleri yalnizca igerik tiketicisi degil, ayni zamanda
ureticisi konumuna getirmistir (Cokluk & Okmen, 2022, s. 727). Bu baglamda YouTube hem bireysel
hem de toplumsal diizeyde etkilesimin merkezinde yer alan bir platform olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak
bu platformun isleyisi, salt iletisimsel bir mecra olmanin 6tesine gecerek kiltiirel, ideolojik ve ekonomik
islevleri ayni anda Ustlenen bir yapi sunmaktadir.

YouTube’un toplumsal tiketim kiltlirindeki roll, Adorno’nun kiltiir endistrisi kurami
cercevesinde okunabilir. Adorno’ya gore kiiltlir enddstrisi, bireyleri elestirel disinceden uzaklastirarak
pasif tiiketicilere donistirir ve mevcut toplumsal diizenin sirekliligini saglamaktadir (Adorno, 2022,
s. 45). Bu yaklasim, dijital platformlarda Uretilen aile iceriklerinin yalnizca eglence veya bilgilendirme
amaci tasimadigini, ayni zamanda tiketim normlarini ve yasam tarzi ideallerini pekistiren bir arag
oldugunu ortaya koymaktadir. Karaboga (2022, s. 36), kiltlir endustrisinin icerik tGretimi ile sinirh
kalmayacagini belirterek tiiketim aliskanliklarinin normatif bir degerler sistemine donistirdiglini
savunur. Bu baglamda YouTube aile kanallarindaki ev dekorasyonlari, tatil pratikleri ve ebeveynlik
bicimleri, yalnizca bireysel tercihleri degil, toplumsal sinif iliskilerinin kiltirel sermaye araciligiyla
yeniden Uretimini de yansitmaktadir.

Bourdieu’nlin habitus ve kiltlirel sermaye kavramlari, bu iceriklerdeki sinifsal kodlarin
anlasilmasi agisindan kritik 6nemdedir. Bourdieu (2015, s. 72), bireylerin toplumsal konumlarinin sahip
olduklari kiltlirel sermaye ve habitus araciligiyla yeniden Uretildigini belirtir. Dolayisiyla, YouTube’daki
aile iceriklerinin estetik tercihleri, mekansal diizenlemeleri ve tliketim gostergeleri, yalnizca ekonomik
glciln degil, ayni zamanda kiiltrel sermayenin bir ifadesi olarak okunabilir. Bilisli'nin (2022, s. 58)
bulgulari, medyada beden ve yasam tarzi temsillerinin sinifsal konumun bir gostergesi olarak
kodlandigini ortaya koymaktadir. Nitekim, bu durum, izleyicinin kendi toplumsal konumunu yeniden
tanimlamasina veya buna éykiinmesine yol agmaktadir.

Baudrillard’in tiiketim toplumu kurami ve gosterge ekonomisi yaklasimi, bu siirecin simgesel
boyutunu ¢oéziimlemek icin énemlidir. Baudrillard (2012, ss. 1-5), tiketimi bir gostergeler sistemi
olarak tanimlar ve nesnelerin kullanim degerinden cok gosterge degerleri lizerinden tikettirildigini
savunur. YouTube aile kanallarinda goriilen marka Grinler, dekoratif objeler ve tatil deneyimleri,
yalnizca islevsel degil, ayni zamanda statli, prestij ve estetik normlarin sembolik gdstergeleridir. Bu
gostergeler, izleyicide arzu uyandirarak tiiketim kaltlrinin siurekliligini saglayabilmektedir.

Debord’un (1995, s. 12) gosteri toplumu kavramsallastirmasi da YouTube’un isleyis mantigini
anlamak agisindan agiklayicidir. Debord’a gore gosteri, toplumsal iliskilerin yerini imgelerin aldigi bir
diizeni ifade eder. YouTube igerikleri, dramatik kurgu, goérsel cekicilik ve dikkat ¢ekici baslklarla
tasarlanarak izleyicinin ilgisini strekli olarak canl tutar. Bu durum, platformun yalnizca bir icerik
paylasim mecrasi degil, ayni zamanda arzunun ve tiiketim yonelimlerinin siirekli tretildigi bir alan
oldugunu gosterir.

Bununla birlikte, literatlirde izleyicilerin pasif bir konumda olmadigi, aksine kendi
anlamlandirma sirecleri araciligiyla direng gelistirebilecekleri de savunulmaktadir. Bulur'un (2022, s.
101) postyapisalct perspektifi, kaltir endistrisinin @ tek yonli  bir ideolojik aygit olarak
islemeyebilecegini izleyicinin karsi-anlam iretme potansiyeline sahip oldugunu vurgular. Bu yaklasim,
YouTube’un hem ideolojik yeniden Uretim hem de elestirel miizakere alani olarak islev gérebilecegini
gostermektedir.
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Smythe’in izleyici metasi tezi ve Fuchs’un platform kapitalizmi analizleri, YouTube’un ekonomik
boyutunu aciga cikarmaktadir. izleyicinin dikkat siiresi, etkilesimleri ve (irettigi veriler, kapitalist (iretim
dongisiinde ekonomik bir meta haline gelir. Bu nedenle YouTube, kiiltiirel anlam Gretimi ile ekonomik
deger yaratimini ic ice geciren hibrit bir alan olarak degerlendirilebilir.

Sonug olarak, YouTube’un aile iceriklerinin tamamen pasif bir tiiketim alani veya tamamen
Ozglrlestirici bir mecra olarak tanimlanmasinin gii¢ oldugu, toplumsal normlar, sinifsal kodlar ve
tiketim pratiklerinin etkilesim icinde oldugu ¢ok katmanl bir kiltirel alan sundugu diisinilmektedir.
Bu baglamda, “YouTube Aile Kanallarinda Sinifsal Kodlar ve Metalasma” isimli bu calisma dijital
platformlarda Uretilen iceriklerin toplumsal etkilerini hem kdltirel hem de ekonomik boyutlariyla
bltlncdl bir kuramsal perspektiften incelemeyi amaglamaktadir.

2. Kuramsal Cergeve

Bu kisimda, ¢alismanin kavramsal altyapisini olusturan kuramsal yaklasimlar ele alinacaktir. ilgili
literatir dogrultusunda, arastirmanin temelini olusturan kuramlar tanitilacak, gerekli teorik
perspektifler agiklanacaktir.

2.1. YouTube ve Toplumsal Tiiketim

Ana Dijital medyada, 6zellikle YouTube gibi platformlar, glinlimiz tiketim kdltiriiniin gérsel ve
anlatisal kodlar araciligiyla yeniden dretildigi mecralar olarak konumlanmaktadir. Bu baglamda
olusturulan igerikler, giindelik yasam pratiklerini metalastirarak tiiketim merkezli estetik bir cercevede
sunmakta ve bireylerin yasam tarzlarini, kiltlrel sembollere dénistlrebilmektedir. S6gut’in (2022, s.
22) belirttigi Gzere, Uretken endustriler, dijitallesmenin sundugu erisim imkanlari araciligiyla kultirel
sembolleri toplumsal normlara donistirmekte ve bireyi “kiltirel bir Grin” konumuna
yerlestirmektedir.

Bu donlisimin ideolojik boyutu, Adorno’nun kiltir endistrisi kurami ¢cergevesinde agiklanabilir.
Adorno’ya gore kiltir endustrisi, bireyleri elestirel disinmeden uzaklastirarak pasif tiketicilere
dondstirir ve bu yolla mevcut toplumsal dizenin surekliligini saglar (Adorno, 2022, s. 45).
Karaboga’'nin (2022, s. 36) yorumunda da belirtildigi gibi, kiltir endistrisi yalnizca icerik Uretimi ile
sinirl olmayip, tiiketim aliskanliklarini normatif bir degerler sistemi haline getirmektedir.

YouTube aile iceriklerinde sergilenen yasam tarzlarinin sinifsal kodlarla 6riilli olmasi, Bourdieu’niin
habitus ve kiltirel sermaye kavramlariyla derinlemesine analiz edilebilir. Bourdieu (2015, s. 72),
bireylerin toplumsal konumlarinin, sahip olduklar kiltiirel sermaye ve habitus araciligiyla yeniden
Uretildigini vurgular. Bilisli'nin (2022, s. 58) “Beden, Glizellik ve Tiiketim” ¢alismasinda ortaya koydugu
lzere, bedenin ve yasam tarzinin medya temsillerinde sinifsal konumun bir gostergesi olarak
kodlanmasi, bu iceriklerde acik bicimde gozlemlenmektedir. Bu baglamda, aile kanallarinda goriilen ev
dekorasyonlari, tatil pratikleri ve ebeveynlik bicimleri, bireysel tercihlerden ziyade kiltiirel sermayenin
gorsel temsilleridir. Bu icerikler, yasam standardini ylikseltme konusunda ilham verici olabilmektedir.
Ancak ayni zamanda sosyoekonomik esitsizliklerin yeniden lretimine de katkida bulunabilmektedir.

Baudrillard’in tiketim kurami ve gosterge ekonomisi yaklasimi, bu siirecin simgesel dizeyde
¢6zimlenmesine olanak tanimaktadir. Baudrillard (2012, ss. 1-5), tliketimi bir gostergeler sistemi
olarak tanimlar ve medyanin nesneleri kullanim degerlerinden ¢ok, gosterge degerleri Uzerinden
tikettirdigini savunur. Cankaya’nin (2022, s. 77) medya, tiketim ve similasyon baglamindaki
degerlendirmeleri, dijital iceriklerde islevsel degerlerden ziyade simgesel anlamlarin 6n planda
oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, aile kanallarindaki marka Grtnler, dekoratif unsurlar ve tatil
deneyimleri, statli, prestij ve estetik normlarin sembolik gostergeleri haline gelmektedir. Boéyle bir
durum, markalarin kiltirel ifade bicimlerini zenginlestirebilmesine imkan tanirken, bireylerin kimlik
insasini tiketime bagimli hale getirme riskini de beraberinde getirmektedir.
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Bununla birlikte, izleyicilerin bu icerikleri yalnizca pasif bicimde tiketmek zorunda olmadigini
savunan yaklasimlar da bulunmaktadir. Bulur'un (2022, s. 101) postyapisalci perspektiften kiltar
endistrisi ¢oziimlemesi, izleyicilerin kendi anlamlandirma siiregleri araciligiyla direnis pratikleri
gelistirebileceklerini ortaya koymaktadir. Bu yaklasim, YouTube gibi platformlarin tek yonla bir
ideolojik aygit olmadigini izleyici deneyimine bagh olarak karsi-anlam (iretme potansiyeline sahip
oldugunu gostermektedir.

Sonug olarak, YouTube aile kanallari Adorno’nun kiiltirel pasiflestirme elestirisini, Bourdieu'niin
sinifsal yeniden Uretim analizini ve Baudrillard’in gésterge ekonomisi yaklasimini dijital baglamda
somutlastiran orneklerdir. Bu mecralar, bir yandan kiiltlrel sermayeyi gérinir kilmakta ve markalarin
simgesel degerlerini pekistirmekte diger yandan, izleyicilerin elestirel biling gelistirme ihtiyacini daha
da belirgin hale getirmektedir. Dolayisiyla, bu platformlar ne tamamen edilgen bir tiiketim alani ne de
bltindlyle ozgirlestirici bir mecra olarak tanimlanabilir; aksine, toplumsal normlarin ve tiketim
pratiklerinin muzakere edildigi hibrit kiltiirel alanlar olarak yorumlanabilir.

2.2. YouTube igerik Uretimi ve Tiiketimi

Metin 21. Yizyilda dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte iletisim araglari kokli bir dénisiim
gecirmis, gorsel ve isitsel iceriklerin dijital kodlarla sayisallastiriimasi, dijital kdltirin temel yapi
taslarindan biri haline gelmistir (Cokluk & Okmen, 2022, s. 727). Bu déniisiim, bireylerin yalnizca icerik
tlketicisi degil, ayni zamanda {reticisi olarak konumlandigi yeni bir iletisim paradigmasini
dogurmustur. YouTube, bu paradigmanin en belirgin 6rneklerinden biri olarak, kullanicilarin hem
bireysel hem toplumsal diizeyde dijital etkilesim kurdugu merkezi bir platforma dontsmistir. Ancak,
sosyal medya ortaminda kullanicilarin Gretmis oldugu iceriklerin metalasma stirecine dahil olmasi,
platformun ekonomik boyutunu ve kultiirel etkisini artirmaktadir. Kizilkaya’nin (2020, ss. 68—69)
belirttigi gibi, YouTuberlar yalnizca igerik lreticisi degil, ayni zamanda reklam ve sponsorluk iliskileri
aracihgiyla “meta” haline gelmekte, bu durum, sosyal medya kullanicilarinin kendilerini tiketim
kiltlrlinln bir parcasi olarak konumlandirmalarina yol agmaktadir. Bu durum, dijital icerik
Ureticilerinin yalnizca piyasa taleplerine gore degil, ayni zamanda belirli bir toplumsal ve kiltirel
konumdan hareketle iiretim yaptiklarini géstermektedir. iceriklerin bicimsel yapisi, tematik tercihleri
ve hedef kitleye yonelik stratejileri, treticinin sahip oldugu kiltirel sermaye, egitim gecmisi, sosyal
cevre ve estetik begeni gibi unsurlarla dogrudan iliskilidir. Boylece YouTube’daki metalasma siireci,
yalnizca ekonomik kazang arayisi lizerinden degil, ayni zamanda kiiltiirel sermayenin dijital ortamda
yeniden Uretimi lGzerinden de sekillenmektedir.

Bourdieu’nun kltlrel alan kurami, bu sireci anlamak icin 6nemli bir analitik ¢erceve sunar.
YouTube’daki icerik Ureticilerinin estetik tercihleri, dil kullanimlari ve temsil bicimleri, onlarin sahip
olduklari kiiltirel sermaye ve habitus ile yakindan iliskilidir (Bourdieu, 2023, s. 23). Bu sermaye tirleri,
iceriklerin hangi toplumsal kesime hitap edecegini, nasil mesruiyet kazanacagini ve platformda nasil
dolasima girecegini belirlemektedir. Dolayisiyla YouTube, yalnizca bireysel ifade alani degil, ayni
zamanda kultlirel alanin 6zerklik ile piyasa baskisi arasindaki gerilimin dijitallesmis bir uzantisidir
(Bourdieu, 2023, s. 36). Bu nedenle, YouTube’daki icerik lretim siregleri, kiiltirel sermaye ve
habitus’un belirleyici etkilerini, gorsellik ve temsil Gzerinden kurulan gésteri mantigiyla ic ice gecirerek
isler hale gelmektedir.

Debord’un (1995, s. 12) gosteri toplumu kurami da YouTube’un isleyis mantigini anlamak agisindan
kritik bir cercevedir. Debord’a gore gosteri, toplumsal iliskilerin yerini imgeler ve temsillerin aldigi bir
diizendir. YouTube’da Uretilen igerikler, yiksek gorsel cekicilik, dramatik kurgu ve dikkat odakh
basliklarla izleyicinin ilgisini stirekli diri tutacak sekilde tasarlanir; bu durum, gosteri mantiginin dijital
ortamda yeniden Uretildigini gostermektedir. Bunun yaninda, Baudrillard’in tiiketim toplumu analizi,
YouTube igeriklerinin yalnizca ekonomik meta degil, ayni zamanda gosterge degeri tasiyan kultirel
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Urlinler oldugunu ortaya koyar. Tiiketim, nesnelerin kullanim degerinden ¢ok, toplumsal stati ve kimlik
insasinda tasidig1 simgesel deger lizerinden gerceklesir (Baudrillard, 2012, ss. 1-5). YouTube’daki aile,
yasam tarzi ya da “liks tiketim” videolari, izleyiciye yalnizca bir yasam bigimini gdstermekle kalmaz,
ayni zamanda bu yasam biciminin arzu edilir ve taklit edilebilir olduguna dair kodlari pekistirir
(Baudrillard, 2012, s. 33). Bu noktada, YouTube’un temsiller araciligiyla arzuyu strekli canli tutan yapisi,
izleyicinin yalnizca icerik anlamlarini yorumlamakla kalmayip, kendi zamanini, ilgisini ve etkilesim
kapasitesini platformun ekonomik déngtisiine eklemledigi ¢cok katmanli bir katilim bigimi Gretir.

Smythe’in izleyici metasi tezi, bu siirecin ekonomik boyutunu agiga cikarir. izleyicinin dikkati,
etkilesimleri ve Urettigi veri, kapitalist lretim donglisiinde alinip satilabilen bir meta haline gelir
(Dagtas & Belikara, 2023, s. 102). Fuchs’un (2021, ss. 150-152) belirttigi gibi, platform kapitalizmi,
kullanici emegini veri madenciligi, algoritmik siralama ve hedefli reklamcilik yoluyla sistematik olarak
somirir. Bu nedenle YouTube hem kiiltiirel anlam Gretiminin hem de ekonomik deger yaratiminin
kesistigi hibrit bir alandir.

Sonug olarak, YouTube’daki dijital aile icerikleri, metalasma, sinifsal kodlar, tiiketim kiltirda ve
gosteri mantiginin birbirine bagh bir sekilde islendigi bir ekosistem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
durum, dijital kaltiriin ekonomik ve ideolojik islevlerinin birbirinden ayrilamayacagini ve igerik
Ureticileriile izleyicilerin bu siirecte karsilikh etkilesim igcinde oldugunu ortaya koymaktadir. Dolayisiyla,
dijital aile kanallarinda sunulan iceriklerin analiz edilmesi, yalnizca bireysel ifade bigimlerini degil, ayni
zamanda toplumsal yapi, kiltiirel sermaye ve tiketim pratiklerinin dijital ortamda yeniden Gretimini
anlamak icin kritik bir perspektif saglamaktadir.

3. YONTEM

YouTube Aile Kanallarinda Sinifsal Kodlar ve Metalasma isimli bu ¢alisma, YouTube’da Uretilen
aile temali dijital iceriklerin tematik yapisini ve bu iceriklerin izleyiciler tarafindan nasil
anlamlandirildigini incelemeyi amaglamaktadir.

Arastirmanin genel amaci, YouTube’da aile temal igeriklerin Gretim ve tlketim sureglerini
bltlncdl bir yaklasimla ele almak, mahremiyetin dijitallesme siirecindeki dénlsimini, g¢ocuk
temsillerinin etik yonlerini ve izleyici etkilesimlerinin kiltlrel anlamlarini ortaya koymaktir. Bunlara ek
olarak, izleyici yorumlarinin iceriklerle kurdugu ortisme veya ayrisma noktalari incelenerek, bu
etkilesim sayesinde dijital anlatilarin toplumsal karsiligi ve etkilesim boyutu degerlendirilecektir. Bu
amaca yonelik olarak arastirma sorulari ve bu sorulari test etmek amagli varsayimlar gelistirilmistir.
Calisma kapsaminda su arastirma sorulari sorulacaktir:

AS1. YouTube Aile kanallarinda, aile yasaminin sinifsal temsili nasil sunulmaktadir?

AS2. YouTube Aile kanallarinda ailenin sinifsal kodlari ve metalasmasi hangi mekansal
diizenlemeler aracihgiyla sunulmaktadir?

AS3. YouTube Aile kanallarinda tiketim kaltlrt icerik Uretiminde hangi pratiklerle
desteklenmektedir?

AS4. YouTube Aile kanallarinda tiketim kdltiiri baglaminda igerik Gretiminde kullanilan
pratiklerin amag (lar)i nelerdir?

AS5. YouTube Aile kanallarinda mahremiyetin dijital sunumu nasil ve hangi iceriklerle
gerceklesmektedir?

AS6. YouTube Aile kanallarinda 6zel hayatin sunumu nasil ve hangi iceriklerle
gerceklesmektedir?

AS7. Butlin bu sunumlara takipcilerin/izleyicilerin tepkisi hangi soylemlerle gerceklesmektedir?
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Bu arastirma sorularinin analizi de asagidaki varsayimlarla gerceklestirilecektir:

1- YouTube aile kanallarinda sinifsal temsiller tiiketim nesneleri araciligiyla sunulmaktadir.

2- YouTube aile kanallarinda sinifsal temsiller yasam tarzi pratikleri araciligiyla sunulmaktadir.

3- Ailelerin sinifsal temsilinde iceriklerde sunulan “mekanlar” belirleyici unsurdur.

4- Ailelerin sinifsal temsilinde iceriklerde sunulan “nesneler — araglar” belirleyici unsurdur.

5- Metalasmanin temel gostergeleri “mekan” lizerinden sunulmaktadir.

6- Metalasmanin temel gostergeleri “cocuk” tGzerinden sunulmaktadir.

7- Tuketim kaltiird, iceriklerde ahsveris sahneleri yoluyla desteklenmektedir.

8- Tiketim kultarl, iceriklerde marka goérundrligl ve Urln vyerlestirme pratikleriyle
desteklenmektedir.

9- izleyici yorumlari, iceriklerde sunulan yasam tarzi ve tiiketim pratiklerini olumlayan séylemler

icermektedir.

izleyici yorumlari, iceriklerde sunulan yasam tarzi ve tiiketim pratiklerini elestiren sdylemler

icermektedir.

11- Dijital aile igerikleri, izleyicilerde sinifsal aidiyet ve tiketim arzusu olusturma potansiyeli
sunmaktadir.

12- YouTube aile kanallarinda 6zel hayat unsurlari, izleyici ilgisini artirmak amaciyla iceriklere dahil
edilmektedir.

13- YouTube aile kanallarinda mahremiyetin sunumu, igeriklerde ticarilesme araci olarak
kullanilmaktadir.

=
@

4. Evren Orneklem

Bu arastirmanin evrenini, YouTube platformunda “dogum vlog” ve “aile vlog” anahtar kelimeleriyle
gerceklestirilen aramalar sonucunda tespit edilen toplam 36 adet aile temali kanal olusturmaktadir.
“Vlog” (video blog) kavrami, bireylerin glindelik yasamlarina, deneyimlerine veya belirli temalara iliskin
iceriklerini video formatinda dizenli ve kisisel bir bicimde paylasmalarini ifade etmektedir (Snelson,
2015, s. 321). Arastirma evreninin belirlenmesinde kullanilan bu iki anahtar kelime hem igerik
Ureticilerinin dijital temsillerini hem de izleyici etkilesimlerini dogrudan etkileyen tematik odaklara
isaret etmektedir. Gozlemsel olarak yapilan 6n taramalarda, kullanicilarin ebeveynlik, dogum deneyimi
ve aile yasamina dair icerikleri blyiik ol¢lide bu kavramlarla etiketledigi ve paylastigi tespit edilmistir.

Evren igerisinden orneklem, nitel arastirmalarda yaygin olarak kullanilan amagli 6rnekleme
yontemlerinden biri olan 6l¢lt 6rnekleme teknigiyle belirlenmistir. Bu yontem, arastirma sorusuna en
uygun veriyi saglayabilecek 6rneklerin, 6nceden belirlenmis kriterlere gore secilmesini amaclamaktadir
(Patton, 2015, s. 281). Bu kapsamda ¢alismada kullanilan élgitler su sekildedir.

1. Abone sayisi 2 500 bin: Evreni olusturan aile kanallarinin abone sayilari 2 binden 7 milyona
kadar degismektedir. Arastirmada minimum 500 bin abone kriteri, hem evreni temsil
edebilecek anlamli bir érneklem olusturmak hem de izleyici erisimi yliksek iceriklerin analiz
edilmesini saglamak amaciyla belirlenmistir (Creator Hero, 2025). Yiiksek abone sayisi,
iceriklerin daha genis kitlelerle etkilesim kurma potansiyelini ve yorumlarin temsiliyetini
gliclendirmektedir.

2. Arastirma sorularina yanit verebilecek nitelikte icerik iiretimi: Kanallar, aile yasami, saglik
mahremiyeti, tiketim ve liks hayat ve ¢ocuk mahremiyeti gibi temalarla uyumlu icerik
Uretmelidir. Bu kriter, tematik analiz ve gdstergebilimsel ¢dziimleme icin gerekli veri gesitliligini
saglayabilmelidir (Braun & Clarke, 2006).
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3. Ebeveyn perspektifinden aile yasaminin sunulmasi: Yalnizca ¢ocuk odakli, oyun ve eglence
vloglari kapsam disi birakilmistir. Bu kriter, calismanin aile yasamini ve sinifsal kodlari analiz
etme amacina uygun veri saglamaktadir.

4. Video siiresinin 10 dakikadan uzun olmasi: Vloglarin belirli bir uzunluga sahip olmasi,
iceriklerin tematik ve gorsel agidan zenginlesmesini saglar ve izleyici yorumlarinin
derinlemesine analizine olanak tanir. Literatirde, vlog turindeki iceriklerin ortalama 7-15
dakika arasinda olmasi, izleyici etkilesimini ve igerik butinlGgunid saglamak agisindan
onerilmektedir (Creator Hero, 2025).

Bu olgitler dogrultusunda 6rnekleme dahil edilen YouTube kanallari tablo 1'de gosterilmistir

Tablo 1. Arastirma, evren, 6rneklem bilgisi

Arastirmanin Evreni Orneklem Tiirii Orneklem Olgiitii Secilen Kanallar ve Abone Sayilari

Abone sayisi 2 500 bin

“Dogum vlog” ve “aile Arastirma sorusuna uygun OzlemLina Oz (7,65 M)
viog” anahtar i i icerik Eda’nin Diinyasi (3,59 M)
kelimeleriyle yapilan Olgiut Orneklem Dért ana tema uyumu

aramalarda tespit edilen Ebeveyn perspektifi Gamze Karta (3,46 M)
36 aile temali kanal Vlog siiresi > 10 dakika Ceren Yaldiz (2,37 M)

Bu arastirmanin sinirlihigl, yalnizca Turkiye’de faaliyet gosteren ve belirlenen olgutleri
karsilayan dort aile temali YouTube kanali ile sinirldir. incelenen veri seti, her kanaldan segilen ve
tematik analize uygunluk gosteren toplam dort video ile sinirlandiriimistir. Yorum analizinde ise
yalnizca bu videolara yapilmis, Tirkce dilinde yazilmis ve anlamh bitinliik tasiyan izleyici yorumlari
degerlendirmeye alinmistir.

YouTube algoritmalarindaki degisiklikler, platformun 6neri sisteminin dinamik yapisi ve kanal
iceriklerinin zaman iginde gilncellenmesi, ¢alismanin kapsamini etkileyebilecek diger sinirliliklar
arasinda yer almaktadir. Bu baglamda, elde edilen bulgularin yalnizca belirli bir zaman dilimi ve igerik
yapisi cercevesinde gecerli oldugu g6z 6niinde bulundurulmaldir.

Bu arastirmanin onemi, aile temali YouTube iceriklerinin yalnizca eglence odakli gorsel
materyaller olarak degil, ayni zamanda mahremiyetin bilingli bir sekilde asindiriimasi, tiketim
kiiltirinin tesviki ve ¢ocukluk deneyimlerinin dijital kimlik baglaminda konumlandirilmasi ve en
onemlisi de en kutsal birliktelik aile degerlerinin birer tiiketim metalari haline getirilmesi gibi ¢ok
katmanl toplumsal siireclerin bir parcasi olarak ele alinmasinda yatmaktadir. Dogum anlari, ¢cocuk
sagligina dair icerikler, ev kurma rittielleri veya liks yasam tarzlarinin sunumu gibi 6rnekler, bireysel
deneyimlerin metalasmasi ve izlenme motivasyonuyla yeniden kurgulanmasi baglaminda dikkate
deger gorilmektedir.

Calisma, bu iceriklerin izleyici yorumlariyla etkilesimini de analiz ederek, dijital anlatilarin
yalnizca Uretim degil, tiketim boyutunu da degerlendirmeye alacaktir. Bu ¢alisma, 6zellikle ¢ocuk
mahremiyeti, sinifsal temsiliyet ve tiketim kiltlirl gibi glincel tartismalara 1sik tutarak, dijital icerik
Uretiminin toplumsal sonuglarini goériinir kilmayr 6nemli gormektedir.

Bu calisma, Tirkiye’de, YouTube platformunda faaliyet gosteren ve aile yasamini merkezine
alan kanallari incelemek amaciyla tasarlanmis ve (i¢ asamali nitel analiz yaklagimiyla yUritilmustir.
Arastirmada tematik analiz, gostergebilimsel analiz ve alimlama analizi kullanilmistir.
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Birinci asama olarak tematik analiz, veri setindeki genis icerik yelpazesini anlamli kategoriler
altinda toplamak amaciyla uygulanmistir. Braun ve Clarke’a (2019) gore tematik analiz, farkh veri
kaynaklarinda tekrarlayan anlam oriintilerini ortaya gikararak bunlari ortak anlam kiimeleri altinda
organize etmeye imkan taniyan esnek bir nitel arastirma yontemidir (s. 875). Bu baglamda,
arastirmanin érnekleminde yer alan YouTube kanallarindaki video igerikleri tematik a¢idan incelenmis
yapilan analiz sonucunda vyinelenen anlam o&rintileri “Mahremiyetin Ticarilesmesi”, “Yasam
Alanlarinin Gosteriye Donustlrtlmesi”, “Taketim Kiltliriinin Sunumu” ve “Cocuk Mahremiyetinin
ihlali” olmak tizere dért ana tema altinda siniflandiriimistir.

YouTube oOrneklemine dahil edilen kanallarin 6zellikle vlog formatindaki icerikleri temel
alinarak tematik kodlama sireci yiritilmustlr. Kodlama asamasinda, her kanalin igeriklerinde tekrar
eden ve anlamli 6riintller olusturan temalar sistematik bicimde tespit edilmistir. Bu analitik yaklasim
dogrultusunda, her kanal icin 6zglin tema gruplari olusturulmus ve iceriklerin yapisal 6zellikleri tematik
diizeyde siniflandiriimistir. Kodlama sireci sonucunda elde edilen temalar ve ilgili kodlar Tablo 2'de
ayrintili bigimde sunulmaktadir.

Tablo 2. Tema, Kod ve YouTube Kanal isimleri

YouTube Kanali Kod Adi Tema Acgiklama
Saglik, dogum ve hamilelik stiregleri
Mahremiyetin Saglik L gibi kisisel ve mahrem alanlarin dijital
L Mahremiyetin L . .. . ..
Ozlemlina Oz Uzerinden Ticarilesmesi icerik haline getirilmesi; izleyiciye
Gorsellestirilmesi ? “aile ici 6zel an” erisimi sunma.

Ev, oda, araba, tatil gibi yasam

3 5 i Yasam Alanlarinin N o .
Eda’nin Diinyasi MekansaI.Gosterls ve Gc‘j§sterile tirilmesi mekanlarinin estetik bir kurgu ile
Estetizasyon 3 siirekli sergilenmesi.
R . . L P Luks tiketim unsurlarinin ve eglence
Tiketim ve Surekli Tiiketim Kiiltiriiniin ) L &
Gamze Karta . . . faaliyetlerinin 6ne ¢ikarilarak hayatin
Eglence Imgesi Sunumu

“tatil gibi” sunulmasi.

Kuguk yastaki cocuklarin stirekli igerik
konusu haline getirilmesi ve kisisel
mahremiyetin ihlali.

Cocuk Mahremiyetinin  Cocugun Dijital Kimlige

Ceren Yaldiz -
Ihlali Entegre Edilmesi

Arastirmanin ikinci asamasinda, dnceden belirlenen temalar dogrultusunda her kanalin ilgili
temaya karsilik gelen en popller vlog videolari secilmistir. Popilerlik 6lctti olarak, YouTube
algoritmasina gore en yiliksek goriintilenme sayisina sahip icerikler esas alinmistir. Ayrica, secilen
videolarin siiresi en az 10 dakika olacak sekilde sinirlandiriimistir. Bu sire kriteri, videolarin tematik
yogunluk ve anlati derinligi agisindan yeterli veri sunabilmesi amaciyla tercih edilmistir. Kisa sireli
iceriklerin ylzeysel anlatilarla sinirh kalma riski, metodolojik bir sinirliik olusturabileceginden
arastirmanin kapsami disina alinmistir. Her bir tema igin dort farkli YouTube kanalindan en popiiler
birer video 6rnegi belirlenmis ve bu videolar gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir.
Videolarda kullanilan gorsel semboller mekansal diizenlemeler ve beden dili anlam Gretim silrecleri
acisindan degerlendirilmistir. Secilen video 6rneklerine iliskin ayrintili bilgiler Tablo 3’de verilmistir.
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Tablo 3. Popiiler Videolar ve istatistikleri

YouTube Kanali Video Bashgi Video Linki Siiresi Goriintiileme Sayisi

ELA'NIN DOGUM  https://www.yout
Ozlemlina Oz VLOGU (CANLI DOGUM ube.com/watch?v ~ 30:06 7,4 Milyon
ANI) =xDof4s36W7s

https://www.yout
ube.com/watch?v  13.26 419 Bin
=7c0255S572

iSTE KARSINIZDA MiNi

Eda’nin Diinyasi KARAVANIMIZ

https://www.yout
ube.com/watch?v  23:25 4 Milyon
=xOhEvTatPWU

KIZIMIN DOKUNDUGU

Gamze Karta HER SEYi ALDIM!!!

Atlas ile ilk tatilimiz!! 24 https://www.yout
Ceren Yaldiz Saat bizimlesin. Tatil ube.com/watch?v 15:31 3 Milyon
vlog askiimm =iEbyf KM83Q

Tablo 3, arastirma kapsaminda 6rneklem olarak secilen doért farkli YouTube kanalina ait popdler
videolarin temel 6zelliklerini gdstermektedir. Bu tabloda, her bir videonun basligi, erisim linki, slire
bilgisi ve gorintilenme sayisi yer almaktadir.

Video streleri incelendiginde, tiim iceriklerin 10 dakikadan uzun oldugu gorilmektedir. Bu,
calisma kapsaminda belirlenen icerik secme Olclitlerine uygundur. Gorlintlilenme sayilar ise kanal
popdlerligini ve izleyici erisimini gdstermesi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu tablo, segilen 6rneklemin
hem niceliksel hem de iceriksel acidan arastirma amaclari dogrultusunda uygun oldugunu
desteklemektedir. Ayrica, videolarin linklerinin tabloya dahil edilmesi, ilerleyen analizlerde dogrudan
referans verilmesine imkan saglamaktadir.

Arastirmanin Uglincl asamasinda ise izleyici yorumlarinin ¢éziimlemesi Stuart Hall’'un kodlama-—
kodagimlama (encoding/decoding) modeli temelinde gercgeklestirilmistir. Hall’a gore medya metinleri,
ureticiler tarafindan belirli ideolojik ve kiiltiirel kodlarla kodlanmaktadir. izleyiciler ise bu metinleri
kendi toplumsal konumlari, deneyimleri ve kiltiirel birikimleri dogrultusunda kodagimlamaktadir. Bu
sirecte anlam, metnin kendisinde sabitlenmemekte tretim ve alimlama arasindaki iliskide mizakere
edilmektedir (Hall, 1980).

Bu dogrultuda, belirlenen temalar cercevesinde secilen her bir popiiler video altindaki on izleyici
yorumu analiz kapsamina alinacaktir. izleyici yorumlari, Hall'un alimlama konumlari dogrultusunda
egemen/hegemonik okuma, mizakereci okuma ve karsit okuma bicimleri temel alinarak
siniflandirilacaktir. Bu siniflandirma araciligiyla, izleyicilerin iceriklerde sunulan sinifsal temsilleri,
tliketim pratiklerini ve mahremiyet sunumlarini ne 6lglide benimsedikleri, yeniden yorumladiklari ya
da elestirdikleri ortaya konulacaktir.

Bu yaklasim sayesinde, izleyici yorumlarinin dijital aile icerikleriyle kurdugu anlam iliskisi, yalnizca
iceriklerin onaylanmasi veya reddedilmesi diizeyinde degil ayni zamanda hegemonik anlamlarin
yeniden Uretimi ya da kirilma noktalari baglaminda ele alinacaktir. Boylece izleyicilerin, YouTube aile
kanallarinda sunulan sinifsal kodlari ve metalagsmis glindelik yasam temsillerini nasil kodagimladiklari,
Stuart Hall'un kuramsal cergevesine uygun bicimde kapsaml bir alimlama ¢6ziimlemesiyle
degerlendirilecektir.

5. Analiz ve Bulgular

Ozlem Lina Oz YouTube Kanalinda Saglik Mahremiyetinin Ticarilesmesi Temasina Yonelik Bulgular
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Bu bolimde, Ozlem Lina Oz YouTube kanalinda paylasilan icerikler, 6zellikle dogum ve saghk
sureclerine iliskin videolar lizerinden gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Analiz,
videolarda sunulan gorsel, isitsel ve anlatisal 6gelerin nasil bir anlam evreni olusturdugunu, saglik
mahremiyetinin hangi gostergeler araciligiyla yeniden dretildigini ve bu sirecin izleyiciye nasil
aktarildigini ortaya koymayi amaglamaktadir.

Analiz edilen videolarda dogum siireci, yalnizca tibbi bir olay olarak degil, ayni zamanda duygusal,
estetik ve anlatisal bir deneyim olarak sunulmaktadir. Kamera kullanimi, ¢ekim acilari ve kurgusal
diizenleme, dogumu 06zel ve mahrem bir olay olmaktan cikararak izlenebilir, paylasilabilir ve
tiiketilebilir bir icerik bicimine dénistiirmektedir. Ozellikle dogum anina iliskin sahnelerde kameranin
aktif bicimde kullanilmasi, mahremiyet sinirlarinin  bilingli olarak yeniden tanimlandigini
gostermektedir. Bu durum, dogumun “kisisel bir deneyim” olmaktan ¢ikarak dijital bir gosteriye
donlismesi seklinde yorumlanabilir.

Videolarda yer alan hastane ortami, tibbi ekipmanlar ve saglik personeli, cogunlukla steril, diizenli
ve kontrolll bir gcergevede sunulmaktadir. Bu gorsel diizenleme, saglik mekanini potansiyel riskler ve
belirsizliklerden arindirilmis bir alan olarak temsil etmekte izleyiciye giiven veren bir atmosfer
olusturmaktadir. Boylece saglk sireci, bireysel kirllganlik ve belirsizlikten ziyade, yonetilebilir ve estetik
bir deneyim olarak kodlanmaktadir. Tibbi miidahaleler, beden tizerindeki etkileriyle degil anlatinin akisi
icerisindeki “olagan” adimlar olarak konumlandiriimaktadir.

Annelik temsili, videolarda merkezi bir konuma sahiptir. Anne figilirli, gigli, dayanikh ve sireci
bilingli sekilde yoneten bir 6zne olarak insa edilmektedir. Dogum siirecinde yasanan fiziksel zorluklar
ve acl, dramatik ya da travmatik bir deneyim olarak degil, anneligin dogal ve yliceltilmis bir pargasi
olarak sunulmaktadir. Bu temsil bicimi, anneligi idealize eden bir anlati Giretmekte ve izleyiciye “dogru”
ya da “olmasi gereken” annelik pratigine dair 6rtiik mesajlar iletmektedir.

Baba figlirli ise ¢ogunlukla anlatiyi yonlendiren ve kayit sirecini kontrol eden konumda yer
almaktadir. Kamera arkasindaki varligi, zaman zaman anlatici rollyle birlesmekte béylece baba, dogum
surecinin duygusal destekleyicisi olmanin Otesinde, anlatinin kurucu 6znesi haline gelmektedir. Bu
durum, dogumun deneyimlenme bicimi ile temsil edilme bicimi arasinda bir ayrismaya isaret
etmektedir. Anne bedenin merkezinde yer alirken, anlatinin kontrolii cogunlukla baba figlirt Gzerinden
sekillenmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Ozlem Lina Oz kanalindaki dogum ve saglik temali videolar,
mahremiyetin tamamen ortadan kalktigl bir temsil alani sunmaktadir. Saglik ve beden, dijital
platformun estetik ve anlatisal kodlari icerisinde yeniden Uretilmekte mahremiyet, gorinirlik ve
paylasilabilirlik Gizerinden yeniden anlamlandirilmaktadir.

Calisma kapsaminda Ozlem Lina Oz YouTube kanalinda paylasilan dogum ve saglk temali iceriklere
y6nelik izleyici yorumlari, Stuart Hall’un Kodlama/Koda¢imi (Encoding/Decoding) kurami cercevesinde
degerlendirildiginde, dijital mahremiyetin izleyici tarafindan farkli okuma pozisyonlari (izerinden
anlamlandirildigr gorilmektedir. Yorumlar, icerik Ureticisi tarafindan kodlanan dogumun “dogal,
paylasilabilir ve olumlu bir deneyim” oldugu yonindeki baskin anlamin kimi izleyiciler tarafindan
sorgulanmaksizin benimsendigini, kimi izleyiciler tarafindan miizakere edildigini, kimi izleyiciler
tarafindan ise agik bicimde reddedildigini ortaya koymaktadir.

icerikte sunulan dogum ve aile temsillerini olumlayici bicimde yeniden Ureten yorumlar, Stuart
Hall'un egemen (hegemonik) okuma pratigiyle ortlismektedir. “Gizel bir aile”, “es destegi” ve
“duygulanmamak elde degil” gibi ifadelerin yer aldigi yorumlarinda oldugu gibi, izleyici icerik
Ureticisinin kodladigi anlamlari sorgulamadan kabul etmekte ve dogumun dijital ortamda
paylasiimasini ailevi birliktelik ve duygusal yakinlik Gzerinden mesrulastirmaktadir. Bu tiir yorumlarda
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mahremiyet, elestirel bir mesele olarak ele alinmamakta aksine duygusal bag kurma araciligiyla
gorinmez kilinmaktadir. Benzer bicimde, “bilimsel olarak bakiyorum”, “makale gibi diisinin” ve
“kadin deneyimlerinden video paylasiyor” ifadelerinin yer aldigl yorum da egemen okuma pratigini
yansitmaktadir. Bu yorumda izleyici, mahremiyetin dijital sunumunu bilgilendirici ve pedagojik bir
cerceveye yerlestirerek icerikte kodlanan ideolojik anlami toplumsal fayda séylemi Gizerinden yeniden
Gretmektedir. Boylece icerik reticisinin sundugu temsil, sorgulanmadan kabul edilen hegemonik bir
norm haline gelmektedir.

Buna karsilik, bazi yorumlar icerikte kodlanan anlamlari bitiniyle reddetmeden, izleyicinin kendi
degerleri dogrultusunda yeniden degerlendirdigini gostermektedir. Bu tir yorumlar, Stuart Hall’'un
mizakereci okuma pratigine karsilik gelmektedir. “Bazi anlar 6zel kalmali” ifadesinin yer aldig yorumda
oldugu gibi, izleyici dogumun duygusal yonlerini kabul etmekle birlikte, mahremiyetin sinirlarina dair
etik bir mesafe ortaya koymaktadir. Benzer bicimde, “igren¢ ama bebek ¢ok tath” seklinde ifade edilen
yorumda, izleyici icerikle duygusal bir bag kurmakta, ancak ayni anda dijital mahremiyetin ihlal
edildigine yonelik bir rahatsizlik da dile getirmektedir. Bu okuma biciminde izleyici, icerikte kodlanan
baskin anlami tamamen reddetmemekte; fakat kendi normatif ve etik degerleri dogrultusunda bu
anlami donustirerek yeniden tGretmektedir.

icerikte sunulan dogum temsillerini acik bicimde reddeden yorumlar ise Stuart Hall’un muhalif
(karsit) okuma pratigiyle ortiismektedir. “Cok ayip”, “rezalet bir durum” ve “utanmazlik” gibi ifadelerin
yer aldig1 yorumlarda oldugu gibi, izleyici icerik Ureticisinin kodladigI “dogal ve paylasilabilir deneyim”
anlatisini kabul etmemekte; bunun yerine dijital ortamda dogumun paylasiimasini ahlaki ve dini
normlar cercevesinde sorunlu bir pratik olarak konumlandirmaktadir. Bu tiir yorumlarda mahremiyetin
kamusal alana tasinmasi, bireysel bir tercih olmaktan gikarilarak toplumsal diizenle ¢atisan bir davranis

bicimi olarak yeniden anlamlandiriimaktadir.

Benzer sekilde, “bu kadar para kazanmak icin her seyi yapmak ahlak kavramlarimiza aykin”
ifadesinin yer aldig1 yorum da muhalif okuma pratigine isaret etmektedir. Bu yorumda izleyici, icerikte
kodlanan dogum ve aile temsillerini yalnizca etik ve kiiltiirel normlar Uzerinden degil, ayni zamanda
ekonomik cikarlar baglaminda da sorgulamaktadir. izleyici, dijital icerik Gretimini mahremiyetin
ticarilestirilmesi olarak okuyarak, icerik (reticisinin ideolojik ¢ercevesini reddetmekte ve karsit bir
anlam lretmektedir.

Bu baglamda izleyici yorumlari, dijital dogum ve saglk temsillerinin izleyici tarafindan tekil bir
anlamla okunmadigini agik bicimde ortaya koymaktadir. Egemen okuma pratigi, icerikte kodlanan
anlamlarin duygusal ve pedagojik soylemlerle igsellestirilmesini saglarken miuizakereci okuma,
mahremiyetin sinirlarina dair etik farkindalik Gretmektedir. Muhalif okuma ise dijital mahremiyetin
dini, ahlaki ve ekonomik boyutlarini gorinilr kilarak egemen anlatiya karsi glicli bir itiraz
gelistirmektedir. Stuart Hall’'un kuramsal ¢ercevesi dogrultusunda degerlendirildiginde, izleyici icerikte
kodlanan anlamlari pasif bicimde tiketen bir 6zne degil; kendi toplumsal konumu, deger sistemi ve
deneyimleri dogrultusunda anlami aktif bicimde yeniden insa eden bir aktor olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Gamze Karta YouTube Kanalinda Tiiketim ve Litks Yasam imgesi Temasina iliskin Bulgular

Gamze Karta’nin YouTube kanalinda yayimlanan “Kizimin Dokundudgu Her Seyi Aldim!!!” baslkli
vlog, dijital medyada tiliketim ve liiks yasamin nasil gorsellestirildigini ve glindelik hayatin eglence
odakli bir tiiketim anlatisina nasil donistirildigind acik bicimde ortaya koymaktadir. Video, kiiclik bir
¢ocugun alisveris merkezinde dokundugu her {irliniin sorgulanmaksizin satin alinmasi tzerine kurulu
bir kurguya sahiptir. Bu anlati, tiiketimi ihtiya¢ temelli bir pratik olmaktan cikararak keyif, eglence ve
mutlulukla 6zdeslestiren ideolojik bir ¢erceve lretmektedir. Vlogun giris sahnelerinden itibaren
alisveris pratigi, olagan bir ebeveyn-cocuk etkilesimi olarak sunulmakta oyuncak magazalarinin renkli
atmosferi, raflardaki bolluk ve cesitlilik, tliketimin cazibesini gorsel olarak pekistirmektedir. Anne
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figlranidn ¢ocugun dokundugu her Griinl sepete eklemesi, tliketimin sinir tanimayan bir eylem olarak
temsil edilmesine olanak tanimaktadir. Bu baglamda alisveris, ekonomik bir karar siireci olmaktan ¢ok,
aile ici mutlulugun ve eglencenin dogal bir pargasi seklinde kodlanmaktadir. Boylece tiiketim, ebeveyn
sevgisinin ve ilgisinin gorliniir bir gostergesi haline getirilmektedir. Videoda dne ¢ikan gostergelerden
biri, harcama miktarlarinin gorsel ve metinsel olarak vurgulanmasidir. Ekranda belirgin sekilde yer alan
“1000 TL” ifadesi ve dolar simgeleri, tiketimin maddi boyutunu gizlemek yerine bir basari ve gosteris
unsuruna donistirmektedir. Bu tir gostergeler, yiiksek meblaglarin harcanmasini olagan ve eglenceli
bir deneyim olarak sunmakta, tiketim, ihtiyactan bagimsiz, statlisel ve haz odakh bir pratik olarak
yeniden anlamlandiriilmaktadir. Boylelikle ekonomik gli¢, ebeveynlik roliinlin bir pargasi olarak
kodlanmakta ve “her seyi satin alabilme” yetisi normallestirilmektedir.

Gostergebilimsel diizeyde g¢ocuk figlrli, tliketimin mesrulastiriimasinda merkezi bir rol
Ustlenmektedir. Cocugun masumiyeti, gllimsemesi ve alisveris sirecine aktif katilimi, tiketimi
sorgulanamaz ve dogal bir davranis bigcimi olarak sunmaktadir. “Bir stirti aldim” gibi ifadeler, niceliksel
fazlalk ile mutluluk arasinda dogrudan bir iliski kurmakta, tiiketimin miktari, duygusal tatminin olgltu
haline gelmektedir. Bu temsil, cocukluk deneyimini tiketimle 6zdeslestirerek, sinirsiz harcamanin
masum ve eglenceli oldugu yoniinde ideolojik bir anlati Gretmektedir.

Anne figlirinlin abartili jestleri, saskinlik tepkileri ve alisveris slirecini dramatize eden davranislari,
tuketimi duygusal bir performans alanina dontstiirmektedir. Bu performans, alisverisi yalnizca bir
eylem degil, izlenmesi keyifli bir gosteri haline getirmektedir. Boylece tiiketim, dijital medya
baglaminda estetiklestirmekte ve izleyici agisindan arzu edilir bir yasam tarzi olarak kodlanmaktadir.
Bu kodlama, sinifsal esitsizlikleri gériinmez kilarken, erisilemez bir tiiketim pratigini normal ve ideal bir
durum gibi sunmaktadir. Mit ve ideoloji diizeyinde degerlendirildiginde, video “iyi ebeveynlik”,
“mutluluk” ve “cocuk sevgisi” kavramlarini dogrudan tiiketimle iliskilendirmektedir. Cocugun her
talebinin karsilanmasi, ebeveyn sorumlulugunun dogal bir geregi olarak sunulmakta; tiketimin
sinirlandiriimamasi ise sorunlu bir durum olarak degil, aksine keyifli ve arzu edilir bir davranis bigimi
olarak kodlanmaktadir. Bu mit, gercek yasamin ekonomik kosullarini ve ailelerin maddi sinirlarini
dislayan bir tiiketim idealini yeniden liretmektedir.

Sonug olarak Gamze Karta’nin s6z konusu vlog icerigi, tiiketim ve liiks yasamin dijital medyada nasil
dogallastirildigini gosteren carpici bir 6rnek sunmaktadir. Cocukluk, aile mutlulugu ve ebeveynlik
rolleri, tiketim ekseninde yeniden tanimlanmakta alisveris, eglence ve hazla 6zdeslestirilen bir yasam
pratigi olarak idealize edilmektedir. Bu temsil bigimi, tliketimi yalnizca maddi bir eylem olmaktan
¢ikararak, kiltlrel ve ideolojik bir norm haline getirmekte, cocuk merkezli sinirsiz tiketimi toplumsal
bilincte sorgulanamaz bir gerceklik olarak yeniden iretmektedir.

Gamze Karta YouTube kanalina ait vlog igeriklerine yonelik izleyici yorumlari, dijital ebeveynlik,
cocukluk ve tiketim temsillerinin nasil alimlandigini géstermesi bakimindan énemli bir sdylemsel
zemin sunmaktadir. Stuart Hall'un kodlama/kod acimi yaklasimi ¢ercevesinde degerlendirildiginde,
icerikte Uretilen anlamlarin izleyici tarafindan sorgulamadan kabul edildigi, belirli yonleriyle
mizakereye acildigi ya da dogrudan reddedildigi farkli okuma pozisyonlarinin ortaya ciktig
gorilmektedir.

“Oyki senin gibi bir annesi oldugu igin ¢ok sansli” ifadesinin yer aldigi yorumda, icerikte kodlanan
annelik ve aile imgesinin izleyici tarafindan sorgulanmaksizin kabul edildigi gorilmektedir. Bu yorumda
“sans” kavrami, cocugun alisveris sireclerine dahil edilmesini dogal ve arzu edilir bir durum olarak
yeniden Uretmektedir. Annelik, bu sdylemde yalnizca sevgi ve bakim Uzerinden degil; cocuga maddi
imkanlar sunabilen bir ebeveynlik performansi olarak anlamlandirilmaktadir. Bu baglamda s6z konusu
yorum, tiketimle i¢ ice gecmis annelik anlatisinin izleyici tarafindan dogrudan igsellestirildigini
gostermekte ve egemen okuma pozisyonuna karsilik gelmektedir.
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Benzer bicimde “Abla c¢ok iyi bir annesin” yorumunda da annelik, icerikte kodlandigi haliyle
olumlanmaktadir. “lyi annelik” vurgusu, cocuga sinirsiz tiikketim imkani sunabilen ebeveyn modeliyle
ortismektedir. Bu sdylemde annelik, ¢ocukla kurulan duygusal bagdan ziyade, maddi olanaklar
Gzerinden tanimlanan bir deger alanina donliismektedir. Yorumda kullanilan “abla” hitabi ise icerik
Ureticisinin cocuk izleyiciler nezdinde otoriter bir ebeveyn figlirii olmaktan ¢ok, yakin ve ulasilabilir bir
rol model olarak konumlandirildigini géstermektedir. Bu durum, tiketim eksenli ebeveynlik anlatisinin
cocuk dilinyasinda samimi ve dogal bir pratik olarak igsellestiriimesine zemin hazirlamaktadir. Bu
yoniyle s6z konusu yorum, egemen okuma pratigine denk dismektedir.

“Ne glzel anne ya Allah herkese bunun gibi anne nasip etsin” ifadesinin yer aldigl yorumda ise
annelik temsili yalnizca tiiketimle iliskilendirilmekle kalmamakta, ayni zamanda manevi bir deger
alanina tasinmaktadir. “Nasip” kavrami, icerikte sunulan annelik modelini kutsallastirmakta ve bu
modeli toplumsal bir ideal haline getirmektedir. Bu sdylemde tiiketim tzerinden kurulan anne-gcocuk
iliskisi, elestirel sorgulamaya kapali bir bicimde yliceltilmektedir. Bu nedenle ilgili yorum, icerikte
kodlanan anlamin izleyici tarafindan donistiriilmeden kabul edildigini gostermekte ve egemen okuma
cercevesinde degerlendiriimektedir.

“Ben hayatimda bdyle muhtesem ve sabirli anne gérmedim” ifadesini iceren yorumda, annelik
yalnizca bir ebeveynlik pratigi olarak degil, estetik ve etik niteliklerle donatilmis bir toplumsal
performans olarak anlamlandirilmaktadir. “Muhtesem” ve “sabirli” gibi ifadeler, dijital annelik
performansini begeniye deger ve 6rnek alinmasi gereken bir yasam bicimi haline getirmektedir. Bu
soylemde izleyici, icerikte kodlanan tiketim merkezli annelik anlatisini sorgulamaksizin yeniden
Uretmekte; anneligi statl ve kdltiirel sermaye ile iliskilendirmektedir. Bu yoniyle yorum, egemen
okumanin ideolojik strekliligini pekistirmektedir.

“Benim de boyle annem olsa” ifadesi ise icerikte sunulan annelik modelinin izleyici nezdinde bir arzu
nesnesine donustliglini gostermektedir. Bu yorumda izleyici, tiiketim odakli annelik anlatisini kabul
etmekte; ancak bu kabul, kendi yasam deneyimiyle kurulan bir karsilastirma Gzerinden
gerceklesmektedir. Annelik, burada maddi refah ve sinirsiz alisveris olanaklariyla dlgiilen bir ideal
haline gelmektedir. Bu séylem, egemen anlamin igsellestirildigini; ancak ayni zamanda bu anlamin
izleyicinin kendi gergekligiyle sessiz bir kiyaslama icinde yeniden uretildigini géstermektedir.

“Oyki’niin yerinde olmak isterdim, cok giizel bir hayati var” yorumunda ise tiiketim ve liiks yasam
anlatisinin izleyici tarafindan genel hatlariyla benimsendigi, ancak bu anlatinin sinifsal bir mesafe
izerinden anlamlandirildigi gériilmektedir. izleyici, icerikte sunulan yasam tarzini idealize etmekte;
ancak bu ideali kendi yasam kosullariyla karsilastirarak dile getirmektedir. Bu yorum, icerikte kodlanan
“tiketim mutluluk getirir’ sodylemini tamamen reddetmeden, onu izleyicinin deneyimleri
dogrultusunda yeniden miizakereye agmakta ve miizakereci okuma pratigine karsilik gelmektedir.

“Gamze abla 6ykiiye ¢ok ylz veriyorsun, aliskanlik eder” ifadesinin yer aldigi yorumda ise izleyici,
icerik Ureticisine yonelik duygusal bir yakinlik kurarken, ebeveynlik pratigine dair sinirlayici bir elestiri
getirmektedir. Bu soylemde izleyici, sevgi ve samimiyet anlatisini benimsemekte; ancak tiketim
merkezli ebeveynlik uygulamalarina mesafe koymaktadir. Bu ikili konumlanma, egemen anlamin
tamamen reddedilmedigini; fakat belirli yonleriyle yeniden cercevelendigini géstermektedir. Bu
nedenle s6z konusu yorum, miizakereci okuma baglaminda degerlendiriimektedir.

Buna karsilik “Herkesin annesi boyle bir siirii oyuncak aliyor, bizim annemiz almiyor” ifadesi,
tiketim merkezli ebeveynlik anlatisina yonelik elestirel bir mesafeyi gorinir kilmaktadir. Bu yorumda
izleyici, icerikte kodlanan tiketim normunun herkes icin erisilebilir olmadigini vurgulamakta ve bu
durumu sinifsal bir kirllma Gzerinden ifade etmektedir. Tiketim, bu soylemde mutluluk ve iyi
ebeveynlik gostergesi olmaktan cikarak, esitsizlik duygusunu aciga cikaran bir pratik héline
gelmektedir. Bu nedenle s6z konusu yorum, muhalif okuma pratigine denk diismektedir.

2793



Gokge GULER | Feridun NiZAM

“Oykii gibi cocugum olsa déverdim, ¢cok simarik” ve “Ne kadar zor, Oykii cok yaramaz” gibi ifadelerin
yer aldigl yorumlarda ise tiiketim ve cocukluk temsilleri bitiiniiyle tersine cevrilmektedir. icerikte
idealize edilen gocuk figiri, izleyici tarafindan disiplin sorunu yaratan bir 6zne olarak yeniden
kodlanmaktadir. Bu séylemler, tiketimi ebeveynlik basarisi ve mutluluk gostergesi olarak sunan
ideolojik cerceveyi reddetmekte; cocukluk deneyimini sorun ve yik lGzerinden anlamlandirmaktadir.
Bu baglamda bu yorumlar, icerikte Uretilen anlamlara karsi gelistirilen muhalif okumalar olarak
degerlendirilmektedir.

Bu ¢6ziimleme, Gamze Karta YouTube kanalina yonelik izleyici alimlamasinin tek yonli ve homojen
olmadigini ortaya koymaktadir. izleyici yorumlari, tilketim merkezli annelik ve ¢ocukluk temsillerinin
kimi zaman sorgulamaksizin benimsendigini, kimi zaman izleyicinin deneyimleri dogrultusunda yeniden
mizakere edildigini, kimi zaman ise dogrudan reddedildigini gbstermektedir. Bu durum, dijital aile
vloglarinin yalnizca giindelik yasamin paylasimi degil ayni zamanda ideolojik anlamlarin Uretildigi,
dolasima sokuldugu ve izleyici tarafindan yeniden yapilandirildigi kiltiirel metinler oldugunu ortaya
koymaktadir.

Bu farkli alimlama bigimlerinin kuramsal olarak agiklanmasinda Stuart Hall’'un (1980) kodlama/kod
acimi modeli aciklayici bir cergeve sunmaktadir. Hall’a gére medya metinleri, Giretim slirecinde belirli
ideolojik kodlarla yapilandirilsa da izleyici bu metinleri egemen, mizakereci ya da muhalif okuma
pozisyonlari Uzerinden c¢oziimleyebilmektedir. Calisma kapsaminda incelenen yorumlar, cocuk
mahremiyeti, tiketim ve mekansal gosteris temalarinin blyik o6lgclide egemen okuma bigimiyle
benimsendigini, sinirli sayida miizakereci ve muhalif okumanin ise izleyicinin bireysel deneyimleri ve
degerleri dogrultusunda ortaya ciktigini géstermektedir (Hall, 1980).

Eda’nin Diinyasi YouTube Kanalinda Mekansal Gosteris ve Estetizasyon Temasina iliskin Bulgular

Videonun giris sahnesinde evin bahgesinde konumlanan ciftin karavani izleyiciye sunmasi, mekanin
yalnizca fiziksel bir arka plan degil, anlam yukli bir gésterge olarak islev gérdtgiini ortaya koymaktadir.
Bahceli mustakil ev, modern mimari ve araglarin kadraja dahil edilmesi, giindelik yasam alaninin
kamusal bir vitrine donistiirilmesiyle sonuglanmaktadir. Bu sahne, mekanin 6zel ve kisisel niteligini
geri plana iterken, aile yasamini estetiklestirilmis bir refah gostergesi olarak kodlamaktadir. Boylece ev
cevresi, siradan bir yasam alani olmaktan g¢ikarilarak tilketim kaltirinin gérsel normlarina uygun bir
temsil diizlemine tasinmaktadir.

Karavanin ic mekanina gecildiginde, deri koltuklar, bardaklik detaylari ve diizenli ylizeyler araciligiyla
konforun gorsellestirildigi gorilmektedir. Kadinin elini bardakhga koyarak bu detay izleyiciye
gostermesi, giindelik bir nesneyi estetik bir deger gostergesine doniistirmektedir. Bu sahne, mekanin
islevsel yonlinden ziyade, onun estetik potansiyelini 6ne ¢ikarmakta, kliclik ayrintilar araciligiyla yasam
standardinin yikseltildigi izlenimini tGretmektedir. Boylece karavan, bir ulasim araci olmaktan cok,
mobil ama ev benzeri bir yasam alani olarak yeniden anlamlandiriimaktadir.

Benzer bicimde arag ici telsizin tanitildigi sahnede, teknik bir donanim yalnizca glivenlik araci olarak
degil, modern ve donanimli yasamin ayrilmaz bir pargasi olarak sunulmaktadir. Kadinin kameraya
doniik anlatimi ve arag igindeki diizenli mekansal kurgu, teknik yeterliligi estetikle butlinlestiren bir
temsil Gretmektedir. Bu baglamda teknik araglar, glindelik ihtiyaglari karsilayan nesneler olmaktan
¢ikarak, mekansal hakimiyet ve modern yasam ideallerini simgeleyen gostergelere doniismektedir.

Buzdolabinin agildigl sahnede ise ev iciyle 6zdeslestirilen bir nesnenin karavan icerisine entegre
edilmesi dikkat ¢cekmektedir. Diizenli bicimde yerlestiriimis icecekler ve ahsap kaplamalar, glindelik
tlketim pratiklerini estetik bir deneyim olarak yeniden Gretmektedir. Bu sahne, hareket halindeyken
dahi konforlu ve dizenli bir yasamin mimkin oldugu fikrini pekistirirken, mekanin islevsel sinirlarini
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bulaniklastirmaktadir. Karavan, bu temsil araciligiyla gecici bir barinma alani degil, estetiklestirilmis
surekli bir yasam mekani olarak kodlanmaktadir.

Yatak sisteminin tanitildigi sahnede erkek figlirlintin anlatici roll, mekanin evle kurdugu benzerligi
daha da giiclendirmektedir. Agilmis yatak diizeni, krem ve bej tonlari ile ahsap detaylar, ic mekani sicak
ve yasanabilir bir konut estetigine yaklastirmaktadir. Ayni sahnede ekrana yerlestirilen marka ibaresi,
mekansal gosterisin yalnizca bireysel bir deneyim degil, ayni zamanda ticari bir yonlendirme icerdigini
de acgiga cikarmaktadir. Boylece estetiklestirilmis mekan, tiketim kiltiirliniin reklam stratejileriyle ig
ice gecen bir temsil alanina donismektedir.

Karavanin 6n bolimiinde anlatim yapan erkek figtiriin yer aldigi sahnede, teknik donanim ile estetik
diizenleme birlikte sunulmaktadir. Agik renkli koltuklar, sade kiyafetler ve gcapraz el hareketi, izleyiciyle
kurulan dogrudan iletisimi desteklerken, mekanin teknik yeterliligi de gorsellestiriimektedir. Bu sahne,
mobil yasamin yalnizca 6zgurlik degil, ayni zamanda kontrol edilebilir, diizenlenebilir ve estetik bir
deneyim oldugu fikrini Gretmektedir. Mekan, bu anlatimda bireysel tercihlerle sekillendirilebilen bir
yasam projesi olarak sunulmaktadir.

Tim bu gorseller birlikte degerlendirildiginde, mekansal gosterisin yalnizca fiziksel alanlarin
sergilenmesiyle sinirli kalmadigi aksine estetik kodlar araciligiyla ideolojik bir anlam Uretimine
donistigl gorilmektedir. Karavan yasami, siradan bir barinma ya da seyahat pratigi olmaktan
cikanlarak, 6zgiirlik, konfor ve estetikle 6zdeslestirilen ideal bir yasam tarzi olarak kurgulanmaktadir.
Bu temsil bicimi, mekanin ardindaki ekonomik sermayeyi ve sinifsal ayricaliklari gérinmez kilmakta
estetiklestirme yoluyla bu yasam bicimini dogal, erisilebilir ve normatif bir deneyim gibi sunmaktadir.

Bu baglamda Eda’nin Diinyasi YouTube kanalinda iiretilen mekansal temsiller, dijital medyada
glndelik yasamin nasil bir gosteri nesnesine donustirildigini agik bicimde ortaya koymaktadir.
Mekan, yalnizca yasanan bir alan degil, tiketim kiltGrinin ideolojik kodlarini tasiyan, estetiklestirilmis
ve seyirlik bir pratik olarak yeniden insa edilmektedir. Boylece barinma ve yasam alanlari, bireysel
deneyimin o6tesinde, dijital kamusallikta dolasima sokulan normatif yasam ideallerinin tasiyicisi haline
gelmektedir.

Eda’nin Dinyasi YouTube kanalinda karavan Gzerinden kurulan mekansal gosteris ve estetizasyon
anlatisi, izleyici yorumlarinda biyilik 6l¢lde icerik Ureticisinin kodladigl anlam evreniyle ortlisen bir
bicimde coziimlenmektedir. “Keske benim de bodyle ailem olsa” ifadesinde goruldiugi gibi, izleyici
karavani yalnizca bir arag olarak degil, estetiklestirilmis bir aile yasaminin tasiyicisi olarak okumaktadir.
Bu sdylemde mekan, mutlu aile bitinligiyle birlikte idealize edilmekte ve arzu edilen bir yasam
biciminin somut gostergesi haline getirilmektedir. Ayni yorumda yer alan cografi ve zamansal
gondermeler aracihigiyla izleyici, icerik Ureticisiyle mekansal bir yakinlik kurmakta ve bu estetik yasam
anlatisini kendi glindelik deneyimiyle 6zdeslestirmektedir. Bu okuma bigimi, icerikte kodlanan “estetik
mekan + mutlu aile” anlatisinin sorgulanmadan kabul edildigini gostermektedir.

Benzer bicimde “cok gtizel ailesiniz” ve “karavaniniz da ¢ok glizel olmus” ifadelerinde oldugu gibi,
aile mutlulugu ile tiiketim nesnesi ayni sdylemsel diizlemde bir araya getirilmektedir. Karavan, bu
yorumlarda yalnizca islevsel bir yasam alani olarak degil, mutlulugun ve refahin goriiniir hale geldigi
estetik bir mekan olarak anlamlandiriimaktadir. Dini ve kultlrel referanslarla giglendirilen bu
soylemler, icerikte Uretilen kodlarin duygusal ve kiltlirel diizeyde i¢sellestirildigini ortaya koymaktadir.
“Darisi bize” ifadesinde oldugu gibi, bu yasam bigimi yalnizca onaylanmakla kalmamakta, izleyicinin
kendi gelecegine dair arzuladigl bir hedefe donismektedir. Boylece hegemonik kod, bireysel
beklentilerle birleserek daha da pekismektedir.

Mekansal estetik ve gdsterisin sorgusuz kabull, “cok glizel karavan” ve “bildigin ev yapmissiniz” gibi
ifadelerde de agikga goriilmektedir. Bu sdylemlerde karavan, siradan bir ara¢ olmaktan ¢ikarilarak evle
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esdeger bir yasam alani olarak kodlanmaktadir. “Benim evimden daha giizel” bicimindeki karsilastirma,
izleyicinin kendi yasam kosullariyla icerikte sunulan mekani kiyasladigini; ancak bu kiyaslamayi elestirel
degil, hayranlik ve takdir temelli bir diizlemde kurdugunu gostermektedir. Bu baglamda mekansal
gosteris, sorgulanmasi gereken bir ayricalik degil, korunmasi ve devami temenni edilen bir stati
gostergesine donlismektedir.

Bununla birlikte izleyici yorumlarinin  tamami  bu estetik anlatiyr mutlak bigcimde
icsellestirmemektedir. “Koti degil ama eksikleri cok fazla” ifadesinde oldugu gibi, bazi yorumlarda
estetik sunum tamamen reddedilmemekte; ancak islevsellik Gzerinden sinirlandirilmaktadir. Karavanin
mutfak, banyo ya da lavabo gibi unsurlardan yoksun olusuna yapilan vurgular, estetiklestirilmis yasam
anlatisini glindelik yasamin somut ihtiyaglariyla karsi karsiya getirmektedir. Bu tiir yorumlarda izleyici,
icerik Greticisinin sundugu yasam tarzini timiyle reddetmeden, kendi deneyimsel bilgisini devreye
sokarak anlami yeniden muizakere etmektedir.

Benzer bicimde “konfor olarak harika duruyor ama” seklinde baslayan degerlendirmelerde estetik
ve konfor anlatisi baslangicta kabul edilmekte, ancak pratik sinirhliklar Gzerinden bu anlatinin mutlakhgi
kirllmaktadir. Guvenlik vurgusu iceren yorumlarda ise mekansal gosteris, glindelik riskler karsisinda
sorgulanmakta ve estetiklestirilmis yasam anlatisi bireysel deneyim ve bilgiyle sinirlandirilmaktadir. Bu
yorumlar, izleyicinin hegemonik kodu tamamen reddetmeden, onu kendi yasam pratigi Gizerinden
yeniden konumlandirdigini géstermektedir.

BazI yorumlarda ise igerikte kodlanan mekansal gosteris anlatisi dogrudan reddedilmektedir.
“Izleyiciler sayesinde sahip olunan bir refah” vurgusunda goriildigi gibi, icerik Ureticisinin sundugu
basari ve hak edilmislik anlatisi tersine cevrilmekte, estetiklestirilmis mekan bireysel emek ve basaridan
ziyade izleyici emeginin bir sonucu olarak okunmaktadir. “Bu paranin kaynagi nereden geliyor” ve
“arastinimasi lazim” gibi ifadeler ise, icerikte sunulan refahin mesruiyetini sorgulayarak mekansal
gosterisi sipheli ve denetlenmesi gereken bir ayricalik olarak yeniden kodlamaktadir. Bu séylemler,
estetiklestirilmis yasam anlatisini toplumsal esitsizlikleri gorianidr kilan bir sorun alani haline
getirmektedir.

“Hayatimda daha koti dizayn edilmis bir karavan gormedim” bicimindeki yorumda ise estetik anlati
bltlindyle reddedilmektedir. Bu soéylemde karavan, modernlik ve prestij gostergesi olmaktan
cikarilarak degersizlestiriimekte; icerik treticisinin kodladigl anlam tamamen ters yiiz edilmektedir. Bu
okuma bigimi, izleyicinin medya metnini edilgen bigimde tiiketmedigini; aksine ona karsi alternatif ve
karsit anlamlar Uretebildigini gdstermektedir.

Bu ¢6ziimleme birlikte degerlendirildiginde, Eda’nin Diinyasi kanalinda karavan lizerinden kurulan
mekansal gosteris ve estetizasyon anlatisinin izleyici yorumlarinda farkli alimlama bigimleriyle
¢O6zimlendigi goriilmektedir. Estetiklestirilmis mekan, kimi yorumlarda mutlu aile yasaminin dogal ve
arzu edilir bir parcasi olarak icsellestirilirken; kimi yorumlarda glindelik ihtiyaglar ve glivenlik pratikleri
Gzerinden yeniden mizakere edilmekte; bazi yorumlarda ise sinifsal esitsizlik ve mesruiyet sorunlari
cercevesinde acikca reddedilmektedir. Bu durum, dijital medya iceriklerinin tek yonli ideolojik
metinler olmadigini; izleyicilerin kendi deneyimleri ve toplumsal konumlari dogrultusunda bu metinleri
aktif bicimde yeniden anlamlandirdiklarini ortaya koymaktadir.

Ceren Yaldiz YouTube Kanalinda Cocuk Mahremiyetinin ihlali Temasina iliskin Bulgular

incelenen vlog icerigi, dijital ebeveynlik pratiklerinin cocuk mahremiyeti baglaminda nasil yeniden
Uretildigini ve mesrulastirildigini géstermesi acisindan dikkat cekici bir 6rnek sunmaktadir. 7 Agustos
2024 tarihinde yayimlanan “Atlas ile ilk Tatilimiz!! / 24 Saat Bizimlesin!” bashkli video, hem yiiksek
izlenme ve etkilesim oranlari hem de igerik kurgusu itibariyla cocuk merkezli dijital anlatilarin
popdlerligini gorlintir kilmaktadir. Bu baglamda icerik, yalnizca bireysel bir aile deneyimi olarak degil,
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cocugun bedeni, duygulari ve glindelik yasam pratiklerinin dijital dolasima acildigi bir temsil alani olarak
degerlendirilmelidir.

Videonun agilisindan itibaren ¢ocugun giindelik yasamina ait sahnelerin (kahvalti, tatil hazirhgi,
havuz ve oyun anlari) anlatinin merkezine yerlestirildigi gérilmektedir. Kahvalti sahnesinde anne
figlirinlin cocuga yemek uzatmasi, ilk bakista sevgi ve bakim odakl bir ebeveynlik pratigi gibi sunulsa
da gostergebilimsel diizeyde bu sahne, annelik rolinin dijital platformlarda “dogallik”, “samimiyet” ve
“ideal ebeveynlik” kodlariyla yeniden tretildigini gostermektedir. Cocugun biberonla beslenmesi ve bu
anin kameraya kaydedilerek paylasiimasi, aile ici mahrem bir anin kamusal alana tasinmasina isaret
etmektedir. Boylece siradan bir bakim eylemi, dijital icerik estetigi icinde izlenebilir ve tiiketilebilir bir
forma donlismektedir.

Havuz sahnelerinde ise c¢ocuk bedeninin daha agik bicimde dijital dolasima sokuldugu
gorilmektedir. Glines kremi siirme, havuzda oyun oynama ve suya dalma gibi sahneler, ebeveyn
sevgisi ve tatil eglencesi soylemleriyle cercevelense de, cocugun yari ciplak bedeninin kameraya
sunulmasi cocuk mahremiyeti agisindan sorunlu bir alan yaratmaktadir. Gostergebilimsel diizeyde bu
sahneler, “mutlu aile”, “Gzverili anne”, “ilgili baba” ve “masum c¢ocuk” imgeleri Uzerinden
anlamlandiriimakta, ancak bu imgeler, cocugun rizasi ve bedensel bitlinligl meselesini gérinmez
kilmaktadir. Ozellikle cocugun istemedigini beden diliyle ifade ettigi anlarin dahi eglenceli bir oyun
olarak sunulmasi, gocugun 6zne konumunu zayiflatan bir temsil iliskisini ortaya koymaktadir.

Mit ve ideolojik diizeyde icerik, “aile yasaminin paylasiimasi dogal ve zararsizdir” séylemini yeniden
Uretmektedir. Cocuk mahremiyetinin ihlali, ebeveyn sevgisi, bakim ve koruma pratikleriyle
maskelenerek normallestiriimektedir. Bu siirecte c¢ocuk bedeni, dijital icerik Uretiminde
estetiklestirilmis bir gostergeye dénismektedir. Aile i¢i 6zel anlar, izlenme ve etkilesim ekonomisinin
bir pargasi haline gelirken, cocuk hem duygusal bag kurma araci hem de icerik performansini artiran
bir unsur olarak konumlandiriimaktadir. Boylece ¢ocuk, bireysel hak ve mahremiyet sahibi bir 6zne
olmaktan ziyade, dijital anlatinin tasiyicisi ve susleyici bir 6gesi haline gelmektedir.

Sonug¢ olarak, Ceren YaldizZ'in s6z konusu vlog icerigi, dijital ebeveynlik pratiklerinin gocuk
mahremiyeti Uzerindeki etkilerini gérinir kilan garpici bir 6rnek sunmaktadir. Sevgi, bakim ve aile
mutlulugu séylemleri altinda sunulan bu temsiller, cocugun rizasi olmaksizin bedeninin ve duygularinin
kamusal dolasima acilmasini mesrulastirmaktadir. Bu baglamda icerik, “cocuk bedenini géstermek
masumdur” anlayisini yeniden Uretmekte ve ¢ocuk mahremiyetinin dijital kiiltir icinde sistematik
bicimde asindirildigini ortaya koymaktadir.

Stuart Hall’'un (1980) Kodlama/Kodagimi kurami baglaminda egemen (hegemonik) okuma,
izleyicinin medya metninde {retici tarafindan kurgulanan anlami sorgulamaksizin kabul ettigi ve
olumlayici bicimde yeniden Urettigi okuma bicimini ifade etmektedir. Ceren Yaldiz isimli YouTube
kanalinda yer alan vlog iceriklerine yapilan izleyici yorumlari incelendiginde, cocuk mahremiyetine
iliskin temsillerin blyik o6lciide egemen-hegemonik okuma pozisyonu icinde degerlendirildigi
gorilmektedir.

4 “ ” u

Yorumlarda tekrar eden temalar dikkate alindiginda; “cok tatli”, “ne glzel aile”, “masallah”, “ne
kadar sansh bir cocuk”, “harika anne-baba”, “cok mutlu bir aile” gibi ifadelerin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Bu tir yorumlar, icerikte sunulan ¢ocuk merkezli aile anlatisini sorgulamaksizin kabul
etmekte ve videonun kurdugu anlam evrenini aynen yeniden liretmektedir. Bu baglamda cocuk, izleyici
tarafindan bir hak 6znesi olarak degil, mutluluk, masumiyet ve aile bitinligini simgeleyen duygusal
bir unsur olarak konumlandiriimaktadir. Cocuk mahremiyetine iliskin herhangi bir sorgulama, elestiri
ya da etik kaygi bu yorumlarda yer almamaktadir.
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Egemen okuma pozisyonunun baskinligl, izleyici kitlesinin yapisal 6zellikleriyle dogrudan iliskilidir.
Kanalin hedef kitlesinin biyik olclide cocuklar ve ergenlerden olusmasi, izleyicilerin medya iceriklerini
elestirel bir mesafe ile degerlendirmesini zorlastirmaktadir. Bu yas grubundaki izleyiciler, dijital
icerikleri ¢ogunlukla eglence, hayranlik ve 6zdeslesme temelinde tiketmekte; aile mutlulugu,
estetiklestirilmis yasam pratikleri ve ¢cocuk merkezli sahneleri dogal ve olagan bir gerceklik olarak
icsellestirmektedir. Bu durum, Hall’'un kuraminda muhalif ya da sorgulayici bir okumanin ortaya
¢ikabilmesi icin gerekli olan ideolojik farkindalik ve elestirel biling dizeyinin olusmadigini
gostermektedir.

Yorumlarin tematik dagilimi incelendiginde, cocuk mahremiyeti temasinin izleyici tarafindan fark
edilmeyen ya da Onemsizlestirilen bir alan olarak kaldigi dikkat ¢cekmektedir. Cocugun bedensel
gorindrligi, 6zel yasaminin paylasiimasi ya da rizasinin bulunmamasi gibi unsurlar, izleyici tarafindan
bir sorun alani olarak tanimlanmamakta aksine “annelik”, “babalik”, “sevgi” ve “aile baglari”
soylemleriyle mesrulastirilmaktadir. Boylece icerikte kodlanan hegemonik anlam, izleyici tarafindan
sorgulanmaksizin kabul edilmekte ve yeniden Uretilmektedir.

Bu noktada, ¢ocuk izleyiciler agisindan mahremiyet kavraminin heniiz gelismemis olmasi belirleyici
bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir. Mahremiyet bilincinin bilissel ve kiltirel olarak heniliz yerlesmemis
olmasi, izleyicilerin yalnizca kendi yasamlarina degil, baskalarinin yasamlarina dair mahremiyet
ihlallerini de ayirt edememesine yol agmaktadir. Ebeveyn denetiminin sinirh oldugu dijital
platformlarda, c¢ocuklar icin mahremiyet bir hak veya etik ilke olarak degil, gorlinmez ve
sorgulanmayan bir arka plan unsuru olarak kalmaktadir. Bu nedenle muhalif okumanin yoklugu,
bireysel bir eksiklikten ziyade, cocukluk dénemine 6zgi bilissel ve kiiltlrel kosullarin dogal bir sonucu
olarak degerlendirilmelidir.

Sonug olarak, Ceren Yaldiz YouTube kanalina yapilan izleyici yorumlari, Hall’'un kodlama/kodagimi
kurami gercevesinde degerlendirildiginde, ¢ocuklarin ve ergenlerin hegemonik kodlari biyik 6lctide
sorgulamadan benimsediklerini ve bu kodlari 6zenme, imrenme ve hayranlik temelli séylemlerle
yeniden Urettiklerini gostermektedir. Yaslarinin kiigikligl, mahremiyet bilincinin henliz yerlesmemis
olmasi ve ebeveyn denetiminin yetersizligi nedeniyle, ¢cocuk izleyiciler icerikte sunulan mahremiyet
ihlallerini ayirt edememekte; aksine bu temsilleri dogal ve masum olarak kabul etmektedir.

Bu baglamda dikkat cekici olan nokta, yalnizca muhalif okumalarin yoklugu degil, c¢ocuk
mahremiyeti temasina yonelik potansiyel bir muhalefetin dahi izleyici ufkunda yer almamasidir. Cocuk
izleyiciler agisindan mahremiyet ihlaline dair bir elestirinin dile getirilmesi, “anlamsiz” ya da “uygunsuz”
bir sdylem olarak konumlanmaktadir. Hall’'un kuraminda tanimlanan muhalif pozisyonun islevsel olarak
devre disi kalmasi, izleyici kitlesinin hegemonik kodlarla kurdugu yogun 6zdeslesme ve bu kodlari
sorgulamanin kiltirel olarak miimkin gérilmemesiyle agiklanabilir.

6. Sonug ve Tartisma

Bu calisma, YouTube aile kanallarinda Uretilen iceriklerin giindelik yasamin masum paylasimlari
olarak degil dijital kapitalizm, kiltlir endUstrisi ve gosteri toplumu baglaminda anlam lreten ideolojik
metinler olarak degerlendirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Dijital medyada ebeveynlik
temsilleri, ideal aile séylemini yeniden tiretmektedir (Cakiroglu & Ozhavzali, 2025). Ozlem Lina Oz,
Gamze Karta, Eda’nin Diinyasi ve Ceren Yaldiz isimli YouTube kanallarina ait icerikler saglik, tilketim,
mekan ve c¢ocukluk temalar Uzerinden farkli anlatilar sunsa da, ortak bir yapisal mantikta
birlesmektedir. Bu mantik, mahremiyetin gorlnirlik, etkilesim ve ekonomik deger (retimi
dogrultusunda yeniden kurgulanmasidir.

Calismada ulasilan bu sonuglar, gostergebilimsel analiz ve Stuart Hall’'un (1980) kodlama/kod agimi
yaklasimi birlikte kullanilarak elde edilmistir. Gostergebilimsel ¢coziimleme, iceriklerde yer alan gorsel,
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isitsel ve anlatisal gostergelerin hangi anlam evreni icinde Uretildigini ortaya koyarken Hall’'un kuramsal
cercevesi, bu anlamlarin izleyici tarafindan nasil alimlandigini, benimsendigini ya da reddedildigini
analiz etmeye olanak tanimistir. Boylece iceriklerin yalnizca ne séyledigi degil, nasil anlamlandirldig
da gorindr kilinmistir.

Christian Fuchs (2014), dijital medyada kullanicilarin icerik Giretimi yoluyla platform kapitalizmine
Ucretsiz emek sundugunu ve bu emegin gorinirlik Gzerinden metalastirildigini vurgulamaktadir. Bu
¢alismanin bulgulari, Fuchs’un dijital kapitalizm yaklasimini aile vloglari baglaminda dogrulamaktadir.
incelenen YouTube kanallarinda ebeveynler, aile igi iliskileri, saglik siireclerini, gocukluk deneyimlerini
ve yasam alanlarini siirekli dolasima sokarak izlenme, etkilesim ve reklam geliri iretmektedir. Aile
yasami, bu baglamda 6zel bir alan olmaktan ¢ikarak, platform ekonomisinin sirekliligini saglayan bir
Uretim alanina donismektedir.

Guy Debord’un (2012) Gosteri Toplumu kavramsallastirmasi, bu dénistimin ideolojik boyutunu
aciklamak acisindan merkezi bir konuma sahiptir. Debord’a gére modern toplumlarda gerceklik,
dogrudan yasantidan ziyade imgeler araciligiyla deneyimlenmektedir. Bu ¢alismanin gostergebilimsel
bulgulari, aile yasaminin YouTube’'da dogrudan deneyimlenen bir gerceklik olarak degil,
estetiklestirilmis, dramatize edilmis ve izlenebilir imgeler yoluyla kuruldugunu goéstermektedir. Aile
mutlulugu, annelik, babalik ve ¢ocukluk, yasanan iliskiler olmaktan ziyade, gosterilebilir temsiller haline
gelmektedir.

Ozlem Lina Oz YouTube kanalinda ele alinan saglik mahremiyetinin ticarilesmesi, mahremiyetin
nasil normallestirilerek asindirildigini acik bicimde ortaya koymaktadir. Dogum ve saglik siregleri,
bireyin bedensel bitlnlGgu ve 6zel alaniyla iliskili deneyimler olmasina ragmen, iceriklerde estetik,
steril ve duygusal bir anlatiya indirgenmektedir. Bu ¢alismanin bulgularina gore saglik, karmasik ve
kisisel bir deneyim olmaktan cikarilarak gorsel bir sova donustirilmektedir. Saglik mahremiyeti,
bilgilendirme ve deneyim paylasimi soylemleriyle mesrulastirilirken, ayni zamanda goriintrlik ve
ekonomik deger lretiminin bir parcasi haline gelmektedir.

Gamze Karta YouTube kanalinda 6ne ¢ikan tiketim ve liiks yasam imgesi, mahremiyetin yani sira
sinirsiz tiiketimin de normallestirildigini gostermektedir. Alisverise gidildiginde ¢ocugun dokundugu
her seyin satin alinabilme ihtimali, tiketimin sinirlandirilmasi gereken bir pratik olmaktan ¢ikarildigini
ortaya koymaktadir. Gostergebilimsel analiz, bu tir sahnelerde tiiketimin sevgi, ilgi ve iyi ebeveynlik
gostergesi olarak kodlandigini géstermektedir. Hall’'un kodlama/kod acimi yaklasimi cercevesinde
degerlendirildiginde, izleyici yorumlarinin biyik ¢ogunlugunun egemen okuma bicimiyle bu tiketim
anlatisini benimsedigi gorilmektedir. Sinirsiz tiiketim, problemli bir pratik olarak degil; arzu edilen bir
yasam standardi olarak igsellestirilmektedir.

Eda’nin Diinyasi YouTube kanalinda ele alinan mekansal gosteris ve estetizasyon, mahremiyet ve
tiiketimle birlikte sinifsal kodlarin da gériinmez bigimde yeniden iiretildigini ortaya koymaktadir. ikinci
bir araca karavan yaptirabilme pratigi, glindelik bir tercih gibi sunulmakta; bu tercihin ardindaki
ekonomik sermaye ve sinifsal ayricaliklar estetik imgeler yoluyla dogallastirimaktadir.
Gostergebilimsel diizeyde mekan, barinilan bir alan olmaktan ¢ikarak statl, prestij ve 6zgurliik
goéstergesine doniismektedir. izleyici yorumlar, bu temsillerin ¢ogunlukla hayranlik ve 6zenme
duygulariyla alimlandigini; ancak bazi durumlarda miizakereci ve muhalif okumalarin da ortaya ¢iktigini
gostermektedir.

Dijital ortamlarda 6zel hayatin sinirlari kamusal alanla i¢ ice gecerek belirsizlesmektedir (Cekic,
2021). Ceren Yaldiz YouTube kanalinda ele alinan ¢ocuk mahremiyetinin ihlali, normallesen
mahremiyet algisinin en kirilgan boyutunu olusturmaktadir. Cocugun tatile cikarilirken 6zel anlarinin
ve bedeninin paylasiimasi, ebeveyn sevgisi ve aile mutlulugu soylemleriyle mesrulastiriimaktadir.
Gostergebilimsel analiz, ¢ocuk bedeninin masumiyet ve sevimlilik imgeleri {zerinden

2799



Gokge GULER | Feridun NiZAM

estetiklestirildigini ortaya koymaktadir. Hall’'un alimlama analizi baglaminda degerlendirildiginde,
izleyici yorumlarinin bilylik c¢ogunlugunun egemen okuma pozisyonunda vyer aldigi c¢ocuk
mahremiyetine yonelik elestirel farkindaligin son derece sinirli oldugu goriilmektedir. Bu durum, ¢ocuk
mahremiyetinin ihlal edilmesinden ziyade, ihlalin siradanlastirildigini gostermektedir.

Bu bulgular birlikte degerlendirildiginde, YouTube aile kanallarinda mahremiyetin giderek dijital
platformlarin gorindrlik ve dolasim mantigina uyumlu bir rejim igerisinde yeniden tanimlandigl
sonucuna ulasiimaktadir. S6z konusu rejimde mahremiyet, korunmasi gereken bireysel ve toplumsal
bir deger olmaktan uzaklasarak, izlenme orani, etkilesim, tiklanma ve algoritmik dolasim gibi 6l¢ttler
dogrultusunda islevsellestirilen bir icerik kaynagina donliismektedir. Saglik siireglerinin yogun gorsel
anlatilarla sunulmasi, tiiketim pratiklerinin sinirlandirilmadan dolasima sokulmasi, yiiksek maliyetli
yasam bicimlerinin erisilebilir ve olagan temsiller olarak yapilandirilmasi ve ¢ocuk bedeninin dijital
ortamlarda sirekli gorinir kihnmasi, bu yeni mahremiyet rejiminin temel bilesenleri olarak 6ne
cikmaktadir. Gostergebilimsel ¢6zimleme ile Stuart Hall’'un kodlama/kod acimi yaklasimi birlikte ele
alindiginda, bu igeriklerin blylk 6l¢iide egemen okuma bigimleriyle alimlandigi ve dijital kiltdr
icerisinde baskin bir norm haline geldigi goriilmektedir.

Bu baglamda gelistirilen elestiri, yalnizca bireysel mahremiyet ihlallerine degil, aile kurumunun
dijital medya ekosistemi icerisinde nasil yeniden temsil edildigine ve yapilandirildigina yoénelmektedir.
Aile yasaminin algoritmik gortndrlik mantigina uygun bicimde siirekli dolagima sokulmasi, aileyi 6zel
ve sinirli bir toplumsal alan olmaktan ¢ikararak, 6lgilebilir etkilesimler lizerinden deger treten kamusal
bir iletisim nesnesine donistirmektedir. Bu donlisiim, ebeveynlik, ¢cocukluk ve aile igi iliskilerin
platformlarin dikkat ekonomisi, izlenebilirlik ve stirdiirilebilir icerik Gretimi gereklilikleri dogrultusunda
yeniden tanimlanmasina zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla aile, dijital medya ortaminda yalnizca
temsil edilen bir yapi degil, ayni zamanda algoritmik sistemler tarafindan sekillendirilen bir iletisim
pratigi haline gelmektedir.

Bu donlisim, Dallas Smythe’in (1977) ortaya koydugu “izleyici metasi” kavrami cercevesinde
degerlendirildiginde daha net bigcimde anlasiimaktadir. Smythe’a gore kitle iletisim araglarinda
metalasan temel unsur icerikler degil, izleyicinin dikkatidir. YouTube aile kanallarinda mahrem anlar,
cocuk temsilleri ve giindelik yasam pratikleri; izlenme, etkilesim ve algoritmik dolasim Uretmek
amaciyla icerik ekonomisinin merkezine yerlestirilmekte, boylece izleyici dikkati dogrudan ekonomik
degere donistirilmektedir (Smythe, 1977).

incelenen iceriklerde saglhk, tiiketim, mekan ve c¢ocukluk temalarinin yogun bicimde
gorsellestirilmesi, dijital platformlarin icerik 6nerme sistemleriyle uyumlu, duygusal bag kurmaya
elverisli ve ylksek etkilesim potansiyeli tasiyan anlatilarin tercih edildigini gostermektedir. Bu durum,
mahremiyetin ihlal edilmesinden ziyade, mahremiyetin dijital dolasim kosullarina gore yeniden
anlamlandiriimasi anlamina gelmektedir. Aile ici 6zel anlar, bu baglamda, izleyici ilgisini canli tutan,
tiklanabilirligi artiran ve algoritmik gorindrliga besleyen iletisim unsurlari haline gelmektedir.

Sonug olarak bu ¢alisma, YouTube aile kanallarinda Uretilen iceriklerin bireysel paylasim tercihleri
olarak degil, dijital kapitalizm, kiltir endustrisi ve platform temelli iletisim yapilari cercevesinde ele
alinmasi gereken ideolojik ve yapisal tiretimler oldugunu ortaya koymaktadir. Mahremiyetin sistematik
bicimde asindiriimasi ve dijital dolasimin dogal bir pargasi haline gelmesi, aile vloglarinin yapisal bir
ozelligi olarak belirginlesmektedir. Bu durum, ozellikle cocuklarin dijital ortamlarda stirekli goriintr
kilinmasi tGizerinden, uzun vadede toplumsal aile yapisinin anlam diinyasini donustlirebilecek iletisimsel
etkiler lretme potansiyeli tasimaktadir. Gindelik yasam pratikleri medya mantigiyla yeniden
orgutlenmektedir (Hepp, 2015). Calisma, dijital medya okuryazarhginin giiclendirilmesi ve algoritmik
gorlinlrlik dinamiklerinin aile yasami Uzerindeki etkilerinin elestirel bicimde tartisiimasi gerektigine
isaret etmektedir.
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Extended Summary

This study examines how consumption-focused values are circulated and linked to social norms through
visual representations of everyday life through digital family content produced on YouTube. Family
content on YouTube aestheticizes and commodifies everyday life, reinforcing consumption practices
through visual narratives and offering viewers both cultural and symbolic meanings. This content makes
cultural capital and social positions visible, while also playing a role in encouraging the construction of
consumption-based identities. Through attention and interaction, the viewer becomes an active data
producer in the digital economy.

In this context, four YouTube channels selected using criterion sampling were included in the study. A
semiotic analysis was applied to one example of the most popular video from each channel related to
the determined theme. Additionally, user comments were evaluated within the framework of critical
discourse analysis.

The lifestyle portrayed in YouTube family content, woven with class codes, can be analysed in depth
using Bourdieu's concepts of habitus and cultural capital. Bourdieu (2015, p. 72) emphasises that
individuals' social positions are reproduced through their cultural capital and habitus. Baudrillard's
theory of consumption and his approach to the economy of signs enable this process to be analysed at
a symbolic level. Baudrillard (2012, pp. 1-5) defines consumption as a system of signs and argues that
the media consumes objects not so much for their use value as for their sign value. In this context,
branded products, decorative elements and holiday experiences on family channels become symbolic
signs of status, prestige and aesthetic norms. While this situation allows brands to enrich their cultural
forms of expression, it also carries the risk of making individuals' identity construction dependent on
consumption.

YouTube family channels are examples that embody Adorno's critique of cultural passivation,
Bourdieu's analysis of class reproduction, and Baudrillard's approach to the economy of signs in a digital
context. On the one hand, these platforms make cultural capital visible and reinforce the symbolic
values of brands; on the other hand, they make the need for viewers to develop critical awareness even
more apparent. Therefore, these platforms cannot be defined as either entirely passive consumption
spaces or wholly liberating media; rather, they can be interpreted as hybrid cultural spaces where social
norms and consumption practices are negotiated.

The overall aim of the research is to examine the production and consumption processes of family-
themed content on YouTube using a holistic approach, revealing the transformation of privacy in the
digitalisation process, the ethical aspects of child representations, and the cultural meanings of viewer
interactions. In addition, the points of convergence or divergence between viewer comments and the
content will be examined, and the social response and interaction dimension of digital narratives will
be evaluated through this interaction. Research questions and hypotheses to test these questions have
been developed for this purpose. The following research questions will be asked within the scope of
the study:

RQ1. How is the class representation of family life presented on YouTube Family channels?

RQ2. Through which spatial arrangements are the class codes and commodification of the family
presented on YouTube Family channels?

RQ3. What practices support content production within the culture of consumption on YouTube Family
channels?

RQ4. What are the aims of the practices used in content production within the context of the culture
of consumption on YouTube Family channels?

RQ5. How and with what content is privacy digitally presented on YouTube Family channels?
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RQ6. How and with what content is private life presented on YouTube Family channels?
RQ7. What discourses do followers/viewers use to react to all these presentations?

The population of this study consists of a total of 36 family-themed channels identified through
searches conducted on the YouTube platform using the keywords ‘birth viog’ and ‘family viog’. The
concept of ‘vlog’ (video blog) refers to individuals sharing content related to their daily lives,
experiences, or specific themes in a regular and personal manner in video format (Snelson, 2015, p.
321). These two keywords, used to define the research universe, point to thematic focuses that directly
influence both content creators' digital representations and viewer interactions. Preliminary
observational scans revealed that users largely tagged and shared content related to parenting, birth
experiences, and family life using these concepts.

The study concludes that privacy on YouTube family channels is increasingly being redefined within a
regime compatible with the visibility and circulation logic of digital platforms. In this regime, privacy is
no longer considered an individual and social value to be protected; instead, it is transformed into a
content source functionalized according to criteria such as viewership, engagement, clicks, and
algorithmic circulation. The presentation of health processes through intense visual narratives, the
unrestricted circulation of consumption practices, the structuring of high-cost lifestyles as accessible
and commonplace representations, and the constant visibility of children's bodies in digital
environments stand out as fundamental components of this new privacy regime. When semiotic
analysis is considered together with Stuart Hall's encoding/decoding approach, it is seen that this
content is largely received through dominant reading modes and has become a dominant norm within
digital culture. In this context, the developed critique focuses not only on individual privacy violations
but also on how the family institution is re-represented and restructured within the digital media
ecosystem. The continuous circulation of family life in accordance with the logic of algorithmic visibility
transforms the family from a private and limited social space into a public communication object that
generates value through measurable interactions. This transformation lays the groundwork for
redefining parenthood, childhood, and intra-family relationships in line with the attention economy,
traceability, and sustainable content production requirements of platforms. Therefore, the family
becomes not only a represented structure in the digital media environment but also a communication
practice shaped by algorithmic systems.

In conclusion, this study demonstrates that the content produced on YouTube family channels should
be considered ideological and structural productions within the framework of digital capitalism, the
culture industry, and platform-based communication structures, rather than as individual sharing
preferences. The systematic erosion of privacy and its becoming a natural part of digital circulation is
emerging as a structural feature of family vlogs. This situation has the potential to produce
communicative effects that could transform the meaning world of the social family structure in the long
term, particularly through the constant visibility of children in digital environments. Everyday life
practices are being reorganised according to media logic (Hepp, 2015). The study points to the need to
strengthen digital media literacy and critically discuss the effects of algorithmic visibility dynamics on
family life.
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