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1950’li yillardan bu yana kiiresel olarak en fazla bilinirlige ve satis oranina sahip
olan oyuncaklardan biri olarak Barbie bebekler bir oyuncak markasi olmanin yani
sira giyim bigimi, kullanilan aksesuarlar ve ortaya koyduklar: ideal viicut 6lgiileri
ile modern kadin i¢in bir rol model olusturmustur. Bu yontiyle Barbie bebeklerin
bir tliketim nesnesi olarak modanin Kkitlelere benimsetilmesinde ara¢ olarak
konumlandirildigini sdylemek miimkiindtir.

Glinumuzde yeni medya ortamlari araciigiyla daha ¢ok sayida medya platformuna
acilan transmedya hikaye anlaticilig1 Barbie bebeklerin modayla ilgili uygulamalarinin
interaktif olarak kullanicilara ulagsmasini ve hikdye evreninin genislemesini
saglamaktadir. Kullanicilar s6z konusu uygulamalar sayesinde moda alanindaki
yaklasimlarini1 kendi yarattiklar1 kombinlere aktarmakta ve ayni zamanda kendilerine
sunulan giysilerle giiniin modasini takip etme olanagi elde etmektedirler.

Bu arastirmanin konusu Barbie bebeklerin bir oyuncak figiirii olmanin 6tesinde
moda sektoriiyle olan iliskisini transmedyal anlati stratejileri temelinde ortaya
koyarak tartismaktir Bu temel ama¢ dogrultusunda markalarin pazarlama
calismalar1 ekseninde transmedya hikaye anlatiminin yeri ve uygulanma bigimi ile
moda sektoriinde Barbie bebeklerin islevleri ve idealize edilmis giizelliginin tasidig:
sembolik anlamlar sosyal gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile analiz edilmis,
calisma bulgulari betimsel olarak agiklanmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Transmedya, Hikaye, Yeni medya, Barbie Bebek, Marka.
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Abstract

As one of the most globally recognized toys in the world since the 1950’s, Barbie e
dolls have become a toy brand, as well as a role model for modern women with their
clothing style, accessories and ideal body measurements. In this sense, it is possible to
say that Barbie e dolls are positioned as vehicles as a consumer object of the fashion

Transmedia storytelling, which is now open to more media platforms via new media
environments, enables Barbie e dolls to interactively access their fashion-related
applications to users and expand the story universe. With these applications, users
are able to transfer their approach in fashion to combos they create and at the same
time get the opportunity to follow their fashion with the clothes offered to them.

The theme of this research is not only to be a toy figure of Barbie dolls, but also to
discuss the relationship with the fashion sector and the feature of being the bearer
of fashion. In line with this main objective, the functions of Barbie dolls in the fashion
sector has been analyzed with the location and application style of transmedia
storytelling in the axis of marketing activities of brands. In addition that the symbolic
meanings of Barbie dolls’ functions and their idealized beauty are analyzed by social
semiotics analysis method, the study findings are descriptively explained.

Keywords: Fashion, Transmedia, Storytelling, New Media, Barbie Dolls, Brand.
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Giris

14. yiizy1l sonlarinda hayatimiza girmis olan moda 20. ytizy1ilin ortalarinda yayginlik
kazanmistir. Buzamana kadar genellikle liiks, sosyal statii ve varsillikla birlikte anilan
modanin hem tretim olanaklar1 hem de iletisim zorluklar1 nedeni ile genis kitlelere
tanitilmas1 s6z konusu degildir Modanin glinlimiize tasinmasinda ve yayginlk
kazanmasinda 6nce matbaanin icadi daha sonrada iletisim alanindaki gelismeler
sonucu ortaya c¢ikan farkli medyalarin etkisi s6z konusudur. Ancak 15. yiizyilin
sonuna dogru, giydirilip ¢ikarilabilen elbiseleri ile giiniimiizdeki Barbie bebeklerin
onctlleri sayabilecegimiz, yetiskin insan oranlarinda tiretilen bebekler manken-
bebek islevi gormekte ve moda iirtinlerin sunumunda kullanilmaktaydi. Bu bebekler
ileriki ylizyillarda da Fransiz modasini biitiin Avrupa’ya tasidilar. 20. yiizyilda bu
gorevi idealize edilmis kadin giizelligi ile Barbie bebekler iistlendi. Barbie 1959°da
fashion doll olarak tiretilmistir. Yaradilisindan gelen dogasiyla Barbie ¢ocuklara ve
yetiskinlere giyim zevkini asilamada ve son moda tiriinlerin benimsetilmesinde etkin
bir role sahip olmustur. Bir¢cok ¢ocugun moda ile ilk tanismasi Barbie etiketli tirtinler
ile olmustur. Diger yandan diinyaca iinlii birgok moda evi hem Barbie i¢in kreasyonlar
yaratmis hem de Barbie giyim tarzindan ilham almistir. Ozellikle ¢ocuklarda tiiketim
aliskanlig1 ve yeme-i¢me bozuklugu yarattig1 saviyla bircok bakimdan aileler, basin
ve akademik ¢evreler tarafindan elestirilse de o her zaman sik ve zariftir.

Barbie’'nin moda ile olan iligkisi yalnizca giysiler lizerinden olmamistir. Barbie
yasamimiza yayllan birbiriyle ilgili bir¢cok iiriiniiyle hem c¢ocuklarin hem de
yetiskinlerin diinyasini istila etmistir. Barbie’nin hayat tarzi, onun hikayeleri bu
trlnler Uzerinden anlatilmakta ve Barbie, tiriinlerinin reklami, tanitimi ve dagitimi
cesitli mecralar tlzerinden yapilmaktadir.

Bu ¢alisma Barbie iiriinleri ve Barbie’nin moda ile olan iliskisini transmedyal anlati
stratejileri temelinde agiklamaya ¢alismis, Barbi’'nin idealize edilmis giizelliginin
tasidig1 sembolik anlamlari sosyal gostergebilimsel ¢6ziimleme yontemi ile analiz
etmistir. Bu amagla ¢alisma moda kavrami, modanin tasiyicisi olarak moda medyasi,
oyuncak bebekler, transmedya hikaye anlatimi kavrami, transmedya uygulamalari
ve Barbie transmedya uygulamalar1 bigiminde yapilandirilmistir. Calismaya ait
bulgular betimsel olarak agiklanmistir.

Moda ve Kavramsal Arka Plani

Moda daha c¢ok giyime eklemlenmis olmakla birlikte bir¢ok alandaki yenilik,
farkhlik, caziplik, estetiklik, liiks gibi bilesenleri de icerisinde barindiran muglak
bir kavramdir. Belli bir zaman diliminde genel begeninin bir ifadesi olan “moda”
Tirk Dil Kurumu’'nun online sozliigii tarafindan soyle tanimlamaktadir: “(moda)
1. Degisiklik gereksinimi veya siislenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gecici
yenilik. 2. Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye kars: gosterilen asiri
diiskiinlik” (www.tdk.gov.tr, Erisim: 01.02.2016).

Kokeni Latince “yapmak” anlamina gelen facito kelimesine dayanan “Moda” (fashion)
terimi, zaman icinde, uyumluluk ve toplumsal iliskiler, baskaldir1 ve eksantriklik,
toplumsal beklenti ve statii, bastan ¢ikarma ve aldatma gibi bir dizi deger ve
kavrami ifade eder hale gelmistir (Fogg, 2014, 8). Tarih boyunca farkl yan anlamlar
yuklendigi icin moda s6zciigliniin tam bir tanimini yapmak zordur; sézctigiin anlami
ve 0nemi farkli toplumsal yapilardaki insanlarin giyim aliskanliklarina ve adetlerine
uygun olarak degismistir (Kawamura, 2016, 21).
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Moda, insanlarin degisiklik arayisi ve yeni bicimler yaratma duygusu ile olusmakta,
belirli zaman icerisinde ¢ok ¢esitli alanlarda meydana gelmekte ve kitleler tarafindan
benimsenmektedir. Bu nedenle sosyal gruplarin biiytik cogunlugu tarafindan belirli
streler icin benimsenen bir davranis bi¢imi halini almaktadir. Dolayisi ile moda o
zaman dilimi icerisindeki toplum yapisinin gelenek ve olaylarin1 yansitmaktadir
(Unal, 2014,79).

Moda ayni zamanda ¢ok biiyiik uluslararasi bir is gilicliniin ¢alistig1 milyarlarca
dolarlik kiiresel bir endiistridir. Aslinda, hammadde tiretiminden baslayip, couture
(6zel dikim) balo elbiselerinden jean pantolonlara uzanan genis bir tarz yelpazesinde
gerceklestirilen tiretim, dagitim ve pazarlama etkinliklerini kapsayan bir sistem olan
modadan, bir endiistriler ag1 olarak s6z etmek daha dogru olacaktir (Fogg, 2014, 7).

Moda, etki alani, yenilik arayisi, iletisim glicti, tasidigl anlamlar ve bunun toplumsal
etkileri ile ¢esitli bicimlerde ifade edilmistir.

Hoskins’e (2014, 23) gore moda; “giyimin ve goriiniimiin insanlar tarafindan
benimsenen degisken tarzlaridir”. Kratz ve Reimer’e gore ise moda anlam ve
sembollerle doludur ve insanlar moda yoluyla, gorsel olarak, birbirleriyle hizl
ve direk olarak iletisim kurabilirler. Moda insanlara, kullanmis olduklar1 giysiler
yoluyla, kendilerini ve kimliklerini ifade etme olanagi saglar; moda bireylerin
kim olmak istedikleri, hangi sosyal gruba ait olduklar1 ve en ¢okta kimlerle iligkili
olmak istemediklerinin gorsel bir ifadesidir. Daha da fazlasi, Bennett modanin
bireyin kendi kimligi hakkinda en hizl fikir verecek kanallardan biri oldugunu ve
insanlarin kendilerini kelimelerin 6tesinde, elbise ile ifade edecegini belirtmistir
(Noh, 2015, 3). Craine (2013,11), giyimin tiiketim ve kimlikle olan iliskisini, “giyim,
tiikketimin en goriiniir bicimlerinden biri olarak, kimligin kurulmasinda 6énemli rol
oynar” climlesi ile aciklar.

Fred Davis, modanin istikrarsizlik ve kararsizliktan beslendigine vurgu yapar.
Modanin bu istikrarsizliklardan beslenerek tekrar tekrar kendini yarattigina dair
ifadesi soyledir:

Toplumsal ve teknolojik degisimin, yasam evrimindeki biyolojik eksilmelerin, titopik
diislerin, zaman zaman yasanan felaketlerin etkisiyle sonsuz bir bigimlenis icinde
olan kimliklerimiz, icimizde sayisiz gerilim, paradoks, kararsizlik ve ¢atisma dogurur.
Iste moda da, kolektif diizeyde yasanan, tarihte bazen tekerriir eden bu kimlik
istikrarsizligindan beslenir (Davis, 1997, 28-29).

George Simmel ise modanin ¢atismaci tarafina vurgu yapar ve modanin bireylerin
hem aynilasma hem de farklilagma isteklerine denk diistiiglinii su sekilde ifade eder:

Moda, verili bir oriintiiniin taklididir, bu nedenle de toplumsal uyarlanma yoniindeki
ihtiyac1 karsilar; bireyi herkesin yiirtidigi yoldan ilerlemeye sevk eder; her ferdin
davranisini salt 6rnek haline getiren genel bir durum ortaya koyar. Ayni1 zamanda, ayirt
edilme ihtiyacini, farklilasma, degisim ve bireysel aykirilik egilimini de ayni dl¢iide
tatmin eder. Moda toplumsal esitlenme egilimi ile bireysel farklilasma ve degisim
egilimini tek bir eylemde birlestirmemizi saglayan ¢ok sayidaki hayat formunun 6zgiil
bir 6rneginden baska bir sey degildir (Simmel, 2006, 106).

Whatson (2007, 7), modanin kapsayiciligina ve zamanla olan iliskisine deginir;
modanin ifade ettigi sey, etek boyundan, siluetlerden ve renklerden ¢ok daha
derindir. Moda, yemekten 6zel sanat tutumlarina, miizikten sekse dek, her seydeki
ruhsal degisiklik ve toplumsal aliskanliklarla yarisir. Sadece en biyiileyici ve
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etkileyici eglence bicimlerinden biri olmakla kalmaz, ayn1 zamanda, zamanin en
sasmaz gostergesidir.

Barthes ise modanin iletisim yoniine dikkat ¢eker. Barthes, Saussure’un dil iizerine
yaptig1 calismalardan yola ¢ikarak modanin bir géstergeler sistemi ve bir anlatim dili
oldugunu ifade eder. Sassure ¢alismalarinda dili “langue/dil” ve “parole/s6z” olmak
tizere ikili bir ayrimla inceler. “Langage/dil” ise hem dili hem de s6zili kapsayan
genel bir kavramdir. Dil bir degerler dizgesidir ve bireyden bagimsiz toplumsal bir
kurumdur. S6z ise bireyseldir ve birey tarafindan gergeklestirilir. Barthes (2013, 8),
bu yapiy1 giysi dizgelerine uyarlayarak tipk: dilde oldugu gibi bireyin kisisel giyim
zevkinin yani sira (parole) kisiden bagimsiz kurumsal kimlik, sosyal temel, gerceklik
gibi genel dizilimlerine (langue) dikkat ceker.

Moda genel olarak yenilik, gelip gecicilik ve degisiklik ihtiyaci ile iliskilendirilmis,
sembolik degerleri de icerisinde barindiran kiiltiirel refaranslara bagh bir fenomen
olarak ifade edilmektedir. Ancak moda hem sembolik bir sistem hem de maddi
kiltiirdiir Moda emtia Urlnleri satar ve ticari sistemin bir Urinidir (www.
annekesmelik.nl, Erisim: 29.07.2017).

Moda sahip oldugu potansiyel ile diinyanin en 6nemli endiistrilerinden biridir
ve kiiresel ekonominin en 6nemli itici gli¢lerinin 6nemli bir pargasidir (https://
images.businessoffashion.com, Erisim: 29.07.2017). Bu anlam igerisinde moda
“bir yandan bi¢im, malzeme ve renkleri, diger yandan konum, mesguliyet, durum
ve mizaclary; daha basit ifade edersek, bir yanda giysileri, diger yandan diinyay1
sonsuzca diizenleyen bir bilesimin varyasyonlaridir” (Waquet ve Laporte, 2011, 8).

Moda Medyasi ve Oyuncak Bebekler

Cogu arastirmaci Batpda kurumsallasmis bir moda dongilisliniin baslangici
olarak XIV. ytizy1l1 (Davis, 1997, 28) kabul etse de modanin medya ile genis kitlelere
tanismasi sonraki yiizyillara kalir. Yeni giysilerin, yeni renklerin, yeni bigimlerin
ve aksesuarlarin yayilmasi, grafik enformasyonlarin malzemesi olarak kagidin
yayllmasindan yiizyillar icerisinde adim adim yararlanilmistir. Hiyerogliflerin
malzemesi olan papiriis ya da tezhipciligin malzemesi olan parsomen eski
topluluklarin giyim kodlarin1 giinlimiize tasimistir Ancak giyim kusamin
1450’den itibaren iradi ya da tesadiifi olarak giiniimiize tasinmasinda basat rol
matbaanindir. Moda graviirleri, mektup yoluyla satis kataloglari, moda gazeteleri,
sonradakadin dergileri ¢cok sayida aktarilmak ve satilmakicin tasarlanip dagitilmistir
(Waquet ve Laporte, 2011, 18).

Sonraki yillarda fotograf sanatinin dogmasi (1830-1865), dikis ve 6rgii makinelerinin
icady, Britanya endiistrisinin diinya ticaret merkezi haline gelmesi; ayrica o yillarda
Fransa'nin da sanat ve kiiltiiriin merkezi haline gelmesi moday: etkilemistir. 1870-
1890 arasinda ampuliin ve telefonun icadi, 1889 yilinda Vogue dergisinin yayin
hayatina baslamasi, sehir merkezlerinde biiytik magazalarin agilmasi moda ve giyim
sanayisinin gelismesinde katki saglamistir (Turker, 2017, 14).

Glinlimiizde moda ¢ok boyutlu, ¢ok kiiltiirlii ancak iilkeler arasinda giyim kiiltiirtiniin
birbirine benzedigi bir endiistri haline gelmistir. Genel moda trendlerinin yayilmasi
ve benimsenmesiacisindan medyanin biliyiik 6nemi vardir (Dal ve Glirpinar, 2010, 37-
40) Sinema ve televizyon gibi canli imge malzemelerinin (Waquet ve Laporte,2011,
19) yani sira Kkisisel tarz bloglari, trend sirketleri, internet medyasi markalar ve ti¢
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yuz yildir faaliyet gosteren basili dergiler gibi bilesenlerden olusan moda medyasi,
moda endiistrisinin iletisim aracidir. Markalar ve tiiketiciler arasinda kopri islevi
gormekle birlikte, neyin moda oldugunu belirlemek konusunda son derece etkilidir
(Hoskins, 2015, 79).

Moda sadece nesnel formlarda degil, imaj ve igerik olarak da var olmaktadir.
Tasarimcilara ek olarak, belirli kiyafetlerin neyi ifade ediyor olabilecegini anlatan
imge ve fikirler ortaya cikaran ve etrafa yayan (moda fotografcilari, gazeteciler ve
hatta miize kiiratorleri gibi) baskalar1 da vardir (Fogg, 2014, 7). Yine moda
nesnelerinin genis Kkitlelere benimsetilmesinde moda dergileri, fotografcilar,
gazeteciler kadar toplumdaki kanaat 6nderlerinin de 6nemli bir payr oldugu
soylenebilir. Giyim unsurlarinin yenice sunulmus bi¢imlerini moda olarak
mesrulastirmak kabul edilmelerini gerektiren bir basamaktir. Modaya uygun
giysileri, onay etiketi daha diisiik sosyal goriintirliige sahip insanlarca 6nem
tasiyan, taninmis ve prestij sahibi kisiler aracilig1 ile sunmaktir; ki bu yolla moda
kabul edilir ve arzu edilir kihnir Moda yayiliminin etkili dnderleri arasinda
krallar, kraligeler, film yildizlar1 gibi pek ¢ok farkli arka plan insanlar1 bulunur
(Kawamura, 2016, 123).

Giiniimiizde Modanin Tagiyicisi Olarak Barbie Bebekler

Bebek yapiminin ilk defa I.0. iki binlerde Misir’da basladigy, 1.S. 6. yiizyilda Yunan ve
sonra da Roma’da devam ettigi ve gelistigi, ancak soylularin ¢ocuklari i¢in ilk zanaat
lirtinii bebeklerin 15. yiizyilda ortaya ¢iktig1 bilinmektedir. Bu ytlizyilin sonuna dogru
Fransa’da Fransiz modasini tanitmak amaciyla yetiskin insan oranlarinda manken
bebekler liretilmistir. Bu bebekler, giydirilip ¢ikartilabilen elbiseleriyle bugiinkii
Barbie’'nin atasi kabul edilebilir (Akbulut, 2009, 183).

Malzeme orneklerinin eslik ettigi eskizler araciligiyla miisteriye yeni tarzlar
sunuldugunda ya da tamamlanmis bir elbise tiretildiginde, onu ilk giyen canl bir
kadin olmaz, elbise 6nce bir tahta bebek tlizerinde sergilenirdi. Ger¢cege uygun
boyutlarda modeller akla gelmeden ¢ok 6nce, moda bebekleri ya da onlara verilen
isimle sapkaci mankenleri, yeni modalara dair bilgiyi yaymak icin kullanilirdi. Moda
bebeklerinin giysinin en son tarzlarinin dolasiminda kullanilan en son araglar
oldugu kaydedilmistir. Paris’te sergileme icin giiniin modasi ile giydirilmis iki gercek
boyutlu mankenin kullanimi yaygin bir uygulamadir. “La Grand Pandora” modalar
her degistiginde bastan asag1 donatilirdi. Bebeklerin en kiiciigti, “La Petite Pandora”
bile modaya uygun giysiler ile donatilirdi.1391 gibi erken bir tarihte (Fransiz Krali)
6. Charles, Ingiltere kralicesine onun 6lciilerine gére yapilmis ve en son tarzlarla
giydirilmis gercek boyutlu mankenler géndermisti (Kawamura, 2016, 134).

Ronesans’tan itibaren bebekler giydirilmek ve sunulmak ig¢in tasarlanmistir.
“1497 yilinda, kraliyet tutanaklarinda Anne de Bretagne’nin Ispanya kralicesine
hediye etmek icin kocaman bir bebek siparis verdigi gecer. Kendine sunulan
bebek gardirobundan hosnutsuz kalan kralice bu gardirobu yeniden yaptirmigtir”.
Naiplik déneminden itibaren 18. yiizyil boyunca, kadin kafali ve kadin viicutlu
bebekler, yeni giysileri biitiin Avrupa’ya tasimak icin genellikle de Fransa’da imal
edilecektir (Waquet ve Laporte, 2011, 17). Fransiz krali 14. Louis, (1638-1715)
Fransiz modasinin en iyisi oldugunun bilinmesi ve bunu diger tilkelere kanitlamak
icin biitiin Avrupa tilkelerine son moda giysiler giydirilmis oyuncak bebekler
gonderilmesini emretmistir. Soylu hanimlar bu muhtesem tasarimlari anlata anlata
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bitirememis ve begendikleri elbiselerin terzileri tarafindan yapilmasiyla zamanin
modasini takip etmislerdir (Daynes, 2007, 37).

Sonraki yillarda manken-bebek islevi graviirlerin yayginlasmasi ile son bulacaktir.
Ama 19. ve 20. yiizy1lda bebekler, kii¢lik kizlar1 eglendirmeye yonelik olsalar bile,
kendi donemlerinin modasinin tasiyicilaridirlar (Waquet ve Laporte, 2011, 17).

20 ytzy1l boyunca oyuncak tiretimi sanayilesmis ve uluslararasilagsmistir (Ferguson,
2006, 2). Kitle tretiminden once zengin c¢ocuklar zarif gardiroplu oyuncak
bebeklere sahipken siradan ¢ocuklar ev yapimi, kabaca dizayn edilmis ve siklikla
cinsiyetsiz oyuncak bebeklere sahiptir. Ilk seri iiretim bebekleri ise cocugu anne
roliine tesvik eden, geleneksel rolleri giiclendirilmis oyuncak bebeklerdi. Annelige
tesvik etmesinden dolay1 her iki tiir oyuncak da dogru ve saglikli oyuncaklar olarak
diisiintliyordu. Barbie, Amerikalilara oyun i¢in yeni bir olanak sundu. Barbie,
Amerikan ¢ocuk kitlesi (the mass of American Children) icin elde edilebilir, ilk
fashion doll idi (moday1 temsil eden ilk bebekti) (Scott, 2002, 153-154).

Ruth Handler’in, kizinin kagittan bebeklerle oynadigin1 ve bu bebeklere yetiskin
rolleri verdigini fark edip, oyuncak bebek Barbie’yi iliretmeye baslamasinin
lizerinden tam 57 y1l gecti. 57 yildir, 99-46-84 6l¢iileriyle kusursuz ve dogaya aykir1
bir giizellik algis1 empoze eden Barbie bebekler, (https://vogue.com.tr, Erigim:
12.07.2017) 1959’da piyasaya ¢ikt1 ve bu tarih itibariyle makyaj malzemesi, kiyafet,
canta, kalem, kalem kutusu, abajur ve parfiimler de dahil akla gelebilecek her tiirlii
iriin ve Urin kategorilerine imzasini atarak hayatin farkli alanlarina yayildi (www.
Barbieoyuncakbebek.com, Erisim: 12.07.2017).

Barbie, 20. Yiizyilin en basarili oyuncaklarindan biri olarak kabul edilmektedir.
Diinyanin her yerinde en ¢ok satan oyuncak olan Barbie’nin yillik cirosu 1.9
trilyon dolardir (Uncu, www.academia.edu, Erisim: 04.12.2017). 1959 yilindan
bu yana Amerikan toplumunda kiiltiirel bir ikon olarak konumlanan Barbie, yillik
gerceklestirdigi yaklasik bir milyar dolarlik satis ile oyuncak endiistrisi icerisindeki
diger kiz bebekler arasinda karsilastirilamayacak bir tstiinltige sahiptir ve her
bir Amerikali kiz cocugunun ortalama sekiz Barbie bebegi oldugu bilinmektedir
(Tulinski, 2017, 4). Barbie bebekler kiz ¢ocuklari icin kendi kendilerine saatlerce
sikilmadan oynayabilecekleri bir oyuncak, arkadas hatta rol model olmaktadir.
Kiz ¢cocuklar1 oyuncak bebeklerini diledikleri gibi giydirir, makyaj yapar, saclarim
boyar ve siislerler. Bu tarz bebege yonelik davranislar, bazi arastirmalara gore
kiiciik kizlarin annelik i¢giidiilerini gelistirir ve bazen glizeller glizeli bir prensese,
bazen bir sarkiciya bazense bir politikaciya doniisen Barbie bebekler kiigiik
kizlarin hayatlarinin ileriki donemlerinde hissedecekleri glizellik ve meslek algisim
yonlendirerek onlara rol model olmaktadirlar (www.Barbieoyuncakbebek.com,
Erisim: 12.07.2017).

Barbie’'nin modern toplumdaki roliinti anlayabilmek icin ¢ok sayida arastirmalar
yapan, sosyoloji profesorii Mary Roger, yazdig1 ‘Barbie Kiiltiri’ adli kitapta, bu
bebegin sadece bir oyuncak olmasidisindafarkli temsillerinin de oldugunubelirterek,
bebegi bir popiiler kiiltiir ikonu olarak tanimlamistir (Uncu, www.academia.edu,
Erisim: 04.12.2017).

Yeni teknolojik imkanlar bu bebeklerin tiiketim kiiltiirti icerisinde de aktif bir rol
almasini saglamistir. 1950’lerin sonlarinda televizyonun yayginlasmasi ve filmlerin
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basarisinin yani sira 6zellikle tas bebekler olmak tizere giysi ve oyuncak pazarlarinin
biiylimesi goze carpan olaylardir. Bu donemde bebek ve giysideki cocuk modasinda
gorilenilerleme tiikketim mallarinda ve tirtinlerinde (kremler, sampuanlar, losyonlar)
kaldirac etkisi yaratmistir (Simili ve Sauza, 2015, 203).

Barbie bebekler altmislarin basindaki ilk érnekleri ile top modellerin yliksek moda
imajlarini ve Paris couture giyimini temsil ediyordu. Fakat kisa bir siire sonra gorildi
ki kiiciik kiz ¢ocuklar1 daha ¢ok bir kimlik edinmek i¢in Barbie istiyorlar. Barbie,
onu en iyi arkadasi olarak goren biitiin bir nesil kizlarin arkadas: ve sirdasi oldu.
Aslinda, o genglerin hayal diinyasinin kapisinin agilmasina yardimci oldu (http://
files.shareholder.com, Erisim: 29.07.2017).

Barbie’nin, giysi standartlari, idealize edilmis viicudu ve davranis kipleri (modes
of behaviour) yoluyla ¢ocuklara kadinligin kodlarin1 6grettigi soylenir. Barbie
bebek ile oynayan kiz ¢ocuklar1 basarili ve popiiler olmak icin tipki Barbie bebek
gibi bakimli gériinmek zorunda olduklarini 6grenirler. O kati1 ve ince, her zaman
gllimseyen, tertemiz ve gosterisli ve cogunlukla pembeler icerisindedir. Daha da
onemlisi, bu modanin kendisi liiks iiriinlere, makyaj yapmaya ve kiyafet almaya
dayanir (Toffoletti, 2007, 57-58).

1992’de, diinya ¢apinda her iki dakikada bir Barbie bebegi satild1 (Piche, 2009, 6).
Sadece 1992 yilinda 1 milyar Dolar degerinde Barbie ve onun aksesuarlari satildi.
2001’de ise bu rakam, haftada ortalama bir milyona ulasti. Mattel, 2012 yilinda
1,275 milyar Dolar; 2013 yilinda 1,202 milyar Dolar ve 2014 yilinda 1,009 milyar
Dolar degerinde Barbie satisi yapt1 fakat 2015’te, Barbie'nin satislarinda %16’lik
bir diisiis yasandi. Time Dergisi, bu durumu “Mattel’in Emekli Barbie'yi ¢ikarma
zamani gelmis olabilir.” diyerek alayci bir sekilde yorumladi. Time Dergisi'nde yer
bulan bu yoruma gore; satislardaki bu diisiis, satis stratejilerinin yanhshgindan
kaynaklanmamaktadir. Artik 56 yasinda olan Barbie'nin hala ulasilmasi imkansiz
viicut Olciileri bu durumun nedenidir (Tatar, 2016, 169).

—,

Sekil 1: idealize Edilmis Bedenleriyle Barbie Bebekler
Kaynak: www.Barbie eoyuncakbebek.com, Erisim:12.07.2017

Bu ikonik bebegin bilingli veya bilingsiz dayatmis oldugu hi¢ degismeyen fiziksel
ozelligi ve dayatmaci giizellik anlayisi yalnizca Time dergisinin degil akademik
diinyanindatartismakonulariarasindadir (https://vogue.com.tr,Erisim:12.07.2017).
Bebegin gercekci olmayan viicut oranlari ve geng kizlar tizerindeki varsayilan zararh
etkileribircok elestiriile karsilanmistir (Driessen, 2016). 11 in¢lik bir bebegin sadece
cocuklarda degil kadin ve erkek yetiskinlerde bir etki yaratmasi sasirticidir. Birgok
Barbie bebek arastirmacisinin bebegin liretim amaclarina bakis ag¢ilar1 ya tamamen
pozitif ya da negatiftir (Piche, 2009, 6). Akademik analizlerden popiiler medya
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yorumlarina kadar degisen sdylemler diinyanin en ¢ok satan Barbie bebeklerinin
sembolizmin genis bir yelpazesinin tasavvuru oldugunu ifade etmektedirler. Barbie
analistlerinin genel egilimi, hedonist aptal bir tiiketici, asir1 cazibeli bir aptal, boyun
egdirilmis bir evcimen ya da tamamiyla bagimsiz bir kadin olarak bebegin sosyal
sembol olarak abartilmasidir. Bu tiir sdylemler, bebegin sembolik anlamlarinin asil
dogasin1 yakalamaktaki yetkin iddialar1 karikatiirize ederek, Barbie'nin celiskili
anlamlarina yogunlasmay engellemektedir (Pearson ve Mullins, 1999, 225).

Yapilan calismalardaifade edildigi gibibu bebekler ve diger kiiltiirel “idealler” 6rnegin
top modeller, dansgilar ve basinda yer alan kaliplasmis viicut imaj1 gostergeleri yeme
bozukluklari artisiile de baglantili olmustur (Norton vd.1996, 288). Mattel firmasi bu
elestirileri dikkate alarak Barbie ‘nin hayatindaki sonsuz diyete, tek tiplesmeye son
veren bir degisim gergeklestirmis ve Barbie baliketli, sarisin, esmer, uzun, kisa olmak
lizere ¢ok cesitli Ol¢iilerde tiretilmistir (www.radikal.com.tr. Erisim:01.02.2016).

Bir dogaclama ikonudur Barbie, durum neyi gerektiriyorsa daima o olur... Kimilerinin
savas cikartacak goriintisi verdigini kimilerininse o6zglirliik¢li gordigi Barbie
bir tir ¢cagdas Kkisiligi temsil eder. Onunki, degisken, cok yonli, etki yonetimli,
davranislart durumdan duruma, rolden role degiserek soyleme baghdir. Barbie'nin
kimligi koklerinde belirsizdir (Phillips, 2015, 221). Roger’ gore (1999) Barbie’nin
cinsiyet kimligi ve ait oldugu toplumsal sinif kesin ¢izgilerle belirlenmemistir ancak
kullandig1 aksesuarlarin yasam tarzini yansitmasi olarak Barbie’yi sadece tiiketim
icin var olan bir statiiye tasimaktadir. Viicudu ise plastik, samimi olmayan, sahte bir
ictenlikte modern zaman metaforunun bir yansimasidir (Uncu, www.academia.edu,
Erisim: 04.12.2017).

ag i

=l

Sekil 2: Tabu Yikan Barbie Bebekler
Kaynak: http://vogue.com.tr, Erisim:12.07.2017

Medya Alaninda Postmodernist Yaklagimlar Ve Yondesme

Postodernizm” teorik kaynagini Fransiz post-striiktiiralist akimindan Jean-Frangois
Lyotard’in 1979’da yazdig1 ‘postmodern durum’ adli kitabindan alir. Kavram énceleri
mimari ve sanatsal gelismelerdeki deneysel hareketleri anlatmak i¢in kullanilmistir
(Babacan, Onat, 2002, 12). “Modernizm” modern ¢agin sanat hareketleri olan
(izlenimcilik, disavurumculuk, gergekistiiciiliik ve 6biir avangard hareketler)
betimlemek icin kullanilirken “postmodernizm” modernizmden sonra gelen ve
ondan kopan cesitli estetik bicimleri ve pratikleri betimlemek i¢in kullanilmistir
(Best, Kellner, 1998,17). Ozetle bir ¢cag degisikligini ya da modernlikten kopusu ifade
eden postmodernizm kendine 6zgi orgiitleyici ilkelerle bir¢cok kavramin bir arada
tartisilmasina izin verir ve Boudrillard gibi Lyotard tarafindan da postendiistriyel
bir ¢aga yonelim olarak degerlendirilir. Baudrillard gercekligin bulaniklastigi ve
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imgelerin egemen oldugu bu ¢agda tretici bir toplumsal diizenden yeniden tiretici
bir toplumsal diizene geciste, yeni teknoloji ve enformasyon bicimlerinin merkezi
bir rol oynadigini vurgular (Featherstone, 2013, 23).

Mc Luhan, yaklasik kirk yil 6nce teknolojik gelismelerin iletisim ve etkilesim
bicimlerini kokten degistirecegini o6ngorerek iinli “media is the mesage”
deklarasyonuyla yalnizca igerigin degil medyanin kendisinin de tiim yasam bigimini
dontstirip degistirecegine dair bir perspektif ortaya koymustur (Yanik, 2016,
898). Bugiin ise yeni medyanin ylikselisi ile ortaya ¢ikan biitlinlesik yaklasmalardan
soz edilmektedir. Jan Van Dijk yeni medyanin en 6nemli yapisal 6zelliginin
telekomiinikasyon, veri iletimi ve Kkitle iletisimini tek bir ortamda birlestirmesi
oldugunu ifade eder ki bu yéondesme (yakinsama) siirecidir. Bu yiizden de yeni
medyaya daha ¢ok miiltimedya adi verilir (Dijk, 2014, 20). “Multimedya
bicemselligiyse, telekomiinikasyon, veri iletimi, kitle iletisimi gibi iletisimin
farkli boyutlar: ile imge, ses, metin ve sayisal veri gibi farkl veri tiirlerinin bir
arada bulunmasidir” (https://yenimedya.wordpress.com, Erisim: 13.06.2018
). Bu biitlinsellik ise transmedyal anlatimin en temel diizeydeki anlatimi igin
bir gerekliliktir. Transmedia 6ykii anlatimi bir modern dénem tanimlayici olan
postmodernizm ile yakindan iliskilidir ve esas olarak yakinsama kiiltiiriiniin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikmistir (Giirel, T1gh, 2014, 36).

Transmedya Hikaye Anlatimi

Hikaye anlatimi antik dénemden beri popiilerdir, insanlar atesin etrafina toplanarak
sarkilar sdyleyerek ve hikayeler anlatarak eglenirlerdi (Osipova, 2015, 6). Hikayeleri
eglendirmek, ikna etmek ve agiklamak i¢in anlatiriz. Aklimiz, tesadiifi olaylar ve
nesnelerden hoslanmadigindan, baskalarindan ayrilmak i¢in yalitilmis olaylar ve
ogelerle kendi hikayesini yaratir (http://videoturundus.ee, Erisim: 29.07.2017).

Hikayeler unutulmaz. Ne kadar cok hatirlanirsa, buyiik ihtimalle o kadar ¢ok
tekrarlanirlar (Mangold ve Faulds, 2009, 364). Burberry CEO’su Angela Ahrendts
biiylik markalarin biiyiik hikayeler anlatmak zorunda olduklarim1 ifade eder
(Osipova, 2015, 6). Hikaye ile anlatilmis bir markanin insanlarla bag kurabilmesinin
en onemli sebeplerinden biri, hikdyenin markaya hayat vermesidir. Hikaye anlatimi,
hedef kitleye giden yolda markaya bir kisilik, amag¢ ve her seyden 6nemlisi hikaye
araciligi ile markayla bag kurabilmis kitleye bu hikayenin bir pargasi olma sansini
verir (www.researchgate.net, Erisim: 29.07.2017).

Singh and Sonnenburg’a gore 21. ylizyil markalar: sanal alemde paylasilan hikayeler
tarafindan olusturulur. Hikayeler izleyicilerin beynine sorunsuzca girmenin gizli
bir aracidir ki bu film yapimcilarinin kullandig 25. kare ile karsilastirilabilir. Marka
literatiiri 6nemli marka hikayeleri ile taninir ¢iinkii marka sahipleri tarafindan
olusturulan hikayeler istikrarly, tutarli (coherent) ve beli bir iletisim stratejisini takip
etmeye meyillidir (tend to follow), kullanici tarafindan olusturulan hikaye anlatimi
tahmin edilemez ve biiylik ihtimalle markaya tamamen farkli anlamlar ytikler.
Sonug olarak, markanin itibarini korumak i¢in marka sahipleri hem reaktif hem de
0zenli olmak zorundadirlar. Dijital medyanin ytikselisi geleneksel hikaye anlatimini
katilimci hikayeler ve onlari yaratan kitleler arasindaki ¢ok ¢esitli baglantilar ve daha
gliclii yaratim i¢in coklu imkanlara sahip transmedya hikaye anlatimi stratejilerinin
uygulamalariyla canlandirdi ( Osipova, 2015, 6).
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Transmedya terimi 6zellikle, son yirmi yilda diinya tlizerinde iletisim bilimcileri ve
uygulayicilar: tarafindan konusulmaya baslanmistir. Terimi ilk olarak 1991 yilinda
“transmedya metindashk” olarak kullanan Kaliforniya Universitesi Profesorii
Marsha Kinder, gelisen medya sunuslari igerisinde dykiileme unsurlari ve seyircinin
ilgisi tizerinde durmustur Transmedya Hikayeciligi kavramini literatiire kazandiran
Henry Jenkins ise terimi 2003 yilinda makalesinde ve “Convergence Culture: Where
Old and New Media Collide” adh kitabinda kullanmistir. Jenkins’in “Transmedya
Hikayeciligi” tanimin1 kullanmasiyla birlikte hikdye anlatiminin son yillarda 6nem
kazanan yeni medyay1 da igerisinde barindiran yeni bir anlati stratejisi ortaya

cikmistir (Donmez ve Giiler, 2016, 156).

Jenkins vd. anlatimiyla; transmedyanin en temel diizeydeki anlatimi, “coklu medya
platformlarinda anlatilan ¢ok 6nemli hikayelerin ayni anda mecralar arasi akigidir”
Jenkins’e gore; her medya kendine diisenin en iyisini yapar. Boylece sinemada
gosterilen bir film, televizyon, roman, ¢izgi roman da genisletilir ve bu filmin diinyasi
dijital oyunlar yoluyla kesfedilip deneyimlenebilir (Scolari a, 2009, 584). Jenkins’e
gore cagdas eserlerin bircogu farkli medya (filmler, ¢izgi romanlarvb.) ve platformlari
( bloglar, forumlar, wikiler, sosyal aglar) yoluyla kendi hikayelerini cogaltirlar (Scolari
b, 2013, 2). Dolayisiyla transmedya hikaye anlatiminin geleneksel tanimini “farkl
platformlarda tercihen seyircinin katilimiyla anlatilan hikayelerin, birbirni takip
eden mecralar boyunca katilimcinin haz alma duygusunu artirmasidir” sekinde
yapilabilir (http://videoturundus.ee, Erisim:29.07.2017).

Jenkins (2016,19) birbirini takip eden hem geleneksel hem de yeni medya
ortamlarinin carpistigl, taban medyas: ile kurumsal medyanin kesistigi, medya
yapimcisinin ve medya Ureticisinin giiclerinin beklenmedik sekilde etkilesime
gectigi anlatim mecralarin1 “yakinsama” kavrami lizerinden agiklar. Yakinsama,
kimin konustugu, ne diisiindiigii ve ne hakkinda konustuguna baglh olarak teknolojik,
endustriyel, kiiltiirel ve sosyal degisiklikleri betimleyebilen bir kelimedir (http://
henryjenkins.org, Erisim:27.02.2018).

Yakinsama ile igerigin ¢esitli medya platformlari akisini, ¢esitli medya endtistrilerinin
isbirligini ve istedikleri tiirlii eglence deneyimi arayisiyla neredeyse her yere
gidebilecek medya izleyicilerinin gocebe davranislarini ve bir anlamda kiilttirel
alisverisi kasteder. Medya yakinlasmasi diinyasinda énemli her hikaye anlatilir,
her marka satilir ve her tiiketiciye ¢esitli medya platformlar tizerinden kur yapilir
(Jenkins, 2016, 19-20) ve bunlar farkli anlatim stratejileri ile tiiketici ile bulusturulur.

Transmedyal Anlat Stratejileri ve Ozellikleri

Transmedya hikaye anlati stratejileri; Star Wars, Star Trek, Doctor Who ve The
Hunger Games orneklerinde oldugu gibi ayni biiylik hikaye diinyasinda anlatilan
cok sayida anlati (Franchise Transmedya Hikaye Anlatimi), birbirine baglantili
medya platforlar: ile anlatilan tek bir anlati (Portmanteau Transmedya Hikaye
Anlatimi) veya her iki anlatiyida iceren hibrit uygulamalar (Karma veya
“Karmasik Transmedya Oykiileme) (Cliff, 2017, 17-18) seklindedir. Bu stratejilerin
uygulanmasinda sahip olduklar1 anlatim 6zellikleri Henry Jankins tarafindan on
madde ile agiklanmistir. Bunlar;

1.Yayilabilme Ozelligi; Transmedya éykiianlatimi, bir kurgununbiitiin unsurlarinin,
birlestirilmis ve esgiidiimlii bir eglence deneyimi yaratmak amaciyla ¢oklu dagitim
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kanallarina sistematik olarak dagilmis halde bulundugu bir siireci temsil eder. Her
medya platformu oykiiye gelisimine kendine has 6zellikleri ile katk: saglar. (http://
henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

2. Biitunlesik Anlayis ve Sinerji; Transmedya hikaye anlatimi yarattig1 sinerji
ile medya sektoriiniin ekonomik yapisini giiclendirir. Modern medya sirketleri
yatay olarak biitiinlesiktir yani bir zamanlar farkli medya endiistrileri (geleneksel
medya) olan bir dizi alanda ¢ikarlar1 vardir. Biiyiik medya kuruluslar1t markalarini
ve bayiliklerini olabildigince ¢ok farkli medya platformlari lizerinden genisleterek
ekonomik kazang ¢abasi icerisindedirler. Batman ve Stipermen filmlerinden ¢ok
daha 6nce basili olan ve ¢izgi romanlar1 buna 6rnek olarak gésterilebilir. Bu romanlar
izleyicinin filmdeki deneyimini ve merakini arttiran bir arka plan 6ykii saglar
dolayisiyla pazarlama ve eglence arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirmaya yardimci olur
(http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

3. Kurgusal Bir Diinya; Transmedya hikaye anlatimi tek bir karakter tizerinden degil
birbiriyle iligkili karakterlerin kurgusal diinyalarina dayanir. Bu tarz anlatimdaki
evren yaratma siirecinin hem yazarda hem de tiiketicilerde ansiklopedik bir diirtiiye
yol actig1 soylenebilir. Farkli karakterle genisleyen ve bizim kavrayisimizin 6tesinde
olan bir diinya sunarak klasik hikaye anlatimindan farklilasir (http://henryjenkins.
org, Erisim:03.03.2018).

4. Uzant1 (EKlenti) ; Uzantilar cesitli islevler sunabilir. Ornegin, BBC, neredeyse
10 y1l Doctor Who dizisine ilgiyi korumak i¢in radyo dramalarini kullandi. Uzanti
hikayenin tamamina ilgiyi artirirken bir biitiin olarak kurguya gerceklik duygusu
katabilir veya bir seride gosterilen olaylar arasinda kopru olusturabilir (http://
henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

5. Hikayeye Farkli Giris Noktalar;; Transmedya hikaye uygulamalar1 farkl
ozelliklere sahip tiiketiciler i¢in farkh giris noktalar1 yaratarak bir iiriiniin olasi
pazarin1 genisletebilir. Bu izleyicinin kendini rahat hissedecegi ve ilgi alanina
yonelik uygulamalardir. Ornegin, gencler icin Spider-man hikayesinin boya ve ¢izgi
romanlari disiintiliirken yetiskin kadinlarinin alternatif bir platforma olan video
oyununa ilgisi asina olduklar1 Umutsuz Ev Kadinlar1 oyunuyla saglanmaya calisilir
(http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

6. Kolay Erisim; Hikayenin her bir parcasi, bir biitlin olarak anlati sistemine esiz bir
katki saglamak amaciyla, sunuldugu medya platformu baglaminda kolay erisilebilir
ve kavranabilir olmalidir (http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

7. Oznellik ve Is birligi; Transmedya hikdye anlatimi farkli medya platformlar:
arasinda yuksek bir isbirligini zorunlu kilar. Hikdyenin veya projenin farkli kanallara
yayilimi genellikle tek bir sanat¢1 veya sirket tarafindan gerceklestirildigi ve isbirligi
yapildig1 goriilmektedir (http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

8. interaktivite; Toplu zeka terimiyle beraber anilan transmedya hikaye anlatiminda
hi¢ kimsenin tek basina bilemeyecegi diizeyde bir bilgi yayilimi s6z konusudur.
Katilimcilar, avcl ve toplayicidirlar. Verilen ipuglarini degerlendirerek hikayeyi
cogaltirlar (http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

9. Performans; Transmedya hikaye anlatimi salt bilgi yaymaz, okuyucularinin
giindelikhayatlarinadadahilolarakbirdizirolvehedefsaglar.Buboyutuyla, tiiketicileri
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kurgu karakterler, kostiimler vb. yoluyla kendi kurgusal diinyalarini olusturma ve
performe etme imkani sunar (http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

10. Siireklilik ve Bosluklar1 Doldurma; Transmedya metinlerinin ansiklopedik
olma arzusu genellikle hikayenin ortaya ¢ikmasinda bosluk veya fazlalik olarak
gorulebilir: yani, tam olarak sdylenemeyen ve hikayeyi kesfetmek icin daha fazla
ipucu veren ekstra detaylar ortaya koyarlar. Bu, parcalari birlestirme ve hikayeyle
ilgili spekiilasyonlar1 giderme konusunda hayranlara giiclii bir motivasyon saglar
(http://henryjenkins.org, Erisim:03.03.2018).

Jenkins’in siniflandirdig1 bu transmedyal 6zellikler hikdye evrenin genisletilmesi
ve tiiketiciye benimsetilmesinde uygulanan stratejilerin sahip olmasi gereken
ozellikleri icerisinde barindirir. Uygulanan stratejiler tiketiciye farkli deneyim
olanaklari sunarken trtnlerin de kabul siirec¢lerini hizlandirir.

Barbie Moda Bebekleri Franchise’nin Transmedyal Anlatim Ozellikleri

Popiiler medya transmedya yoluyla glinliik yasamin her alanini isgal etmistir. Popiiler
transmedya metinler arasi oldugundan, triinler aras1 okuma yapmayi zorunlu kilar.
Ornegin; her bir Barbie bebek, DVD, tisort, ya da dis fircasi franchisedaki diger her bir
trlnle baglantihdir ve reklamlardan, filmlerden, kitaplardan ve video oyunlarindan
paylasilmis temalarin gérselligini kullanir. Bunun anlami bir obje izole bir bicimde ele
alinmamali ancak bir kiiresel ag icerisindeki trtinlerin ¢esitliligi arasindaki egilimler
ve pazar gecmisleri gibi baglantilariyla birlikte arastirilmis olmalidir (Wohlwend ve
Peppler 2013, 130).

Barbie, devasa oyuncak liretimi, filmleri, video oyunlar1 ve now apps’leri ile agik¢a
biiylik bir big-businness franchise transmedyadir. Ancak her platform birbirinden
tamamen bagimsizdir. Herhangi bir iriin Barbie Franchise’inin giris noktasi
olabilir. Popiiler www.Barbie.com, sitesi ile onun diinyasinin bir parc¢asi olmaya
tesvik edilirsiniz. Sadece imzalayarak (sign up) otomatik olarak Barbie evrenin
icine yerlestirilen bir karakter haline gelebilirsiniz. Barbie.com interaktiftir ve
iceriklerin bliyiik ¢ogunlugu hayranlar tarafindan olusturulur (https://present.
me, Erisim: 30.07.2017).

1959 yilinda Mattel firmasi tarafindan yaratilan Barbie'nin transmedyal 6zellikleri;
yayilabilme (Spreadability) , devamlilik ve cesitlilik (Continuity vs. Multiplicity),
derinlik ve genislik (Immersion vs. Extractability), yeni bir diinya kurma (Word
Building), serilik (Seriality), 6znellik (Subjectivity), performans (Performance) olarak
siralanabilir. (https://transmediajournalism.org, Erisim:02.03.2018).

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin konusu Barbie bebeklerin bir oyuncak figiirii olmanin 6tesinde
moda sektoriiyle olan iliskisini transmedyal anlati stratejileri temelinde ortaya
koyarak tartismaktir Bu temel amac¢ dogrultusunda markalarin pazarlama
calismalar1 ekseninde transmedya hikdye anlatiminin yeri ve uygulanma bicimi ile
moda sektoriinde Barbie bebeklerin islevleri ve idealize edilmis glizelliginin tasidig:
sembolik anlamlar sosyal gostergebilimsel ¢6ziimleme yontemi ile analiz edilmis,
calisma bulgular: betimsel olarak agiklanmistir.

Calismada yararlanilmis olan gorsel iletisimin sosyal gostergebilimi, imgelerle (ve
diger gorsel iletisim araclariyla) ne soylenebildigi ve yapilabildiginin, insanlarin
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imgeler araciligl ile sdylediklerinin ve yaptiklarinin nasil yorumlanabileceginin
gostergebilimsel kaynaklarinin betimlenmesini kapsar (Jewitt, Oyama, 2007, 86).
Bunu saglamak icinse fotograflar, reklamlar, dergi sayfalar1 ve filmleri iceren ¢ok
cesitli metinler kullanilir (https://pdfs.semanticscholar.org, Erisim: 07.06.2018).

Barbie Moda Bebekleri (Fashion Doll) Transmedya Uygulamalar

1. Yayilabilme Ozelligi; Barbie 1959’dan beri farkli medya platformlar iizerinden
hayranlar: ile iletisim halindedir. Barbie’'nin moday1 benimsetmek icin kiiglik
hayranlarina ulasabilecegi en temel mecra internettir. Barbie internette hem kendi
web sayfasi olanaklariyla hem de ¢esitli hayran kitlelerinin olusturmus oldugu sosyal
medya hesaplariyla takip edilmektedir. Diger yandan Barbie e-gazete dergi gibi ana
akim medyay1 ve bu medyalarin internet uzantilarini da iletisim amagh kullanarak
moda takipgileri ile yeni modellerini ve gecmis donemdeki ikonik giysi ve aksesuar
modellerini paylasmaktadir.

EM: raFEREERS

Sekil 3: Barbie’nin Sosyal Medya ve Diger Medya Platformlarini
Kullanmim Ornekleri - Facebook Ornegi

Barbie Youtube, facebook, twitter ve Pinterest gibi sosyal medya platformlarindan
moda zevkini ve onerilerini izleyici ve tiiketici kitle ile paylasmaktadir. Diger yandan
Barbie hayranlari cesitli platformlar tizerinden Barbie’'nin moda deneyimlerini takip
edebilmekte ve paylasimda bulunabilmektedirler. Ornegin Facebook’ta olusturulan
hayran hesaplari (acik ve kapali grup hesaplari) buna érnek gosterilebilir

EWET F?
| ‘@l'. !

Sekil 4: Barbie Sekil 5: Barbie Instagram’da Sekil 6: Barbie
Twitter'da you-tube’da
Kaynak: www.google.com.tr, Erisim: 03.03.2018

Barbie Instagram hesab1 @BarbieStyle’dan moda sertivenini, stil 6nerilerini,
yeni projeleri, arkadaslari ve uluslararasi seyahatlerini keyifli gorselleri ile
yayinlanmaktadir. 1959’dan beri kizlarin moda ikonu olan Barbie’nin Londra,
Milan ve Paris’teki seyahatlerinin fotograflar1 bu insagram hesabindan moda
tutkunu takipgileri ile paylasilmaktadir (www.barbieoyuncakbebek.com).
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Sekil 7 Barbie Modanin Yem ) Sell8 Barbie de Blogre oldu
Onctisti Haberi Kaynak: https://vogue.com.tr/haber/barbie-

Kaynak: http://www.milliyet. de-blogger-oldu, Erisim: 12.07.2017)

com.tr, Erisim: 12.07.2017

Milliyet gazetesinde yer alan haber Barbie’nin moda trendlerini yakindan takip etmesi,
dijitallesmesi ve sosyal medya popiilerligi ile ilgilidir (www.milliyet.com.tr).

Barbie Blogger Oldu: Vogue dergisi Barbie’nin sosyal medya ve moda ile olan yakin
iliskisini asagidaki sekilde haberlestirmigtir.

Evet, dogru duydunuz. 17-21 Eylil tarihleri arasinda gercgeklesecek olan Londra
Moda Haftasi’'n1 Barbie blogger olarak izleyecek. Video kayitlarini, defile notlarini ve
kulisten aktaracaklarini ise SHOW studio.com’un blogundan paylasiyor olacak. Kendisi
bu macerada fotograf¢1 Nick Knight'in bir ¢ekimine ve Fashion’s Night Out Londra’da
gerceklesecek olan In Wolves Clothing: Re-Imagining the Doll adli serginin hazirliklarina
da yardim edecek.

Attt
S T —— P 8 o G|y g
T

VOGUE «Moschin: Barbic gocsto Milan s £ ¥ D G- woe

Moschino: Barbie goes to
Milan

Sekil 9 Barbie E- Dergi Haberllerl
Kaynak: www.vogue.it, Erisim: 14.06.2018

Moshino Barbie Goes To Milan haberi, linlii moda dergisi Vogue’nun Milano Moda
Haftasinda Jeremy Scott’'un Moshino markasi icin olusturdugu Barbie koleksiyonu
ile ilgilidir.

Sekil 10: Vogue Paris Icin Modeller Barbie Bebek Konseptinde Fotograflanmigs
Kaynak: https://bigumigu.com, Erigi; 14.06.2018

Moda diinyasina ilk adim ¢ocuklarda genellikle oyuncak bebeklerin - 6zellikle Barbie
ve tlirevi- kiyafetleri ve kombinasyonlariyla oluyor. Bu adimi g6z ontinde bulunduran

Erciyes lletisim Dergisi | Temmuz/July 2018 Cilt/Volume 5, Sayi/Number 4, 325-350 339



Moda Sektoriinde Transmedya Hikaye Anlatimi Siiheyla Bayraktar

fotografct Giampaolo Sgura da diinyanin en énemli moda dergilerinden biri olan
Vogue Paris’in Aralik/ Ocak 2015 sayist icin ilham verici bir fotograf serisi ortaya
ctkarmistir. Magdalena Frackowiak and Elisabeth Erm, fotografci Giampaolo Sgura
tarafindan, temsil ettikleri en iinli moda markalarinin tipik giysileri icinde ve
tim gerekli aksesuarla donatilmis halde, tipatip kutularinin icinde duran oyuncak
bebekler gibi fotograflanmistir. Bu serilerde Yves Saint Laurent, Louis Vuitton
ve Gucci de dahil olmak tizere, en tinlii Haute Couture magazalarinin modasi
sergilenmigtir (http://bigumigu.com)

Torumas | B st | [ b | | mryer | | Bt | ) e | oo | LM |y g

EKIBINE
TARZ KAZANDIR

Sekil 11: Barbie e Fashiontas Ekibine Tarz Kazandir Oyunu
Kaynak: https://play.Barbie e.com/tr-tr, Erisim:12.07.2017

Sayfadan ulagsilabilen “Barbie Fashiontas Ekibine Tarz Kazandir” oyunu moda
meraklist ¢cocuklara yeni kombinler yapma olanagi saglamaktadir. Barbie web sitesi
oyna, izle, aligveris ve uygulamalar butonlari ile internetten ¢ocuklara oyun oynama
olanagi saglarken alisverislerini nereden yapacaklarina kilavuzluk etmenin yani sira
cesitli Barbie filmleri izleme olanagi sunmaktadir. Diger yandan izle butonu bir¢cok
oyunuyla birlikte yeni Fashionstas Barbie bebeklerini izleme olanagi sunmaktadir.
Indir butonu ise yazilabilir égeler ve duvar kdgitlarini indirme olanagi saglamaktadir.

Barbie fashion doll geleneksel ve sosyal medyanin yani sira cesitli kiiltiirel
etkinliklerin de konusu olmakta ve asagidaki gibi haberlestirilmektedir.

Sekil 12: Barbie Miizede Sergileniyor
Barbie “The Icon” kitabinin yazar1 Massimiliano Capella’'nin
kiiratorliigiinde Roma’da Complesso del Vittoriano Miizesi'nde Barbie ‘The Icon’ sergisi ile
hayranlarina sunuluyor.

Kaynak: www.turizmglobal.com, Erisim: 01.08.2017

Gardirobu igcin her yil ayri ayri tasarlanan ve dikilen birbirinden sik kiyafetler
ile geng¢ kizlara stil olusturmanin yollarin1 gosteren, kisa zamanda zevk ve moda
anlayisini degistirerek her tiir dilsel, kiiltiirel, sosyal ve antropolojik engeli asmay1
basararak global bir simge haline gelen Barbie Bebek, artik meraklilart icin miizede
sergilenmektedir (www.turizmglobal.com, Erisim: 01.08.2017).
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2. Devamlilik ve Cesitlilik; ilk modeli manken olan Barbie zaman icerisindeki
yolculuguna birbirinden farkl cesitli meslekler ve misyonlar edinerek devam
etmistir. Birbirini takip eden bircok hikaye ve role sahiptir. Bu baglamda Barbie
kendisini rol model olarak alan ¢ocuklara hem meslekler hakkinda fikir vermis hem
de moda diinyasina giyimin kodlarin1 meslekler ve basindan gecen bir¢ok hikaye
lizerinden de tasimaya devam etmistir.
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Sekil 13: Farkli Meslek Gruplarindan Barbie Ornekleri
Kaynak: https://play.Barbie e.com/tr, Erisim:12.07.2017

3.Derinlikve Genislik; Barbieirtinleri dijital ve geleneksel olmakiizere farklimedya
platformlari lizerinden dagitilir. Barbie moda bebekleri ayn1 anda hem bir moda
dergisinde hem bir boyama kitabinda hem de bir dijital oyunda yer alabilmektedir.
Diger yandan, Barbie, kimligini yansitan bir¢ok liriin kategorisine ve ¢esitliligine
sahiptir. Bu iirtinlerin derinlik ve genisligi, liriinlerin Barbie kullanicilarinin farkh
yasam alanlarinda yer almasini ve farkli deneyimler edinmesini saglamaktadir.

Sekil 14: Cesitli Barbie Uriinleri
Kaynak: www.locopoco.com, Erisim:12.07.2017

4. Kurgusal Bir Diinya; Uretiminden giiniimiize kadar Barbie bebek serisine birgok
karakter eklenerek hikaye evreni genisletilmekte, yeni karakterlerin Barbie’nin yagsamina
getirecegi yeniliklerle hayranlarinin ilgisi canli tutulmaktadar.

Sekil 1 5: Farkll Yasam Tarzlari ve Hikdyelerine Gore Barbie Orneklerl
Kaynak: www.google.com.tr, Erisim: 03.03.2018

5. interaktivite; Barbie moda ile ilgili bircok hikdye, boyama ve giydirme kitaplar:
yani sira ¢ocuklar ile etkilesimde bulunabilen interaktif oyunlar ve oyuncaklar ile
onlarin kendi yaraticiliklarini kullanarak hayal diinyalarini zenginlestirmelerine ve
yaratici potansiyellerini ortaya ¢cikarmalarina olanak saglanmaktadir. Bu oyuncaklar
internete baglanma ve cocuklarla karsilikli konusma yetisine sahiptir. Cocuklar
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bu yolla hem giyim zevklerini gelistir hem de gelecegin moda takipgileri olmanin
yolunda ilk adimlarini atarlar.

Sekil 16: Diinyanin ilk Etkilesimli bebegi Barbie
Kaynak: https://bigumigu.com, Erisim : 03.03.2018

Oyuncak yapimcist Mattel, Toy Talk ile gii¢lerini birlestirerek ¢ocuklarla karsilikl
konugabilen Hello Barbie’yi gelistirme karart almistir. Internet baglantili Barbie, Toy
Talk tarafindan gelistirilen ses tanima teknigi ile ¢ocuklar ile interaktif iletisim kurma
yetenegine sahiptirv. Mattel’in sézciisii bu fikri oyuncagi kullanan kizlardan aldiklarini,
oyuncakla ilgili bir numarali istegin Barbie ile konugabilmek oldugunu séylemektedir
(http://her-an.org, Erisim:27.02.2018).

6. Serilik, Biitiinlesik Anlayis ve Sinerji; Barbie Uriinler bir¢ogu anlatilan
hikayenin farkli mecralardaki ifade bi¢imidir. Moda, Barbie tirtinlerinin bir¢ogunun
konusudur, modaya iligkin bir anlati bir boyama kitabinin, bir hikaye kitabinin,
bir filmin konusu oldugu gibi bir oyunun konusu da olabilmektedir. Her biri farkh
medyalarda tiiketicilerine ulastirilan bu trtinler yarattiklar sinerji ile hem tirtine
ait hikayenin ¢ogaltilmasina hem de bir diger lirtinlerin satisina katki saglamaktadir.

ra GIKARTMALI
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Sekil 17: Barbie Fashion Fairytale (Moda Masali) Boyama, Hikdye Kitabi, Filmi ve Oyunu
Kaynak: a) ve b) http://www.dr.com.tr, Erisim: 01.08.2017 c) http://www.idefix.com, Erisim :04.08.2017

Geleneksel ve elektronik medyadan sunulan firtinler birbirinin devamliligini
saglamakta ve her mecra kendi olanaklariyla hikdyeye katki saglamaktadir. Bu,
tirtinlerin biitiinlesik bir anlayisiyla tanitilmasina ve pazarlanmasina olanak saglar.
Cocuklar boyama kitaby, film ve masal kitabi olarak kendilerine sunulmug olan “Barbie
A Fashion Fairytale” (Barbie Moda masali) adli hikayeyi bircok mecradan izleme
olanagina sahiptirler. Cikartmal boyama kitabi; “Barbie Fashion Fairytale” ( Barbie
Moda Masali) adli filmde yer alan gériintiilere renk katmayr amaglarken ¢ocuklara
giysileri istedikleri renkte boyayarak hem yaraticiliklarini ortaya ¢ikarma hem de
Barbie Fashion Doll’lin biiyiilii moda diinyasina girme olanag1 saglamaktadir.

7.Performans; Barbie'nin idealize edilmis fiziksel 6zellikleri ve tarzi siradan kisilerin
yani sira Gigi Hagid, Kendall Jenner vb. (http://vogue.com.tr, Erisim:03.03.2018) gibi
moda ve gosteri diinyasinin birgok iinlii simasi tarafindan da performe edilmektedir.
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Sekil 18: Rosie Huntington-Whiteley Barbie oldu
Kaynak: www.google.com.tr, .Erisim:03.03.2018

8. Oznellik: Barbie moda bebeklerinin, farkli medya ve organizasyonlar ile olan
iliskisi ureticisi olan Mattel firmasi tarafindan yonetilmektedir. Boylece Barbie
Modas1 daha genis kitlelere ulasmakta, gruplarin giyim, aksesuar ve diger moda
esyalar hakkindaki begenilerine etki edilmektedir.

Barbie Moda Bebekleri (Fashion Doll) Sosyal Géstergebilimsel Analizi
Gorsel 1

Gorsel 1: Barbie Ideal Kadin
Kaynak: www.google.com.tr, Erisim:14.06.208

Fotografrenklidir ve Barbie plastik bebege aittir. Fotograf cepheden, sosyal biriliskiye
yatkinlig1 ifade eden orta plan bir ¢ekimdir. Plastik bebek fotografin merkezinde,
sag eli kalcasinda, ylizii seyirciye doniik, koyu tonla gergevelenmis ve baglamsizdir.
Barbie, bordo parlak bir elbise ile fotograflanmistir. Elbise, kiipe, bileklik, yiiziik ve
sol omuza atilmis olan pembe yapay kiirk ile kombin edilmistir. Fotografta bebegin
saclar1 6zenle taranmis ve kiirkle bir denge olusturacak bicimde a¢ikta kalan omuzun
lizerine birakilmistir. Cepheden ¢ekilmis fotograflar fotografi ¢ekilen kisinin cinsel
gliciinli ve onunla 6zdeslenilebilecegini gostermektedir. Fotografin koyu renk ile
cercevelenmesi ise merkezdeki objenin fark edilmesi ve izleyici tizerindeki etkisini
artirmak agisindan 6nem arz etmektedir.

Barbie bebek, liretim yeri olan Amerika’nin yasam tarzina ait degerlerin aktaricisi
ve Amerikan giizellik anlayisinin bir gostergesidir. Sarisin, uzun boylu, ince bedeni
ile idealize edilmis bu glizellik anlayisinin temsilcisidir. Cepheden, orta plan ¢ekilmis
olan fotografi, moda giysileri ve bu giysileri sergileme bicimiyle plastik bir bebekten
ziyade kimligi olan bir rol modeldir. Bakislari izleyicisine yonelmis ve onlarla iletisim
icerisindedir. Ayrica Barbie'nin giysi ve aksesuarlar1 zenginlik ve rahat bir yasamin
yani sira endustriyel iretimin (yapay kiirk ve miicevherler) gostergeleridir.
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Gorsel 2-7
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Gorsel 3 Gorsel 4 Gorsel 5 Gorsel 6 Gorsel 7

Gorsel 2-7: Barbie Podyumda
Kaynak: www.vogue.it, Erisim: 14.06.2018

Fotograflar bir markanin giysi sunumunun gorselleridir. Barbie her bir fotografta
farkl bir giyim tarzi ile farkl fiziksel 6zelliklere sahip canli mankenler tarafindan
performe edilmistir. Fotograflar bir defile salonunda dikey olarak fotograflanmistir,
arka plan sade, basit ayrintilar ve dekordan yoksundur. Yiirtyiis platformu
Barbilestirilmis canli mankenler tarafindan sunulan giysileri ve marka adini 6ne
cikaracak bicimde diizenlenmistir. Mankenler fotografin merkezinde ve giysilerinin
canli renkleri dikkati onlarin tizerine toplamaktadir.

Fotograflardaki giysilerin her biri popiiler kiiltiiriin bir objesi olan Barbie moda
bebeklerinin farkli deneyim alanlarina aittir. Kendiside bir tliketim nesnesi olan
Barbie yine bir tiiketim unsuru olan modanin seri tiretimiyle uyumludur. Bubaglamda
Barbie moda bebekleri kitle kiiltiirtiniin sekillendirdigi degerlerin bir temsilcisi
olarak endustriyel moda tasarimcilarinin batili giyim sitillerini tiketicilerine
benimseten birer rol modeldir. Diger yandan mankenlerin farkh fiziksel 6zellikleri
sarisin Barbie’ye yapilan elestirilere bir cevap niteligindedir.

Gorsel 8-9

BARBIE

Gorsel 8 Gorsel 9

Gorsel 8-9: Barbi, Cocco Chanel
Kaynak: www.google.com.tr, Erisim: 15.06.2018)

Gorsel 8 plastik Barbie bebege gorsel 9 ise Coco Chanel’e aittir. Fotograflar siyah-
beyaz, baglamsizdir ve figlirler dikey olarak merkezde yer almaktadir. Fotografta
yer alan her iki kadininda bakislar1 yukar1 yonlii ve izleyicisinden uzaktir. Fotografin
cekim uzaklig1 onlar1 birer birey olarak algilamamizi saglamaktadir. Barbie yazisiyla
etiketlenmis gorsel 8, gorsel 9'un yeniden tliretimidir.

Coco Chanel kendi tasarimlari olan elbise ve sapkasi ile fotograflanmistir. Fotografta
aksesuar olarak Chanel ile 6zdeslesmis imitasyon inciler goze carpmaktadir. Ayrica
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giyim tarzi ve agzindaki sigara ile erkege ait kodlar bir 6zgiirlik ifadesi olarak kendi
gorseline tasimistir. Coco Chanel modernizmin 6zgirlestirdigi kadin profilinin bir
temsilcisidir. Yenilikgi fikirleri ile cagimiza damgasini vuran bir tasarimci, modern
kadin giyiminin yaraticisy, bir sitil ikonu ve yasam tarziyla bir rol modeldir. Chanel,
kadin giyimini yeniden yorumlamis, tasarimlarinda sadeligi, pratikligi ve siklig1 bir
araya getirmistir. Ancak Chanel’in toplumsal etkisi yalnizca moda ile sinirli degildir o
ayni zamanda gui¢li, 6zglr, saygin ve modern bir kadindir. Onun tasidigi bu kiymetli
ozellikler giyim ve stil yoluyla Barbie bebege tasinarak hem modanin 6nci ismi
olan bu yaratici1 kadina bir saygi hem de kendisi de bir stil ikonu ve rol model olan
Barbie'nin moda ile olan yakin iliskisinin bir géstergesidir.

Sonug

Bu calisma kapsaminda hem ¢ocuklar hem de yetiskinler i¢in bir rol model olan ve
cok zaman moda ikonu olarak anilan Barbie moda bebeklerin (fashion doll'iin) moda
ile olan iligkisi transmedyal hikaye anlatimi baglaminda degerlendirilmis, Barbie
bebeklerin tasidigi sembolik anlamlar sosyal gostergebilimsel analiz yontemi ile
cozlimlenmis ve ¢calisma bulgular1 betimsel olarak aciklanmistir. Transmedya hikaye
anlatimi her medyanin kendi olanaklar1 6l¢listinde marka ve iriiniin hikayesini
cogaltarak medya platformlari arasi akisini ifade etmektedir. Bunun kiiltiirel bir akis
oldugu ifade edilir.

1959’da fashion doll olarak tretilen Barbie Bebek idealize edilmis giizelliginin
ve sikliginin yarattig1 etki ile bir kiiltiirel ikon olarak kabul edilir. Barbie bebegin
transmedyal analizinde miizeler, fashion showlar gibi kiiltiirel alanlarin yani sira
yeni ve geleneksel medyay1 etkili kullandig1 ve neredeyse tiim mecralarda yer
aldig1 gortlmektedir.

Barbie uygulamalarinda transmedya uygulamalarinin olmazsa olmazlarindan olan
interaktiflik 6zelligiyle https://play.barbie.com/tr ve daha bircok web sayfasinda
yer alan “Barbie Fashionstas” gibi interaktif oyunlarla katilimcilara kendi moda
zevkini gelistirme ve uygulama olanagi saglar. Gene transmedyal uygulamalarin en
belirgin ozelliklerinden biri olan hikayenin devamlilig1 ve bir igerigin farkli medya
platforlarinda anlatilmas1 “Barbie A Fashion Fairy Tale’, film ve boyama Kkitabi
uygulamasinda gozlenmektedir.

Birtransmedyal uygulama olan markaadinin farkli kategorilerden olusan ve birbiriyle
baglantili olarak tiretilen bir¢ok iirtinle yayilmasi 6zelligi Barbie transmedya
analizinin sonugclarindandir. Barbie, genellikle pembe ve kendi logosunu tasiyan
triinlerle hem kullanicilara satis yerlerinden ulasmakta hem de bir¢ok Barbie film,
kitap ve oyunun konusunu olusturmaktadir. Bu triinlerin Barbie moda anlayisinin
ve yasam tarzinin empoze edilmesinde etkili oldugu séylenebilir.

Transmedya anlatim zenginligi saglar ve hikaye iceriklerinin bir platformdan
digerine akisinda farkli anlatim bicimlerine olanak saglar. Bu anlatim bigimi
yazili, sozli, gorintiili olabilecegi gibi bir performans da olabilir. Yapilan analizde
Barbie’'nin bu anlatim zenginliginden yaralandigi seklinde degerlendirilmistir.
Ikonik bircok markanin moda evlerinin Barbie temali kreasyonlar1 ve bunlarin moda
showlar1 bir anlatim zenginligi olusturmaktadir. Yine tinlii oyuncu ve modellerin
kendi bedenlerinde Barbie’yi performe ettigi, onun gibi giyinerek poz verdigi
analizlerde goriilmektedir. Bunun Barbie’nin sitilinin bu kisilerin hayran kitlelerine
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tasinmasinda ve marka poptlaritesinin artirilmasinda etkili oldugu kadar Barbie'nin
bir bebek olmanin 6tesinde moda diinyasini derinden etkileyen bir rol model
oldugu soylenebilir.
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