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0z

Fantastik, edebiyatta bir tiir olarak kendine yer bulurken; sinemada, televizyon
dizilerinde ve reklam filmlerinde de kullanilan bir anlati tiirti olarak giderek
popiilerlesmektedir. Fantastik anlati; baska, bilinmeyen ve diissel diyarlarda gecen
bir olay orgusiiyle dikkat cekmektedir. Siklikla gerceklikten bir kopusu ve diissel
dlemde bir arayisi iceren fantastik olay orgiisii; farkli mekanlar, baska bir zaman
algisi ve icerisindeki hayali karakterlerle sekillenmektedir. Fantastik anlatiy1 ayirici
kilan bir diger 6zellik ise gercek ile hayali diinya arasinda gidis gelisleri saglayan
esik metaforudur.

Fantastigin edebiyatta ve sinemada popiiler bir begeniye doniismesi, reklam
filmlerinde de fantastik anlati formatinin kullanilmasini beraberinde getirmistir.
Fantastigin uyandirdig1 merak duygusu, reklamlara olan ilgiyi arttirmakta, boylelikle
izleyiciye reklam mesaji daha kolay bir sekilde ulastirllmaktadir. Bu galismada Isvecli
giyim markas1 H&M'nin yilbasi reklami olarak hazirlanan A Magical Holiday reklam
filmi gostergebilimsel analiz yontemi esas alinarak ¢éziimlenmistir. Céziimlemede
reklamin anlat1 yapisy, fantastik 6geler, temel zitliklar ve gosteren-gosterilen iliskisi
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Fantastik, Reklam, H&M, A Magical Holiday.
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Abstract

Fantastic, while finding a place as a genre in literature; is becoming increasingly
popular as a type of narrative that is also used in cinema, television series and
advertisement films. Fantastic narrative draws attention with its plot that passing
in other, unknown and imaginary world. Fantastic plot that often containing a break
from reality and a searching in imaginary world, shaped by different places, another
time sense and imaginary characters in it. Another feature that distinguishes fantasy
narrative is the threshold metaphor that provides the transition between reality and
the imaginary world.

The transformation of fantastic into a popular likeness in literature and cinema
has brought about the use of a fantastic narrative format in advertisement films.
A curious sense of fantastic increases the interest in the ads, so the advertising
message is delivered to the audience more easily. In this study, Swedish clothing
brand H&M’s advertisement that named A Magical Holiday which was prepared as
Christmas advertisement, analyzed on the basis of the method of semiotic analysis.
In the analysis, the narrative structure of the advertisement, fantastic items, basic
contrasts and showing-shown relationship have been analyzed.

Keywords: Fantastic, Advertisement, H&M, A Magical Holiday.
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Giris

Fantastik, bir anlat1 olarak glinimiizde en ¢ok dikkat ceken ve begeni toplayan
tiirlerden biridir. Todorov’a gore (2012, 7) bir anlatiyi, fantastik kilan temel 6zellik,
okurda ya da izleyicide biraktig1 kararsizlik deneyimidir. Bu kararsizligin temelinde
de gercgeklige iliskin algilar bulunmaktadir. Deneyimlenen sey gercek midir, yoksa
biisbiitiin farkl bir ger¢eklik mi s6z konusudur? Okuyucu ya da izleyicinin yasadigi
kararsizlik bu soruyla ilgilidir ve fantastikte asil merak uyandiran duygu da budur.
Todorov’un izinden gidilirse eger, her iki soru da fantastigi aciklamakta yetersizdir.
Clnki fantastik, ne bildigimiz gerceklik yasalariyla agiklanabilen “tekinsizin”,
ne de bisbiitiin farkli olan “olaganiistiiniin” alanidir. Fantastik, bu ikisi arasinda
kalan bir gecis bolgesidir (Todorov, 2012, 7). Bu nedenle fantastik bilindik ve asina
unsurlar barindirmasi bakimindan, tecriibe edilen gerceklikle iliski icerisindedir.
Ama ayni zamanda bu aginalig1 tersyiiz eden, zaman zaman celisik ve bildigimiz
gercekligi sarsan bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla fantastik, kendine 6zgii bir anlati
tiridir. Fantastikte yasanan, goriilen veya deneyimlenen seyin biiytisii de buradan
gelmektedir. Fantastik, asina ancak tuhaf; bilindik ve kavranabilir fakat bir o kadar
da muglak olarak degerlendirilebilir.

Fantastigin bu ikircikli yapisini ortaya koyan temel unsurlardan biri de anlati
icerisinde siklikla basvurulan esik metaforudur. Bu esik genellikle bilinen
gerceklikten, bilinmeyen gerceklige geciste kullanilan bir kap, bir tiinel veya sihirli
bir cemberdir. Bu nedenle fantastik olay 6rgilisiinde bilinenden bilinmeyene dogru
seyreden bir yolculuk, esigin asilmasindan itibaren baslamaktadir. Bu yolculuk,
bilinen ile bilinmeyen arasinda gidip gelen bir olay drgiisiinii icerisinde barindirir.

Fantastigin icerisinde bulunan esik ve bu esikten gecerek tahmin edilemez, stirprizler
ve tehlikelerle dolubir yolculuga ¢cikan kahramanin éykiisii, okuyucudaveyaizleyicide
gliclii bir merak duygusuna ve 6zdeslesme siirecine neden olur. Fantastigin bu
ozelligi, izleyicisinin dikkatini ¢ekmek ve merak duygusunu ag¢iga ¢ikarmak isteyen
reklamcilik i¢in fantastigi 6nemli bir anlat1 tlirtine dontistiirmektedir.

Bu calismada, icerisinde bir¢cok fantastik 6ge barindiran A Magical Holiday ismiyle
yayinlanan reklam filminin gostergebilimsel analizi yapilmaktadir. Reklam filminde
kigik bir kiz ¢ocugunun fantastik bir diinyaya dogru yolculugu, bu yolculukta
karsilastigr gicliikler ve bu gigliiklerin tstesinden gelmesi anlatilmaktadir.
Gostergebilimsel ¢oziimleme, reklam filminin anlati yapisi, icerisinde bulunan
fantastik 6geler ve bu 6gelerin anlatiya eklemlenmesi, zitliklar ve gosteren-gosterilen
iliskisi cercevesinde yapilmistir. Coziimleme oncesinde fantastik anlati tiirtintin;
kokeni, 6zellikleri ve islevleri degerlendirilmektedir.

1. Bir Anlat Tiirii Olarak Fantastik
Fantastik kelimesi Latince bir sifat olan fantasticum kelimesinden gelmekle

birlikte; “gorinir kilmak”, “gibi goriinmek”, ayn1 zamanda da olagantisti olaylar
s0z konusu oldugunda “kendini gostermek”, “goriinmek” anlamlarina gelen
Yunanca phantasein fiiline kadar uzanmaktadir (Steinmetz, 2006, 7-8). Fantastik
edebiyat kuramcisi Jean Luc Steinmetz Fantastik Edebiyat eserinde fantastik
kelimesinin etimolojik yapisi hakkinda ayrintili bilgiler verir: “Phantasia bir
hayaldir, tipki hortlak, hayalet anlamina gelen phantasma gibi. Sifat
“fantastique” Ortacag’da kullanilmistir. Godefroy tarafindan isaret edilen en eski

kullanimlarindan biri, cin tutmus anlami verir. Bir baska sifat, fantasieus, “kacik,
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aldatic1” anlamlarina gelir. Fantasie, klasik Fransizcada 19.ytlizyila kadar imgelemi
belirtmistir” (Steinmetz, 2006, 8).

Edebi bir tiir olarak fantastik, dogaiistii olaylara inanmayan, her seyi us ve bilim
yoluyla degerlendiren ve sorgulayan mantigin egemen oldugu bir dénemde, usun ve
bilimin 6ngoriilerine, getirdigi kurallar ve etik anlayisina karsi bir tepki olarak dogar
(Ertekin, 2007, 35-36). Bu baglamda fantastigin dile getirdigi kuskulara varmak
icin aklin sinirsiz gli¢lerine inanmis olmak gerekmektedir. Roger Caillois bu gortsi
destekleyerek fantastigin “ancak olaylarimantiksal ve zorunlu bir diizen ¢ergevesinde
ele alan bilimsel anlayisin zaferinden sonra ortaya cikabilecegine” vurgu yapar
(Jourde ve Tortorese, 2003, 79). Yiizyillarca Aristo ve Platon’'un diislincelerinin
etkisi altinda kalan Bati toplumu insani diinyay1 yeni bir gozle sorgulamaya,
algilananin 6zlinl bulmaya ve ortaya ¢ikarmaya ¢alisir. Geleneksel anlatim bigimleri
bireyde olusan anlama ve anlamlandirma sorununu dile getirmede yetersiz kalinca
fantastik yazinin gelisme ve ilerlemesi i¢in altyap1 bu sayede olusur (Ertekin, 2007,
36). Gergekei yazinin yetersiz kaldig1 noktada yayginlik kazanan fantastik yazin,
cagdas sanatcinin kendini ve evreni yansitabilmesinin araci haline gelir. Fantastige
kars1 artan bu ilgi, yazindan baska gorsel sanatlarda, sinemada, miizikte, dansta ve
tiyatroda izlenir (Kirtung, 1987, 5-13).

Baslangicta fantastik entelekttiellikten uzak, popiiler, bayagi, cocuksu olmakla ve
yetiskinlere yonelik gercekci sanatlara dayanan, entelektiiel ve ciddi tiirlere mesafeli
kalmakla elestirilmistir (Furby ve Hines, 2014, 15; Jackson, 2003, 171-172). Ozellikle
2000’1i yillardan itibaren, tiire kars1 duyulan ilginin artmasiyla beraber fantastik,
edebiyat elestirisinde bir yer edinmeye baslamistir (Aslan, 2010, 10).

Edebi bir tiir olarak fantastik kavramini yapisalci bir yaklasimla ele alan Fransiz
diisliniir ve elestirmen Tzvetan Todorov fantastik anlatinin sinirlarini ¢izen énemli
tanimlamalar yapmistir. Todorov’a gore fantastigin merkezinde su yatmaktadir:

Timiyle kendimize ait, tamidigimiz, ait oldugumuz diinyamizda, yani seytanlarin,
perilerin, vampirlerin olmadig1 bir diinyada, dyle bir olay meydana gelir ki, bu olay1
tanidigimiz bildik diinyanin yasalariyla agiklayamayiz. Boyle bir olay1 duyan biri su iki
¢oziimden birini segmek zorundadir: Ya imgelemin bir tirtintdiir bu olay, duyumlarin
bir yanilsamasi s6z konusudur ve diinyanin yasalar1 eskiden oldugu gibi kalir; ya da
olay gercekten olmustur, gercekligin tamamlayici bir parcasidir, iste o zaman bu
gercekligi bizim tamimadigimiz, bilmedigimiz yasalar yonetmektedir. Seytan ya bir
yanilsamadir ya da diissel bir varliktir. Boylece fantastik kavrami gergek ve diissel olana
gore tamimlanir (2012, 31).

Jean-Luc Steinmetz ise fantastigi mantigin karsiti olarak tanimlar. Bu anlamda
fantastik hayal, yanilsama, hatta delilikten bile sayilabilir. Todorov gibi Steinmetz de
sozciigiin kokenbiliminin dikkati gérsel bir olguya, optik bir yanilsamaya cektigine
vurgu yapar. Fantastikte bir sey ortaya cikar. Hayal ve diis, biitiin bunlar bir hayal
gliclinden, altiist olmus bir ruhtan dogabilir ve boylece gerceklik cignenir (Steinmetz,
2006, 9). Fantastik ile gerceklik arasindaki iliskiye dayanarak fantastigi tanimlayan
diger bir isim de Rosemary Jackson'dir. Jackson, fantezinin gercekle olan iliskisine
vurgu yapmaktadir. Ona gore fantastigin, insan olmayan bagska bir diinyay: icat
etmekle ilgisi yoktur: transandantal degildir. Fantezi bu diinyanin unsurlarini ters
yuz eder, yapisal 6zelliklerini yeni iliskiler icinde tekrardan birlestirerek, kesinlikle
“tuhaf”, “alisiimamis” ve goriintiste “yeni”, “baska” ve “farkli” seyler iiretmekle ilgilenir
(Jackson, 2003, 8). Yani fantastik gercekgiligin mekan, zaman, karakter kavramlarini,
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canli cansiz ayrimini tanimayan ve bildik diinyamizin 6tesinde alternatif bir diinyay1
isin icine katan anlatilarin (Moran, 2009, 60) tiimiine verilen addir.

Kuramcilar arasinda yaygin bir tavir, fantastik kavramini korku ile iliskisine dikkat
cekerek tanimlamaktir. Lovecraft'a gore “fantastigin kokleri, cekiciligi sadece
evrensel olmakla kalmayip insanoglu icin gerekli de olan ilksel ve ¢ok derin bir
ilkeye, korkuya kadar uzanmaktadir” (Steinmetz, 2006, 29-18). Fantastigin tanimini
yapmak zor olsa da Mathews’e gore (2002, 1) elestirmenlerin ¢ogunun hemfikir
oldugu bir sey vardir, o da fantastigin maddi ve rasyonel olarak 6ngoriilebilir
diinyadaki yasantimizin 6tesinde sihrin, merakin ve gizemin oldugu bir diinyanin
kapilarini actif1 izerinedir. Fantastik tanimlar1 Todorov’a gore birbirlerinin yerine
gecebilecek niteliktedir. Ciinkii bu tanimlarin bircogunda “gercek yasama” ya da
“gercek diinya”ya, ya da “giindeligin degismez yasalligina” katilan bir “gizem”,
“aciklanamaz olan”, “kabul edilmesi olanaksiz” bir sey vardir (2012, 33). Glinlimiizde
ilgiyle karsilanan fantastik anlatinin kokeninde ise benzer 6zellikler tasiyan mitler,
efsaneler ve peri masallar1 bulunmaktadir.

2. Fantastigin Kokenleri: Mitler, Efsaneler, Peri Masallar

Insanoglunun iletisim kurma yéntemleri arasinda hikaye anlatma gelenegi en rahat,
en islevsel ve de en tehlikeli olanidir. Olaylar1 bir masal seklinde bir araya getirerek
anlatmak ve dinlemek yediden yetmise herkesin hosuna giden bir eglence bicimidir
(Fulford, 2014, 12- 15). Hikaye anlatma gelenegi, yazili ilk Stimer fantezisi Gilgamis
Destani (M.0 2000) ve éncesinden itibaren diinyanin dért bir yaninda insanlarin
birbiriyle paylastig1 sihirli efsanevi halk hikayelerine ve yazitlarina dayanmaktadir
(Furby ve Hines, 2014, 17).

Fantastigin gecmisini olusturan temel hikayelerin basinda mitler, efsaneler ve
peri masallar1 gelmektedir (Furby ve Hines, 2014; Jackson, 2003; Sobchack, 2008;
Rabkin, 1979; Mathews, 2002). Bu baglamda her toplumun geleneginde mevcut
olan, ortak ruhsal deneyimlerin anlatildigl, diinya ve evrene iliskin izlenimlerin
yer aldigr ilk anlatilar ve kutsal metinler fantastik tiiriiniin evriminde basrolii
oynamislardir (Aslan, 2010, 18).

Mit, efsane ve peri masali yoluyla, epik macera, romans, biiyii ve doniisiim hikayeleri
aracihgiyla bize ulasan fantezinin kékenlerinin, Ust Paleolitik Cag’a, yani 40 bin yil
oncesine kadar uzandigi iddia edilir (Furby ve Hines, 2014, 20-23). Fantastik anlati
kaynaklar1 arasinda yer alan mitler, halk masallar1 ve peri masallarindan daha eski
bir yapiya sahiptir. Fantastik hikaye anlatiminda mitlerin secilmesi ve tercih edilmesi,
dolayli olarak insanlar1 6nemseyen ve onlarin ihtiyaglarina ve isteklerine cevap veren
bir evreni yansitmasindan ileri gelir (Rabkin, 1979, 33). Fantastigin yaratilmasinin
altinda yatan neden insanoglunu rahatsiz eden sorular1 ve bilinmeyeni ortaya
koymak, anlasilir hale getirmek ve korku kaynagi olmaktan ¢ikarmaktir. Mitler,
masallar ve peri masallar1 evrensel lriinlerdir; ¢iinkii bunlarin varolus nedeni olan
soru ve korkular evrenseldir. Bu bakis acis1 fantastik yazina duyulan gereksinimin
boyutlarin (Kirtung, 1987, 34) ortaya koymaktadir. Ayrica tanrilarin ve insaniistii
olimlilerin kahramanlik hikayelerinin anlatildig1 mitlerdeki kisilerin ortak yani
giindelik yasamin bir pargasi olmamalaridir (Eliade, 2001, 20).

Peri masali; folklara ait cadilarin, goblinlerin, perilerin, devlerin ve elflerin
biiyiilii veya efsunlu olaylarin yer aldig1 edebi kisa dykiilerdir. Onemli bir kurgusal
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hikayecilik bicimi olan peri masallari, tipki mitler ve efsaneler gibi, tiim toplumlarin
kulturlerinde yer alir (Furby ve Hines, 2014, 21). Tolkien’e gore (1999, 21) perimasalj,
asil amaci yergi, macera, ahlak veya fantezi olsun, Periler Diyari’'ndan bahseden veya
onu kullanan bir masaldir. Periler Diyar:1 en yakin “Sihir” olarak ¢evrilebilir. Sihrin
oldugu bu diyarda her tiirden hayvan ve kus bulunur; kiyis1 olmayan denizler ve
sayisiz yildiz; biiytlu bir glizellik ve her zaman var olan tehlike; seving ya da tiziintii.
Yani Periler Diyar tehlikeli bir tilkedir ve bu diyarda ihtiyatsizlar i¢in tuzaklar, fazla
cesur olanlar icin de zindanlar yer almaktadir (Tolkien, 1999, 11).

Peri masallarindaki kahramanlar genellikle siradan insanlar, sikca da geng
okuyucularin kendilerini rahatlikla 6zdeslestirebildigi cocuklardir (Furby ve Hines,
2014, 33). Clinku peri masallar1 ¢gogunlukla ¢ocuklar i¢in yazilip uyarlanmaktadir
(Tolkien, 1999, 53). Peri masallarinin ¢ocuklar tizerindeki en 6nemli islevlerinden
biri onlar1 korku ve endiseleriyle giivenli bir bigimde ytizlestirmesidir. Bu sava gore,
cocuklarin kendilerini hikdyede yerine koyduklar: karakterlerin zorluklara ragmen
zafer elde etmesi, ¢ocuk izleyicilerin kendilerini ve kendi duygusal siireglerini
anlamalarina; kendilerine dair stiphelerini agsmalarina ve kuvvetli bir olgunluk ve
0zsaygi hissetmelerine katkida bulunur (Furby ve Hines, 2014, 33). Masal ve efsaneler
de fantastik 6gelerle donatilmis anlatilardan olusmaktadir. Onceleri masallarda yer
alan korkutucu nitelikli olan canavarlar ve hayaletler yerini periler, konusan ve
cesitli maceralar yasayan sevimli hayvanlar, sihirli, renkli fasulye taneleri, pastadan
yapilmis evler, konusan aynalar, devler, sihirli lamba ve cini gibi ¢ok sayida masum
oge ile donatilmis karakterlere birakmistir (Yilmaz, 2006, 128-129). Bu masallarda
iyiler 6diillendirilirken, kottler cezalandirilir (Sezer, 2012, 18).

Le Guin’e (2009, 72) gore gercek bir fantezi, halk hikayesinin, peri masalinin ve
efsanenin modern bir uygulamasidir. Bu tiirler genelde karakterle degil arketiplerle
ilgilenir. Ana 6rnek, ilk model gibi anlamlara gelen arketipler edebiyat eserlerinde ve
masallarda sikc¢a kullanilir ve tekrarlanir. Tekrarlanan bu arketipler; kisiler, imgeler,
simgeler, durumlar ya da olay orgiileri olabilir (Moran, 2012, 219). Cesitli tilkelerdeki
masallar incelendiginde bunlarin bazilarinda aym olay 6rgiisiine rastlanir. Ornegin
bir kralin ya da padisahin oglu degerli bir nesneyi veya bir kiz1 bulmak i¢in yola ¢ikar,
bircok engelle karsilasir; dogaiisti giiclere sahip insanlardan ya da hayvanlardan
yardim gorir ve sonunda istedigini elde ederek doner. Moran'in ana cizgilerini
verdigi bu temel 6rnek bir arama arketipidir. Bu arketip yalnizca masallarda degil,
mitoslarda, eposlarda, Ortacag romanslarinda, modern romanlarda da gorulir
(Moran, 2012, 220). Fantastik hikdye anlatiminda sik¢a kullanilan hikadye tipinin
yolculuk veya arayis olmasinin altinda yatan sebep budur. Bu baglamda fantastigin
temel Ozellikleri ve islevleri 6nem kazanmaktadir.

3. Fantastik Anlat: Yapisimin Ozellikleri ve islevleri

Anlaty; belli zaman ve mekan dilimi icinde meydana gelen, sebep-sonug iliskisiyle
birbirine baglanan olaylar dizisi olarak tanimlanir (Parsa, 2008, 70). Anlati, bir
kisiden 6tekine anlatilan basit hikayeler bigiminde ortaya ¢cikmistir (Fulford, 2014,
15). Fantastik bir anlaty, icerigiyle verili gerceklere meydan okumak i¢in yola ¢ikan ve
icinde imkansizi barindiran, bunu da daha en basta, cogu zaman baslhgiyla, okuruna
ilan eden anlatidir (Aslan, 2010, 37).

Her anlati bes evreden olusur (Kiran-Kiran, 2003, 21). Bunlar baslangi¢ durumu,
dontstiriicti 6g8e, eylemler dizisi, dengeleyici/diizenleyici 6ge ve bitis durumudur.
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Baslangi¢c durumunda kurulu diizenin bozulmasindan 6nce, karakterler, zaman ve
uzam sergilenir. Bir anlatinin baslangici1 genellikle ilgi ¢ekicidir. Zaman ve uzam ile
ilgili ilk bilgiler burada verilir, bir ya da iki kahraman karsilikli konusturulur, bir
davranista bulundurulur. Gerilim hizlanarak, okurun entrikaya katilmasi saglanir.
Ikinci evrede déniistiiriicii 6ge olarak, birdenbire bir olay baslangigtaki durumu
sarsar ya da altiist eder (Kiran-Kiran, 2003, 21- 46). Ornegin bir ¢ocuk ailesiyle
yasamaktadir, ardindan bir sey bu dinginligi bozar ve dengesizlik meydana gelir.
Boylece ¢ocuk bir nedenle aileyi terk eder (Todorov, 2012, 157-158). Ugiincii evre
olan eylemler dizisinde diizenin bozulmasiyla olaylar birbirini izler. Dengeleyici/
diizenleyici evrede olaylar dizisine son veren ve durumu dengeleyen olay gerceklesir.
Bitis durumunda ise baslangi¢c durumuna doéniiliir ya da yeni bir durumun baslangici
ortaya c¢ikar (Kiran-Kiran, 2003, 21-22).

Todorov’a gore (2012, 158) dykiiniin sonunda bir¢ok engeli asarak biiyliyen ¢ocuk
yeniden baba evine katilir. Denge yeniden kurulmustur, ama kuskusuz kahramanimiz
fantastik maceraya ¢ikmadan 6nceki durumundan daha farkli bir haldedir. Her
anlat1 bu temel yapiy1 igerir. Ara dengesizlik durumunu bozmak ve ikinci denge
durumunun uzun uzun olusturulmaya ¢alisilmasini kolaylastirmak tizere fantastik
anlat1 yapisinda dogaiistli 6ge devreye girer. Dogaiistii 6ge bir durumdan digerine
gecisi anlatan boliimlerde ortaya ¢ikar (Todorov, 2012, 158). Campbell (2013, 42)
kahramanin mitolojik macerasinin formiiliinii ayrilma, erginlenme ve dontis olarak
belirlemistir. Bu fantastik maceradaki kahraman i¢cin de gegerlidir. Bir kahraman
olagan diinyadan c¢ikip dogatistii tuhafliklar boélgesine dogru ilerler: burada masalsi
gliclerle karsilasir ve zafer kazanir. Kahraman bu gizemli maceradan benzerleri
lizerinde tistiinliik saglayan bir glicle geri doner.

Fantastik metnin kendine has yontemlerle 6nce kurallara uygun bir atmosfer
olusturdugu, sonrasinda bunu bozmaya calistigini (Steinmetz, 2006, 40) soylemek
yanlis olmaz. Yani fantastik, gercegin oruliisiinde bir kopma yaratir. Gergege uygun
yaratilan ¢evre dogaiistii olayin cerceveye dahil edilmesiyle degisir (Jourde ve
Tortorese, 2003, 80). Alternatif diinyalar sunma ve hosca vakit gecirtme amaciyla
hazirlanan fantastik anlatilar dogasi geregi, kullandig1 malzeme sayesinde gercegi
bozma/degistirme/yeniden sekillendirme faaliyetleriyle kurulu duzene aykiri
olmak durumundadir (Aslan, 2010, 51). Bir yapittaki fantastik ogelerin o yapita ne
kazandirdigin1 Todorov ti¢ sekilde aciklar: Birincisi, fantastik, okurda 6zel bir etki
uyandirir: korku, dehset ve merak. [kincisi, fantastik gerilimi canli tutar. Son olarak,
fantastik bir evreni betimlemeye yarar (Todorov, 2012, 94).

Fantastik anlati yapisinin kendine 6zgl bicimsel 6zellikleri vardir. Bu 6zellikler
okurun ve izleyicinin beklentilerini istenen yonde kosullanmasini saglar. Fantastik
gelenegin bicim ve 6zellikleri iki bashk altinda toplanabilir: Dil ve ¢evre 6zellikleri.
Dil 6zelliklerinde her kiiltiirtin kendine 6zgii, degismeden yinelenen, 6zellikle masal
ve oykiilerde kullanilan kaliplar1 yer alir. “Evvel zaman i¢inde, kalbur saman i¢inde...”,
“Bir varmis, bir yokmus...” gibi kaliplar bunlara érnektir. Cevre 6zellikleri ise eserin
gectigi mekandir (Kirtung, 1987, 39).

Furby ve Hines (2014, 60-61) fantastik mekanlari tige ayirir: 1) icine biiyiilii seylerin
girdigi ya da riiyalarin devraldigi glindelik, siradan diinya; 2) biiytlii ve bagimsiz bir
ikincil alternatif hikaye diinyasi; 3) gilindelik diinyamizda baslayip ana karakterin
sihirli, fantastik bir mekanla karsilastigi, siradan diinyamizla ikincil diinyanin
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birlesiminden olusan bir diinyadir. Eger fantastik hikaye bilinen diinyada baslayip
ikincil bir diinyada devam ediyorsa orada diinyalar arasi sinir1 belirleyen bir gesit
kap1 ya da esik olur. Boylelikle bu kap1 ya da esik, gercek diinya ile anlati diinyasi
arasindaki sinir1 belirler.

Bu noktada Rosemary Jackson’in gelistirdigi paraksiyal kavramina deginmek
yerinde olacaktir. Jackson, var olan diizenin yerine bu diinyay: degistiren ve yeniden
yaratan fantezi kavramindaki bu déniisiim ve deformasyon silirecini anlamak ve ifade
etmek icin optik biliminden aldig1 paraksis kavramini kullanir. Jackson, paraksisin
fantastik yer ya da mekanla ilgili bir anlati kavrami oldugunu vurgular (2003, 20).
Paraksiyal, iki diinya arasindaki ayrimin gecirgen ve muglak oldugu, gercek ile
gercek olmayan arasindaki esik alanini ifade etmektedir. Paraksiyal bolge, gercek
ile fantezi arasindaki alanda yer alir, dolayisiyla bu alan, ikisinin karsilastig1 ve ic¢
ice gectigi yerdir. Ayrica iki diinyanin nasil birbirine tabi oldugunu da gostermeye
yarayan gorsel bir metafordur (Furby ve Hines, 2014, 62-63). Esigi astiktan sonra,
kahraman bir dizi sinavdan ge¢gmek tizere tuhaf bicimde akiskan, belirsiz bigimlerin
oldugu diis diinyasinda ilerler (Campbell, 2013, 113).

Atwood’'un da belirttigi gibi biz de bir dolap, tavsan deligi, ayna, kap1 ve kuyudan
gecip yani esigi asip diger diinyaya gecebiliriz. Dolayisiyla farkli yasam formlariyla
karsilasma hikayeleri daima su ya da bu sekilde fantastik bir yolculuk icerir. Bir sey
ya da biri “oradan” “buraya” gelir yahut biz “buradan” “oraya” gideriz (2014, 35).
Gerc¢ek diinya ile gercek dis1 diinyalar arasinda gidilir gelinir. Bu iki diinya arasindaki
gecislerde mantikilik aranmaz. Bu anlati tiirtinde zamanlar arasi gidis gelisler olagan
gorulir (Cetin, 2007, 243).

En 6nemli kurgusal hikayecilik bigimlerinden biri olan fantastigin énemli islevleri
vardir. Buislevleri Tolkien (1999, 79) iyilesme, kacis ve teselli olarak lice ayirmaktadir.
Tolkin’e gore peri masallar: ve fantastik iyilesmemize yardimci olur. Ciinki yaratici
fantezinin yaptig1 sey bizim stokumuzu acip tiim kilitlenmis seyleri kafes kuslar: gibi
u¢maya birakabilmesidir (1999, 81-82). Peri masallari ve fantezinin anaislevlerinden
biri de kagistir. Ama burada Tolkien kagisi olumsuz anlamda kullanmadigini belirtir.
Tolkin’e gore kacis, belirgin bir bicimde ¢cok pratik, hatta kahramanca bile olabilir
(1999, 83-84). Gerceklerden kagmak, aslinda olumsuz bir anlam tasimaktadir. Ama
buradaki kacis pasiflik veya entelektiiel atalet anlamina gelmemektedir. Fantastik
anlat1 yapisiyla hayali bir diinyaya giren biri, orada kendi gercek diinyasina dair
kavrayislarla da donebilir ve bunun sonucunda hayatinda somut degisiklikler
yapmak icin yeni bir donanim kazanabilir (Furby ve Hines, 2014, 25).

Tolkien’e gore peri masallarinin ve fantezinin tgiincii islevi tesellidir. Peri
masallarinin tesellisinin eski zamanlara ait arzularin hayal giicine dayah
tatmininden baska bir ytizii daha vardir: mutlu sonun tesellisidir (1999, 93). Ciinkii
masallar her zaman mutlu bir sonla biter (Eliade, 2001, 245). Fantastik sadece
tasiyici figiirler etrafinda olusmaz. Bir o kadar da gelisimini isaret eden ¢ok sayida
edimle nitelenir. Fantastik bir anlatida baslica dort edim tipi vardir. Ortaya ¢cikma,
ele gecme/gecirilme, yok etme/edilme, baskalasimdir. Bunlar arasinda 6ne c¢ikan
temel edim tipi, gerceklikten gercekiistiine gecisi saglayan ve mucizeye izin veren
baskalasimdir (Steinmetz, 2006, 39-42).
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4. Reklam ve Fantastik Anlati

Son donemdeki reklam filmleri dikkat c¢ekici oOlgiide fantastik hikayecilikten
yararlanarak mesajlarini olusturmaktadir. Fantastik anlati yapisini kullanarak
cekilen reklamlarda, fantastik hikayede bulunan tema, karakter, arketip, konu,
yapl, olay orgiisii dahil pek ¢ok ortak nokta bulunmaktadir. Bu amagla bu ¢calisma
kapsaminda fantastik hikayeciligin icerik ve bicim 6zelliklerini kullanarak ¢ekilen A
Magical Holiday reklam filminin gostergebilimsel analizi yapilmistir.

Reklam sadece Uriin ya da hizmetlerin satisini saglamak i¢in tiiketiciyi yonlendirmeyi
amagclayan bir yontem degil; iireticinin tiiketiciyle konusabilecegi, kendisini ve
trettiklerini anlatabildigi bir iletisim bigimidir (Elden ve Bakir, 2010, 10). Reklam
iletisiminde, reklam etkinliginin iletinin igerigiyle ilintili oldugu bir gercektir.
(Kiiciikerdogan, 2009, 14). Bu nedenle reklamda iletisim siirecinin etkili bir sekilde
gerceklesmesi icin mesaj yapilanmasina dikkat edilmesi gerekir. Ozellikle mesaj,
hedefin dikkatini ¢ekecek sekilde tasarlanmalidir (Elden ve Bakir, 2010, 23- 24).
Ciinki giinlimiizde birey, kitle iletisim araclarindan her giin bir¢ok reklam iletisiyle
karsilagsmaktadir. Ancak bunlarin hepsi etkili, akilda kalic1 ve inandiric1 degildir.
Bilgi verici, ikna edici ve akilda kalicilik reklamin ti¢ temel 6zelligini ve islevini
olusturmaktadir (Kiiciikerdogan, 2009, 14-15).

Bir reklamin kendi tislubunu yaratarak fark edilir kilinmasi i¢in yeni, orijinal, akilda
kalic1 6zellikler sergilemesi (Elden ve Bakir, 2010, 33) reklam filmi i¢in secilen
anlatim formatlarina baghdir. Bir reklam filminde tek bir anlatim formati tercih
edilebilecegi gibi birden ¢ok anlatim formati bir arada kullanilabilir. Televizyon
reklamlarinda kullanilan temel anlatim formatlar1 igerisinde; gosterim, taniklik,
glindelik yasamdaki sorunlar1 ¢6zme ya da hayattan 6rnekler, gercek goriintiilere
ve belgelere dayanan format, fantezi, miizikal, oéykiisel (Elden vd, 2014, 375;
Elden, 2005, 141-152) vb. gibi anlatim formatlar1 bulunmaktadir. Her bir anlatim
formatinin tercih edilmesinde hedef kitlenin dikkatini cekme ve onlar1 ikna etme
amaci en temel amag olarak kabul edilebilir.

Calisma i¢in 6nem tasiyan anlatim formatlarindan ilki fantezi formatidir. Genellikle
duygusal yaklasimin yer aldig1 softsell strateji icin uygun bir anlatim formati olan
fantezi, televizyon reklamlarinda yaygin olarak kullanilmaktadir. izleyiciyi reklam
suresince baska bir ortama ve yasam tarzina gotiiren bu formatta; yaratici dykiiler,
hayal giicii ve gili¢clii bir atmosfer yaratilir. Cizgi karakterler, kuklalar, konusan
hayvanlar gibi fantezi karakterlerinin kullanildigi bu reklam formatinda bu
karakterler iizerinden markanin mesaji verilir. Ozellikle son yillarda popiilaritesi
artan bilimkurgu ve fantastik sinemanin da etkisiyle benzer formatta bircok reklam
filmi hazirlanmaktadir (Elden vd., 2014, 386).

Calisma icin 6n plana ¢ikan bir bagka anlatim formati ise dykiisel anlatim formatidir.
Bir sinema filmi gibi baslangici, gelisimi ve sonu olan bir 6yki formatinda hazirlanan
televizyon reklamlarinda hedef kitlenin dikkati gelisen oykiiye cekilir. Genellikle
hedef kitlenin problemi ya da iirtinlin ¢6zecegi sorun; giris ve gelisme boliimlerinde
aciklanir ve ilgi reklama ¢ekilmeye ¢alisilir. Ardindan sonug¢ béliimiinde de iiriin ya
da hizmetin sundugu vaat ve yarar aktarilir (Elden vd., 2014, 389).

Reklam mesajinin 6ziint olusturan, tiikketicinin aklina veya kalbine seslenen, duygusal
ve rasyonel gereksinimlerine yanit vermeye ¢alisan bir unsur olan ¢ekicilik kavrami
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da ikna edici iletisim ve reklamcilik agisindan 6énem tasimaktadir (Elden ve Bakir,
2010, 75). Fantezi reklam formatinda sik¢a kullanilan sihir gekiciligi gercekiistii
ogeler icerir. Bu gercekiistii 6geler, izleyicileri reklam boyunca baska bir ortama ve
yasam tarzina gotiirir. Hayali olarak cizilen bu atmosferde ¢izgi karakterler, kuklalar,
konusan hayvanlar, melekler ve periler sunulur. Reklami yapilan iiriin, bambaska
diyarlardan gelmis, olagandis1 6zellikler tasiyan, mucizevi bir sey gibi gosterilir
(Elden ve Bakir, 2010: 95-96). Diger tizerinde durulmasi gereken cekicilik tiirti
de macera c¢ekiciligidir. Macera cekiciligini kullanan reklam mesajlarinda, reklami
yapilan uriini ya da hizmeti deneyimlemek, cesitli maceralarin, cesaret, yigitlik,
tutku, atilganlhik gibi kavramlarin yogun olarak yer aldigi hikayeler araciligiyla
anlatiir. Bu tarz reklamlarda, Uriinii ya da hizmeti satin almak; heyecanin,
adrenalininin, tutkunun yogun olarak yer aldig1 bir olay érgiisiiniin ya da spesifik bir
durumun parcasi olmakla 6zdeslestirilir (Elden ve Bakir, 2010, 103). Yani fantastik
reklamlarda kahraman araciligiyla fantastik bir seriivene ¢ikan hedef kitlenin dikkati
merak ve kesif yapma arzusu kullanilarak c¢ekilir. Bu cekicilikleri kullanan reklamlar
hedef kitlenin ilgisini cekmeyi ve akilda kalic1 olmay1 basarmis olur. Belirsiz, mistik
bir diinyanin kapilarini acan bu yolculugun amaci1 (Davies, 1993, 52) hedef kitlenin
hareketi gecmesini saglamaktir.

5. Yontem

Reklam filmlerinin ¢6ziimlenmesinde icerik analizi, sdylem analizi ve
gostergebilimsel ¢6ziimleme metotlar1 kullanilabilmektedir. A Magical Holiday
reklam filmi, en temelde icerisinde Oykiisel bir anlatiy1 barindirmasi nedeniyle
gostergebilimsel ¢éziimleme yontemi ile ¢oziimlenmistir. Bu reklam filmi, H&M
markasinin diger bir¢ok reklam filminde kullandig1 fantastik anlati yapisinin biitiin
ogelerini igerisinde barindirdigr ve fantastik reklam tiirtiniin 6zelliklerini tiim
yonleriyle yansittig1 icin ¢oziimlemeye deger bulunmustur.

Saussure ve Pierce’nin calismalarindan yola cikilarak gelistirilen gostergebilim,
iletilerin aktarimi ile degil, anlamlarin tlretimi ve degisimi ile ilgilenir (Fiske,
2003, 239). Her anlati icerisinde birbirine eklemlenen ve birbiriyle iliskili kuran
anlat1 o6geleri bulunmaktadir. Bu o6gelerin birbiriyle nasil bir iliski icerisinde
bulundugunun tespit edilmesi, anlatinin iirettigi anlamlarin agiga ¢ikarilmasinda
o6nemli bir asamadir. Bu nedenle gostergebilimsel ¢6ziimlemenin temel amacinin;
birimlerin her birinin 6teki birimlerle kurdugu iliski icerisinde deger kazandigini
varsaymak ve bu baglamda iliski tiirlerini saptamak (Kii¢iikerdogan, 2009, 162)
oldugu ifade edilebilir A Magical Holiday reklam filminin ¢6ziimlenmesinde
birimleri betimlemek ve bu birimler arasinda ortaya c¢ikan iliskiyi agiga ¢ikarmak
amaclanmistir. Bu nedenle, reklam filminin ¢éziimlenmesinde oncelikle genel bir
betimleme yapilmis, reklam anlatisinin yiizeysel boyutu ortaya konulmustur. Daha
sonra reklam anlatisinin temel unsurlari olan zaman, mekan, karakterler ve sdylem
yapisi ele alinmis, bu unsurlar arasindaki iliski ortaya konmustur.

Diger taraftan Rifat'in da belirttigi gibi (2007, 19; 2009, 22) gostergebilimsel
yaklasima gore anlam; tek tek veya benzer ogelerden degil, birbirine karsit
ogelerden ve bu ogelerin birbiri arasinda kurdugu zithga dayal iliskiden ortaya
cikar. Bu nedenle ¢o6ziimlemede reklam anlatisi icerisinde konumlandirilan temel
zithklar ortaya ¢ikarilmistir.
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Diger taraftan reklamda yer alan gosteren-gosterilen iliskisi belirlenmeye
calisiimistin.  GoOsteren ve gosterilen, gostergenin birbirini bitiinleyen iki
diizlemidir. Gosteren, gostergenin dogrudan duyumsanan, algilanan bélimiidir.
Gosterilen ise gostergenin dogrudan duyumsanamayan, dogrudan algillanamayan
bolimudiir; gostergenin kavramsal yanidir, iceriktir (Rifat, 2013, 97 ve 107).
Bu bakimdan c¢6éziimlemenin bu asamasinda, reklamda yer alan ve dogrudan
algilanabilen gosterenlerin, anlamin icerigini olusturan gosterilen boyutu ortaya
cikarilmaya calisilmistir.

6. A Magical Holiday Reklam Filminin Goziimlenmesi

Isvecli giyim markasi H&M’'nin tanitim filmlerinden biri olan A Magical Holiday,
yilbasi reklami olarak 2017 yilinin son giinlerinde yayinlanmistir. Turkiye’de de
magazalar1 olan markanin bu reklami Tiirk televizyonlarinda da gosterilmistir. 3
dakikalik reklam filminin en temel 6zelliklerinden biri, izleyiciye, reklam anlatisi
icerisinde yer alan fantastik ogeler esliginde seslenmesidir. Reklam filminin
yonetmen koltugunda Johan Renck yer alirken, ayrica sarkici Nicki Minaj, oyuncu
John Turturo, Jesse Williams gibi tinlii kisiler reklam filminde oynamistir.

6.1. Genel Betimleme

H&M'nin yilbasi reklami olarak yayinlanan A Magical Holiday (Sihirli Bir Tatil)
reklam filmi, kii¢lik bir kiz ¢cocugunun gece uykusuna dalmak i¢in babasi tarafindan
anlatilan bir masali hayal etmesini ve kendini ana karakter yerine koyarak fantastik
bir yolculuga ¢ikmasini1 konu edinmektedir. Bu ti¢ dakikalik reklam filminde hem
fantezi hem de oykiilii anlatim formati kullanilmaktadir. Bu reklam filmi, igerisinde
kisa bir éykiiyli barindirmasi ve fantastik égelerle insa edilmesi bakimindan ayirici
bir anlati yapisina sahiptir.

Reklam filmi; ¢ocuklu siyahi bir ailenin siradan bir kis aksaminda ge¢mektedir.
Yataginda uyuyamayan kiz ¢ocugu, babasina “uyuyamadigini, uyumak icin masala
ihtiyaci oldugunu” sdyler. Baba ise masal anlatmaya baslar. Her masalda oldugu gibi,
bu reklam filminde anlatilan masal da baska mekanlarda, baska insanlar arasinda ve
gercek hayatta karsilasilmasi ihtimal disinda olan bir olay drgiisii icerisinde gecer.

Masala gore, kiiclik kiz bir kimya deneyi yapar ve bu deney sonucunda, yanlishikla
da olsa, cekmecede bir delik (black hole) acilir. Bu delik baska bir evrene (parallel
universe) girisi miimkiin kilar. Reklam filminde kullanilan kavramsal terminoloji
ile bilim-kurgusal anlati arasinda bir iligki gorilmektedir. Ciinkii “karadelik” ve
“paralel evren” gibi kavramlarin bilim-kurgu anlatisinda siklikla kullanilan terimler
oldugu bilinmektedir. Karadelik bagka bir diinyaya, baska bir zaman dilimine ve
farkli insanlarin yasadig bir iligki agina yol agmaktadir. Bu nedenle reklam filminde
masalin fantastik 6gelerinin bir kisminin gliniimiiz bilim-kurgu terminolojisiyle
sekillendirildigi gorilmektedir.
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Gorsel 1: Cekmecede Acilan Karadelik

Agilan karadelik, fantastik anlatinin vazgecilmez unsurlarindan biri olan esigin
modern, bilim-kurgusal bir bicimidir. Fantastik anlatida esik, ¢ikilan yolculugun
en 6nemli asamalarindan birine isaret eder. Ciinkii esik, fantastik bir dinyanin
kapilarini agar ve kahraman esikten gectikten sonra, zorlu bir goérevin igine girer.

Reklam filminde ¢ocuk, esikten gecerek bir gorev iistlenir ve kurtarici rolii tistlenen
bir kahraman aday:1 olur. Karadelikten gecen kiz cocugunun, paralel evrende
karsilastigl manzara soOyledir: Paralel evrende iyi kalpli ve insanlara hediyeler
dagitan bir Noel Baba, Noel Baba'nin dagittig1 hediyeleri ¢alan kot kalpli kardesi
ve bu kisiden korkan, onunla miicadele edemeyen insanlar vardir. Kiiciik kahraman
oncelikle insanlar1 karsi ¢ikmalk, iyiliksever olmak i¢in davet eder, ancak insanlar
korkmaktadir. Daha sonra bazi kisilerden yardim talep eder, ancak olumlu bir
cevap alamaz. En nihayetinde, kotii kalpli adamla kendisi karsilasmaya karar verir
ve kotu adam alt eder.

Reklamin sonunda ise kii¢lik cocuk basarili bir sekilde evine doner, ancak bir gérevi
daha vardir; agilan karadelikten paralel evrende bulunan ¢ocuklara hediye paketleri
gonderir ve cocuklarin mutlu olmasini saglar.

6.2. Anlati Yapisi

Reklam filminin 6ykiisiiniin icerisinde bulunan karakterler, zaman ve mekan algisi
ile dykiide gecen diyaloglar reklamin anlati yapisini sekillendirmektedir. Reklamda
biri gercek, digeri hayali iki evren insa edildigi icin kisi, zaman, uzam ve sdéylemin
ikili bir karakter sergiledigi goriilmektedir.

Reklamda gercek hayatta yer alan kisiler anne, baba ve ¢ocuktan olusmaktadir.
Anne ve baba ilk olarak mutfakta goriiliir, daha sonra ise baba, ¢ocugun odasina
gecer. Mutfakta baba ile anne arasinda gecen diyalogdan ve ¢ocugun odasinda
bulunan koltuktan anlasildig1 kadariyla, baba c¢ocuguna her gece masallar
anlatmaktadir. Ger¢gek hayatta zaman aksamdir ve disarisi karlarla kaphdir. A
Magical Holiday reklami, bir yilbasi reklami oldugu icin gercek hayattaki zamanin
yilbasi gecesi veya Noel oldugu izlenimi olusmaktadir. Ancak bu konuda acik bir
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gosterge bulunmamaktadir. Diger taraftan fantastik diinyada gecen olaylarin Noel
Baba ile iliskili olmas1 ve gercek diinyadaki zaman ve mekana iliskin atmosfer bu
algiy1 giiclendirmektedir.

]
-

Gorsel 2: Reklamda Yer Alan Fantastik Bir Mekdn

Kiiciik c¢ocugun odasindaki ¢ekmecede karadeligin olusmasi ve ¢ocugun bu
karadeligin icine girmesiyle birlikte anlatida yeni bir zaman-mekan ve Kkisi
diizlemine gecilmektedir. Reklamda insa edilen fantastik yapi, bu yeni ve baska
diinyaya aittir. Fantastik yolculugun kahramani kii¢tik kizdir. Kiiciik kiz karadelikten
gectikten sonra, lizerinde gri parlak bir elbiseyle’ corak, kayalik ve kar benzeri beyaz
parcaciklarin havada ugustugu bir mekana adim atar. Paralel evrene gecisle birlikte
mekansal farkliliklar kendini gosterir. Bu evrende, reklam anlatis1 boyunca, toplam
alt1 adet mekan goriinmektedir. Bunlardan ilki karadeligin acildig1 uzamdir. Kiigtik
kahramanin motosikletle yanlarindan gecen insanlardan yardim istedigi, kopri
altin1 animsatan bir yapinin bulundugu uzam, bir gokdelenin lizerinde yer alan
ormanlik alan, yine tas yapilarin bulundugu bir mekan, neon 1siklarla ve ekranlarla
donatilmis bir mekan ile hediyeleri ¢alan kotii kalpli kisinin si8inagi olan mekandir.
Bunlarin disinda hareketli mekéan olarak kii¢iik cocugun icerisinde seyahat ettigi bir
otobiis bulunmaktadir. Paralel evrendeki kisiler, giyimleri ve davranislariyla farkhidir.
Mekanlar katastrofik ve sira disidir. Zaman bazen gilindiiz, bazen gecedir.

Reklam anlatisinda sdylem; zaman, mekdn ve Kkisilerle birlikte anlamin insa
edilmesinde en 6nemli etkenlerden biridir. Bu etkenlerin hi¢biri tek basina anlam
tasimaz, ancak birbirini biitiinleyen bir yapida anlami birlikte insa eder. A Magical
Holiday reklam filminin séylem diizenini belirleyen en temel sey, anlatici baba
karakterinin oykiiyli dilsel anlamda insa etmesidir. Bu nedenle anlati, anlaticinin
soylemi etrafinda sekillenmektedir. Bu dykii de hemen hemen diger tiim oykiiler
gibi “bir zamanlar” ifadesiyle baslar. Bir zamanlar; belirsizligin, muglakligin
hiikkiim stirdiigli, reelde algiladigimiz zamanin disinda kalan baska bir zamana
isaret etmektedir. Bu nedenle de dilsel gostergeler, reklamin en basindan itibaren
fantastige, zamansal farklilig1 vurgulayarak bir giris yapar.
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Anlaticinin 6ykiiyt dile getirmesiyle birlikte, gorsel gostergeler ile dilsel gostergeler
arasinda bitilnleyici bir iliski ortaya c¢ikar: “Bu evrende herkes korkuyla yasardi”
soylemi, korkunun egemen oldugu fantastik bir diinyay1 resmetmektedir. Bu nedenle,
kiiciik kahraman oncelikle “k6tii adamlara iyiliksever olmay1 6gretmek ister, ancak

NS

onlar da korkmaktadir”, “bilge kisinin tavsiyesini almak ister”, “gosterisli perilerden
yardim ister”, “internette bir adres bulur” ancak tiim bu ¢abalar1 sonu¢ vermez. Noel
Baba'nin koétii kalplikardesinin “korkutucuvelanetli” siginagina ulasir, “tiim cesaretini
toplar ve onu giicli bir sekilde azarlar. Bir daha Noel hediyelerini calmamak veya
onlara zarar vermemek lizere ona yemin ettirir” Tim bu s6éylemler iyilik ve kotulugu
tanimlamalk, iyi ve kotii davranislar sergileyen insanlarin 6zelliklerini betimlemek
ve onlar1 betimlemek icin kullanilmaktadir. Nitekim reklam séylemine gore iyi olmak
yeterli degildir, ayn1 zamanda dogru davranislar da sergilenmelidir. Reklam filminin
sonunda anlatici baba, kii¢lik kiz1 gorevini yerine getiren, zeki bir kahraman olarak
betimler; ciinkii o “baskalarini 6nemseyen” biridir. Reklamin sonunda ana slogan
olarak verilen “Happy Giving” ifadesi reklam anlatisina eklemlendiginde hediye
vermenin insani mutlu edecegi anlami giiclendirilmektedir.

6.3. Fantastik Ogeler

A Magical Holiday reklam filmi; sahip oldugu 6ykiisii, mekanlari, karakterleri ve
karakterler arasinda ortaya ¢ikan iliski oriintiileriyle fantastik bir anlati yapisina
sahiptir. Fantastik anlatinin en temel Ogelerinden biri, siradan bir insanin bir
kahramana déniismesini anlatan, kurmaca ancak gergek diinyayla iliskili bir dykiiye
sahip olmasidir. Bu 6zellik reklam filmi icerisinde acik bir sekilde yer almaktadir.
Bir problem vardir ve bu problemin kahraman tarafindan ¢6ziime kavusturulmasi
gerekmektedir. Bu problem ve ¢6ziim, her ne kadar goriiniirde asil mesele olarak
yer alsa da, aslinda anlatinin temel hedefi, kahramani ayaklari tizerinde duran, kendi
kendine yeten bir birey haline dontstiirmektir. Bu nedenle A Magical Holiday reklam
filmi, kahramanin kendini kesfettigi ve riistlinii ispat ettigi, dontistimii miimkiin kilan
bir éykiiyii icermektedir. Oyle ki kiiciik kizin fantastik diinyada yardim talep ettigi
bilge kadin ile erkek peri, onun gergek diinyadaki anne ve babasidir. Diger taraftan
basvurdugu yerlerden biri de giinlimiizde her soruya cevap verebilen internettir.
Kiiciik kizin yardim talepleri bu ti¢ti tarafindan geri ¢evrilir, ¢linki kii¢iik kiz sorunu
kendisi ¢6zlime kavusturmaly, birey olarak varligini ortaya koyabilmelidir.

Diger taraftan anne, baba ve ¢ocuk li¢geni Jung’'in temel arketipleri arasinda yer
almasi bakimindan kayda degerdir. Furby ve Hines’in vurguladigi gibi (2014, 70-73)
her arketipin hem iyilik hem de kotiiliik potansiyeli bulunur. Anne arketipi sevecen
toprak ana, bereket tanrigcasi ya da anag iyilik olarak temsil edilebildigi gibi, yok edici,
cezalandirici anne olarak da temsil edilebilir. Ayni sekilde baba arketipi de adil lider
ve koruyucu hiikiimdar olarak temsil edilebilirken, ayn1 zamanda yoz tiran, zorba
ya da kotiiliiklerin efendisi olarak temsil edilebilir. Bu nedenle iyi ve kotliyii iceren
ikili anlatim bi¢iminin H&M reklaminda kendine yer buldugu goriilmektedir. Gercek
hayatta anne ve baba acik bir sekilde iyiligi, sefkati ve yardimlasmayi; fantastik
diinyada ise anne ve babanin goriinliste yardimdan kaginmasi kotiiliigli ¢agristirir.
Ancak diger taraftan anne ve babanin, ¢ocugun ayaklari iizerinde durmasi ve
¢6zUmi kendisinin bulmasini arzulayan, iyili§e dontik bir niyetlerinin oldugu 6rtiik
bir sekilde vurgulanmaktadir.
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Gorsel 3: Paralel Evrende “Bilge” Anne Arketipi

Fantastik anlatinin en 6nemli 6gelerinden biri de kahramanin daha 6nce hi¢ gitmedigi
bir yere gitmesidir. Bu durum kat1 gercekligi asma arzusu olarak ifade edilmektedir
(Cetin, 2007, 242). Bunun i¢in de bazi esiklerin tek basina gecilmesi gerekmektedir.
Bu nedenle cekmecede agilan kara delik, gercekligi asmak, baska bir boyuta gecmek
icin kullanilan en temel fantastik 6gedir.

Baskalik ve farkliliklariyla algilanabilen mekanlar fantastik anlatinin en 6nemli ayirici
taraflarindan biridir. Fantastigin anlamlandirilabilmesi i¢in mutlaka bir baskalik,
carpiklik, celisiklik veya imkansizligin ortaya ¢ikmasi gerekmektedir. Cetin’in ifade
ettigi gibi (2007, 242) fantastikte egemen motiflerden biri de fizik gerceklige karsi diis
mantiginin devreye girmesidir. Fantastigin atmosferi gercek diinyanin 6zelliklerinden
farklidir. Diis mantiginin gecerli oldugu bu yerde zaman ve mekan kavramlari
anlamlarim yitirir. Bu nedenle A Magical Holiday reklam filminde tasarimlanan
mekansal yapilar, bu reklam filminin fantastik yapisina uyum goéstermektedir. Dikkat
ceken mekanlar ise bilge kadinin bir gokdelenin iizerinde bulunan agaclarla kapl
yasam alani ve internetin pariltili ve hayali mekansal tasarimidir.

Gorsel 4: Paralel Evrende “Peri” Baba Arketipi
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Reklamda yer alan fantastik égelerden biri de kisilerdir. Ornegin kanatl bir insan-
peri melezi tamamen hayali, fantastik bir kisilik olarak dikkat cekmektedir. Bilge
kisi de fantastik bir kisilik olarak degerlendirilebilir. Ancak bu kisileri fantastik
yapan asll 6zellikleri, yerlesik toplumsal cinsiyet rollerini ¢elisik hale getirmesiyle
ilgilidir. Clinkt yerlesik masal anlatilarinda periler kadin, bilgeler erkektir. Bu
nedenle toplumsal tahayytlde perilerin kadin, bilgelerin erkek oldugu diislenir.
Oysa reklamda bu durum tam tersi yonde insa edilerek toplumsal cinsiyete iliskin
kabuller fantazya diizlemine ¢ekilmektedir.

6.4. Anlamlandirma

Bir anlatinin, en nihayetinde izleyici/okuyucu tarafindan anlamlandirilmasi
gerekmektedir. icerisinde bir éykii barindiran her bir anlatida, hedef kitlede ortaya
cikan anlama iliskin biling durumunu insa eden temel siire¢ ise anlatinin icerisinde
konumlandirilan zithklar iligkisidir. Gostergebilimin ortaya koydugu bu temel ilke
cercevesinde anlamin ve anlamlandirma siirecinin karsitliklar tizerinde kuruldugu
belirtilmelidir. Bu baglamda A Magical Holiday reklam filminde anlami kuran temel
zithklar Tablo 1.de gosterilmektedir.

Tablo 1: A Magical Holiday Reklam Filminde Temel Karsitliklar

lyi Koétu
Gergek Dussel
Cesur Korkak
Dogru Yanhs
Hediye vermek Calmak
Bagimsiz Bagimli

Fantastik anlatinin anlami insa etmek icin kullandig1 en temel karsithik iyi ile kotiidir.
Fantastik, bir kahramanlik hikayesi oldugu ve kahramani iyilige, fedakarhiga ve
cesarete davet ettigi icin anlatida iyiyi, fedakarligl ve cesareti tanimlayabilecegi
bir kotiiye, bencile ve olumsuz davranislar sergileyen bir anti-kahramana ihtiyag
duymaktadir. A Magical Holiday reklam filminin iyisi ve kahramani kiicik kizdir.
Diger tarafta ise ¢ocuklarin Noel hediyelerini ¢alan bir koti vardir. Dolayisiyla iyi
ile kotliyi tanimlayan temel 6ge kotiiniin ortaya koydugu “calma” davranisidir.
Diger taraftan ise bu kotiiliige kayitsiz kalan bireylerin arafta kalan durumu 6nem
tasimaktadir. lyi ile kotii arasinda ortaya ¢ikan bu konum, kétiiliige kayitsiz kalmanin
bir ifadesidir. Bu durum kahramani inisiyatif almaya zorlamaktadir.

Fantastik bir anlatinin temel karsithk iliskilerinden biri de gercek ile diisseldir.
Fantastik anlatida, gercek hali hazirda bilinen, deneyimlenen ve tecriibe edilen
alandir. Dolayisiyla gercekligi betimlemek yerine fantastigiinsa etmek gerekmektedir.
Gergeklik ile fantastik her ne kadar birbiriyle simbiyotik bir iliskiye sahip olsa da
fantastigi gerceklikten ayirt etmek icin bazi ayirici farkliliklara ihtiya¢ duyulmaktadir.
Bu nedenle reklam anlatisi icerisinde fantastik diinya tanidik ve asina, ancak bir o
kadar da yabanci ve bilinmeyen unsurlarla cergevelenmektedir.

Reklamda kullanilan diger karsithiklarin tamaminin kahramana 6zgi niteliklerle
belirginlestigi goriilmektedir. Tablo 1./de yer alan “cesaret”, “dogruluk”, “hediye
vermek” ve “bagimsizlik” kahramani kahraman yapan o6zellikler olarak
konumlandirilirken, biitiin bu niteliklerin karsithig: ise kotiiligiin ya da kotuluge
kars1 koymayan bireylerin 6zellikleri olarak sekillenmektedir.
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Reklam anlatisinda, temel zithklarin yaninda, anlamin insa edilmesinde gosteren-
gosterilen iliskisi de 6nemli bir yer tutmaktadir. A Magical Holiday reklam filminde
ortaya ¢cikan gosteren-gosterilen iliskisi Tablo 2.de yer almaktadir.

Tablo 2: A Magical Holiday Reklam Filminde Gésteren-Gésterilen Iliskisi

Gosteren Gosterilen
Anne-Baba iyilik
Vermek iyilik
Almak/Calmak Kétulak
Cocuk Kahraman
Bagkalik Fantastik
Karadelik Arayis/Kagis
Dénis Basari
Uyku Huzur

Anne ve baba arketiplerinin reklam filminde 6nemli bir yerinin oldugu belirtilebilir. A
Magical Holiday reklam filminde anne ve baba iyiligin gostereni olarak kullanilmakta
ve bir nitelik olarak iyilik, anne ve babadan ¢ocuga aktarilmaktadir. Bir diger 6nemli
gosteren ise hediye vermektir. Hediye vermek de (fedakarlik olarak) iyiligin bir
gosterenidir. Bunun ziddinda yer alan almak/c¢almak ise kotilugiin gosterenidir.
Reklam filminde iyilige ve kottlige iliskin kurulan bu anlam diinyasinin, reklamin
tilkketime sevk etme islevi etrafinda degerlendirilmesi kacinilmazdir. Ozel giinlerde
-reklam filmine konu olan 6zel giin yilbasidir, insanlarin alisveris yaparak birbirine
hediyeler sunmasi, iyiligin tiiketimci bir tanimlamasi olarak reklam filminde
yer almaktadir. Bir reklam anlatisinda iyiligin bu sekilde tanimlanmasi, tiiketici
davranislarinin dogallastirilmasi ve hatta mesrulastirilmasi ile baglantilidir. Bu ise
reklamin ideolojik islevlerinin bir sonucudur.

Reklam anlatisinda yer alan kahraman ise c¢ocuk gostereni c¢ercevesinde
sekillenmektedir. Cocugun kahraman olusu bir yolculugu ifade eder. Bu yolculuk,
cocugun kendini bulmasi, sorunlarin tstesinden gelmesiyle son bulur.

Baskalik ise fantastik diinyanin temel gosterenidir. Fantastik, baska bir diinya
olmasiyla anlam kazanmaktadir. Karadelik ise bir arayisin gostereni olarak
kullanilmistir. Fantastik diinyaya acilan bir esik olarak karadelik, kahramanin
arayisinin da baslangicini gosterir.

Her fantastik anlati bir arayisin ve kagisin izlerini tasir. Kahraman bir arayisin
icerisinde girer ve fantastik bir diinyanin kapilar1 aralanir. Ancak bu arayisin
tamama ermesi, yani basaril bir sekilde sonu¢lanmasi i¢in mutlaka bir geri dontis
mitini icerisinde barindirmasi gerekir. Bu nedenle doniis, basarinin gostereni olarak
degerlendirilir. Reklam filminde de kahraman geri donerek basarisini kanitlar. Furby
ve Hines’in anlatimiyla; fantastigin onemli islevlerinden biri olan kagis sayesinde
hayal diinyasina giren Kisi, bir déniisiim gecirmis olarak geri doner. Ozellikle de
bu ¢ocuklar i¢in gecgerlidir. Cocuklarin kendilerini hikayede yerine koyduklari
karakterlerin korkung zorluklara ragmen zafer elde etmesi, ¢ocuklarin kendilerini
ve kendi duygusal siireclerini anlamalarina; kendilerine dair stiphelerini asmalarina
ve kuvvetli bir olgunluk ve 6zsayg1 hissetmelerine katkida bulunmaktadir (2014,
33). Bunedenle anlatida yer alan basari, gocugun kendini bulmasinin, korkularindan
arinmasinin bir énkosulu olarak dikkat cekmektedir. Hedeflenen basar1 da budur.
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Reklamin bitis sahnesinde, kahraman evine doner, masal biter ve kiiglik cocuk uykuya
dalar. Uyku, gérevini yerine getirmenin mutlulugunu yasayan kahramanin huzurunun
bir gdstereni olarak kullanilir. Girdigi macerada kendini bulan, korkularindan arinan
ve kendi 6z yeterliligini kesfeden ¢cocuk, mutlulugu ve huzuru da bulur.

Sonug

Hikdye anlatmak insanin en temel ézelliklerinden biridir. Oyle ki insan, hikaye
anlatan bir varlik olarak da tammlanabilmektedir. Insanoglunun anlattig:
hikayelerin kokenleri ise genellikle mitolojilere dayandirilmaktadir. Hikaye
anlaticihigl, gliniimiizde farkli mecralarda, farkh sekillerde ve farkli amaclarla
devam ettirilse de tarih 6ncesi donemlerde anlatilan mitolojilerde, destanlarda ve
hikayelerde kullanilan temalarin giiniimtizde de siklikla kullanildig1 goriilmektedir.
Ornegin kahramanlik anlatilar1 gegmisten giiniimiize her ¢agda kendine anlamh
bir yer bulmustur. Bu anlatilar kimi zaman epik, kimi zaman fantastik, kimi zaman
da bilim-kurgusal niteliklerle sekillenebilmektedir. Gilinlimiizde edebi eserler
kadar sinemanin da kahramanlk hikayelerini farklh tiir ve bicimlerde ele aldig:
gorilmektedir. Diger taraftan bir anlati formu olarak reklamcilik; tiriin ve hizmet
tanitimi ve pazarlanmasinin disinda ve 6tesinde hedef kitlesi i¢in toplumsal, tarihsel
ve kiiltiirel anlam iireten, lriinden daha fazlasini vaat eden reklamcilik arayislari
icerisinde bulunabilmekte, boylelikle hikaye anlatma teknigine basvurabilmektedir.

Bu baglamda ¢alismada ¢oziimlemesi yapilan reklam filmi énem tasimaktadir. A
Magical Holiday reklam filmi, bir markanin tanitimini yapmaktan 6te, marka imajina
katki saglayan diissel bir atmosferi hayata gegcirmektedir. Reklami izleyen agisindan,
cok kisa bir siire de olsa, fantastik bir diinyanin kapilar1 aralanmakta ve izleyici,
maceralarla dolu bir 6ykii ile karsilasmaktadir.

A Magical Holiday reklam filmi, bunu saglamak igin, izleyicinin merak duygusunu
harekete geciren, belirsizligin ve farklihgin hakim olduguy, izleyiciyi kararsizlikla bas
basa birakan bir anlati tiiriine, fantastige basvurmaktadir. Fantastik bilinmeyenin
huzursuzlugunu barindirdig1 kadar; ayni zamanda kesfetmenin, yenilige acik
olmanin, baska bir diinyaya adim atmanin ve nihayetinde dontisiimiin hazzina da
vurgu yapmaktadir. Bubakimdan bir reklam filminde fantastik anlatiya basvurmanin,
irin veya marka ile tanismaya ikna edici bir davet sekli oldugu 6ngoriilebilmektedir.
Markanin, fantastik bir anlatiyla hedef miisteri kitlesine seslenmesi; degisime acik
olmaya, diissel ve biiytilli bir diinyaya girmeye, kendini kesfetmeye ve dontlistime
davettir. Markanin reklam filminde fantastik bir anlatim tiiriine yonelmesinin bir
diger 6nemli nedenlerinden biri de secilen hedef kitledir. Reklam filminde bir
aileye vurgu yapilmasi ve ¢ocugun bir kahraman olarak fantastik anlati icerisine
konumlandirilmas: hedef kitlenin 6zellikle ¢ocuklar oldugunu gostermektedir.
Bu nedenle, ¢ocuklarin diissel diinyasinin bir karsiigl olarak fantastik anlatinin
reklamda tercih edildigi belirtilebilir.

Boylelikle reklam anlatisi ile marka arasinda kurulmaya ¢alisilan iliski ve mesaj aciga
cikmaktadir: Dontisiim kaginilmaz ve mecburidir. Doniisiim i¢in diissel bir yolculuga
cikmak ve risk almak gerekmektedir. Bu yolculugun esigi ise markanin kendisidir.
Beraberinde mutluluk ve huzur gelecektir.

Notlar
"Reklam filminde yer alan tiim kiyafetler, H&M’nin “2017 Holiday Koleksiynonu”na aittir.

140 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2018 Cilt/Volume 5, Sayi/Number 4, 123-142



Goksel Goker, Neslihan Goker Diissel Bir Esikten Gegeceksin

Kaynakca
Aslan, P. (2010). Osmanli Tiirk Modernlesmesinin Gélgesinde Varla Yok Arasit Bir Ttir:
Fantastik Roman (1875-1960), Doktora Tezi, Bogazici Universitesi, Istanbul.

Atwood, M. (2014). Baska Diinyalar& BilimKurgu ve Hayal Giicti (S. Siral, Cev.).
Istanbul: Kolektif Kitap.

Campbell, J. (2013). Kahramanin Sonsuz Yolculugu (S. Giirses, Cev.). istanbul: Kabalc
Yayincilik.

Cetin, N. (2007). Roman Céziimleme Yéntemi. Ankara: Oncii Kitap.

Davies, M. (1993). Developing Combination of Message Appeals for Campaign
Management. European Journal of Marketing, 27 (1), 45-63.

Elden, M. (2005). Reklam Yazarligi (3.bs.). istanbul: iletisim Yayinlar:.
Elden, M. ve Bakir, U. (2010). Reklam Cekicilikleri. istanbul: Iletisim Yayinlari.

Elden, M., Ulukék, O. ve Yeygel, S. (2014). Simdi Reklamlar (6. bs.). Istanbul: iletisim
Yayinlari.

Eliade, M. (2001). Mitlerin Ozellikleri (S. Rifat, Cev.). Istanbul: Om Yayinevi.

Ertekin, A. (2007). Fantastik Yazin Nedir. Atatiirk Unv. Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyal Bilimler Dergisi, 9(1), 33-47.

Fiske, ]. (2003). letisim Calismalarina Giris (S. Irvan ¢ev.). Ankara: Bilim ve Sanat.
Fulford, R. (2014). Anlatinin Giicii (E. Kardelen, Cev.). istanbul: Kolektif Yaymcilik.
Furby, J. ve Hines, C. (2014). Fantastik (S. Yavuz, Cev.). Istanbul: Kolektif Kitap.
Jackson, R. (2003). Fantasy: The Literature of Subversion. London: Routledge.

Jourde, P. ve Tortorese, P. (2003). Fantastik: Mantik icin Bir Skandal (E. Erdogan,
Cev.). Kitaplik, 66, 79-81.

Kiran, A. ve Kiran, Z. (2003). Yazinsal Okuma Stiregleri. Ankara: Seckin Yayincilik.

Kirtung, A. (1987). Yepyeni Sahane Yalanlar: Cagdas Amerikan Romaninda Fantastik
Ogeler, Doktora Tezi, Ankara Universitesi, Ankara.

Kiigiikkerdogan, R. (2009). Reklam Nasil Céziimlenir. Istanbul: Beta Yayincilik.

Le Guin, U. (2009). Kadinlar, Riiyalar, Ejderhalar (D. Erksan, B. Somay, M. Glirsoy
Sekmen, Haz.). istanbul: Metis Yayinlari.

Mathews, R. (2002). Fantasy: The Liberation of Imagination. New York and London:
Routledge.

Moran, B. (2009). Tiirk Romanina Elestirel Bir Bakis-3 (13. bs.). Istanbul: iletisim
Yayinlari.

Moran, B. (2012). Edebiyat Kuramlari ve Elestiri (22. bs.). Istanbul: Iletisim Yayinlar.

Parsa, A. (2008). ‘Mutluluk Paradoksu’ Greimas’in Eyleyensel Ornekgesiyle. Seyide
Parsa (Der.) Film Céziimlemeleri (s. 67-88). Istanbul: Multilingual.

Rabkin, E. (1979). Fantastic Worlds Myths, Tales and Stories. America: Oxford
University.

Rifat, M. (2007). Homo Semioticus ve Genel Gostergebilim Sorunlari. Istanbul: YKY.

Frciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2018 Cilt/Volume 5, Sayi/Number 4, 123-142 141



Diissel Bir Esikten Gegeceksin Goksel Goker, Neslihan Goker

Rifat, M. (2009). Gostergebilimin ABC’si. Istanbul: Say Yaynlaru.

Rifat, M. (2013). Agiklamali Gostergebilim Sozliigii. istanbul: Is Bankas:1 Kiiltiir
Yayinlart.

Sezer, M. 0. (2012). Masallar ve Toplumsal Cinsiyet (3. bs.). Istanbul: Evrensel Basim.

Sobchack, V. (2008). Fantastik Film. G.N. Smith (Ed.) Ahmet Fethi (Cev.) Diinya Sinema
Tarihi (s. 362-371). Istanbul: Kabalc1 Yaynevi.

Steinmetz, J. (2006). Fantastik Edebiyat (H. F. Nemli, Cev.). Ankara: Dost Yayinlari.

Todorov, T. (2012). Fantastik, Edebi Tiire Yapisal Bir Yaklasim (N. Oztokat, Cev.).
Istanbul: Metis Yayinlart.

Tolkien, ]J.R.R. (1999). Peri Masallar1 Uzerine (S. Erincin Cev.). Istanbul: Altikirkbes
Yayinlari.

Yilmaz, Z. (2006). Fantastik Edebiyata Genel Bir Bakis: Stefano Benni ve Stranalandia.
Ankara Universitesi Dil ve Tarih Cografya Fakiiltesi Dergisi, 46(2), 127-142.

142 Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2018 Cilt/Volume 5, Sayi/Number 4, 123-142



