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6z

internet kullanimin artmasi ve sosyal medya platformlarinin cesitlenmesi ile birlikte, kullanicilarin dijital katilimci oldugu
sosyal medya ortamlari siyasal iletisim ¢alismalarinin merkezi haline gelmektedir. Geng se¢cmenlere ulasma, etkilesime
gecme, politik farkindalik ve bilgilendirme yaratma agisindan sosyal medya ortamlari énemli bir iletisim ortami
sunmaktadir. Ozellikle TikTok'un, son dénemlerde gencler tarafindan yogun bir sekilde kullaniimasi platformun politik
aktorler tarafindan kampanya surecinin dnemli bir parcasi olarak kullanilmasi kaginilmaz kilmaktadir. Bu c¢alismada
TikTok ve siyasal iletisim iliskisini incelemek amaciyla 2024 Yerel Secimler baglaminda Ug blylksehir belediye baskan
adayinin paylasimlarini nitel icerik analizi teknigi ile incelenmistir. Bu dogrultuda adaylarin ne tur paylasimlar yaptiklari,
TikTok'u hangi amagla kullandiklari, paylasimlarin sikligi gibi temalar ele alinmistir. Calismada iki adayin TikTok'u aktif
olarak kullanmadigi ve analize dahil edilen dort adayin toplamda 111 paylasim yaptigi saptanmis; bu dogrultuda adaylarin
TikTok'u sinirli bir sekilde kullandiklari gézlemlenmistir. Bununla birlikte muUzik, dans ve editlerle ézellikle Z kusagina
yonelik iceriklerin Uretildigi, siyasi tartismalara oldukga sinirli yer verildigi ve siyasetin bir sahne, gosteri ve eglence mantigi

ile ele alindigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, TikTok, Siyasal lletisim, Siyasal Kampanya, 2024 Yerel Secimleri.

ABSTRACT

Withtheincreasing use ofthe Internetand thediversification of social media platforms, social media environmentswhere
users are digital participants are becoming the center of political communication activities. Social media environments
offer an important communication tool in terms of reaching and interacting with young voters and creating political
awarenessand information. Itisinevitable that TikTok will be used by political actorsasanimportant part of the campaign
process, especially since it has been used intensively by young people recently. In this study, in order to examine the
relationshipbetween TikTokand politicalcommunication,the postsofthree Metropolitan Mayor Candidatesinthe context
of 2024 Local Elections were analyzed with qualitative content analysis technique. In this direction, themes such as what
kind of posts the candidates made, for what purpose they used TikTok, and the frequency of the posts were discussed. In
the study, it was determined that two candidates did not actively use TikTok and four candidates included in the analysis
made 111 posts in total; accordingly, it was observed that the candidates used TikTok in a limited way. On the other hand,
it was determined that content was produced especially for Generation Z with music, dance and edits, political debates

were given very limited space and politics was handled with the logic of a stage, show and entertainment.
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Giris

Siyasal iletisim ¢alismalarinin tarihi Platon ve
Aristoteles’in calismalarina atifta bulunarak Antik
yunan donemine kadar goturulse de politikanin
bilimsellesmesi ve iktidarin rasyonellesmesi sureci
es zamanl olarak siyasal iletisimin dodus evresi
olarak degerlendiriimektedir (Koker, 2016: 26).
Bu evre ayni zamanda politik uzmanlik bilgisinin
de artan dnemine ve siyasetteki rasyonellesme
sUrecindeki degerine isaret etmektedir. Nitekim
bilgi Ureten ve sunan uzmanlara olan ilgi, ikna
temelli toplumsal politik yonlendirme egiliminin
arttigr 1950'li yillarda daha da belirginlesmistir
(Keskin, 2011: 7). Arastirmacilarin, uzmanlarin,
danismanlarin siyasal iletisim sUrecinde
merkezi bir konum elde etmesi siyasal iletisim
uygulamalarinin daha spesifik ve profesyonel bir

bicimde yurutulmesini saglamaktadir.

Toplumsal alanda yasanan gelismeler ve iletisim
teknolojilerindeki yenilikler, platform partileri gibi
yeni siyasal olusumlarin ortaya cikisini dnceleyerek
siyasal iletisim pratiklerinde yeni alanlar ve
imkanlar  saglamaktadir. Siyasal iletisimin
mevcut iletisim ortamlarina bagimli olmasi ve
sosyal medya platformlarinin yeni sosyallesme
bicimleri sunmasi nedeniyle, siyaset buyUk 6lcude
bu platformlar Uzerinden gerceklesmektedir
(Serrano, Papakyriakopoulos & Hegelich, 2020:
257). Dahasi farkli sosyal medya platformlarinda
izlenecek iletisim stratejisi uzman bilgisine bagli
olmaktadir. Nitekim sosyal medya platformlarinin
kendine &zgU yapisal oOzellikleri siyasal iletisim
teknikleri icin yeni imkanlar sunmaktadir. Bu
ozellikler uygulanacak siyasal iletisim pratiklerinin

muhtevasini da degistirme potansiyeline sahiptir.

Politik aktorler, gorece yeni bir sosyal medya
platformu olan TikTok'ta hazirlanan kisa ve
eglenceli igeriklerle mesajlarini hedef se¢cmen
gurubuna duyurabilmektedir. Bu dogrultuda
TikTok, politik
gruplarina ve kitlelere ulasabilme, taninir olma

aktorlerin farkh secmen
acisindan onemli bir aractir. Dahasi 6zellikle
Bati demokrasilerinde geng kesimin siyasete ve
siyasal partilere olan ilgisinin olduk¢a azaldigi
dlsunuldtgunde (Ekstrom & Sveningsson, 2019:
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155); siyasete yeni bir ¢ehre sunabilecek TikTok,
gen¢ secmenlere ulasma acisindan 6nemli bir
potansiyele sahiptir. Dolayisiyla bu sosyal mecra
dijital alanda daha genis gen¢ segcmenlere
ulasabilen 6nemli bir siyasal iletisim aracidir.
Bununla birlikte siyasetin Amerikanvarilesmesi
baglaminda medyanin siyasette daha fazla
belirleyici bir gu¢ haline gelmesi siyasetin gosteri
ve eglence ile iliskilenmesini beraberinde getirdigi
soylenebilmektedir. Ayrica TikTok'un Z kusagina
hitap etmesi siyasal aktorlerin politik sdylemlerini
eglence ve sahne mantigi ile bezeli bir bicimde
sunmasini beraberinde getirmistir.

Bu bakis agisindan hareketle ¢alismada 2024 Yerel
Secimlerinde Ankara, istanbul ve izmir BayUksehir
Belediyesi ittifak adaylarinin  TikTok kullanim
pratiklerinin incelenmesi amaclanmaktadir. Bu
amag¢ dogrultusunda siyasal iletisimin TikTok'ta
nasil  yaratuldugu, siyaset ve eglence iliskisi
sorunsallastiriimaktadir. Adaylarin siyasal iletisim
araci olarak TikTok kullanimini incelemek amaciyla
kodlama cetveli olusturulmus ve nitel igerik
analizi teknigi kullaniimistir. Calismanin kuramsal
bélumunde TikTok dzelinde siyasal iletisim ve yeni
medya iliskisi ele alinmis, uygulama bdlimunde
ise TikTok'un yapisal ozelliklerinden yola cikilarak
adaylarin TikTok kullanimi degerlendirilmistir.

Siyasal iletisim ve Sosyal Medya

Tarihsel suUreg icerisinde, nufus artislari ve iletisim
alaninda yasanan teknolojik gelismelere bagli
olarak yeni siyasal olusumlar ortaya c¢ikmakta;
bu durum beraberinde siyasetin uygulanma
bicimlerini 6nemli &lgclide ddnusturmektedir.
Toplumsal yapinin déndsimu ve teknolojinin
kUmulatif yapisi, siyasal iletisim sUrecinin temel
belirleyicisi olmaktadir. Nitekim olduk¢a karmasik
bir stre¢ ve yapida olan siyasetin niteligini tam
anlamiyla anlama ve aktarma gudusuyle iletisim
olanaklarindan yararlanma yollarinin arandigini
soylemek mumkundur (Tokgoz, 2008: 98). Bu
dogrultuda siyasal iletisim tanimlari, siyasetin islevi
ve iletisim teknolojilerinin imkanlari baglaminda
siyaset ve hareketle

iletisim iliskisinden

yapilmaktadir.
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Siyasal iletisim kavraminin oldukg¢a genis kapsaml
olmasi ve politik yelpazenin farkli konumunda
bulunan aktor ya da partiler tarafindan cesitli
amaglarla kullanilmasi nedeniyle kavram Uzerine
tek bir tanimin yapilmasi olduk¢a guctur. Bu
dogrultuda yapilan tanimlar aktor, islev ya da
amaca vurgu yaparak farklilasmaktadir. Ornek
teskil edecek sekilde Dominique Wolton, aktorlere
vurgu yaparak politik iletisimi “siyaset Uzerinde
kamu onunde fikir belirtmeleri mesru olan Ug
aktorun, politikacilarin, gazetecilerin ve nabiz
yoklamacilarin, c¢eligkili séylemlerin mubadele
edildigialan”olarak tanimlamaktadir (Wolton,1991).
Robert E. Denton ve Gary C. Woodward ise siyasal
iletisimi yonetim ve siyaset iliskisinden hareketle
stratejik bir sure¢ olarak degderlendirmekte ve
kavrami kamu kaynaklarinin, gelirlerin dagitimi,
resmi otorite ve yaptirrmlar konusunda yurutulen
tartismalar olarak tanimlamaktadirlar (Denton
& Woodward, 1998: 11). Dolayisiyla bu tanimlar
oldukca dar bir perspektifte siyasetin islevlerini

onceleyerek yapilmaktadir.

iletisimi merkeze alarak siyasal iletisimi, politika
Uzerinde onemli bir etkiye sahip olabilecek
mesajlarin olusturulmasi, gonderilmesi ve alinmasi
(Graber, 2005: 479) olarak degerlendiren genis
perspektifte tanimlar da mevcuttur. iletisim
perspektifinde yapilan bir diger tanim ise kavrami
“siyasal aktérlerin  belli ideolojik amagclarini,
politikalarini belli gruplara, kitlelere, Ulkelere ya da
bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
donustirmek, uygulamaya koymak Uzere cesitli
iletisim tur ve tekniklerini kullanmalan” (Aziz, 2017:
3) seklinde degerlendirmektedir. Siyasal iletisimi
genisveiletisim merkezlielealantanimlariletisimin
siyasetteki rolu ve islevine dikkat cekmektedir. O
halde iletisim politik alanda énemli bir konuma
sahip olmaktadir. Nitekim iletisim toplumlarinda
politik yasami, iletisim teknikleri olmaksizin
surdurebilmek mumkun degildir.

Siyasal iletisimin dodasi ve uygulama pratikleri,
medya ortaminin dogasina badimli olmaktadir.
Dolayisiyla siyasal iletisim suregleri, medya
ortamlarindaki degisikliklere duyarli olmakla
birlikte, iletisim araglarinin gelisimi kamusal alanin

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Serhat MADSAR
157

dogasini donusturmektedir (Fletcher & Young,
2012: 36). Ornek teskil edecek sekilde internet
teknolojileri siyasal konular hakkindaki kamusal
sOylemlerin surekli olarak yeniden sekillenmesini
saglamaktadir.

internetin iletisim tekniklerine eklemlenmesi
anlasilir bir bicimmde arastirmacilari buyulemis ve
pozitivist, yorumlayici ve elestirel arastirmacilari,
cesitli  iletisim alanlarinin neredeyse tum
yonlerindeki rolunU kesfetmeleri icin tetiklemistir
(Tedesco, 2004: 507). Bununla birlikte siyasal
iletisimin odagi kampanyalarin degdisen dogasina
ve secmenlerle iletisim kurmak amaciyla
kullanilacak yeni ara¢ ve tekniklere kaymistir.
Nitekim sosyal medya tum yurttaslar icin yeni
bir siyasallasma araci sunmakta ve bireyleri
siyasal iletisim tekniklerinin &znesi konumuna
getirmektedir. Sosyal medya uygulamalari ile
birlikte siyasal mesajlar hem kitle iletisimi hem
de kisilerarasi iletisim seklinde yuruttlmekte, iki
yonlu ve dengeli iletisim sadlanmakta, yuksek
geri bildirimin saglandigr ve dustk maliyetli
kampanyalar olusturulmaktadir (Bostanci, 2014:
88). Bu dogrultuda sosyal medya ortamlari,
demokratik kultiru besleyen yapisal ozelliklere
sahiptir. Sosyal medya platformlarinin iki yonlu
iletisimi saglayan yapisi demokratik ve katilimci bir
siyasal ortami mUmkun kilmaktadir (Cetin, 2023:

162).

Sosyal medya platformlarinin  siyasal iletisim
kampanyalarindaki islevleri ise; siyasal parti ve
liderlere iliskin enformasyonun yayilmasi, hedef
secmenle surekli iletisim kurarak mobilize etme,
liderlerve kullanicilararasinda dogrudan etkilesimli
bir iletisim ve dusuk maliyetle hizli iletisim
gerceklestirme, sanal topluluklar olusturarak bu
topluluklarin destedini saglama, kullanici tUrevli
icerik Uretimi ile siradan kullanicilari kampanya
surecine dahil etme olarak ozetlenebilmektedir
(Bayraktutan vd, 2012: 7). Dolayisiyla sosyal medya
ortamlari siyasal kampanya surecinde énemli bir
yer tutmakta ve giderek kampanyanin merkezi

haline gelmektedir.

Ozellikle Amerika Birlesik Devletlerinin 2008
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yiindaki  Baskanlik Secimlerinde Obama’'nin
secmenleri mobilize etme amaciyla internet
teknolojilerinden faydalanmaya baslamasi, melez
bir ¢alisma modeli ile dijital araglarin siyasal
partiler tarafindan yogun bir sekilde kullaniimasini
(Gibson, 2015 186).

hipermedyatik ddénemde ise siyaset suUrekli

saglamistir GUnumuz
kampanya mantidi ile yUrGtulmekte; dolayisiyla
siyasal aktorlerin ve politik uzmanlarin hem secim
doénemlerinde hemderutin zamanlarda se¢gmenler
ile iletisim kurmalari kaginilmaz olmaktadir
(Vasko & Trilling, 2019: 343). Bu dogrultuda sosyal
medya ortamlari, geleneksel medya ortamlarina
gore se¢cmenlerle dogrudan bir sekilde surekli
kampanya yurttmek amaciyla oldukg¢a énemli bir

alternatif sunmaktadir.

Sosyal medya ve siyasal iletisim Uzerine yapilan
akademik calismalarin 6énemli bir bdélumu X
(Twitter) ve Facebook gibi platformlari incelese
de oOzellikle geng secmenler ile iletisim kurmak
amaclyla siyasal aktorlerin yeni platformlara
odaklanmalarigerekmektedir (Cervi &Marin-Llado,
2021: 1). Bu dogrultuda TikTok, geng secmenlerin
kullandigi bir platform olmasi ve kendine 6zgu
iletisim pratikleri ile siyasal iletisimin yeni mecrasi
olmaktadir.

Yeni Bir Siyasal iletisim Araci Olarak
TikTok

Sosyal medya platformlarinin c¢arpici bir hizla
degisen dinamiklerine paralel olarak ozellikle
geng kullanicilar tarafindan oldukcga populer olan
TikTok, arastirmacilar igin yeni bir inceleme alani
sunmaktadir (Balcl, Akgul & Ustam, 2024:101). Pekin
merkezli teknoloji sirketi ByteDance tarafindan
olusturulan TikTok, oncelikle sirket tarafindan
yerel pazar icin Douyin olarak ortaya ¢ikmistir.
Daha sonra ByteDance, Cin disinda kalan tum
pazarlara hitap edebilmek amaciyla 2017 yilinda
TikTok'u baslatmistir (Serrano, Papakyriakopoulos
& Hegelich, 2020: 258). ilk olarak yalnizca dudak
senkronizasyonu uygulamasi olarak ortaya
cikan TikTok, 15 ya da daha kisa sureli muzik ya
da danslarla videolar olusturmayi ve dolasima
sokmay! saglayan bir platforma evrilmistir (Vijay &
Gekker, 2021: 713).
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Eglence amaciyla ortaya c¢ikan TikTok ayni
zamanda 15 saniyelik kisa videolarla dunyanin
cesitli yerlerinden kullanicilarin séhret kazanma
amaclarina da hizmet edebilmektedir. Toplu ya da
bireysel dans performanslariyla, cesitli sarkilar ve
duetler Uretme olanaklariyla TikTok'ta igeriklerin
sunumu etkili bir sekilde yapilabilmektedir. Dahasi,
kullanicilarin olusturdugu videolarda muzik, kurgu,
parodi gibi unsurlarin birlesimiyle performanslar
sanal bir sekilde Uretilmektedir (Keskin, 2024:
160). Eglence videolari ile 6n plana c¢ikan soéz
konusu platform, zamanla siyasal tartismalarin
yasandigi bir alana evrilmektedir. Dolayisiyla aktif
kullanicilarinin yaklasik %62'sini 10-29 yasindaki
kullanicilar olusturan TikTok, politik aktorlerin
geng secmenle iletisim kurabilecedi bir platforma
donusme potansiyeli tasimaktadir (Cetinkaya &
Yildiz, 2021: 211). Nitekim kuresel duzeyde politik
aktorler, ozellikle Z kusadina ulasma c¢abalari
nedeniyle basta TikTok olmak Uzere farkli sosyal
medya platformlarini kullanmaktadirlar (Serrano
vd., 2020: 264).

Bu dogrultuda TikTok bir yandan Z kusagini
siyasete duyarli hale getirirken; ayni zamanda
kendilerini ifade edebilmek icin &nemli bir
mecra haline gelmistir (Fontanel & Suscheva,
2020). Nitekim TikTok'un yapisal ozellikleri, icerik
Ureticilerini, gorsel ve isitsel eylemler aracihdiyla
politik duruslarini yayarak siyasal katilim igin
motive edebilmektedir (Serrano vd. 2020: 264).
Buna bagli olarak TikTok siyasal konularda énemli
bir aktivizm aracina dénusmustar. Ornek teskil
edecek sekilde TikTok, ABD 6zelinde tum dunyada
Black Lives Matter hareketi icin 6nemli bir arag
haline gelmistir (Eriksson Krutrok &Akerlund,2022).
Benzer sekilde Covid-19 pandemisi sirasinda Asyall
irk¢ilik hareketini durdurmaya ydnelik eylemlerde
onemli bir rol oynamistir (Abidin & Zeng, 2020). Ayni
zamanda kuresel iklim degisikligi,dunya Uzerindeki
hak ihlalleri gibi konularda TikTok'un 6nemli bir
aktivizm alani oldugu gérulmektedir. Dolayisiyla
TikTok yalnizca bir egdlence uygulamasi olarak
dederlendiriimemekte ayni zamanda diger sosyal
medya platformlari gibi siyasal iletisim sUreglerinin
bir parcasi olarak dederlendirilmektedir.
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Sosyal medya platformlari Uzerinden yudrdtulen
siyasal iletisim uygulamalarini  birden fazla
aktérun davranis bicimleri belirlemektedir. Politik
aktorler, partizan gruplar ve genel kamuoyu
surekli olarak etkilesime gecerek iletisim bigimini
belirlemektedirler.  Bununla  birlikte  sosyal
medyadaki siyasal iletisimin nihai bigcimini,
platformun nasil tasarlandigl, yapisal ozellikleri
ve siyasal amaclarla kimin kullandigi gibi iki ana
faktor olusturmaktadir (Serrano vd. 2020: 257-
258). Dolayisiyla TikTok platformu Uzerinden
yurutulen siyasal iletisim uygulamalarinin siyasal
konular hakkinda da olsa mecranin edlence
odakli dogasina uygun bir sekilde yUrutulmesi
gerekmektedir. Bu nedenle TikTok, politika
yapicilar tarafindan sanal bir gosteri Uretilerek,
hedef se¢cmen grubuna aktarilan performanslar
Nitekim  politik
aktorler 6zellikle geng secmenle iletisim kurmayi

olarak  degerlendirilmelidir.

hedeflerken, platformun isleyis bicimlerine uygun
bir sekilde bilgi, eglence ve gosteriyi 6n plana

cikaracak igerikler tretmek durumundadirlar.

TikTok ve eglence iligkisi, platformda sahnelenen
siyaset ve siyasal iletisim pratiklerini, yirmi birinci
yUzylldan itibaren siyasal aktérlerin imajlarina
odaklanan ve mesajlarini eglenceli bir tonda
yapllandirdiklari pop siyaset ile (Berrocal-Gonzalo,
Quevedo-Redondo & Garcia-Beaudoux, 2022: 14)
denk dusmektedir. Pop siyasetin ozellikleri politik
eglencenin unsurlarina atifta bulunmaktadir.
Bu dogrultuda politik eglence aktérlerin, politik
sureclerin, kimliklerin ve sdylemlerin edlence tarzi
ile politikanin yeni gercekligi olarak kuruldugu,
medya dolayimli bir siyasa Uretimini isaret
etmektedir. Politikanin giderek medyanin nufuzu
altina girdigini imleyen kavram, politikanin medya
ve toplumun beklentilerine paralel olarak zevki
ve eglenceyi odaga alan bir eglence kultlrdnu
belirtmektedir (Keskin, 2014:
209-210). Nitekim siyasetin medya ve gosteri

benimsedigdini
baglaminda yurutulmesi yeni olmamakla birlikte
“kuresel siyasetin TikToklagsmasi” (Ball,2021) yeni bir

tartisma ve inceleme konusunu olusturmaktadir.

Bu bakis agisindan hareketle 31 Mart 2024
tarihinde yapilan Yerel Secimlerde adaylarin TikTok
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kullanim pratiklerini incelemek amacglanmaktadir.
Adaylarin TikTok kullanim amaglarini ve pratiklerini
betimleyebilmek amaciyla U¢ buyuUksehir olan
Ankara, istanbul ve izmir illerinin Cumhur ve Millet
ittifaki adaylarinin incelenmesi planlanmistir. Bu
dogrultuda Cumhur ittifaki Ankara BuyUksehir
Belediye Baskani aday! Turgut Altinok ve Millet
ittifaki adayl Mansur Yavas; izmir Blyuksehir
Belediye Baskani Cumhuir ittifaki adayl Hamza Dag
ve Millet ittifaki adayl Cemil Tugay ve son olarak
istanbul BuyUksehir Belediye Baskani Cumhur
ittifaki adayr Murat Kurum ve Millet ittifaki adayi
Ekrem imamoglu'nun paylasimlari incelenmistir.
Cumbhur ittifaki Ankara Bulylksehir Belediye
Baskani adayr Turgut Altinok’'un TikTok hesabi
bulunmamasi nedeniyle analiz disi birakilmistir.
Bununla birlikte izmir Buylksehir Belediye
Baskaniadayl Cemil Tugay'in bu dénemde yalnizca
bir paylasimi bulunmasi nedeniyle kapsam disi
birakilmistir. Adaylarin TikTok Uzerinden yaptiklari
paylasimlari inceleme tarih aralidi ise YUksek
Secim Kurulu’nun 31 Mart 2024 Mahalli idareler
Secimlerine yonelik hazirladigi se¢cim takviminde
ilan edilen kesin aday listelerinin yayinlandigi tarih
olan 3 Mart 2024 ile secim tarihi olan 31 Mart 2024
olarak sinirlandiriimistir.

Calismanin Yontemi
TikTok
paylasimlarin niteligini belirlemek amaciyla nitel

Adaylarin kullanim  amaglarini  ve
icerik analizi teknigi kullaniimistir. Nitekim icerik
analizi, kitap, makale, film ya da internet sayfasi gibi
her tlUrlU metnin, mesajlari, anlamlari ve sembolleri
gibi igeriklerini  aciga mMmUmkudn
kilmaktadir (Neuman, 2020: 589). Adaylarin

TikTok'ta yaptiklari paylasimlarin anlamlarini ya

cikarmayi

da sembollerini belirlemek amaciyla kodlama
cetveli Uzerinden nitel icerik analizi uygulanmistir.
Kodlama cetvelinde Laura Cervi, Santiago Tejedor
ve Carles Marin Llado’nun 2021 tarihli “TikTok and
the new language of political communication: the
case of Podemos” isimli ¢alismasindan ve Marina
Dekavalla’nin 2016 yilinda yapmis oldugu “Issue
and game frames in the news: Frame-building
factors in television coverage of the 2014 Scottish
referendum”

independence calismasindan

yararlaniimistir.
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TikTok igeriklerine Yénelik Kodlama Cetveli

Video Duet Meydan Okuma (Challenge)
FORMAT
Efekt
Efekt ve T
Video Efektli Video Miizikli Video | Video ve Yazi Mizikli Efekt ve Yazil muzik
- Video ve Yazil
Video Video

Konusma Dans

Politik

Parti Medya Kullanicilar Yok
ANA AKTORLER

. Diger Politik . SR
Lider Aktorler Rakipler Siradan Kamu Unluler

Sarki Séyleme Diger

Bilgilendirme ve Tanitim MuUzakere ve Tartisma

. | Kisisel Eglence
Konu Cergevesi | Oyun Cergevesi
(Issue Frame) (Game Frame)
ETKILESIMIN TURU
Katilim ve

Mobilizasyon

Amach érneklem teknigi ile Ankara, istanbul ve
izmir olmak Uzere Uc¢ blylksehir belediye baskan
aday! secilmistir.  Bu illerin belirlenmesinde ki
en temel neden s6z konusunu illerde secmen
yogunlugunun fazla olmasi ve bu duruma
paralel olarak farkll sosyoekonomik se¢men
gruplarinin varligi nedeniyle temsiliyetin
saglanmasi gerekliligidir. Bununla birlikte secilen
U¢ buUyuksehirde siyasi rekabet oldukga yUksektir.
Bu durum arastirma igin karsilastirmali bir analizi

mumkun kilacaktir.
Arastirmaya dahil edilen adaylarin 3 Mart 2024

ve 31 Mart 2024 tarihleri arasindaki paylasimlari
incelenmistir. Arastirma tarihi belirlenirken YUksek

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Dergi

Secim Kurulu'nun 2024 Mahalliidareler Secimlerine
yonelik hazirladigi segim takvimi dikkate alinmistir.
Takvime gore adaylarin kesin olarak belirlendigi ve
listelerin ilan edildigi tarih 3 Mart'tir. Bu dogrultuda
secim kampanyalarinin yogun olarak yurutuldugu
3 Mart 2024 ve secim gunu olan 31 Mart 2024 tarih
arahgi olarak belirlenmistir.

Bu baglamda kapsam ve zaman olmak Uzere
calismanin iki 6nemli sinirhligi bulunmaktadir.
Nitekim calisma Ug¢ bUyuksehir adayinin TikTok
kullanim pratiklerini incelemektedir. Dolayisiyla
diger illerdeki adaylarin TikTok kullanimi farklilk
Dahasi
kampanya doénemini ele almaktadir. Se¢cim 6ncesi

gosterebilmektedir. calisma  yodun

Sayl 20, Bahar (2026)



Sahnelenen Siyaset ve TikTok: 2024 Yerel Secimler Uzerine Bir inceleme

ya da se¢im sonrasi igeriklerin incelenmemesi
zamansal sinirhhgr  olusturmaktadir.  Bununla
birlikte TikTok'un algoritmik yapisi ya da yapisal
ozellikleri nedeniyle silinen ya da dolasimdan
kaldinlan iceriklerin olma ihtimali bir diger sinirliligi
olusturmaktadir.

Adaylar ve tarihlerin belirlenmesinin ardindan
kodlama ve analiz suUrecine gecilmistir. Analiz
TikTok

Uye olunarak adaylarin ilgili tarihler arasindaki

kapsaminda  6ncelikle platformuna
paylasimlari kayit altina alinmistir. Veriler dokUman
incelemesi teknigi dogrultusunda adaylarin TikTok
hesaplarindaki dijital iceriklerden toplanmistir.
Kayit altina alinan gonderiler kodlama cetveli
analiz birimleri dogrultusunda icerik ve etkilesim
bakimindan incelenerek kodlama cetveline
islenmistir. Tum icerikler tek bir kategoriye
kodlanmistir. Bir baska deyisle kategoriler birbirini
dislamaktadir. Guvenirligi saglamak agisindan iki
farkl kisi birbirinden bagimsiz olarak kodlamalarini
gerceklestirmisti. Daha sonra bu kodlama
cetvelleri Cohen’nin (1960) Kappa istatistigine gore

analiz edilmistir.
Gérsel 1. Kappa istatistigi Bulgulari

_ Pr(o) — Pr(e)
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Kappa istatistiine goére 0.63 uyumun oldugu
goérulmektedir. Bu sonug¢ uyumun gucune iliskin

deder araligina gére “0nemli” dlUzeydedir.

Yapilan icerik analizi teknigi ile asagidaki sorularin
cevaplanmasi ve adaylarin  TikTok kullanim

pratiklerinin belirlenmesi amacglanmaktadir.

1. Yerel Secimlerde U¢ buUyuksehir belediye

adaylari siyasal iletisim kampanyalari
kapsaminda TikTok'u aktif olarak kullanmakta

midir?

2. AdaylarTikTok'taneturigeriklerpaylasmislardir?
Platformun kendine 6zgU yapisina uygun
icerikler Uretilmis midir?

3. Adaylar doneminde  TikTok'u

secmenlerle  etkilesim

kampanya
kurmak amaciyla
kullanmislar midir?

4. TikTok adaylar tarafindan siyasal edlence
amaclyla kullanilmis midir?

Kodlama cetvelinde belirtilen “tur” ve “format”
kategorileri, ikinci soruda ifade edilen adaylarin ne
tur icerikler paylastiklari ve platformun yapisina
uygun paylasim yapilip yapilmadigini analiz etmek

icin  kullanilmistir.  Uclncl  sorudaki  etkilesim

1 — Pr(e)
075 — 063 ise kodlama cetvelindeki “etkilesim turl” ile ele
=2 00 y ) . . o .
1-063 alinmistir. "“Ana eylemler” ve icerik kategorisindeki
“eglence” basliklari ise dérdUncl soruda belirtilen
Adaylarin Etkilesim Miktari
N Takipgi
Begeni Sayisi Yorum Sayisi Paylasim Sayisi s
" . ayisl
Gonderi
Sayisi
Toplam Oort. Toplam Ort. Toplam Ort.
Ekrem 40 3.561.820 89.045 43172 1079 59514 1487 14
Imamoglu Milyon
Hamza Dag 34 605.327 17.803 12100 355 10.479 308 47.800
Mansur Yavas 9 191141 21237 2444 2715 2784 309.3 345100
Murat Kurum 28 635.981 22713 27.760 991.4 12.977 463.4 190.200
Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Gorsel 2

Ekrem imamoglu'nun en fazla etkilesin alan paylasimi

Kaynak: ekrem.imamoglu,02.02.2025

Gorsel 4

Mansur Yavas'in en fazla etkilesim alan paylasimi

Kaynak: yavasmansur, 01.02.2025

siyasal eglence  konusunu nitelemektedir.
Bu sorulara yanit aramak ve adaylarin TikTok
kullanim pratiklerini belirlemek amaciyla kodlama
cetvelinden yararlanarak tablolar olusturulmus ve

karsilastirmali bir analiz yGritalmastar.
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Gorsel 3

Hamza Dag'in en fazla etkilesin alan paylasimi

Kaynak: avhamzadag,04.02.2025

Gorsel 3

Hamza Dagd'in en fazla etkilesin alan paylasimi

Kaynak: murat_kurum, 02.02.2025

Bulgular

Adaylarin TikTok Paylasimlari Uzerine inceleme
Yukaridaki tabloda (Tablo 2) adaylarin kampanya
surecinde TikTok Uzerinden yaptiklari paylasimlarin
sayisina, paylasimlarin etkilesim miktarina ve
adaylarin takipgi sayilarina yer verilmistir. Buna

gore en fazla paylasim yapan aday 40 gonderi ile
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Tablo 3
Adaylarin En Fazla Etkilesim Alan Paylasimlarinin icerigi
Kullanici Adi Paylasim Tarihi Igerigin Etkilesim Tara Etkvlle§.|m Miktari-
Konusu Begeni/Yorum
Ekrem ekremimamoglu 31032024 Oy Kullanma Katilim ve 384.000/8325
Imamogiu Cagrisi Mobilizasyon
Hamza Dag avhamzadag 04.03.2024 Esnaf Ziyareti ?;'r?l'tllem”d"me Y€ 1M.000/1780
Mansur Yavas yavasmansur 28.03.2024 Icraat Bilgilendirme ve 71.700/473
Paylasimi Tanitim
Murat Kurum murat_kurum 25032024 Aday Tanitimi _?;'r?l't'?m”d”me V€ 139.400/4317
Ekrem imamoglu'dur. Ayni zamanda imamoglu olusturuldugu saptanmaktadir. Dolayisiyla

en fazla etkilesim miktarina ve takipgi sayisina
sahiptir. Bununla birlikte Mansur Yavas, dokuz
paylasim ile en az paylasim yapan aday olurken;
aynizamanda etkilesim oranidiger adaylara kiyasla
daha dusuktur. Paylasim sayisinin az olmasi ve
etkilesim oranin dusukligu arasindaki iliski, TikTok
platformunun algoritmik yapisi ile dogrudan
baglantili  oldugu soylenebilmektedir. Nitekim
TikTok’'un diger sosyal medya platformlarina
gore en ayirt edici ozelligi, kullanici deneyimini
merkeze alan algoritmik 6neri sistemidir (Cervi &
Marin-Lladd, 2021: 5). O halde adaylarin TikTok'u
platformun kendine 06zgu oOzelliklerine paralel
olarak aktif bir sekilde kullanmasi gérunurluk ve
etkilesim miktarini 6nemli dlclde artirmaktadir.
Nitekim Tablo 2'de gordldigu Uzere TikTok'u
daha aktif kullanan Ekrem imamoglu, daha fazla

etkilesime ve takipciye sahiptir.

Yukaridaki gorsellerde ve tablo 3'te adaylarin en
fazla etkilesim alan paylasimlarina yer verilmistir.
Paylasimlar incelendiginde muzik esliginde
Uretilen videolarin ve editlerin diger paylasimlara
goére daha fazla etkilesim aldigi goérulmektedir.
Nitekim iceriklerin tlrU incelendiginde genellikle
tanitim amach icerikler oldugu goérulmektedir.
O halde adaylarin konusmalarla icraatlarini
paylastiklarivideolara daha sinirli etkilesim verildigi
sdylenebilmektedir.

Adaylarin paylasimlari incelendiginde iceriklerin

genellikle video ve konusma/muzik seklinde

TikTok’a 6zgl olan meydan okuma (challenge)
ve duet? seklinde higbir paylasim yapilmamistir.
Bu durum adaylarin TikTok'u sinirli bir sekilde
kullandiklarinive genel olarak tanitim faaliyetlerine
yer verdiklerini géstermektedir. Bununla birlikte
paylasimlarin énemli bir bolumunu mitinglerden
enstantanelerle olusturulan muzikli  videolar
olusturmaktadir. Bu durum TikTok'ta siyasetin
sahnelenen bir gorsel sélen olarak ele alindigi ve
kullanicilari ikna amacinin guduldigu sonucunu
dogurmaktadir. Nitekimm bu tarzda olusturulan
videolara daha fazla etkilesim verilmesi platform
TikTok'un
destekledigi ve bu igeriklere daha fazla agik

kullanicilarinin eglence anlayisini

oldugunu gbéstermektedir.

Grafik 1
Adaylarin Kaynak Kullanimi

1 Medyan okuma (challenge) kullanicilarin diger kullanicilar tarafindan baslattiklari rekabetgi, yaratici bir dizi gorevi birlikte yapmaya

tesvik edildikleri, performans kurallarina bagli oyun temelli isbirligi gdrevlerini ifade etmektedir (Cervi & Divon, 2023: 3).

2 Duet, kullanicilarin var olan bir TikTok videosunu bélinmis bir ekrana ekleyip kendi videolarini yanina yerlestirerek birlikte

goéruntulendigi 6vgu ya da elestiri ekledikleri paylasimlardir (Cervi & Divon, 2023: 4).

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Grafik 2
Gonderilerdeki Ana Aktorler

Adaylarin  genellikle mitinglerden ve esnaf

ziyaretlerinden eglenceli muzik esliginde
paylasimlar yapmasi, kaynak secimini de énemli
olglde belirlemektedir. Nitekim Grafik Tde de
goruldugu uzere adaylar en ¢cok bagh bulunduklari
partiyi kaynak olarak kullanmiglardir. Bu durum
siyasal kampanyalarin profesyonelleserek merkezi
bir sekilde yurituldugunu gostermektedir (Norris,
2000: 5). Siyasal kampanyalar parti merkezi
tarafindan buUtunluk¢U bir sekilde planlanarak
farkl sosyal medya platformlarina uygun icerikler
gelistiriimektedir. Bu dogrultuda adaylarin kaynak
kullanimi “parti” olarak  gerceklesmektedir.
Medya kuruluslarinin ise sinirll olarak kaynak
gosterildigi gérulmektedir. Dahasi bireysel TikTok
kullanicilarinin oldukga sinirli olarak kaynak oldugu
sonucuna ulasilmaktadir. Bu durum adaylarin
TikTok uygulamasini  kullanicilarla  etkilesimli
kullanmak yerine daha ¢ok alternatif mecralari
geleneksel medya mantdl ile kullandiklarini

gostermektedir.

Adaylarin  TikTok'ta diger kullanicilarla sinirli

bir etkilesimde bulunmalari, gonderilerde
seslendikleri ya da génderilerin odaginda olan ana
aktorler ile yakindan iligkilidir. Nitekim adaylarin
onemli dlgtde lider odakliya da kamuoyunu siyasal
amaclari dogrultusunda motive etmeyi amaclayan

paylasimlar yaptiklari  gérulmektedir.  Grafik

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Grafik 3

Génderilerin Ana icerigi

Grafik 4
Gonderilerdeki Politik igeriklerin Turd

2'de goruldugu Uzere rakipler Uzerinden siyasal
tartismalarin yapildigi icerikler oldukg¢a sinirhdir.
Bu durumun TikTok uygulamasi ve platform
kullanicilarinin - &zellikleri ile iliskili olmasindan
kaynaklandidi ileri strUlebilmektedir. Ornek teskil
edecek sekilde adaylar secildikleri durumda yerine
getireceklerivaatyadaicraatlaripaylasmamislardir.
Dahasi rakip adaylarla siyasal olay, politik konum
ya da vaat Uzerinden tartismaya girmemisler;
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genellikle siir, sarki ya da turkuler esliginde
videolu paylasimlar yapmislardir. Dolayisiyla
bu platformmda siyaset muUzakere ortami ya da
tartisma kultdrinden bagimsiz olarak bir gosteri

ve mizansen aracl olarak degerlendirilmektedir.

Adaylarin TikTok Uzerinden yaptigi paylasimlari
siyasaliletisim perspektifindenincelemekve TikTok
kullanim pratikleri hakkinda detayli bir icgdru
edinebilmek amaciyla politik, kisisel ve egdlence
olmak Uzere gonderilerin icerigine yer verilmistir.
Bu dogrultuda her tarll politik soylem, vaat,
icraat ya da polemikler politik olarak kodlanmistir.
Bununla birlikte herhangi bir sekilde politik
ndans tasimayan, adayin fotografi, videolari gibi
paylasimlar kisisel tanitim olarak degerlendirilerek
kisisel basligialtinda ele alinmistir. Dans ve muzigin
gonderinin tamaminda on planda oldugu icerikler
ise eglence olarak degerlendirilmistir.

Grafik 3'e gore hemen tUum adaylarin TikTok'ta
kisisel paylasimlara daha fazla yer verdigi
gorulmektedir. Nitekim platformun gdsteri ve
eglenceyi 6n plana c¢ikaran yapisi nedeniyle
yaptigi
dusunulmektedir. Dahasi siyasi evrenin bir

adaylarin bu tdrde paylasimlar
sahne ya da daha genel anlamda bir drama
mekani oldugu gorulmektedir. Bu dogrultuda
Schwartzenberg, fikirlerin yerini, dikkat ¢ceken ya
da hayal gucune seslenen sahsiyetlerin aldigini
ileri surmektedir. Bunula birlikte Schwartzenberg'e
gore cagdas siyasi sahnede dramaturji artik imaj
gosterisinden ayirt edilemez bir durumdadir
(Balandier, 2021: 98-99). Adaylarin dramaturjik
imgeler olusturarak kisisel tanitimlarini yaptiklari
ve kullanicilari imaj ve imgeler aracilidiyla ikna
stratejileri olusturduklari gdérulmektedir. Nitekim
sosyal medya platformlarinda siyaset parti ve
politikalar yerine lider odakli kisisel imaj etrafinda
yurutulmektedir (Van Aelst, Sheafer & Stanyer,
2012: 209).

Adaylarin en fazla paylasim yaptigi diger baslk
politik  paylasimlardir.  Politik  paylasimlarin
icerigini belirleyebilmek amaciyla Konu Cergevesi
(issue Frame) ve Oyun Cercevesi (Game Frame)

olmak Uzere kodlamalar yapilmis, 4. Grafik

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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hakkinda

adaylarin aldigr farkh pozisyonlar, adaylarin

olusturulmustur.  Siyasi konular
sorunlar hakkindaki ¢é6zUm &nerileri ve bunlarin
kamu Uzerindeki etkileri konu cercevesi (Cervi &
Marin-Llado, 2021: 5; Dekavalla 2016: 1591) olarak
kodlanirken; siyasi stratejilere ve politik alani bir
gl¢ oyunu olarak degerlendiren paylasimlar oyun
cercevesi (Cervi & Marin-Llado, 2021: 5) olarak ele
alinmistir.

Adaylarin her iki cercevede de paylasim yaptiklari
gérulmektedir. Ornek teskil edecek sekilde Ekrem
imamoglu, konu cercevesi olarak degerlendirilen
tdrde yedi; oyun cergevesinde ise alti paylasim
yapmistir. Ekrem Imamoglu’'nun, “yillarca size
kulaklarini tikayanlar, simdi bir kez daha sesinizi
kismak istiyorlar. Yalniz onlarin sesi ¢iksin
istiyorlar."(konu  cergevesi), (ekrem.imamoglu,
15.3.2024) paylasimi  konu c¢ercevesi olarak
degerlendirilmistir. Nitekim imamoglu, 6nceki
yonetime atifta bulunarak halktan uzak olduklarini
ve Istanbullularin ihtiyaclarini géz ardi ettiklerini
iddia etmektedir. Bu dogrultuda kendi yénetimini
halkin yaninda olarak konumlandirmaktadir.
Dahasi, “5 yilda 25 yila bedel is yaptik. 10 yilda 50
yila bedel is yapacagiz” (oyun cercevesi), (ekrem.
imamoglu, 24.3.2024) baslkli paylasimi, bir yandan
oncekiyonetimin gergeklestirmisoldugu projelerin
yetersizligini vurgulamakta, diger yandan siyasal
stratejisini  hizmet  Uzerinden  kurguladigini
vurgulamaktadir. Dolayisiyla bu paylasim oyun

stratejisinin icerigini yansitmaktadir.

Hamza Dag oyun cergevesi baglaminda yedi; konu
cercevesiicerigindeise bir paylasimyapmistir. “Her
izmirliyi ayirmadan, ayristirmadan hizmet etmek
bizim boynumuzun borcudur’(oyun c¢ergevesi),
(avhamzadag, 29.3.2024) paylasimi, birlik ve
beraberlik anlayisinin benimsendigi vurgusuyla
adayin belirledigi siyasal stratejiyi aciklamaktadir.
Dolayisiyla bu paylasim oyun ¢cergevesinin 6rnegini
olusturmaktadir. “Kentsel déonlsim ve yeniden
yapillanma surecglerinde, yerel topluluklarin
gorus ve ihtiyaclarini hep én planda tutacagiz.
izmirimizde her projede, hemsehrilerimizin,
akademisyenlerimizin, profesorlerimizin  sesine

kulak verecegiz" (konu cercevesi), (avhamzadag,
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Grafik 5

Gonderilerdeki Etkilesimin Turu

07.3.2024) paylasimi ise bir vaat olmakla birlikte
sorunlar hakkindaki gérUsleri ve bunlarin kamu
Uzerindeki etkilerini icermesi nedeniyle konu
cercevesini olusturmaktadir.

Tablo 2'de goéruldugu Uzere Mansur Yavas'in
yalnizca dokuz paylasimi bulunmaktadir. Bu
nedenle segcim ddéneminde toplumsal konularla
ilgili genis perspektifte paylasim yapilmamistir.
Bununla iliskili olarak konu gergevesinde Ug; oyun
cercevesinde ise iki paylasim yapilmistir. Mansur
Yavas bu durumu aciklar nitelikte #AzlLafCokis
etiketiyle yaptigi paylasimda “Bizden o6nceki 5
yilda ne kadar asfalt atildiysa fazlasini yaptik. Ne
kadar kavsak yapildiysa daha fazlasini yaptik.
Yesil alan, 25 yilda yapilandan daha fazla yesil
alani Ankara halkina kazandirdik. Ankara huzur
geldi. Kin ve nefreti ortadan kaldirdik” (konu
cercevesi), (yavasmansur, 05.3.2024) ifadelerini
kullanmistir. Bu paylasimla daha fazla hizmet
baglaminda vatandaslarin sorunlarina yonelik
projeleri vurgularken; ayni zamanda Kkin ve
nefretin  ortadan kalktigi wvurgusuyla diger
adaylara gore kendi pozisyonunu agiklamaktadir.
Dolayislyla bu paylasim konu cercevesi olarak

dederlendirilmektedir.

Murat Kurum ise oyun c¢ercevesinde bes; konu
cercevesinde ise bir paylasim yapmistir. “iBB
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yonetiminin size en ufak bir hizmet getirdiklerini
gordunuz mu? En iyi yaptiklar sey yalan sdylemek.
Bu da yetmezmis gibi rahmetli Kadir Agabey
zamaninda orada temellerini attigimiz metro
ihalelerini ben yaptim diyerek emek hirsizhdi
yapliyor” (oyun
14.3.2024). Bu paylasimda siyasetin bir gi¢ oyunu

cergevesi), (murat_kurum,
olarak degerlendirildigi gérulmektedir. Dahasi
Murat Kurum'un secim ile ilgili stratejisini, mevcut
yonetimin hizmet yonundeki iddialarini gurutmek
Gzerinden kurguladigi dusindlmektedir. IBB eski
Baskani Kadir Topbas'a atifta bulunularak biz ve
onlar ayriminin yapildig, istanbullulara iyi hizmetin
kendilerinin  tarafindan yapilabilecedi gdrusu
olusturulmaktadir. Dolayisiyla siyaseti gu¢ oyunu
olarak degerlendiren bu paylasim oyun ¢ercevesi
olarak degerlendirilmektedir.

Adaylarin paylasimlardaki ana tema ve politik

iceriklerin tardnun ardindan, kullanicilarla
kurduklar etkilesimin turt 6nem arz etmektedir.
Bu dogrultuda paylasimlarin kullanicilar nezdinde
nasil  bir etkilesim olusturdugunu incelemek

amacilyla yeni bir grafik olusturulmustur.

Politik aktorlerin, siyasal iletisim kapsaminda
se¢cmenleri motive ederek mobilize etmeleri 6nem
arz etmektedir. Ozellikle sosyal medya platformlari,
herhangi bir esik bekgisi olmadan politik aktorlerin
secmenlere  seslendigi  ve kampanyalarini
aktardigi bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu dogrultuda adaylarin TikTok Uzerinden yaptigi
paylasimlardaki etkilesim ve bu etkilesimin turd

ele alinmalidir.

Grafik S'te

etkilesimlerin turU incelenmistir. Bu dogrultuda

adaylarin paylasimlarindaki
tum adaylarin en fazla “Bilgilendirme ve Tanitim”
amaclyla paylasim yaptiklari  gérulmektedir.
TikTok'ta siyasetin eglence ile iliskili olarak ele
alinmasi  nedeniyle “MuUzakere ve Tartisma”
ve “Katilim ve Mobilizasyon” paylasimlarinin
oldukga sinirh oldugu gérulmektedir. “Katilim ve
Mobilizasyon” amaciyla yapilan paylasimlar ise
genellikle se¢im gunu vatandaslari oy vermeye
motive etme gudusuyle yapilmistir. Nitekim siyasal

kampanyalarin temel islevlerinden biri secmenleri
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Adaylarin Kategoriler Ozelinde Paylasim Miktari

- - M Bilgilendirme Muzakere ve Katilim ve
Politik P. Kisisel P. Eglence ve Tanirim Tartisma Mobilizasyon
Ekrem 13 16 1l 26 3 n
Imamoglu
HamzaDag g 22 4 28 2 4
Mansur Yavasg 5 1 3 8 1
Murat Kurum 6 15 7 23 4 1

mobilize ederek destek toplamak ve parti amaclari
dogrultusunda ikna etmektir (Schmitt-Back
& Farrell, 2002: 2). Ornek teskil edecek sekilde
Ekrem imamoglu “istanbul’'umuz ve Ulkemiz igin
onemli bir gun, tarihi bir gun. Oy hakkini herkesin
kullanmasi gerektigi bir gun. Bugun hanemizde oy
hakki olanlarla oyumuzu kullanmaya gidiyoruz. En
kutsal hak. insallah bugun sorunsuz, problemsiz
bir demokrasi sdlenine dénlsen bir segcim gunu
yasariz Istanbul'umuzda. Milletimizi mutlaka
eksiksiz oy kullanmaya davet ediyorum.” (ekrem.
imamoglu, 31.3.2024) paylasimiyla vatandaslari oy

verme amaclyla motive etmektedir.

Benzer sekilde Murat Kurum, “Sevgili istanbullular

yarin sandik basina gidiyoruz. Gostermis

oldugunuz bu essiz desteginiz icin hepinize

sUkranlarimi sunuyorum. istanbul icin cok
guzel hayallerimiz var. Gelin hayallerimizi birlikte
gercede dénusturelim. Gelin hep beraber istanbul
icin saglam bir adim atalim. Gelin sandiklarda
irademizi gosterelim. Oy pusulasinda birinci siraya
MUhramuaza vurallm.” (murat_kurum, 14.3.2024).
Dolayisiyla ézellikle TikTok uygulamasinin adaylar
tarafindan ikna ve tanitim amach kullanildigi
gorulmektedir. Dahasi sosyal medyanin katilimci
kultar ya da muzakere/tartisma ortami sunan
yapisinin TikTok'ta etkin bir sekilde yUrutulmedigi
gorulmektedir. Nitekim dans ve sarki sdyleme
uygulamasi olarak ortaya c¢ikan TikTok'un kendine
0zgu yapisl, siyaseti ve siyasal iletisim pratiklerinin
de edlence ve godsteri seklinde yurutulmesinde

zorlayici olmaktadir.

Son olarak adaylarin  farkli kategorilerdeki
paylasim sayilari ele alinarak farkli aday ve
kategoriler arasindaki iliski anlamlandiriimaya
Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

calisiimistir. Tablo 4'te tim adaylarin “icerik” ve
“Etkilesimin Turu" kategorilerindeki paylasimlarina
yer verilmistir. Yukaridaki tablo incelendiginde
politik paylasimlarin adaylar tarafindan sinirli
bir sekilde yapildigr; kisisel ve egdlence icerikli
paylasimlara agdirlik verildigi goérulmektedir. Bu
durumun adaylarin genellikle “Bilgilendirme ve
Tanitim” gudusuyle paylasim yapmalarindan
kaynaklandigi sdylenebilmektedir. Nitekim politik
sOylemlerin muzakere edildigi ya da vatandaslarin
bir
mobilize edildigi paylasimlar oldukga sinirlidir. O

herhangi sekilde kampanya temelinde
halde TikTok'ta siyasal iletisim genellikle adaylarin
ya da partilerin tanitimindan hareketle siyasetin
kisisellestigi ve eglence ile c¢ergevelendirildigi
bir sekilde yurUtulmektedir. Bununla birlikte 2.
Grafik incelendiginde igeriklerdeki ana aktorlerin
odakl

Dolayslyla TikTok'ta yurUttlen kampanyalarin

genellikle lider oldugu goérulmektedir.
yerel secimler 6zelinde adaylarin kisisel imajina
odaklanildigi ve séz konusu imaji siyasal sdylemler
yerine remiksli muzikler ve editlerle insa edildigi

gorulmektedir.

Bu durum platformun dogasindan ve hedef
kitlesinden kaynaklanmaktadir. Nitekim secim

oOzelinde TikTok ve siyasal iletisim Uzerine

yapilan calismalar, platformun siyasal iletisim

aracl olarak kullaniminin,
katki
eglenceli/gdsterisli unsurlara izleyicilerin olumlu
bir tepki verdigini go&stermektedir (Lopez
Fernandez, 2022: 221). Bununla birlikte TikTok'ta
lider odakh

sagladigr  gorulmektedir.

siyasal mesajlarin

onemsizlestirilmesine sagladigint  ve

siyasetin  kisiselleserek hikaye

anlatimina  imkan
Dolayisiyla TikTok ve populerlestirilmis siyaset,

bir yandan degisen iletisim teknolojilerinin ve
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ortamlarinin bir sonucu; diger yandan baska turlu
siyasete ilgi duymayacak kesimlere ulasmanin bir
araci olarak degerlendirilebilir (Battista, 2023: 130).
O halde TikTok siyasal iletisim uygulamalarina yeni
bir gcehre sunmakta ve politik yelpazenin farkli
kesimlerine hitap etme potansiyeli tasimaktadir.

Sonug ve Oneriler

Mesruiyet ve ikna saikleri dogrultusunda
gercgeklestirilen siyasal iletisim pratikleri, bu
amagclari yerine getirebilmek amaciyla iletisim
alaninda yasanan teknolojik gelismelere paralel
olarak ddénusmektedir. Bu dogrultuda sosyal
medya platformlar, karsilikli ve demokratik
iletisim baglaminda politika yapicilar tarafindan
siyasal kampanya sUrecinin énemli bir sacayadini
olusturmaktadir. Dahasi politik aktorler, sosyal
medya  platformlarinin  geleneksel iletisim
aracl olarak adlandirilabilecek Facebook ve X
(Twitter) gibi platformlara ek olarak TikTok'u
da siyasal iletisim surecinin bir parcasi olarak

dederlendirmektedirler (Surll & Gdksu, 2024:18).

Ozellikle kuresel duzeyde kullanim orani ve
populerligi artan TikTok, siyasal kampanya
surecinde, politik aktoérlerin geng segmenle iletisim
kurma gudustyle aktif olarak kullandiklari bir
mecraya donusmustur. Dahasi politik aktorlerin
eglence temalariyla olusturduklari edit videolarin
TikTok'ta kisa sUrede viral olma potansiyeli tasimasi
platformu vazgecilmez kilmaktadir.

Bu c¢alima 2024 yerel secimlerini TikTok ve siyasal
iletisim Uzerinden incelemektedir. Siyasal iletisim
ve TikTok Uzerine Turkge literatUrun oldukga sinirli
olmasi calismanin motivasyonunu olusturmus;
TikTok'ta siyasetin nasil ydrutuldugu tg buyuksehir
belediye baskan adayinin paylasimlari Uzerinden
incelemek amaclanmistirr. Bu dogrultuda Ug
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bUyuksehir belediyesi adaylarinin incelenmesi
calismanin kapsamini olusturmakta ve calisma
dogrultusunda yapilacak c¢ikarimlarin  tum
belediye baskani adaylarina genellenememesi
calismanin  sinirhligini  olusturmaktadir. Dahasi
yogun kampanya doénemindeki paylasimlarin
incelenmesi calismanin  zamansal sinirhiligina
isaret etmektedir. Calismanin amaci ve kapsami
dogrultusunda TikTok'un yapisal o&zellikleri ve
siyasal iletisim pratikleri baglaminda kodlama
cetveli olusturulmus ve dort temel arastirma

sorusuna yanit aranmistir.

ilk soru siyasal iletisim calismalari kapsaminda
TikTok'un  ne  siklkla

kullanildigini incelemek amaciyla olusturulmustur.

adaylar  tarafindan
Turgut Altinok’'un TikTok hesabi bulunmamakta;
Cemil Tugay ise kampanya doneminde yalnizca
bir paylasim yapmistir. Bununla birlikte Tablo 2
incelendiginde doért adayin toplam 111 paylasim
yaptigi  gorUlmektedir. Dolayisiyla adaylarin
TikTok'u oldukga sinirh bir sekilde kullandiklari
ve platformun kendine o6zgu  &zelliklerini
kullanmaya mesafeli olduklari gérulmuastar. O
halde TikTok, &zellikle Turkiye'de tam anlamiyla
siyasal iletisim kampanya surecine aktif olarak
eklemlenememistir. Benzer sekilde yurtdisindaki
siyasal aktorlerin TikTok kullanimi Gzerine yapilan
arastirmalar da adaylarin platformun &zelliklerini
tam olarak kullanamadiklari ve geleneksel iletisim
stratejilerini devam ettirdikleri sonucuna ulasmistir

(Medina, Suminas & Fahmy, 2023: 227).

Adaylarin  TikTok'u hangi amaclarla ve ne
sekilde kullandiklarini betimlemek icin ikinci
soru gelistirilmistir.  Nitekim bu soru ayni
zamanda TikTok'ta siyasetin nasil ele alindigini
Grafik 3 ve Grafik 5

incelendiginde adaylarin genel olarak TikTok'ta

sorunsallastirmaktadir®.

3 TikTok ve siyasal iletisim Uzerine yapilan arastirmalarin tarihsel olarak dénustdgu ileri strulebilir. Nitekim tUm ¢alismalar siyaset

ve eglence iliskisini ele almamaktadir. Ornek teskil edecek sekilde gérece daha erken tarihlerde yUrutulen calismalar genellikle

TikTok'un sunabilecedi yeni siyasallik bicimlerine odaklanmaktadir. Devin Carson'un 2021 tarihinde gergeklestirdigi “ A Content

Analysis of Political Discourse on TikTok” isimli galisma TikTok'u siyasi sdylemlerin muzakere edildigi dijital tartisma ortamlari olarak

degerlendirmekte ve siyasal adaylar ve aktivist hareketler icin yeni bir arag oldugunu ifade etmektedir (Carson, 2021). Benzer sekilde

Mila Seppala'nin2022yilinda gergeklestirdigi “Creative Political Participation on TikTok during the 2020 U.S. Presidential Election” adli

calisma 2020 ABD Baskanlik Segimleridzelinde TikTok'unyapisal 6zellikleridogrultusunda genglerin siyasal katiliminiincelemektedir

(Seppald, 2022). Dolayisiyla TikTok'ta eglence ve siyaset anlayisinin platformun tam anlamiyla populerlik kazanmasiyla gergeklestigi

ileri sarulebilir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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“Bilgilendirme ve Tanitim” ile “Kisisel” paylasimlar
yaptiklarigérulmektedir.Dahasisiyasitartismalarin,
vaatlerin, ya da icraatlarin TikTok’ta oldukga sinirli
bir sekilde paylasildigi belirlenmistir. Bu durumun
TikTok’un kullanicri profili ve yapisal 6zelliklerinden
Nitekim

paylasimlar genel olarak muzikli edit videolardan

kaynaklandigi sdylenebilmektedir.
olusmakta ve siyaset sahnelenen bir olgu olarak
degerlendirilerek yuzeysel olarak ele alinmaktadir.
Dahasi TikTok ve siyasal iletisim Uzerine yapilan
uluslararasi calismalar bu c¢alismanin bulgularini
desteklemektedir. TikTok'ta siyasal iletisimin
genel olarak goéruslerin sahnelenmesi, eglenceli
siyasi performans, medya igeriklerini dramatize
etmek, mizah ve remiks amaciyla yuratuldagu
belirtilmektedir (Sanchez-Querubin, Wang, Dickey
& Benedetti, 2023:199).

Adaylarin diger kullanicilarla kurdugu etkilesim
incelendiginde, hicbir adayin duet ya da challenge
(meydan okuma) gibi TikTok'u diger sosyal
medya platformlarindan farklilastiran o6zellikleri
kullanmadiklari goérulmektedir. Bununla birlikte
hicbir adayin farkl bir kullanici ile dogrudan
iletisim  kurmadigr  belirlenmistir.  Adaylarin
paylasimlarindaki etkilesim Tablo 2'de géruldugu
Uzere begeni, yorum ve paylasim sayisinin miktari
ile sinirhidir. Adaylarin siyasetin 6zUnu olusturan
demokratik tartisma iceren ya da vaatlerini
aldiklar

oldukca sinirli etkilesim gosterirken; sarkl ve

gundeme paylasimlara  kullanicilar
dans iceren herhangi siyasi bir sdylem tasimayan
iceriklere kullanicilarin etkilesim miktari oldukca
yuksek olmustur. Nitekim yapilan arastirmalar
18 yas alti kesimin diger yas gruplarina kiyasla
sosyal medyada daha fazla zaman gecirdiklerini
ortaya koymaktadir. Bununla birlikte 18 yas alti
grubun gunlik ortalama 7 saat 22 dakika sosyal
medyada aktif olduklari ve ézellikle video tabanli
uygulamalarn kullandiklari belirlenmistir (Siegel,
2019).

Dolayislyla sosyal medyada video izlemek
amaclyla bulunan kullanicilarin icerikten ziyade

videonun sunumu ve gosterisi ile ilgilendikleri
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soylenebilmektedir. Bu nedenle sarki ve dans
icerikli gonderilerin daha fazla etkilesim aldigi
gorulmektedir. O halde TikTok kullanicilari siyasetin
sahnelenen bir gosteri olarak sunulmasina olumiu
tepki gostermektedirler. Bu dogrultuda adaylar
TikTok'un ortaya ¢lkis mottosu olan eglenceyi
ihmal etmemisler ve paylasimlarini bu minvalde
olusturmuslardir. TikTok 6zelinde politik aktorler
edlencedlnyasininsimgelerinibenimsediklerinde,
sdylemlerini sahneleme gudusuyle sunduklarinda
daha basarili olarak degerlendirilmektedir. Nitekim
siyasal aktorlerin TikTok kullanimina iliskin yapilan
uluslararasi calismalar, adaylarin platformu her
ne kadar tanitim amaciyla tek tarafli bir sekilde
kullansalar da en c¢ekici ve etkilesimi yUksek
gonderilerin - politik  edlence/mizaha  yodnelik
paylasimlar oldugu sonucuna ulasiimislardir
(Cervi & Marin-Llado, 2021). Dolayisiyla uluslararasi
calismalarin bulgulari bu arastirmanin sonuclariyla
paralellik géstermektedir. O halde TikTok siyasal
iletisim &zelinde pop-siyaset ve politik edlence
ozelliklerini tasimaktadir. Kisa video formatlarinin
kullanma egiliminin  arttigi  dusunuldugunde,
siyaset ve eglence birlikteliginin 6nem kazanacagdi
ileri sUrUlmektedir.

Bu calisma yerel secimler 06zelinde politik
aktorlerin TikTok kullanimini incelemektedir. Bu
dogrultuda arastirma U¢ bUyuk sehir belediye
baskan adaylarinin paylasimlari ve nitel igerik
analizi yontemi ile sinirhdir. Bu dogrultuda sonraki
arastirmalar genel secimler &ézelinde farkli ydntem
ve analizlerle konuyu derinlestirebilir. Dahasi genis
perspektifte siyasal aktérlerin TikTok kullanimi
derinlemesine ele alinarak siyaset ve edlence
iliskisi irdelenebilir. Bununla birlikte farkli sosyal
medya platformlari karsilastirmali olarak analiz
edilerek TikTok'un siyasal iletisim alanina katkilari
ele alinabilir.
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Extended Abstract

Throughout history, transformations in social and
technological areas, such as population growth
and developments in communication, have
shaped new forms of politics while significantly
changing the way politics is practiced. In other
words, political communication practices do
not occur independently of technological
communication practices and social structures.
Politics is conducted in a manner that is
dependent on the justification of decisions and
mediation. In this regard, political communication
has gained importance in ensuring the legitimacy
and consent of citizens for decisions made by
political actors. Political communication practices
use media environments to fulfill these functions.
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Therefore, the nature and practical application of
political communication are dependent on the
nature of the media environment. Consequently,
political communication processes are sensitive
to changes in the media environment, but at the
same time, the development of communication
tools is transforming the nature of the public

sphere.

Historicallyy, mass media such as radio,
newspapers, and television have influenced users'
participation and interaction practices, offering
different forms of public space. In particular, the
integration of Internet technologies into the field
of communication has contributed significantly to
political communication applicationsand provided
new forms of application with features such as
interaction, democratic communication, and
user-generated content production. The addition
of the Internet to the field of communication has
understandably attracted the academic interest of
researchers. In this regard, theoretical approaches
have been developed from a positivist and critical
perspective on the opportunities provided by the

Internet and its role in political communication.

While the internet was used in a hybrid manner
in its early days, today social media platforms
constitute a significant part of political campaigns,
especially during election periods. Indeed, in
today's hypermedia era, politics is constantly
conducted as if it were an election campaign.
In order to ensure permanent campaigning, it
is inevitable that political actors and experts
communicate with voters not only during election
periods butalsoduring routine periods. Permanent
communication is possible through social media
platforms.

When academic studies on political
communication and social media are examined,
it is generally seen that platforms such as X
(Twitter) and Facebook are examined as political
communication tools. However, each platform has
its own unique structural characteristics. Political
actors and political parties need to conduct their

campaigns effectively on new platforms, especially
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in order to reach young voters. In this regard,
TikTok has become a new medium for political
communication due to its heavy use among the
younger generation and the platform's unique

approach to content creation.

TikTok, which was created for entertainment
purposes, is a platform that allows users to create
and share short 15-second videos featuring
music or dance. With the ability to produce
various songs and duets with group or individual
dance performances, posts can be presented
effectively on TikTok. TikTok, which is known
for its entertaining videos, is also becoming a
platform for political debates. So, TikTok can
make Generation Z politically aware on the one
hand, while providing them with a means of self-
expression on the other. Therefore, political parties
and political actors aiming to reach Generation Z
in particular are making intensive use of TikTok. In
this regard, the platform also offers a new field of

study for political communication researchers.

This study aims to examine the TikTok usage
practices of candidates in the Local Elections
held on March 31, 2024. In order to describe
the purposes and practices of candidates' use
of TikTok, candidates from the Cumhur ittifaki
and the Millet ittifaki in the three metropolitan
municipality of Ankara, Istanbul, and Izmir were
examined. In this regard, Turgut Altinok, the
candidate of the Cumbhur ittifaki for the Ankara
Metropolitan Municipality, and Mansur Yavas, the
candidate of the Millet ittifaki; Izmir Metropolitan
Municipality candidates Hamza Dag from the
People's Cumhur and Cemil Tugay from the Millet
ittifaki, and finally Istanbul Metropolitan Mayor
candidates Murat Kurum from the Cumbhur ittifaki

and Ekrem imamoglu from the Millet ittifaki.

To this end, a coding table developed to examine
political communication and the structural
characteristics of TikTok was used. Each post made
by the candidates was coded using the coding
table and analyzed. Qualitative content analysis
was used to determine the nature of the posts and
the candidates' motivations for using TikTok.
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First, the frequency with which candidates used
TikTok during the election period was examined.
It was found that Turgut Altinok did not have a
TikTok account, while Cemil Tugay made only one
post. Among the candidates, Ekrem imamoglu
was found to be the one who shared the most and
whose content received the most engagement.
Therefore, it has been observed that candidates
use TikTok in a very limited way and do not make
sufficient use of the platform's unique features.
When analyzing the content of candidates' posts
on TikTok to determine how politics is portrayed,
it was found that “Information and Promotion”
and “Personal” posts were made intensively.
Therefore, political discourse and arguments
that form the core of election campaigns, such
as political debates, actions, or promises, have
been addressed only to a limited extent on
TikTok. Consequently, politics on TikTok has been
conducted in a superficial manner focused on
entertainment, in line with the platform's user
characteristics.

Although candidates produced content targeting
the platform's audience, none of them used
TikTok's most basic features, such as duets or
challenges. In other words, the candidates did not
interact directly with users. Interaction was limited
to likes and comments on the candidates' posts.
It has been determined that the most interaction
occurs with posts that do not contain political
arguments, such as dance and music. Therefore,
politics and political communication applications
on TikTok are considered to be a form of political

entertainment.
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