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ALGI DENEYiMi: HUSSERL VE MERLEAU-PONTY
PERSPEKTIFINDEN FENOMENOLOJIK BiR OKUMA DENEMESI
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Oz
Arastirmanin amact sanattan kamusal alana eserlerde ve etkilesimli billboardlarda Edmund
Husserl’in ve Marleau-Ponty’nin Fenomenolojisi baglaminda temellendirdikleri kavramlar
iizerinden okuma yapmaktir. Johann Heinrich Lambert, Immanuel Kant, GWF Hegel ve Carl
Stumpf gibi diigiiniirler tarafindan farkli anlamlariyla kullanilan fenomenoloji, bir disiplin
olarak birinci tekil sahis bakis agisindan deneyim ya da biling yapilarinin incelenmesi olarak
tanimlanir ve ilk kez Edmund Husserl tarafindan felsefi bir akimin merkezine yerlestirilir.
Maddi diinyada, algi, hayal giicti, diisiince, duygu, bellek, anlamlandirma vb. aracilifiyla
bilingte bircok farkli sekilde olusturulan ve ¢esitli sekillerde deneyimlenen nesne, bilincin
nesnesidir ve deneyim nesneyi “igerigini/anlamini” temsil eder. Husserl “seylerin kendisine
doniin” ifadesi ile sanat alaninda izleyicileri eserin merkezine davet ederken, tasarimda saf
algi ilkesini aktarir ve kullanicilarin driinleri derinlemesine algilamalarina olanak saglar.
Merleau-Ponty ise kendine 6zgii fenomenoloji yontemini gelistirerek algiy1, beden ve gevre
arasindaki etkilesim olarak agiklar ve bedeni diinyay1 algilama mekani olarak tanimlar. Alg:
fenomenolojisi adi verilen bu yontemle mesajin, sadece estetik bir iiriin degil algisal bir
deneyim olarak goriilmesi saglanirken, gorsel iletisim unsurlarinin deneyimsel boyutuna dair
ipuclar1 saglanir ve tasarim siirecine yonelik 6zgiin bir bakis acis1 sunulur. Bu baglamda
makalede, iki diislinliriin perspektifinden fenomenolojik tavir sanat eserleri iizerinden
incelenerek kamusal alandaki etkilesimli billboardlara nasil yansidigi, fenomenolojik bakis
ile tasarimda yalnizca estetik bir iirlin olmanin 6tesine nasil gegildigi sorularina, sanat ve
tasarim baglamindaki uygulamalarla yanit aranirken; 6znel algiya dayali bir estetik anlayisin

onemini ve bu felsefenin tasarim pratiklerine nasil yon verebilecegini gdstermeyi
hedeflemektedir.
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The Experience of Perception on Interactive Billboards From Art to Public
Space: A Phenomenological Reading
From the Perspective of Husserl and Merleau-Ponty
Abstract

The aim of this study is to interpret works of art in public spaces and interactive billboards
based on concepts established by Edmund Husserl and Marleau-Ponty in the context of
phenomenology. Phenomenology, which has been used in different ways by thinkers such as
Johann Heinrich Lambert, Immanuel Kant, GWF Hegel, and Carl Stumpf, is defined as the
study of experience or consciousness structures from a first-person perspective and was first
placed at the center of a philosophical movement by Edmund Husserl. In the material world,
objects are formed in many different ways in consciousness through perception, imagination,
thought, emotion, memory, interpretation, etc., and are experienced in various ways. The
object is the object of consciousness, and experience represents the “content/meaning” of the
object. Husserl invites viewers to the center of the work in the field of art with the phrase
“turn to the things themselves,” while conveying the principle of pure perception in design
and enabling users to perceive products in depth. Merleau-Ponty, on the other hand, develops
his own unique phenomenological method, explaining perception as the interaction between
the body the environment and defining the body as the space for perceiving the world.
Through this method, known as the phenomenology of perception, the message is seen not
only as an aesthetic product but also as a perceptual experience, providing clues about the
experiential dimension of visual communication elements and offering a unique perspective
on the design process. In this context, the article examines the phenomenological approach
through the works of two thinkers, exploring how it is reflected in interactive billboards in
public spaces and how a phenomenological perspective can transcend the mere aesthetic
product in design. It seeks to answer these questions through applications in the context of
art and design, aesthetic understanding based on subjective perception and how this
philosophy can guide design practices.

Keywords: Art, Design, Billboard, Phenomenology, Husserl, Merleau-Ponty.

Giris

Gorsel kiiltirii olusturan imgelerin insanligin hayatina sizdigi, duygularina
dokundugu, bilincini, diisiincelerini, algi ve anlam diinyasini doniistiirdiigii bir ¢agda
sanat ve grafik tasarim, hem izleyiciyle kurulan estetik ve algisal bir iligki alan1 hem
de bireyin duyusal ve biligsel evrenine dokunan bir deneyim alani haline gelir. Galeri
ve miize mekénlarindan kamusal alanlara, sokaklara, reklam panolarindan dijital
ortamlara, sosyal medya arayiizlerine taginan ve giinlilk yasamda sikc¢a karsimiza

cikan sanat eserleri ve grafik tasarim iiriinleri olan etkilesimli billboardlar, birer
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iletisim arac1 olmanin Otesine gegerek insanin bedeni, bilinci, bellegi ve algilartyla
kurdugu karmasik iligkilerin tastyicisi olur. Bu anlamda, estetik bir diizenleme
olmanin yani sira, gérmenin sinirlarini agsarak bedenle hissedilen, bilingte yankilanan
ve ¢ogu zaman sOze dokiillemeyen bir karsilagma aracilifiyla deneyim bigimine
doniisen gorsel imgeler, bireyin bilincinde ve belleginde biraktiklar izlerin anlam
oriintiileriyle fenomenolojinin diisiinsel zeminine dahil olur.

Disarida akan nesnel diinyanin varsayimlarindan kaginip 6ze inerek bilincin
evrensel 6zelliklerini tammmlamaya ¢alisma girisimi, goriinen diinyay1 mevcut haliyle
degil, icinde yasandig1 ve dolayisiyla, deneyimlendigi haliyle anlamaya yonelten bir
diistinme bi¢imi olan fenomenoloji, varliklari tanimlamaya; yasanmig deneyimlerin
0z anlamlarin1 ve 6nemini kesfetmeye olanak tanir (Sokolowski, 2000). Yunanca
phainomenon “goriinen” ve logos “akil, sdylem” kokenlerinden olusan “gériingii
bilimi” anlamina gelen fenomenoloji terimi —Bernhard Waldenfels (2010)’in
aktarimiyla kurucusu olarak nitelendirilen— Edmund Husserl’de, “felsefi bilginin sirf
On asamasindan veya bilimsel aragtirmanin yontemsel varyantindan kendi kendisini
“Fenomenoloji” olarak deklare eden bir felsefenin merkezi belirlenimine yiikselir”
(s.13). Gergeklik biling tarafindan iretilirken, bireylerin algisina gore farklilik
gostermektedir (Akalin ve Kurt, 2023, 5.1576). Husserl, temelde duyusal organlar
tarafindan alinan bilgilerin beyin tarafindan islenip anlamli hale gelmelerini
saglayan zihinsel bir beceri olan algty1 bilingle iliskilendirerek edilgen olmadigin,
her alginin arkasinda bir biling yénelimi oldugunu ve gorsel olan1 anlamak i¢in onu
gormeye yonelen bilinci c¢oziimlemek gerektigini aktarir. Husserl’in ardindan
Merleau-Ponty (2006, s.22-24) ise pek fazla dile getirilmeyen, fenomenoloji ve
psikoloji arasindaki bagin onemini vurgulayarak algiya daha fazla odaklanir ve
alginin fenomenolojik varligini ortaya koymaya calisir. Merleau-Ponty alg: siirecini
beden iizerinden agiklayarak, onu, nesnel diinyanin i¢inde varolan bedenin diinyay1
acmasi, diinyayla kurdugu dokunsal ve gorsel iliskinin siirekliligi olarak yorumlar.
Ona gore beden, dokunus, duyus, bakis hatta sessizce durma dahi bu siirecin

bilesenlerini olusturur. Bu baglamda, her iki diisliniirin de algiyr yalnizca dis
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diinyaya dair edilgen bir veri alim1 olarak degil, anlamin biling ve beden araciligiyla
kuruldugu etkin bir siire¢ olarak degerlendirdigi fenomenolojik yaklasimda,
galerideki /miizedeki ya da kamusal alandaki bir sanat eserini ya da sokakta yiiriirken
karsilastigimiz etkilesimli bir billboard {iriiniinii algilamak, sadece pasif bir “gérme”
eylemi degil aktif ve katilimci bir “karsilagsma” deneyimidir.

Aragtirma, Edmund Husserl’in yonelimsellik (intentionality), hylétnoesis
ve noema, askiya/paranteze alma (epokhé), indirgeme (reduction) yontemleriyle
biling temelinde aktardigi algi ile Maurice Merleau-Ponty’nin beden (corps),
yasayan beden (/e corps propre), et/ten (chair), kesisme/koklesme (chiasm), goriiniir
ve goriinmez kavramlar1 temelinde aktardigi, algi ve anlam kavramlar {izerinden
sekillendirdigi fenomenolojik yaklagimlarini merkeze alarak, sanat eserleri ve grafik
tasarim {riinleri olan etkilesimli billboardlar iizerinden yeniden okumayzi, izleyiciyle
sanat eseri ve tasarim iiriini arasinda kurulan deneyimi felsefi bir diizlemde
anlamlandirmay1, tasarimi estetik bir nesne olmaktan ¢ikarip felsefi bir deneyim
alan1 olarak yeniden diislinmeyi amaglamakta; sanat ve grafik tasarim {iriinii olan
billboardlari, yalnizca bir tasarim nesnesi degil, deneyimsel ve algisal bir siire¢
olarak ele almaktadir. Arastirma, Ozellikle reklam ve pazarlama stratejileriyle
olusturulan etkilesimli billboard tasarimlarina, fenomenolojik bir bakis kazandirmasi
acisindan Onem tagimakta, alana katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu baglamda
makalede nitel aragtirma yontemi izlenerek literatiir taramasi yapilmis ve konu
kapsaminda belirlenen sanatgi/eser ve hareketli billboard ¢aligmalari algisal deneyim
baglaminda degerlendirilerek izleyici deneyimindeki yeri irdelenmistir. Bu yoniiyle
caligma, sanat ve tasarim kuramlarina fenomenolojik bir perspektif sunmayi ve
kamusal alanda hareket kazandirilarak etkilesimli hale getirilen billboard {iriinlerinin
izleyici iizerinde olusturdugu deneyimi, felsefi olarak yeniden diisiinmeyi

amagclamaktadir.
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1. Sanatta Bilincin Seffaf Aynasi ve Bedenin Diinyayla Dansi: Husserl

ve Merleau-Ponty’de Algi ve Deneyim Uzerine

Her cagda kendine kattig1 yeni anlam ve kavramlarla doniisen sanat, insanla
(mikro) iginde yasadigi diinya (makro) arasinda esik gorevi istlenerek mikro ve
makro arasindaki koklii iliskiyi aciga vuran, bir ara bolge olusturur. Sanat, insanla
cevresi arasinda dengeyi saglayan bir nitelige sahiptir ve insanla diinya arasindaki
kokli iliskiyi agiga g¢ikarir (Fischer, 2012, s.21). Yani bir sanat yapiti her daim
kendine bakan, yonelen bir bilince ihtiya¢ duyar. Ciinkii dis diinyaya dair verileri
gdrme, duyma, dokunma, koklama gibi duyularn araciligiyla algilayan insanin
yasami, igsel deneyimlere doniigerek bilincine kaydedilir ve sanat yapit1 araciligiyla
bigim kazanarak madde diinyasina dahil olur. Bu noktada fenomenoloji devreye
girerek algilar yoluyla olusan i¢sel deneyimleri agiklamaya galigir. Fenomenolojinin
kurucusu olarak, felsefeyi bilimsel bir temele oturtmayi ve bilincin saf yapisini
incelemeyi amaglayan Edmund Husserl’in sinirlarini ¢izdigi fenomenoloji ile insan,
algilar1 yoluyla i¢ diinyasina tasidigi 6znel deneyimindeki evrensel, mantiksal
yapilar1 kesfederek diinyanin nesnel anlayisina ulasabilir (Sokolowski, 2000). Algiy1
ve deneyimi bilincin saf ve agkinsal yapisi iizerinden temellendiren Husserl’e gore
algi, edinimsel bir deneyim olmakla birlikte zamansal biling siirecine sahiptir ve
algilama ediniminin ilk etkilesimi duyumla gerceklesir (Zahavi, 2018, s. 48.). Fakat
duyum, algi siirecinin tamami degildir. Husserl, saf duyum ile tam alg1 arasindaki
ince farki vurgulayarak “seylerin kendisine doniin” (zu den Sachen selbst) cagristyla
bir nesneyi tam anlamiyla algilamanin duyularin 6tesinde nesnenin “Oziini”
kavramak  oldugunu  aktarir ve  nesneler diinyasmma dair  hazir
kavramsallastirmalardan, 6n yargilardan arinmis, saf bir bilince ulagsmay1 hedefler
(Kiigtikalp, 2006, s. 73.). Bilincte dolayimsizca bulunan asli verilere ulagmak i¢in
“0ze donme” yoluyla, diinyada kendini maddi buradalik olarak tezahiir ettiren
“gorlinen”, bakisin seylerin igine niifuz etmesi ve derin anlam katmanlartyla agik
hale gelir. Herhangi bir temellendirilme ya da hakl1 gosterilme geregi ortadan kalkar

(Kockelmans, 2007, s.126-127). Husserl (1983, s. 199-201)’de bu siireg
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fenomenolojik  yontemin merkezinde yer alan bilincin “yonelimselligi”
(intentionality) ile gerceklesir; yani biling, kendi basina kapali bir yap1 degil, her
zaman bir seyin (nesne, imge, fikir, yasantt vb.) bilincidir ve her algi bir nesneye

yoneliktir (Sokolowski, 2000, s.8-17).

Gorsel 1. Albrecht Diirer, Knight, Death, and the Devil “Sévalye, Oliim ve Seytan”, 1513,
graviir, 24.5 x 19.1 cm.

(https://en.wikipedia.org/wiki/Knight, Death_and the Devil#/media/File:Albrecht D%C3
%BCrer,_Knight, Death_and Devil, 1513, NGA_6637.jpg)

Gorsel 2. Mark Rothko, 1949, No. 3/No. 13 (Magenta, Black, Green on Orange), tuval
iizerine yagliboya, 216.5 x 164.8 cm. (https://www.moma.org/collection/works/79687)

Izleyici, bir sanat eserine baktiginda goriilen maddesel yiizeyin ya da boya
katmanlarinin 6tesinde, bilingli bir yonelimle anlam arar. Bu yonelimsellik eserin
izleyicide olusturdugu izlenim ya da ¢agrisimlarla ilgilidir. Husserl (1983, s. 261-
262) sanat ile ilgili fikirlerini en belirgin sekilde Iden I’in §111 The Neutrality
Modification and Phantasy bolimiinde Abrecht Diirer’in Knight, Death and the
Devil adli eseri iizerinden tartisir. izleyici gorsele yoneldiginde ilk olarak normal
algilama ile fiziksel olani, yani “oyulmus baski”y1 farkeder. Ardindan, siyah ¢izgiler
arasinda “atli sovalye”, “6lim” ve “seytan” figiirleri algisal bilingte belirir. Estetik
bir tefekkiirle onlart nesne olarak gormekten ziyade ylizey {izerinde aktarilan
“resmedilen/imajlastirilan” gergekliklere “etten ve kemikten sovalyeye vb.” bakar.

Onay Sozer (2019, 5.93), Husserl’in bu yaklasimini, katmansal ayrimlara giderken

bakigimiza tek bir yon ¢izdigini: bakigin 6nce graviir denen fiziksel nesneyi disarda
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biraktigim1 daha sonra resim-nesnesinin bilincinden (asil anlamda imgelemden)
resmedilene gectigini aktarir. Emre San (2016), bu tartismayi, “dolayisiyla imaj-
nesne hi¢bir sekilde algilanan seyin maddi gercekligiyle, ne de temsil edilen motifle
karistirtlamaz. Onun ne bilincin disinda ne de onun iginde hi¢hir varolusu yoktur.”
sozleriyle agiklar ve ekler “dolayisiyla naif nesnelciligin fenomenolojik indirgemeye
ugratilmast sonucu imaj bir fenomen haline gelir. Bu su demektir, imaj yonelimsel
bir yasantidan baska bir sey degildir zira fenomenler tezahiir etmezler onlar
yasantidirlar.” (s.53) O nedenle yonelimsellik, her sanat deneyiminin temelinde yer
alir ve sanat eseri, seylerin heniiz agiga ¢ikmayan sakli anlamlarini agiga ¢ikararak

kokensel olana ulastirir.

Gorsel 3. Marina Abramovic¢, 1974, Rhythm 0, alt1 saat siiren performans, Studio Mona,
Naples. (https://blogs.uoregon.edu/marinaabramovic/category/rhythm-series/)

Gorsel 4. Pipilotti Rist, 1997, Ever Is Over All “Her Sey Bitti”, iki kanalli video (renkli,
sesli), 4:07 dk. (https://www.glenstone.org/exhibitions/pipilotti-rist)

Biling; Mark Rothko’nun soyut renk alami caligmalarina yonelerek
baktiginda, melankoli, derinlik, sakinlik, siikinet vb. gibi anlamlar kurar.
Resimlerinde kullandig1 dikkat ¢ekici renklerin kendisi i¢in daha biiyiik bir amaca
ulagmanin bir araci oldugu “Ben sadece temel insan duygularini ifade etmekle
ilgileniyorum -trajedi, cosku, kiyamet, [...] Eger sadece renk iliskilerinden
etkileniyorsaniz, asil meseleyi kagirtyorsunuz demektir” sézlerinden anlagilmaktadir

(Rothko’dan aktaran Kedmey, 2017). Eserlerinde doga, teknoloji ve beden
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arasindaki iligkiyi ele alan Pipilotti Rist’in videolarinda ise biling, zaman iginde
degisen imgeleri izleyerek anlam iiretir. Yonelimsellik yalmizca gorsel degil,
zamansal bir yapt kazanir; yonelim, zamanla birlikte akar. Benzer sekilde
performans sanati, sabit ve degismez bir esere degil, anlik ve gegici bir duruma
yonelmeyi gerekli kilar. Marina Abramovi¢, kendisini bir nesne olarak tanittigi ve
izleyicilere yaninda yer alan nesnelerden istediklerini tizerinde kullanabileceklerini
soyledigi Rhythm 0 adli performansinda, sanat¢i ve izleyicinin birbirine yoneldigi,

cift yonlii isleyen bir yonelimsellik olusturur.

Gorsel 5. Jackson Pollock, 1948, Number 14, tuval lizerine yagli boya ve emaye boya,
172,7 x 264,2 cm. (https://www.moma.org/collection/works/78699)

Nesne ve biling arasinda birbirinden bagimsiz edilgen bir temsil iligkisinden
ote, anlamin kuruldugu iliskisel bir yap1 olusturulur (Moran, 2000, s.16-17). Bu
baglamda Husserl, yonelimin yapisini ¢oziimlemek {izere noesis “bilincin edimsel
yoni, aktif yonelimi, yani algilama, animsama, diisiinme gibi biling yasantilarinin
anlam kurucu eylemi” ve noema “nesnenin bilingteki goriiniim bi¢imi, yonelimlerin
nesnel karsilig1 degil, bilingteki anlamli bigimlenisi olan sey, yani bilincin yoneldigi

b

anlamli igerik; Aylé + noesisin sonucu” ayrimini gelistirerek yonelim iizerinden
nesnenin kendisini oldugu gibi degil, bilincin ona verdigi anlamla ortaya gikarir
(Sokolowski, 2000, s.59-61). Husserl (1983, s.203-213) burada hyléyi, bilingteki

duyusal malzeme olarak tanimlar. Bu malzeme bilingte pasif bir bicimde bulunmaz;
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yagantinin bir pargasit olarak aktif bicimde sekillendirilir. Bir sanat yapitina
bakildiginda; bilince duyular araciligiyla ulasan “ham malzeme” olan Aylé, iki
boyutlu eser yiizeyindeki renkler, dokular, ¢izgiler, i boyutlu ya da hareketli
caligmalarda bi¢im, form, hareket ses vb.dir. Esere yonelen bilincin, aktif olarak
yoneldigi duragan ya da hareketli imgeleri algilayarak yorumlamasi, noesis; yonelim
sonucunda olusan esere dair anlamli igerik ise noemayi olusturur. Ornegin; Jackson
Pollock’un drip painting’lerinde hylé, sanat¢inin resmi olusturma siirecinde boyay1
akitarak uygulamasi sonucunda yiizeyde olusan fiziksel izlerdir. Eserin karsisinda
duran izleyicinin bu izleri takip etmesi noesis; rastlantisal gibi goriinen akista ritm,
kaos, igsel gerilim, rahatlama vb. gibi farkli anlamlar1 deneyimlemesi noemadir. Bil
Viola’nin video yerlestirmelerinde ise /ylé ses, hareket ve yavas akan goriintiilerdir.
Bu goriintiilerin izleyicide olusturdugu yogunlagsma hali noesis, ¢agristirdigi 6lim
iizerine diislinsel durum (Gorsel 6’da ruhun 6liimden sonra uzaya yiikselisi) ya da
inancina 6zgi bir deneyim ise noemadir. Sanatgi eserlerinde ¢gogunlukla bedenlerin

elementlerin giicii altinda bedensizlestigi uzun sekanslar olusturur.

Gorsel 6. Bill Viola, 2005, Tristan's Ascension (The Sound of a Mountain Under a
Waterfall), video/ses enstalasyonu: renkli yiiksek ¢oziiniirliiklii video projeksiyonu; ekran:
580 x 326 cm., 10min. 16sec. (https://lesoeuvres.pinaultcollection.com/en/artwork/tristans-
ascension-sound-mountain-under-waterfall)

Gorsel 7. Marc Quinn, 1998, Eternal Spring (Sunflower) I, paslanmaz gelik, cam,
dondurulmus silikon, aygicekleri ve sogutma ekipmanlari, 219,7 x 90 x 90 cm.
(http://marcquinn.com/artworks/single/eternal-spring-sunflower-i)
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Gorsel 8. René Magritte, 1929, Ceci N est Pas Une Pipe “Bu Bir Pipo Degildir”, tuval
iizerine yagliboya, 60.33 x 81.12 cm. (https://www.moma.org/slideshows/22/372)

Gorsel 9. Tino Sehgal, 2013, Yet Untitled, performans, Venedik Bienali,
(https://businessandarts.net/blog/seghal)

Yonelimin yontembilimsel dayanaklarindan biri olan “askiya/paranteze
alma” epokhé, alisilmis dogal diinya varsayimlarinin gegici olarak bir kenara
birakilmasim1  6ngdriir ve insan dikkatini, diisinme yoluyla, kendi bilingli
deneyiminin yapisina yoOneltir. Askiya/paranteze alma islemi, “fenomenolojik
indirgeme” reduktion ile birlikte ilerler ve 6zsel yapilarin arastirilmasi igin bilingteki
verili yasantinin dogrudan betimlenmesini saglar ve sorgulamayi gerekli kilar
(Sokolowski, 2000; Zahavi, 2020, s.43-55, 166). Sanat yapit1 iizerinden
bakildiginda, “nasil goriiniiyor?”, “bende ne tiir bir deneyim yaratiyor?” vb. gibi
diisiincelerle esere yonelen izleyicinin bu estetik tutumu fenomenolojik
indirgemedir. Ornegin; Rene Magritte’in Ceci N’est Pas Une Pipe “Bu Bir Pipo
Degildir” adli eseri, izleyiciyi nesnenin kendisiyle degil temsiliyle kars1 karsiya
biraktigi ilan ederek, askiya alma uygulamasim dayatirken; Tino Sehgal’in Yet
Untitled adl1 performatif enstalasyonu izleyiciyi, nesneye degil duruma maruz
birakir. Eser hi¢bir maddi iz birakmamakla birlikte deneyim olarak sunulur,
izleyiciyi sadece bedensel varliklar ve eylemlerle bulusturarak ziyaretgiler ile eseri
icra edenler arasinda canli karsilasmalar olusturur (“Marian Goodman Gallery Tino
Sehgal Yet Untitled Feat Pierre Huyghe”, t.y.). Burada epokhé sanatla hayat
ayriminin bulaniklastigi yerde bigim alir ve gergeklik askiya alinarak yalnizca

fenomenal yasanti kalir. Marc Quinn’in Eternal Spring (Sunflower) I adli
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caligmasinda ise ¢igegin 6liimii, onun sembolik sonsuz yasamina giden aractir ve
doganin 6liimlii yasalari, dirilisin yaratici giiciiyle askiya alinarak dirilis bedenden
degil, bedende gergeklesir (Romaine, 2015).

Yasamsal bir deneyim {izerinden bakildiginda, sahilde denizle
karsilagtigimiz bir gorsel deneyimde, denizin var olup olmadigi sorunsaliyla
ilgilenmeye gerek yoktur; deniz var olsun ya da olmasin, o denizdir. Fakat denizin
nasil kastedildigiyle ilgilenmek gerekir. Yani dalgali degil de durgun bir deniz,
kopiiklii degil kopiiksiiz, mavi-gri degil turkuaz bir deniz goriiyor olabiliriz. O
nedenle denizin kendisini paranteze alarak, dikkatimizi denize iliskin deneyimimize
ve Ozellikle de deneyimin igerigine, anlamina ydneltiriz. Burada denizin gorsel
deneyimi algilanan deniz, noema ya da noematik deneyim duygusu, ideal oz’ diir
(Smith, 2018). Denizin nesnel anlamina yonelmis olan bilincin bu anlam verme
islevi ise noesisdir. Amag, nesnenin ne olduguna dair ontolojik sorulardan ¢ok, o
nesnenin bilingte nasil ve ne sekilde belirdigini incelemek, nesnelerin bu bilingte
nasil anlam kazandigini sorgulama imkani saglamaktir. Ortada bir nesne yoksa ve
kisi nesneden bagimsiz haliisinasyon goriiyorsa da siire¢ benzerdir ve kisinin
yasadigi deneyim, sanki digsal bir nesneyi algiliyormus gibidir, noemadir.
Dolayisiyla, algisal nesnenin varligina duyulan inang askiya alinarak hem dogru
algilarin hem de haliisinasyonlarin noemasi belirlenip analiz edilmelidir (Zahavi,
2025). Boylece alg1 sadece dis diinyay1 yansitan bir ara¢ olmaktan ¢ikarak, diinyay1
bilincin seffaf aynasinda yapilandiran aktif bir kurucu gii¢ olur.

Biling, her daim bir 6z-goriiniime sahiptir ve deneyim her zaman kendini-
gosteren olarak bilincin kasitli nesnesi olmadan kendinin bilincindedir (Gallagher ve
Zahavi, 2025). Jean-Paul Sartre (2010), 6z-bilincin deneyime eklenen basit bir
nitelik, bir aksesuar olmadigini; aksine, deneyimin varolus bi¢cimini olusturdugunu

aktarir:

“Bu kendi(nin) bilinci(ni) [conscience (de) soi] yeni bir biling¢ gibi degil, bir
seyin bilinci i¢in miimkiin olan tek varolus kipi gibi diisiinmek zorundayiz. Uzam

[etendu] icindeki bir nesne nasil ti¢ boyut uyarinca varolmak zorundaysa, bir
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yénelim, bir zevk, bir act da ancak kendi kendi(lerinin) dolaysiz biling(i) olarak

varolabilir.” (s. 29)

Deneyim ise, dogrudan birinci tekil sahis iizerinden gergeklesir ve on-
yansitict bir 6z-biling perspektifinden aciklanir. On-yansitici 6z-biling kavramu,
diinyanin dogrudan deneyimiyle ilgilidir ve 06znel deneyimlerin nasil oldugu,
biraktig1 hisler konusunda diisiinmeden, analiz etmeden, yorumlamadan duyumlarin,
algilarm ve duygularin farkinda olmayi, tematik olarak diisiiniilmeyen bir kendine
farkindalik diizeyini isaret eder. Yani biling her daim, nesne haline gelmeden Once,
dogrudan ve dolaysiz olan ben’in deneyimidir: ister aci ister algi olsun, her biling
deneyimi kendine ait olarak yasamr. Ornegin; ara¢ siirerken diisinmeden tepki
verilmesi, bir yandan hareket olur, diger yandan “ben yapiyorum” hissiyati olusur,
ancak bu yansitmaya gerek duymadan (otomatik olarak) gerceklesir. Bu diizey
kisinin deneyimlerini dikkatle inceledigi, yansitici olarak ige baktigi, kendinin
aynadaki goriintlisiinii tanidig1, birinci tekil sahis zamirini kullanarak kendinden
bahsettigi yansitici bilingten ayr1 diisliniilmelidir. Yansitici biling, aktif olarak “ben
su anda bunu yasiyorum/diisliniiyorum” demeyi gerektirir ve herhangi bir nesneye
yonelik diisiincenin yani sira diisiinmenin kendisinin de nesnelestirilmesini igerir.
Ornegin bir kisi, gecmiste yasadigi bir aciyr hatirladiginda ya da biraz once
diisiindligli seyi tanimlamaya calistiginda, o acidan, diisiinceden, deneyimden bir
adim uzaklagarak bakar. Bu, anlik deneyimden uzaklasma hali ise kendini
yabancilastirmaya yol acabilir. O nedenle yansitic1 6z-biling, kisinin deneyimiyle
ilgili bir raporun temeli olsa da bu ikinci dereceden bir bilme edimidir (Gallagher ve
Zahavi, 2025). Oysa on-yansitict diizey daha temel ve hemen gerceklesen bir igsel
“kendilik” ozelligidir: biling kendi deneyimlerini nesnellestirmez ya da onlardan
uzaklasmaz. Ornegin ac1 hissettiginde, onu bir diisiince nesnesi olarak diisiinmeden
sadece acinin kendisinin farkinda olur. Yani her biling ani, bir tabloya bakarken
kendinin orada olma farkindaligini, yansitma gerektirmeden igerir. Sanatci
perspektifinden bakildiginda ise 0z-biling yaratim anindaki akig deneyimiyle

iliskilidir. Ozellikle Siirrealist sanatcilar ve onun zemini olusturan Otomatist
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teknikler kullanan sanatgilar, Happenning eylem sanatgilar1 vb. on-yansitict bilingle
eserlerini iiretirler. Uretim sericinde biling bir seyleri analiz etmeden oradadir. Joan
Miro, “Benim i¢in sanat asla soyut bir sey degildir; her zaman bir seyin isaretidir.
Her zaman bir insan, bir kus ya da bagka bir seydir. Benim i¢in resim asla bigim
ugruna yapilmaz [...]” (Miro’dan aktaran Chipp, 1968, s.432) sozleriyle iretim
siirecinde bilincin bir seyleri analiz etmeden orada oldugunu aktarir. Ornegin,
eserlerinde tekrarlayan bir form olan merdiven (Gorsel 10), ilk yillarinda sevdigi
plastik bir formken ilerleyen yillarda savastan kagisi sembolize etmeye baglayarak

siirsel bir hal alir.

Gorsel 10. Joan Miro, 1940, The Escape Ladder “Kagis Merdiveni” (Constellation
“Takimyildiz” serisinden), kagit {izerine guaj, sulu boya ve miirekkep, 40,0 x 47,6 cm.
(https://www.moma.org/collection/works/37949)

Husserl’in estetik deneyime dogrudan odaklanan kapsamli bir estetik kurami
olmasa da onun alg1 ¢oziimlemeleri, sanat nesnesinin izleyiciyle kurdugu anlam
iligkisini diistinmek agisindan 6nemli agilimlar sunar. Husserl’ci bakisla, sanat eseri,
kendi i¢ginde tamamlanmis bir temsil degil; bilingte anlam kazanan ve ¢ok katmanli
yonelimlere agik bir fenomen olarak okunabilmekte ve izleyicinin bilincinde
yarattig1 etkiyle tamamlanmaktadir (Uzelac, 2004). Husserl’in ardindan Maurice
Merleau-Ponty ise fenomenoloji ve sanat1 paralel bir ilgi tizerinde ilerletir: her ikisi
de goriinenin ardindaki yasanarak, deneyimlenerek aciga ¢ikan diinyanin anlamim

kavramaya calisir. Bu anlamda fenomenolojik indirgeme ve sanat deneyimi ayri
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diisiiniilemedigi gibi her ikisinin de amaci, doganin 6ziinii, diinyanin kékenselligini
betimlemek ve yasanan deneyimi felsefi diizlemde kavramak/kavratmaktir (Selvi ve
Kilig, 2023). O nedenle sanat eserine yonelik bir okuma da 6ncelikli olarak onun
diinyanin bir taklidi oldugu diisiincesinden uzaklasip anlami varliga getiren bir ifade
araci oldugu diisiincesinden hareketle, beden ve algi deneyimi iizerinden gergeklesir.
Algi, sadece bilingte bir edim degil, ayn1 zamanda bedenin diinyaya acilmast; zihnin
nesneleri salt teorik olarak bilmesinden 6te, bedenin diinyayla i¢ ige gecmis olarak
onu yasayip deneyimlemesidir. Sanatsal agidan bu siire¢ izleyicinin bedensel olarak
katilmiyla gergeklesir. Bir resme bakarken, “hafizadan” getirilen imgeleri atlayarak
resimdeki renk, doku ve ¢izgilerin géziin mekansal hareketlerine, 15183a ve havaya
bagli olarak olusturdugu bi¢imlere odaklanmak nesnel olandan uzaklasip biitiinsel
bir algi odaklanmasini saglar ve renkler, bigimler, perspektif vb. fiziksel olarak
“nasil” goriiyorsak Oyle ortaya cikar. Merleau-Ponty (2010), sanat¢inin bilinen
diinyanin 6ncesindeki bu yasanan diinyay1 bulma ¢abasini, Cézanne’nin “insan renk
siirdiigli dlclide desen cizer” (s.21) sozlerini aktararak, onun resim dili {izerinden

anlatir:

“Demek istiyor ki algilanan diinyada da, bu diinyay: disavuran tabloda da
nesnenin konturunu ve bicimini renklerin bittigi ya da degistigi noktadan
aywramayiz, her seyi (nesnenin bi¢imini, kendine 0zgii rengini, fizyonomisini,
yamindaki nesnelerle iligkisini...) iceren renk ciimbiisiinden o konturu ve bicimi
kesin ¢izgilerle ayiramayiz. Doga nesnelerin konturunu ve bicimini gozlerimizin
ontinde nasil meydana getiriyorsa, Cézanne da onlari oyle meydana getirmek
ister: renklerin diizenlenisiyle. Renklerin dokusuna sonsuz bir ézenle igleye

isleye resmettigi bir elma da bu yiizden sonunda siser ve akilli uslu desenin

dayattigi simirlara sigmayip catlar.” (s.21-22).

Husserl’in ge¢ donem felsefesinde kullandigi tek bir bedenin iki ayr1 yoniinii
vurgulayan leib “Oznel-yasayan beden” ve korper ‘“nesnel-fiziksel beden”
ayrimindan etkilenen Maurice Merleau-Ponty, kendi fenomenolojisini saf bilingten

¢ok beden iizerinden yorumlar (Basaran, 2023, s.75, 80; Zahavi, 2020, s.167). O
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nedenle de fenomenolojiyi yasantinin bedensel ve algisal koklerine indirger.
Merleau-Ponty’e gore corps “beden” yalnizca biyolojik bir varlik olmanin 6tesinde,
le corps propre “yasayan beden” olarak algi ve anlamin kurucu zemini, 6zne ile
nesne arasindaki sinirlar1 asan bir ara bolgedir ve varlig1 diinyaya demirler. Etr-au-
monde “diinyada olma” halinin deneyimlendigi uzam da yine yasayan bedenle
baglantili olan derinliktir (El-Bizri, 2004). Bir sanat yapitinin okunmasinda ise bu
durum sanatg1 ve izleyicinin bedensel varligimi dikkate almasiyla gerceklesir. Sanatci
eseri iiretirken bedeni ve kullandig1 araglar (boya, firca, kalem, ses, kamera, ekran
vb.) arasinda iliski kurarken; izleyici esere bedeniyle yonelerek deneyimi yasar.
Ornegin sahneleri, yiizeylerinin uzamdaki fiziksel konumlarmin ters perspektifini
yaratacak sekilde tasvir eden Patrick Hughes’iin Reverspective “tersine bakis” adini
verdigi serilerinde izleyici, bedenini hareket ettirdikge degisen perspektifi
deneyimler, renk ve uzam algis1 beden eylemi ile biitiinlesir. Sanatg1, li¢ boyutlu
formlar olusturmak ig¢in acili kutular kullanarak izleyicilerin derinlik hakkindaki
onyargilarina meydan okur (“The Perceptual Paradoxes of Patrick Hughes”, 2015).
Beden-6zne ve yasayan beden, izleyicinin pasif bir gozlemci olmaktan g¢ikarak
algilayan ve deneyimleyen bir beden olarak eserle kurdugu iliskide belirir. Ozellikle
izleyicinin bedensel katilimini talep eden sanat yapitlari, diinyay1 igerden
deneyimlemeye olanak tantyan bir varlik alan1 olarak bedenin algisal deneyimdeki

kurucu islevini vurgular.

Gorsel 11. Patrick Hughes, 2019, Poppish, 75. edisyon, 46 x 101 x 17.5 cm.
(https://www.patrickhughes.co.uk/gallery/multiple/)

Gorsel 12. Patrick Hughes, 2019, Poppish, 75. edisyon, 46 x 101 x 17.5 cm. (detay)
(https://www.tangentart.com/patrick-hughes-a-newer-perspective/#foobox-1/11/Patrick-
Hughes-Poppishside-1_1k.jpg)
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Beden kavrami Merleau-Ponty’nin ilerleyen donemlerinde, hem diinyanin
dokusunu orten ortak “duyumsal madde” olarak, hem “seylere, baskalarina, zamana
ve idelere sigrayip yayilan bir ‘et’ chair olarak genisler” (Waldenfels, 2010, s.78).
Ruh ve madde biitiinliigliinde diinyanin da yapisin1 ifade eden “et/ten”, ¢ig etten
¢iplak bedene, dinsel metaforlara kadar uzanan genis bir anlamda duyumsal

(algilanan) ve duyumsayan (algilayan) olani kapsar:

“Sag elim sol elime dokundugunda, bunun ‘fiziksel bir sey’ oldugunun
farkindayim. Ama ayni anda, eger istersem, olaganiistii bir olay gerceklesir: iste
sol elim de sag elimi algilamaya baslar, es wird Leib, es empfindet [Beden (et)
olur, duyumsar (hisseder)]. Fiziksel olan canlanir. Ya da daha dogrusu, oldugu
gibi kalir (durum onu zenginlestirmez), ama kesfedici bir gii¢c onun iizerinde
durmaya ya da iginde yasamaya baglar.” (Merleau-Ponty’den aktaran Cloonan,

2010, s.63).

Burada Merleau-Ponty, Husserl (1989)’e ait olan Es wird Leib, es empfindet
“beden (et) olur, duyumsar (hisseder)” (s.152) ifadesi ile dokunma/dokunulma
olgusu lizerine diislincelerini aktarir. Algt ve varlik arasinda aracilik eden ortak bir
madde/yap1 olarak “et/ten” Ozne ile nesne arasinda organik bir bagdir. Bu bagi
Jennifer Bullington (2013), “etin 6zii budur; o ben ve diinyadir ve her zaman olus
stirecindedir. Bedenlerimiz ve diinya aym1 varligin parcasidir. Bizler ayn1 kumasin
iplikleriyiz.” (s.51) sozleriyle aktarir. “Et/ten” chair kavrami, sanat eseri iizerinde
diisiiniildiigiinde resmin, fotografin, videonun vb. maddesinin, dokusunun, sesinin,
duyusal tasiyiciligini kavramak gerektigini vurgular. Bir resimde, duyumsal biitiinii
olusturan, boya pigmentleri, ylizey iizerinde olusan kalin ya da ince katmanlar, firca
darbeleri vb. tezahiir eden “et” Oriintiisiidiir. Yani bakis, rengi, bi¢imleri agarak “et”i
olusturan dokusal siirekliligi, boya yiiklii her firca darbesinin biitiinsel varolus
kosullarini iginde barindirarak konumlandirildigini fark eder. O nedenle resim
yilizeyini olusturdugu algilanan her detay nesnenin “merkezden biitiinlestirerek”
goriinmesine katki saglar (Merleau-Ponty, 1964, s.1-25). Marc Quinn, bir otoportre

olan Selfadli galigmasi igin bes ay gibi bir siire boyunca belirli araliklarla bedeninden
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yaklagik dort buguk litre kan aldirir. Bir insan viicudundaki kan miktarina esit olan
bu kan, sanatginin basimmin kalibi alinarak igine doldurulur ve dondurarak
heykellestirilir (de Bolla, 2001, s.13; Wilson, 2020). Sanat¢inin ifadesiyle eser
“yaratilmasi benim hayatima bagli —benim 6ziimden yapiliyor; ve bu yiizden bunu
heykelin en saf hali olarak diislinliyorum— kendi viicudunuzdan kendi viicudunuzu
yontmak” sozleriyle anlatilir (Quinn’den aktaran Self, 2009, s.6). Sanatc1 bedenini
eserinin malzemesi yaparak Ozne “bakan” ile nesne “bakilan” arasindaki farki
ortadan kaldirir ve bas biistii, izleyicinin oniinde ayn1 anda 6zne ve nesne roliinii
iistlenir. Eserde kapal1 olan gozler ve agiz, sanat¢inin duyularinin ice yoneldigini
gosterirken izleyiciyi de kendi i¢ine yonelmeye davet eder (de Bolla, 2001, s.14).
Zamana direngli kan katmani ise bedenin sonlulugunu ve ayni anda diinyayla
biitiinlesmisligini hatirlatan “et™i olarak okunabilir. Algilayan ve algilanan “et”
kavrami nesnel bir form alarak hem sanatsal igerigi olusturur hem de bedenin
maddesini ifade eder ve beden ile diinyanin ayni ontolojik zemini paylastigini,

izleyici ve sanat¢inin ayni dokudan ibaret oldugunu gosterir.

Gorsel 13. Marc Quinn, 2006, Self “Kendi”, sanat¢cinin kani, s1v1 silikon, paslanmaz celik,
cam, pleksiglas ve sogutma ekipmani, 205 x 65 x 65 cm. (https://www.npg.org.uk/schools-
hub/marc-quinn-self-by-marc-quinn)

Gorsel 14. Marina Abramovic, 2009, The Artist Is Present, performans,
(https://www.moma.org/audio/playlist/243/3133)

Beden, et yaklasimi G6z ve Tin’de bir gérme ontolojisine doniiserek gérme,

0zne edimi olmaktan 6te “gdren, goriilen, birlikte géren” arasinda gergeklesen bir
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olay olarak agiklanir (Waldenfels, 2010, s.78). Merleau-Ponty (1968) The Visible
and Invisible “Goriiniir ve Goriinmez”’de ise “Anlam goriinmezdir, ama goriinmez
olan goriiniir olanin karsiti degildir: goriinlir olanin kendisinin goriinmez bir i¢
ger¢evesi (membrure) vardir ve goriinmez olan goriiniir olanin gizli karsiligidir,
yalnizca onun i¢inde goriiniir [...]” (s.215) sdzleriyle anlamin, yani goriinmez olanin
goriiniir olana igkin oldugu, i¢inde yazili oldugu aktarilir. Bu etki sanat eserleri
icinde s6z konusudur: izleyici bir resme yoneldiginde cizgiler, lekeler, renkler,
bigimler vb. ile birlikte alt anlamlar1 olusturan belirsiz figiirler, imgesel bosluklar vb.
gibi net olarak goriinmeyen ama eseri biitiinleyen unsurlart goriir. Merleau-Ponty
(1964, s.15-16), bu tam olarak maddelesmeyen “belirsizlik” hissini, Cezanne’in
caligmalar1 lizerinden, gériinmeyenin iz biraktig1 bir alg1 bigimi olarak agiklar. Sanat
okumalarinda, yarim kalmis 1s1k, bicimler, figiirler ya da izlenimler gibi
goriinmezlikleri aramak figiir/neseyle-arka plan, figiir/nesneyle-izleyici arasinda
beliren bir goriinmezlik dokusunu agiga cikararak, eseri fenomenolojik yoniiyle
anlamay1 saglar. Ornegin, Amedeo Modigliani’nin portreleri goriinmeyeni goriiniir
kilan belirsizliklerle oriilidiir. Figiirlerin izleyiciyle kesisen bos gdzleri, figiire bakan
izleyicinin algisini kendi i¢ine gevirmesine yol acar. Sadece ylizey iizerinde olusan
bicimlerde degil, eserin “iginde yolculuk ederek” hissedilen belirsiz ve oOrtiilii
anlamlarin deneyimlenmesi, goriinmez olanin goriiniir iginde ve izleyicinin
ickinliginde agilmasini, yagayan beden deneyimine doniismesini saglar. Benzer bir
bakis Marina Abramovi¢’in The Artist Is Present adli performansinda dogrudan
sanat¢inin bakigi ve izleyicinin bakigi arasinda kurulan diyalogda da mevcuttur.
Sanatc1, her bir izleyiciden 6nce kendini resetleyerek gozlerinde bir bogluk ani
olusturur ve izleyicinin kendini onun gozlerinde gérmesini —gdzlerine bakan her
izleyicinin igkinliginde kendiyle karsilasmasini— saglar.

Merleau-Ponty (1968) The Visible and Invisible “Goriniir ve Goriinmez™’de
0zne-nesne, dokunma-dokunulma, goriiniir-gériinmez vb. ikili kavramlarin i¢ ice
gectigi

fikri, yani: varlikla her iliski ayn1 anda hem alma hem de alinma edimidir; tutus

caprazlama” ikili iliskileri chiasm “kesisme” kavramu ile aciklar: “chiasm
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tutulmaktadir, ele gecirdigi aym varlikta hem yazan hem de yazilan, hem
ickinlestiren hem de ickinlesen olarak kaydolmustur.” (s.266). Yani her varlik
iligkisi ayn1 anda birbiri iginde mevcuttur ve “chiasm’in anlami budur: algilayanin
kendisini diinya haline getirmesi nedeniyle algilayan diizeyinde birlesen 6zne ve
nesne ikiligi, boylece algilanan diizeyinde birlesir; algilanan ‘benim tarafimdadir’,
gorlintirliikle uyum iginde etime yerlesmistir” (Barbaras, 2004, s.158-159). Bu aym
zamanda bir koktesliktir ve sanatgi ile izleyicinin eserle olan karsilikli etkilesimini
ifade eder. Resmi, performansi, videoarti, enstalasyonu vb. olusturan sanat¢inin
hareketleri (dokunan) ve ortaya ¢ikan goriintli (dokunulan) birbirini biiyiitiir. Benzer
sekilde eseri izleyen 6zne ile eseri olusturan bigimler arasinda da her daim bir geri
bildirim vardir. Gorlinlir ve goriinmez olanin ayrismast ya da kesigsmesi, gorsel
sanat¢inin ressamca eyleminde gerceklesir (Cloonan, 2010, s.65). Yani eseri ortaya
¢ikarma eylemi, hem goriiniir olan1 “firca darbeleri, beden hareketleri, kamera agisi,
151k, ses vb.” hem goriinmez olan1 “sanatginin niyeti, 6znel tecriibesinin izleri vb.”
igeren bir biitiindiir. O nedenle sanat eserine yonelik fenomenolojik bir okuma igin
eserin iginden gectigi sanatginin yaratim siireci ve izleyicinin eylemsel katilimi

eszamanli olarak diisiiniilmelidir.

Gorsel 15. Paul Cézanne, 1902-04, Mont Sainte-Victoire, tuval iizerine yagliboya, 73 x
91,9 cm. (https://smarthistory.org/cezanne-mont-sainte-victoire/)

Gorsel 16. Ana Mendieta, 1973, Imagen de Yagul (Meksika’daki Silueta serisinden),
(https://openspace.sfmoma.org/2012/02/fiss-on-mendieta/)
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Paul Cézanne’in Mont Sainte-Victoire adli tablosunda sanat¢i ve doga
arasinda i¢sel baglant1 bir vardir. Bu bagi “manzara igimde diisiiniiyor ve ben onun
bilinciyim” (Cézanne’dan aktaran Marleau-Ponty, 1964, s.17) sozleriyle aktaran
Cézanne, kendisini manzaranin bir pargasi haline getirir: hem dogay1 algilamaktadir
hem de doga, kendisi tarafindan yasanmaktadir. Izleyici acisindan ise sabit bir
perspektif yoktur ve ¢oklu bakis agilar1 s6z konusudur. Bu nedenle Mont Sainte-
Victoire, igerdigi belirgin nesnelerin yam sira nesneler arasindaki silik gegislerle
derinlik olusturur. Boylece eserde, goren ile goriilen birbirine dolanarak ici ice gecer
ve niteliklerin izleyicinin bedeninde yankilandig: bir algi durumunu aktarir: goren,
goriilenin i¢ine cekilir. Eserlerini “manzara ve kadin bedeni (benim kendi siluetimi
temel alan) arasindaki bir diyalog” olarak tanimlayan Ana Mendieta ise kendi
bedenini/kalibini, ¢ocukluk anilartyla baglantili, biiyiili ruhlara sahip mekanlara
yerlestirir (Fineberg, 2014, s.337). Sanat¢1, yiizii ve viicudu beyaz ciceklerle kapl
halde antik kayalik Zapotek mezar1 arasinda yattigi Imagen de Yagul adli
calismasinda sanatginin bedeni, diinyanin eti ile dairesel olarak kesisir: beden
dogaya, doga bedene doniisiir (Fiss, 2012).

2. Kamusal Alanda Mekandan Duvarlara Fenomenolojik Sanat

Deneyimi

Izleyiciyle aym anda farkli diizeylerde etkilesime girerek cevre, kiiltiir ve
kisisel deneyim unsurlarini bir araya getiren kamusal sanat enstalasyonlari, duvar
resimleri vb. 151k, ses ve doku gibi duyusal uyaranlarin kullanimini igeren siiriikleyici
ve etkilesimli ortamlar olusturur. Bu farkli unsurlarin nasil kesistigini ve izleyicinin
deneyimine nasil yon verdigini anlama noktasinda, Husserl ve Marleau-Ponty’nin
fenomenoloji kavramlart 1g181inda kurumsallasan mekanlardan (miize, galeri, tiyatro
vb.) kamusal tarihin, gelisen kiiltiiriin ve kolektif hafizanin bir parcasi olan kamusal
alana taginan eserlere bakildiginda, mekéana 6zgii ve kolektif olarak yasanan bir algi
deneyiminin s6z konusu oldugu goriilmektedir. Ciinkii yerler insanlar1 barindirdigi
kadar, onlar1 destekleyen topluluklari, kiiltiirleri, anilar1, diistinceleri, inang¢lar1 ve

fikirleri de barindirir (Casey, 2009, s.334). Sanatcilar mesajlarin1 iletmek ig¢in
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eserlerin yerlestirildigi mekanlarda halihazirda yasayan bedenlenmis katilimcilar

olarak izleyicilere odaklanir (Meyer, 2000, s.24-25).

Gorsel 17. Anish Kapoor, 2006, Cloud Gate “Bulut Ge¢idi”, Paslanmaz ¢elik, 10 x 20 x
12,8 m. Millennium Park, Chicago, ABD (https://anishkapoor.com/110/cloud-gate-2)

Gorsel 18. Anish Kapoor, 2006, Cloud Gate “Bulut Ge¢idi”, Paslanmaz ¢elik, 10 x 20 x
12,8 m. Millennium Park, Chicago, ABD (i¢ detay)
(https://chicago.suntimes.com/2017/10/13/1834963 1/anish-kapoor-cloud-gate-artist-i-call-
it-the-bean-too)

Diinyada yasayarak onunla kurdugu iliski araciligiyla kendinin farkina
varabilen insan, kendiyle olan karsilagsmalar1 farkli mekanlarda bulunarak
deneyimlerken; insanlari barindiran mekanlar ise kiiltiirleri, anilari, diisiinceleri,
inang ve fikirleri de iginde tasir (Casley, 2019). Bu yoniiyle yapit, sanatgi ile kiiltiir
arasindaki iligkiyi; sanat¢i ise seyirci ile yapit arasindaki iliskiyi tasirken onu
¢Oziimleyen bir alan olusturur (Sozer, 2019 s.213). Giindelik yasamin i¢inden
yiikselen imgelerle izleyicinin “yasayan diinyasini” kesintiye ugratan kamusal sanat,
izleyiciyi pasif konumdan ¢ikip aktif bir katilimciya doniismeye zorlar. Bu algisal
durum Anish Kapoor’'un Chicago Millennium Park’ta yer alan, celikten yapilan
parlak aynamsi egrisel ylizeyi ile duyulara etki ederek (4y/é) Chicago’nun siluetini
ve g¢evresindeki insanlar1 yansitan Cloud Gate adli ¢alismasinda, 151k yansimasi,
formun biikiilmiis goriintiisii, renk gecisleri vb. duyusal verileri islemek {izere algisal
bir eylem (noesis) gerceklestiren izleyiciyi ayni anda hem goren hem de goriilen
konumuna getirerek (yasayan beden olarak) bilingte birden ¢ok boyutta

deneyimlenir, ¢oklu anlamlar iireten bir olgu haline gelir (noema). Izleyici, eserin
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hyletik yilizeyi araciligiyla “et/ten” (chair) olarak eserin igine dahil olur, ayni
ontolojik dokuda birlesir. Yiizeyin yansitict Ozelligi ile degisen hylésel sahne,
noemanin da alternatif yorumlarini zorlayarak yeni noema bigimlerinin olugmasini
saglar: Calismanin merkezinde olusturulan izleyicinin gegebilecegi bdlgede bu
aynamsi yiizey goriintiiyii bozarak yansitir ve iginden gegen izleyicinin de kendi
icine yaptig1 bir yolculuk hissini (noema) uyandirir. Eserin, Chicago’nun meshur
simgesi, Kapoor’un iinlii eseri olmas1 vb. gibi varolan isim ya da baglam verisi, bir
kenara birakilip askiya alinarak (epokhé), diinyada olan sanat nesnesi bilincin o anki
eylemiyle deneyimlenir. Boylece beden-diinya bir tiir gegit islevi gdren yansitici
ylizey aracilifiyla i¢ ige gecer, kesisir (chiasm) ve izleyicinin algisini kendine 6zgii
bir boyuta tasir. izleyiciyi gériiniir olan kendi yansimasindan ickinliginin gériinmez
bolgesine aktarir. Izleyici, bilingli olarak “ben bakiyorum” demeden, dn-yansitici
bilincin tezahiirii olan biitlinsel bir alg1 deneyimiyle bakarak estetik eylemi daha da
derinlestirir, eser karsisinda verdigi tepkilerle kendi konum ve hareket yetenegine

dair farkindalik olusturur.

Gorsel 19. Christo and Jeanne-Claude, 1979-2005, The Gates,
(https://smarthistory.org/christo-and-jeanne-claude-the-gates/)

Gorsel 20. Christo and Jeanne-Claude, 1979-2005, The Gates, (goletin giineydogusuna
bakan goriiniimii) (https://smarthistory.org/christo-and-jeanne-claude-the-gates/)

Christo ve Jeanne-Claude’un New York Central Park’in 37 kilometrelik
ylirilyiis yoluna yerlestirdigi 4,8 metre yliksekligindeki Safran rengi 7.503 kapi ile
(hylé) olusturdugu, The Gates adli eserinde, 19. yiizyilin ortalarinda Viktorya
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déneminin pastoral ve pitoresk manzara idealini yansitmak iizere kurulan bir ortamin
icine kok salar. Caligmada yonelimsel bir yasantiya agilan turuncu kapilar “et/ten”
(chair) olarak, topraga binlerce delik acip bitisik agaglarin kok sistemlerine zarar
vermemek adina insanlarin gegtigi yol olan patikalara baglanir. izleyicinin bu yolu
takip etmesiyle (noesis) (yasayan beden olarak) deneyimlenen eser, bir esige, bir
¢ikis ve giris noktasina gonderme yaparak hareket eden insanlarin 6niinde durmasini
isteyen duragan bir nesne olmanin Otesine gegerek yiiriiyenleri turuncu rengin
sicakligi ile cocuklugun saf varolus sevincine ¢eken bir yonelim olusturur (noema)
ve kendi iginde bir yolculuga davet ederek, sanat¢i/lar, sanat yapit1 ve izleyiciyi
“O0zne-nesne” ekseninde i¢ ige gegirir (chiasm) (Bravo, 2015). Beden hareket ettikge
sanat yapitinin i¢inden geger, mevcut gergeklik askiya alinip (epokhé) fiziksel
kapilar diinyadaki bedensel yerlesmisligin farkindaligi olarak algi kapilarina doniisiir
ve gegisi igsel bir alana tasir: gériiniir olandan goriinmez olana bu yolculuk

deneyimi her yiiriiyenin iginde farkli bigimlerde goriiniir olur.

Gorsel 21. Banksy, 2025, Lighthouse, Rue Félix Frégier, Marsilya'nin 7. bdlgesi (Katalan
mabhallesi) (https://artshortlist.com/en/journal/article/banksy-marseille-lighthouse)

Izleyiciyi, mesafeli gdzlemci konumundan alarak, gevresiyle ve eserle
dogrudan etkilesime girmesini saglayan kamusal alan uygulamalar ile
deneyimlenen diinya “gdriiniisler” araciligiyla sekillenirken, sanat bireyin giindelik

yasantisina niifuz eder. Kentin sosyal ve kiiltiirel dokusu iginde, ifade araci olarak

1602



Sinop Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 9 (2), 2025, s. 1580-1620.

kullanilan duvarlar, biiylik o6lgekli imgelerle, izleyicinin durusunu ve dikkatini
doniistiirerek pasif alicidan aktif alici konumuna getirir. Sokagin ve duvarlarm
baglamina etki eden graffiti sanat¢ilarmin sectigi tuval/gerceve olan bu ylizeyler,
kentsel deneyimle baglantili olarak giinliik yasamda, kisinin hissettigi ve algiladig1
seyleri ¢izimlerle, ciimlelerle aktarir. Kentin agiga ¢gikmamis, zayif miriltilarini, birer
cigliga doniistiirerek tiim kentin, bolgenin duyulur hale gelmesini saglar.
Imgeler/sozler ile kurdugu metaforlarla 6riilii anlatimlariyla eserler iireten duvar
resmi sanatgist Banksy’nin, Giliney Fransa’min biiyliik liman kenti Marsilya’da
Catalans Plaji’nin hemen yakininda bulunan Rue Félix Frégier’deki bir tiinelin sade
cephesine ¢izdigi Lighthouse’da iginden beyaz bir 151k huzmesinin yayildig1 siyah
deniz feneri silueti (hylé) “et/ten” (chair) olarak {lizerinde yazan “Bende gordiiglin
sey olmak istiyorum” ile izleyicisiyle bulusur. Calismada, yakininda duran
kaldirimdaki kisa direk ve kaldirima yayilan boyali bir gélge, diinyadaki ii¢ boyutlu
bir nesneyi iki boyutlu bir diizlemde (vasayan beden olarak) yankilayarak birlestirir
(noesis). Sanat¢i, Platon’un bir magaranin ic¢ine zincirlenmis mahkumlarin duvara
yansiyan golgeleri gerceklik sanmalar1 ve onlar1 disarida yansitan 6z bigimlerden
habersiz olmalarini aktardigi magara alegorisine gondermede bulunarak kurguyu
degistirir, 6z ve golge arasindaki iligkiyi tersine ¢evirerek bakisi manipiile eder:
gergeklik olarak algilanan diregin gdlgesi 6zl yansitmakta, gergegi golgeye/siluete,
golgeyi/silueti gercege doniigtirmektedir (noema). Calismada, duragan fener,
kendisinin bir taklidi degil, diinyanin karanligi i¢inde aydinlanma ve rehberligin
sembolii olarak izleyicinin i¢ diinyasina akseder. Bu tersine ¢evirme ile sanatci tipki
Magritte gibi, izleyicinin gercekligi sorgulamasimi, dogrudan gercekligin askiya
almdig1 (epokhé) fenomemolojik bir bakisi talep eden “Bende gordiigiin sey olmak
istiyorum” diyerek goriinendeki goriinmeyeni gdrmesini ister (noema). izleyicinin
zihininde “Goriindiigiinden daha fazlas1 olmay1 hayal eden bir direk mi bu? Yoksa
1518a donilismeyi arzulayan golge mi?” vb. sorular olusturur (Grovier, 2025).
Bununla birlikte limanlarin koruyucusu olan deniz feneri, ¢alismada kent ile iginde

barindirdig1 insanlar arasinda igsel bir 151k olarak 6zne-nesne kesismesini (chiasm)
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saglar. Eser, izleyicinin kimligine, kisiligine, duygularina dair yansima olusturur ve
her bakan kiside yeniden anlam bulur (“Marseille: Banksy Signs a Mysterious
Lighthouse Immediately Vandalized”, 2025).

Gorsel 22. Os Gémeos, 2009, New York'da Manhattan'in Bowery ve Houston Asagi Dogu
Yakasi (http://artandfashionsalon.blogspot.com/2014/10/0s-gemeos-houston-bowery-wall-

unveiling.html)

Portekizcede ikiz anlamina gelen Os Gémeos ad1 ile eserler iireten ikiz sokak
sanatcilart Otavio Pandolfo ve Gustavo Pandolfo’nun New York’da Manhattan’in
Bowery ve Houston Asagt Dogu Yakasinda sanatgr Keith Haring anisina
gerceklestirdikleri bes metre yiiksekliginde ve on bes buguk metre uzunlugundaki
(hylé) “et/ten” (chair) olarak ¢alismanin sag kdsesinde, bir sirk ¢adirin1 animsatan
dairesel bir zemin iizerinde figilirler, hemen 6niinde ahsap bir gemi ve iizerinde
oturan figiirlerle ona dogru yaklasan bir tren/metro yer almakta; sol kdsesinde gri bir
oda icinde arkasi izleyiciye doniik bir figiir, disarda ise yatagin {izerinde yolculuk
yapan bir figiir ve yanindaki merdivenlerde {izerinde yatan kadin ile balinay1 tasiyan
figiirler (yasayan beden olarak) goriilmektedir (noesis). Calismada dalan, ugan,
kayan, yatan tuhaf, fantastik insanlar yaramazlik yaparken ya da diistiniirken
yakalanmis gibi kurnazlikla poz verirler ve ¢evrelerinin tamamen farkindadirlar. Her
biri riiyalardan firlamis gibi goriinen mekanlarda kendi yolculuklarini gergeklestiren
figtirler, kendilerine bakan izleyiciyi de aym yolculuga gériinendeki goriinmeyene
davet eder (noema) (Rojo ve Harrington, 2016). izleyici, bedeni araciligiyla duvar

ylizeyindeki gorsele dahil olurken, imgeler de onun igkinligine dahil olur: dis ve i¢
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diinya duvarin yiizeyi araciligi ile i¢ ice gecerken, 6zne-nesne kesisir (chiasm).
Sanatcilar, Fischer (2012)’in aktarimiyla, “Hayal giicii yaradilisi biitiiniiyle pargalara
ayirir; sonra kokii ruhun ta derinliklerinde olan yasalara gore pargalar bir araya
getirerek bunlardan yeni bir diinya yaratir.” (s.115) Bas1 sonu olmayan bir nehir gibi
sanatcilarin bilincinde akan diisiinceler tekrar kat1 bir form alarak esere doniisiir ve
Haring’in anisina yapilmasi, 6lgiileri vb. gibi baglamlar1 askiya alinarak (epokhé)

goriinmez olan goriiniir kilinir (noema).

Gorsel 23. 24. 25. Os Gémeos, 2009, New York’da Manhattan 'in Bowery ve Houston Asagi
Dogu Yakas: (detaylar) (https://arrestedmotion.com/2009/07/wrap-up-os-gemeos-mural-
process-haring-mural-dash-snow-dedication/)

3. Etkilesimli Bilboardlarda Alg1 Deneyimi ve Estetik Karsilasma

Grafik tasarim, gorseller, tipografi ve semboller araciligiyla iletisim kurma
sanatt olarak; algi psikolojisi, iletisim kurami ve tasarim ilkelerinden beslenen
kuramsal bir zemine dayanir; bu zemin, belirli bir hedef kitleye etkili bir bigimde
ulagabilecek gorsel diizenlemelerin olusturulmasma yonelik kapsamli bir anlayis
sunar. Kompozisyon, diizen, renk ve diger gorsel 6gelerle bilingli ve islevsel kararlar
almmasini miimkiin kilarak tasarimecinin iletmek istedigi mesaji estetik agidan etkili
ve anlagilir bi¢imde aktarmasini saglayan grafik tasarim teorileri, sadece gorsel
iletisim ogelerinin diizenlenmesi degil, aym1 zamanda alg1 ve anlam {iiretiminin
bilingle kuruldugu iligkiler biitiiniidiir. Bu yd&niiyle, tasarimin giindelik yagamin

deneyimlenme bi¢imini sekillendiren bir unsur olmasi dolayisiyla geleneksel
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etnografik yontemler davramiglart gozlemlemeye odaklanirken, fenomenolojik
yaklasim, bireylerin yasantisal deneyimlerini ve bu deneyimlere yiikledikleri
anlamlar1 merkez alarak iirlinleri deneyimlemeyi saglar. Fenomenoloji, sanat
yapitlarinda oldugu gibi tasarim siirecinde anlam {ireten bir pratik olarak tasarima
farkl1 bir perspektiften bakmay1 miimkiin kilarken, bireylerin yasam deneyimlerine
dair anlam1 derinlemesine kavramasina yardimci olur. Tasarimcinin dnyargt ve
varsayimlarindan arinarak problemi gercevelemesine olanak taniyan bir arastirma
yontemi sunar (Weizenegger, 2022).

Diinyada birer tiiketici olarak yasayan insan, degisen yasam tarzlar1 ve
tercihleri dogrultusunda, beklenti ve tliketim anlayismin  modernizmden
postmodernizme evrilmesine aracilik ederken; iriinlerin sundugu 6zel hisler ve
unutulmaz deneyimler de 6nem kazanir. Bu baglamda isletmeler, miisteri sadakatini
pekistirmek tizere deneyim odakli stratejilere yonelmekte; boylece tiiketim, salt bir
ihtiya¢ olmanin 6tesine gecerek duyusal ve deneyimsel bir siirece doniismektedir
(Deligoz, 2016, s.5). Geleneksel pazarlamada, tiiketicilerin bilgi sahibi olarak
rasyonel kararlar verdigi varsayilirken, giiniimiizde degisen tiiketici profili ve yogun
rekabet sebebiyle, isletmelerin tiiketici tercihlerine yon vermesi temel bir sorun
haline gelir (Chou, 2009, s.993-995). Tiiketicinin markayla kurdugu iliskiyi sadece
zihinsel degil bedensel ve duygusal diizeyde de zenginlestirmeyi hedefleyen
deneyimsel pazarlama, algi fenomenolojisinin anlam kazandig1 bir alan agarak,
yetersiz kalan tiiketici davranislarini yalnizca rasyonel karar siirecleriyle agiklama
durumunu, her bireyin iiriinleri ve diinyay1 kendine 6zgii sekilde algiladigi bir
duruma doniistiiriir (Panayirct ve Akyalgin, 2022, s.381). Bdylece higbir surette
duragan olmayan tasarimci/izleyici ben’i ile toplum arasindaki denge, siirekli

catisma/celismelerle devinerek defalarca kez yeniden kurulur (Fischer, 2012, s.137).
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Gorsel 26. 27. Yumos, 2024, Sakura Tunnel “Sakura Tiineli”,
(https://cdn.mediacat.com/uploads/2024/05/yumos-sakura-tuneli-kanyon.webp)

Deneyimsel pazarlamanin temel stratejilerini uygulayan Yumos markasi,
2024 yilinda diizenledigi Sakura Tiineli kampanyasi ile sadece bir liriin tanitimi
yapmaktan ziyade, izleyicilere gérme, koklama ve dokunma gibi duyulara da hitap
eden ¢ok boyutlu bir deneyim sunarak fenomenal alana adim atar. Bu kampanya ile
marka sadece islevsel bir temizlik malzemesi degil, ayn1 zamanda ferahlik, huzur ve
yumusaklikla 6zdeslesen bir yasam deneyimi sunarak tiiketiciyi pasif bir izleyici
konumundan alip bedeni araciliyla diinyaya agilan bir biling olarak konumlandiran
bedensel bir karsilasma olusturur (Onder, 2024). Cagdas reklamciligin duyusal ve
deneyimsel stratejileriyle ortlisen bu ¢ok katmanli algi diinyasi ile tiinel, pembe
sakura ¢icekleri, Yumos ayicig1 ve grafik gorsellerin yer aldigi (hylé) “et/ten” (chair)
olarak LED ekranlarla olusturulurken, ortama hylétik bir 6ge olan sakura kokusu
yayilir. izleyici, Christo and Jeanne-Claude’un The Gates adli caligmasinda oldugu
gibi “bakan gdz” olmaktan ¢ikip yiiriiyerek, koklayarak, dokunarak aktif bir 6zne
olarak deneyimler, adimlarin1 atarken zemindeki ve duvarlardaki gorsellerle
etkilesir, her adiminda ¢iceklerin hareketlenmesi, mekanin bedensel varligina tepki
verdigini hissettirir. Bu duyusal veriler izleyicinin biling akisi igerisinde yonelimsel
bir yap1 kazanarak (noesis) diizeyinde islenir, 6rnegin ziyaret¢i ¢igek kokusunu fark
ettiginde ya da ayicikla gorsel bag kurdugunda biling bu verilere yonelir ve onlari
anlamlandirmaya baglar. Sadece diisiinen bir zihin degil, diinyada bulunan, hareket
eden ve hisseden (yasayan beden) olan ziyaret¢inin bilincinde sekillenen imgeler

temizlik, ferahlik, yumusaklik ve duygusal huzur vb. gibi bir anlam igerigi kazanir
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(noema). Ayicigin yumusaklig, cigekleri tazeligi gibi unsurlar ile neomatik igerik
her bilingte katmanlanarak cogalir ve {iriin bir temizlik malzemesi olarak
goriilmekten ¢ikarilarak, ferahlik hissi algisi olusturulur (noema). Parlak pembe
gorseller, 151k ve sakura kokusu ile olusturulan goriiniir duyusal katman aracilig ile
ferahlik, yenilenme, yakinlik vb. gibi ¢agrisimlar harekete gegirilir ve tiinel tiim sakl
boyutlariyla goriinmez olanin boyutunda igsellesir. izleyici, iiriiniin reklam oldugu
gercegini, stratejik amaclarin1 sorgulamay1 askiya alarak (epokhé) yalnizca
fenomenin deneyimsel yoniine odaklandiginda, kampanyanin kurgusal yoniinden
styrilip diinyadaki bedensel farkindaligi ile dogaya agilan bir tiinelden geciyormus
gibi hisseder. Fenomenolojik indirgeme (reduktion) yoluyla bu deneyimin
arkasindaki ¢z’e ulasirken, dokunusa tepki veren dijital sakuralar ve ortama yayilan
koku araciligiyla 6zne ile nesnenin, beden ile diinyanin karsilikli dokunusu iginde
birbirine dolanmis oldugu bir kesisme (chiasm) halini deneyimler: Sakura ¢igeginin
kokusu, yalnizca bir aroma olmaktan ve oyuncak ayir da yalnizca bir maskot
olmaktan ¢ikar yumusakligin ve huzurun bir gostergesi olarak algilanir. Ziyaret¢inin
hareketleriyle mekandaki gorsellerin tetiklenmesi ve mekanin 151k ve animasyonlarla
bu hareketleri karsilamasi seklinde beden ve mekanin ortak bir dokuda kaynastigi
karsilikli bir etkilesim saglanir. Bdylece kampanya, mesaji duragan gorseller

iizerinden tasvir etmek yerine yasatir ve anlami deneyimin i¢inde iiretir.

easyJet

> 4 [ MEDORCPTAS” 7

Theyhave the best seat on the plane. ﬁ otk You heve whatit b e PR C

ke thi nd fin
!H—mn:m. Take this test now and find out

Gorsel 28. 29. easylJet, 2024, Meet Your Captain,
(https://www.famouscampaigns.com/2024/04/easyjet-unveil-talking-billboard-for-

recruitment-campaign/)
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easylJet markasi, Avrupa ¢apinda baslattigi Meet Your Captain adli gergek
casylJet kaptaninin yer aldigi bir konusan reklam panosu ile pilotlugun erkeklere
yonelik bir meslek olmadigini gostererek geng kadinlari pilot olmaya tesvik eden bir
kampanya hazirlar. Kaptan, billboard iizerindeki kokpitinden insanlarla sohbet eder
ve meslegini anlatir (“easyJet unveil talking billboard for recruitment campaign”,
2024). izleyiciye yalnizca gorsel degil, cok katmanli bir etkilesim sunan easylet’in
bu reklam panosunda gergek bir pilotun olmasi, dogrudan diyaloga girmesi, yilizeyde
kullanilan turuncu rengi, yazilar vb. gibi duyusal veriler ile (hylé) “et/ten” (chair)
olarak izleyicinin gérme ve isitme duyularina hitap eder. Izleyici bu panoya sadece
bakmakla kalmaz, onunla iletisime gecme ydnelimi gelistirir (noesis) ve bu
etkilesim, (yasayan beden) olan bilincte kadmlar da pilot olabilir gibi anlam
iceriklerinin dogmasina yol acar (noema). izleyici, bakisinin yoneldigi bu panonun
bir reklam {irlinii olmasi, easyJet’e ait olmas1 vb. gibi mesajlari, yargilar1 askiya
alarak (epokhé), iiriinii diinyadaki bedensel farkindaligi ile algilar ve iirlinle
dogrudan baglant: kurarak i¢ine dahil olur: goriinmez olanin goriiniirde ortaya ¢ikan
sakli karsiligina tamik olur. Bu sayede kampanyanin Oziinde yatan fikir
fenomenolojik indirgeme (reduktion) yoluyla agiga ¢ikar. Izleyicinin bakisi, Marina
Abramovi¢’in The Artist Is Present adli performansinda oldugu gibi dogrudan
iiriiniin i¢ine yerlestirilen kadin kaptanla kesisir ve farkli olarak onunla konusup bilgi
alabilir: goren gériilene, goriilen gorene doniisiir. Boylece fenomenolojinin
zeminine kurulan iirlin kampanyasi ile algi, salt ylizeyde olusturulan gorsel temsile
indirgenmeden bedenle kurulan bir karsilasma olarak tasarim ortaminda
deneyimlenir. Pilotun kendi bedeniyle reklam mecrasina dahil olarak billboard ile
kaynagmasi, izleyicilerle fiziksel ve duygusal bag kurmasi, karsilikli olarak sorular
sorup yanit alabilmeleri 6zne-nesne kesigmesini (chiasm) saglayarak izleyicinin
goriilenle biitlinlestigi bir sahne olusturmaktadir. Markanin etkilesimli billboardu,
goriinmez toplumsal Onyargilar1 somutlastirip goriintir kilarak doniistiiriicii bir

kampanya 6rnegi sunmaktadir.
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Gorsel 30. 31. IKEA, 2014, Rock-Climbing Apartment,
(https://www.adweek.com/creativity/incredible-ikea-billboard-tips-apartment-sideways-

become-rock-climbing-wall-160085/) (https://www.businessinsider.com/ikea-built-a-
furniture-rock-climbing-wall-in-france-2014-9)

IKEA, Fransa'nin Clermont-Ferrand kentinde acilan magazasinin agiligini
kutlamak amaciyla mobilya magazasi etkinlik iletisim ajans1 Ubi Bene ile is birligi
yaparak sehrin merkezinde dokuz metre yiiksekliginde bir mobilya tirmanma duvari
inga eder (Penn, 2014). Bir apartman cephesinin devasa bir tirmanma tahtasina
doniistiirtildiigi reklam kampanyasinda, billboard islevi géren bu yiizey, IKEA nin
mobilya ve dekor iiriinlerini sergilerken ayn1 zamanda ev kavramina yenilikgi bir
bakis acis1 getirerek oyunlagtiran fiziksel bir deneyim alami olusturarak
fenomenolojik zemine cekilir; kamusal alanda dikkat ¢ekici bir enstalasyon olarak
islev goriirken {irtinlerinin pratikligini ve ¢ok yonliligiinii somut bir bi¢imde ortaya
koyar. Bu sayede kampanya, izleyicinin hem gorsel hem de mekansal diizeyde
etkilesim kurmasina olanak taniyarak, yalnizca gorsel bir unsur degil bedensel
katilimla sekillenen bir biling deneyimi olarak yorumlanir (Curiel, 2014). Reklamda
kullanilan ev diizeni, mobilyalar, renkler ve tirmanis imkani saglayan basamaklar
vb. (hyle) “et/ten” (chair) olarak izleyicilerin duyularina hitap eder ve deneyim
sadece gozle degil fiziksel olarak da algilanabildigi igin billboardda kullanilan dikey
IKEA odasi klasik mekan algisini kirarak izleyiciyi katilmaya davet eder, yasayan
beden dogrudan devreye girer ve izleyici yalnizca bir nesneye bakmaz, onunla temas
kurar (noesis). izleyicide, tirmanirken IKEA {iriinlerinin pratik, saglam ve giinliikk

hayatla i¢ ice bir oldugu algisim1 olusturur (noema). Duvarda goriiniir haldeki
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mobilyalar ve tirmanma kayalari, i¢kinliginde goriinmez olan izleyicinin denge
duygusu, eforu vb. gibi yasamsal boyutlar1 agiga ¢ikarir: gériinmez katman gériiniir
olamin anlammi kurar ve deneyimi biitiinler. Izleyici ve nesnenin i¢ ice gegmesi
(chiasm) ile tirmanici yani izleyiciyle mobilyalar arasindaki temas, duvari bedenin
uzantisina, bedeni de duvarin algisal bir par¢asina donistiiriir: gérme-dokunma
diizeni karsilikli yer degistirir, beden ve duvar arasindaki sinir siliklesir, kullanilan
nesne bedenin uzantis1 haline gelir. izleyici fenomenolojik indirgeme (reduktion) ile
bilincini onu bir reklam panosu, iirlin tanitim standi1 vb. gibi diislincelerden, tiim
Onyargilardan arindirip askiya aldiginda (epokhé) tirmanan bir katilimciya, beden
tarafindan deneyimlenen “yasayan mekéana” doniisiir: mekan, ancak bedenim
aracihigiyla varlik bulur (Marleau-Ponty, 2016). easylet’in Meet Your Captain
reklam panosundaki figiirlin yerini burada izleyici alir ve Patrick Hughes’iin
Reverspective galismalarinda, Anish Kapoor’un Cloud Gate heykelinde oldugu gibi
bedensel katilimiyla {irliniin i¢cinde yer alip bir parcasi olarak tamamlar. Yasamla
ortiisen olgu olarak anlagilan reklam kampanyasinda, artik deneyimi bir reklam

olarak degil yaganabilir, katilinabilir bir diinya olgusu olarak algilar.

SMACK FOR

welvz 227

Gorsel 32. 33. Heinz, 2024, Smack For Heinz, (https://mediacat.com/servis-engelini-asan-
ketcap-panosu/) (https://jai-un-pote-dans-la.com/heinz-sert-ketchup-devant-restaurants-qui-

servent-pas/)

Heinz’in Chicago’da ketgap servisi yapmayan restoranlarin yakinina
yerlestirdigi, dokunuldugunda mini ketcap paketleri veren Smack For Heinz

“Heinz’e Tokat At” adli slap-activated billboardlari, Heinz ketcap sisesine benzer
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bicimde arkasina vuracak calisacak sekilde kurgulamistir. Kullanicilar panoyu tipki
Heinz sisesinin dibine vurarak ketcap akitir gibi bedensel bir etkilesim kurarak
ketcap paketini alabilmektedir (Ugar, 2024). Bu ydniiyle, reklam yiizeyi salt goriilen
bir ylizey olmaktan ¢ikarilip bedensel bir deneyim haline getirilerek fenomenal alana
oturtulur. Bu etkilesimli billboarda kullanilan kirmiz1 beyaz renkler, yazilar, saplak
sesi vb. (hylé) “et/ten” (chair) olarak izleyicide duyusal etkiler olusmasini saglarken,
yasayan beden olarak yaklasip dokunmasi, vurmasi (noesis) ile ketcaba erisim
saglanir ve engelleri agma hissi olusturulur (noema). Goriiniir diizlemde yer alan
marka rengi, sise, paket akisi, goriinmez diizlemde ket¢ap yasagina kars1 miicadele,
tat anis1 vb. gibi duyusal katmanlarin agiga ¢ikmasini saglar. izleyici ve billboard
ayn1 duyusal dokuda birbirini tamamlayan, kesisen (chiasm) ¢ift yonlii bir dongiiye
girer; dokunan ve dokunulan rolleri anlik olarak yer degistirir; kendi ben’i ile
nesnenin ayni varolus dokusuna ait oldugunu algilar. Fenomenolojik indirgeme
(reduktion) ile billboardin bilincinde olusturdugu, bunun bir reklam sundugu, ketgap
verip vermeyecegi vb. gibi yargilardan temizleyerek mevcut gergeklik askiya alinip
(epokhé), triinle dogrudan baglanti kurar. Ketcap yoklugunun olusturdugu durum
duyusal ve edinimsel bir diizeyde indirgenmis bakista belirginleserek, kamusal alana
yerlestirilen bu etkilesimli billboardda somutlasir/goriiniir olur.

4. Sonuc¢

Insanin yasant1 ve algilama yetenegi ile katildig1 say1siz iliskiler biitiinii olan
gergeklik, insanin kendi duyarlilig1 disinda mevcut olmadig1 gibi sanat olarak ortaya
koyuldugunda da kendi disinda bir doga olmaz. Insanin duyarlilig1 disinda kendi
basina var olan madde, sanatginin eserinde kendi duyuslarinin, yasantilarinin
araciligl ile goérmiis oldugu bir manzaraya/imgeler biitiiniine doniisiir. Fischer
(2012)’in aktardigi gibi “biitiin bu 6geler birleserek agaclarin, kayalarin, bulutlarin,
Olciiliip tartilabilecek seylerin toplamindan daha genis bir gerceklik yaratirlar. Bu
gercekligi az cok, sanat¢inin bireysel ve toplumsal goriisii belirler” (s.128). O
nedenle sanat yapiti, dogas1 geregi fenomenolojinin zeminine dahildir ve Husserl ile

Merleau-Ponty’nin perspektifinden; yapitin yiizeyinde duran bigimlerin ardinda,
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sanat¢isinin diinya ile kurdugu iliskilerin, alginin sessiz isleyisinin ve anlamin
yavas¢a beliren dokusunun gorsel bedenlesmeleri olarak belirdigi ve bilincin ¢ok
katmanli yonelimleriyle insa edilen anlam cografyasinin agiga ¢iktigi gériilmektedir:
“sanat¢1 diinyaya viicudunu vererek, diinyayi resme doniistiiriir.” (Marleau-Ponty,
2019, s.31)

Calismada, yalnizca teorik bir ¢ergeve degil, ayni1 zamanda bir gérme/okuma
bigimi olarak da sunulan Husserl’in transandantal fenomenolojisi, bilincin nesnelere
yoOnelimi ve deneyimlerin 6ziinii kavrama {izerine odaklanarak, Merleau-Ponty’nin
beden fenomenolojisi ise, alginin bedensel ve diinyayla i¢ ige gecmis dogasini
vurgulayarak, iki boyutlu bir diizlemden ii¢ boyutlu uzam olan miize mekanlarina,
kamusal alana yayilan sanat eserlerinin ve birer grafik tasarim {irlinii olan etkilesimli
billboardlarin 6ziinii anlamak iizere bir temel sunar. Husserl, izleyicinin, eserin digsal
Ozelliklerini paranteze alarak, onun saf algisal deneyimine odaklanmasini, eserin
sanatsal varligin1 dogrudan kavramasini saglarken; Merleau-Ponty, sanat {iretiminin
sadece zihinsel degil, ayn1 zamanda bedensel bir deneyim oldugunu ortaya koyarak
yasanmis beden araciliiyla gergeklesen alginin, izleyicinin tasarim 6geleriyle aktif
bir etkilesim i¢inde olmasini ve bu etkilesimin bedensel bir yolculuk yaratmasim
saglar. Izleyicinin gdz hareketlerini ve dikkatini yonlendirmesi ile bedensel alginin
tasarim deneyimindeki merkezi roliinii gostermektedir. Her iki fenomenolojik
yaklasim da, sanatta, kamusal alandaki iiretim bigimlerinde ve etkilesimli
billboardlarda sadece estetik nesneler olmanin 6tesinde, diinyada yasayan bir varlik
olarak insan bilincinin ve algismin derinliklerini kesfetmek icin giiglii araglar
oldugunu gostermekte, eserin/iiriiniin sadece mesaj iletmekle kalmayip, ayni
zamanda izleyicinin diinyayla olan bedensel ve duyusal iliskisini de yeniden
yapilandirdigin1  vurgulamakta; izleyicinin zihninde beliren anlamin nasil
kuruldugunu agiklayan iki farkli ama birbirini tamamlayan yol sunarak alginin pasif
bir kayit degil, aktif bir kurma eylemi oldugunu ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, sanat deneyiminin galeri ve miize duvarlarindan tagarak kente

yayillmast ve tasarim alanina uzanarak etkilesim bekleyen billbordlarda
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yankilanmasi fenomenolojik acidan izleyicinin sadece goren degil, gordigiinii
eyleme doniistiiren bir aktdre doniismesi olarak okunmaktadir. Ozellikle iiriin
tanitimi yapan ve dikkat cekmeye yonelik birer reklam iiriinii olarak yerlestirilen
billboardlar, etkilesimli yonleriyle yalnizca kamusal alanin gorsel manzarasina
eklenmis dijital yiizeyler olmaktan c¢ikarak sehrin ritmiyle birlikte nefes alan,
kamusal alanin estetik potansiyelini genisleterek izleyicinin bakisim1 ve bedenini
icine ¢eken, algi deneyimini kolektif ve ¢ok katmanli héle getiren ¢agdas birer “algi
sahneleri’ne doniisiir; bedensel, mekénsal ve zihinsel katilimin i¢ ice gectigi bir
fenomenolojik olay haline gelir. Tim bu yonleriyle gelecekteki aragtirmalar,
fenomenolojinin sanat ve tasarim uygulamalarini daha da derinlestirebilir, 6zellikle
dijital sanat ve etkilesimli tasarim gibi yeni medya bi¢imlerinde, grafik tasarim
alaninda deneyimsel pazarlama catis1 altindaki etkilesimli billboardlarin algi
deneyiminin nasil sekillendigini inceleyebilir. Bu calisma, miize ve kamusal
alanlardaki sanatin ve grafik tasarim iiriini olan etkilesimli billboardlarin algisal
boyutlarina fenomenolojik bir bakis agisi sunarak, bu alanlardaki yaratici siireglerin
ve izleyici etkilesimlerinin daha kapsamli bir sekilde okunmasina, anlagilmasina

katkida bulunmay1 ummaktadir.
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Extended Abstract

The research examines the perceptual experience of interactive billboards from art
to public space through the phenomenological perspectives of Edmund Husserl and Maurice
Merleau-Ponty. With this approach, it is revealed that billboards, which are art practices and
graphic design products applied in the public space located at the intersection of daily life
practices, forms of social interaction and urban aesthetic experiences, are a multi-layered
phenomenon shaped by the constitutive function of perception, where the dynamic
relationship between the artwork/product and the viewer does not only offer a representation-
based transfer. Billboards, which promote products with a sales policy and are a means of
conveying visual information, create experiential platforms that affect the viewer’s bodily
existence, spatial position and temporal awareness with their interactive structure and
transform into life. The research aims to create a new pattern of meaning on the axis of art-
everyday life by bringing the concept of aesthetic experience in the field of art to the public
sphere and to apply a similar pattern on interactive billboards that fulfil their function with
bodily experience.

The main problematic of the study is how interactive billboards establish an
experiential bond between artist/viewer-artwork/space based on perception and how this
bond can be read from the perspective of phenomenology. In this context, in the
understanding of orientation in Husserl's phenomenology, every act of consciousness
orienting towards something becomes orientated not only towards the physical existence of
the object, the work of art/design product, but also towards the way it is given in
consciousness, and from being a representation “sent” to the viewer from the outside, it
becomes a phenomenon that is constantly reconstructed in the layered structure of his/her
consciousness through the interaction between /ylé as the raw sensory material of perception
+noesis as the act of orientation and noema as the meaning content in consciousness. For
example, when consciousness turns to Mark Rothko's abstract colour field works, it sees iylé,
which are physical traces such as paint textures, colour fields, etc. formed on the surface of
the canvas, and by following these traces, it realizes noema by experiencing meanings such
as noesis, depth, tranquility, etc. In Bill Viola's video installations, consciousness sees the
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hylé, which is sound, movement, slow-flowing images, etc., and by concentrating on these
images flowing in time, it experiences noesis, reflective states on faith, death and life, and
realises noema.

In Hussel, natural beliefs and data about the world (artwork /product) are suspended
and the direct orientation to phenomena is achieved by epokhé, which is free from daily
practical meaning and focuses on “the appearance itself”, while reduction opens the pure
phenomenological field and the spontaneous awareness level of conscious experience, “the
flow of lived experience” is activated. It makes it possible to understand the images on the
surface of the artwork/design product not only as external signs but also as experiences that
transform into multifaceted meaning structures in the mind of the viewer. In this context,
perception is not a passive reflection, but an active process that establishes meaning between
consciousness and the world. For example, in Rene Magritte’s This is Not a Pipe, the artist
forces the viewer to suspend the image of a pipe as epokhé, to question the relationship
between “what he sees” and “a real pipe”. Through reduction, he makes the viewer
experience the “pipe” not as a material object, but as a phenomenon, a noema established in
his consciousness. In other words, it directs us towards how the pipe is represented in the
mind rather than its existence as an object. In Marc Quinn’s Eternal Spring (Sunflower) I, the
artist invites the viewer to move away from the image of the flower he sees and to suspend it
as an epokhé, to question the cycle between the visible and the perceived. The flower, whose
life is cut off from its nature by reduction, is perceived not as a physical object, but as a
noema, the relationship between the death of the flower and the attainment of eternal life
established in the consciousness. In other words, in a work of art, while epokhé suspends the
habit of “thinking that you see”, perception is reduced to the level of image with reduction
and the structure of consciousness is revealed by opening the doors of perception.

In Merleau-Ponty, this pattern of meaning is based on the body as the constitutive
element of perception. The body, which is the medium as well as the space of perception,
makes it possible to experience meaning as the /iving-perceiving-orienting body. As the
“texture” of the body and the world, the flesh/skin chair carries the data of the raw sensory
material in its bodily texture not only physically, but also in a mutual tactile intimacy chiasm
relationship. While the content of meaning in consciousness appears as the dimension of
“appearance”, the potential meaning beyond appearance is hidden in the “invisible” waiting
to be revealed. Thus, the body turns into an ontology of seeing that is realised in the cycle
between “seeing, seen, seeing together”. Without suspending the existing reality, it turns into
an awareness of bodily embeddedness in the world: The viewer becomes not only a “seer”,
but also a subject positioned in the visual field and constantly reproducing the meaning of
images with his/her own bodily presence. For example, Marc Quinn, in Self, uses his own
blood as a flesh/skin chair to express both the mortality of the body and its integration with
the world. Blood, which is the flesh/skin chair, is also a form that constitutes the content, and
while intertwining the body and the world as chiasm on the same existential ground, it unites
the artist and the viewer looking at it in the same texture. Passing through the visible
dimension of the artwork consisting of blood, one passes to the invisible dimension
suggesting the cycle of life-death, existence-existence. In her work Imagen de Yagul, Ana
Mendieta, who places her body/mould in spaces, uses her own body and nature directly as a
chair of flesh/skin, bringing nature and body together in the same texture and intersecting
them as chiasm. The image of the artist lying covered with flowers in the Zapotek tomb,
which constitutes the visible plane, draws the viewer to the plane of the invisible, such as
“the integration of the body with nature after death, nature mixing”, etc. hidden behind it.
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Thus, artworks that offer visual experience cease to be one-dimensional static
representations and take on the discontinuous but dense texture of momentary encounters,
bodily movements and interactions with space. With artworks that spread from institutional
spaces such as museums, galleries, etc. to the city and public spaces that host communities,
cultures, memories, thoughts and beliefs, a phenomenological field is formed where
individual perception turns into a perception that is site-specific and experienced collectively,
forcing the viewer to transform from a passive position into an active participant. In this
context, Anish Kapoor’s Cloud Gate, Christo and Jeanne-Claude’s The Gates, Banksy’s
Lighthouse and Os Gémeos’ mural on the Houston Bowery Wall in memory of Keith Haring
are read together with Huseerl and Marleu-Ponty's concepts —with their
similarities/differences in meaning: Anish Kapoor’s Cloud Gate in Chicago, through
phenomenological reduction, offers the viewer the possibility of seeing both his own
existence and his surroundings anew: On the reflective surface, the body, the city and the sky
intertwine, blurring the boundaries between the visible and the invisible, so that public space
becomes a living space where perception, time and the experience of space intersect. In
Christo and Jeanne-Claude’s The Gates, the road one walks on offers an experience that
reveals the essential structure of perception, where the phenomenon replaces the
representation; it provides a concrete encounter that reveals the state of “being in the world”,
interwoven with the rthythm and temporality of the space experienced with the body. In
Banksy’s mural Lighthouse, light, as reduced to the essence of perception, is presented to
consciousness as a guiding meaning in darkness; in the body's relationship with space, a
concrete and sensible experience emerges where the visible and the invisible intersect. In Os
Gémeos’ mural on the Houston Bowery Wall, an essence of remembrance is revealed through
phenomenological reduction: Haring’s artistic presence is brought into consciousness
through the figures, and the public space becomes a space where body, colour, rhythm and
memory are entangled, where the intersection between the visible and the invisible is
experienced.

When this phenomenological perspective applied to artworks in the public sphere is
examined especially on the interactive billboard applications that have emerged in recent
years; it is seen that it is reproduced in consciousness with the images, texts and moving
visuals it contains, that the “showing-showed” duality of the traditional understanding of
advertising is overcome, and that it places the viewer not only as the target audience but also
as the founding partner of meaning. In this article, Yumos’s Sakura Tunnel, easyJet’s Meet
Your Captain, IKEA’s Rock-Climbing Apartment and Heinz’s Smack For Heinz campaigns
form the sample of this approach. In Yumos’s Sakura Tunnel project, the billboard becomes
not only an advertising surface but also a spatial construct that encompasses the body; the
tunnel covered with pink cherry blossoms takes the billboard to a phenomenological plane
by transforming the viewer from being a passive spectator and surrounding him/her with
colour, smell and light games while walking. When the phenomenological perspective is
applied to easyJet’s Meet Your Captain campaign, it is seen that while the perceptual function
of the billboard is transformed, it personalizes the relationship between the viewer and the
brand; through the female pilot on the billboard, the viewer establishes real-time
communication; it goes beyond providing only visual information and produces answers to
their questions by creating a mutual bodily dialogue. In IKEA’s Rock-Climbing Apartment,
the perceptual experience of the billboard is transformed into a physical challenge. The
verticality of the traditional advertising surface evolves into a climbing wall here; the viewer
no longer just looks at it, but makes a physical effort, uses his muscles, balance and
coordination. The advertisement turns into a lifestyle and experience suggestion rather than

1619



Elif ANBARPINAR & Aysenur KARAKUS, Sanattan Kamusal Alana Etkilesimli
Billboardlarda Algi Deneyimi: Husserl ve Merleau-Ponty Perspektifinden
Fenomenolojik Bir Okuma Denemesi

a call to buy an item. In Heinz’s Smack For Heinz campaign, the product is included in the
phenomenological ground by bringing the sense of taste to the fore. While the billboard
appeals to the visual perception of the viewer, it simultaneously uses images to evoke the
sense of taste in the mind; scenes such as the consistency of ketchup, its flow from the bottle,
its distribution on the hamburger trigger the “tasting” orientation in the viewer. Thus, while
these visual scenes reconstruct a bodily taste experience in the mind, the act of tasting is
perceived not only as a biological process, but as an experience in which cultural, social and
bodily memory are intertwined.

As a result, it is seen that the art experience is not only limited to the walls of
galleries and museums, but also moves to the fabric of the city and billboards and settles on
the phenomenological plane by offering the viewer an interactive experience space. This
placement transforms the viewer from a mere seeing being into a subject that touches, moves
and produces meaning with what it sees, and transforms products from passive objects of
consumption into phenomena that invite bodily participation and enable the opening of
perception at both mental and sensory levels. Through bodily movement, the relationship
established with the space and the multi-layered rhythm of perception, the viewer becomes
an active part of both an individual and a collective experience and turns into a subject who
not only receives the message, but also participates in the formation of the message, obeys
the rhythm of the space, and reconstructs the meaning with his/her own bodily movement.
Furthermore, in line with all these perspectives, future research examining how interactive
billboards shape audience perception within the framework of experiential marketing in the
context of graphic design, especially in new media forms such as digital art and interactive
design, can further deepen the implications of phenomenology on art and design practice.
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