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Amag: Sportif faaliyetler i¢erisinde maddi veya ayni destek saglamasi bakimindan 6nemli yer
tutan sponsorluk kavrami, hem bireysel sporcular ve spor kuliipleri hem de spor
organizasyonlarina saglamis oldugu katkilar nedeniyle son zamanlarda fazlaca tercih
edilmektedir. Bu diisiinceye istinaden ¢aligmanin amaci, spor sponsorlugu yonetimi 6l¢egini
gelistirmektir.

Gerec ve Yontem: Arastirmada 708 (433 erkek, 275 kadin) katilimer yer almistir. Veriler,
Google Form araciligiyla toplanmistir. ilk olarak madde havuzu olusturulmus, uzman
goriislerine sunulmus ve CVI degerleri hesaplanmistir. Bu degerlendirmeler sonrasinda taslak
Olgege son hali verilmistir. Verilerin analizinde yap1 gegerliginin incelenmesi asamasinda
faktor analizleri uygulanmistir. Ayrica, giivenirlik analizleri ile de desteklenmistir.
Bulgular: Arastirma bulgulan incelendiginde; alt-iist grup madde analizi sonrasi tiim
maddelerin ortalama puanlar1 arasinda manidar farkliligin oldugu goriilmiistiir. Ayrica,
hesaplanan cronbach alpha katsayilarinin yiiksek oldugu belirlenmistir.

Sonug: Spor sponsorlugu yonetimi 6lgegi 17 madde ve 3 alt boyuttan olusan gegerli ve
giivenilir bir 6lgek olarak son halini almistr.
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Aim: Sponsorship, which holds a significant place in sporting activities by providing financial
or in-kind support, has recently become increasingly popular due to its contributions to both
individual athletes, sports clubs, and sports organizations. Based on this idea, the study aimed
to develop a sports sponsorship management scale.

Method: The study included 708 participants (433 male, 275 female). Data were collected
via Google Form. An item pool was initially created, submitted to expert opinions, and CVI
values were calculated. Following these evaluations, the draft scale was finalized. Factor
analysis was applied to examine construct validity in the data analysis. This was also
supported by reliability analyses.

Results: When the research findings were examined, a significant difference was observed
between the mean scores of all items following subgroup and upper group item analysis.
Furthermore, the calculated Cronbach's alpha coefficients were determined to be high.
Conclusion: The sports sponsorship management scale was finalized as a valid and reliable
scale consisting of 17 items and 3 subscales.
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Giris

Gegmisten giinlimiize dnemi artan ve hatta gelecekte de adindan soz ettirecek olan spor kavramu,

giindelik yagsamin her aninda her yerinde insanoglunun hayatina etki etmektedir. Bu kadar etkili olan bir

kavraminin zamanla mesleki hayata da etki etmesi muhtemeldir. Mesleki hayata etki eden sporun zamanla

sponsorluk faaliyetlerine temel olusturdugu goriilmiistiir.

[k olarak nerede ortaya ¢ikti§1 tam olarak bilinmemesine ragmen temelinde eglence ve oyun

barindiran spor, rekabete dayanan ve performansi barmdiran fiziksel aktivitelerdir (Amman, 2005). Spor,
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giiniimiize kadar evrensel 6zelligini koruyarak gelen bir olgudur. Spor, yarismalarda belirli kurallar dahilinde
yenme ve yenilme duygusunu yasatan, toplumlara huzuru ve barisi agilayan hareketler biitiiniidiir (Cakmakez,
2021).

Spor, insanlarin sosyal ve bireysel karakterlerini gelistiren bir etkinliktir. Spor yapan insanlar
arkadaglik, saygi, dayanigsma, kurallara uyum, kendine giiven, miicadele, diizen, disiplin, saglik, beden
farkindaligi, saldirganlik kontrolii ve rakibe saygi gibi degerleri kazanirlar (Duman ve Kuru, 2010). Bu
nedenle, gelismis lilkeler sporu 6nemser ve ¢ocuklara spor kiiltiirii asilar. Spor, insanlar1 birlikte etkinlik
yapmaya tesvik eder. Spor, insanlara rekabet, ¢alisma, cesaret ve miicadele becerileri kazandirir. Spor,
insanlarm sosyal sorumluluk duygusunu ve toplumsal uyumunu artirir (Sahan, 2008). Sportif olaylar
icerisinde dnemli goriilen sponsorluk kavrami, sporcular, spor kuliipleri ve spor organizasyonlari acisindan
son derece onemlidir.

Sponsorluk gerek tanimi gerekse uygulanisi bakimindan benzer kavramlarla karigtirilmaktadir.
Sponsorluk en temel anlamiyla “desteklemek” olarak tanimlanirken; uygulanigi bakimidan “desteklemek
amac1 kapsaminda ayni ya da nakdi yardimlarin yapilmasi” olarak ifade edilmektedir (Argan, 2004).
Sponsorluk kavrami, ¢ogunlukla bir karsilik olmaksizin yalnizca hayirseverlik maksadiyla gerceklesen
yapilan maddi destek, personel temini benzeri yardimlarin yapilmasi (Okay, 1998) olarak tanimlanmustir.
Kurumlar sponsorluk anlagmalar1 yaparak potansiyel miisteriler ile aradaki bagi kuvvetlendirmeyi
istemektedirler. Sponsorluk, sponsor olunan ile olan taraflar arasinda etkili bir iletisim siireci
olusturmaktadir. Bu nedenle sponsorluk istenilen iletisim basarilarini elde edilmesinde énemli bir aragtir
(Esenel, 2006). Giinlimiizde sponsorluk faaliyetleri, mevcut pazarlama faaliyetlerinin igerisinde hizla gelisen
bir alan olmustur. Ge¢miste sadece belirli bir kesim tarafindan destekleme faaliyetleri olarak uygulanilan
sponsorluk, giin gectikge dnemi ve saglamis oldugu olumlu katkilar1 yoneticiler tarafindan fark edilmistir.
Ozellikle son yillarda kiiresel anlamda biiyiik sponsorluk faaliyetlerinin uygulandigi goriilmektedir. Her
gecen giin biiyiik sirketler, sponsorluk faaliyetlerine ayirdiklari biitgeleri giin gectikge artirmaktadirlar
(Meenaghan, 2001). Spor kuliipleri, organizasyonlar ve sporcular agisindan Oneme sahip olan spor
sponsorlugu, destek saglamasi, reklam olanaklari sunmasi agisindan son zamanlarda siklikla tercih edilen bir
olgudur.

Isletmeler, kurum ve kuruluslar, farkli alanlardaki sportif faaliyetler ile genis kitlelere ulasabilmeyi
hedeflemektedirler. Sporun toplumda yer almasi, medyanin sportif olaylara yer vermesi, sponsor sirketlerin
begenisini toplamistir. Boylelikle sponsorluk faaliyetlerinde artis meydana gelmistir (Grassinger, 2003).
Sponsorlugu sponsor olunan ile olan arasinda bir nevi ortak bag kurmak olarak algilamak, spor
pazarlamasinda spor sponsorlugunu 6n plana ¢ikarmaktadir. Genel bakis agisinda sponsorlugun hedef kitleye
ulagsmak, marka farkindaligini artirmak, imaj1 gliclendirmek gibi amagclar1 s6z konusudur.

Spor sponsorlugu, bir nevi bireyler ile kurumlar arasinda manevi bir bag olusturmaktadir. Bir
kurumun bir spor kuliibiine, spor organizasyonuna veya sporcuya sponsorluk faaliyetinde bulunmasi, toplum
bireylerinin giivenini kazandirmaktadir. Ayrica, bir kurumun sponsorluk faaliyetinde bulunmasi hem

karsilikli ¢ikar elde edilmesine hem de iki tarafin reklaminin yapilmasina katki saglamaktadir. Bu sebeple
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spor sponsorlugu kavrami teknolojinin gelisimi ve artan talepler dogrultusunda 6nemli hal almistir. Bu

diisiincelere istinaden ¢aligmanin amaci, spor sponsorlugu yonetimi 6lgegini gelistirmektir.

Materyal ve Yontem
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, spor bilimleri alan1 kapsaminda faaliyette bulunan bireyler, 6rneklemini ise
bu bireyler arasindan kolayda oOmnekleme yontemi belirlenen 708 (433 erkek, 275 kadm) birey
olusturmaktadir. Agimlayici faktor analizi i¢in 270 (161 erkek, 109 kadin), dogrulayici faktor analizi igin
256 (140 erkek, 116 kadn) veri kullanilmustir. Olgegin giivenirlik analizlerinde ise test tekrar test
uygulamasinda 28 (26 erkek, 2 kadn), diger analizlerin hesaplanmasinda 154 (106 erkek, 48 kadin)
katilimeiya ait veriler degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu bireyler; Spor Bilimleri Ogrencileri, Antrendrler,
Sporcular, Spor Yoneticilerinden olusmaktadir. Tiim drneklemden toplanan veriler birbirinden bagimsizdir.
Veri Toplama Aract
Madde Havuzunun Olusturulmasi

Taslak olgekte yer alan maddelerin tedarikinde literatiirden (makale, tez, kitap), spor bilimleri
alaninda calismalar1 olan akademisyenlerin, antrendrlerin ve spor yoneticilerinin goriislerinden
faydalanilmistir. Bu kapsamda madde havuzu toplam 33 olumlu madde yer almistir.
Kapsam Gegerligi I¢in Uzman Gériisiine Bagvurulmasi

Tiim maddelerin 6l¢iilmek istenen 6zelligi yansitmasi ve bu 6zelligin her bir alt ayrintisinin dlgek
maddeleri tarafindan sorgulanmasi 6nemlidir (Kartal ve Bardake¢i, 2018). Madde havuzunda yer alan
ifadelerin kapsam gegerliginin degerlendirilmesi amaciyla konu hakkinda bilgi sahip olan sekiz uzmanin
(spor bilimci ve egzersiz uzmani) goriisii alinmigtir. Kapsam gecerliginde dikkate alinmasi gereken 6nemli
bir konu, Content Validity Index (CVI) degerinin uygun diizeyde olmasidir. 8 uzman goriisiiyle hesaplanan
minimum CVI degeri literatiirde genellikle 0,75 olarak kabul edilmektedir (Karagdz ve Bardakegi, 2020).
Degerlendirme sonucu tiim maddelerin belirtilen deger {izerinde yer aldig1 tespit edilmistir. Bu baglamda
toplam 33 maddeden meydana gelen taslak 6lgek, Tiirk dili uzmana sunulmus ve taslak dlgege son hali
verilmistir.
Verilerin Toplanmast

Mevcut aragtirma verileri, 2023 yilinin ilk 6 ay igerisinde toplanmistir. Bu baglamda ilk olarak veri
toplama araci olusturulmus. Google Form {izerinden olusturulan veri toplama araci ilgili meslek gruplarindan
kisilere uygulanmak {izere son haline getirilmistir. Veri toplama asamasinda ise veri toplanacak kisilere
caligma hakkinda bilgilendirme yapilmis ve ¢evrimigi olarak veriler toplanmgtir.
Verilerin Analizi

Calismada ilk olarak CVI degerleri dikkate alimmistir. Taslak olcege AFA uygulanmis, kalan
maddeler DFA ile test edilmistir. Ayrica, cronbach alpha katsayisi, madde toplam korelasyonlar1 ve %27'lik
alt-iist grup degerleri de hesaplanmistir. Son olarak test tekrar test sonuglari elde edilmistir. Tim bu analizler
icin birbirinden bagimsiz ayr ayr1 veri toplanmistir.

Arastirmanin Etigi
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Arastirmaya ait etik komisyon onay1 19/07/2023 tarihli, 230092/96 protokol no ve karar no ile Mugla

Sitk1 Kogman Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Kurulundan alinmustir.

Bulgular
Yap1 Gegerligine iliskin Bulgular

Olgek gelistirme siireglerinde, dlgegin dlgme yapisini belirlemek igin en yaygm kullanilan yéntem
faktor analizidir (Tavsancil, 2002). Mevcut ¢alismada 6lgegin 6lgme yapisinin belirlenmesi amaciyla 270

(161 erkek, 109 kadin) katilimeiya ait verilere AFA uygulanmistir.
Ac¢imlayic1 Faktor Analizi

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) istatistigi, AFA uygulanabilmesi i¢in drneklem biiytlikliiglinii belirleyen
onemli bir ol¢iittlir. Bu degerinin 0,90 veya {lizerinde olmas1 verilerin miikkemmel diizeyde yeterlilige sahip

oldugunu gostermektedir (Tavsancil, 2002).

Tablo 1. KMO ve bartlett's test degerleri

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. (Orneklem Yeterlilik Degeri) 0,935
Approx. Chi-Square (Ki-Kare Degeri) 2453,072

Bartlett's Test of Sphericity df (Serbestlik Derecesi) 136
Sig. (p) 0,000

Mevcut veri setine iliskin KMO istatistigi 0,935 olarak hesaplanmis ve bu deger, 6rneklem
biiyiikliigiiniin faktor analizi i¢in miikemmel diizeyde yeterli oldugunu ortaya koymustur. Bu agamada AFA
sonrast 33 maddelik taslak 6lgekten binigik olan maddeler ¢ikarilmis, geriye 17 madde kalmistir. Kalan 17
maddeye son kez AFA uygulanmig ve ilgili sonuglar elde edilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. A¢imlayici faktor analizi sonuglart

Alt Boyutlar Maddeler F]a)l;;e(;;k Oz deger Varyans (%) Kumula(t:/f} )V aryans
M21 0.796
MI19 0.792
M23 0.786
Spor Organizasyonlarinin M22 0.769 7912 46.543 46.543
Sponsorlugu M18 0.752
M20 0.730
M25 0.689
M24 0.629
MI10 0.785
MI13 0.697
Sp‘gpfl‘:l‘(‘)‘r‘ﬂfg;“‘“ M12 0.673 1706 10.035 56.578
M11 0.591
Ml14 0.477
M8 0.806
Bireysel Sporcularin M9 0.743
Sponsorlugu MI 0.685 1.032 6.068 62.646
M5 0.605

Uygun faktor sayisinin belirlenmesinde 6z deger (Kaiser kriteri) nemli bir kriterdir ve bu degerin 1
veya 1’den biiyiik olmasi istenir (Kartal ve Bardak¢i, 2018). AFA sonucunda 3 alt boyut ortaya ¢ikmis
(Tablo 2) ve ii¢ faktorlii yap1 toplam varyansin %62.646’sin1 agikladigr goriilmiistiir.
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Faktorlerin agikladiklar varyans oranlar ise sirasiyla spor organizasyonlarmin sponsorlugu icin
%46.543; spor takimlarinin sponsorlugu i¢in %10.035 ve bireysel sporcularin sponsorlugu igin
%6.068seklindedir. Literatiirde madde faktor yiikii degerleri i¢in genellikle 0,45’in lizerindeki degerlerin
madde sec¢imi acisindan yeterli oldugu belirtilmektedir (Biiyiikoztlirk, 2002). Tablo 2’ye bakildiginda

belirtilen degerlerinin 0,477-0,806 araliginda degistigi goriillmektedir.

Scree Plot

Eigenvalue
'y
1

T T T T T T T T T T
1 2 3 4 =) =] 7 =3 9 10 11 12 13 14 15 16 17

Component Number

Sekil 1: Yamag (¢izgi) grafigi

Yamag grafigi incelendiginde ti¢ilincii faktérden sonra diisiis egiliminin azaldig1 ve grafigin yataya
yakin bir seyir izledigi gozlenmistir. Bu durum, spor sponsorlugu yonetimi dlgeginin ii¢ faktérden
olustugunu gostermektedir. Agiklayici faktor analizi sonucunda spor sponsorlugu yonetimi dlgegine iliskin

bagimsiz bir diger 6rneklemden veri toplanmis (n=256) ve DFA uygulanmustir.

Dogrulayic1 Faktor Analizi

DFA sonucunda kurulan 6l¢iim modeli uyum iyiligi indeksleri x*/sd, GFI, IFI, RMSEA, TLI
(Karagdz, 2016), NFI, CFI (Hu ve Bentler, 1999) ve saglamasi gereken kritik degerler (Meydan ve Sesen,
2015), tablo 3’deki gibidir.

Tablo 3. Uyum iyiligi indeksleri

Uyum indeksleri Iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Arastirma Bulgusu Uyum Derecesi
x¥sd <3 <5 1.919 Iyi Uyum
GFI >0.90 >0.85 0912 Iyi Uyum
IFI >0.95 >0.90 0.952 Iyi Uyum
TLI >0.95 >0.90 0.943 Kabul Edilebilir Uyum
CFI >0.95 >0.90 0.952 Iyi Uyum
RMSEA <0.05 <0.08 0.060 Kabul Edilebilir Uyum

DFA sonucunda dl¢egin uyum iyiligi indeksi degerleri ile ilgili degerler tablo 3°deki kritik degerlerle
kiyaslandiginda modelin y*/sd, GFI, IFI ve CFI indekslerine iyi uyum, TLI ve RMSEA uyum indekslerine
gore ise kabul edilebilir derecede uyum gosterdigi belirlenmistir. DFA sonucunda elde edilen bulgular, AFA

ile ortaya konulan yapinin bagimsiz bir 6rneklem iizerinde de dogrulandigini gostermistir.
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DFA’da regresyon katsayilarmin anlamli  bulunmasi bir diger Onemli kriter olarak
degerlendirilmektedir (Karagoz, 2016). Bu baglamda, verilere uygulanan DFA sonucunda 6l¢ek maddelerine
ait regresyon katsayilar1 anlamli bulunmustur.

Tablo 4. Standart regresyon katsay1 degerleri

Sira .. Faktor
No Faktorler Yiiki
Faktor 1 / Spor Organizasyonlarinin Sponsorlugu / 8 madde

Ulusal spor organizasyonlarinin sponsorlugu, sirketlerin yerel ¢apli olumlu bir imaj

M21 0,801
olusturmasina katki sunarlar.

M19  Spor organizasyonlarina sponsor olan sirketler, toplumda olumlu bir imaj gelistirmis olur. 0,796

M23  Spor organizasyonlarina sponsor olmak, sirketlerin taninirligini arttirr. 0,733
Ulusal veya uluslararas1 spor organizasyonlarinin sponsorlugu, spor kuliiplerine/sporculara

M22 . . 0,707
maddi agidan kazang saglar.
Sirketler, olimpiyat oyunlar1 gibi genis katilimli spor organizasyonlar1 sayesinde iiriin ve

M18 . s 0,771
hizmetlerini diinyaya tanitirlar.
Uluslararas1 spor organizasyonlarina sponsorluk yapmak, sirketlerin uluslararasi arenada

M20 9 0,768
tanimurhigini arttirir.
Spor organizasyonlarina sponsor olan sirketler, medya vasitasiyla hedef kitleye ulagsmak

M2s isterler 0,747

M24 Spor organizasyonlarinin sponsorlugu, organizasyonun diizenlendigi bolgeye ekonomik katki 0.705
saglar. ’

Faktor 2 / Spor Takimlarinin Sponsorlugu / 5 madde

Sponsor sirketler, sponsorlugunu {iistelendigi takimin basarili bir performans gostermesini

M10 0,762
beklerler.
Sirketler, seyircisi ve taraftar1 fazla olan spor kuliiplerine/takimlarina sponsor olma

M13 e ) 0,745
egilimindedirler.

M12 Sponsorlugu Tistlenilen takim ister amator ister profesyonel olsun, sirketlerin Oncelikli 0.779
beklentileri takimin/kuliibiin basarili olmasidir. ’

M11 Sponsor sirketler, spor takimlarinin bazi ihtiyaglarini (techizat, ekipman, teknik asistanlik, 0.687

ulasim ve 6denek destegi vb.) karsilamaktadirlar.

M14  Spor takimlarmin elde edecegi sonuglar, sponsor olunan sirketlerin iiriin satiglarina etki eder. 0,765
Faktor 3 / Bireysel Sporcularin Sponsorlugu / 4 madde

Desteklenen sporcunun miisabaka/yarismalarda basarisiz olmasi, sirketi olumsuz yonde

M8 ikilemektedir. 0,458
Desteklenen sporcunun miisabaka/yarismalarda doping kullanmasi, sirketi olumsuz ydnde

M9 . . 0,484
etkilemektedir.
Sponsor sirketler, bireysel sporcularin bazi ihtiyaglarint (malzeme, ekipman, saghk

M1 . o . 0,529
hizmetlerinin saglanmasi, hayat sigortasinin yapilmasi vb.) karsilamaktadirlar.

M5 Sporcunun olumsuz tutum ve davranis sergilemesi, sponsor sirket agisindan olumsuz sonuglar 0.556

ortaya ¢ikarabilir.

Yapi gegerligi acisindan, DFA sonrasi madde faktor yiiklerinin 0,40’ iizerinde olmasi istenmektedir
(Hair ve ark., 1999). Olgek maddelerin faktér yiikii alt sinirlarmin 0,401 {izerinde oldugu tespit edilmistir,
bu da dlgegin yap1 gegerligi agisindan kabul edilebilir oldugunu gdstermektedir (Tablo 4).

Madde analizlerine iliskin bulgular

Madde-Toplam puan korelasyonuna dayalh madde analizi (n=154)

Madde-toplam puan korelasyonu, 6lgekte yer alan madde ile toplam puan arasindaki korelasyon
hakkinda bilgi veren nesnel bir 6lgiittiir (Tezbasaran, 1996). Olgek maddelerinin madde-toplam korelasyon
katsayilarinin 0.30’dan yiiksek olmasi beklenir (Biiyiikoztiirk, 2010).
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Tablo 5. Madde-Toplam puan korelasyonlar

AFA Madde DFA Madde Madde Toplam Puan Korelasyonu M.T.P.K.
M21 M21 M21 0,737
M19 M19 M19 0,738
M23 M23 M23 0,718
M22 M22 M22 0,642
M18 M18 MI18 0,519
M20 M20 M20 0,747
M25 M25 M25 0,782
M24 M24 M24 0,669
M10 M10 MI10 0,730
M13 M13 M13 0,611
MI12 M12 M12 0,673
Ml11 Ml11 Ml11 0,720
M14 M14 M14 0,703

M8 M8 MS 0,595
M9 M9 M9 0,587
M1 M1 M1 0,684
M5 M5 M5 0,561

M.T.P.K: Madde Toplam Puan Korelasyonu

Madde analizi sonuglarina gore 6lcek maddelerinin 0,30°dan yiiksek degerler aldig1 belirlenmistir
(Tablo 5). Bu bulgu, tiim maddelerin 6lcegin genel yapisiyla uyum i¢inde oldugunu gostermekte ve
dolayistyla tiim maddelerin Slgek i¢inde yer almasinin uygun olacagini isaret etmektedir.

Alt iist grup madde analizi

Olgek gelistirme calismalarinda, maddelerin ayirt edicilik diizeylerini belirlemek amaciyla alt ve {ist
gruplara yonelik madde analizi uygulanir (Turgut ve Baykul, 1992). Spor sponsorlugu yonetimi dlgeginde
bulunan maddelerin ayirt edicilik diizeylerini incelemek i¢in 154 katilimcinin puanlart biiyiikten kiigiige
dogru siralanmis, %27'lik alt ve iist gruplari temsil eden 42’ser kisinin puanlan karsilastirilmigtir (Tablo 6).

Tablo 6. Olcegin maddelerinin ayirt ediciligine iliskin t-testi sonuglar

Madde  Grup n Ort. Ss. t(p) Madde Grup N Ort. Ss. t(p)
Ust 42 485 047 11,140 Ust 42 500 0,00 806l

Madde I — /=271 115 o000  Maddel8 Alt 42 378 0,97  0.000
Ust 42 457 091 8,652 Ust 42 483 043 125509

Madde S — 4278 097 o000  Maddeld Alt 42 285 0,92  0.000
Ust 42 471 063 9,512 Ust 42 488 039 10,393

Madde8 — /280 1.3 0000 Madde20 Alt 42 300 1,10  0.000
Ust 42 469 0,74 8947 Ust 42 490 029 12,657

Madde 9 — 4278 115 oop0  Madde2l Alt 42 288 0,99  0.000
Madde Ust 42500 000 12909 dde 22 Ust 42 483 032 11,210
10 Alt 42 288 1,06  0.000 © Alt 42 288 1,10  0.000
Madde Ust 42 476 061 10,783 dde 23 Ust 42 485 047 10,776
11 Alt 42 276 1,03  0.000 © Alt 42 3,00 1,01  0.000
Madde Ust 42 480 050 11,799 dde 24 Ust 42 471 0,59 12,047
12 Alt 42 283 096  0.000 © Alt 42 280 083  0.002
Madde Ust 42 480 055 1384 dde 25 Ust 42 492 034 13,689
13 Alt 42 264 085  0.000 © Alt 42 280 094  0.003
Madde Ust 42 485 041 13,413 Olgegin Ust 42 82,07 2,05 31,145
14 Alt 42 285 087  0.000 Geneli Alt 42 49,09 6,54  0.000

Tablo 6'daki bulgulara gore, olgekte yer alan 17 maddenin her birine ait alt ve {ist grup ortalama

puanlar1 arasinda manidar farklilik bulundugu tespit edilmistir (p<0,05).
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Olcegin giivenirligine iliskin bulgular
Olcegin test-tekrar test giivenirligi (n=28)
Olgegin geneli ve alt boyutlar i¢in 3 hafta ara ile uygulama yapilmis ve bu uygulamalar bagiml

gruplar t testi ile stnanmustir (Tablo 7).

Tablo 7. Test-Tekrar-test uygulamasi

Olgek ve Alt Boyutlar Uygulamalar N Ort. Ss. t p r(p)
Spor Organizasyonlarinin Birinci Uygulama 28 4,31 0,36 0,659
- P -0,038 0,970
Sponsorlugu Ikinci Uygulama 28 4,31 0,42 (0,000)
Spor Takimlarinin Birinci Uygulama 28 4,15 0,46 0,749
o 0 0,978 0,337 ’
Sponsorlugu Ikinci Uygulama 28 4,09 0,47 (0,000)
Bireysel Sporcularin Birinci Uygulama 28 341 0,99 0,738
o PO -1,300 0,205
Sponsorlugu Ikinci Uygulama 28 3,58 0,89 (0,000)
Spor Sponsorlugu Birinci Uygulama 28 4,15 047 1026 os1a 0751
Yonetimi Olcegi fkinci Uygulama 28 4,09 047 ’ ’ (0,000)

T-testi sonuglarma gore Olgegin geneli ve alt boyutlar arasinda gergeklestirilen iki uygulama
arasindaki farklarin istatistiksel olarak anlamli olmadig1 saptanmistir (p>0.05). Uygulamalar arasinda benzer
sonuglar elde edilmesi, 6lgegin giivenilirligini gostermektedir.

I¢ tutarhlik analizi

Cronbach a katsayisinin yiiksek ¢ikmasi, 6lcek maddelerinin birbirleriyle tutarli oldugunu gosterir
(Tezbasaran, 1996). Cronbach a katsayilarmin 0,70’ten biiyiik olmasi, Olgegin giivenilirligini ve alt
boyutlarin tutarliligimi kanitlar (Kartal ve Bardakei, 2018). Yapilan ¢alismada, 120 kisiden elde edilen

veriler temel alinmig ve 6lgegin giivenilir oldugu sonucuna ulagilmastir.

Tablo 8. Olgek ve alt boyutlarina ait cronbach alpha katsayilari

Olgek ve alt boyutlar Madde sayisi Cronbach a Degeri
Spor Organizasyonlarinin Sponsorlugu 8 0,910
Spor Takimlarinin Sponsorlugu 5 0,850
Bireysel Sporcularin Sponsorlugu 4 0,821
Spor Sponsorlugu Yonetimi Olcegi 17 0,939

Spor sponsorlugu yonetimi 6lgeginin giivenirligi i¢ tutarlilik katsayilar1 hesaplanarak incelenmis ve

yeterli oldugu belirlenmistir.

Tartisma ve Sonug¢

Mevcut caligmada, spor sponsorlugu yonetiminin belirlenmesine imkéan saglayacak likert tipi
Olcegin gelistirilmesi amaglanmistir. Ayrica mevcut dlgek ile beraber alan yazinda bu konuda yer alan
eksikligin giderilmesi ve yapilacak ¢aligmalar i¢in veri toplama araci kazandirilmak hedeflenmistir. Bu amag
kapsaminda 33 ifadeden meydana gelen madde havuzu olusturulmus, uzman onerileri dogrultusunda tiim
maddelerin lgekte kalmasi sonucuna ulagilmistir.

Olgegin faktor yapisinin belirlenmesi amaciyla yapilan AFA sonucunda higbir faktore yerlesmeyen
ve iki veya daha fazla faktorde binisik olan maddeler belirlenerek 6l¢ekten ¢ikarilmis, sonug olarak 3 alt

boyuttan ve 17 maddeden olusan bir 6lgme yapisi elde edilmistir. Bu yap1 toplam varyansin %62.646’sim
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agiklamaktadir. Olgek, mevcut spor sponsorlugunun amag ve hedeflerini kapsayan anlamsal maddelerden
olusmaktadir. Literatiir incelendiginde toplam agiklanan varyansin %40 ile %60 arasinda olmasi gerektigi
lizerine goriis bulunmaktadir (Karagdz, 2016). Literatiir incelendiginde; iki faktériin toplam agiklanan
varyans degeri ise %44,698 dir (Uner ve Bas, 2018). SPY 6lcegi icin KMO degeri 0,837 dir. Ayrica dlgegin
Bartlett’s (Kiiresellik) testi istatiksel agidan anlamli bulunmustur (Kara ve ark., 2023). Yapilan son faktor
analizi incelemesi toplam varyansmm %67,52'sini agiklandigimi gostermistir (Koronios ve ark.. 2021).
Literatiirde yer alan c¢alisma sonuglar1 ile mevcut ¢alismanin ilgili sonuglan karsilastirildiginda mevcut
cakilma sonuglarinin gayet olumlu oldugu goriilmektedir.

AFA sonucunda elde edilen maddelere ait faktor yiikii degerlerinin ise 0,45 tizerinde degerler almasi
yeterli goriilmektedir. Gelistirilen dl¢cegin maddelerine ait faktor yiikii degerlerinin 0,458-0,801 araliginda
degistigi belirlenmistir. Bu baglamda maddelerin faktor yiikii degerlerinin yeterli oldugu ifade edilebilir
(Biiyiikoztiirk, 2002). AFA sonras1 bagimsiz bir diger 6reklem {izerinde yapilan DFA sonucunda 3 alt
boyuttan ve 17 maddeden olugan modelin verilerle iyi derecede uyum gosterdigi saptanmis, bu suretle AFA
ile ortaya konulan 6lgek yapisinin baska bir 6rneklem iizerinde de gecgerli oldugu tespit edilmistir. DFA
sonucunda tiim maddelerin faktdr yiiklerinin yeterli diizeyde ve anlamli oldugu bulunmustur. Literatiir
incelendiginde; model uyum iyiligi indeks degerleri iyi uyum ve kabul edilebilir uyum diizeyindedir (Kara
ve ark., 2023).

Olgekteki maddelere iliskin yapilan madde-toplam korelasyon analizi sonucunda, tiim maddelerin
0,30’dan yiiksek degerlere sahip oldugu goriilmiistiir (Biiytlikoztiirk, 2010). Alt ve {ist gruplara dayali analiz
sonuclar1 ise dlgegin tiim maddelerinin yiiksek ayirt edicilige sahip oldugunu gdstermektedir. Olcekte
cikarilmasi gereken hi¢bir madde bulunmamistir. Giivenirlik analizleri ger¢evesinde degerlendirilen test-
tekrar-test uygulamasi sonucunda, dlgek ve alt boyutlarinin kararlilik katsayilarinin 0,70 iizeri oldugu tespit
edilmistir. Bu bulgular, 6l¢egin giivenilir oldugunu ve sonuglarinin tutarliligini ifade etmektedir. Literatiir
incelendiginde; KSS faktorlerinin Cronbach alfa degeri 0,908 iken KS faktdrlerinin Cronbach alfa degeri
0,894 oldugu belirlenmistir (Uner ve Bas, 2018). Calismada faktdrlerin giivenilirligi Cronbach'm a katsayist

ile degerlendirilmis ve degerlerin 0,7'nin {izerinde oldugu belirlenmistir (Koronios ve ark., 2021).
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Faktor 1 / Spor Organizasyonlarinin Sponsorlugu / 8 madde
Ulusal spor organizasyonlarinin sponsorlugu, sirketlerin yerel ¢apli olumlu bir imaj
21 | 1 p g Y p gu, § yerel ¢cap i 11213145

olusturmasina katki sunarlar.

Spor organizasyonlarina sponsor olan sirketler, toplumda olumlu bir imaj
M19 | 2 C 1 {2345
gelistirmis olur.

M23 | 3 | Spor organizasyonlarina sponsor olmak, sirketlerin taninirligin arttirir. 1 |2]|3/4]5
Ulusal veya uluslararast spor organizasyonlarmin sponsorlugu, spor

M22 | 4 . . < 1 12345
kuliiplerine/sporculara maddi a¢idan kazang saglar.
Sirketler, olimpiyat oyunlar1 gibi genis katilimli spor organizasyonlar: sayesinde

MI8 | § | . . . 1 12345
iiriin ve hizmetlerini diinyaya tanitirlar.
Uluslararasi1 spor organizasyonlaria sponsorluk yapmak, sirketlerin uluslararasi

M20 | 6 - 1 12345
arenada taninirligini arttirir.
Spor organizasyonlarina sponsor olan sirketler, medya vasitasiyla hedef kitl

Mas | 7 | SPOT OTETZARY P ; Y Y L1 203]4]5
ulasmak isterler.
Spor organizasyonlarinin sponsorlugu, organizasyonun diizenlendigi bdl

M24 | g | DPOT OISARIEASYOT P St OTRAERY SLOOEEN 2545
ekonomik katki saglar.

Faktor 2 / Spor Takimlarinin Sponsorlugu / 5 madde

Sponsor sirketler, sponsorlugunu {istelendigi takimin basarili bir performans

M10 | 9 . .. 1 12345
gostermesini beklerler.
Sirketler, seyircisi ve taraftar1 fazla olan spor kuliiplerine/takimlaria sponsor olma

MI3 |10 | ... . . 1 12345
egilimindedirler.

Mz | 11 Sponsorlugu {istlenilen takim ister amator ister profesyonel olsun, sirketlerin 1 l2l3lals
oncelikli beklentileri takimin/kuliibiin basarili olmasidir.

v | 12 Sponsor sirketler, spor takimlarinin bazi ihtiyaglarini (teghizat, ekipman, teknik 1 l2l3lals
asistanlik, ulasim ve édenek destegi vb.) karsilamaktadirlar.
Spor takimlarinin elde edecegi sonuglar, sponsor olunan sirketlerin iiriin satiglarina

Mil4 | 13 1 12345

etki eder.

Faktor 3 / Bireysel Sporcularin Sponsorlugu / 4 madde

Desteklenen sporcunun miisabaka/yarigmalarda basarisiz olmasi, sirketi olumsuz
M8 | 14 | . . . 1 {2345
yonde etkilemektedir.

Desteklenen sporcunun miisabaka/yarismalarda doping kullanmasi, sirketi olumsuz

M9 1S yonde etkilemektedir. L2345
Sponsor sirketler, bireysel sporcularin bazi ihtiyaglarini (malzeme, ekipman, saglik

Ml | 16 | ,. L . 1 12345
hizmetlerinin saglanmasi, hayat sigortasinin yapilmasi vb.) karsilamaktadirlar.
Sporcunun olumsuz tutum ve davranig sergilemesi, sponsor girket acisindan

M5 | 17 1 12345

olumsuz sonuglar ortaya ¢ikarabilir.
Spor Sponsorlugu Yénetimi Olgegi (SSYO), 3 alt boyut ve toplam 17 maddeden olusmaktadir. Olgekte ters
kodlanmasi gereken madde(ler) yoktur.
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