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ENFLASYONUN SOSYAL AGLARDA INSASI: AKTOR-AG
TEORISI (AAT) BAGLAMINDA iKTiSADi GOSTERGELERIN
TOPLUMSAL KURGUSU

Ugur DOLGUN*
Oz

Bu calisma, enflasyonu kurumlar, 6lgtim protokolleri ve dijital
dolastmun kesisiminde kurulan sosyoteknik bir dtizenek olarak
ele almaktadir. TUIK ile ENAG arasindaki ayrisma, Aktor-Ag
Teorisi (AAT) cercevesinde analiz edilerek; hem nicel verilerin
tiretilmesi, dolastma sokulmast ve iktisadi davranisa yansimast
arasindaki baglarnin  ac¢iklhiga kavusturulmast hem de
gostergelerin yénetimine iliskin ilke ile tasarim O&nerilerinin
gelistirilmesi hedeflenmistir. Calismada kuramsal c¢erceveye
dayalt nitel arasttrma deseni benimsenmistir: Bu kapsamda,
TUIK ve ENAGin metodolojik metinleri ile btiltenleri incelenmis;
ulusal basin ve sosyal aglarda enflasyon verisi etrafinda
yogunlasan belli materyaller icerik analiziyle degerlendirilmis;
elde edilen bulgular resmi serilerle karslastirmali okuma ve
tutarlilik  denetimleri yoluyla c¢apraz dogrulamaya tabi
tutulmustur. Bulgular, endeksin kamuya aciklandiktan sonra
sosyal aglar ve medya aracligiyla beklenti olusumunu
etkiledigini; sézlesme htikitimleri, fiyatlama kararlart ve para
politikast iletisiminde temel referans noktast olarak kullanildigini;
ayrica tUcret pazarliklarinda belirgin bir ydnlendirici etki
yarattigini géstermektedir. Farkli ag kurgulariun dl¢tim diizeyini,
oynakligi ve tepki hizini degistirdigi;, bunun da beklentilerin
olusumunu ve gelir dagiimina yanswyan sonuglart dogrudan
etkiledigi saptanmistir. Bu cercevede O6zellikle su alanlara
yogunlasumustir: AAT ve performatiflik tartismalarint birlestiren
analitik yaklasim; dokiiman incelemesini basin ve sosyal ag
icerikleriyle btittinlestiren metot; kapsam, harcama aguliklarinin
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kaynag:, basit endeks ydntemi, drneklem kurallarina iliskin
tstveri seffafligt ve buna eslik eden kisa etki degerlendirmesi;
sosyal veri takibine dayali iletisim dtizeni. Bir arada ele
alindiginda, bu unsurlar gtivenilirligi kisilerden yeniden
tiretilebilir stireclere kaydurir ve karsilastirdabilir, denetlenebilir
ve politika yapimu agisindan anlamlt enflasyon gdstergelerini
destekler.

Anahtar Kelimeler: Aktor-Ag Teorisi (AAT), Bruna Latour,
Enflasyon, Iktisadi Géstergeler, TUIK-ENAG.

JEL Kodu: E31, E37.

Constructing Inflation as a Networked Reality: An Actor-
Network Theory (ANT) Approach to Economic Indicators

Abstract

This article treats inflation as a socio-technical arrangement
formed at the intersection of institutions, measurement protocols
and digital circulation. Focusing on the divergence between TUIK
and ENAG- it uses Actor-Network Theory (ANT) to clarify how
quantitative indicators are produced, mobilised and taken up in
economic behaviour, and to develop principles for the governance
of indicators. A theory-informed qualitative design is employed.
Methodological texts and bulletins issued by TUIK and ENAG are
examined through document analysis; national press and social-
media content clustered around release periods is analysed
using discourse and content analysis; and the resulting evidence
is triangulated against official series via comparative reading and
consistency checks. The analysis shows that, once released, the
index diffuses through news and social platforms into expectation
formation; it functions as a benchmark in contract indexation,
pricing decisions and monetary-policy communication, and
thereby acts as an anchor in wage bargaining. Alternative
network configurations alter the measured level, volatility and
responsiveness, which in turn shape expectations and have
distributional consequences for income. The article contributes,
first, an analytical synthesis that connects ANT with debates on
performativity;, second, a corpus strategy that integrates
documentary sources with media traces; and third, a governance
package: granular methodological transparency (scope, sources
of expenditure weights, elementary aggregation formula -
arithmetic or geometric mean- sampling and revision rules), a
concise impact brief issued alongside each release, and a
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communication regime grounded in systematic monitoring of
social-media signals. Taken together, these elements relocate
credibility from persons to reproducible processes and support
comparable, auditable and policy-relevant inflation indicators.

Keywords: Actor-Network Theory (ANT), Bruna Latour,
Inflation, Economic Indicators, TUIK-ENAG.

JEL Codes: E31, E37.

1. GIRIS

Modern toplumlarin -6zellikle kriz donemlerinde- en sik
sorgulanan gerceklik Ureticilerinin basinda iktisadi gostergeler
yer alir. iktisadi hayat yaninda kamuoyu icin de kritik énemdeki
enflasyon oranlariysa, Merkez Bankasi yahut Devlet Istatistik
Enstittist gibi kurumlarin teknik hesaplamalarindaki herhangi
bir niceliksel veri olmaktan ziyade; bireylerin gundelik alg:
diinyasina, medyanin glndem insasina, siyasetin sdylem
muhendisligine, vs. yén veren ¢ok boyutlu bir epistemik aractir
(Porter, 1995: 76). Bu baglamda, enflasyonun ‘blctilen’ bir
degiskenden o6te ‘insa edilen’ bir olgu oldugunun kabuly,
modern iktisadi aklin temellerine yonelik elestirel okumalar: da
beraberinde getirir.

Enflasyonun teknik bir gésterge olarak iktisadi gercekligi
cogu kez tarafsiz bicimde yansitmamasi, bu olgunun ardindaki
sosyoekonomik  ve siyasal dtizeneklerin sistematik
coziimlemesini gerektirir. Iktisadi krizler ile belirsizliklerin
kuiresel 6lcekte olaganlastigl cagdas kapitalist diizende Turkiye
istisna teskil etmediginden (Bozdaglioglu & Yilmaz, 2017: 2), bu
durum goéstergelerin hem iktisadi islevlerini hem de bunlarin
derlenmesini, hesaplanmasini ve ilanini gerceklestiren -resmi
istatistik kurumlari ile bagimsiz arastirma gruplari, perakende
zincirlerinin Urtin grubu yoneticileri ile 6deme hizmeti
saglayicisi POS aglar, e-ticaret platformlar1 ile fiyat
karsilastirma ve takip servisleri, sendikalar ile igveren birlikleri,
ekonomi gazetecileri gibi- aktorlerin etkilesimlerini ayrintili
bicimde incelemeye elverisli bir cerceve kurar. Bu kosullarda
Turkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) acikladigi yillik enflasyon
oranlan ile Enflasyon Arastirma Grubu (ENAG) gibi bagimsiz
olusumlarin sundugu alternatif veriler arasindaki uyumsuzluk,
metodolojik farkliliklar yaninda gostergelerin dayandigi
parametre tercihleri ve hesaplama esaslarina iliskin derin bir
ontolojik ayrismay: aciga cikarir.

Bu calisma iktisat ve sosyoloji disiplinlerindeki yerlesik
sinirlarin  6tesine adim atip, iktisadi gostergelerin dogasini
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Bruno Latour'un Aktor-Ag Teorisi (AAT) tUzerinden ele
almaktadir. Latour (2021: 70) toplumsal yapi ile toplumsal
gercekligi, insan 6zneler ile -teknolojik aygitlar, 6lciim ve kayit
duizenekleri, veri isleme sistemleri gibi- insan-disi unsurlarin
gecici uzlasilarla olusturdugu dinamik ag yapilar1 tizerinden
kavramsallastirir. Bu zeminde iktisadi gostergeler, ekonominin”
durumu hakkinda bilgi saglayan araclar olduklarnn kadar,
iktisadi dlizenin yapisal sinirlarini ¢izen, aktorlerin konumlarini
belirleyen ve iktisadi gercekligi 6rgitleyen kurucu unsurlar
olarak degerlendirilmelidir. Dolayisiyla bu perspektif, iktisadi
gostergeleri epistemolojik oldugu kadar ontolojik dtizeyde de
yeniden distinme hususunda bir cagridir. Enflasyon oraniysa
teknik bir 6lcim olmaktan c¢ikip kurumlar, medya, tuketiciler,
algoritmalar, vb. arasinda ortlen c¢cok katmanli bir insa
sUirecinin icinden gecerek anlam kazanan dinamik bir
gostergedir (MacKenzie, 2006: 19-22).

Iktisadi gostergelere duyulan gliven, modern ulus
devletlerin mesruiyet insasinin merkezinde yer alir. Porter’in
(1995: 80) ifadesiyle sayisal veriler, demokratik hesap
verebilirlik ve uzmanlasmis teknik otorite arasindaki gerilimi
dtizenleyen bir “gliven rejimi” temin ederler. Ancak bu gliven,
s6z konusu verilerden ¢ok onlarin temsil ettigi uzmanlk temelli
otoritelere duyulan inanca yoOneliktir. Espeland ile Stevens
(2008: 412), niceliksel gercekligin bilgi Giretimi yaninda normatif
sistemler insa ettiginin altin1 cizer; bu acidan enflasyon
oranlari, teknik verisel ifadeler olmanin haricinde kamu maas
zamlar1 ve isci Ucretleri, faiz politikalari, yatirim stratejileri, vb.
gibi cok sayida kararin zeminini olusturan yargisal mimaridir.
Dolayisiyla bu, iktisadi gOstergelerin etik ve siyasi bir insayi
nasil mimkun kildigini da tartigsmaya acar.

Burada enflasyonun AAT baglaminda analizi iki temel
epistemik o6nctlile dayandiriimaktadir. Ilki, Latour'un (2021:
102-118) ontolojik Uretim kavramsallastirmasidir. Buradan
hareketle enflasyon oranlari duragan ve nesnel gerceklige
indirgenemeyen, cok aktdérli bir Uretim slreci sonucunda
olusan gostergelerdir. Bu strecte iktisatcilar ve istatistikcilerle
birlikte, -mal ve hizmet kalemleri, tablolar, endeksler,
diyagramlar, anketler, yasa ve yOnetmelikler, bilisim
teknolojileri gibi- insan-dis1 6zneler de etkin rol ustlenir.

* Ekonomi, gtindelik hayattaki pratik eylemleri kapsayan ticari islemler ile
tiretim-tiiketim faaliyetleri anlaminda kullanilmaktadir. Iktisat ise, kuramsal
icerikli bilimsel bir disipline ait adlandirmadir ve ekonomik eylemi
aciklama/yorumlama amach tezleri kapsadigindan iktisat biliminin karsiligi
olarak tercih edilmistir.
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Ikincisi, enflasyon gostergelerinin performatif etkisiyle ilgilidir.
Sayisal veriler mevcut durumu yansitmakla sinirli kalmayip,
iktisadi kararlar ile siyasal tutumlar: da sekillendirme gtictine
sahiptir. MacKenzie’nin (2006: 19) “kamera degil motor”
metaforu®, enflasyon gostergelerinin iktisadi gercekligi temsili
bir kayit olmaktan cikarip performatif bicimde kurdugunu
vurgular.

Bu noktada enflasyon iktisadi gercekligin pasif yansimasi
olmaktan cikarak, karmasik bir agin hem aktif hem de gecici
sabitleyicisine = doéntsur. AAT  yaklasimi,  goOstergenin
kurulumuna katilan insan ve insan-dis1 varliklari, aglarin
istikrar kazanma ve dolasima girme surecleriyle birlikte inceler.
Espeland ile Stevens’in (2008: 409) niceliksel verilere bakmanin
tek basina yeterli olmayip onlari mimkin kilan kurumsal-
teknik sureclerin de sorgulanmasi gerektigini vurgulayan
degerlendirmesi, toplumsal gercekligin -yani Olcim ve
siniflandirma dtizenlerinin- nasil yapilandirildigina odaklanir.
S6z konusu duizenlerde, enflasyon verilerinin hangi kurumsal,
teknik ve sdylemsel aygitlar araciligiyla insa edildigi; bu insa
stirecine hangi aktorlerin dahil oldugu; niceliksel géstergelerin
nasil ‘mesruiyet rejimi'ne doénustigl ve enflasyon verilerinin
farkli toplumsal aglar icinde farkli icerimlerle nasil ‘gercek’
olarak sunuldugu sorular1 kendini gosterir. Bunlara verilen
yanitlar da iktisadi gostergelerin neden bu kadar guclia
toplumsal etkiler dogurduguna 1sik tutar. Kisacas: enflasyon,
teknik bir veri olmanin disinda piyasa davranislarin
sekillendiren, toplumsal algiy1 dénustliren ve siyasi kararlari
yonlendiren bir gerceklik Ureticisidir. Nesnel veriler ile teknik
hesaplamalara dayanmas: gereken iktisadi gostergelerin
sosyoteknik iliskiler araciligiyla olustu(ruldu)gunu savunan
AAT de, bu cok boyutlu yapinin ¢oézimlemesindeki en ideal
kuramsal araclarin basinda gelir.

Tam bunlar 1s18inda sunu 6zellikle belirtmek gerekir ki,
ulkemizdeki calismalarda enflasyon tartismalari cogu zaman
teknik yontemler ve makro sonuclarla sinirli kalmakta; gésterge
Uretiminin sosyoteknik dolasimi, kurumsal iletisim ritimleri ve
toplumsal mesruiyetin birlikte modellendigi butunlesik
calismalar g6z ardi edilmektedir. Bu calisma, AAT temelli
‘ebsterge yOnetisimi’ yaklasimini, olay pencereli korpus

* MacKenzie’nin “An Engine, Not a Camera: How Financial Models Shape
Markets” kitabinin ardindan yaygin bir teorik imgeye dontisen ve literatiire
dahil olan bu metafor, finansal modellerin piyasay1 sadece gézlemleyen/
yansitan (kamera) degil, ayni zamanda sekillendiren/ olusturan (motor) yapilar
olduguna vurgu yapar. Bu nedenle ctimlede, iktisadi gostergelerin ‘temsil
etmenin’ haricinde “rettigi’ iddias1 6ne ¢ikmaktadir.
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analiziyle birlestirmek suretiyle dolasim motiflerini, mesruiyet
iddialarinin  performatif etkilerini ve politika yapimina
aktarilabilir arac setlerini ortaya koymay: hedeflemistir.

2. CALISMANIN METODOLOJIiSi

Bu calismada, enflasyon gostergelerinin kamusal alanda
nasil dolasima girdiginin ve islevsel glvenin uretilme ve
dontstirilme sureclerinin incelenmesi noktasinda, olay
penceresi (+3 gin) yaklasimiyla tasarlanmis karma yontemli
korpus analizi tercih edilmistir. Veri kaynaklar acisindan, TUIK
ve ENAG tarafindan 2021-2025 yillar1 arasinda yayinlanan aylik
bultenler ve yontem notlari;; bu bultenlerin yayinlandig
sUrecteki X (Twitter) ile YouTube’daki kamusal paylasimlar;
ulusal cevrimici medya haberleri; sendika ve meslek
orgltlerinin bulten sonrasi mtuizakere ve Ucret endeksleme
aciklamalar1 temel alinmistir. Orneklem, “TUIK”, “ENAG”,
“enflasyon”, “4TUFE”, “#gercekenflasyon”, “endeks”, “sepet” gibi
anahtar soézcikler ve etiketlerle derlenen baslangic veri
havuzunun yinelemelerden arindirilmasi ve otomatik hesap ile
istenmeyen icerik (bot/spam) filtrelerinden gecirilmesiyle
olusturulmustur. Calismaya 6zellikle alisveris fisi, grafik ya da
etiketli gorsel gibi somut kanit iceren, builtenle dogrudan iligkili
ve kurum/medya/uzman/kullanici hesaplarindan gelen
icerikler dahil edilmis; otomatik hesap etkinlikleri ile
istenmeyen icerik (spam), koordineli sahte davranis niteligi
tasiyan yeniden paylasimlar ile platform kurallarini ihlal eden
diger paylasimlar hari¢ tutulmustur. Kodlama semasi; icerik
tiirti, atifta bulunulan seri -TUIK, ENAG-, talep alami -licret
pazarhigl, sozlesme endeksleme, politika yorumu-, mesruiyet
iddias1 -destek, ret, ikame-, sunum bicimi -fis, etiket, grafik,
haber- ve duygu tonu degiskenlerini kapsamaktadir. Analitik
strateji; betimsel zaman cizgisi ile tepe noktas: analizini, icerik
ktimelenmesi ile n-gram/anahtar ifade temelli kavramsal es-
olusum haritalarini, “btlten — sosyal medya — medya —
sendika” yénlti dolasim motiflerinin izlenmesini ve kurumsal
iletisim ritmi ile seffaflik notlar1 arasindaki etkilesimin
incelenmesini icermektedir. Etik ve veri yonetimi kapsaminda,
sadece kamusal veriler kullanilmis ve kisisel veri niteligi tasiyan
bilgiler maskelenmistir. Sinirliliklar, platform seciciligi ve
erisilebilirlik yanhiliklari, dogrulanamayan gérsel/fis iddialar: ve
kullanici demografisine iliskin belirsizliklerdir; bu riskler resmi
seri belgeleri ve basin arsivleriyle yapilan capraz dogrulama
yoluyla azaltilmistir.
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3. TEORIK CERCEVE: AAT VE IKTiSADi GOSTERGELERIN
SOSYOTEKNIK DOGASI

Iktisadi gdstergeler, ekonomik yapinin isleyisine iliskin
tarafsiz ve nesnel bilgi sagladiklar1 distnulen istatistiksel
aracglar olarak gortldr. Ancak literatirdeki bazi kuramsal
yonelimler, iktisadi goOstergeleri pasif yansimalar olarak
gormekten uzaklasarak, iktisadi gercekligi kuran ve gecici
bicimde sabitleyen sosyoteknik duzenekler olarak
degerlendirmistir. Benzer sekilde AAT de klasik yapisalci ya da
bireyci yaklasimlardan ayrilarak, toplumsal dlizeni ne duragan
semalara indirger ne de insan aktérlerin niyetleriyle
sinirlandirir; -daha 6nce belirtildigi tizere- toplumsal gercekligi,
insan ve insan-dis1 unsurlarin iliski aglar1 tizerinden aciklar.

Iktisadi gdstergeler, bir yandan teknik élctim aygitlarinin
tarafsiz bilgi Uretimine hizmet eden basit araclarken diger
yandan da siyasal otoriteyi pekistiren, ekonomik davranislari
yonlendiren ve toplumsal algilar1 déntstiren etkin aktorlerdir.
Enflasyon bunun en carpici 6rneklerinden biridir; yltizeyde basit
bir ytizdelik oran biciminde gérunse de, ardinda cok katmanl
hesaplama metotlari, kurumsal normlar, medyatik temsiller ile
kamuoyu soéylemleri, tuiketici davranislari gibi genis bir
duizenekler butunu isler. Latour’'un (2021: 102-118) ontolojik
Uretim  kavramsallastirmas:1  1si@inda  dustnuldtginde
enflasyon orani, sabit bir iktisadi gercekligi temsil eden duragan
bir veri klUmesi olmaktan c¢ikip, c¢ok sayida wunsurun
etkilesimleri icinde gecici olarak stabilize edilen bir gerceklik
formu halini alir. Bu noktada AAT’nin en 6zgtin katkilarindan
olan c¢ok parcali birlesik yapi, gostergelerin olusumunu
anlamak acisindan kritik 6énem tasir; ¢clinkd gostergeler ne
iktisatgilar tarafindan masa basinda tek basina formtle edilir
ne de devlet kurumlarinin yazilim sistemlerinde otomatik
bicimde belirir. Onlarin olusumu, ampirik veriler ile algoritmik
suireclerin, kurumsal geleneklerle medya pratiklerinin, bireysel
algilarla teknik cihazlarin ve siyasal stratejilerle iktisadi
aktoérlerin bir araya geldigi genis ve dinamik bir agda
gerceklesir. Enflasyon orani da bu agmn karmasikliginda
sekillenen ve aktorlerin etkilesimiyle belli bir stire icin stabilize
edilen, ancak yeniden yapilandirilmaya da acik bir ¢ikt1 niteligi
tasir. Bu kavrayis, Latour’un bilimsel bilgiye dair temel tezine
referansta bulunur. Bilgi, laboratuvarda pasif bicimde
kesfedilen bir nesne degildir; aksine pratikler, dliizenekler ve
iligkiler araciligiyla tretilen bir strectir (Latour, 1987: 236).
Dolayisiyla issizlik orani, bUlylme verisi ya da enflasyon
gostergesi gibi Olcttler, O6lcim cihazlarinin ya da teknik
hesaplama metotlarinin basit sonuclar1 olarak kalmaz; yazilim
protokollerinden anket tasarimlarina, medya temsillerinden
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tiketici davranislarina, kurumsal stratejilerden siyasal
otoritenin yo6nelimlerine kadar uzanan insan ve insan-disi
unsurlarn etkilesimleri icinde insa edilir. Latour’un (2021: 112)
ontolojik Uretim vurgusu, bu karmasik éruntiyl isaret eder;
gostergeler, verili bir gercekligin pasif temsillerinden ziyade,
belli bir gercekligi mimkin kilan ve toplumsal dizenin
sinirlarini yeniden cizen Uretim pratikleridir.

Callon’un (1998: 23-29) gelistirdigi hesaplamalara dayali
iligskisellik yaklasimi, ekonomik kararlar ile 6l¢iimlerin sabit
rasyonalite kaliplarina dayanan soyutlamalardan cok,
aktoérlerin karsilikli konumlanmalar: ve iliskisel yogunluklar:
araciligiyla gerceklestigini ileri sturer. Bu perspektif, zaman
zaman TUIKin enflasyon orani hesaplama stureclerinde
gorulebilmektedirt. Hesaplamalar, kosullar geregi teknik bir
prosedurin ifadesi olmaktan uzak dusebilmektedir; yazilim
protokollerinden fiyat endekslerine, agirlik katsayilarindan
alandaki arastirmacilarin tercihlerine yahut kurumsal
oznelliklere kadar pek c¢ok unsurun eklemlendigi bir ag
diizenidir s6z konusu olan. Aymi veri, farkli ag
konfiglirasyonlarinda farkli bicimlere burtinebilir; bu nedenle
gostergenin kendisi kadar onu ureten iligkisel yap: da analizin
parcasidir. Callonun kullandig cerceveleme ve ag kurma
ayrimlar1 bu noktada aciklayicidir: Enflasyon gibi gostergeler
belirli cerceveler icinde anlam kazanir ve bunlar teknik
hesaplamalarin yani sira politik tercihler, kulttirel kodlar ve
sOylemsel pratikler tarafindan bicimlendirilir. Enflasyon
sepetine hangi trlnlerin dahil edilecegi, agirhik katsayilarinin
nasil saptanacagl yahut hangi fiyatlarin referans alinacag: gibi
gorunurde teknik kararlar, aslinda goéstergenin sinirlarini

tBu calisma Turkiye 6rneklemine odaklanmaktadir. Ancak benzeri durumlara
uluslararasi alanda da rastlamak fazlasiyla mtimkutndtr; gostergelere yonelik
gliiven erozyonu ve istatistiksel mesruiyetin asinmasi, farkli baglamlarda
benzer bicimde ortaya c¢ikmaktadir. Arjantin’de INDEC (2007-2015)
tartigsmalari, resmi serilerin gtvenilirligini zedeleyerek alternatif gostergeleri
mesrulastirmistir; Birlesik Krallik’ta RPI-CPIH dontisimu Ucret ve s6zlesme
endekslemeleri tizerinden metodoloji-politika etkilesimini gértintr kilmaistir;
ABD’de ‘chained CPI’ (C-CPI-U) sosyo-ekonomik endekslemelerde ‘“teknik
ayar'n siyasal tartismaya doéntsme dinamiklerini aciga cikarmistir;
Hindistan’da kirsal/kentsel CPI ayrimi ile sepet glincellemeleri, mekansal
heterojenligin veri kabulti Uzerindeki etkisini gostermistir. Bu o6rnekler,
gOsterge gliveninin agirlik merkezini formulsel tercihlerden ziyade kurumsal
ozerklik ile acikliga, bu cercevenin iletisim ritmi ve karsilastirilabilirlik
araclariyla strdurtldiga bir yonetisim pratigine isaret eder. Calismamiz bu
bulgular1 denetime acik coklu gosterge setleri yaklasimiyla; seriler arasi
esdegerlik katsayilar1 ve bultenlere yonelik kisa etki degerlendirme notlari
lUzerinden kurumsal iletisim pratigine aktarilabilir bir cerceveye
yerlestirmektedir.
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belirler ve onu bir tir ‘gerceklik Ureticisi’ konumuna tasir. Bu
yaklasim, toplumsal olgularin yani sira iktisat gibi teknik
alanlarin da yeniden okunmasina imkan verir. Callon’un (1998:
22) kuraminda piyasa, bireysel tercihlerin pasif yansimasi
olmaktan cikip; teknik aygitlarin, siniflandirma sistemlerinin,
O0lctim protokollerinin ve hesaplama algoritmalarinin birlikte
isledigi iliskisel bir ag yapisina dontsur. Dolayisiyla iktisadi
gostergeler, kendi basina anlam tasiyan nesneler olmanin
aksine, teknik diizenlemeler ile toplumsal uzlasmalarin gecici
birlesimlerinden dogan kararhliklardir.

Bu konuyla iliskilendirebilecegimiz bir diger calisma,
Mitchell’in (2002: 209-243) enerji altyapilarina iliskin ayrintili
cozimlemelerinden elde edilen bulgulardir. Burada, iktisadi
gostergelerin teknik 6lciim aygiti tanimina indirgenemeyecegi;
toplumsal diizenin sinirlarini belirleyen ve iktisadi iliskilerin
yonuinu tayin eden oOrgltleyici cerceveler olarak islev
gordukleri ortaya konur. Enerji sistemlerinin maddi ve
kurumsal 6rglitlenisine odaklanan bu teori, gostergelerin pasif
yansimalar olarak goérmeyip onlarin toplumsal alanin
diizenlenmesinde etkin rol ustlenen dtizenekler oldugunu
vurgular. Ayni bakis acisi, enflasyon orani érneginde de acik
bicimde kendini disa vurur. Enflasyon orani, ylzeyde fiyat
artislarini 6lcen bir veri gibi gértinse de pek cok streci etkileyen
normatif bir kuvvet dUretir. Bu nedenle, enflasyon orani
betimleyici ve Olciimsel islevle sinirlanmaz; dtzenleyici,
yonlendirici ve performatif bir aygit niteligi kazanir. Tktisadi
gostergeler bu islevler araciligiyla teknik hesaplamanin Grtint
olma sinirin1 asarak toplumsal diizenin kurucu unsurlarina
donusur ve iktisadi karar suireclerinin isleyisini bicimlendiren
organizasyonel yapilar halinde toplumsal gerceklikte yerini
alirlar.

MacKenzie'nin (2006: 12-21) “kamera degil motor”
metaforu da iktisadi gostergelerin toplumsal islevini anlamak
acisindan son derece kritiktir. Bu yaklasim, gostergelerin
disaridan goézlem yapan tarafsiz araclar gibi dustntlmesini
gecersiz kilar; aksine, onlarin piyasanin ve ekonominin bizzat
icine yerleserek davranislari yonlendiren, kurumlar1 harekete
geciren ve toplumsal gercekligi dontstiren kurucu
dtizenekler oldugunu iddia eder. Bu cercevede enflasyon orani,
sadece fiyat hareketlerinin kaydi olarak goérilmez; TUcret
pazarliklarinin seyrini belirleyen, faiz politikalarinin ¢ercevesini
tayin eden, yatirnm kararlarinin mantigin1 déntstiiren, ttiketici
beklentilerini  y6nlendiren  ve medyanin gliindemini
bicimlendiren normatif bir gice dontistir. Bu glictin kaynagi, -
sepete alinacak UrlGnlerin secimi, agirlhk katsayilarinin
hesaplanma metodu, esas alinacak fiyatlarin belirlenmesi, veri
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toplama usulleri, isleme yazilim altyapilar1 ve nihayet
kamuoyuna aktarimin gorsel-dilsel formlar1 gibi- goéstergeyi
olusturan c¢ok katmanli teknik, kurumsal ve kultlrel
duizenlemelerdir. Boylelikle enflasyon orani, gecmisin pasif bir
kayd: olmaktan cikarak gelecegin ekonomik davranislarini
yonlendiren, toplumsal dlizeni sekillendiren, hatta iktisadi
alanin sinirlarini yeniden kuran bir gi¢ odag haline gelir.
MacKenzie’nin performativite ayriminda® Dbelirttigi gibi
gostergeler, kimi baglamlarda sadece basvuru noktasi islevi
gortirken, kimi baglamlarda iktisadi streclere dogrudan etki
eder, kimi baglamlardaysa Ongoruilerini gerceklige
dontstirecek bir dongli yaratarak toplumsal diizeni yeniden
insa eder. Enflasyon oranlarinin iktisadi ve siyasal sistemde
oynadigi rol, bu dénglintin en somut ifadesidir; aciklanan her
yuzde, pazarlik masalarindan tiiketim tercihlerine ve siyasal
karar mekanizmalarindan gindelik hayatin  beklenti
yonetimlerine kadar uzanan genis bir alan1 harekete gecirir. Bu
nedenle iktisadi gostergeler, ekonomik sistemin arka planinda
duran basit hesaplamalar olarak goértilmemelidir; toplumsal
iliskilerin yéninu tayin eden, iktisadi gercekligi kuran ve
yeniden Ureten kolektif aygitlardir.

* MacKenzie (2006: 17-21) eserinde, Ingiliz felsefeci J. L. Austin’in dilin,
sadece diinyay: betimlemekle sinirli kalmayip eyleme de hayat verdigi’ tezine
dayanan “séz edimleri kurami’ndan hareketle performativity (edimsellik)
kavramini kuramina uyarlamistir:

Generic Performativity (Genel Edimsellik): Bir ekonomik model ya da gosterge,
fillen kullanima girdigi anda edimsel hale gelir; 6rnegin enflasyon orani
aciklandiginda, tek basina var olan bir veri olmaktan cikar ve aktorlerin
gundemine girerek onlarin anlayis ve davranislarina yon verir.

Effective Performativity (Etkili Edimsellik): Bir model ya da gostergenin
gundelik pratiklerde yer almakla sinirli kalmayip ekonomik sonuclar: somut
bicimde dontstirdigli durumlarda ortaya cikar; enflasyon verilerinin
kamuoyuna agiklanmasinin ardindan ttiketici harcamalarinin hizlanmasi bu
dtizeye 6rnektir.

Barnesian Performativity: Sosyolog S. Barry Barnes’e atifla gelistirdigi bu
goruste, bir model ya da gosterge aktorlerin davranislarini dylesine derinden
etkiler ki, sonuclar giderek modelin veya gostergenin 6ngoérdtigti degerlere
yaklasir; Ornegin, Black-Scholes opsiyon fiyatlama modelinin finansal
piyasalarda benimsenmesiyle fiyatlarin zamanla bu modelin 6ngérdigt
dtizeylere yaklasmasi gibi.

Counterperformativity (Kars1 Edimsellik): Bir model veya gosterge uygulamaya
sokuldugunda beklenen sonuclar: tiretmek yerine onlari bosa cikarabilir ve
sUreci ters yonde etkiler; 6rnegin enflasyon beklentilerinin duyurulus bicimi,
tiiketici davranislarini dengelemek yerine daha da istikrarsizlastirdiginda bu
durum ortaya cikar.
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Espeland ile Stevens (2008: 409-413), niceliksel verilerin
toplumsal etkilerini bes boyutta tartisir: emek ve 6rgltlenme
pratikleri, tepkisellik, disipline edici mekanizmalar, cogul
otorite ve estetik. Bunlar enflasyon 6zelinde incelendiginde ise
su sonuglar ortaya cikar: Birincisi, aciklanan enflasyon
oranlarinin arkasinda btiytik bir kurumsal emek ve 6rgtitlenme
vardir. Sepete dahil edilecek Girtinlerin ¢esitliligi, fiyatlarin hangi
bolgelerden ve ne siklikta toplanacagi, bu verilerin ne tur
yazilim altyapilarinda islenecegi ve hangi uzmanlarin
metodolojiyi ~ belirleyecegi  gibi  surecler, enflasyonist
gostergelerin teknik oldugu kadar kurumsal bir tUretim
oldugunun da ispatidir. Ikincisi, aciklanan enflasyon oranlari
sadece fiyat endekslerindeki dalgalanmalar: yansitmaz; ayrica
tuketici ve yatirnmci davranislarini da etkiler. Yiiksek enflasyon
beklentisinin tlketici taleplerini 6ne c¢ekerek harcamalari
hizlandirmasi, ayni zamanda enflasyonu fiilen artiran geri
besleme déngtileri yaratir. Uctinctisi, enflasyon oranlar: piyasa
aktorleri Gizerinde duizenleyici ve disipline edici isleve sahiptir.
Merkez Bankasi faiz politikalarin1 enflasyon oranina gore
ayarlar; huktmet, butce disiplinini bu go0stergenin sinirlari
icinde kurar; sendikalar, Ucret taleplerini enflasyon verisi
uzerinden mesrulastirir. Dolayisiyla enflasyon oranlari hem
hane halkini hem de kurumlar belli davranis kaliplarina zorlar.
Dérdinctisti, aciklanan enflasyon oranlar farkli aktérler
tarafindan farkli amaclarla kullanilir. Hiiktimet i¢cin bu oranlar
ekonomik istikrarin gostergesi olabilirken, muhalefet icin kriz
kanit1 haline gelebilir; isverenler diistik enflasyon oranini ticret
artislarin1 sinirlamak icin, sendikalar da yuksek enflasyonu
Ucret taleplerini artirmak icin referans alabilirler. Bu
nedenle, tek  bir sayisal veri, c¢ok sayidaki piyasa
aktérintin ve kamu otoritesinin temel argiimanina dénusebilir.
Besincisi de, enflasyon oranlarinin kamuoyuna sunulus bi¢imi
ikna glctunt belirler. Grafikler, tablolar veya medyadaki
mansetler, niceliksel verilerin ¢iplak halinden cok daha gtclia
etki yaratir. Ornegin %60 gibi bir oran tek basina sadece bir
veriyken, kirmizi oklarla yukselisi gOsteren bir grafik veya
“tarihi rekor” manseti, toplumsal algiy1 cok farkli yonlere
cekebilir. Sayisal veriler, bu gorsel-estetik araclarla hem
duygusal hem de siyasal bir glice kavusur. Goruldtagu gibi,
niceliksel gostergeler siradan 6l¢ctim araclari degildir; 6lcttikleri
alanlar1 doénuUstlrerek toplumsal diizen TUzerinde normatif
etkiler TUretirler. Bu baglamda sayisal veriler, kapsam,
hesaplama metotlari, algoritmik agirliklar ve kurumsal
prosedurlere dair alinan kararlarla insa edilen ve normatif bir
anlamsallik ytiklenen sosyoteknik yapilardir. Chun ve Sauder’in
(2022: 835-871) calismasi ise, bu tartismayi sistematik hale
getirerek ‘sayisallastirma mantigi’ kavramini 6n plana ¢ikarir ve
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sayisal diisiinme bicimlerinin kurumsallasma stireclerini analiz
eder. Bu bakis acisindan, TUIK ile ENAG arasindaki ayrisma
teknik bir metot farki olarak gdrilmez; her iki kurumun dahil
oldugu birbirinden bagimsiz sosyoteknik aglar, kendilerine
0zgl veri secimi ve hesaplama ydntemleri araciligiyla, rakamsal
farkliliklarin otesine gecen, birbiriyle uyumsuz ekonomik
gerceklikler insa eder.

3.1. TUIK-ENAG Ayrismasinin Sosyoteknik Temeli

Tuketici Fiyat Endeksinin (TUFE) “nasil” 6lculdtigi
sorusu, Latour’un ontolojik Giretim fikrinin -aktérlerin bir araya
gelerek “gerceklikleri” kurmalar1 durumunun- sundugu
perspektifle degerlendirildiginde, enflasyon g0stergesinin a
priori ve dogal bir “veri” olmayip heterojen bir agin tirtinti olarak
kavranmasi gerekliligini aciga cikarir.

Enflasyon s6z konusu oldugunda TUFEnin nasil
hesaplandigi sorusuna dair tartisma, 6zellikle TUIK ve ENAG
tarafindan aciklanan veriler arasindaki farkliliklar tizerinden
zaman zaman gundem olmustur. Bu tartismalarin odagindaki
kurum olan TUIK, yayimladigi metodoloji doktimanlarinda
endeksin o6rnekleme cercevesi, agirliklandirma ve
siniflandirmaya  iliskin olarak aldig1 kararlari, istatistiki
dayanaklarla gerekcelendirir. TUFE hesaplama metodolojisi,
hane halk: btitce anketlerinden elde edilen agirliklarla, tanimh
mal ve hizmet sepeti Uzerinden, belirlenmis siklikta ve
kapsamda derlenen fiyatlarla olusturulmaktadir (TUIK, 2024:
3-6). Bu metinler, “6lcim” denilen seyin aslinda cok sayida
idari, teknik ve biligsel tercihle icra edildigini, yani gostergenin
bir sosyoteknik cihazlar butliiniine yaslandigini gosterir.
Alternatif bir élctim projesi olan ENAG/E-TUFE’nin akademik
dayanaklar1 ise, yuUksek frekansli -gunlik/saatlik- fiyat
verilerini web Uzerinden veri madenciligi ve algoritmik veri
isleme teknikleriyle birlestirir. TUFE’nin resmi siniflandirma ve
agirhklandirma mantigl esas alinirken, kalite izleme yerine
“bliytik sayilar yasasi” ilkesine dayanan yogun 6rnekleme ve alt
endekslerde geometrik ortalama gibi metodolojik yaklasimlar
yoluyla ayrisma ortaya c¢ikar; bu yaklasim, farkli veri
kaynaklarina ve islem adimlarina dayanmanin yani sira,
enflasyonu da baska bir ag kurgusu icinde yeniden var eder
(Gencger & Ulusoy, 2021: 176-179). Sosyoteknik okuma, bu iki
rejimin -TUIK ve ENAG- “sonuglar” haricinde, sonuclara
gbtliiren cihazlar demetini de karsilastirmay: gerektirir. Ttirkiye
Ekonomi Politikalar1 Arastirma Vakfi’'nin (TEPAV) farkli ttiketici
enflasyonu gostergelerinin  -resmi TUFE, o6zel kapsamh
endeksler, bolgesel goOstergeler- nasil ayristigini  gosteren
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politika notu, sepetteki kapsam ve metot farklarinin o6lc¢ilen
enflasyonda anlamli sapmalar dogurabilecegini ortaya
koymaktadir (Ekinci & Saka, 2023: 2-3). Buradaki kritik bulgu,
gostergelerin ag icindeki yer degistirmelere -6rneklem, frekans,
agirlik- duyarli oldugunu ve bu ylzden “tekil” bir enflasyon
gercekliginden s6z etmenin kuramsal olarak problemli kaldigini
one cikarir. Kisacasi, esas olarak enflasyonun ontolojik baglami
-bir ‘gerceklik’ olarak var edilisinin kosullari- 6ne cikar; cinku
gerceklik tek ve sabit bir zemine indirgenemez, farkl
baglamlarda yuruttilen islemlerle stirekli yeniden Uretilir.

Enflasyona ait rakamlar disaridan bakildiginda genellikle
objektif bir ‘veri’ izlenimi verir. Ancak, Latour ve Woolgar (2023:
53-635) bilimsel bir olgunun pasifce kesfedilen nesnel bir veri
olmadigini; aksine, maddi duzenekler ve yazili araclar”
vasitasiyla sosyal ve teknik bir stirec icerisinde aktif olarak insa
edildigini ileri ~ sUrerler. Bu  perspektiften  bakildiginda,
enflasyon verileri de bu tiirden bir insa stirecinin Uirtint olarak
karsimiza cikar. TUFE’nin hesaplanmasi bu bilimsel tiretim
stirecine UYGUN bir yapisallik sergiler. TUFE, ekonomistler,
istatistikciler, COICOP siniflandirmasi, sabit harcama sepeti,
agirliklandirma katsayilari, anket protokolleri ve veri isleme
algoritmalarinin  istikrarli sekilde Dbirbirine kenetlendigi
heterojen bir sosyoteknik agin kacinilmaz ve zorunlu ¢iktisidir.
Bu agin istikrari, TUFEYi tartisiimaz bir sosyal ‘gerceklik’
statiistine tasir. Bu perspektif, TUIK ve ENAG arasindaki

* Maddi Diizenekler (Material Apparatus): Bilim insani deney yaparak “gercege”
ulasamaz, onu kendi irtini olan sUregler ve araglar araciligiyla gérintr kilar.
Bunlar da, laboratuvarlardaki test ttipleri, mikroskoplar ve deney setleri gibi
materyalledir. Bunu enflasyon konusuna adapte ettigimizde, s6z konusu
materyallerin yerini fiyat derlemesi esnasinda kullanilan elektronik ve dijital
donanimlar; toplanan verilerin islendigi, depolandigi ve nihai endeks
degerlerinin hesaplandigi ytksek islem glicine sahip -bilgisayar ve sunucu
gibi- fiziki altyapilar; magazalarda fiyat etiketlerini okuyan -barkod
okuyuculari ile kasa sistemleri gibi- 6lciim ve kayit cihazlari alir.

Yazili Araglar (Inscription Devices): Bir olgunun kaydedilebilir, tasinabilir ve
dagitilabilir kilinmasini saglayan enstriimanlardir. Laboratuvar ortaminda
cizelgeler, grafikler, formuller ve yazilim araytzleri seklinde tezahtir eden bu
araclar, enflasyon 6lcimu gibi bir baglama tasindiginda daha somut ve
kurumsal bir form kazanirlar. Bu baglamda, s6z konusu araclar; sepete dahil
edilecek tirtinlerin belirlenmesi, bu tirtinlerin hangi pazarlardan, hangi fiyatla
ve ne zaman toplanacagina dair kilavuzluk eden fiyat derleme formlar1 ve
protokolleri; ham fiyat verilerini isleyerek onlari metodolojik kurallar -
agirliklandirma, sepet tanimi vb.- cercevesinde tek bir endeks sayisina
indirgeyen algoritmalar ve yazilim paketleri; nihai olarak da Uretilen aylik
enflasyon verilerini, sepet Dbilesenlerini ve metodolojik cerceveyi
belgeleyen kamuya acik raporlar ve istatistiki yayinlar olarak karsimiza cikar.
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ayrismayl, enflasyonun 6zlinde yatan bir gercekligin
kesfinden kaynaklanan anlasmazlik olarak gérmez; aksine bu
ayrisma, her bir kurumun enflasyonu kurmak icin kullandig
kurucu pratiklerdeki -sepet tasarimi, veri toplama protokolleri,

algoritmik islemler- belirleyici farkliliklarin dogrudan
bir yansimasidir. Farkli ‘laboratuvar’ ortamlar1 ve metodolojik
tercihler, rekabet halindeki farkl enflasyon

gercekliklerinin ortaya c¢ikmasina olanak tanir*. Enflasyon
rakamlar1 da iktisadi bir durumun basit yansimasi olmaktan
cikip 6zgul 6lcim ve hesaplama pratiklerinin performatif bir
sonucu olarak kendini insa eder. TUIK-ENAG tartismasi, bu
baglamda hangi verinin “dogru” oldugu ikilemini asarak, montaj
hatti mantigiyla isleyen bir sistemde verinin ontolojik Uretim
slirecine ve bu slrecin iktisat politikalari tizerindeki performatif
etkilerine odaklanir. Buradan hareketle, iki kurum ayni
“gercekligi” gozlemleyen tarafsiz aktorler olmaktan cok, farklh
gerceklikleri insa eden iki ayr1 ontolojik Uretim atdlyesi olarak
konumlanir. Dolayisiyla, enflasyon  veya  TUFE  benzeri
gostergeler, iktisadi gercekligi yansitan pasif “temsiller” degil;
aksine, onu belirli materyaller, kuramlar ve prosedurler
araciligiyla aktif olarak kuran yapilar olarak anlasilmalidir. Bu
durum, 6ztinde derin bir metodolojik ayrismanin tezahtrtdur.

Ozetle, giintimtiz iktisadi diizeninde tartismanin ekseni,
klasiklesen “kaynaklarin dagilimi” meselesinden degerin ve
iktisadi gercekligin hangi 6lcim araclariyla ve nasil tasarlanip
denetlendigi sorunsalina kaymistir. Latour’un yaklasimi,
iktisadi ¢OzUmlemenin geleceginin sadece modellere ve
denklemlere degil; bu formulleri Ureten, dolasima sokan ve
mesrulastiran karmasik sosyoteknik aglarin ¢ézimlenmesine
dayandigint gosterir. Enflasyonun insa edilisi, iktisadi
gercekligin bizzat kendisinin metodolojik ve kuramsal bir
tartisma alanina déntistiginu carpici bicimde ortaya koyar; bu
cercevede iktisadi gostergelerin “nesnel veri’nin 6tesinde, belirli
varsayimlar ve 6lcim tercihleri tarafindan bicimlendigi agiktir.
Bu perspektiften hareketle, TUIK-ENAG ayrismasini “tek dogru”
varsayimina  indirgemek  yerine, kapsam, orneklem,

* Bu farkliigi bir diger anlatimla sdyle acimlamak da miimkiindutr: TUIK’in
Laspeyres Fiyat Endeksi'ne dayali TUFE tasariminda, COICOP, -yil boyunca
sabit tutulan- sepet/harcama agirliklari ve fiyat tespit yontemi omurgayi
olusturur; aylik bultenler ile metodolojik aciklamalar da bu omurganin
kamuya acik ytzudur. Bu durum, “Nisan 2023 Tuketici Fiyat Endeksi” gibi
bultenlerde acikca gorulebilir. ENAG cephesinde ise, e-ticaret platformu fiyat
verileri ve yerinde veri toplama yoluyla ytksek frekanslh veriler elde edilir;
bunlar Laspeyres yontemiyle endekslenir, giinlik zaman serisi Uizerinden
aylik oran hesaplanir; bdylece veri toplama, hesaplama ve raporlama
sUreclerinden olusan ayr bir is akis1 kurulmus olur.
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agirlhiklandirma ve iletisim ritmi gibi ag konfigirasyonlarini
birlikte izleyen bir okuma denenmektedir; calisma, bu yaklasimi
Uc¢ dizlemde somutlastirma ugrasindadir: ANT ile performatiflik
tartismalarini birlestiren ayrintili analitik sema; belge, medya ve
sosyal ag izlerini ayni korpus icinde bulusturan yontemsel
dizenek; uygulamaya donuik yonetisim paketi olarak acik
yontem belgelemesi, her bultenle yayimlanan kisa etki
degerlendirme notlar1 ve seriler arasi1 esdegerlik/dontstim
tablolari.

3.2. TUIK-ENAG Enflasyonunun Beklenti ve Sozlesme
Kanallar1

Ontolojik Uretim sUreci ile gostergelerin performatif
etkisi, son derece paralel bir iligkisellige sahiptir. MacKenzie’ nin
(2006: 24) modellerin ve gostergelerin duinyay:r sadece
betimlemedigi, ayni zamanda davranislarn yo6nlendirerek
sonuclart maddi bicimde doéntstirdigli yontindeki ‘kamera
degil motor’ metaforuyla formule edilen tezi; enflasyon
baglaminda, finansal modellerin piyasalari tanimlamaktan ¢ok
icra ederek sekillendirdigi savina uzanir ve TUIK ile ENAG
tarafindan  Uretilen  rakamlarin toplumsal  etkilerini
kavramsallastirmak icin elestirel bir analitik cerceve saglar. Bu
iki kurumun drettigi farkli enflasyon oranlari, iktisadi
aktorlerin  beklentilerini, kararlarin1 ve davranislarini
sekillendirerek ‘kendilerini dogrulayan kehanetlere’ dontisme
potansiyeli tasir. Ornegin, devletin memur ve emekli
maaslarinin artislarinda, kira kontratlarinda ve bazi vergi
dtizenlemelerinde TUIK’in enflasyon oranini referans almasi, bu
rakami milyonlarca insanin hayatini dogrudan etkileyen
performatif bir aygita doéntstirir. Bu rakam, s6z konusu
kosullarda betimleyici konumdan cikip performatif bir aktére
dontistr; yasal ve ekonomik sonuclar dogurur, bélistim
iligkilerinin i¢ mantigini kalibre eder (Yeldan, Kése & Boratav,
2023: 9-11).

Performatiflik, géstergelerin kurucu etkisini belirginlestirir.
Enflasyon oranlarinin ilani, bir yandan ucret pazarliklarinda
endeksleme, fiyatlama kararlarina yén veren sinyaller ve para
politikas: iletisiminde beklenti yonetimini harekete gecirirken,
diger yandan da eszamanli olarak kisa vadeli tepkiler ve metnin
sunum mimarisi -dili, baslik secimi, grafik o6lcekleri, bulten
akisi, vb.- Uzerinden karar sureclerine aktarilir. (Espeland &
Stevens, 2008: 409-413). Para politikas1 acisindan resmi
enflasyon rakamlari, merkez bankalarinin toplum nezdindeki
kredibilite ve mesruiyetlerini pekistirmek icin kullanilan temel
araclardir; bu niceliksel veriler ile istatistikler, “bilimsel” ve
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“tarafsiz” bir gériintim sergilemeyi hedeflerler. Ancak enflasyon
sepetinin olusumundaki metodolojik tercihler ve kapsam disi
birakilan veriler, enflasyon beklentileri ile politika kararlarini
yonlendirme amaci tasiyan siyasi bir nitelik barindirir
(Porter,1995: 8-10). Ornegin, 5 Kasim tarihinde duyurulan
2018 Ekim dénemine ait %25,24Ttik TUFE orani, hem bu
verinin resmi bultenden ana akim medyaya “15 yilin zirvesi”
sOylemiyle tasinmasi hem de piyasa ile hane halkinin beklenti
olusumunda referans alinmasi gibi sonuclar1 dogurmustur
(TUIK, 2018; Cumhuriyet, 2018). 3 Ocak 2022 tarihinde Aralik
2021 dénemine iliskin yillik TUFE oraninin %36,08 olarak ilan
edilmesi ve ayni giin ENAG’n yilik artis1 %82,81 olarak
aciklamasi, farkli 6l¢ctim yaklasimlarinin Uticret ayarlamalar ile
beklenti yonetimi etrafindaki kamuoyu tartismalarini nasil
sekillendirdigini acik bicimde gostermektedir. (TUIK, 2022;
Cumbhuriyet, 2022). Bu bulgular enflasyon gostergelerinin
sadece durum tespiti yapmayip, Ucret belirlemede nominal ¢ipa
olarak kullanildigini ve beklenti olusumunda da ortak referans
islevi gordiiginu géstermektedir.

Goruldigti tzere bu karsilastirmalar, gostergelerin
ontolojik yerlesimi kadar performatif sonuclarinin da baglamsal
oldugunu gosterir. TUIK’in endeks kapsaminda, harcama
agirhiklari, fiyat derleme dutizeni, duyuru takvimi ve revizyon
ilkeleri kurumsal bir 6lcim cercevesi tesis eder; ENAG ise,
yuksek frekanshi veri derleme ile hesaplama/ guncelleme
tercihleri tizerinden parametreleri degistirerek alternatif bir seri
uretir®.

4. ENFLASYON GOSTERGELERINE AIT GERCEKLIGIN
SOSYAL MEDYADA CEVRIMICi MUZAKERESI

AAT temelli cerceve 1s181nda degerlendirildiginde, TUIK ile
ENAG’1n kamuoyuna sundugu alternatif enflasyon serileri, ayni
mal ve hizmet sepetini temel alsalar da, enflasyon olgusuna
iliskin birbirinden radikal bicimde ayrisan iki farkli niceliksel
gerceklik ve toplumsal algi insa ederler. Bu epistemolojik
ayrisma, enflasyonun toplumsal ve siyasal alanda surekli bir
muizakere konusu olmasinin temel nedenini olusturur.

* Uglincti béltim ézelinde, metodoloji agisindan sunu bir kez daha hatirlatmak
yerinde olacaktir: Cevrimici 6rneklerin bir kismi kullanici kaynakli/yerel
iceriklere = dayanmaktadir; gorsel aligveris fisleri ile mikro-sepet
paylasimlarinin dogrulanabilirligi degiskendir. Algoritmik siralama ve
koordineli kampanyalar belli acilardan yanlilik tiretebilecek karakteristikler
icerebilir. Bu nedenle 6rnekler illistratif olarak degerlendirilmis; resmi seri
belgeleri ve basin arsivleriyle sistematik capraz kontrol uygulanmistir.
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Bu muzakerelerin en gérinur oldugu yerlerin basinda
sosyal medya gelir. Onceki yillarda enflasyon oranlarinin
aciklandigr esnada #GercekEnflasyon gibi etiketlemelerle
taraftar bulan bazi paylasimlar, kullanicilarin kendi ‘kanitlarini’
dolasima soktuklari bir veri ktiltiriine hayat vermisti. Gegmis
donemlere ait market fislerinin buglnkd fiyatlarla
karsilastirmali olarak yeniden dolasima sokulmasi, sepetteki
gramaj ve fiyat degisimlerinin paylasilmas: yahut etiket
gorselleri ile mikro-sepet karsilastirmalari, s6z konusu
dinamigin tipik tezahurleridir. Nitekim 21 Haziran 2023’te
sosyal medyada yayilan ve bir market fisinin dokuz yil icinde
dokuz kat arttigini gbsteren zincir paylasim kisa stirede gindem
olmus; akabinde basinda ayni icerik “Sosyal medya o market
fisini konusuyor! 9 yudda 9 kat artti: Abur cubur sepetindeki
degisimi gézler énitine serdi’ baslhigiyla yer bulmustu (Onedio,
2023). Bir yil sonra, 24 Kasim 2024’te, yerel basinda 2014
tarihli baska bir satis fisi izerinden gida kalemlerindeki farklar
yeniden gindem olmustu. Ayni 6runtd, 2021 tarihli bir satis
fisinin, 28 Ocak 2025te guncel fiyatlarla karsilastirilmasinin
ardindan “2021 yiindan kalan market fisi sosyal medyada
gtindem oldu” basligiyla haberlestirilerek yinelenmisti (Haber
Aydin, 2025). Baska bir haberdeyse, 2015 tarihli 100 TL’lik
sepetin 2025’te 1.935 TLye ciktigini hesaplayan bir paylasim
yer almistir. (Sabir Gazetesi, 2025) Bu 6rnekler, sosyal medyada
glindelik hayat deneyiminin -metodolojik titizlikleri ayni olmasa
da- alisveris fislerinin, faturalarin ve makbuzlarin gorselleri
Uzerinden sayisal gostergelere donustiruilerek sik sik dolagima
sokuldugunu goésteriyor.

Bunlar, sosyal medyadaki bireysel paylasimlarla sinirh
kalmamistir. Sendikalar ve meslek oOrgltleri, toplu s6zlesme
muzakereleri esnasinda zaman zaman “gercek enflasyonun
dikkate alinmas1” talebiyle etiket kampanyalar: dlizenlemistir.
Bu baglamda, Turkiye Kamu-Sen’in 2021 yaz aylarindaki
Twitter etkinlikleri, “gerceklesen enflasyon” vurgusunu kolektif
pazarlik sOylemine tasiyan kayda deger erken 6rnekler arasinda
yer alir (Tark Kultir Sanat Sen, 2021).

Kamuoyundaki gtiven ayrigsmasini gérunur kilan ampirik
bulgular oldukca belirgindir. Metropollin Haziran 2022 tarihli
arastirmasi, katilimcilarin kayda deger boélimuntin ENAG’a
enflasyon verileri konusunda TUIKten daha ytiksek glven
atfettigini goOstermistir; bu, hangi istatistik serisine itibar
edilecegine iligkin tartismanin teknik boyut haricinde siyasal,
psikolojik ve kurumsal mesruiyet katmanlari da tasidigini agiga
cikarmaktadir (Gazete Duvar, 2022). AAT temelli analitik
cerceve, enflasyon gostergelerini siradan bir niceliksel 6lctim
olmanin 6tesine tasir ve endeksleme pratikleri, fiyatlandirma

709 Akademik Izdiisiim Dergisi, Yil: 2025, Cilt: 10, Sayt: 2, s. 693-720



Dolgun, Ugur

sinyalleri, s6zli yonlendirme politikalar1 kanaliyla iktisadi
aktorlerin karar alma stireclerini yapilandiran kurumsal araclar
olarak konumlandirir. Bu baglamda benimsenen istatistiksel
seri, Ucret pazarliklarindan fiyatlama mekanizmalarina dek
uzanan temel iktisadi karar suUreclerinin yapilanmasinda
belirleyici olan biligssel ve kurumsal referans cercevesinin
temelini teskil eder. Bu epistemolojik gerilim alaninda anaakim
medya, resmi builtenler ile sosyal medyada yayilan alternatif veri
ve elestiriler arasinda baglanti kanali islevi Ustlenmistir: 5
Temmuz 2023’te yayimlanan bir haber, TUIK’in aylik enflasyon
verileri bulteninin ardindan sosyal medyada yukselen
elestirileri derleyerek, “resmi bulten — sosyal medya
cozimlemeleri — yeni itirazlar” seklinde oOzetlenebilecek bir
tartisma doénglsinin kurumsallagsmakta olduguna dair
ampirik kanitlara isaret etmektedir (Onedio, 2023). BBC
Turkce’nin “TUIK verileri neden tartisiliyor?” baslikli videosu ise,
sosyal medya tepkileri ile uzman gorutslerini ayni kurgu icinde
bulusturmak suretiyle metodolojik tartismalari gértinur
kilarken, “hissedilen enflasyon” ile “resmi enflasyon” arasindaki
algn farkinin buyudigint ortaya koymaktadir. YouTube
ekosisteminde de, haber kanallar: ile bagimsiz icerik Ureticileri
her ay TUIK ile ENAG oranlarini grafik karsilagtirmalariyla yan
yana getirmekte ve bu ayrismanin fiyatlama, ticret ayarlamalari
ve tuketim kararlar1 Uzerindeki muhtemel etkilerini
tartismaktadir (Gercek Haber, tarihsiz).

Yuksek enflasyon doénemleri, enflasyon verilerinin
toplumsal dolasim hizini artirir ve hangi istatistiklerin referans
alinacagina dair tercihlerin keskinlesmesine neden olur.
Ornegin, 2024 baharinda yillik enflasyonun %70'e yaklastigi
kosullarda, ENAGn yuksek frekansli E-TUFE btiltenleri sosyal
medyada yogun sekilde alintilanmistir. Bu iki gdstergeli -TUIK-
ENAG- yapi, sosyal platformlarda taraflilik egilimlerini ve algisal
pekistirme dongullerini beslemistir. Ayni slire¢, sendikalar ve
meslek orgutlerinin toplu soézlesme mtuizakerelerinde “gercek
enflasyonun dikkate alinmasi” talebiyle etiket kampanyalari
dliizenlemesine de zemin hazirlamistir. Nihayetinde bu
mucadele alani, piyasa aktorleri ile hane halklar1 nezdinde
nominal cipa islevi gorecek serinin secimini kritik hale
getirmistir. Anlasilacagi Uizere mesele, basit bir veri
uyusmazligindan ziyade guven, kabul ve referans secimleri
Uzerinden isleyen performatif bir alanin olusumudur. Bu alanin
coziimlenmesi ise, Olciim duUzeneklerinin teknik mimarisi -
kapsam, agirliklar, derleme yo6ntemi, takvim, revizyon- ile
dolasimin kurumsal oOrgltlenmesinin birlikte ele alinmasini
gerektirir. Ayrica, hangi basvuru noktalarinin -resmi bulten,
alternatif seri, uzman yorumu, vs- hangi baglamlarda o6ne
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ciktigini ve bu tercihlerin beklenti olusumu ile so6zlesme
dinamiklerine nasil aktarildigini sistematik bicimde izlemek de
analizin bir diger kritik boyutunu olusturur.

Nihayetinde, sosyal medyadaki bu Ornekler ve
tartismalar belli sonuclara isaret eder. Ilk olarak, sosyal medya
gindelik fiyat deneyimini gértiintir kilan gayri resmi bir fiyat
izleme ortami sunar; etiket gorselleri, aligveris sepeti
karsilastirmalar1 ve bu tir fotograflar, TUIKin TUFE
gostergesine duyulan gtvenin zayifladigi dénemlerde alternatif
bir referans noktas: islevi gorir. Ikinci olarak, bu alternatif
gostergeler, Ucret pazarliklar1 ile so6zlesme metinlerindeki
endeksleme uygulamalarini etkiler ve algilanan enflasyon
uzerinden beklenti olusumuna -dolayisiyla gelir dagilimi
dengelerine- ntifuz eder. Uclinciisti, enflasyonun -grafikler,
etiketler, fisler gibi araclarla- gorsel anlatimi, teknik raporlarin
erisemedigi bir hizda yayilma kapasitesine sahiptir; haber
mecralariysa, bu akisi derleyip cogaltarak mevcut dolasimi
daha da glclendirir. Gortilecegi gibi enflasyon, 6lctilebilen bir
oran olmanin Otesinde, toplumsal dolasimda yeniden insa
edilen bir olgu halini alir. Tartismalar artik ‘hangi seri’
sorusunu asarak ‘hangi ag tasarimi hangi davranisi tetikliyor?’
sorusuna yonelir. Para politikas1 literattirti, beklentilerin
capalanmas: ile algilanan-beklenen enflasyon arasindaki
iliskiye dair ampirik bulgular sunar. Bunlar, merkez bankasi
iletisim stratejilerinin ve endeksleme kararlarinin ekonomik
koordinasyonu dogrudan etkiledigini kanitlar niteliktedir.

5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Enflasyonun 0Olcimu ve temsili Uizerine yuUrlttlen bu
sorgulama, iktisadi bir gbéstergeyi merkezine alarak iktidar ve
bilgi arasindaki kurucu iliskiyi sorgulayan bir okuma pratigi
onermektedir. AAT bu okumanin odagina insan unsuruyla
birlikte saha o6l¢cumleri ile kayit dtizeneklerini, hesaplama ve
ayarlama bilesenlerini, tiketim sepetlerini, alisveris fislerini, vs.
koyarak, iktisadi gercekligin kurulusuna dair buttnlukla ve
iligkisel bir analitik cerceve saglar. Ancak ulasilan sonug,
metodolojik bir cesitlilikten c¢ok daha fazlasina isaret
etmektedir. Enflasyon, 21. ylUzyilin “hakikat sonrast cag’inda’,

* Hakikat Sonrast Cag: Oxford Sozltugt 2016 yilinda “hakikat sonrasi” (post-
truth) kavramini yilin sézcigli secmis olsa da, kavramin teorik kokeni 2004
yilina, Amerikali yazar Ralph Keyes’e uzanir. Keyes, ‘Hakikat Sonrasi Cag’
ifadesini kitabinin kapagina tasiyarak, dogruluk ve diirtistltigltin sabit normlar
olmaktan cikip ‘esnetilebilir’ hale geldigini; gtindelik aldatma, abart: ve ‘yari-
dogru’larin ise medya, siyaset, is diinyas: ve akademide olaganlastigini
savunmustur. Keyes’in tasvir ettigi bu ortam, kamu so6yleminde gliven
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hakikatin nasil tiretildigine, kimler tarafindan kontrol edildigine
ve ne sekilde muizakere edildigine dair bir epistemolojik savas
alanidir”.

Metin boyunca vurgulandigr tizere enflasyon, “6lcilmus
bir oran” olmaktan cikip “isletilen bir dizenek” haline
dontsmekte ve tartismanin odagi niceliksel verilerin teknik
dogruluklarindan  6te hangi bilgi rejiminin  iktisadi
koordinasyonu daha 6ngorulebilir, adil ve hesap verebilir kildig:
meselesine kaymaktadir. Niceliksel gostergelerin duragan
yansimasi olmaktan c¢ok; verilerin derlenme usulleriyle
baslayan, kategorik dlizenleme ve bilissel stizgeclerden gecerek
istatistiksel gerceklige doénlsen, zamansal ve soylemsel
ritimlerle kamusal alana tasinan, nihai asamada da iktisadi
davranis kaliplariyla toplumsal tahayyulleri sekillendiren cok
katmanli bir kurucu islemin Urdntdir. Bu noktada,
enflasyonun ontolojik Uretim mantig1 icinde kavranmasinin
dogurdugu kurumsal, toplumsal, iktisadi ve epistemik
sonugclar, soyut bir tartigsma yahut genel bir tekrar yerine somut
bulgular halinde tartiya konulabilecek bir cercevede ifade
edilmelidir:

[lIk olarak, enflasyon tartismasinin seyrettigi zemin,
verinin Uretimi ile dolasima sokulmasi arasindaki makasin
giderek acildig: bir ortamda sekillenmektedir. Bu mesafe, 6l¢ciim
tekniklerinin ayrintilarindan ziyade, toplumsal glivenin hangi
temeller Uzerine insa edildigi sorusunu o6ne c¢ikarmaktadir.
Guveni belli bir rakam ya da belli bir kuruma devrederek tesis
etmeye yonelik yaklasimlar, kisa vadede gecici bir istikrar
saglayabilse de orta vadede ayni glvensizlik donglistint
yeniden TUretirler. Daha surdurulebilir bir cerceve, glivenin
bireylere veya kurumsal otoritelere yuklenmesi yerine,
izlenebilir ve hesap verebilir stireclerin blitintine dayanmasiyla
mumkundir. Bu cercevede, yayimlanan her enflasyon verisi
setinin amaclari, kapsami, dayandigl varsayimlar, belirledigi
esik degerler ve izledigi revizyon mantigi acik bicimde goértintr
kilinmadike¢a, tartisma kacinilmaz olarak ‘hangi kurum?’
sorusuna sikigsacak ve 6lcimun toplumsal gliven ile ekonomik
koordinasyon Uzerindeki islevi gélgede kalacaktir.

Ikinci olarak, enflasyon verilerinin sosyal medyada
olusturdugu giindem ve gérunurlik, bir zafiyetten ziyade erken

erozyonu yaratir; gercek, iletisim ve imaj yonetiminin hizmetinde aragsallasir.
En koétusu ise, iyi bir yalanin ¢ogu zaman ¢iplak gerceklikten daha cekici ve
kabul edilebilir gériilmeye baslanmasidir.

* Burada epistemolojik savas alani ile kastedilen, verinin tretimi, dolasimi ve
otorite iddialarinin cakistigi; yontem, temsil ve mesruiyet pazarliklarinin
yogunlastigi tartisma zeminidir.
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uyar1t mekanizmasi olarak degerlendirilmelidir. Aligveris fisleri
ile fiyat etiketleri gibi goOrselleri yahut mikro-sepet
karsilastirmalarini  gérmezden gelmek, endeksle kurulan
sosyoekonomik iliskinin gercekligini inkar etmek anlamina
gelir. Bu veri akisi, metodolojik heterojenligine ve zaman zaman
O0lcim hatalarina ragmen, kurumsal aktorler ile politika
yapicilar icin hiz ve duyarlilik anlamina gelmekte; kamu
kurumlarinin erisemedigi ayrintili veri diizeyinde, hane halkinin
fiyat algisi ve yasam maliyetine iliskin deneyimlerini gérinur
kilmaktadir. Kurumsal stratejinin amaci, bu akisla rekabete
girmek yerine onu eszamanli olarak anlamlandirmak olmalidir;
yuksek etkilesimli kalemler icin katki hesaplamalari, tedarik ve
kalite gostergeleri yahut veri setindeki olagan dis1 fiyat
hareketlerinin gecikmeksizin paylasilmasi, bilgi dolasimini
savunma duiizeyinden cikarip ekonomik karar mekanizmalarina
entegre eder.

Uclinci olarak, TUIK ile ENAG arasindaki ayrisma,
O6lcimlere ve metodolojiye dayali guvenilirlik tartismalari
arasinda sikigsmak yerine, enflasyon gostergelerinin tasarim ve
kullanim amaclarinin sosyoekonomik etkilerini degerlendirmek
icin son derece uygun bir zemindir. Elde edilen veriler, farkh
hesaplama yontemlerinin Urliinti olmanin o6tesinde, cesitli
iktisadi uygulamalar ile toplumsal beklenti perspektiflerine
isaret eder. Kisa vadeli fiyat hareketlerini izlemek, s6zlesmelerde
ya da duzenleyici cercevede endeksin resmi referans olarak
kullanilmasindan farkl bir ¢céztimleme derinligi gerektirir. Ulke
capinda tek bir endeks Uzerinden hanehalki deneyimlerini
temsil etmek, iletisim duizeyinde tekil bir anlati Uzerinden
beklentilerin kurulmasiyla ayni sey degildir. Bu nedenle
enflasyon icin amaclara gore farklilastirilmis gésterge setlerinin
benimsenmesi  stratejik  6nemdedir. Bunlar:  politika
hedeflemelerinde kullanilacak birincil géstergeler, s6zlesme ve
dtizenleyici cerceve icin resmi olarak tanimlanmis gostergeler,
izleme ve duyarlilik olctimleri icin tamamlayici gostergeler
olabilir. Bu cogulluk keyfi muidahalelere imkan tanimadan -
karsilastirilabilirlik ve olctlebilirlik ilkeleri cercevesinde-
tartismalarin daginikligini artirmanin aksine sistematik bir
dtizene kavusturur.

Doérduincti olarak, enflasyon verisinin davranislara
yansima kanallar1 -Ucret pazarliklari, kira endekslemeleri,
kamu tarafindan belirlenen fiyatlar, para politikasi iletigimi, vs-
yayinlanan teknik rapordan ayristirilamaz ve raporun kurgusu
bu kanallar1 besler. Bu nedenle her aciklamanin kisa bir ‘etki
notu’ ile desteklenmesi gerekir; ilgili ddnemdeki temel harcama
gruplarinin katkilari, belirsizlik kaynaklari, tipik soézlesmelere
olas1 yansimalar gibi... Boyle bir not, yayimlanan veriyi siradan
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istatistiki bir veri olmaktan cikararak, karar stireclerine yonelik
bir destek aracina dénustirir. Iktisadi koordinasyon
gereksinimi nicel verilerle sinirh olmayip, onlarin
anlamlandirilmasini saglayan btitiinctl bir cerceveyi de zorunlu
kilar.

Besinci olarak, enflasyon tartismasinin etik boyutu goéz
ard: edilmemelidir. Sosyal aglarda paylasilan her veri parcasi,
beraberinde baglamdan kopma, yanlis yorumlanma ve yaniltici
genellemelere yol agma gibi bircok ihtimali barindirir. Benzer
bicimde, resmi aciklamalar da nesnellik iddiasinin ardina
siginarak bir kisim belirsizlikleri 6rtbas etmemelidir. Bu
nedenle seffaflik, tek tarafli bir yiktumlultukten 6te karsilikli bir
sorumluluk alanidir. Kurumlar ac¢isindan bu, kullanilan veri
setlerinin kapsaminin, sinirlarinin ve duiizeltme gerekcelerinin
acik bicimde belirtilmesini gerektirirken; kamusal aktorler
acisindan da, dolasima sokulan gozlemlerin ya da bulgularin
asgari dogrulama streclerinden gecirilmesi anlamlarina gelir.
Boylelikle enflasyonun 6l¢ctim ve temsil stirecleri hem teknik bir
prosedur hem de taraflarin ortak sorumluluk bilinciyle kurdugu
gliven rejiminin parcasi haline gelir.

Sonuc olarak, enflasyona dair 6nerilen yaklasim, ne onu
tartismasiz bir hakikat nesnesi haline getiren bir fetisizme ne de
butinuyle degersizlestiren bir inkara yaslanmaktadir; daha
dengeli bir zemin olarak denetlenebilir cogulluk® anlayisi 6ne
cikarilmaktadir. Bu anlayis, o6lcimun tasarim ilkeleri ile
kamusal dolasim bicimlerini ve toplumsal davraniglara uzanan
etkilerini ortak bir cercevede bulusturur. Boylelikle enflasyona
dair tartisma, kisi ya da kurumlarin itibar1 yerine streclerin
seffafligi  ve ilkelerin tutarliligi etrafinda yurttulebilir.
Toplumsal glivenin tesisi, belli basli verilerin ‘nihai hakikat’
olarak sunulmasi yerine, bu sayilarin olusturulmasinda
kullanilan  metotlarin, amaclar baglaminda islevsellik
dliizeylerinin ve karar kanallarina ntfuz bicimlerinin
seffaflagtirilmasina baghdir. Bu tir bir kurumsal dtizenleme,
yasanan guvensizlikleri yatistirmakla kalmayip; gelecekteki
belirsizlikleri de -karsilastirilabilirlik, izlenebilirlik ve hesap
verebilirlik ilkeleri cercevesinde- yonetilebilir kilacaktir.
Nihayetinde enflasyonun toplumsal gelecegi, 0zellikle
Olctimlerin etik zeminine ve seffafligin kurumsal siyasetle ne
Olctide buittunlestigine baghdir.

* Denetlenebilir Cogulluk: Tek, nihai bir seri yerine, amacg-odakli birden fazla
serinin karsilastirilabilirlik anahtarlari ile birlikte ytrtattlmesi.
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Etik Beyani: Bu calismamn tiim hazirlanma stireglerinde etik
kurallara uyuldugunu beyan ederim. Aksi bir durumun tespiti
halinde Akademik Izdiisiim Dergisinin hicbir sorumlulugu
olmayip, tiim sorumluluk calismanin yazarina aittir.

Destek ve Tesekkiir: Bu arastrmanin hazirlanmasinda
herhangi bir kurumdan destek alinmanustir.

Katkt Orant Beyanu: Arastirmarn tiim stireci makalenin beyan
edilen tek yazar tarafindan gerceklestirilmistir.
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CONSTRUCTING INFLATION AS A NETWORKED REALITY:

AN ACTOR-NETWORK THEORY (ANT) APPROACH TO
ECONOMIC INDICATORS

Extended Summary

This study reframes inflation as a socio-technical arrangement
forged at the intersection of institutions, measurement
protocols, and digital circulation. Although TUIK and ENAG
observe the same price universe, their choices regarding basket
coverage, sources of expenditure weights, collection frequency,
computational flow, and modes of public communication
assemble distinct measurement regimes. Actor-Network Theory
(ANT) is employed to make this assembly visible: indicators
acquire authority not by virtue of an intrinsic essence but
through the coordinated work of human and non-human
intermediaries;  statistical offices, software pipelines,
classification schemes, media narratives, and user practices.
The analysis shows that monthly releases enter a bulletin -
newsroom- social media circuit and, within that circuit, the
inflation figure operates less as a static record and more as a
coordination device shaping expectations, contract clauses,
pricing calendars, and policy communication. To govern this
circuit, the article advances a program built around auditable
plurality, methodological clarity, and concise impact briefs.

Aim:

The article seeks to explain the TUIK-ENAG divergence within
an ANT framework and to clarify how the production and
circulation of inflation data link to economic behaviour. It does
so by (i) rendering the heterogenous networks behind indicator
construction analytically explicit, (ii) tracing performative
pathways -expectations, indexation in wage bargaining and
contracts, and monetary-policy communication- and (iii)
proposing principles that relocate credibility from persons and
offices to reproducible processes.

Method(s):

A qualitative research design grounded in the theoretical
framework is adopted. Document analysis is conducted on TUIK
and ENAG methodological texts and bulletins. Discourse and
content analysis are applied to national press coverage and
social-media material clustered around release periods.
Evidence is then cross-checked against official series through
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comparative reading and consistency tests. This triangulated
strategy brings data production, circulation, and reception onto
a single analytical plane and allows the study to follow how an
indicator is made, mobilised, and used.

Findings:

Differences in basket scope, sources of weights, elementary
aggregation (arithmetic versus geometric means), sampling
practice, and revision rules do not merely produce numerical
discrepancies; they alter the level, volatility, and responsiveness
of the series. Those alterations feed into expectation formation
and propagate to wage bargaining, indexation clauses, and
pricing decisions. Once the index is made public, its referential
power is amplified by media headlines and social-media
amplification. In periods of weak institutional trust, user-
generated artefacts -till receipts, shelf labels, and household
“micro-basket” comparisons- emerge as alternative reference
points. While methodologically uneven, these traces carry high
frequency and granularity, and thus constitute an early-
warning signal that institutions can monitor and explain in real
time. Overall, the TUIK-ENAG controversy is better framed not
as a duel over a single “true” value, but as a question of fitness-
for-purpose: which design serves which use—policy targeting,
legal indexation, or high-frequency monitoring.

Conclusion and Discussion:

The study recasts inflation from a measured outcome to an
operated indicator system and draws three policy-oriented
principles. First, auditable plurality: develop differentiated
indicator sets tailored to distinct uses -policy targeting,
contractual indexation, and rapid tracking-paired with explicit
comparability tools (conversion keys and tolerance bands) so
that coexistence does not devolve into arbitrariness. Second,
methodological clarity: publish a standing methodological
dossier that is regularly updated and easy to audit, detailing
scope, sources of expenditure weights, elementary formulas,
sampling and revision rules, and the handling of quality change;
where feasible, open code and processing steps to independent
replication. Third, synchronous communication: issue a short
impact brief with each release that explains item contributions,
sources of volatility, and likely implications for standard
contracts; complement this with systematic monitoring of
salient social-media signals so that institutional explanations
meet public narratives in the same cycle rather than after the
fact.
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Taken together, these proposals move credibility from authority
claims to traceable procedures and make inflation indicators
comparable, inspectable, and policy-relevant. They also
acknowledge that social-media circulation is not mere noise but
a channel through which lived price experience is expressed and
negotiated. By designing for that channel -rather than designing
around it- statistical institutions can align measurement with
public understanding and economic coordination. The practical
upshot is a governance regime in which disagreement over
numbers is replaced by transparent rules about uses,
limitations, and conversions, and in which the link between
measurement and behaviour is visible, discussable, and
ultimately accountable.
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