PAZAR HABERLERI VE PAZARLAMA
SISTEMI ICERISINDEKI YERI
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Tarimsal pazarlama, tarim tirlinlerinin tireticiden son tiiketiciye
ulastifs ana kadarki hadiseleri inceleyen bir ilim olarak tarif edildigine
gore, tarim tiriinlerinin bu ara yoldaki arz, talep, fiat ve masraf gibi fak-
térlere bagh degisikliklerini incelemek ve bunlara ait prensipler oriaya
koymak, diizenli bir pazarlama sisteminin esaslarini ¢izmek pazarlama
arastirmalarinin temelini teskil eder. (4) Mevcut sistemin aksayan yon-
lerini dizeltmede yardimer olacag: kabul ve bircok yerli, yabanci uzman-
larca tavsiye edilen pazar haberleri kavramimin daha iyi anlasiimasi ve
beklenilen faydalar izah ctmek yoluyla pazarlama dizeni igindeki yerini
belirtmek istemekteyiz.

PAZAR HABERLERI NEDIR

Ekonomik analizlerde tireticiyi kir yapmak gayesiyle hareket eden
bir kimse olarak kabul ettigimize gdre, uretici arz ve talepteki degisik-
likleri ve onun neticesinde tesekkiil edip devamli harekette olan fiaty
bilmek isteyecektir. Uretimin planlanmasinda, pazarm, titketicinin istek-
lerini tesbit ctmekte karar veren bir kimse olarak iiretici yalniz basima
brakildiginda biiyitk bir ihtimal ile gelecek mevsim veya gelecek yilin
fiatlarinin bu vil ile ayni olacagini tahmin eder ve planini ona gore ya-
par {6). Hasattan sonra pazara arz edilen malin fiat1 kendi tahmin etii-
ginden ¢ok farkl olabilir. Uretci su andaki fiata gore bazi mahsulleri ye-
tistirmeye uygun topragim eger o mahsul fiatinin gelecek senc ne ola-
cagini ve eline ne kadar para gegecegini bilse kullanmaktan vazgegip bos
birakabilir. O halde iiretimin planlanma ve pazarlanmasinda pazar bil-
gilerine ibtiya¢ vardir.

Pazar bilgileri terimi ¢ok genis olup iiriinlerin halihazirdaki ve ge-
lecekteki fiatlarini, bunlarin tefsirini ve ilgili olaylar: belirtmek icin kul-
lamlir (2).

(1) Yalova - Pazarlama Laboratuvarinda Miitehassis
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Genellikle pazar bilgileri asagidaki hususlar: ihtiva eder :

1. Halihazirdaki ve potansiyel arzin miktarini, kalite karakteristik-
lerini, mahallini, hareketini, liretim zamanini, pazara arz edilen miktarini
ve depo mevcutlarini,

2. Biitiin pazarlama devresindeki tiketici talebini ve tiiketimi, ko-
misyoncu talep ve alimlarin,

3. Biitiin pazarlama safhalarinda yapilan alim ve satis tekliflerini,

4. Pazarm «hava» ve «tonu» ile kétia iklim sartlari gibi pazari et-
kileyen anormal faktorleri.

Kesin bir ayirim olmamasina ragmen, pazar bilgileri iki grupta top-
lanabilir :

i. Gelecekteki fiatlara tesir edecek faktorlerle ilgili haberler ve pa
zar kiymetlerini uzun zaman trendleri ki bunlara «Outlook» bilgileri de-
nir.

2 — Mevcut veya ¢ok yakin zamana ait pazar durumu ile ilgili ha-
berlere «pazar Haberleri» denmektedir.

Genellikle Pazar Habzerleri glinliik toplanir ve bir haftadan eski bil-
giler pazar haberleri olarak kabul edilmezler (8). Pazar haberleri kisa
miiddetler i¢in karar vermekte ¢ok faydali clurlar, mesela; bugiin satip
satmamakta veya bir miiddet daha elde tutmakta, bu veya diger pazarda
satip satmamalkta, mali para veren herhangi bir aliciya saimak veya paza-
ra gonderip ne fiat ederse onu kabul etmek gibi kararlarda oldukca ise
yarar. Pazar haberlerinin faydali olmasi igin dogru, ¢abuk, iiretici, tiike-
tici ve aracdara ulasabilmelidir, Ayrica tam olarak anlasilmali ve dogru
olarak tefsir edilmelidir. Iyi hazirlannus haberlerin yanls anlasilip tef-
sir edilmesi diisiik fiatlaria malin satilmasina sebeb olabilir.

Pazar haberlerinde cogunlukla [iatla ilgili haberler agirli teskil et-
tigine gore faydaly olusu fiatin kalite ve siiflandirmaya gore tatbik edi-
lisine baglidir. Ayr1 bir simiflandirma veya belirtme olmadiktan sonra
fiat farkinin zaman farkindan ms, pazarlarindan farkl: olusundan m ve-
va kalite farkindan nu oldugu belli olmaz. Ayrica pazar haberlerinin
onemli satislarin yapildigi pazarlar1 jhtiva etmesi gerekir. Kiicitk mik-
tardaki satislar1 veya genel piyasay1 temsil edemeyecek kalitedeki mal-
larin hakim oldugu piyasadaki fiatlar yanlis kanaat edinilmesine yol acar
ve piyasaya hakim kuvvetler arasindaki dengesizlige sebeb olur.

Bir¢ok kimseler tarafindan eger biitiin iireticiler fiat tahminlerini ve
pazar haberlerini takip eder, gecen yillardaki fiatin en yiiksek oldugu za-
manlarda iiriinlerini pazarladiklarinda keskin bir fiat diisiisiiniin olacag-
na dikkati cekmektedirler. Belki kiimes hayvanciligi endiistrisinde hizli
satis degisiklikleri olmakta fakat gelisen memleketlerde ve bilhassa Tiir-
kiye'de tarim sektdrii heniiz o dinamizme ulasamamistir.
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TURKIYE'DE PAZAR HABERLERININ DURUMU

Memlcketimizde pazar haberleri mcvcudiyeti iizerinde bazi {ikir ay-
riliklart meveuttur (2). Bunun da daha ¢ok pazar haberleri kavraminmmn
ivice anlasilmamasindan ileri geldigi kanaatindeyiz. Pazardaki arz, talep
ve fiat degisiklikleri gibi biitiin olaylar ireticiye kadar taze olarak ak-
settirmedikten ve yine onlar taralindan anlasilip istifade edilebilir bir
sekle sokmadiktan sonra pazailama sistemimizdeki eksikligi genis mana-
da gidermek zor olacaktir.

Mis pazar durumunu aksettiren ve lhracati Gelistirme ve Etiid Mer-
kezince (IGEME) haftahk olarak cikaiilan «Enformasyon Biilteni» te-
rimeal ihracat: artirmak gayesine hizmet etmektedir. Daha ¢ok ihracat-
g1, resmi ve 6zel kuruluslara hitabeden bu biiltenin siirli bir abone hac-
mi vardir Radyodan bu alanda istifade edilmemektedir, Ticaret gazeteleri
ve ticaret odalarinca vayinlanan pazar haberleri genellikle muayyen tipteki
tiiccar ve toptancilara yardimc: olacak mahiyette olup ureticiye yardim-
dan uzakur (3). Baz: giinliik gazetelerde yayinlana piyasa haberleri daha
cok borsa alis- veriglerini gostermekte ve ayrica piyasa degisikliginin
sebebleri v.s. gibi konularda okuyucuya agiklama yapilmamaktadir. Ba-
71 “mmli meyve ve sebze hallerinde de giinliik {iat biiltenleri hazirlanmak-
ta, bunlar beledive zabitasi, bakanhklarin ilgili daireleri gibi daha ¢ok
resmi kuruluslara simirh bir miktarda gonderilmektedir. Bir misal ola-
rak Istanbul Merkez Hal'ini verecek clursak; giinlitk hal'de satilan seb-
ze meyvenin en diisiik ve yiiksek tiatlarimi bildiren «fiat biiltenleri», hep:
si de Istanbul’dan olan bes tarkli resmi tesekkiile gonderilmektedir, Yi-
ne baz1 belediyelerce bu fiatlar sehir hoparlorii ile de halka duyurulma-
va cahsilmakta, fakat tireticive bu fiatlarin ulasin yinc istenilen dlgiide
yapilamamaktadir,

SONUC

Ureticiler gesitli tirtinlerin ¢esitli piyasalardaki durumuna ait bilgi-
leri, bir fert olarak toplamak ve bunlar: analiz etmek giicline sahip degil-
lerdir. Devlet iireticiye pazar bilgilerini ulastirmak igin organlar kurma-
lidir, «Goriinmez El» prensibini savunan liberal ekonomistler bile pazar
haberleri hizmetini devlet tarafindan temin edilmesini ve bu suretle pa-

(2) 610 Ocak 1969 traihleri arasinda Yalova: Bahge Kiiltiirleri Arastirma ve Egitim
Merkezi'nde Milli Prodiiktivite Merkezi'nce hazirlanan «Hayvan ve Hayvansal Uriinlerin
Pazarlanmasi Semineri».
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zarlik etme kuvvetini inkisaf ettirip tam yarismali pazara yaklasmanin
mimkiin olacafy tezini ileri slirmiislerdir (1).

SUMMARY

'The author descripes the term «market news» and points out where
market news stands in the marketing system. Later present market news
in Turkev is discussed and weak points of the system is put out. He
strongly suggests the need for government support to set up an elficient
market news system in Turkey.
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