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Öz 
Popüler kültür, gündel#k yaşamın b#r parçası olarak b#reye eşl#k eden ve k#tleler# muhtel#f yönler# 
#le etk#leyen yaygın b#r b#ç#m ve #çer#k bütünüdür. Medya dolayımıyla hızlı ve kolay b#r şek#lde 
yayılan popüler kültür, homojen olmayan gen#ş k#tlelere h#tap etme, kolay er#ş#leb#lme ve moda 
olma yönler#yle b#l#n#rken; hem b#rb#r#ne benzeyen düşünce ve davranış b#ç#mler# üret#p hem de 
ürün, h#zmet ve yaşam tarzı örnekler# sunmaktadır. Bu çalışmada popüler kültür, ç#zg# roman 
ve #llüstrasyon #l#şk#s#; P#erre Bourd#eu sosyoloj#s# ba!lamında Medya Çalı!malarına Giri! k#tabı 
üzer#nden #ncelenmekted#r. Hab#tus, alan ve sermaye kavramları #zle!#nde b#r tartışmanın yürü-
tüldü!ü çalışmada amaç; emsaller#nden farklı b#r #let#ş#m eser#n#n kurgusunu #ncelemek, seç#len 
kavramlarla #l#şk#s#n# açıklamak, akadem#k b#r kaynak #çer#!#nde kullanılan #llüstrasyon tekn#!# #le 
ç#zg# roman tarzını bet#mleyerek l#teratüre katkı sunmaktır. Metodoloj#k olarak çalışma, örnek 
eser# bet#msel anal#z #le #ncelerken çerçeveleme parad#gması eşl#!#nde de!erlend#rmekted#r. Böy-
lel#kle ç#zg# roman ve #llüstrasyon ögeler# barındıran eserde medyaya #l#şk#n kavram ve kuramların 
eleşt#rel b#r perspekt#ften alternat#f b#r b#çemle sunuldu!u, aslına referans #le b#r yapısöküme 
u!ratılan medya metn#n#n yen# okuma b#ç#mler#ne açık oldu!u görülmekte, eser#n bu anlamda b#r 
örnek teşk#l ett#!# ve popüler kültürün b#r anlatım b#ç#m# olan ç#zg# roman ve #llüstrasyon tekn#!# 
aracılı!ıyla etk#l# görsel b#r perspekt#f sundu!u tartışılmaktadır.
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Abstract
Popular culture is a widespread form and content that accompanies individuals as part of every-
day life and influences the masses in various ways. This study examines the relationship be-
tween popular culture, comics, and illustration within the context of Pierre Bourdieu’s sociology 
through the book Introducing Media Studies. Following the concepts of habitus, field, and capital, 
the study aims to examine the structure of a communication work that di$ers from its coun-
terparts, explain its relationship with the selected concepts, and contribute to the literature by 
describing the illustration technique and comic book style used in an academic source. Method-
ologically, the study examines the sample work through descriptive analysis while evaluating it 
within the framing paradigm. Thus, it is seen that the work, which contains elements of comics 
and illustration, presents concepts and theories related to media from a critical perspective in 
an alternative style, that the media text, which is deconstructed with reference to its original, 
is open to new forms of reading, and it is argued that the work exemplifies this approach and 
o$ers an e$ective visual perspective through the comic book and illustration technique, which is 
a form of expression in popular culture.
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Giriş
%let#ş#m b#l#mler#n#n ep#stemoloj#k zeng#nl#!#, b#r konunun farklı d#s#pl#nler çerçeves#nde #ncelen-
mes#n# mümkün kılmaktadır. Sosyal b#l#mler#n b#r dalı olarak #let#ş#m araştırmaları, konvans#yonel 
medya araçlarının kullanılışından başlayarak yen# medyaya, hatta yapay zekâ ça!ına uzanan b#r 
pat#kada çeş#tlenerek #lerlemekted#r. Bu çeş#tl#l#k; teknoloj#yle b#rl#kte sosyoloj#, ps#koloj#, felsefe, 
sanat, tasarım ve mühend#sl#k g#b# alanlar #le kes#ş#msell#k göstermekted#r. %let#ş#m etk#nl#!#, ortak 
referans çerçeves#nde yer alan ve üzer#nde uzlaşılmış kodlar sayes#nde anlam kazanmaktadır. Bu 
çerçeven#n gen#şl#!#, etk#n b#r #let#ş#m sürec# #ç#n öneml#d#r (Oskay, 2005). Bu çerçevede göster-
gelerle #nşa ed#len, görülen ve keşfed#lmey# bekleyen anlamlar okurun, #zley#c#n#n veya tüket#c#n#n 
b#r#k#m#nde karşılık bulmaktadır. 

Popüler olan; herkes tarafından be!en#len, sev#len, anlaşılab#l#r, halka a#t, geçerl#, ulaşılab#l#r ve 
gündel#k yaşamın kültürüne #l#şk#n olandır. Popüler kültür örüntüler#, gerçek yaşamın güçlükler#y-
le baş etmede b#reye kend#ne a#t b#r düş dünyası sunarak, mutluluk ve e!lence vadederek hayatı-
nı sürdürmes#n# kolaylaştırmaktadır (Cantek, 2014, s. 18). Terry Eagleton, kültürü çok karmaşık b#r 
sözcük olarak n#telerken; #nsanın yaşamına yön veren de!erler, gelenekler, #nançlar ve s#mgesel 
prat#klerden oluşan yaşam tarzının tümünü kapsama almaktadır (2019, s. 15-16). Bourd#eu #se kül-
türü b#r sermaye b#ç#m# olarak tar#f etmekted#r. Bu sermaye b#ç#m#, kend#ne özgü de!#ş-tokuş ve 
kullanım yasalarıyla b#rl#kte b#r#k#m# de #çermekted#r (aktaran Swartz, 2015, s. 20). Popüler kültür, 
k#tleler #ç#n üret#len ve tec#msel özell#k taşıyan medya #çer#kler#nden oluşmaktadır (Chandler ve 
Munday, 2018, s. 328). Medyanın gücü, gündel#k hayatta her an her yerde oluşuyla, ömrümüzün 
üçte b#r#n#n medyada geçt#!# ve bu #l#şk#n#n b#rey# şek#llend#rd#!# gerçe!# (Serdar ve Van Loon, 
2023, s. 6) #le daha net anlaşılmaktadır. Popüler kültürün anal#z ed#lmes#ndek# öneml# etkenler-
den b#r# n#tel#k ve n#cel#k arasındak# #l#şk#d#r. Ürünler#, ço!unluk tarafından paylaşılmasına ra!men 
kal#teden yoksun bulunmakla b#rl#kte ço!altılarak hızla yaygınlaşması neden#yle toplumda gen#ş 
b#r paylaşım alanı bulmaktadır. Böylece popüler kültür, k#tlesel b#r olgu n#tel#!# kazanmaktadır 
(Güngör, 1999, s. 10). Modern yaşamın hızı #se, esk# dünya #le yen# dünya arasında b#r ba!lantı 
yolunun kurulmasını gerekt#rmekted#r. Ç#zg# romanın ve popüler kültürün #konları bu anlamda b#r 
köprü görev# görerek ucuz, yaygın ve ser# #malatla ortaya konan endüstr#yel tasarımlarla gerekl# 
ba!lantıyı sa!lamaktadır. Aynı zamanda öneml# b#rer araç olarak beklent#y# canlı tutmaktadır 
(Cantek, 2014, s. 19-20).

Hab#tus, alan ve sermaye kavramları #zle!#nde b#r tartışmanın yürütüldü!ü bu çalışmada amaç; 
emsaller#nden farklı b#r #let#ş#m eser#n#n kurgusunu #ncelemek, seç#len kavramlarla #l#şk#s#n# açıkla-
mak, akadem#k b#r kaynak #çer#!#nde kullanılan #llüstrasyon tekn#!# #le ç#zg# roman tarzını bet#m-
leyerek l#teratüre katkı sunmaktır. Araştırma çerçeves#nde Anadolu Ajansı K#tap tarafından 2023 
yılında Medya Çalı!malarına Giri! adıyla yayımlanan b#r eser yer almaktadır. %ng#l#z #llüstratör ve 
ç#zg# roman sanatçısı Bor#n Van Loon #le Pak#stanlı akadem#syen Z#yaüdd#n Serdar tarafından 
kaleme alınan k#tap, “medya, #deoloj#, b#lg# ve güç arasındak# #l#şk#n#n karmaşıklı!ı üzer#ne” b#r tar-
tışma yürütmekted#r. Eser, k#tle #let#ş#m kuramlarını ve kavramlarını mevcut çalışmalardan farklı 
b#r üslûpla ele alışıyla d#kkat çekmekted#r. Bu eser#n seç#lme nedenler# arasında güncel b#r çalışma 
olması, #let#ş#m b#l#mler#n#n kuram ve kavramlarını d#!er kaynak k#taplardan farklı b#r tarzda çeş#tl# 
görsellerle ve çok sayıda küresel haber, k#ş# ve olay örnekler#n#n deste!#yle bet#mlemes# ve hem 
sosyoloj#k açıdan hem de #let#ş#m b#l#m# açısından çıkarım yapmaya uygun olması bulunmaktadır. 
Anal#z#n tek b#r eser üzer#nden yürütülmes# çalışmada b#r sınırlılık olarak tanımlanab#l#r. Bu maka-
lede Bourd#eu sosyoloj#s#n#n seç#lme nedenler#nden b#r#, “Çok fazla #nsanın konuşması, çok azının 
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d#nlemes#, çok fazla enformasyon olması ancak çok az k#ş#n#n #let#ş#m kurması, sanal medyanın 
norm hâl#ne gelerek #ç-dış k#ml#kler#m#zle #l#şk# kurma b#ç#mler#m#z# bel#rlemes# ve her şey#n anlık 
ve aşırı etk#leş#ml# olması neden#yle öles#ye sıkılmamızdır (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 168).” B#r 
d#!er# #se hab#tus, alan ve sermaye kavramlarının b#r popüler kültür ürünü olan ç#zg# roman tekn#-
!#n#n ve #llüstrasyonun akadem#k b#r eserle #l#şk#lend#r#lmeye elver#şl# olmasıdır. Araştırma, özgün 
de!er#n# #let#ş#m alanındak# bu kaynak k#tabın Bourd#eu çerçeves#nden okunmasından, yorumlan-
masından ve l#teratürle #l#şk#lend#r#lmes#nden almaktadır. L#teratür taramasında söz konusu eser# 
#let#ş#m d#s#pl#n#yle ba!lantılı olarak aynı veya benzer #zlekte #nceleyen b#r çalışmanın olmadı!ı 
görülmekted#r. Bu yönüyle de çalışma özgün b#r de!ere sah#pt#r. Araştırmanın temel varsayımı, 
medya çalışmalarına g#r#ş n#tel#!#ndek# eser#n #llüstrasyon ve ç#zg# roman tekn#!#ne benzer öge-
lerle tasarlanması #le hab#tus-alan-sermaye kavramları arasında anlamlı b#r #l#şk# bulunup bulun-
madı!ının tesp#t#n# #çermekted#r. Araştırma, şu üç soruya yanıt aramaktadır: (1) Popüler kültür, 
ç#zg# roman ve #llüstrasyon #l#şk#s# akadem#k b#r eserde nasıl kurulmaktadır? (2) Medyanın hem 
görsel hem de popüler olana meşru#yet kazandırmada rolü var mıdır? (3) Medya Çalı!malarına 
Giri! k#tabında yazı ve ç#zg# b#çem#n#n b#rl#kte terc#h ed#lmes#n#n #let#ş#m b#l#m# l#teratürüne katkısı 
ned#r?

Metodoloji
Bu çalışmada çerçeveleme parad#gması #le bet#msel anal#z kullanılmaktadır. Çerçeve, anlamlı b#r 
metafor olarak konuyu sınırlandıran ve bu şek#lde d#kkat# #çerdek# temel ögelere odaklayan b#r 
nosyondur. %let#ş#m ve medya çalışmalarında 1990’larda yaygınlık kazandı!ı b#l#nmekted#r (akta-
ran Akçay, 2023, s. 179-180). Çerçeveleme #le anlam üzer#nde b#r terc#h yapılarak #let#lmek #ste-
nen mesaj merkeze konulmaktadır. Medya met#nler# ba!lamında görünen anlam, esasında görün-
meyen anlamı da barındırmaktadır. Bu çok anlamlılık, gösteren ve göster#len arasındak# #l#şk#n#n 
ancak eleşt#rel b#r perspekt#ften okunması hâl#nde anlaşılmaktadır. Ç#zg# roman da #llüstrasyon 
ögeler#n# #çeren b#r çerçeveleme türü olarak #sten#len# #çermekte, #stenmeyen# dışarda bırakmak-
tadır. Medya çerçeveler#, gerçekl#!#n toplumsal #nşasında öneml# b#r akt#v#te olarak onu yen#den 
ba!lamsallaştırma ve n#tel#!#n# de!#şt#rme potans#yel#ne sah#pt#r. Medya dolayımı #ç#n uygun b#r 
b#ç#m kazandırılan gerçekl#k, toplumsal yapı ve örüntüler #ç#nde algılanmaktadır (Mutlu, 1998, s. 
81; Akçay, 2023, s. 182-183; B#nark, 2024, s. 15). Çerçeveleme (framing), tems#ller#n tems#l ett#kler# 
şey# tekrar ba!lamsallaştırmasına, yan# anlamını de!#şt#rmes#ne olanak tanıyan #şlevsel b#r uygu-
lamadır (Chandler ve Munday, 2018, s. 75). 

Medya Çalı!malarına Giri! k#tabının popüler kültür, ç#zg# roman ve #llüstrasyon #l#şk#s# ba!lamında 
bet#msel anal#z# yapılmaktadır. Bet#msel anal#z; genele yönel#k olarak b#r olayın, sürec#n, k#ş#n#n 
veya durumun resm#n# ç#zmeye yarayan tanımlayıcı araştırma türü olup, tümdengel#mc# özell#!#y-
le daha çok araştırmanın kavramsal yapısının önceden net b#r b#ç#mde tasarlandı!ı araştırmalarda 
kullanılmaktadır. Ver#, kapsamlı b#r b#ç#mde tanımlandıktan sonra sınıflandırılıp #l#şk#lend#r#lmekte 
ve ardından yorumlanmaktadır. Bet#msel araştırma türünde b#r durumu tanımlarken olab#ld#!#nce 
eks#ks#z ve d#kkatl# b#r yol #zlenmekted#r. Ancak, daha ayrıntılı b#r kavrayış #ç#n seç#len olgunun 
yönler# ve #l#şk#ler# arasında daha kapsamlı b#r anal#ze #ht#yaç duyulmaktadır. Bet#msel anal#z; aynı 
zamanda yüksek netl#kte b#r res#m sunmak, b#r durumun arka planı veya ba!lamı hakkında b#l-
g# vermek ve nedensel b#r sürec# belgelemek g#b# amaçlara h#zmet etmekted#r. Bet#mley#c# b#r 
araştırma, bu makalede görüldü!ü şekl#yle #y# b#l#nen b#r mesele #le başlamaktadır. “Nasıl” ve 
“k#m” sorularına odaklanarak #nsanların veya toplumsal faal#yetler#n resm#n# sunmaktadır (Geray, 
2006, s. 67-68; Yıldırım ve &#mşek, 2021, s. 243; Büyüköztürk, Kılıç Çakmak, Akgün, Karaden#z ve 
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Dem#rel, 2012, s. 22; Neuman, 2020, s. 89-92). Bu ba!lamda makalen#n #zle!#, #y# b#l#nen medya 
endüstr#s# ve popüler kültüre #l#şk#n sorular sorarken, eş zamanlı olarak örnek eser# bet#mlemekte 
ve terc#hler üzer#nden b#r res#m ç#zerek kavramlar eşl#!#nde #l#şk#sel b#r tahl#l sunmaktadır. 

Bourdieu sosyolojisinin temel kavramları
Bourd#eu Sosyoloj#s#’n#n ba!lamsal b#r yapı kurmaya elver#şl# olan n#tel#!#; muhtel#f medya me-
t#nler#n#n düşünürün kavramlarıyla yen#den düşünülerek b#r yapısöküme u!ratılab#lmes#ne #m-
kân vermekted#r. Yapısöküm (deconstruction), Jacques Derr#da’nın b#r met#n #çer#s#ndek# anahtar 
kavramlarda bulunan karşıtların b#rl#ktel#!#ne ve dışarda bırakılanın tesp#t#ne dayanan b#r tekn#!# 
#fade etmekted#r. Bunun yanında b#r eleşt#rel met#n çözümlemes# b#ç#m# olarak metn#n çok an-
lamlılı!ına vurgu yapmaktadır. Yapısöküme u!ratılan b#r met#n, postyapısalcı b#r stratej# olarak 
yen#den okumalara açıktır (Chandler ve Munday, 2018, s. 440). Okuyucunun anlamı b#zzat yarat-
ma rolüne, met#nler#n tek b#r anlam #çermed#!#ne ve salt b#r “gerçek” manâya odaklanmadı!ına 
de!#nmekted#r (Berger, 2014, s. 34). Bu ba!lamda, met#nlerarasılıktan sık sık yararlanan b#r b#l#m 
dalının #llüstrasyonla ve ç#zg# romana benzer b#ç#mde kurgulanması b#r yapısöküm uygulaması-
dır. Popüler kültür met#nler#, met#nlerarası b#r düzlemde dolaşırken; popüler kültür araştırmaları 
anlamların dolaşımını araştırmak üzer#ne kuruludur (F#ske, 2021, s. 230-231). Bu anlamlandırma 
prat#!#, yapısökümcüler#n dey#m#yle farklı ba!lam ve kavram setler# #le okumanın olanaklılı!ını 
göstermekted#r. 

Habitus
Hedef k#tleler, dünyayı alıştı!ı tarzda b#lmekte ısrarcı b#r özell#!e sah#p olab#lmekted#r. Bu ne-
denle b#rey, hayatın akışına ters düşmeyen, alıştı!ı b#ç#mde ve anlayab#ld#!# do!allıkta #çer#klere 
karşı olumlu davranmaktadır. %let#ş#m etk#nl#!#nde #sten#len sonuca ulaşmak #ç#n hedef k#tlen#n 
temel de!erler#n#, tutumlarını ve grup standartlarını b#lmek öneml#d#r (Oskay, 2005, s. 37-39). Bu 
anlamda hab#tus, b#rey#n do!duktan sonra ö!rend#kler# ve ed#nd#kler#yle oluşan yatkınlıklardan 
meydana gelen d#nam#k yapının adıdır (&ah#n, 2014, s. 419). Hab#tus; meslek, çalışma, #ş koşulları 
g#b# de!#şkenlerden etk#lenmekle b#rl#kte yaş, vasıf veya c#ns#yet g#b# toplum tarafından şek#llen-
d#r#len sah#pl#kler#n #ç#nde bulundu!u bedene #şlem#ş sınıftır (Bourd#eu, 2015, s. 634-635). Loïc 
Wacquant, 2012 yılında gerçekleşt#r#len b#r söyleş#de Bourd#eu sosyoloj#s#n#n merkez# kavram-
larını “hab#tus, alan ve sermaye” olarak tanımlamaktadır. Z#h#nsel yapılar (hab#tus) #le toplum-
sal yapıda (alan) b#rey, hab#tusun etk#s#yle b#ç#mlen#rken, toplumu da bu yatkınlıklar aracılı!ıyla 
b#ç#mlend#rmekted#r (2014, s. 446-447). Toplumsal olarak #nşa ed#lm#ş b#r yatkınlıklar s#stem#n# 
#şaret eden hab#tusun %ng#l#zce habit yan# alışkanlık sözcü!ü #le aynı anlama gelmed#!#n# b#lmek 
öneml#d#r. Hab#tus; de!#şken, sınıfa özgü ve yüksek oranda kend#l#!#nden gerçekleşen yaratıcı 
eylem#/prat#!# ortaya çıkarmaktadır. Benzer konumda bulunan k#ş#ler#n kolekt#f b#l#nc# hâl#nde 
#şlerken; seç#mler, davranışlar ve de!erlend#rmeler üzer#nde b#l#şsel ve duygusal b#r kılavuz gö-
rev# görmekted#r. Toplumsal uzamdak# her mekân sınıfın b#r gösterges#d#r ve ortak b#r hab#tusta 
tekrar eden deney#mler yaşanmaktadır. Bu nedenle b#reyler ne tam olarak özgür, ne de pas#f 
eyley#c#lerd#r (Bourd#eu, 2015, s. 18-19). 

Yalnızca b#reysel de!#l, kolekt#f tutum ve yargıları da bel#rleyen hab#tus kültürel prat#kler üzer#n-
den toplumsal ve s#yasal b#r yargılama ölçütü olmaktadır. Özell#kle medyanın kültür algısını “kül-
türel fast-food” olarak adlandıran düşünür, #ç#nde medyanın #deoloj#k #şlev#n# barındıran standart 
ve ortalama olana odaklanıldı!ı görüşünded#r (Köse, 2012, s. 280-281). Popüler be!en# ba!la-
mında n#cel#ksel olarak beklent#n#n karşılanması bu formun yaygınlı!ına ba!lıdır. Yapılandırılmış 
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b#r yapı olan hab#tusun b#r başka ayrıntısı toplumsal k#ml#!#n farklılıkta tanımlanması ve kend#n# 
farklılıkta ortaya koymasıdır. Zeng#n-yoksul, alt-üst g#b# karşıtlıklar, özgürlükler ve zorunluluklar 
ba!lamında kend#ler#n# dayatma e!#l#m#nded#r (Bourd#eu, 2015, s. 256). Bu noktada Bourd#eu’nün 
be!en# kavramı devreye g#rmekted#r. Be!en# kavramının da sınıflandırıcı etk#s# yaşam st#ller# üze-
r#ndek# kurucu etk#s# neden#yle oldukça öneml#d#r. Sev#lene sah#p olma ve sah#p olunanı sevme, 
ona mâl ed#len ve sınıflamada meşru olarak atfed#len özell#klerden kaynaklanmaktadır (2015, s. 
261). Kültürel yetk#nl#k ve estet#k yatkınlık, herkes#n er#ş#m#n#n olmadı!ı bel#rl# b#r kültürel aktarım 
ve terb#ye sürec#n#n çıktısı olarak ben#msenmed#kçe toplumsal farklılıkların devamında rol oyna-
maya devam edecekt#r. Aynı zamanda herkes tarafından eş#t b#r b#ç#mde ed#n#leb#lecek do!al b#r 
yetenek olarak görülmes# de gerekl#d#r (Bourd#eu, 2023a, s. 47). 

B#reye #çk#n olmakla b#rl#kte, toplumsal olanla b#r eş#ts#zl#k ve bu eş#ts#zl#!#n yen#den üret#m#nde 
oynadı!ı rol neden#yle hab#tusun tar#hsel oldu!u da hesaba katılmalıdır (%l#c, 2015, s. 322-324). Fa#l 
olarak adlandırılan tüket#c#n#n telev#zyon, sanat ve edeb#yat g#b# muhtel#f ve katmanlı alanlarda 
kültürel üret#m ve tüket#mler#n# gerçekleşt#rd#kler# ve bu esnada hab#tus ve be!en# kavramların-
dan etk#led#kler# görülmekted#r. Bourd#eu #se, kuramsal açıklamalarını ve tesp#tler#n# alanlardak# 
anal#zler# ve saha araştırmaları aracılı!ıyla #şlevsel b#r b#ç#mde ortaya koymaktadır (D#kkol, 2020, 
s. 169, 171). Fa#l (agent); etk#n, hak#m, eylem# başlatan ve sosyal eyleyen olarak (Chandler ve Mun-
day, 2018, s. 319) süreçte yer almaktadır. Geçm#ş deney#mlerle toplumsal fa#l#n beden#ne #şlem#ş 
olan hab#tus, rasyonel b#r araç aramaksızın uyumlu hâle gelen ve devamlı yen#lenen stratej#ler#n 
oluşturulmasını mümkün kılmaktadır. Bu nedenle, benzer koşulların ve şartlanmaların b#r ürünü 
olarak örtük b#r anlaşma söz konusudur. Grupta yer alan k#ş#ler karşılıklı olarak kend# davranışla-
rında b#r onay ve meşru#yet bulurken, gerekl# gördükler# zaman düzeltme yoluna g#tmekted#r. Bu 
durum, aynı ek#b#n üyeler# arasında kurulan ve b#r oyunda yer alan karşılıklı anlayış olarak tar#f 
ed#lmekted#r (Bourd#eu, 2023c, s. 167, 175). Ayrıca yapılandırılmış olanı yen#den yapılandırmak 
(D#kkol, 2020, s. 176), medyanın kend#ne özgü d#l#n# ve kurallarını #çeren yapısı bakımından düşü-
nüldü!ünde, medya ekoloj#s#n#n #llüstrasyona ve ç#zg# roman tarzına benzer b#ç#mde farklı b#r üs-
lupla yen#den #nşasını #şaret etmekted#r. Bu ba!lamda, popüler kültür ürünler#n#n be!en#lmes#nde, 
prat#k hâl#ne get#r#lmes#nde ve sürdürülmes#nde hab#tusun rolü önem taşımaktadır.

Alan
%ng#l#zce karşılı!ı field, Fransızca karşılı!ı #se champ olan kavram, b#r toplumsal gruba özgü top-
lumsal #l#şk#ler#, düzenlemeler# ve uyarlanab#l#r olanaklar a!ını #çermekted#r. Meslek, sınıf ve konu-
mu #çeren; nesnelleşt#r#leb#l#r ve yapılandırılmış yapısıyla dah#l etme ve dışlama kurallarına sah#pt#r 
(Buchanan, 2010, s. 170). Bourd#eu sosyoloj#s#n#n anahtar kavramlarından b#r# olan alan, hab#tusun 
#şlev gördü!ü toplumsal ortamın yapısında bel#rley#c# b#r rol oynamaktadır. Alan çerçeves#nde 
düşünmek, #l#şk#sel düşünme anlamına geld#!# #ç#n eylem# b#ç#mlend#ren başat ve görünür olma-
yan #l#şk#ler# aramaya elver#şl# b#r kavramsal yapıyı da #şaret etmekted#r. %l#şk#sel akıl yürütmen#n 
gerçekleşt#!# mekânsal b#r metafor ve rekabet arenası olarak alanda mal, h#zmet, b#lg# veya statü 
üret#l#rken; aktörler tarafından b#r kend#ne mâl etme mücadeles# ver#lmekted#r (Swartz, 2015, s. 
167-169). Alan, düzey ve h#yerarş#ye #şaret etmes#nden ötürü sermayeden daha kapsamlıdır. B#r 
mübadele #l#şk#s#n#n sürdü!ü alanda aktörler#n etk#leş#mler#, konumlar h#yerarş#s#ndek# görel# yer-
ler#n# etk#lemekted#r (2015, s. 170-171). Alan mücadeles# #kt#sad#, kültürel, b#l#msel veya d#n# ser-
maye g#b# bell# türler etrafında ver#lmekte olup, ver#len mücadele b#r meşru#yet kazanma amacı 
taşımaktadır. Hak#m konumda olanlar #le tab# konumda bulunanlar bu mücadelede karşı karşıya 
gelmekted#r (2015, s. 174-176). Bu noktada b#lg#n#n gücü ve sermaye sah#pl#!# alanda büyük b#r 
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anlam kazanmaktadır. Örne!#n; fa#l/yapı #l#şk#s#nde fa#l olarak kullanıcı/okur, yapıyı #şaret eden 
medya/eser ba!lamında kurulan #l#şk# hab#tusun #şlemes# ve sermaye sah#pl#!# #le alanda kend#n# 
göstermekted#r. Alanın yapısı aktörün davranışlarına yön ver#rken, sermayen#n eş#ts#z da!ılımı 
fa#ller arasında b#r #kt#dar mücadeles#n# gerekl# kılmaktadır. Çünkü mücadele her alanda varlı!ını 
göstermekted#r (Et#l ve Dem#r, 2014, s. 336-337). 

Sermaye
Sermaye (capital), #nsanlar tarafından sonradan üret#lm#ş b#r üret#m faktörü olarak b#r #ş#n başa-
rılması veyahut b#r şey#n meydana gelmes# amacıyla her türlü madd# ve manev# de!er#n oluştu-
rulmasıdır (Dem#r ve Acar, 1997, s. 199). Bourd#eu, sermayey# b#r#kt#r#lm#ş emek olarak tar#f eder-
ken dört türe ayırmaktadır. Bu kategor#zasyonda para ve mülk anlamına gelen #kt#sad# sermaye, 
e!#t#m, kültürel ürün ve h#zmetler# karşılayan kültürel sermaye, tanışıklıkları #fade eden sosyal 
sermaye ve #l#şk# a!ları #le meşruluk olarak açıkladı!ı s#mgesel sermaye bulunmaktadır (aktaran 
Swartz, 2015, s. 109-110). Günümüzde eş#ts#zl#kler#n sadece ekonom#k yönden de!#l, d#!er serma-
ye türler# vasıtasıyla da sürdü!ü görülmekted#r. Bu ba!lamda gel#r, m#ras ve benzer# kazançlar 
#kt#sad# sermaye kapsamında, tahs#l ve d#plomalar kültürel sermaye bünyes#nde, faydalı #l#şk#ler 
sosyal sermaye çatısı altında, s#mgesel sermaye #se prest#j ve tanınma #le #fade ed#lmekted#r (Wa-
cquant, 2022, s. 447). Her sermaye türü toplumsal düzlemde ayrıştırıcı olab#l#rken, b#rleşt#r#c# de 
olab#lmekted#r. Bu etk#y# mücadele d#nam#kler# ve alanda kurulan #l#şk#ler üzer#nde görmek müm-
kündür. 

%lk olarak #kt#sad# sermaye, nes#lden nes#le aktarılab#len ekonom#k kaynaklardır. Bu sermaye türü, 
daha #y# b#r mübadele oranıyla kültürel sermayeye çevr#leb#l#rken aks# mümkün de!#ld#r (Chand-
ler ve Munday, 2018, s. 119-120). Bu türün özell#!# daha kolay hesaplanab#l#r, muhafaza ed#leb#l#r, 
#st#krarlı, evrensel ve akılcı şek#lde yönet#leb#l#r olmasıdır (Swartz, 2015, s. 117). %kt#sad# sermaye #le 
kültürel sermaye arasındak# de!er yapısı arasındak# fark ne kadar gen#şse, #kt#dar mücadeles#nde 
b#reyler tahakküm kurmak #ç#n o kadar çok karşı karşıya gelmekted#r. Bu #k# sermaye türü d#!er 
tüm mücadele alanları üzer#nde çok etk#l#d#r (Swartz, 2015, s. 193). Örne!#n, kültürel sermaye öze-
l#nde düşünür, kültürel ürünler#n madd# mallardan farkını anlamın tüket#lmes# veya kend#ne mâl 
etme şekl#nde açıklamaktadır. E!#t#m olanakları, estet#k terc#hler, sözel becer# ve genel kültürel 
farkındalık bu sermaye türünün oluşumunda etk#l#d#r (Swartz, 2015, s. 109-111). %k#nc# olarak kültü-
rel sermaye, b#reylere avantajlı b#r başlangıç ve statü sa!layan b#lg#, ustalık, e!#t#m ve ba!lantılar-
dan gelmekted#r (Chandler ve Munday, 2018, s. 260). Kültürel b#lg# ve yetk#nl#kle #lg#l# olan kültürel 
sermaye, uzun b#r kazanım sonucu elde ed#len b#r b#r#k#md#r. Bu b#r#k#mden hareketle b#r sanat 
eser#n#n anlamlı ve çek#c# gelmes# mümkün olmaktadır (Bourd#eu, 2023a, s. 19). Üçüncü tür olarak 
sosyal sermaye, toplumsal etk#leş#m sonucunda ortaya çıkan ve b#rey#n #y# olma hâl#n# etk#leyen 
b#r #l#şk# yapısını anlatmaktadır. Güven, b#lg# akışı ve katılımla b#rey güç ve #t#bar kazanmaktadır 
(Tekke, 2023, s. 182, 203). Sosyal sermaye, hem k#ş#lerarası hem de toplumsal #l#şk#ler sayes#nde 
oluşan, k#ş#ye profesyonel ve toplumsal gruplara katılımla fayda sa!layan, aynı zamanda b#rey#n 
katkıda bulundu!u kayna!ı #şaret etmekted#r (Chandler ve Munday, 2018, s. 410). Son olarak 
s#mgesel sermaye #se, bel#rl# kodlara er#ş#m# ve bu kodların fark yaratacak şek#lde kullanımını #çe-
ren b#r sermaye türüdür. E!#t#mle de #l#şk#l# olarak b#reyler#n ve grupların #let#ş#msel repertuvarını 
kapsamaktadır (Chandler ve Munday, 2018, s. 360-361).

Sermaye ve alan ba!lamında, düşünüre göre sermaye sayısı kadar alan bulunmaktadır (Swartz, 
2015, s. 174). Her alanın kend#ne özgü sermaye b#ç#mler#n#n ve da!ılımının oluşu #kt#dar #l#şk#ler#n# 
etk#lemekted#r. Güç #l#şk#ler#, alana g#rmek #ç#n hang# sermaye türler#ne gereks#n#m duyuldu!unu, 
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hang# hab#tusların o türe er#şmede etk#n oldu!unu ve hang# sermayen#n öne çıktı!ını bel#rlemek-
ted#r (D#kkol Akçay ve Erkılıç, 2025, s. 6). Kültürel, #kt#sad# ve sosyal sermaye b#rb#r#ne çevr#leb#l#r 
b#r n#tel#k taşımaktadır. Ancak bu çevr#m#n tüm sermaye türler# arasında gerçekleşmes# mümkün 
de!#ld#r. Kültürel sermaye #le #kt#sad# sermayen#n b#r #l#şk# #çer#s#nde olması şart de!#ld#r. Ancak 
b#rb#rler#n# güçlend#rme e!#l#mler# vardır (Swartz, 2015, s. 118-119, 260). Bu anlamda her sermaye 
türü, b#r d#!er#n#n varlı!ını garant# etmemekted#r. Örne!#n, kültürel sermaye sah#b# her #nsanın 
#kt#sad# sermayes#n#n yüksek olmama #ht#mâl#yle b#rl#kte her yüksek #kt#sad# sermaye sah#b#n#n 
der#n b#r kültürel b#r#k#m# oldu!unu düşünmemek gerekl#d#r. D#!er yandan #kt#sad# sermayes# yük-
sek olan b#r b#rey#n bunun gere!# olarak sosyal sermaye sah#b# oldu!u da görülmekted#r. Ancak; 
#kt#sad# sermaye, kes#n olarak kültürel sermaye get#rmeyece!# g#b# sembol#k sermaye de get#r-
memekted#r. Çünkü, toplum #çer#s#nde sermaye türler# ba!lamında eş#t olmayan b#r da!ılım söz 
konusudur (Bourd#eu, 2023a, s. 20). Bu eş#ts#zl#!# gündel#k yaşamda, alanda ver#len mücadelede 
ve toplumsal farklılıklarda görmek mümkündür. Bourd#eu’nün #l#şk#sel düşünmen#n gerekl#l#!#n# 
sık sık vurgulamasının neden#, gerçek olanın ve toplumsal dünyada var olanların b#rb#r#ne ba!lı 
oluşudur (Bal, 2018, s. 193). Böylece makalen#n ana #zle!#n# oluşturan kavramlarla #ncelenen örnek 
arasındak# #l#şk# de anlaşılab#lmekted#r.

Popüler kültür, çizgi roman ve illüstrasyon ilişkisi
B#r popüler kültür ürünü olan ç#zg# roman, graf#k sanatların b#r dalı olarak b#r f#kr#, anlatıyı ya da 
b#lg#y# sıralı kareler #ç#nde bulunan res#m ve konuşma balonları #le #letme b#ç#m#d#r. K#m# zaman 
yaygın b#ç#m#nden farklı olarak sözsüz olup yalnızca sembol#zmden yararlanılarak da üret#lmek-
ted#r (W#gan, 2012, s. 67). Ç#zg# romanı b#r anlatı türü olarak yalnızca graf#k #le de!#l, res#m sanatı 
ba!lamında da ele almak gerekmekted#r. Res#m sanatında estet#k b#r etk# yaratmak amacıyla 
düzlemler üzer#nde oluşturulan ve #k# boyutlu her türlü kompoz#syonun kapsamındak# b#r anlatı 
türü olarak ç#zg# roman, hem graf#k hem de res#m ögeler# #çeren b#ç#m#yle ça!daş kültür ve sanat 
açısından öneml# ve de!erl# görülmel#d#r (Sözen ve Tanyel#, 1994, s. 201). Her #k# alanda da ya-
ratıcılık, hayal gücü, özgünlük ve estet#k de!er bulunmaktadır. Ancak graf#k sanatları res#mden 
ayıran en temel özell#k ço!altılab#l#r olmasıdır (Uçar, 2019, s. 286). On sek#z#nc# yüzyılda %ng#l#z 
ressam W#ll#am Hogarth #le başlayan anlatım tekn#!# olarak ç#zg# roman, kend#ne özgü k#ml#!# #le 
sanatsal b#r form ve k#tle #let#ş#m aracı olarak anılmaktadır. Ç#zg# romanda anlatılmak #stenen#n 
#çer#ksel kurgusu, ç#zg#n#n ve sözün a!ırlı!ını bel#rlemekted#r. Ç#zg# romanın k#tle #let#ş#m aracı 
olarak kabul ed#lmes#n#n neden# on dokuzuncu yüzyılda gazeteler#n çıkışına ve yaygınlaşmasına 
eşl#k eden b#r yan ürün olmasıdır. Benzerl#k bakımından #se mesajın hedef k#tleye kısa, öz ve etk#l# 
b#r b#ç#mde #let#lme gayret#, b#r çerçeveleme olması, muhtel#f araçlarla da!ıtılması ve gen#ş b#r 
k#tlen#n hedeflenmes# önem taşımaktadır. Özell#kler# arasında kültürel ve sanatsal b#r olgu ve form 
olması, b#r #let#ş#m b#ç#m# ve aracı olması #le basılı b#r popüler kültür ürünü olması bulunmaktadır 
(Güngör, 1995, s. 47, 49-62). Ç#zg# roman, k#ml#!#n# bulmuş özgün b#r tür olarak sanatsal yönüyle 
de d#kkat çekmekted#r (1995, s. 151). Sarı Çocuk/Yumurcak olarak anılan The Yellow Kid, Ame-
r#kan ç#zg# roman karakter# olarak 1896 yılında R#chard Felton Outcault tarafından tasarlanan 
türün #lk örnekler#nden b#r#d#r. Bu tasarımda yazıların sarı elb#se üzer#ne yazılışının zamanla yer#n# 
konuşma balonlarına ve çok karel# anlatıma bıraktı!ı bel#rt#lmekted#r. Türk#ye’de #se 1930’larda 
Cemâl Nad#r’#n yarattı!ı “Amcabey” #le Turan Selçuk’un “Abdülcanbaz” eserler#, bu anlatı türünde 
ulaşılab#lecek yüksek sanatsal kal#tey# göstermekted#r (aktaran Özy#!#t, 2010, s. 18; aktaran G#ray 
ve Yıldız, 2017, s. 737; Sözen ve Tanyel#, 1994, s. 201). Ç#zg# roman kültürel manâda b#r serbest za-
man etk#nl#!# oluşuyla e!lencel#; düz, yan anlam ve göstergelerle #şleyen yapısıyla ve farklı görüş 
açıları sunmasıyla ö!ret#c#d#r. Toplumsal açıdan bel#rl# olayların ve #l#şk#ler#n aktarıcısı olarak b#l#nç 
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yaratıp toplumsallaşmaya aracılık etmekted#r. S#yasal açıdan #se #deoloj#k amaçlarla b#rtakım dü-
şünceler sunarken, k#ml#k oluşturma ve z#h#nler# yönlend#rme üzer#nde etk#l# olmaktadır. Evrensel 
ölçütler# yakalamış b#r enstrüman olarak #let#ş#m açısından sah#p oldu!u potans#yel #le etk#n b#r 
b#ç#mde kullanılab#lmes# öneml#d#r (Gündüz, 2004). Ç#zg# romanın b#r e!#t#m aracı olarak kullanı-
mından bahseden kaynaklarda sosyal ve pol#t#k eleşt#r# yapan ç#zg# roman türünden bahsed#lme-
mes#n#n b#r eks#kl#k oldu!u #fade ed#lmekted#r (Özy#!#t, 2010, s. 1, l5). %ncelenen eser#n b#r e!#t#m 
materyal# oluşu, sosyal ve pol#t#k eleşt#r# #çermes# noktasında #şlev ve tür bakımından #llüstrasyon 
ögeler#yle ç#zg# roman tarzına b#r benzerl#k gösterd#!# söyleneb#l#r.

Görsel 1. The Yellow Kid #lk tasarım örnekler# (Granger H#stor#cal P#cture Arch#ve, ____)

%llüstrasyon; başlık, slogan ya da met#n g#b# sözel unsurları görsel olarak bet#mleme ya da yorum-
lama anlamına gelmekted#r. Reklam, yayın, b#l#msel ve tekn#k #llüstrasyonlar olmak üzere üç gru-
ba ayrılırken; b#r sanat b#ç#m# olarak örne!#n k#tap #çer#!#ne hak#m#yet#, görüş sah#b# olmayı, #let# 
ve duyguyu res#m d#l#ne aktarab#lme becer#s# gerekt#rmekted#r. K#tapta hem basılı b#r tür olan ç#z-
g# roman tarzına benzerl#k gösteren d#yaloglar, konuşma ve düşünce balonları, hareket hâl#ndek# 
görseller, res#m ve yazının kurgusuyla devamlılık arz eden karakterler hem de metne eşl#k eden 
ç#z#mler olarak n#telend#r#len çeş#tl# s#yah-beyaz #llüstrasyonlarla b#r ba!lam ve atmosfer oluştu-
ruldu!u görülmekted#r. %llüstrasyon; temel #şlev# b#lg#y# yalın b#r b#ç#mde #letmek olan, öznell#k n#-
tel#!#ne sah#p olmakla b#rl#kte sanatsal b#r de!er taşıyan, b#l#msel b#lg#n#n aktarımında karmaşıklı!ı 
ortadan kaldırarak anlaşılab#l#rl#k ve sadel#k sunan en #y# yöntemlerden b#r#d#r. Günümüzde #nsan, 
b#lg# ed#nme sürec#n#n evr#lmes#nden dolayı ö!renmey# artık yüksek ölçüde okumaktan z#yade 
bakarak ve #zleyerek gerçekleşt#rmekted#r. Bu durum, b#lg#ye ulaşma yollarının de!#şt#rd#!# g#b# 
hızlı tüket#m#n de b#r gösterges# olmaktadır. B#r met#n, kavram ya da f#k#r vasıtasıyla gel#şt#r#lm#ş 
b#lg#sel görsel olan #llüstrasyonun b#r b#lg#y# en #y# şek#lde sunmak #ç#n kurgulanması, ver#lmek 
#stenen duyguyu taşıması ve tasarlanması gerekmekted#r. Görsel olan d#l fark etmeks#z#n her za-
man d#kkat çeken ve #let#ş#m kuran b#r öged#r. Bu nedenle, #nandırıcılı!ı pek#şt#rmek ve güçlü b#r 
tasarım ortaya koymak #ç#n amaca uygun ve #şlevsel b#r yol #zlenmel#d#r (Songür Da!, 2012, s. 28-
29; Becer, 1997, s. 210-211; Uçar, 2019, s. 79-82, 279-280). Bu m#nvalde #llüstrasyon, örnek eserde 
ç#zg# roman tekn#!#ne benzeyen tasarımlara eşl#k ederek etk#y# güçlend#rmekted#r. B#r popüler 
kültür ürünü olarak da hem alıcısına hem de akadem#k b#r eser vasıtasıyla #lg#l# alanın mensupla-
rına ve bu alana #lg# duyan okurlara seslenmekted#r.



70
A descriptive analysis in the context of Bourdieu’s sociology and popular culture:

The sample of Introducing Media Studies

im.baskent.edu.tr | 2025 | December | Issue 2

70

Bulgular ve tartışma
Bu çalışmada popüler kültür, ç#zg# roman ve #llüstrasyon arasında altı farklı ba!lantı kurulmakta-
dır. %lk olarak bu tüket#m prat#!#n#n, b#r tür savunma mekan#zması olarak adlandırılan “real#teden 
kaçış e!#l#m#” #le açıklanması mümkündür. Örne!#n, ps#koloj#k veya ekonom#k b#rtakım sıkıntılarını 
çözmeye çalışan b#rey, medya #çer#kler#n# sa!altım amacıyla tak#p etmekted#r. Medya #çer#!#n-
dek# k#ş#yle özdeşleşerek b#r rahatlama duygusu h#ssetmekted#r. Bu özdeşleş#m, #çer#!#n/k#ş#n#n 
hayatla kurulan etk#leş#me uygun olmasından kaynaklanmaktadır (Oskay, 2005, s. 80-81). B#r 
başka yönden popülerl#!#n b#r özell#!# olan moda kavramından hareketle moda olanın peş#nden 
koşmak; rahatlatıcı b#r güvenl#k h#ss# veren, hata yapma #ht#mâl# sıfır olan, onaylanaca!ının ve 
be!en#lece!#n#n garant#s#n# veren, b#r tanınırlık gayes# ve yüksek statü kazandırması noktasındak# 
em#nl#k gerekçes#yle #zlenen b#r yoldur (Bauman, 2019, s. 20-21). Popüler kültür #se n#tel#k #t#ba-
rıyla geç#c#, tekrara dayalı, moda, bugün de!erl# olup yarın esk#yen, gen#ş k#tlelere h#tap eden ve 
sürekl# yen#lenen ürün ve h#zmetler#n kültürüdür. Medyanın gücü #le sürekl# dolaşımda olan, ge-
ç#c#l#!# neden#yle hızla esk#yen, küresel ve yerel ölçekte yaygın olma özell#kler#yle tanınmaktadır. 
Yan# #k#nc# olarak popüler kültürün, ç#zg# romanın ve #llüstrasyonun tüm n#tel#kler# üzer#nden b#r 
“kullanım ve doyum” gerekçes#yle tüket#lmes# söz konusudur.

Esasında popüler kültürün tüm halkın ortak kültürü olması gerekmed#!#, ürünler#n çeş#tl#l#!#n#n ve 
farklılı!ının #zlerk#tle nezd#nde yaş, sınıf ve benzer# açılardan bölünmüşlü!ü yansıttı!ı düşünül-
mekted#r (Mutlu, 1998, s. 280). Bu ba!lamda halkın her kes#m# popüler kültürü ben#msemese dah# 
yaygınlı!ından ve #let#ş#m araçlarının yaşamın ayrılmaz b#r parçası olmasından ötürü bu kültürden 
haberdardır. Her tüket#m davranışı b#r anlam üret#m#yle b#rl#kte gerçekleşmekted#r. B#r sanat ga-
ler#s#n#n ya da müzen#n pek de do!al olmayan atmosfer#nden haz duymak #ç#n uygun toplumsal 
kod ve yönel#mlere er#şmek öneml#d#r (Stevenson, 2015, s. 151, 160). Bu ba!lamda, ç#zg# roman 
tarzına benzeyen ve #llüstrasyon ögeler# #çeren anlatımı be!enmek, özell#kle #let#ş#m b#l#mler#n#n 
b#l#msel b#lg#s#n#n bu yolla sunuluşuna #lg# duymak ve onu b#r anlamda tüketmek uygun hab#-
tusla #l#şk#l#d#r. Hab#tusun uygunlu!u #le tüket#m arasındak# bu #l#şk# üçüncü b#r nokta olarak öne 
çıkmaktadır. Ç#zg# romanın yalnızca b#r popüler kültür ürünü olmasından z#yade #llüstrasyonla 
b#rl#kte b#l#msel b#lg#n#n aktarımındak# aracı rolü d#kkate de!erd#r. %let#ş#m fakülteler#nde #let#ş#me 
g#r#ş dersler# kapsamında ö!ret#len temel kavramlar #le kuramları #çeren eser#n alternat#f b#çem# Z 
ve Alfa kuşa!ı g#b# yen# nes#llere görsell#!#n yüksel#ş# neden#yle daha çok h#tap etmekted#r. Araş-
tırmalara göre görsel #let#ş#m#n, b#lg#n#n hızlı b#r şek#lde #let#lmes#nde evrensel b#r yol ve yöntem 
olarak kullanılmasının yanı sıra #let#n#n met#n şekl#nde sunulma b#ç#m#nden daha hızlı b#r kavrayış 
sa!ladı!ı d#le get#r#lmekted#r. Çünkü #nsanlar görsel olarak sunulan şey# yazıya nazaran #k# kat 
daha hızlı algılamaktadır. Yan# alıcı, görsel olanı yazıyı anlama süres#n#n yarı hızında kavramakta-
dır (aktaran Bovea, Perez-Bel#s, Torca-Adell ve Ibáñez-Forés, 2021, s. 4). Bu açıdan günümüzde 
görsel olan #le yazılı olan arasında algılama hızı yönünden b#r tür üstünlük bulunmaktadır ve bu 
üstünlü!ün çek#c#l#!# dördüncü gerekçe olarak sunulmaktadır. Görsell#!e göster#len #lg#n#n yükse-
l#ş# #le aynı be!en#ye sah#p olan k#ş#ler arasında b#r #let#ş#m kültürü oluştu!u #ç#n kültürel ve sosyal 
sermaye g#b# b#r#k#mler burada kend#n# göstermekted#r (D#kkol Akçay ve Erkılıç, 2025, s. 18). 

Günümüzün popüler kültür anlayışında çok boyutlu karakter ve olay tems#ller# eleşt#rel düşünme 
b#ç#mler#n#n yol katetmes#n# sa!lamaktadır (Pırlant Yılmaz, 2025, s. 23). Eserde bu anlamda gö-
rülen örnek ve görüş çeş#tl#l#!#, hem ç#zg#de hem de yazıda okura “farklı perspekt#fler#n meşru#-
yet#n# tanıma” (2025, s. 23) #mkânı vermekted#r. Ç#zg# roman, popüler kültürün yaygın b#r formu 
olarak kültürel ve sanatsal üret#m#n toplumu ve b#rey# gel#şt#rme g#b# m#syonlarına yaklaşmalıdır 
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(Güngör, 1995, s. 359-360). Ancak hak#m ve tab# sınıflar açısından ç#zg# roman ve ona eşl#k eden 
#llüstrasyon, k#m# zaman egemen söylemler# yen#den üreten, k#m# zaman #se eleşt#r# #st#kamet#nde 
#lerleyen b#r #fade b#ç#m# olarak #şlemekted#r. Medya Çalı!malarına Giri! k#tabı #se muhal#f b#r ç#zg#-
de okurun farkındalı!ını yükseltme amacına sah#pt#r. Ç#zg#n#n gücüyle ve yazının tes#r#yle b#l#msel 
b#lg#y# yerelleşt#rmekted#r. Bu yönüyle ç#zg# roman ve #llüstrasyon ögeler# hem muhal#f hem de 
ö!ret#c# yanıyla beş#nc# ba!lantı olarak b#l#m #let#ş#m#n#n örnek b#r aracı olmaktadır. Görsel kültüre 
#l#şk#n olan ürünler; #nsan üret#m#, estet#k b#r amaca sah#p, görünen ve #şlevsel veya #let#ş#msel b#r 
de!er taşıyan, kültürel, tar#hsel ve toplumsal b#r anlam taşıyan her şey olarak n#telend#r#lmekte-
d#r (Barnard, 2002). Telev#zyon, kontrol ed#lemez b#r #let#ş#m aygıtı g#b# görünse de müşterek 
menfaatlerden dolayı b#r b#rl#ktel#k #l#şk#s# üzer#nden kontrol altındadır. Aynı zamanda, #çer#!# sıra-
danlaştırarak ve #zley#c#y# homojenleşt#rerek aynı düzeye çekmekte ve b#r popüler kültür felsefes# 
ben#mseyerek “herkese uygunluk” #lkes#n# tak#p etmekted#r (Bourd#eu, 2021, s. 45, 56). Bu #lke; 
popüler kültür, ç#zg# roman ve #llüstrasyon açısından popüler olanın/olması gereken#n ço!unlu!u 
yakalaması ş#arıyla altıncı ve son tesp#t olarak yer almaktadır. Modern kap#tal#zmde b#r ön kabul 
olarak herkes tüket#c# k#ml#!#yle tüketerek b#r kültürel üret#m yapmaktadır. Bu eylemde b#r anlam 
üret#m# söz konusu oldu!u #ç#n satılan ürünler aynı zamanda gündel#k yaşam kültürünün kayna!ı 
olmaktadır. 

B#r popüler kültür ürünü olan ç#zg# roman; yazının ve ç#zg#n#n gücüyle b#r anlatımın gerçekleş-
t#r#ld#!#, karakterler#n k#m# zaman konuşma balonları, k#m# zaman #se sembollerle kend#n# #fade 
ett#!#, #llüstrasyonu #çeren b#r graf#k ve res#m sanatı alanıdır. Bu tekn#k, b#r popüler kültür ürünü 
olarak #lg# çek#c#, e!lencel#, #ron#k ve k#m# zaman da aykırıdır. Görsel olanın yüksel#ş#ne foto!raf-
tan başlayarak hem telev#zyon hem de sosyal medya yapısı #le şah#tl#k ed#lmekted#r. Gördü!ünü 
okudu!undan daha hızlı anlayan b#reylere yönel#k üret#mler bu nedenle görsel çek#c#l#k özell#!# 
kullanılarak meydana get#r#lmekted#r. Ç#zg# roman tekn#!#ne benzer b#ç#mde, #llüstrasyon eşl#-
!#nde ve popüler kültür unsurlarının b#leş#m#nden oluşan eser de bu ba!lamda onları yakalama 
potans#yel# taşımaktadır. Medyanın ve günümüzde özell#kle görsel olanın yönlend#r#c# etk#s# göz 
önünde bulunduruldu!unda, ç#zg# roman g#b# #lg# çek#c# ve zeng#n b#r #çer#k vasıtasıyla olsa dah# 
sunulanların kend#ne özgü n#tel#!# her zaman sorgulanmalıdır. B#ç#m ve #çer#k, kap#tal#zm#n ve 
onun #deoloj#ler#n#n gölges#nde şek#llend#!# ve serv#s ed#ld#!# #ç#n alıcının veya hedef k#tlen#n #let#y# 
algılama sürec# kr#t#k b#r önem taşımaktadır. %llüstrasyon bu ba!lamda muhal#f amaçlara h#zmet 
edeb#lece!# g#b# farklı gayelerle de kullanılma potans#yel#ne sah#pt#r. Bu noktada b#rey#n sah#p 
oldu!u sermaye türler# onun terc#hler#, tutum ve davranışları üzer#nde etk#l# olmaktadır. Hab#tu-
suna uygun olanı seçmeye e!#l#ml# olan b#rey, sınıfsal olarak be!en# düzey#n#n de rolü #le alanda 
b#r varoluş mücadeles# vermekted#r. “Benzer konumda bulunan k#ş#ler#n kolekt#f b#l#nc#” olarak 
hab#tus, hem b#lg#n#n gücünün h#ssed#ld#!# kültürel sermaye #le hem de be!en#n#n sınıflandırıcı et-
k#s#yle b#r ayrışmanın veya b#r gruba dah#l olmanın yolu olarak #şlemekted#r. Her metn# açıklayan 
ve kullanıcı dostu tasarımın yalnızca okunaklılık açısından de!#l, okurun met#nle kurdu!u #l#şk# ve 
etk#leş#m üzer#nde de etk#l# oldu!u düşünülmekted#r. Bu nedenle, #llüstrasyon ve ç#zg# roman tek-
n#!# g#b# res#mleme metotları popüler kültür #çer#s#nde görsel olanın çek#c#l#!# ba!lamında önem 
kazanmakta, yazıya eşl#k eden ve onun gücünü pek#şt#ren görselleşt#rme metotları daha çok be-
n#msenmekte ve #lg# görmekted#r.

Medya Çalışmalarına Giriş üzerine bir değerlendirme
Sosyal b#l#mlerde araştırmacının araştırmaya tecrübes#nden hareketle kend#ne özgü b#r katkı sun-
ması aks# b#r evrensel kabule karşıt b#ç#mde oldukça öneml#d#r. B#r sosyal b#l#mc#, nesnes#n#n top-
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lumsal dünya olmasından kaynaklı olarak, toplumsal dünyanın b#l#msel b#r tems#l#n# ortaya koyma 
savından dolayı tüm toplumsal aktörlerle b#r tür rekabet #çer#s#nded#r (Bourd#eu, 2023b, s. 17, 75). 
Bu m#nvalde, araştırmaya hem b#l#msel hem de özgün b#r b#ç#m vermek #ç#n metodoloj#k açıdan 
farklı yol ve yöntemler# tak#p etmek ve konuyu anal#t#k düzlemde tartışmak gerekmekted#r. Med-
ya Çalı!malarına Giri!, bu odak üzer#nden yalnızca kuramsal çerçeve #le de!#l, metodoloj#k açıdan 
da tartışılırken eser#n b#r çerçeveleme yaparak karasal, uydu ve d#j#tal yayıncılı!ın yaygınlı!ını, 
mevcut düzende reklamlardan kaçmanın mümkün olmadı!ını ve endüstr#leşm#ş dünyada #nter-
nette gez#nmen#n artık tatsız tuzsuz gündel#k b#r mesa#ye dönüştü!ünü bu çerçeveye dah#l ett#!# 
görülmekted#r. %zley#c#n#n de!erl# zamanını ele geç#rmek #steyenler#n ç#zg# roman, gazete, derg#, 
k#tap, f#lm, an#masyon ve v#deolara başvurdu!unu da eklemekted#r. Bu açıdan kullanıcıların med-
yaya doymuş olması öneml# b#r ayrıntı olmakla b#rl#kte medyanın gündel#k hayata nüfuz etmedek# 
büyük gücü (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 4) onu daha ayrıntılı #ncelenmeye de!er kılmaktadır.

Eser#n hem yazıyı hem de ç#zg#y# #çeren b#çem#, onun tanımlayıcı n#tel#!#n# güçlend#rmekted#r. 
Bu nedenle bet#msel anal#z metoduyla, medya çalışmaları oda!ında eserde kullanılan term#no-
loj# ve küresel örnekler bu çalışmada yazarın ve ç#zer#n eleşt#rel perspekt#f# üzer#nden yen#den 
de!erlend#r#lmekted#r. Burada sunulan çerçeveler, yalnızca met#nlerarasılık #le de!#l; yapısöküm 
aracılı!ıyla okuru sorgulamaya sevk ederek b#lg#, f#k#r ve d#yalog üçgen#nde #lerlemekted#r. Çer-
çevelemeye örnek olarak eserde medyanın b#rden fazla çerçeveleme yaparak ve gerçek olanı çok 
kez #nşa ederek #zley#c#ye veya #zlerk#tleye sunuşu b#r ayna, #ç #çe geçm#ş ekranlar, d#j#talleşme, 
#zley#c#n#n z#h#n çerçeves# ve b#r fanus #le (2023, s. 18) görselleşt#r#lmekted#r. Bu çok katmanlılık, 
aynı zamanda dolayımlı #let#ş#me eleşt#rel b#r perspekt#ften yaklaşmanın önem#n# göstermekted#r. 
Hab#tus, alan ve sermaye anal#z# açısından eser#n büyük oranda z#h#nsel yatkınlara h#tap ett#!#, 
#zley#c#y# bu noktadan yakalama gücü, b#r mücadele arenası olmasının sar#hl#!# ve çeş#tl# sermaye 
türler#ne sah#p heterojen b#r hedef k#tlen#n #lg# alanına muhtel#f mecralarla ve #çer#kle g#rd#!# açık 
b#r b#ç#mde görülmekted#r. Örne!#n; popüler kültür ögeler#, b#r güç çek#şmes#ne sahne olan tar-
tışma programları, tarafların (uzman, konuk, alaycı b#r karakter, program sunucusu veya sp#ker 
g#b#) #fadeler#nden sez#leb#len b#r kültürel sermaye düzey# kend# #çer#s#nde b#r yapısöküm n#tel#!# 
taşıyan eser#n kurgusuna eşl#k etmekted#r. 

Eser, b#r kadın ve b#r erkek haber sp#ker#n#n #zley#c#y# selamlaması #le başlamaktadır. Henüz #lk 
aşamada açılış, Walter Macmed#a’nın kadın sp#kere söz hakkı bırakmadan konuya g#rmes# #le #ler-
lemekted#r. Hatta okurun, kadın sp#ker#n adını dah# b#lmemes# #lk sayfadan b#r tems#l tartışması 
başlatmaktadır. “Bütün tar#h erke!#n h#kâyes#, kadın bakış açısı nerede?” (Serdar ve Van Loon, 
2023, s. 20) cümles# #le b#r sorgulama yapılmaktadır. K#tabın g#r#ş#nden #t#baren tasarlanan b#rden 
çok anlatıcı, neredeyse her sayfada b#r konuşma balonu #le konuyu örneklend#rmekte, açıklamak-
ta ve yorumlamaktadır. Anlatıcılardan b#r# takım elb#sel#, m#krofonlu ve kamusal alandak# rolüyle 
b#r muhab#r veya program sunucusu olarak resmed#l#rken, d#!er k#ş# oldukça sade b#r b#ç#mde 
tems#l ed#lmekted#r. Bu ba!lam, kodlayıcı (encoder) ve kod açıcı (decoder) arasında farklı anlam-
ların ortaya çıkab#lece!#n# konuşma balonları aracılı!ıyla da göstermekted#r. D#yalog örnekler#nde 
medyanın algıyı etk#lemes#, karşılıklı b#r ötek#leşt#rme #le ayrımcılı!ı ve sınıf tartışmasını gündeme 
get#rmes# söz konusudur. Medya dolayımı, eserde şöyle #fade ed#lmekted#r: “B#r şeylere medyay-
la aracılık etmekten maksat zaman ve mekân sınırlarını aşarak mümkün oldu!unca çok #nsanla 
#let#ş#m kurmaktır. Son derece #ler# teknoloj#, muazzam sayıda çok #nsana ulaşmaya aracılık et-
mekted#r” (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 4). Yazarın ve ç#zer#n üslubundan hareketle her ç#zg#n#n 
ve #faden#n temas ett#!# eleşt#rel b#r nokta bulunmaktadır. S#yah-beyaz eserde ç#zg#n#n gücü #le 
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pek çok popüler kültür öges# ve küresel k#ml#k resmed#lmekted#r. D#yaloglar #se uzmanlar, #zley#c#, 
medya profesyoneller# ve alaycı b#r karakter arasında sürmekted#r. Bu aşamada #ron# kullanıldı!ı 
anlaşılmaktadır. Örne!#n, “yen# yürüyen bebeler haberler# yapısökümüne tab# tutuyor! Sırada ne 
var? N#hayet, Teksas’tak# b#r ç#ftl#kte #nekler p#yano çalmayı ö!rend#” (Serdar ve Van Loon, 2023, 
s. 13) #fades#nde açıkça görülmekted#r. %let#ş#m araştırmaları, yaşamın merkez#nde yer alan kültür-
den ba!ımsız düşünülemeyece!# #ç#n kültür araştırmalarını da kapsamaktadır (F#ske, 2003, s. 16). 
Bu nedenle medya endüstr#s#n# #ncelerken, eserdek# şu sorulara yanıt aramak anlamlıdır (Serdar 
ve Van Loon, 2023, s. 18): Ne, nasıl üret#l#yor ve bu ürünler ne anlama gel#yor? Üret#m araçlarının 
kontrolü k#mded#r? Medya ürünler#n#n toplum üzer#ndek# etk#ler# nelerd#r? Tüket#c#ler k#mlerd#r ve 
nasıl yorum yapmaktadır? Medyadak# tems#l kapsayıcı mıdır? Bu sorular, h#yerarş#k yapılanma-
nın etk#s#n# b#r yapım öner#s#ndek# süreçler# kastederek “Shakespeare g#b# b#r yapım f#kr#yle yola 
çıkıp pembe d#z#yle dönmek” şekl#nde #fade etmekted#r (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 112). K#t-
leler#n be!en#s#n#n, popüler olanın etk#s#n#n ve üret#m araçlarının kontrolünün akış yönet#m#ndek# 
rolü b#l#nmekted#r. Ancak, toplumsal de!#şme göz önünde bulundurularak bu sorulara artık yen# 
yanıtlar aramak gerekmekted#r. Bulunacak yen# yanıtların, ekonom# pol#t#k anal#z#n gerekl#l#!#n#, 
medyanın n#cel#kten z#yade n#tel#!# ve f#k#r özgürlü!ünü ben#msemes# gerekt#!#n#, ayrıca medya 
profesyoneller# ve #zley#c# cephes#nden b#r durum anal#z# yapılmasının gerekl#l#!#n# #çerece!# dü-
şünülmekted#r. Eserde bel#rl# b#r kanal bel#rt#lmezken, medya endüstr#s# #ncelen#rken “her kanalın 
yazılı olmayan yayın pol#t#kaları üzer#nden b#r çerçeveleme yaptı!ı, k#m# zaman ekonom# pol#t#k 
yapıyı görünmez kıldı!ı ve tems#l ett#!# de!erlerle ba!lantılı olarak faal#yet gösterd#!#” (%l#c, 2015, 
s. 336) d#kkate alınmalıdır.

                                

 

         Görsel 2. Medya çalışmaları d#yalo!u          Görsel 3. Göstergeb#l#m ve yapısalcılık
           (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 36)       tartışması (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 7)

Görsel 2’de yer alan d#yalog, medyanın gerçekl#!# de!#l; kend# gerçekl#!#n# #nşa ett#!#n# ve sundu-
!u her #çer#!e do!rudan #nanılmaması gerekt#!#n# vurgulamaktadır. Ba!lantılılı!ın z#rvede oldu!u 
küresel düzende her konu b#rb#r# #le #l#şk#l#d#r ve b#rb#r#nden ba!ımsız düşünülemez. Aracı de!#ş-
t#rmen#n her şey# de!#şt#rece!#n# söyleyen yazarlar (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 8-9), medya 
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çalışmalarının gen#ş kapsamını öne çıkarmaktadır. Ünlü #let#ş#m b#l#mc# McLuhan’ın “Araç, mesajın 
kend#s#d#r” dey#m#n#n karşıladı!ı şek#lde aracın b#ç#mlend#r#c# rolüne ve gücüne vurgu yapılmakta-
dır. Bu görüş, #let#ş#me g#r#ş dersler#nde anlatılan #lk argümanlardan b#r#s#d#r. McLuhan’ın argüma-
nı, medyada öneml# olanın yen# b#r #let#ş#m aygıtının var olan gelene!# etk#ley#p, sosyal ve kültürel 
ortamı şek#llend#rd#!#ne d#kkat çekmekted#r. Dolayısıyla z#hn# b#ç#mlend#ren#n do!rudan mecranın 
kend#s# oldu!u ve görmey# yo!unlaştırarak onu ayırt ed#c# b#r konuma taşıdı!ı görülmekted#r 
(Serdar ve Van Loon, 2023, s. 34). Eserde benzer şek#lde medya gelene!#nde her yen# medya 
aracıyla b#ç#m, #çer#k ve etk# yönünden de!#ş#m yaşandı!ı vurgulanmaktadır (Serdar ve Van Loon, 
2023, s. 37). Bu ayrıntı da McLuhan’ı desteklemekted#r. B#r k#tle #let#ş#m aracının sundu!u #çer#k-
ten z#yade onun tekn#!#n#n ve b#ç#m#n#n #ncelenmes# gerekt#!#, medya ortamlarının #nsan algısına 
ve duyularına nasıl şek#l verd#!# çok öneml#d#r. McLuhan’ın teknoloj#k araçları #nsan beden#n#n b#r 
uzantısı olarak görmes# ona duyulan ba!lılı!ı/kopamama hâl#n# ve dönüşümü #şaret ederken, #le-
t#ş#m teknoloj#ler#n#n kontrol gücünü de ortaya koymaktadır (aktaran Özçet#n, 2018, s. 246-247). 

Medya profesyoneller#ne #l#şk#n olarak bulundukları konumun ve faal#yetler#n#n telev#zyonun be-
l#rley#c# etk#s# altında oldu!u #fade ed#lmekted#r. Telev#zyon hem k#ş#ler# hem de tartışılan mese-
ley#/konuyu tes#r altına alırken; yazılı basın, o meselen#n aynı anda pol#t#k b#r etk#yle çevrelen#p 
telev#zyonda sunulmasının gücüne #ht#yaç duymaktadır. Ancak bu durumun anal#z# #ç#n amp#r#k 
çalışmaların artması gerekmekted#r. Mevcut durum #se var olmayan b#r b#l#m olan “medyaloj#” 
alanında #s#m yapmış k#m# şahısların medya dünyasının durumu üzer#ne, araştırma yapmaksızın, 
kes#n yargılarda bulunmalarına #mkân tanımaktadır (Bourd#eu, 2021, s. 63-64). Bourd#eu’nün tes-
p#t#, Görsel 2’de yer alan medya çalışmalarının sahte sosyal b#l#m oldu!u #masında bulunan uzman 
k#ş#n#n/medyalogun beyanında açık b#r şek#lde görülmekted#r. D#yalogta geçen ve sosyal b#l#m-
lere medya çalışmaları üzer#nden atfed#len sahtel#k #ması b#lg# sah#b# olunmadan f#k#r #ler# sürme-
n#n veya sosyal b#l#mler# haf#fe almanın olası b#r yansımasıdır. Bu #manın aks#ne sosyal b#l#mler#n 
öneml# b#r sosyal #ht#yaç oldu!u, on sek#z#nc# yüzyıldan 1945 yılına uzanan tar#hsel gel#ş#m# ve son 
yıllardak# tartışmalar oda!ında çeş#tl# d#s#pl#nler#n nasıl özerkl#k kazandı!ı, özgürleşt#!# ve kürsü-
leşt#!# üzer#ne kapsamlı b#r rapor bulunmaktadır. Bu rapor, evrensel düzeyde anlamlı, uygulana-
b#l#r ve geçerl# b#r sosyal b#l#m#n #nşa yollarını ayrıntılı b#r b#ç#mde tartışmaktadır. B#lgel#k tekeller# 
yer#ne entelektüel faal#yet#n sürdürülmes#, ço!ulcu ve evrensel yapılar kurarak sosyal b#l#mler#n 
nesnell#!#n# artırmak #ç#n çaba sarf ed#lmes# gerekt#!#n# vurgulamaktadır (Gulbenk#an Kom#syonu, 
2009). B#r sosyal b#l#m olarak #let#ş#m b#l#mler#; b#l#msel n#tel#!#, kuramsal-kavramsal der#nl#!# ve 
araştırma zeng#nl#!#yle sahte olmanın çok ötes#nde oldukça hak#k# ve de!erl#d#r.

Eserde medya çalışmalarının evr#m# b#r belgesel#n çek#m senaryosu eşl#!#nde der#nlemes#ne #ş-
lenmekted#r. Popüler kültür ögeler#n#n de gösterge açısından deş#fre ed#leb#l#r oldu!una Barthes 
üzer#nden d#kkat çek#lmekted#r. Senaryoda medya çalışmalarının evr#m#ne ve l#teratürde “Sınırlı 
Etk#lerden Güçlü Etk#lere” başlı!ıyla anılan döneme de!#n#lmekted#r. Paul Lazarsfeld’den baş-
layarak kullanımlar ve doyumlar parad#gması ve George Gerbner’ın ekme kuramı g#b# örnekler 
senaryoda yer bulmaktadır (Serdar ve Van Loon, 2023, 19-36). Senaryo, Görsel 3’te görüldü!ü 
g#b# yapısalcılık, d#lb#l#m ve göstergeb#l#me geç#şle son bulmaktadır. Yukarıdak# görselde alaycı 
karakter#n “Saussure de k#m#n nes#?” #fades#nden yen#den medya çalışmalarına ve d#lb#l#me karşı 
sah#p oldu!u tavır ve yabancılaşma açık b#r b#ç#mde görülmekted#r. 
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         Görsel 4. Anlatı açıklaması    Görsel 5. %zley#c# araştırmaları
   (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 45)             (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 59)

Görsel 4’te #se anlatı kavramı açıklanırken; eserde anlamın #nşası ve keşf#ne #l#şk#n olarak kod, gös-
terge, m#t, met#nlerarasılık, metafor, meton#m#, anlatı ve söylem g#b# sem#yoloj#k çözümlemen#n 
enstrümanlarına de!#n#lmekted#r. Göstergeler# okumayı ö!renmen#n anlamı keşfetmede, sosyal 
ve kültürel olguların b#r #l#şk#ler a!ı tarafından, yan# gösterge s#stemler#yle #nşa ed#ld#!#n# anlama-
da öneml# oldu!u #fade ed#lmekted#r (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 40-44). B#r tür #şaret d#l# ola-
rak yorumlanab#lecek olan ve medyanın gramer#yle gösteren ve göster#lenden oluşan gösterge-
ler#n burada bahsed#len enstrümanlarla çeş#tl# mesajlar #letmede başarılı oldukları görülmekted#r. 
Bu noktadan ekonom# pol#t#!e, hegemonya kuramına ve #zley#c# araştırmalarına geçen yazar ve 
ç#zer, tems#l ve #deoloj# örnekler#yle tartışmayı sürdürmekted#r. Örnekler arasında s#yah# #nsanların 
u!radı!ı ırkçılık, kadın tems#l# ve #zley#c# araştırmalarından kes#tler yer almaktadır. Stuart Hall’ün 
okuma b#ç#mler#n#n de anıldı!ı eserde; egemen, muhal#f ve müzakerec# okumayı kültürel çalış-
malar gelene!# #le anarak medya met#nler#n#n çok anlamlılı!ı vurgulanmaktadır (Serdar ve Van 
Loon, 2023, s. 57). Haber de!er#, gündem bel#rleme, b#lg# ed#nme hakkı, eş#k bekç#l#!#, araştırmacı 
haberc#l#k ve savaş haberc#l#!# g#b# kavramlar da tanımlanmaktadır. Eserde, reklamcılı!ın arzu 
yaratmak #ç#n var oldu!u ve kültürün ayrılmaz b#r unsuru oldu!u vurgusu öneml#d#r. Met#nlerarası 
göndermeler#n yo!un oldu!u b#r #let#ş#m etk#nl#!# olan reklamda renkl# sözcüklerle potans#yel 
tüket#c# ürüne/h#zmete ça!rılmaktadır (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 104). Reklamın popüler kül-
türü yaymada “musallat olmanın gücüne” sah#p oldu!u ve tüket#c# terc#hler#ne etk# ett#!#ne #l#şk#n 
b#r örnek ver#lmekted#r. Örne!#n, %ng#ltere’de Sunny Delight adlı #çece!#n en çok satan üçüncü 
#çecek hâl#ne gelmes#nde reklamın b#r tür propaganda olması ve pazarlama h#les#yle çocukları 
ve ebeveynler# ça!ırması söz konusudur. Medya, b#r popülerl#k yaratarak k#tleler# ürüne/h#zmete 
çekmede başarılı olmaktadır. 

B#r telev#zyon yapımının ön prodüks#yondan post-prodüks#yona kadar olan aşamaları; yapımcılı-
!ın yapı taşları olarak anılan çek#m, stüdyo yapımcılı!ı, çek#m önces# senaryosu, araştırma, kurgu, 
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#ç ve dış mekân ayrıntıları g#b# hususlar ba!lamında tar#f ed#lmekted#r. Konuşma balonlarında 
set çalışanlarının #fadeler#nden örneklerle #let#ş#me g#r#ş düzey#nde b#r okuryazar olmanın gerek-
t#rece!# temel arka plan hem yazıyla hem de görsellerle etk#l# b#r şek#lde sunulmaktadır. Okurun 
z#hn#nde medyanın gücü ve #let#ler# #nşa ed#ş#ndek# yol ve yöntem çeş#tl#l#!# böylece daha somut 
b#r zem#ne oturmaktadır. Görsel 5, hegemonyayı, egemen sınıfların tahakkümünden kaynaklanan 
toplumsal olayların #zley#c#de yarattı!ı etk#y# ve medyanın b#r endüstr# olarak nasıl #deoloj# mer-
kezl# çalıştı!ını tems#l etmekted#r. Ardından medya kuruluşlarının hedef k#tley# bel#rleme stratej#-
ler#nden söz ed#lmekted#r.

     Görsel 6. Çek#m hakkında b#lg#       Görsel 7. Üçüncü S#nema
             (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 116)                      (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 143)
 
Görsel 6 ve 7’de #se, çek#m sözcü!ünün tanımı #le s#nema türler#nden b#r örnek yer almaktadır. 
T#car# ve kamu yayıncılı!ı, sahne ve sekans g#b# s#nemat#k kodlar, olay örgüsü ve s#nemada yer 
alan stereot#pler hem bet#msel hem de eleşt#rel b#r b#ç#mde anlatılmaktadır. Örne!#n, BBC’n#n 
90’lı yıllar boyunca t#car# kaygıyla e!lence odaklı #çer#klere yo!unlaştı!ı ve Hollywood’da kahra-
man mot#f#yle “ötek#” stereot#p#ne odaklandı!ı vurgulanmaktadır (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 
123). Beta, One-Inch ve VHS formatlarının popülerleşmes#nden bahsed#l#rken, VCR (v#deo kaset 
kayded#c#) ve korsan v#deoların yasa dışı b#r sahtec#l#k kültürü yarattı!ı örneklerle anlatılmakta-
dır (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 145-148). Teknoloj#k #lerlemen#n kaçınılmaz oldu!u b#r gerçek 
#ken, analogdan d#j#tale #let#ş#m tar#h#nde k#tle #let#ş#m araçlarının geç#rd#!# de!#ş#m aşamaları, 
toplumsal olanın da dönüşmes#yle b#l#m #nsanlarının araştırmalarına konu olmayı sürdürmekted#r.
Eser, yen# teknoloj#ler# ve medyanın gelece!#n# tartışıp, medya hakkında yazılmış en #y# 100 k#-
tap öner#s# #le sonlanmaktadır. Görsel 8’de gelece!#n teknoloj#ler# hakkında konuşurken temk#nl# 
olmak gerekt#!# tavs#ye ed#lmekted#r. N#cel#ksel artışın -örne!#n çok kanallılık g#b#- her zaman #y# 
b#r anlama gelmeyece!# d#le get#r#lmekted#r. Aynı zamanda bu artışın fayda ve be!en# garant#s# 
vermed#!# de d#kkate alınmalıdır. Bu görüşün haklılık payı yüksekt#r. Popüler kültürle ba!lantılı 
olarak çeş#tl#l#!#n her zaman n#tel#k sunmadı!ı, muhtel#f amaçlara h#zmet #ç#n k#m# tec#msel yolla-
rın #zlend#!# ve #deoloj#k aygıtlar olarak kullanılab#lece!# hatırda tutulmalıdır. Teknoloj#k determ#-
n#zm#n savundu!u şek#lde her teknoloj#k gel#şmey# hayranlıkla karşılamak ve şüphes#z #nsanlı!ın 
yararı #ç#n üret#ld#!#n# düşünmek yanıltıcıdır. %nsanlık tarafından gel#şt#r#len teknoloj#ler# övgüyle 
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karşılamadan önce der#nlemes#ne düşünmek, küresel bakış açılarına kulak vermek ve yen# olanı 
deney#mlemek gerekl#d#r. 

Görsel 8. Yeni teknoloji tartışması (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 151)

Bourd#eu sosyoloj#s# açısından kurulan #l#şk#de hab#tus, medya araçlarıyla yaygınlaşmış b#r tür 
olan ç#zg# romanın popülerleşerek ben#msenmes# sonucu hedef k#tlede b#r aş#nalık yaratmaktadır. 
Bu anlatım türünü ve #çerd#!# #llüstrasyon ögeler#n# be!en#yle tak#p edenler medya dolayımının 
oluşturdu!u güven ortamından etk#lenmekted#r. Ancak bu türü eleşt#rerek tüketmey# reddeden-
ler farklı hab#tuslara sah#pt#r. B#r mücadele arenası olarak alanı, hem medya hem de ç#zg# roman 
olarak düşünmek mümkündür. “Mekânsal b#r metafor” oluşuyla esasında güç ve #kt#dar #l#şk#le-
r#nde mücadelen#n serg#lend#!# yerler olarak da medya ve ç#zg# roman Bourd#eu sosyoloj#s# #le 
bütünleşmekted#r. Aynı zamanda toplumsallaşmaya ve zaman zaman ayrışmaya aracılık etmek-
ted#r. Sermaye türler#, yalnızca terc#h# de!#l, tutum ve davranışları da etk#lemes# haseb#yle ç#zg# 
romanın veya ç#zg# roman tarzında üret#lm#ş b#r akadem#k eser#n seç#m#nde etk#l# olmaktadır. 
Büyük b#r #kt#sad# sermaye gerekt#rmeyen popüler kültür ürünü, d#!er sermaye türler# bakımından 
konumu, entelektüel düzey#, farklılaşmayı ve dolayısıyla be!en#y# tems#l etmekted#r. De!erlen-
d#rme sonucunda medyayı #ncelemek kend#m#z# anlamanın en #y# yolu olarak göster#l#rken, başka 
#nsanların medyasının eleşt#rel kullanıcıları olmak gerekt#!# savı (Serdar ve Van Loon, 2023, s. 3, 
6) oldukça anlamlıdır. 

Sonuç
Bugün medya araçlarının gücü ve etk#s#, d#nam#k n#tel#ktek# ekos#stem# ve heterojen kullanıcıları 
#ncelemey# gerekl# kılmaktadır. %ncelenen eser, popüler kültürün #nşasında öneml# b#r aktör olan 
medyayı ve çalışmalarını ç#zg# roman tekn#!#ne benzer b#ç#mde ve #llüstrasyonla destekleyerek 
eleşt#rel b#r d#lle anlatırken; alandak# profesyoneller, akadem#syenler ve ö!renc#ler #ç#n alternat#f 
b#r g#r#ş k#tabı özell#!# taşımaktadır. Bu makale, kuramların alanda başat b#r role sah#p oluşuyla ve 
kavramların artan çeş#tl#l#!#yle, #ncelenen örne!#n açık ve yalın b#çem# üzer#nden merakı ve eleş-
t#rel düşünmey# de güdülemekted#r. Çalışmada popüler kültürün b#r örne!# olan ç#zg# romanın ve 
onun tekn#!#ne benzeyen yönler#n ve #llüstrasyonun akadem#k b#r eserde ortaya konuluşu hab#-
tus, alan ve sermaye üçgen#nde yen#den okunmaktadır. Eser#n pek çok açıdan b#r met#nlerarasılık 
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özell#!# taşıdı!ı görülmekted#r. Bu çalışmada; medyaya #l#şk#n kavram ve kuramların eleşt#rel b#r 
b#ç#mde okunab#ld#!#, b#r yapısöküme u!ratılan medya metn#n#n yen# okuma b#ç#mler#ne #mkân 
verd#!# ve popüler kültürün b#r anlatım b#ç#m# olarak #llüstrasyon ve ç#zg# roman tekn#!#ne ben-
zerl#!#yle etk#l# b#r perspekt#f sundu!u sonucuna ulaşılmaktadır. Araştırmanın temel varsayımına 
göre, medya çalışmalarına g#r#ş n#tel#!#ndek# eser#n #llüstrasyon ve ç#zg# roman tekn#!#ne benzer 
ögelerle tasarlanması ve hab#tus-alan-sermaye kavramları arasında anlamlı b#r #l#şk# oldu!u gö-
rülmekted#r. 

Araştırma sorularından #lk# olan popüler kültür, ç#zg# roman ve #llüstrasyon #l#şk#s# akadem#k b#r 
eserde eleşt#rel b#r perspekt#ften, çok sayıda örnek ver#lerek çok katmanlı b#r b#ç#mde kurulmuş 
olup, hem toplum b#l#m ve kültürle hem de görsel #let#ş#m tasarımıyla #let#lmek #stenen mesajın 
etk#nl#!# bakımından ba!lantılılık göstermekted#r. %k#nc# soru ba!lamında, medyanın hem görsel 
hem de popüler olana meşru#yet kazandırma hususunda oldukça etk#n b#r rolü vardır. Aynı anda 
çok sayıda #nsana er#şmeye, günümüz teknoloj#s# sayes#nde kurulan karşılıklı etk#leş#me ve kulla-
nıcının #çer#k üretmes#ne #mkân veren yapı, bu meşru#yet#n #nşası #ç#n çok elver#şl#d#r. Bu aracılık 
rolü k#m#ler#ne göre rasyonel #ken, k#m# çevreler tarafından eleşt#r#lmekted#r. Bu ba!lamda ser-
maye sah#pler# alanda ver#len mücadelede güçlü oldu!u #ç#n medyayı meşru#yet üretmen#n ze-
m#n# olarak kullanmaktadır. Üçüncü soru çerçeves#nde #se, Medya Çalı!malarına Giri! k#tabındak# 
yazı ve ç#zg# b#çem#n#n b#rl#kte terc#h ed#lmes#n#n #let#ş#m b#l#m# l#teratürüne katkısı, emsaller#nden 
farklı b#r b#l#msel #nceleme b#ç#m# ortaya koyması, eleşt#rel düşüncey# barındırması ve yaratıcılıkla 
estet#k n#tel#klere sah#p akadem#k b#r kaynak olmasıdır. Bunun yanında eser, medya #çer#kler# #le 
karşılaşan b#reye görseller, örnekler ve muhtel#f f#k#r önderler#n#n görüşler#yle alternat#f b#r oku-
ma güzergâhı göstermekted#r. Bu yönüyle hem Bourd#eu sosyoloj#s#n#n hem de #ncelenen eser#n 
okura çok katmanlı f#k#r pencereler# açtı!ı düşünülmekted#r. Aynı zamanda #let#ş#m d#s#pl#n# l#te-
ratürüyle #l#şk#l# olarak yazının ve ç#zg#n#n b#r aradalı!ı bet#mleme gücüyle görünenden fazlasını 
#fade etmekted#r. Yen# araştırmalar ve araştırmacılar #ç#n konunun; d#j#tal popüler kültür ba!la-
mında farklı kavramlarla #ncelenmes#, okurun bu tür eserler# alımlama b#ç#m#n#n anal#z ed#lmes# ve 
bugüne kadar küreselleşmen#n etk#s#yle Batı merkezl# olan kültürel akışın yönünü de!#şt#ren yen# 
muhtel#f akımların tartışılması öner#lmekted#r. Bourd#eu sosyoloj#s# ba!lamında sundu!u görüş ve 
anal#z #le bu çalışma; okuru popüler kültür, ç#zg# roman, #llüstrasyon ve medya çalışmaları üzer#ne 
yen#den düşünmeye davet etmekted#r.
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Extended abstract 
The scope of this study encompasses popular culture, comic books, illustration and the concepts 
of habitus, field, and capital within Pierre Bourdieu’s sociology, as well as the book Introducing 
Media Studies written by Ziyaüddin Serdar and Borin Van Loon. Within this framework, the rela-
tionship among the three notions is examined through the concepts of habitus, field, and capital, 
and answers are sought to three research questions. The purpose of this study is to examine the 
structure of a communication work that di$ers from its counterparts, explain its relationship with 
the selected concepts, and contribute to the literature by describing the illustration technique 
used in an academic source and the comic book style. According to the basic assumption of the 
research, there is a meaningful relationship among the concepts of habitus-field-capital and the 
design of the introductory work on media studies with elements similar to illustration and comic 
book techniques. 

Methodologically, the study proceeds using the framing paradigm, and the selected sample 
works are analyzed using descriptive analysis. Framing involves making a choice about meaning, 
placing the intended message at the center. The apparent meaning in media texts actually con-
tains hidden meanings. However, this polysemy can only be understood when the relationship 
between the signifier and the signified is read from a critical perspective. Therefore, revealing 
the meaning or meanings reconstructed within a frame is important for both the encoder and the 
decoder, i.e., the viewer/reader/listener. Based on this rationale, the researcher examines and 
analyzes not only the relevant literature but also a sample in order to discuss the multi-layered 
nature of meaning. Thus, it is seen that the work, which contains elements of comics and illustra-
tion, presents concepts and theories related to media from a critical perspective in an alternative 
style, that the media text, which is deconstructed with reference to its original, is open to new 
forms of reading, and it is argued that the work exemplifies this approach and o$ers an e$ective 
visual perspective through the comic book and illustration technique, which is a form of expres-
sion in popular culture.

The study answers three research questions: The first research question, the relationship be-
tween popular culture, comics, and illustration, is addressed in an academic work from a critical 
perspective, constructed in a multi-layered manner with numerous examples, demonstrating a 
connection both with social science and culture and with visual communication design in terms 
of the e$ectiveness of the message to be conveyed. In the context of the second question, the 
media plays a highly e$ective role in legitimizing both the visual and the popular. The structure 
that enables reaching a large number of people simultaneously, facilitating mutual interaction 
through modern technology, and allowing users to produce content is highly conducive to build-
ing this legitimacy. Capital owners use the media as a platform for producing legitimacy because 
they are powerful in the struggle within the field. Within the framework of the third question, the 
contribution of the combined use of text and line art in the book Introducing Media Studies to the 
communication science literature lies in its presentation of a scientific research format distinct 
from its counterparts, its incorporation of critical thinking, and its status as an academic resource 
possessing creativity and aesthetic qualities. 

Consequently, in relation to the literature on communication discipline, the coexistence of writ-
ing and drawing expresses more than meets the eye through its descriptive power. It is recom-
mended that the subject be examined with di$erent concepts in the context of digital popular 
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culture for new research and researchers, that the reader’s way of receiving such work be analyz-
ed, and that new diverse trends that have altered the direction of the Western-centered cultural 
flow due to globalization be discussed.
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