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Helal Kozmetik Uriinlerini Konu Alan
Bibliyometrik Bir Arastirma

Seda MUTI TABANLI!
! Bagimsiz Arastirmaci, Bursa, Tiirkiye.

Oz

Helal kozmetikler, helal kurallara hassasiyet gosteren tiiketicilerin yani sira {liriinlerin ¢evresel, sosyal ve ahlaki
etkilerini dikkate alan etik tiiketiciler i¢in de 6nem tasimaktadir. Bu ¢calismada gergeklestirilen bibliyometrik analiz
ile kavramin haritasini ¢ikarmak amaclanmistir. Elde edilen 86 eserin bu bulgulariyla gelecekte yapilacak calismalar
icin alt yapimin olusturulmas: hedeflenmistir. Bu dogrultuda Wos veri tabaninda yapilan ilk ¢aligmalar olan 2010
yilindan Temmuz 2025 tarihine kadar ulasilan Ingilizce 86 adet eser, bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmistir.
Ilgili konular, anahtar kelimeler gibi bazi bilgilere ait tablolar ve gorsel haritalar, VOSviewer 1.6.20 programi
kullanilarak bibliyometrik literatiir ¢alismasinin 6zeti seklinde sunulmustur. Pazarlarda yiikselen bir trend haline
gelen helal kozmetiklerle ilgili calismalarin son yillarda arttig1 gozlemlenmistir. Ancak Tiirkiye’de konuyla ilgili
gergeklestirilen ¢alismalarin az oldugu dikkat ¢ekmistir. Gergeklestirilen caligmalar arasinda en fazla ¢aligmanin
isletme alaninda oldugu, bu arastirmalarda tiiketici davranislarmin boyutlariin ele alindigi belirlenmistir. En ¢ok ad1
gecen anahtar kelimeler, helal kozmetik, tutum, helal sertifikasyonlar, satin alma niyeti kelimelerinden olugmustur.
Tiiketicilerin dini tutumlarinin ve helal sertifikasyonuna yonelik algilarinin satin alma niyetlerini olusturan énemli
unsurlar oldugu belirlenmistir. Literatiirde helal kozmetik kavramina yonelik bibliyometrik bir ¢alismanin olmadigi
belirlenmistir. Calisma sonuglarinin kiiresel pazarlarda helal kozmetik tiiketici grubunun ihtiyaglaria yonelik yeni
stratejilerin olusturulmasina zemin hazirlayacagi diisiiniilmektedir.

Keywords: Helal {iriin pazarlamasi, helal kozmetik, bibliyometrik analiz, helal tiiketici davraniglari
A Bibliometric Research on Halal Cosmetics
Abstract

Halal cosmetics are significant not only for consumers who are sensitive to halal rules but also for ethical consumers
who consider the environmental, social, and moral impacts of products. This study aimed to map the concept through
a bibliometric analysis. The findings derived from the 86 collected works are intended to establish a foundation for
future research. In line with this goal, 86 English-language works published from 2010 (the year of the first studies
on the Web of Science database) up to July 2025 were examined using the bibliometric analysis method. Tables and
visual maps presenting information on related topics and keywords were generated using the VOSviewer 1.6.20
program and are presented as a summary of the bibliometric literatiire study. It has been observed that research on
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halal cosmetics, which is an emerging trend in global markets, has increased in recent years. However, the limited
number of studies conducted on this topic within Turkey is noteworthy. Among the existing research, the majority
falls within the field of business/management, focusing primarily on various dimensions of consumer behavior. The
most frequently mentioned keywords include halal cosmetics, attitude, halal certifications, and purchase intention. It
was determined that consumers' religious attitudes and their perceptions of halal certification are crucial factors
shaping their purchase intentions. Crucially, it was identified that there is no existing bibliometric study on the
concept of halal cosmetics in the literature. The results of this study are expected to pave the way for the creation of
new strategies tailored to the needs of the halal cosmetic consumer group in global markets.

Keywords: Halal product marketing, halal cosmetics, bibliometric analysis, halal consumer behaviour
1. Giris

Din olgusu, sadece inang sistemi kurmakla kalmayip, toplumlara diizen ve kiiltlir kimligi de kazandiran 6nemli temel
yap1 tasidir. Bireylerin sosyal yagaminin her asamasinda kendini hissettiren dini tutum, toplumlarin yeme-igme
rejimlerinin diizenlenmesinde, yemek kiiltiiriiniin olusmasinda, hatta besinlere kiiltiirel anlamlar yiikleyerek onlari
yenilebilir veya yenilemez seklinde kategorize edilmesinde de aktif rol oynamaktadir. Yiyeceklere anlam yiikleyen
bu helal unsurlar, tim yasam dinamiklerinde oldugu gibi giizellik ve bakim i¢in kullanilan {iriinlerde {izerinde de
etkili olmaktadir. Ciinkii gliniimiizde dini hassasiyeti olan Miisliiman tiiketicilerin davranmiglarinda ¢ok boyutlu
doniistimler yasanmistir. Bu degisimlerin sonucu olarak kiiresel kozmetik pazarinda helal iirlinlere olan ilgi artmistir.
Bu nedenle Miisliiman bireylerin giizellik, kisisel bakim pratikleri ve estetige dair tutumlari, son yillarda dikkat ¢ekici
bir doniistimii sergilemektedir. Geleneksel olarak karsi ¢ikilan bedene yonelik miidahale ve giizellik dayatmalarina
mesafeli bir sekilde yaklasan dini hassasiyeti olan Miisliiman bireyler, kisisel bakim ve dis goriiniim gibi konulara
ilgi duymaya baglamiglardir. Helal yasam pratikleri, Islami moda ve giizellik akimlarmin gériiniirliigiiniin artmasiyla
birlikte helal kozmetik {irtinleri yeni bir trend haline gelmistir (Yiiksel, 2022: 157).

Islami kurallara deger veren tiiketiciler, helal kozmetik iiriinlerin dini degerlerle uyumlu olmasi ve saglik agisindan
bir risk olusturmamasi gibi nedenlerinden dolay1 bu {iriinlere karsi hassasiyet gostermektedirler (Akbulut vd., 2020;
Khalek 2014). Helal endiistrindeki tiiketici talebinin biiylik ¢ogunlugu Miisliiman tiiketicilerden meydana
gelmektedir. Ote yandan, helal kozmetik talebi; insan sagligina zarar vermeyen, temiz igerikli, doga dostu ve etik
iiretim anlayigina hassasiyet gosteren tiiketicilerin de dikkatini ¢ekmektedir (Torlak, 2012: 8). Bu nedenle igerigi
temiz dogal helal iiriinler, din gézetmeksizin saglikli yagsam tarzini benimseyen tiim bireylere hitap etmektedir (Asa,
2019; Memon, vd., 2020 ; Wibowo & Ahmad, 2015). Bu baglamda helal kozmetik iiriinlerine yonelik artan ilginin
nedenini helal gerekcelerle agiklamak yetersiz kalmaktadir. Giivenlik ve saglik kaygilari olan tiiketiciler (Feizollah
vd., 2019) ve g¢evre dostu Uriinler kullanarak siirdiiriilebilirlige destek olmak isteyen tiiketiciler (Azmi vd., 2021; Isa
vd., 2023) i¢in helal kozmetik tirlinler, alternatif kozmetik iiriinleri olarak kabul edilmektedir.

Helal gida iiriinleriyle hayatimiza giren helal iriinler, tiiketicilerin hayat tarzlarindaki gelismelere bagli olarak
genislemeye devam etmektedir. Dolayisiyla helal kozmetik {iriinler, pazarlarda son yillarda hem dini kurallara uyan
tilketicilerin hem de din kimligi gozetmeksizin sagligini diisiinen etik tiiketicilerin ilgi odagi durumundadir. Helal
kozmetik iiriinleri, Islami kurallara uygun bilesenleri igeren ve helal sistemine uygun olarak iiretilen bebek iiriinleri,
banyo firiinleri, makyaj triinleri, parfim iiriinleri, sa¢ iirlinleri, tirag {iriinleri, kisisel temizlik triinleri, manikiir
iirlinleri, ag1z hijyeni iirlinleri ve cilt bakim {iriinleri gibi ¢esitli kozmetik iirlinlerinden olusmaktadir. Bu nedenle helal
kozmetik iiriinleri, helal pazarinin igerisinde 6nemli bir konumda yer almaktadir. Bu ¢aligmada, helal kozmetik ile
ilgili kavramin daha iyi anlasilmasi ve gelecekte yapilacak ¢aligmalara alt yap1 olusturulmasini amaglamistir. Bu
dogrultuda “helal kozmetik” kavramu ile ilgili ¢alismalar, Web of Science (WoS) veri tabaninda aragtirilmigtir. Elde
edilen nicel verilerin yillar, iilke, atif sayilari, iilkeler, dergiler gibi kriterleri tablolar halinde sunulmus ve kavramin
gorsel haritalarina yer verilmistir.
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2. Literatiir
2.1. Helal kavramm

Helal, Islami prensiplere uygun olarak hazirlanan ve tiiketilmesinde sakinca olmayan kavrami agiklamaktadir. Islam
dini, sadece tiiketilmesinde sakinca olmayan, ayni zamanda dini kurallara uygun, helal ve temiz igerikli iiriinlerin
tiikketilmesini tavsiye etmektedir (Asa, 2017:141). TDK helal kavramimi: “Dinin kurallarina aykir1 olmayan, dini
bakimdan yasaklanmamis olan, haram karsiti, kurallara, geleneklere uygun, helal kazanilmis para ve nikahli es”
olarak tamimlanmaktadir (TDK). Arapca kokenli helal sdzciigii baska bir tanimda: izin verilen ve kanunen bir
sakincasi olmayan iiriin anlamina gelmektedir (Riaz, 2007:192).

Helal iiriinlerde dini uygunluk ve dolayisiyla etik prosediirleri tasiyan belgeler, Miisliiman tiiketiciler i¢in en temel
ve oncelikli tercih kriterlerdendir. Helal iiriin pazar1 Islam dininin gerekliliklerini yerine getiren saglikli, hijyenik,
giivenilir ve iiretim siireci konusunda seffaflik gosteren isaretli iirtinleri (6rnegin, HACCP ve JAKIM Helal
sertifikasi) tiiketicilere sunmaktadir. Uluslararasi diizeyde gelistirilen standartlar, helal iiriinlerin {iretim ve denetim
siireglerinde bir referans noktasi olusturarak tiiketiciler arasinda giivenilirlik algisini giiclendirmektedir. Bu
standartlar arasinda SMIIC (Standards and Metrology Institute for Islamic Countries) bulunmaktadir. Islam iilkeleri
arasinda ortak paydada helal iiriin standartlarinin uygulanmasi agisindan bu sertifikalar dncii bir rol iistlenmektedir.
SMIIC tarafindan gelistirilen standartlar, gida sektoriiniin 6tesine gecerek, kozmetik {riinleri alanindaki aktif
uygulamalariyla kapsamini genisletmistir. Tiirkiye’de helal belgelendirme ¢aligmalart da son yillarda hiz kazanmus,
sivil toplum orgiitleri ile birlikte Tiirk Standartlar1 Enstitiisii (TSE) de bu alanda ¢alismalara baglamistir. TSE, helal
belgelendirme uygulamasinda SMIIC standardini esas almakta, gerek bilimsel ve gerekse teknik acidan profesyonel
bir yaklagimla siirece dahil olmus bulunmaktadir (Simsek, 2013:43).

2.2. Helal tiiketim pazan

Diinya genelinde artan Miisliiman niifusu, yiikselen saglik ve etik bilinci ve helal sertifikasyonunun yayginlagmasi
gibi faktorler nedeniyle helal tiikketim pazari, kiiresel ticaret artisinda en hizli biiyiiyen ticari pazarlardan biri olarak
one ¢ikmaktadir. Helal {iriinlerin saglik acisindan giivenilir ve etik degerlere uygun olarak iiretilmesi, sadece
Miisliiman tiiketiciler i¢in de helal {irlinlere olan talebin de artmasina yol agmaktadir. Helal sertifikali {irlin pazarinin
biiytikliigii 2020 yilinda 5,73 trilyon ABD dolara ulagmistir. Kiiresel helal kozmetik pazarinin degeri 2018'de 22,6
milyar ABD dolar1 iken, 2025 yilinda 52,02 milyar ABD dolarina ulagmistir. Bolgesel pazar payi agisindan, helal
tirtinleri i¢in en biiyiik pazarlar Orta Dogu ve Afrika bolgelerinden olugmaktadir. Bu tilkeleri Asya Pasifik bolgesi ve
Avrupa takip etmektedir (We Halal, 2025). Helal iiriin ve hizmet yelpazesi hayat tarzindaki gelismelere paralel olarak
her gecen giin genislemektedir. Kiiresel helal kozmetik pazarmin biiyiikliigii 2024 yilinda 47,76 milyar dolara
ulagmistir. Pazarin 2032 yilina kadar 115,03 milyar dolara ulasacagi 6n goriilmektedir (Fortunebusinessinsights,
2025). Helal kozmetik pazari, Tiirkiye’nin ihracatinda énemli bir pay1 olan Ortadogu iilkelerinde, yilda yiizde 12
diizeyinde artmaktadir. Ozellikle Miisliiman iilkelerin yogun oldugu cografyalarda her gegen yil katlanarak biiyiime
gosteren helal kozmetik pazari, diinya kozmetik sektoriinde 6nemli paya sahiptir (EscapeCert).

2.3. Helal Kozmetik Uriinleri

Helal kozmetik iiriinleri, Islami kurallara uygun bilesenleri iceren ve helal sistemine uygun olarak iiretilen bebek
riinleri, banyo {irlinleri, makyaj iirlinleri, parfiim Uriinleri, sa¢ iirlinleri, tirag triinleri, kisisel temizlik driinleri,
manikiir iiriinleri, ag1z hijyeni iirtinleri ve cilt bakim iiriinleri gibi ¢esitli kozmetik iiriinlerinden olusmaktadir. Son
zamanlarda Miisliiman kadinlar tarafindan ilgi goren abdestte su gegiren ojeler de helal kozmetigin bag
aktorlerindendir (Cahyati, 2023; Donasagita & Maspiyah, 2019). Bu tiir iiriinlerin temel &zelligi, islam dininde
haram kilinmig herhangi bir maddeyi icermemeleri ve {iretim agamalarinda da dini hassasiyetlerin gozetilmesidir.
Alkol, domuz, kan, yirtict hayvanlar, les, insan viicudu pargalari, siiriingenler ve bocekler gibi Islam’da necis (pis)
kabul edilen diger maddelerin igeriklerde yer almamasidir (Handriana vd., 2021; Isa vd., 2023). Ayrica tiim helal
iiriin ve hizmetlerde oldugu gibi helal kozmetik {iriinlerinin hazirlanma, isleme, iiretim, depolama ve lojistigi
asamalarinda da temizligine ve korunmasina biiyiik hassasiyet gosterilmektedir (Fatima vd., 2023; Masood & Zaidi,
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2021). Ciinkii Islami kurallara uygunluk sadece iiriin igerikleriyle sinirli olmamakta; iiretim siireglerinde, ambalaj
malzemesi igerikleriyle, paketleme isleminde, lojistik ve satis asamalarinda da helal kurallarinin gdzetilmesini
kapsamaktadir (Tayar & Dogan, 2019: 65).

Bazi toplumlarda sikga tiiketilen {iriinler, baska toplumlarm sahip oldugu kiiltiir ve aligkanliklar geregi
yadirganmakta, hatta el siiriilmesi dahi hos karsilanmamaktadir (Giirhan, 2017: 1205). Kiiltiirler aras1 dini tutum
davraniglarina bakildiginda, kozmopolit iilkede yasayan farkli etnik kdkenlere sahip, Budist ve Hindularin %90’ mnin,
Miisliimanlarin %75 sinin, Yahudilerin ise %16’smin yiyecekler konusundaki dini yasaklara uyduklar belirlenmistir
(Bonne & Verbeke, 2008: 35). Ancak saf, temiz igerikli, doga dostu, cilde zarar vermeyen helal kozmetik iiriinleri
din gézetmeksizin tiim tiiketicilere hitap etmektedir. Bu bakimdan helal kozmetikler, dini ritiiellere uyum saglamanin
yan1 sira kozmetik endiistrisinde yiiksek kaliteli iiriinleri tiiketicilerle bulusturan yenilik¢i bir devrim olarak kabul
edilmektedir (Khan vd., 2021; Khan & Rashid, 2023). Baska bir deyisle helal iiriinler, islami kurallara uygunlugun
Otesinde kalite ve giivenlik gostergesi olarak algilanmaktadir (Kurtoglu & Cigek, 2013: 201). Miisliiman niifus,
tilketim tercihlerinde helal kavramina fazlasiyla odaklanmakta, bu durumu giivenlik, hijyen ve daha 6nemlisi dinin
gereklerini yerine getirme 6lgiitii olarak degerlendirmektedir. Gayri Miisliman niifus ise saglik ve kalite arayislari
nedeniyle kiiltiirlenme yoluyla helal iiriinlere yonelmektedir (Wibowo & Ahmad, 2015: 281). Bagka bir deyisle, helal
kavram Islam kiiltiiriiniin hayati bir 6zelligi oldugundan, helal sertifikali {iriin ve hizmet iireticileri, sadece Islam
dininin gerekliliklerini gozeten tiiketicileri degil, ayn1 zamanda dogallik ve kalite arayigindaki gayrimiislim
tilketicileri de hedef almaktadir (Asa, 2019). Fiandari vd. (2024) tarafindan gerceklestirilen ¢alismanin sonuglar1 bu
arglimani destekler niteliktedir. Tiiketicilerin helal kozmetik satin alimlarinda dindarlik diizeyi ile helal kozmetik
satin alma niyeti arasinda baglant1 bulunamamistir. Ancak tiiketicilerin iiriinlerin kalite kriterine yonelik tutumlari ve
kendi aralarinda kurdugu agizdan agiza olumlu iletisim, satin alma niyetlerini pozitif yonde etkilemistir.

Tiiketicilerin helal kozmetik satin alma niyetlerinde helal farkindalig: biiyliik 6nem tasimaktadir (Hasan vd., 2024).
Helal farkindaligin arastirildig1 bir calismada Annabi & Obe (2017) Ingiltere’de yer alan helal kozmetik iiriinlerin
durumunu arastirmiglardir. Helal terminolojisinin {ireticiler tarafindan heniiz benimsenmedigi, bu nedenle helal {iriin
biitiinliigii i¢in kabul edilen standartlarin saglanamadig tespit edilmistir. Widyanto & Irfanur (2019) Malezya’da
tilketicilerin helal kozmetik iirlin satin alma niyetini etkileyen onciilleri arastirdigi ¢alismalarinda, Miisliimanlarin
gida irilinlerinde gosterdigi dindarlik ve helal bilinci hassasiyetini, kozmetik helal iiriin satin alma niyetinde
gdstermedigini belirlemislerdir. Akbulut vd. (2020) tarafindan gerceklestirilen calismada, Erciyes Universitesi
(Kayseri) ilahiyat ve Miihendislik Fakiiltelerinde grenim goren &grencilerin; dini hassasiyetlerinin ve helal
sertifikasi bilgi diizeylerinin satin alma kararlari iizerindeki etkileri analiz edilmistir. Sonuglarda helal sertifikalarina
genc kadin tiiketicilerin erkeklere gore daha fazla hassasiyet gosterdigi anlasilmistir. Her iki fakiiltedeki geng
tilketiciler arasinda helal duyarliliginin yiiksek oldugu belirlenmistir. Malezya’da yapilan bir ¢alismada Khalek
(2014), genglerin helal sertifikali iiriin bilincinin ve etik prosediirlere olan giivenlerinin, iirlinlerden algilanan faydaya
olan etkisini arastirmiglardir. Sonuglarda genglerin helal sertifikali iirlinlere olan tutumlari pozitif olarak
degerlendirilmistir. Memon vd. (2020) Pakistan pazarindaki helal sertifikali iiriinleri inceledikleri ¢aligmalarinda,
Pakistan’in genelinin Miisliiman bireylerden olusmasina ragmen, pazardaki helal sertifikali {iriinlerin azlig1 dikkat
¢ekici bulunmustur. Sonuglarda gida triinlerinin %35,2" sinin, gida dis1 {irlinlerin ise sadece %4,09' unun helal
sertifikali oldugu, helal sertifikali {irlinlerden sorumlu olan diizenleyici ve denetleyici kurumun bulunmamasi
nedeniyle etik bosluklarin yaratabilecegi krizlere deginilmistir.

Gergeklestirilen galismalarda dijitallesmenin tiiketici davraniglar tizerindeki doniistiiriicii etkisi de dikkat c¢ekicidir.
Teknolojinin getirdigi kolaylik ve internetin yayginlagmasi, pazarlama faaliyetlerini dijital ortama tagimistir. Hayatin
dijitallestigi son donemlerde, tiiketicilerin tercihlerinde etkili sosyal medya stratejisi, helal tiiketim kararlari iizerinde
de etkili bir mekanizma olusturmaktadir (Abd Jalil, 2021). Supriani vd. (2024), sosyal medya fenomenine yonelik
tutumun ve gilivenin helal kozmetik satin alma niyetinde énemli oldugunu tespit etmislerdir. Respati vd. (2024),
ozellikle Z kusagi tiiketicilerinin, sosyal medya kampanyalarina ve fenomenlere ilgi duydugunu bu durumun helal
kozmetik tercihlerinde etkili oldugu sonucuna ulagsmislardir.
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3. Yontem

Arastirma kapsaminda helal kozmetik kavramiyla ilgili Web of Science veri tabaninda ulasilan g¢alismalarin
bibliyometrik analiz yontemiyle nicel verileri degerlendirilmis ve gelecekte helal kozmetikler ile ilgili yapilacak olan
caligmalar i¢in alt yapinin olusturulmasi amaglanmistir. Web of Science (WoS) veri tabaninin core collection
sekmesine “helal kozmetik” kelimesi Ingilizce olarak “halal cosmetics” kelimesi ile aratilmis Ingilizce olan
caligmalar degerlendirmeye alinmistir. Bibliyometrik analizlerde WoS (Web of Science), Scopus, PubMed, Sobiad,
Ulakbim, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanlar1 gibi farkli veri tabanlaridan faydalanilmakla birlikte en fazla
ragbet goren veri tabanlarinin WoS ve Scopus oldugu goriilmektedir (Kiziloglu, 2022: 460). Wos veri tabanindan
daha fazla ¢alismaya ulagilmasindan dolay1 ¢alismada Wos veri tabani tercih edilmistir. Degerlendirme alinan tiim
caligmalarin basliklarinda “helal kozmetik” “halal cosmetics” kelimesi yer almistir. Arastirmaya uygun bulunan
eserlerin se¢iminde herhangi bir kriter se¢ilmemis olup, editére notlar, konferans kagitlari, erken goriiniim eserler,
kitaplar ve kitap boliimleri gibi toplam 86 adet eser, calisma kapsamina dahil edilmistir. Eserlerin 75’1 makale
caligmalarindan, 4’ i kitap boliimlerinden kalanlar ise diger dokiimanlardan olugmaktadir. Calisma kapsaminda
degerlendirilen eserlerin analizinde herhangi bir baslangig tarihi secilmemis olup, ulasilan en eski tarihli 2010 yilina
ait eserden Temmuz 2025 tarihine kadar olan tiim ¢alismalar analize dahil edilmistir. Caligsma kapsaminda ¢aligmanin
yillara gore dagilimlari, helal kozmetik ile ilgili konularin dagilimlari, en ¢ok atif alan yazarlar ve atif sayilari, en ¢ok
yayimlanan dergi dagilimlari, en ¢ok yayini olan iilkeler incelenmistir. Analizlerde yazar ortakligi (co-authorship) ve
anahtar kelime es goriinlim (co-occurrence) analizleri gerceklestirilmistir. Calismada helal kozmetik kavramiyla
ilgili WoS (Web of Science) veri tabanindan elde edilen eserlerin degerlendirilmesi ve yalnizca Ingilizce dilinde
yazilmis olan eserlere yer verilmesi aragtirmanin sinirhiliklarindandir.

Calismada “helal kozmetik” kavramina ait bibliyometrik literatiiriin ortaya ¢ikarilmasi amactyla islevselliginden
dolay1 VOSviewer 1.6.20 programi tercih edilmistir. Literatiirde; gegmisten bu yana gecirilen evrimleri, {ilkelerin
ve yazarlarin etkilesimlerini, eserlerin etkisini, yeni kavramlari ve ¢ok daha fazlasini kesfetmek amaciyla
caligmacilara kolayliklar sunan VOSviewer programinin bibliyometrik analiz agisindan da 6nemli bilgiler sunan bir
program oldugu belirtilmektedir. Ek olarak; gorsellestirme, haritalama ve ¢ok boyutlu analiz imkani saglamasindan
otiirii veri setlerinin derinlemesine analizine olanak tanimaktadir (Dirik vd., 2023: 175).

4. Bulgular

Caligma kapsaminda “helal kozmetik” kavraminin bibliyometrik analiz sonuglar1 gorsellestirilme ve haritalama
yontemiyle ¢cok boyutlu olarak ele alinmistir. Calismada ilk olarak arastirmanin yillara gore dagilimi incelenmistir.
Caligma kapsaminda herhangi bir baslangi¢ yili segilmemis olup, ilk ulasilan ¢aligma olan 2010 yilindan ¢alismanin
yapildig1 tarih Temmuz 2025’e kadar olan calismalar degerlendirilmistir. Sekil 1°de yer alan helal kozmetik
kavramini igeren 86 eserin yillara gore dagilimi incelenmistir. {lgili calismalarda 2020 sonrasindaki dénemde artis
yasandig1 gdzlemlenmektedir.

W Yillar

20

2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Sekil 1. Caligmalarin yillara gore dagilimi

Calisma cergevesinde “helal kozmetik” kavraminin ilgili oldugu alanlar arastirllmistir. Helal kozmetik kavramini
iceren eserler 45 galismayla en fazla isletme alaninda yogunlasmustir. ikinci olarak 4 calismayla sosyal psikoloji
konusu yer almistir. Tlgili kavrami igeren ilk 5 konu Tablo 1°de verilmistir.
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Tablo1. Calismalarin alanlara gére dagilimi

Helal Kozmetik ile ilgili Konular Eser Sayisi
Isletme 45
Sosyal Psikoloji 4
Kimya 2
Miihendislik Bilimleri 2
Dermatoloji 1

Calisma kapsaminda yer verilen 86 eser, Web of Science index kapsaminda incelenmistir. Helal kozmetik kavrami
ile ilgili yayimlanan eserlerde en fazla 61 yayinla ESCI index yer almustir. Ikinci olarak 8 eserle CPCI-SSH index yer
almustir. Ilgili kavramla ilgili olarak yer alan ilk 5 index Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo2. Helal kozmetik ile ilgili konularin dagilimlar:

Helal Kozmetik ile Tlgili Konular Eser Sayisi
ESCI 61
CPCI-SSH 8
SCI 7
BKCI-SSH 4
SSCI 4

Caligma kapsaminda helal kozmetik kavramiyla ilgili ¢aligmalarin Web of Science veri tabanindaki atif sayilar ve
eserin yazar isimleri incelenmistir. 86 esere kendine atiflar hari¢c 890 atif yapilmistir. En fazla atif alan yazarlar 157
atifla Abd Rahman vd. (2015) olmustur. Bu ¢alismada tiiketicilerin helal {iriinlere ve helal kozmetiklere yonelik
tutumlarinin farklhiliklarn arastirilmistir. Ikinci sirada Tieman & Ghazali (2012), 143 atifla yer almistir. Bu calisma
helal lojistik uygulamalarmin prensipleri iizerine odaklanmgtir. Ugiincii sirada Suparno (2020) 71 galismayla yer
almistir. Bu ¢alismada ise tiiketicilerin ¢evrimici helal kozmetik satin alma davraniglar arastirilmistir. Tablo 3°te en
cok atif alan 5 yazara ve atif sayilarina yer verilmistir.

Tablo 3. En ¢ok atif alan yazarlar ve atif sayilar

En Cok Atif Alan Yazarlar Atif Sayisi
Abd Rahman vd. (2015) 157
Tieman & Ghazali (2012) 143
Suparno (2020) 71
Handriana vd. (2021) 54
Aoun & Tournois, (2015) 50

Arastirmada helal kozmetik kavramu ile ilgili yapilan 86 ¢aligmanin en ¢ok yer aldig1 dergiler de incelenmistir. Helal
kozmetiklerle ilgili yayimlanan galismalarin 42°si Emerald Group Publishing adli dergi olmustur. Ikinci olarak 4
caligmayla Atlantis Press adli dergi olmustur. Ugiincii olarak yine 4 calismayla Springer Nature adl1 dergi yer almistir.
Tablo 4°te en ¢ok yayimlanan ilk 5 derginin dagilimlarina yer verilmistir.
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Tablo 4. En ¢ok yayimlanan dergi dagilimlar

En Cok Yer Alan Dergiler Dergi Sayisi
Emerald Group Publishing 42
Atlantis Press 4
Springer Nature 4
Elsevier 3
Syarif Syarif Hidayatullah State Univ Jakarta 3

Calisma kapsaminda helal kozmetik ile ilgili yapilan calismalarin gergeklestirildigi iilkeler de incelenmistir.
Kavramla ilgili en fazla yayin yapan iilke 42 ¢alismayla Malezya olmustur. Ikinci sirada 33 Endonezya yer almistir.
Ucgiincii siray1 7 calismayla Hindistan olusturmustur. Tiirkiye ise bu listede 1 calismayla alt siralarda yer almistir.
Tablo 5°te en ¢ok yayin yapan ilk 5 {ilkenin dagilimlarina yer verilmistir.

Tablo 5. En ¢ok yaymi olan tilkeler

En Fazla Yaymn Yapan Ulkeler Eser Sayisi
Malezya 47
Endonezya 33
Hindistan 7
Pakistan 5
Banglades 4

Caligmada helal kozmetik kavramini igeren 86 arastirmanin anahtar kelimelere gore dagilimi incelenmistir. En az 5
ayni anahtar kelimenin yer aldigi anahtar kelimelerin kullanim yogunluguna gore anahtar sozciik haritasi
olusturulmustur. Eserlerde gecen en az 5 anahtar kelime kriteri secilmistir. Arastirmada toplam 276 ayri1 anahtar
kelime kullanilmigtir. Helal kozmetik kavrami 3 biiyiik bulut digerleri kiiciik buluttan toplam 9 ayri bulut
olusturulmustur. Olusturulan anahtar kelimeler arasinda 23 ayri baglanti belirlenmistir. Sekil 2’de en sik kullanilan
anahtar kelimelerin haritasina yer verilmistir.

#& vosviewer

Sekil 2. En sik kullanilan anahtar kelimelerin haritasi
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Anahtar kelime haritasi, helal kozmetik konusunun agirlikli olarak tiiketici tutumu ve sertifikasyon etrafinda
kiimelendigini gostermektedir.

En fazla ortaklik yapan yazarlar (Co-authorship of Authors) arasindaki is birligi baglantilarin1 belirlemek amaciyla
en az 1 yayimi ve en az 1 atif kriteri secilerek yazarlar arasi ag haritasi olugturulmustur. Sekil 3°te ¢caligmalarin yazarlar
arasi is birligini gosteren ortak yazar baglantisi haritasina yer verilmistir.

dalirgsara putri, ilgga savira
i i hati, sri ralayu hijrah
al-angh amr rahim, alina abdul inay! ] ,
daryggti.
masood, adlin
A vOSsviewer .
2018 2020 2022 4

Sekil 3. Yazarlar arasi is birligini gosteren ortak yazar baglanti haritasi

Yazarlar arast is birligini gdsteren ortak yazar baglant:1 haritasinda en fazla baglanti bulunan yazar isimlerin arasinda
3 kiimede bir araya gelen 9 baglanti ve 7 yazar ismi oldugu goriilmektedir.

5. Sonuc ve Oneriler

Gida iiriinleriyle hayatimiza giren helal {iriinler, hayat tarzindaki gelismelere bagli olarak farkli sektdrlerde de
goriiniirliik kazanmistir. Bu nedenle helal iirlin talebi giin gectikge artmakta ve helal iirlin pazarlama stratejisi
ekonomik faydalar1 nedeniyle tiim diinyada 6nem kazanmaktadir. Helal {iriin kullanimi, dini bir zorunlulugun yan1
sira giivenilirlik ve etik degerlerle biitiinlesmis bir yasam tarzimi ifade etmektedir. Helal kozmetik iriinlerinin
uluslararasi pazarda rekabet giicii artmastyla birlikte bu tiriinler, farkli cografyalardaki Miisliiman ve gayri Miisliiman
tiikketiciler tarafindan ilgi odagi haline doniigmiistiir (Asa, 2019; Wibowo & Ahmad, 2015). Fiandari vd. (2024)
tarafindan gergeklestirilen ¢aligmanin sonuglari bu argiimani destekler niteliktedir. Tiiketicilerin helal kozmetik satin
alimlarinda dindarlik diizeyi ile helal kozmetik satin alma niyeti arasinda baglanti bulunamamustir. Ancak tirtinlerin
kalite kriterine yonelik tutumlari ve tiiketicilerin kendi aralarinda kurdugu agizdan agiza olumlu iletigim, satin alma
niyetlerini pozitif yonde etkilemistir.

Calismada helal kozmetik kavrami iizerinde yapilan caligmalar sistemli bir sekilde taranmis ve konu ile ilgili
yapilacak gelecekteki calismalar igin alt yapmnin olusturulmasi amaglanmstir. {lgili WoS (Web of Science) veri
tabanindan elde edilen 86 eser nicel olarak bibliyometrik analizle incelenmistir. Calismalarin yillara gore
dagilimlarina bakildiginda konuyla ilgili ilk calismanin 2010 yilina ait oldugu belirlenmistir. 2020 ve sonraki yillarda
caligmalarda belirgin bir artis oldugu gozlenmistir. Bu artista, son yillarda Miisliiman kadmlarin giizellik ve kisisel
bakima yonelik ilgilerinin artmasinin etkili oldugu soylenebilir. Arastirmalarin alanlara gére dagilimina bakildiginda
en fazla isletme alaninda yer aldigi goriilmektedir. Helal kozmetik konusu tiikketici davranislarinin anlagilmasi
acisindan isletme ve pazarlama alanlar1 agisindan biiylik 6nem tasimaktadir. Bu ¢alismalarda tiiketicilerin helal
kozmetiklere yonelik tutum ve algilarinin aragtirildigi séylenebilir. Helal kozmetik kavrami ile ilgili yayinlanan
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eserlerde en fazla yayin bulunan index 61 eserle ESCI olmustur. En fazla atif alan yazarlar 157 atifla Abd Rahman
vd. (2015) olmustur. Bu ¢aligmada tiiketicilerin helal {iriinlere ve helal kozmetiklere yonelik tutumlarinin farkliliklart
aragtirilmistir. Ikinci sirada Tieman & Ghazali (2012), 143 atifla yer almustir. Helal kozmetiklerle ilgili yayimlanan
caligmalarin 42°si Emerald Group Publishing adli dergi olmustur. Kavramla ilgili en fazla yayin yapan iilke 42
calismayla Malezya olmustur. Ikinci sirada 33 Endonezya yer almustir. Ugiincii siray1 7 ¢alismayla Hindistan
olusturmustur. Bu sonug, Uzakdogu Miisliiman {ilkelerinin helal iirlinlere verdigi énemle agiklanabilir. Yine bu
calismalar arasinda Tiirkiye tek ¢alismayla yer almistir. Helal kozmetik konusu tiim diinyada gittikge 6nem kazandig1
bu donemde Tiirkiye’de konuyla ilgili daha fazla ¢alismanin yapilmasiin gerekli oldugu sdylenebilir. Calismada
helal kozmetik kavraminin anahtar kelimelere gore dagilimi incelenmistir. En ¢ok adi gegen anahtar kelimeler, helal
kozmetik, tutum, helal sertifikasyonlar, satin alma niyeti gibi kelimelerden olusmustur. Bu ¢alismalarda konuyla ilgili
tutumlarin, tiikketici davranislarinin, helal sertifikasyonun 6neminin arastirildig sdylenebilir. En fazla ortaklik yapan
yazar haritasinda yer alan yazarin ise en ¢ok atif alan yazarlar olmadigi goriilmektedir.

Helal kozmetik sektoriiniin tiim diinyada énem kazandig1 bu dénemde iilke genelinde bu iiriinlerin gelistirilmesi
firmalarin hayatta kalmalari agisindan 6nem tagimaktadir. Rekabet avantaji ve kar marji elde etmek isteyen ve
miisterileriyle uzun donemli iliskiler gelistirmeyi diigiinen firmalar, helal kozmetik iiriinlere 6nem vermelidir. Sagliga
zarar verebilecek iiriinlere yonelik endiselerin arttig1 son donemlerde helal kozmetigin 6nemini vurgulayan reklam
kampanyalar diizenlemek, firmalara marka imaj1 olusturmalar1 agisindan firsat saglayacaktir. Cevre dostu, temiz ve
dinen sakincasiz olan bu iiriinlerle miisteri sadakatinin saglanmasina katkida bulunacaktir. Ayrica helal kozmetik
iirtinlerinin Miisliiman tiiketicilere yonelik sosyal medya sunumlar1 dikkat ¢ekicidir. Helal kozmetigin sosyal medya
pazarlarinda daha fazla yer almasi iireticilerin yani sira Miisliiman tiiketicilere de kimlik insas1 konusunda katk1 sunar
niteliktedir.

Calismada en dikkat g¢ekici bulgu ise helal kozmetigin biiyliyen pazarma ragmen gergeklestirilen akademik
calismalarin az olmasi olmustur. Ilgili literatiir incelendiginde ulusal ve uluslararasi ¢alismalar arasinda “helal
kozmetik” kavramina yonelik bibliyometrik bir ¢alismanin olmadig1 belirlenmistir. Gergeklestirilen bu ¢alisma helal
kozmetik ile ilgili bibliyometrik analiz boslugunu dolduracak ve kiiresel pazarlarda helal kozmetik tiiketici grubunun
ihtiyaclarina ydnelik yeni stratejilerin kazandirilabilmesine zemin hazirlayacaktir. Gelecekte yapilacak olan
caligmalarda helal kozmetik konusuna yonelik daha fazla ¢alisma gergeklestirilebilir. Tiiketici davranislarini sosyal
ve kiiltiirel yonleriyle karsilastiran tiiketici ¢aligmalarina yer verilebilir. Muhafazakar kadinlarin yan sira saglikli
yasam1 benimseyen tiiketicilerin ve ¢evre dostu iriinlere deger veren tliketicilerin helal kozmetiklere yonelik
beklentileri sorgulanabilir. Gelecekte yapilacak arastirmalarda, helal kozmetigin dijital pazarlama stratejilerindeki
yeri ve sosyal medya etkileri bibliyometrik olarak da incelenebilir. Bu calismanin baslica kisitt WoS (Web of
Science) veri tabanindan elde edilen verilerin bibliyometrik analizinin sunulmasidir. Gelecekte c¢aligma
tekrarlanabilir. Helal kozmetik konusuyla ilgili Scopus, PubMed, Sobiad, Ulakbim, YOK Ulusal Tez Merkezi gibi
veri tabanlarindan elde edilen verilerle farkli ¢alismalar yapilabilir.
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