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Algoritmalar giliniimiizde salt yazilimci-
larin veya akademisyenlerin ilgilendigi bir kavram
olmaktan cikip toplumsal imgeleme gitgide yerlesen
bir konu haline gelmistir. Giindelik sohbetlerde,
sosyal medyada ve popiiler kiiltiir iiriinlerinde algo-
ritmalarin bahsi siklikla gecmektedir. Bu durum,
literatiirde deginildigi iizere; insanlarin diisiinme
bicimlerinde algoritmik imgelemin dikkate deger
bir yer tutmasi anlamina gelmektedir. Algoritmalar
bizatihi birer aktor olarak toplumsal imgelemin
icerisinde kendilerine yer bulmaktadir. Bu calis-
manin amaci; bahsi gecen noktalarda séz konusu

algoritmik imgelemin nasil ortaya ciktigini giindelik

hayat ve popiiler kiiltiir {izerinden incelemektir. Bu
inceleme, akademik ve cevrim ici literatiir, sosyal
medya paylasimlari ve sinema filmleri gibi popiiler
kiiltiir iiriinleri tizerinden gerceklestirilmistir. Algo-
ritmik imgelemin {iretici ve tiiketici rollerinde farkli
bicimlerde ortaya ciktig1 goriilmektedir. Algoritma
ve insanlarin birbirlerine uyum saglama cabala-
rinda algoritmik imgelem 6nemli bir isleve sahiptir.
Algoritmik imgelem, giderek artan bicimde kiiltiirel
alanin etkin bilesenlerinden biri haline gelmekte, bu
etkin rol bireylerin diisiinme bicimlerine ve kiiltiirel
uriinlere yansimaktadir.
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Abstract

Algorithms are no longer just a concept that
software developers or academics are interested
in, but have become a subject that is increasingly
embedded in the social imaginary. Algorithms are
frequently mentioned in everyday conversations,
social media and popular culture products. As
discussed in the literature, this means that algo-
rithmic imaginary plays a notable role in the way
people think. Algorithms themselves find a place
in the social imaginary as actors. The aim of this
study is to examine how this algorithmic imagi-

naries emerges through everyday life and popular



culture. This examination was conducted through
academic and online literature, social media posts
and popular culture products such as movies. Algo-
rithmic imaginary appears in different forms in
producer and consumer roles. Algorithmic imagi-
nary has an important function in the efforts of algo-
rithms and humans to adapt to each other. Algo-
rithmic imaginary is increasingly becoming one of
the active components of the cultural sphere, and
this active role is reflected in the way individuals
think and cultural products.

Keywords: Algorithm, Algorithmic Culture, Algo-

rithmic Imaginary, Social Imaginary, Popular Culture

Giris

Algoritmik medya yapisi, giindelik hayatin
kiiltiirel pratiklerini kendisinden bagimsiz kavrana-
mayacak bir duruma getirmistir. Post-dijital cagin
post-insani, algoritmalarin kusattigr bir alanin
icinde hem kendi diisiince bicimini algoritmalara
uyarlamakta hem de algoritmay verdigi tepki ve geri
doniislerle kendi diisiinsel diinyasina yaklastirmak-
tadir. Insan ve makinenin gitgide yakinsayan ikili
yapisinin sonucunda, diisiinme ve imgelem yetenegi
de belirli noktalarda ortaklasmaktadir. Toplumsal
olanin teknolojik olandan ayristig1 alanlarin nere-
deyse tiimiiyle ortadan kalktig1 bu ortamda, algo-
ritmalarin ve algoritma isleyis mantiginin diisiinme

bicimlerimizi kalic1 bir sekilde doniistiirmesi kaci-

nilmazdir.

Insan ve makinenin kimilerine gére birlesime dogru
giden yolculugunda, insan zihninin makine isleyis
bicimine yaklasmasi, makinelerin kendine ait
imgelem bicimlerinin olmasi veya en genis anlamiyla
toplum ve teknolojinin birlikte tahayyiilii literatiirde
sosyoteknik imgelem (Jasanoff ve Kim, 2009) veya
makine goriisii (Rettberg, 2023) gibi basliklar altinda
da tartisilmistir. Belki anlam olarak biraz daha dar
ancak ayni zamanda toplumsalli§in daha yogun
goriiniir oldugu bir noktaya temas eden bir kavram
olarak ise “algoritmik imgelem” terimi Oniimiize
cikmaktadir. Bu calismanin amaci; algoritmik imge-
lemin giindelik diisiinme, konusma ve algilama
bicimlerimizde nasil yer ettigini ve bu durumun
popiiler kiiltiire nasil yansidigini incelemektir.
Bugiin kullanicilar internete bagh uygulama-
lar1 kullanirken kendilerine gosterilen akisin algo-
ritmik bir editorliik siizgecinden gecerek sunul-
dugunun farkindadir ve bu farkindalikla onlar da
algoritmay1 yonlendirmek icin cesitli stratejiler {iret-
mektedir. Ornegin bir hesaptan goriinen icerige
benzer icerikleri gormemek icin o hesab1 engellemek
bunlardan biridir. Ancak derin 6§renme yontemle-
riyle calisan algoritmalar da buna kars: stratejiler
iireterek kullaniciy1 tekrar benzer iceriklere yonlen-
direbilmekte bu durum dongiisel olarak siiriip
gitmektedir. Dolayisiyla hem kullanict hem algo-
ritma sadece On bilgileriyle (verilerle) degil birbirle-
rine kars1 olan tutumlariyla da hareket etmis olurlar.

iki taraf da birbirlerine karsi alisik olduklari bir



akis icerisinde tepkiler gostermektedir. Bu karsilikli
siirecin sonucunda algoritma artik giindelik pratik-
lerinde ve popiiler kiiltiirde imgelem bicimlerinin
bilesenlerinden biri haline gelmistir.

Bu calismada nicel arastirma yontemlerinden
betimsel analiz yontemi uygulanarak algoritma-
larin web ortamindaki yorumlarda ve popiiler kiiltiir
iiriinlerinde nasil imgelestirildigi tema ve anlati
acisindan incelenmistir. Bu dogrultuda, oncelikle
ilgili literatiire basvurularak algoritmik imgelemin
kavramsal cercevesi cizilmistir. Daha sonra sosyal
medyadan alintilanmis yorumlarda algoritmalarin
ve Oneri sistemlerinin kullanicilar tarafinda nasil
yorumlandig1 incelenmistir. Son olarak anaakim
sinemadan iki filmin senaryosu igerisinde 6nemli yer
tutan karakterler olarak algoritmay1 temsil eden iki
ayri karakterin analizi yapilmistir. Bu filmlerde algo-
ritmalarin hangi bicimde temsil edildigi, gorsellik ve
anlati acisindan nasil sunuldugu ve filmin biitiin-
liigii icerisinde nasil bir role sahip olduklar1 incelen-
mistir.

Akademik literatiire bakildiginda algoritmik
imgelem kavraminin (bu makaledeki anlamiyla) ilk
kez Tania Bucher’in (2012) “Want to be on the top?
Algorithmic power and the threat of invisibility on
Facebook” baslikli makalesinde kullanildig1 tespit
edilmistir. Dolayisiyla akademik literatiir acisindan
heniiz yeni sayilacak bir kavram oldugu soylene-
bilir. Bucher’in makalesinden 3 y1l sonra yaymlanan
“Algorithmic Imaginaries. Visions and values in the

co-production of search engine politics and Europe”

(Mager, 2015) baslikli bildiride ise kavramin daha
cok “sosyoteknik imgelem” (ilerleyen sayfalarda
deginilmistir) kavramina yakin bir anlamda kulla-
nildig1 goriilmektedir. Izleyen yillarda, algoritma-
larin giindelik hayat ve medya iizerindeki etkisinin
iyice hissedilir olmasiyla beraber konuyla ilgili calis-
malarin artis1 s6z konusudur. Finn (2020), Ruckens-
tein (2023), de Seta (2024) gibi arastirmacilarin algo-
ritmik imgelemleilgili olarak yayinladig1 kuramsal ve
ampirik calismalar bunlardan bazilaridir. Bu maka-
lenin mevcut calismalara ek olarak algoritmik imge-
lemin giindelik hayatin icinde ve popiiler kiiltiirde
nasil yansimalar buldugunu sorgulamasi acisindan

literatiire katki sunmasi hedeflenmistir.

1. Sosyoteknik imgelem,
Makine Goriisii ve Algoritmik imgelem

Toplumlar, bilim ve teknolojileri ile olan ilis-
kilerinde, gelecekte ortaya ¢ikma potansiyeli olan
veya halihazirda yasanmakta olan bazi durumlari
kolektif olarak hayal diinyalarinin icine yerlestirirler.
Jasanoff ve Kim (2009, s. 20) uluslararasi siyaset
baglaminda bu durumu sosyoteknik imgelem olarak
tanimlamistir. Yazarlara gore sosyoteknik imgelem;
uluslara 6zgii bilimsel ve teknolojik vizyonun tasar-
lanis1 ve uygulanisinin toplumsal yasama kolektif
olarak yansitildig1r bir imgelem bicimidir. Dolayi-
styla bilim ve teknoloji politikalarinda belirli diisiin-
celerin digerlerinin ©6niine ge¢mesi, arzu edilen
teknolojik gelecegin nasil hayal edildigi, bu ortak

hayallerin politika ve kurumlar nasil etkiledigi gibi



konular sosyoteknik imgelemin alt basliklaridir.
Ornegin; bir iilkenin yapay zeka yarnisindaki
hedefleri, sosyoteknik ulusal imgelemin bir parca-
sidir ve bu hedefler dogrultusunda arastirma ve yati-
rimlarin sekli belirlenir. Burada ulusa ait imgeler,
mitler, tarihsel anlatilar ve semboller kamuoyu
nezdinde ifade edilir. Boylelikle bilimsel ve tekno-
lojik gelismeler tarafsiz bicimde degil, toplumsal
arzular, degerler ve normlar cercevesinde ilerler.
Toplum ve teknolojinin birbirinden bagimsiz olma-
dig1 ve karsilikli bir iiretim iliskisi icerdigi sosyo-
teknik imgelemin araciligiyla bir kez daha goriiniir
hale gelmektedir.
Teknolojik yakinsama, gecmiste bilginin
merkezinde yer alan insani, sahip oldugu ayrica-
likli konumundan uzaklastirmistir. Artik insanlik,
fiziksel ve biyolojik uyumun yaninda bilissel acidan
da teknolojinin ritmine ayak uydurmak durumun-
dadir. Yasamin makinelerle ortaklasmasi ayni
zamanda salt insani imgelemin makine karsisinda
zayiflamas1 anlamina gelmektedir. Dolayisiyla
insana 0zgii ‘askin imgelem’ giderek makinelere
devredilmekte ya da makinelerle simbiyotik hale
gelmektedir (Reader, 2021, ss. 166). Toplum-tek-
noloji iliskisinde ortaklasan diisiinme ve hayal
bicimleri, bilgisayar goriisii (computer vision) ya da
makine goriisii (machine vision) basliklar1 altinda
da incelenebilir. Bilgisayar goriisii, genellikle dijital
araclarin dis diinyay1 algilama ve kaydetme bici-

mini teknik olarak vurgularken makine goriisii daha

genis anlamda (analog dénemi de icerecek sekilde)

makinenin kimi zaman insanlarla ortaklasan algi-
lama bicimlerini ifade eder. Dolayisiyla makine
goriisii kavrami bir yandan daha teknik olana vurgu
yaparken bir yandan da meselenin felsefi ve sosyo-
lojik boyutlarini daha iyi kavramaya yardimci olur.
Rettberg, makine goriisiinii “gorsel bilginin
makineler ve algoritmalar tarafindan kaydedil-
mesi, analizi ve temsili” (Rettberg, 2023, s. 3)
olarak tamimlar. Buradaki analiz ve temsil vurgusu
algoritmalarin isleyisinin makinelere gorme ve
kaydetmenin &tesinde seyler kattigini ifade etmesi
acisindan Onemlidir. 1839’da fotografin icadindan
beri makineler hem diinyay1 gorsel olarak kaydet-
meye hem de insanin diinyay1 algilama bi¢imini
degistirmeye baslamustir. Ornegin genis a1 veya tele
lensler, daha sonralar1 Dziga Vertov gibi sinemacilara
da ilham oldugu iizere insanin farkli bakis a¢ilariyla
dis diinyay1 kaydedebilmesini saglamis, bu acidan
fotograf klasik resim sanatindan ayrilmistir. Dola-
yistyla makinelerin insanin biyolojik ve fiziki kapa-
sitesini aragsal olarak genisletmesi yeni bir durum
degildir. Ancak icinde bulundugumuz zamanlarda,
yapay zeka ve algoritmalarin devreye girmesiyle
birlikte makineler, kayit yetenegine ek olarak gorsel
bilgiyi tanimaya, islemeye ve nihayetinde yeniden
iiretmeye baslamistir. Makineler, gecmisten farkli
olarak artik dis diinyay1 bir bellege kaydetmeden de
gorseller, imgeler iiretme yetenegine sahiptir. Dola-
yistyla tipki insanlar gibi makineler de belirli imge-
lerle ‘diisiinme’ ve iiretme yetenegini kismen de olsa

kazanmistir.



Makine goriisiiniin insan goriisiiyle ortak-
lasmas1 sadece fiziksel algilama kapasitesinin
artmasi anlamina gelmez, ayni zamanda insana
zihinsel olarak belirli i¢goriiler gelistirebilme yete-
negini kazandirir. Ornegin dijital fotografin herkes
tarafindan her an iiretilebilir hale gelmesi, nesne-
lerin hangi acidan nasil goriinecegini asag1 yukari
tahmin edebilmemizi saglar. Telefonlarimizla
fotograf cekerken genis acili lensi sectigimizde karsi-
miza nasil bir goriintii ¢ikacagini énceden tahmin
edebiliriz. Daha O6nce binlerce genis aciyla cekilmis
fotograf gérmiis olmamiz o fotografin nasil cikaca-
gin1 ya da genis aciyla mekanin nasil gériinecegini
zihnimizde canlandirabilmemizi saglar. Biitiin bu
siire¢, makine goriisiiniin insan goriisii ile yakinsa-
masinin bir sonucudur.

Makinenin gérme bicimleri, bireylerin {iret-
tikleri sanat eserleri, oyunlar, memler vb. ile tekrar
tekrar konusulur ve tartisilir. Dolayisiyla toplumsal
imgelemin bir parcasi haline gelmis olur. Bu
durumun en 6nemli etkilerinden biri ise imgelemin
makine goriisiiniin teknik gelisimini/kullanimini
ve daha genis anlamda teknolojik ilerlemeyi aktif
olarak bicimlendirmesidir (Rettberg vd., 2024, s. 10).
iki 6zerk aktor olarak makine ve insanin karsilikli
iletisimi, kendisinden sonraki iletisimsel yapiy1 insa
etmektedir.

Son yillarda makine ve bilgisayar teknolojisi
gecmise gore farkli bir boyut kazanmais, yapay zeka ve

yapay 6grenme tekniklerindeki sicramalarla beraber

hayatin bir¢cok alanini otomasyonlastiran algorit-

malar, kiiltiir konusunda son derece belirleyici bir
aktor haline gelmistir. Bu durumun sonucu olarak
algoritmalar, sosyal, kiiltiirel ve sanatsal baglamda
siklikla tartisilmaktadir. Bu tartismalar, dogal olarak
kiiltiiriin kendisini yeniden iiretimi icerisinde farkl
bicimlerde yanki bulmustur. Algoritmalar, sadece
akademisyenlerin ya da miihendislerin ilgilendigi
bir konu olmaktan cikip her giin karsilasti§imiz
ve {lizerine konustugumuz, siradanlasmis ama bir
o kadar da genis etkilere sahip bir problem haline
gelmistir. Bu problem, teknik dogasi geregi en cok
internet (platformlar) baglaminda 6niimiize ¢cikmak-
tadir.

Algoritmalar, cesitli insani duyusal etkile-
simlerin bir parcasi olma o6zellikleriyle toplumsal
imgelem iizerinde s6z sahibi hale gelirler (Bucher,
2018, s. 113). Internet kullanicilarimin yapilandi-
rilmamis soyut verileri, agdaki gorsel, yazili ve
sesli paylasimlarla birlikte yapilandirilmis verilere
doniisiir ve algoritma bu veriler {izerinden birtakim
kararlar alarak hareket eder. Gercek hayattaki hicbir
zaman tamamiyla kavranamayan (kavranmasi da
beklenmeyen) insan iletisiminin aksine algorit-
manin doniitleri net ve hedefe yonelik olmalidir.
Dolayisiyla algoritmalar, siirecin basinda yapilandi-
rilmamis olan insan verilerini (duygular, tutumlar,
hayal giicii vh.) kesinlesmis kodlara doniistiiriirler.
Ancak bir yandan da bu kodlarin tekrar ¢oziilmesi
iki taraf icin de giderek zorlasir. (Manovich, 2020,
S.182).

Algoritma, kodlanmis bicimiyle karsisindaki



kullanicilar1 kendisinden beklendigi gibi belirli
noktalara konuslandirir. Buna karsilik insanlar da
algoritmay1 kafalarinda belirli bir noktaya yerlesti-
recektir. Ancak insan beyni matematiksel formiil-
lerle calismadigindan bunu soyutlamaya, bir baska
deyisle imgelere basvurarak gerceklestirir. Tam da
bu noktada algoritmik imgelem gerceklesmis olur.
Ed Finn (2020, s. 236), bu durumu Kkiiltiirel bilgi-
sayimin yarattif1i matematiksel evrene insanlarin
soyutlama, sadelestirme ve 6rnekleme yoluyla erise-
bilmesi olarak betimlemistir.

Schulz (2022), kullanici ve algoritma arasin-
daki bu ikili konuma bir {iciincii aktor olarak algo-
ritma tasarimcilarinin da eklenmesi gerektigini
savunur. Yazara gore tasarimcilarin uygulama-
lara ekledigi yeni o6zelliklerde kullanicilarin potan-
siyel davranislarina karsi sahip oldugu diisiince ve
tahminler gibi faktoérler de imgelemin sekillenme-
sinde 6nemli rol oynar. Dolayisiyla algoritmik imge-
lemin daha iyi anlasilmasi icin platformlarin tasarim
ve gelistirme siirecleri de gbz Oniine alinmalidir.
Boylelikle kullanici-algoritma etkilesiminin yanina
daha makro diizeydeki kurumsallasma siirecleri de
eklenmis olacaktir.

Algoritmalarin varhiginin sezgisel de olsa
farkinda olmak tiiketilecek icerikleri secebilmede
yeterli degildir. Algoritmik imgeleme sahip olmak
yanki odasinin disina ¢ikmayi saglamaz. Hatta kimi
zaman bu kadar biiyiik bir giice karst durmanin
imkansizligin1 tahayyiil etmek yanki odasi duru-

munu daha da derinlestirebilir. Bir Reddit kullani-

cisinin “algoritmik rehavet” (u/[randomdaysnow],
2025) olarak tamimladig1 gibi kullanicilar, 6zellikle
eglence ve haberin tiiketiminde kendi kendilerinin
editorii olma gorevini {istlenmek gibi angarya bir
isi istemez ve dogrudan kendilerine sunulan icerigi
tiiketmeyi tercih ederler. Eger profesyonel bir medya
calisan1 vb. mesleklerden degilse kimsenin giindelik
hayatin akisinda bu zorlu editoryal isi yapmaya vakti
yoktur. Ancak bir yandan akisa kiiciik de olsa miida-
haleler edilebildigi yaygin bir bilgi haline gelmistir.
“Instagram algoritmami diizeltmem lazim”, “TikTok
algoritmam yine bozuldu” gibi ciimleler artik
giindelik konusmalarin icinde dogal karsilanan
ifadelerdir.

Algoritmik imgelem, sadece tiiketim bagla-
minda degil icerigin iiretiminde de vuku bulur. Bir X
gonderisinin hangi iislupla yazilirsa kabul gorecegi,
Instagram’da hangi tip gorsellerin daha cok goriintii-
lemeye ulasacagi gibi konular, sadece medya profes-
yonellerinin degil siradan kullanicilarin da az ya da
cok hakim olduklari, “herkesin bildigi sirlar” haline
gelmistir. Dolayisiyla imgelem, icerigi sekillendiren
en 6nemli etkenlerden birisidir. Ayni1 mesaj X plat-
formunda farkl, LinkedIn’de farkl, Facebook’da
farkli bicimlerde yayinlanmalidir. Bir bagka deyisle;
‘ara¢ mesajdir'in yerini ‘platform mesajdir’ almistir.
Bu durum, sosyal medya icerikleri kadar profesyonel
kiiltiir iiretimlerinde de yanki bulmaktadir. Konuyla
ilgili bir calismada; Raffa ve Pronzato (2021), miizik
iireticilerinde Spotify algoritmasina dair olusmus

olan imgelemin yaratici siirecleri dogrudan etki-



leyebildigini, sarkilarin kisalmasi, popiiler arama
terimleriyle adlandirilmasi, bot ve yapay dinleme
gibi ‘optimizasyon’ yontemlerinin kullanilmasi ve
benzeri stratejilerin algoritmik imgelemin yansima-
lar1 oldugunu belirtmislerdir.

Algoritmalar, kullanicilarda birbirine ¢ok zit
duygular uyandirabilir. Kullaniciyla makine arasin-
daki algoritmik iliski, keyif alma, cosku, korku,
sikinti, kizginlik, hayal kiriklig1 gibi birbirinden
cok farkli duygu durumlarini ortaya cikarabilir.
Gercekten ilgiyi ceken bir icerik 6nerisi kullaniciy1
hosnut ederken gormek istenmeyen bir dneri 6fke
uyandirabilir. Kullanici gormek istemedigi ya da
hosuna gitmeyen Onerileri de siklikla almaktadir.
Algoritmik siniflandirma, giindelik pratikler konu-
sunda incelikli bir rehberden ziyade salt kisisel veri-
leri siralamaya dayali mekanik araclardir ve kulla-
nicillar genellikle incelikten yoksun islemlerden
rahatsizlik hissetmektedir (Ruckenstein, 2023, s.
24). Kullanicinin rahatsizliklar: ya da memnuniyet-
leri, farkli duygu catismalarn yaratarak tek boyutlu
olmayan, karmasik bir imgelemin ortaya c¢ikma-
sin1 saglamaktadir. Bu konuda bir 6rnek olarak;
Schellewald’in (2022), algoritmik imgelem {izerine
yaptig1 etnografik arastirmada, TikTok platformun-
daki kullanicilarin algoritma hakkinda bahsi gecen
cok boyutlu ve zit duygulara sahip oldugu sonucuna
ulasmas1 gosterilebilir. Arastirmaya gore TikTok’un
kesfet (For You Page) 6zelligi, kullanicilara dijital
gozetim, duygusal kontrol mekanizmasi olma vb.

ile eglence ve iyi vakit gecirme hissini bir arada

sunmaktadir.

Insanlarin  algoritmalarla olan duyussal
temaslari, algoritmanin disinda gelisen bir durum
degil ortak bir varolus biciminin uzantisidir. Bu
karsilasmalar, algoritmalar hakkinda bazi hika-
yeler ve inanclar iiretirken, ayni zamanda onlarn
doniistiiren bir potansiyele de sahiptir. Dolayisiyla
ortaya cikan fiilleri miimkiin kilan veya kisitlayan
sey salt matematiksel kodlar degil bahsi gecen ikili
konum arasinda ortaya ¢ikan algoritmik imgelemdir
(Bucher, 2018, ss. 116-117). Buradaki ortaklik durumu
algoritmik imgelemin betimlenmesi acisindan
oldukca 6nem arz etmektedir. Insanlar ve algorit-
malar artik birbirine sirayla karsilikli tepkiler veren
iki aktor degil siirekli ve kesintisiz bir sekilde birbir-
lerine mukavemet eden, birbirleriyle miicadele eden,
ayni yonde ilerleyen, ayni kiiltiirel ¢iktilar1 yaratan
simbiyotik bir varolusu siirdiirmektedir. Finn (2020),
ag toplumunun ilk dénemlerinde internette gezin-
meyi tanimlamak icin kullanilan “sorf yapmak”
deyimini tekrar giindeme getirerek insan ile algo-
ritma arasindaki bu karsilikli mukavemet durumuna
dikkat ceker;

Insanin rolii, bir kiiratoriin degil, dalga-
lar1 asan bir sorfciiniin yaptigim1 yapmak,
cagdisi bir dijital metaforu yenilemektir. Bizler,
pek cogu kasitli olarak bizden gizlenen, kendi
algoritmik havasina, akimlarina ve enerji
kaynaklarina sahip, karmakarisik bir alanda
faaliyet gosteriyoruz. Tipki dalgalari siizen bir

sorfcii gibi, bu muazzam giiclerle olan iliskimiz



de dokunakli, i¢cgiidiisel ve bazen de neredeyse
ilkeldir. Metafor, hayal giicii iizerine bir bakis
acis1 dogurur: Zenginlestirilmis insan-ma-
kine hayal giiciiniin olasilik alani1 hakkinda,
birbirlerini ¢ok az anlayabilen, oldukca farkl
Olceklerde isleyen iki varligin kesismesi olarak
diisiinebiliriz. Sorfcii ile okyanus arasindaki
dinamik gerilim, eylemi asil ilging kilan seydir

(Finn, 2020, s. 241).

2. Yontem
Bu calismada, sosyal bilimler baglaminda,
belirli bir durumun veya fenomenin 6zelliklerini
tanimlamay1r amaclayan metodolojik yaklasim-
lardan betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Algo-
ritmik imgelem kavramini tanimlamak icin éncelikle
ilgili literatiire basvurulmus, daha sonra konunun
giindelik hayatta ve popiiler kiiltiirde nasil yansi-
malar buldugu sorgulanmastir.

Algoritma hakkindaki giindelik diisiince ve
soylemleri veriye doniistiirmenin malum zorlugu
nedeniyle genellikle giindelik konusmalara en yakin
sekilde gonderilerin paylasildigi X platformundan
alintilar yapilmistir. Gonderi 6rnekleri; ‘algoritma’,
‘algoritmam’, ‘kesfet’, ‘kesfetim’, ‘ana sayfam’ gibi
algoritmik imgelemle iliskili olabilecek anahtar
sozciikler aranarak tespit edilmistir. Cok sayida
ornek arasindan algoritmayla ilgili tahayyiilleri en
iyi yansittig1 diisiiniilen 6rnekler aktarilmis, birbi-
rine benzer gbnderiler arasinda eleme yapilmistir.

Betimsel analizin popiiler kiiltiir iiriinlerinin

belirli 6zelliklerini, temalarini veya temsil bicimle-
rini tanimlamak icin kullanilabileceginden hareketle
algoritmanin en yogun bicimde yer aldig1 érnekler
arastirllmis, nihayetinde ulasilan Kkiiltiirel {iriinler
icerisinde anlati icerisinde kapladig1 alan acisindan
en genis yeri tutan karakterlere sahip 2 popiiler film
secilmistir. Elbette algoritma, basta bilimkurgu tiirii
olmak iizere bircok sinema filminde konu edilmistir.
Ancak dogrudan algoritmik imgelemi yansitacak
sekilde karakterler, olaylar, replikler vb. iceren film
sayisi sinirlidir. Bu nedenle arastirmanin ilgili bashgi
bahse konu 2 filmle smirli tutulmustur. Filmlerde
algoritmik imgelemin olay orgiisiine nasil yansidigi
ve kavramin karakterler iizerinden nasil bir temsile

doniistiiriildiigli incelenmistir.

3. Giindelik Hayatta Algoritmayla Karsilasmalar

Algoritmik imgelem, giiniimiiziin internet
mimarisini en iyi sekilde betimleyen platformlas-
madan bagimsiz okunamaz. Platformlasma, algo-
ritmik imgelemi giindelik hayatimizin tam merke-
zine sokmustur. Elbette Google’da eski usul bir arama
yaparken de algoritmik imgelem ortaya cikabilir
ancak en iyi sekilde platformlar ve algoritma poli-
tikalar1 s6z konusu oldugunda hissedilir hale gelir.
Sadece sosyal medya platformlarn degil, alisveris,
yeme-icme, ulasim, cevrim i¢i oyunlar vb. uygula-
malar platformlasmanin siizgecinden ge¢mis, genis
algoritmik ekosistemlere doniismiistiir. Dolayisiyla
toplum, her yeni giin, kesintisiz ve siirekli artan

bicimde algoritmik etkilere maruz kalmaktadir.



Toplumun algoritmalarla giderek derinlesen
iliskisi, teknik bilgiye sahip olma veya olmamanin
otesinde bir cesit algoritmik halk kiiltiiriinii ortaya
cikarir. Bu kiiltiir bicimi tipki geleneksel halk kiiltii-
riindeki gibi gayri resmi anlatilardan, dedikodu-
lardan, hikayelerden, hurafelerden, efsanelerden
vb. olusur. Bu, giindelik hayatin otomasyonlasma-
sinin halkin yorumlamasi ve yaraticiligiyla karsilas-
tig1 alandir. Algoritmik halk kiiltiirii siirekli olarak
genislemekte, yeni estetik ve diisiince bicimleri
kazanmaktadir. Otomasyonun toplumsal hayatin
icinde goriiniirliigii arttikca algoritmayla ilgili
kiiltiirel anlatilarin baglami da genislemektedir (de
Seta, 2024, SS. 240-244).

Algoritmik kiiltiir acisindan algoritmanin
formal tanimlarindansa hangi eylemleri yaptigi,
neleri birbirleriyle eslestirdigi gibi konularin bireyler
tarafindan nasil tahayyiil edilip tartisildigi daha
onemlidir. Bu tahayyiiller, giindelik anlamlandir-
malarin ve hissedilen deneyimlerin bir parcasidir.
(Ruckenstein, 2023, ss. 3-4) @FritzFassbender (2024)
adli X kullanicisinin yaptigi paylasim (Gorsel 1.) algo-
ritmanin giindelik hayata sirayetinin ne denli biiyiik
oldugunu ifade eder. YouTube, algoritma konusunda
izleyici deneyimi acisindan nispeten insafli plat-
formlardan biridir. Arama-izleme gec¢misi silindi-
ginde kullanicinin vurguladig gibi her seyi yeniden
baslatir. Instagram, TikTok, X gibi platformlar ise
bu konuda ¢ok daha miidahelecidir. Bu platformlar
arama gecmisleri silinse, hatta gonderiler icin ‘bu

tlir sonucglar1 gosterme’ gibi secenekler isaretlense

bile tekrar tekrar benzer igerikleri kullaniciya goster-
mektedir. TikTok’da Oylesine izlenmis bir videonun
benzerlerinin aylar sonra tekrar kullanicinin karsi-
sina ¢ikabilmesi alisageldik bir durumdur. Kulla-
nicilar, bu durumun farkinda olarak kararlar verse
de algoritmanin kusaticilig1 belirli bir icerik dongii-
siinden kurtulmayr pek de olanakli kilmaz. Bu
dongii, literatiirde ve internet kiiltiiriinde ‘tavsan
deligine diismek’ olarak da adlandirilmaktadir.
Kullanici, farkinda olmayarak, farkinda olsa bile
algoritmanin giiclii kusatmasinin disina cikama-
yarak siklikla kendini bu durumun icinde bulmak-
tadir. Dolayisiyla burada dijital okuryazarlik ya da
algoritmik okuryazarlik olarak tanimlanabilecek
farkindalik diizeyi de cogu zaman islevsel olmamak-

tadir.
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Gorsel 1. @FritzFassbender Adl1 Kullanicinin Gonderisi.



Oneri sistemlerinin gereken incelikten yoksun
olmasisebebiyle degiskeninsan deneyimlerine cevap
vermekte basarisiz olmasi kizginlik ve hayal kiriklig1
yaratir. Bu durum, algoritmik iliskilerin temelde ileti-
simsel iliskiler oldugunun bir gostergesidir. Oneri
sisteminin sinirli bir iletisim alani sunmasi karsi
tarafta rahatsizlik yaratmaktadir. Kullanicilar buna
karsilik olarak verdikleri geri doniitlerle cift yonlii
bir iletisim kanalimi siirdiirmeye calissa da algorit-
manin tasarimi nedeniyle bu ¢caba cogu zaman basa-
risizlikla sonuclanir ve ortadaki rahatsizlik dongiisel
olarak devam eder (Ruckenstein, 2023: ss. 147-148).

@aycaoznazlii adli kullanicinin gonderisi
bahsi gecen rahatsizlig1 yansitir; “tiktok algoritmam
ve riiyalarim.. ikisinin de ortak noktas1 asir1 alakasiz
olmalan (@aycaoznazlii, 2023).” Bir baska kullani-
ciin “Spotifydan o kadar korkung sarkilar dinledim
ki algoritmami diizeltmem biitiin senemi alicak (@
tamiserefsiz, 2024).” demesi ise algoritmanin siirekli
olarak miizakere edilen, kontrol etmenin giic oldugu,
basina buyruk yapisina vurgu yapar. Kullanicilar,
cok giiclii ve merkezi bir yapiyla karsi karsiya olduk-
larinm1 bilseler bile yine de algoritmalarini yonlen-
dirme cabalarini siirdiirebilirler; “uzun zamandir
cabaliyordum basardim: sifir begenili kedi videolari
cikariyo algoritmam (@dinocardium, 2025).”

@icerisidolu adl1 kullanicinin génderisi algo-
ritmayla miizakerenin, ondan memnun olunmasa
bile bagka tiirlii bir icerik tiiketimi alternatifinin
kalmayisinin dikkate deger ifadelerinden biridir;

“biliyorum niyeti kotlii ama instagram algoritmam

kadar soylediklerimi dinleyen kimse yok ve bunu
takdir etmek durumundayim (@icerisidolu, 2023).”
Bir baska 6rnek ise algoritmanin nasil calistig1 bilinse
bile yine de onun icerik tiiketimindeki yonlendirici-
liginden uzaklasmanin zorlugu {izerinedir; “Tiktok
algoritmam bozuldu sadece 20-25 senelik ibrahim
tatlises canli performanslan diisiiyo 6niime. repost-
larim bi siire bu tip iceriklerden olusacak malesef (@
emirunal_06, 2025).” Algoritmayla ilgili sikayetler ve
rahatsizliklar sadece esprili ifadelerle yansitilmaz,
kullanicinin kendini iyi hissetmedigi durumlarda
‘tavsan deligi’ etkisinin bu olumsuz ruh halini arti-
rabilecegiyle iligkili yorumlara da rastlanz; “Algo-
ritmam bozuldu bir anda yiizlesmek istemedigim
ne varsa ¢ikti karsima kendime sdyleyemedigim
binlerce ciimle (@GBusra83924, 2025).”

Kullanici verilerinin izinli ya da izinsiz olarak
takibi ve buna bagl olarak ortaya cikan gozetim
etkisinin giindelik hayatta algoritma iizerine konu-
sulan en yaygin konulardan biri olmasi muhte-
meldir. Veri-gozetim, artik eskisi kadar saskinlik
duyulmayan, hayatin olagan akisinin bir parcasi
konumundaki bir goézetim bicimi haline gelmistir.
Algoritmanin ‘her seyi bilen’ (en azindan bilme
potansiyeli olan) bir gizli gii¢c haline doniismesi de
sosyal medyada yanki bulur. Ornegin; @puyond
adli kullanicinin gdnderisi bu noktaya dikkat ceker;
“Tiktok algoritmam asiri supheli sekilde spesifikles-
meye basladi... my fbi agent knows me so well (@

puyond, 2021).”



Sosyal medya ya da platform algoritmalarina
bilerek yapilmis bir gonderme midir bilinmez ama @
eylulturan adli kullanicinin génderisi, sadece ¢evrim
ici baglamlarda degil hayatin icerisinde bir benzetim
olarak kullanilmasiyla algoritmanin toplumsal
hayatin siradan bir parcasi olma durumunu yansitir;
“Tiirk kahvesi giizel gelmeye basladi noluyo bana
algoritmam bozuldu iyice (@eylulturan, 2022).”

Calismanin bu boliimiinde X platformundaki
yazili yorumlara odaklanilmis olsa da algoritmik
imgelemin giiniimiiziin gérsel agirlikli1 sosyal medya-
sinda da siklikla kendisini gésterdigini bir not olarak
diismek gerekebilir. Bu konuda en cok rastlanan
videolar, kullanicilarin diger kullanicilara yardimci
olmak adina yaptig1 videolarda algoritmanin nasil
calistigini ve ona karsi hangi stratejilerin izlenebile-
cegini anlattiklan iceriklerdir. YouTube, Instagram,
TikTok gibi platformlarda arama cubuguna ‘algo-
ritma’ yazildiginda ilk karsilastifimiz videolar
genelde bu tiir iceriklerdir. Bunun yaninda hiciv ve
mizah iceriklerinde de algoritma temsilleriyle karsi-
lasiriz. Ornegin bir TikTok videosunda (@bagimsiz-
yasam) cevrim ici kumar bagimlilig1 parodik bicimde
anlatilirken algoritma insansilastirilarak tasvir edil-
mistir.

Bir baska kullanicinin Oneri sisteminden
bahsettigi videosunda (@heymgs) “TikTok Hurafe-
leri” ve “TikTok Mitleri” ifadelerini kullanmasi da
kayda degerdir. Kullanici, bu videoda algoritmanin
calisma bicimi hakkindaki tartismali bazi konu-

lardan bahsetmektedir. Burada “hurafe” ve “mit”

sozciiklerinin secilmesi algoritmalarin halk kiiltii-
riine sirayet etmis olmasina Ornek olarak goste-
rilebilir. Bu sozciikler, diger sosyal medya plat-
formlarinin Oneri sistemleri icin de zaman zaman
kullanilmaktadir. Hurafeler, mitler, efsaneler vb.
halk kiiltiiriiniin tamamlayic1 parcalar1 oldugundan
bu adlandirma bicimi, algoritmalarin giindelik
hayatin diline nasil yerlestigini gostermektedir.

Bahsedilen 6rnekler cesitlendirilebilir. fleride
farkli medya araclar1 baglaminda yapilabilecek yeni
calismalar, algoritmik imgelemin giindelik hayattaki
yerinin daha net bir bicimde betimlenmesini sagla-
yacaktir. Ozellikle iceriklere yapilan yorumlarin
incelenmesi daha genis kapsamli arastirma verileri
sunabilir. Ornegin; TikTok kullanicilarinin begendik-
leri videonun baska kullanicilarin kesfet sayfasina
diismesini istedikleri icin yorum kismina “kesfet”
yazmalari, algoritmayla miizakerenin sayisiz bici-
minden sadece birisidir.

Kullanicilar, iceriklerin iiretimi baglaminda
da algoritmik imgeleme basvururlar. Icerik iireti-
cileri, algoritmik imgelemin aracilifiyla, kullanici
verilerini isleyerek gercekligi yeniden sekillendiren
ve bir cesit yOnetici rolii oynayan algoritmalara
uyum saglamaya cabalarlar (Zhang vd., 2020: 15).
Bu durum, teknik ve kitabi bilginin 6tesinde, icerik
iiretirken algoritmayi test etmeyi, yoklamayi, kandir-
may1vb. icerir. Ornegin X gibi diger kullanicilar 6fke-
lendirmenin daha c¢ok etkilesim getirdiginin bilin-
digi platformlarda, ‘6fke yemi’ (rage bait) taktigini

uygulamak paylasimin algoritmik imgelemin dola-



yimindan gecerek gerceklestigini gosterir. TikTok’un
yiikselisinden sonra popiilerlesen boliinmiis ekran
(sludge) taktigi de yine algoritmaya karsi iiretilmis
stratejilerden biridir. Bu icerik biciminde ekran
ikiye boliinerek birbiriyle alakasiz iki video ayni
anda oynatilir. Bu, iireticilerin TikTok’da kullanici-
larin ortak video yapabildigi diiet 6zelliginin (ekran
ayni sekilde boliinmiistiir) ilgi cektigini fark ettikten
sonra uyguladiklar bir tekniktir. Algoritmanin etki-
siyle ortak bir teamiile doniismiistiir. Bircok iiretici,
bahsi gecen taktik ve stratejileri aslinda tercih-
leri o yonde olmadig1 halde algoritmanin dikkatini
cekmek icin baska bir yol olmadigini diistindiikleri
icin uygulamaktadir. Boylelikle insani diisiince,
yazilimin ¢alisma prensibine uyumlanmis olur.
Algoritmik imgelem, sosyal medyadaki yara-
ticilar arasinda belirli kolektif davranmislarda da
somutlasir. Icerik iireticileri, algoritmanin calisma
bicimi hakkinda ©grendiklerini yine iirettikleri
icerikler {izerinden diger kullanicilara iletir. Dolayi-
styla kiiltiirel iiriinler algoritmayla ortaklasa iiretil-
mekle kalmaz, kullanicilar1 ortak bir algoritmik
imgelemde bulusturan bir cesit “elestirel okurya-
zarlik” araciligina da sahne olmus olur (Low vd.,
2023, S. 2346). Sosyal medya f{ireticileri Reddit,
Discord, Facebook gibi platformlarda birbirlerine
algoritma hakkinda bilgiler vererek ya da algoritma
iizerine sohbet ederek ortak bir kiiltiirel alani insa
etmis olurlar. Bu sohbetlere cogu zaman espriler,

memler, yorumlar vb. eslik eder. Biitiin bunlar ortak

algoritmik imgelemin dallanip budaklanarak genis-

lemesine yardimci olur.

4. Popiiler Kiiltiirde Algoritmalar

Algoritmalar giinlimiiziin popiiler Kkiltii-
riinde, film, dizi, oyun, sosyal medya icerikleri,
sanat eserleri vh. bircok kiiltiirel iiriiniin icerisinde
konu olarak yer almaktadir. Bir hayli genis olan bu
evrenin icerisinden Orneklem saptamak oldukca
zordur. Dolayisiyla asagidaki paragraflarda senaryo
acisindan algoritma konusuna ve algoritmayi temsil
eden karakterlere tespit edilebildigi kadariyla en
genis alani ayiran iki film incelenmistir. Bunlar 2018
yapimu Wreck It Ralph 2: Ralph Breaks the Internet
ve 2021 yapimi Space Jam: A New Legacy filmleridir.
Ciddi ve agirbasl bilimkurgu filmlerinin aksine her
iki film de daha cok cocuklara hitap eden eglence
odakl film kategorilerinin icerisindedir. Ancak buna
ragmen algoritmik imgelemi temsil etme acisindan
daha anlamli ipuclarina sahiptirler. Ciinkii algorit-
malar iki filmde de bir insan formunda cisimlestiril-
mistir. Dolayisiyla seyirci, imgelemin oldukca acik
bir bicimde yiizeye cikmis oldugu bir benzetimle
karsi karsiya kalmaktadir.

Wreck It Ralph 2: Ralph Breaks the Internet
adli animasyon filminde senaryo acisindan 6nemli
bir yer tutan “Yesss” karakteri popiiler kiiltiirdeki
dikkate deger algoritma temsillerinden biridir. Yesss,
filmdeki video paylasim platformu Buzzztube'un

(YouTube’un bir parodisi) algoritmasidir. Filmde



sirketin {ist diizey bir yoneticisi olarak resmedil-
mistir. Filmin ana karaterleri olan Ralph ve Vanel-
lope, sanal bir evrendeki arkadaslarini kurtarmak
icin para kazanmalar1 gerektiginden, Yesss’in
yanina giderek Ralph’in video kanalin1 nasil biiyii-
tebilecegini sorarlar. Yesss tipki bir patron gibi bazi
direktifler vererek platformdaki videolarinin daha
cok izlenmesi icin ikiliye yardimci olur.

Yesss sert ve baskin bir kadin karakterdir.
Giyim tarzi1 Amerikali genc is kadini profiline uygun
olmakla beraber goriindiigii her sahnede farkli bir
kiyafet ve sac sekliyle karsimiza cikar. Bu, algorit-
malarin siirekli degisen trendlere olan siki uyumuna
bir gondermedir. Yesss, Ralph’in kanali icin bir
anlamda menajer roliinii iistlenerek, ona kana-
lin1 nasil biiyiitecegini ve nasil daha c¢ok izlenece-
gini buyurgan bir tavirla anlatir. Eger soylediklerine
uyulmazsa kanalin yeterince izleme alamayacagini
belirtir. Filmde Buzzztube’un refere ettigi YouTube
algoritmasi, tam da filmdeki Yesss gibi icerik iireti-
cilerinin {izerinde Demokles’in kilic1 gibi sallanan
ve onlara talimatlar yagdiran bir patron gibidir. Bu
acidan Yesss, algoritmik imgelemin gercek hayata
uygun bicimde cisimlestigi 6rneklerden biridir.

Yesss, Ralph’le karsilastigi ilk sahnede iistten
bakan bir tavirla onu pek umursamaz. Ancak Ralp-
h’in bir videosunun viral olup 100 milyon kez izlen-
digini duyunca ona bir anda ilgi gostermeye baslar.
Bu, sosyal medya algoritmalarinin viral olani tekrar

tekrar dolasima sokan yapisina isaret eden bir

sahnedir. Algoritmalar genellikle filmdeki gibi kar

odaklidir ve viral olani tekrar viral hale getirmek
ticari acidan en risksiz stratejidir. Ancak sunu da
belirtmek gerekir ki Yesss, her ne kadar isi s6z konusu
oldugunda egoist ve cokbilmis bir mizaca sahip olsa
da Ralph ve arkadasi Vanellope’ye yardim etmek
konusunda samimidir. Dolayisiyla onun siyah-beyaz
karsithginda degil hem iyi hem kotii yanlaryla
cizilmis bir algoritma temsili oldugu soylenebilir.

Filmdeki dikkat cekici detaylardan birisi de
Yesss’in videolarin izlenmesini artirmak i¢in kullan-
dig1 bir pop-up ordusuna sahip olmasidir. Bu orduyu
Ralph’e kafasinda askeri bir sapkayla, bir komutan
tavrinda tanitir. Pop-up’lar Instagram ve Tumblr
gibi platformlara oradaki kullanicilarin dikka-
tini cekip Buzzztube’a getirmek {izere gonderilir.
Pop-up ordusu, giiniimiiziin platformlasmis internet
diinyasi icin biraz modasi gecmis bir metafor olsa da
algoritmalarin kullanicilarin dikkatini cekmek icin
farkli taktikler izleyebilecegini ve platformlar arasin-
daki algoritma rekabetini gOstermesi acisindan
onemlidir.

Amerikal1 basketbol yildizi Lebron James’in
basrolde oldugu Space Jam: A New Legacy filminde
Don Cheadle tarafindan canlandirilan Al-G Rhythm
karakteri, sinemadaki kayda deger algoritma temsil-
lerinden bir bagkasidir. Al-G Rhythm, filmde, Warner
Bros. sirketinin icerik pazarlama algoritmasinin
bedenlesmis halidir ve filmin ‘kotii adami’ olmasi ile
dikkat ceker. Film boyunca Lebron James’e ve oglu

Dom’a kendi isteklerini dikte etmeye calisir.



Karakter, teknoloji sirketi yoneticilerini cagris-
tiracak sekilde sik ve stilize bir giyime sahiptir.
Enerjik, kismen sempatik sayilabilecek ancak ayni
zamanda manipiilatif ve komedi temali da olsa
seytani bir karakterdir. Ismi, konusma tarzi ve beden
dili ile popiiler Amerikan rapcilerini de cagristirir.
Boylelikle hem yapay zeka gibi teknolojilerin yarat-
tig1 riizgarin (hype) hem de popiiler kiiltiiriin bir
temsili olarak karsimiza cikar.

Al-G Rhythm, genellikle bilimkurgu filmle-
rinde rastladigimiz bir temaya uygun olarak kendi-
sinin farkina varmis bir yapay zekadir. Yaptigi is
yeteri kadar takdir goérmedigi icin ofkelidir. 1k
goriindiigii sahnede “Hi¢ kimse ne yaptigimi ya da
kim oldugumu bilmiyor” demesi dikkat cekicidir.
Bu replik aslinda algoritmalarin “kara kutu” 6zel-
likleriyle calisma bicimlerinin kavranmasi zor, tam
anlamiyla anlasilamaz ya da belirsiz olusuna (Kiirk-
clioglu, 2024, ss. 58-62) da bir gondermedir. Boyle-
likle bas kotii karakterin gizemli ve bilinemez olusu
algoritmalarin teknik yapisiyla ortiismiis olur.

Lebron James’in Warner Bros. ofisine film
anlasmalar icin toplantiya gittigi sahnede Al-G
Rhythm ona bir animasyon formunda, daha olumlu
ozelliklerle cizilmis bir karakter seklinde goriiniir.
Burada dis diinyadaki insanlara kendisini farkl
sekilde yansittigini goérmiis oluruz. Bahsi gecen
ahnede Al-G Rhythm, James’e yeni algoritma tekno-
lojileri olan “Warner 3000” ile onu dogrudan sirketin
tim filmlerine entegre edebileceklerini soyler

(Warner 3000 isminin Terminator Genisys (2015)

filminde insanlik ile yapay zeka arasindaki catis-
may1 simgeleyen T-3000 ya da benzeri karakterlere
bir gonderme olmasi muhtemeldir). Lebron James
bu fikri begenmez, ciinkii boyle bir seyin dogal olma-
yacagini diisiiniir. Ancak algoritma, bu anlasmayla
cok yiiksek karlara ulasabileceklerini diistindiigii
icin boyle bir formiilasyon uygulamistir. Dolayisiyla
Space Jam: A New Legacy (2021) filminde esasen
izlenme sayisi ve yiiksek kar1 hedefleyen algoritma
ile duygusal ozelliklerini korumak isteyen insan-
larin arasindaki miicadele senaryonun temel catis-
masidir.

James’in algoritmanin sundugu film anlas-
masi teklifini beSenmemesi Al-G Rhythm’i sinirlen-
dirir ve James ile oglu Dom’a tuzak kurarak onlari
Serververse adl1 sanal Warner Bros. evrenine kacir-
masina neden olur. Serververse, Harry Potter, Matrix,
Superman vb. Warner Bros yapimlarinin icinde
bulundugu bir coklu sanal evrendir. Al-G Rhythm
bu evrenin mutlak hakimidir. Burada algoritma-
larin basit birer teknik aracin 6tesinde belirleyici
ve otorite roliinde olma 6zellikleri karsimiza ¢ikmis
olur. Film, algoritmalara kars1 hareket etmenin basa
bela acacagimi imler. Al-G Rhythm, James’e kendi-
sini bu sanal evrenin “kral1” (king) olarak tanitir. Bu,
Lebron James’in basketbol diinyasindaki lakabina
(King James) bir gondermedir. James gercek diinyada
‘kral’ olabilir ama sanal evrenin tek hiikiimdari algo-
ritmadir...

Al-G Rhythm’in James’in oglu Dom’a maha-

retlerini anlatirken “kamerali her cihazla seni izle-



yebilirim, mikrofon varsa duyabilirim” demesi,
algoritmalarin kusaticiik ve goézetim boyutunu
yansitir. Biiyiik verinin ve algoritmalarin sunduklari
bazi kolayliklarin yaninda kat1 bir gézetim sistemi
yaratmis olmalar1 da bu kisa replikle vurgulanmis
olur. Ozetle; Al-G Rhythm tipki Yesss gibi baskin,
otoriter, belirleyici, kontrol ve gozetim kabiliyetine
sahip ama Yesss’den farkli olarak ayni zamanda
kendi ajandasi olan bir ‘kétii adam’ profilindedir.
Her iki karakter de gercek diinyadaki yaygin algo-
ritma tartismalarini ve algoritmik imgelemi film

diizeyinde yansitmaktadir.

5. Sonuc¢

Algoritmik imgelem, giindelik hayatimizin
bircok asamasinda biz farkinda olarak ya da olma-
yarak ortaya cikmaktadir. Bu durum, bazen bir
sosyal medya gonderisinde bazen bir filmde bazen
de hic goriiniir olmasa da zihinlerimizde bir yerde
tekrarlayan bir algilama ve soyutlama bicimidir.
Sosyal medyadaki bazi paylasimlar, kullanicilarin
algoritmanin ve yapabildiklerinin farkinda oldu-
gunu, buna karsi cesitli taktik ve stratejiler iiretti-
gini g6stermektedir. Icerigin hem iiretiminde hem de
tiiketiminde cesitli kars1 davranislar gelistirilmek-
tedir. Bu, sosyal medya gonderilerinde artik alisa-
geldik bir durum olmakla beraber uygulamalarin
sadece kullaniminda bile algoritmayr gozetmek,
birtakim tepki ve davranislar1 buna gore gelistirmek
dikkat cekicidir. Hayatin neredeyse her alanina

sirayet etmis algoritmalar belirli bir diizleme yerles-

tirerek yorumlamak oldukca zordur. Chatgpt ile olan
bir konusmada ciimlelerimizi yazilima uyum sagla-
yacak sekilde kurgulamak, sanatcilarin sarkilarini
Spotify’da algoritmanin daha ¢ok dikkatini cekecek
bicimde isimlendirmeleri, hatta akademisyenlerin
yayinlarina Google Scholar’da daha goriiniir olacak
sekilde basliklar koymalari, algoritmik imgelemin
birer tezahiiriidiir. Sadece popiiler Kkiiltiir veya
sosyal medya degil aga bagli olan her sey platform-
lasmadan ve algoritma etkilerinden nasibini almak-
tadir. Dolayisiyla algoritmik imgelem hayatin her
yerindedir.

Gercekligin sanal olanla giderek biitiinlesik
hale gelmesi yasadigimiz diinyadaki diizeni elekt-
ronik bir yazilimin mekanik isleyisi haline getir-
mektedir. Bunun sonucu olarak yazilimlar algo-
ritmalarin yardimiyla insanlar gibi insanlar da
algoritmaya karsi bir strateji olarak yazilimlar gibi
diisiinmeye cabalamaktadir. Bu durum, deneyimle-
mekte oldugumuz makine rasyonalitesi devriminin
insan zihnindeki diisiinme bicimlerinin degisimi
acisindan onemli bir asamasini isaret etmektedir.
Algoritmalarin sembollerle diisiinmeyi ve soyutlama
yetenegini geri doniilemeyecek sekilde degisime
ugratmasi, insan sonrasi (posthuman) diinyanin
ufkunda beklemektedir.

Hem aktarilan sosyal medya alintilarinda
hem de secilen filmlerde Bucher’in (2018: 114) algo-
ritmik imgelemin, algoritmaya dair halk inanislar,
kullanici deneyimleri ve beklentilerinde acgiga ciktigi

goriisii dogrulanmaktadir. Sosyal medya kullani-



cilarindan aktarilan yorumlarda goriilecegi iizere
algoritmalar, giindelik hayatin siradan bir nesnesi
haline gelmistir. Sadece medya iceriginin iiretimi
ya da tiiketimi sirasinda degil, herhangi bir sohbet
veya yorumda bile algoritmalara génderme yapan
ciimleler, artik kaniksanmis, siradan ifadeler haline
gelmistir. Algoritmalarin giindelik hayatin akisiyla
bu kadar ic ice gecmis olmasi, popiiler kiiltiir {iriin-
lerinde de basat temalar olarak yerini bulabilmek-
tedir. Biitiin bunlar, algoritmik imgelemin goriiniir
hale geldigi durumlardir.

Algoritmalarin giindelik hayatta ve popiiler
kiiltiir iriinlerinde nasil yanki buldugu iizerine
gerceklestirilmis olan bu calismada hem sosyal
medya kullanicilarinda hem de popiiler kiiltiir {iriin-
lerinde algoritmik imgelem incelenmistir. Akta-
rilan 6rneklerde algoritmalarin adeta kendi otonom
davranislar1 olan, hayatin olagan akisi icerisinde
son derece belirleyici, giiclii ve merkezi, kimi zaman
kusatic1 ve baskici kimi zaman ise yardimsever bir
rolde olusunun ortak bir tahayyiil oldugu soylene-
bilir. Bu durum, literatiirden yapilan alintilarda da
bahsedildigi iizere algoritmik imgelemin toplumsal
bir ortaklik icerisinde {iretildigini tekrar gdstermek-
tedir. Birbirinden farkli ortamlardaki farkli yorum
ve ifadeler, asag1 yukar1 ayni imgesel yapiy1 isaret
etmektedir.

Algoritmik imgelem, daha genis bir perspek-
tiften insan ve makinenin simbiyotik bir yasama geci-
sinin uzantilarindan biri olarak da okunabilir. Insan

ile makine arasindaki yakinsamanin sonucu olarak

ne insan ne de makine ama tam da ikisinin orta-
sinda bir imgelem bicimini tanimlayacaksak bunu
algoritmik imgelem olarak ifade etmek miimkiindiir.
Yapay zeka alanindaki gelismeler de g6z oniine alin-
diginda algoritmalarin roliiniin insan hayat {izerin-
deki roliiniin giderek genisleyecegi, 6ngoriiye yer
birakmayacak sekilde ortadadir. Bu makalede, algo-
ritmik imgelemin kavramsal cercevesi ortaya konmus
ve giindelik hayatla/popiiler kiiltiirle iliskisi calisma
sinirlan icerisinde sorgulanmistir. Algoritmik halk
kiiltiirti ve algoritmalarin insan yasamina etkileri
gibi temalar, ileride bu konuda yapilacak olan calis-
malarin odak noktalari olabilir. Algoritmik imgelem
iizerine daha kapsamli kuramsal ve ampirik calisma-
larin yiiriitiilmesi, bu alanla ilgili akademik bilginin
genislemesi ve toplum iizerindeki etkilerin daha iyi

anlasilmasi acisindan oldukca 6nemlidir.
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