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0z: Dijitallesmenin getirdigi hizli ve kéklii doniisiimler, geleneksel gazetecilik anlayisinda
onemli degisimlere yol acmis ve haber sunum bigimleri, icerikleri ve yayimlama ortamlari
bu doniisimden dogrudan etkilenmistir. Dijital habercilikte tiklanma sayisinin belirleyici
bir unsur haline gelmesi, icerik tiretiminde etik dis1 uygulamalarin yayginlasmasina neden
olmustur. Bu baglamda 6ne ¢ikan “tik tuzag1” (clickbait) stratejileri hem gazetecilik etigini
hem de toplumsal degerleri tehdit etmektedir. Bu tiir manipiilatif iceriklerle miicadelede
medya okuryazarlig, bireylerin elestirel diisiinme ve sorgulama becerilerini gelistirerek
onemli bir direng arac1 sunmaktadir.

Bu calismanin amaci, medya okuryazarhginin tik tuzagi iceriklere karsi farkindalik
olusturmadaki roliinii incelemek ve literatiirde siklikla ayri ele alinan bu iki kavrami
biitiinciil bir cercevede degerlendirmektir. Arastirma, kavramsal bir gerceveyle birlikte
icerik analizi yontemi kullamilarak gerceklestirilmistir. Oncelikle, medya okuryazarhigi ve
tik tuzagl kavramlari literatiir dogrultusunda agiklanmis ardindan, 15-16-17 Nisan 2025
tarihlerinde Yeni Akit, Sozcili ve Mynet adl1 dijital haber sitelerinden rastgele 6rneklem
yontemiyle secilen sekiz haber gorseli analiz edilmistir. Tik tuzag: olarak smiflandirilan
bu icerikler, Biyani, Tsioutsiouliklis ve Blackmer’in modeli temel alinarak
degerlendirilmistir.

Elde edilen bulgular, tik tuzagi iceriklerinin dilsel ve gorsel unsurlarinin belirli ériintiiler
tasidigini ortaya koymakta ve bu igeriklerin medya okuryazarligl becerilerine sahip
bireyler tarafindan daha elestirel degerlendirilebilecegine yonelik ¢ikarimlari literatiirle
uyumlu sekilde desteklemektedir.

Anahtar Kelimeler: Tik Tuzagi, Medya Okuryazarligl, Sahte Haber, Gazetecilik, Dijital
Medya

Abstract: The rapid and profound transformations brought about by digitalization have
significantly altered traditional journalism, influencing news presentation formats,
content structures, and publication platforms. As click counts have gained importance in
digital journalism, this shift has led to the emergence of ethically questionable practices.
One of the most prominent among these is the use of “clickbait” strategies, which
undermine both journalistic ethics and societal values. Media literacy plays a crucial role
in combating such manipulative content, equipping individuals with critical thinking and
evaluative skills necessary to recognize and resist deceptive media messages.

This study aims to examine how media literacy contributes to raising awareness against
clickbait content and, unlike most existing literature, integrates these two concepts within
a unified analytical framework. The research was conducted using a conceptual
framework and content analysis methodology. Initially, the concepts of media literacy and
clickbait were theoretically defined through a literature review. Subsequently, eight
clickbait news visuals were collected through random sampling from the digital news
platforms Yeni Akit, S6zcii, and Mynet between April 15-16-17, 2025. These visuals were
analyzed based on the clickbait model developed by Biyani, Tsioutsiouliklis, and
Blackmer.

The findings reveal that clickbait content exhibits specific linguistic and visual patterns.
These patterns support literature-aligned inferences suggesting that individuals with
media literacy skills are more likely to critically evaluate such content.
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Extended Abstract

In this study, 8 main titles of “clickbait” news visuals that are consistent with clickbait definitions were
randomly selected from different Turkish digital news sites and examined. The literature on media
literacy and clickbait concepts was reviewed and a conceptual framework was established. As can be
understood from the title of this article, clickbait strategies and types frequently used in digital news
media were investigated and concretized with real sample visuals.

The main purpose is to emphasize how important media literacy is in today's age. The key to combating
clickbait or fake news, emotional manipulation, etc. tactics is unconditional media literacy. Although
internet journalism provides various advantages, this situation has also led to some ethical problems
(Kalender, 2019). Individuals spending long periods of time on digital media has made society
vulnerable to many fake information and manipulations.

These ethical problems have not only caused behaviors within society, but also a situation that is
contrary to the principles of journalism. Making fake news, not being impartial, and using inappropriate
language are some of them. One of the main reasons why digital journalism has shown great interest in
clickbait stress has been economic concerns. These companies, driven by economic concerns, have
begun to value the content and give importance to the number of “clicks”, which has led to an increase
in the rate of clickbait news usage. Digital media has reshaped the news production process of
newspapers, the value of news and the factors that affect it in a different way than the traditional media
understanding, and elements such as readers taking a more active role in the newsroom and news being
evaluated with digital criteria have been one of the main reasons for ethical problems in this
transformation (Ozel & Deniz, 2019).This transformation, which has adopted the logic of “more clicks,
more profit’, questions the reliability of the news and its source, and causes an increase in unethical
behavior. It is precisely at this point that the importance of media literacy and education is understood.
The more false and fake information the society is exposed to and the more it cannot approach critically,
the more that information spreads and causes bigger problems. In addition to media literacy, machine
learning models and various browser add-ons have also been developed to combat clickbait. In Macit’s
(2023) study, it was found that headlines in local news websites contain significantly less clickbait
compared to national headlines. Another study by Cavus and Ede (2021) showed that teasing headlines
are the most frequently used clickbait type, and specifically, the newspapers Yeni Akit and Sozcii
predominantly featured teasing, exaggeration, and ambiguous as the top three categories.

In short, this adopted strategy harms both journalistic ethics and the reader. Many studies in the
literature reveal the effects and results of this strategy with qualitative and quantitative analyses and
offer various suggestions and solutions on this issue. All studies aimed to protect the ethical values of
journalism and maintain the bonds of trust in society. In this study, examples of clickbait in headlines
on Turkish digital news sites were selected in accordance with the “Clickbait and Definitions” table of
Biyani, Tsioutsiouliklis and Blackmer (2016) and the visual content analysis method, one of the
qualitative research methods, was used. This model consisting of 8 main headings consists of the
categories of “exaggeration, teasing, inflammatory, formatting, graphic, bait-and-switch, ambiguous,
wrong”. The sample visuals used in the study were taken from the news headlines published on the
digital news sites of Mynet, YeniAkit and S6zcii newspapers, which were randomly selected between
April 15-16-17, 2025. Questions of the study;

e Which strategies are utilized in clickbait headlines to engage and attract audiences?
« Can media literacy be effective in identifying and analyzing clickbait news?

While the phenomenon of clickbait has been widely explored in academic literature, research that
specifically examines media literacy as a potential solution remains limited. In this study, the concepts
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of clickbait and media literacy, which are treated as separate terms in the literature, are integrated here,
offering a framework that consolidates the fragmented structure present in the existing literature.

In the discussion and conclusion section, clickbait headlines used on digital news sites and how media
literacy interacts with these headlines were examined. The study was structured around two main
research questions that assessed the degree of incompatibility of clickbait with journalistic ethics and
how media literacy can change the effect of clickbait headlines, and revealed that clickbait headlines are
widely used on news sites and that these headlines pose significant problems in terms of journalistic
ethics. In addition, it was emphasized that individuals can develop a more conscious approach to these
headlines by increasing media literacy. These findings once again highlight the importance of media
literacy in limiting the effects of clickbait and strengthening the understanding of ethical journalism. In
the recommendations section, suggestions for future studies are provided.

1. Giris

Dijital ¢agin hizla gelisen medya ortaminda, bireylerin bilgiye erisimi kolaylasirken karsilastiklar
medya mesajlarinin glivenilirligini sorgulama ihtiyaci da artmaktadir. Bu baglamda medya
okuryazarligl, sadece bilgiye ulasmak degil ulasilan bilginin dogrulugunu ve amacini degerlendirebilme
becerisi olarak one ¢ikar. Clinkii medya okuryazarligl, bireylerin medya mesajlarini daha bilingli bir
sekilde degerlendirebilmelerine imkan tanir (Avsar, 2014). Ozellikle cevrim ici haber platformlarinda
sikca karsilasilan tik tuzagi (clickbait) basliklar, okuyucunun dikkatini cekmeyi hedeflerken ¢ogu zaman
icerigin gercekligini golgede birakmaktadir. Bu durum, dijital platformlarda okuryazar bireylerin
manipiilasyona karsi daha bilingli ve elestirel bir bakis a¢isiyla icerikleri degerlendirmesini gerekli kilar.
Tiklama tuzaklariyla miicadelede medya okuryazarligy, etik gazetecilik anlayisini destekleyen en giicli
araclardan biri haline gelmektedir. Sahte haberlerin 6zellikle 2016'daki ABD secim siirecinde giindeme
gelmis olmasina ragmen bu tiir yaniltic1 bilgi yayiliminin matbaadan ¢ok daha 6nceye dayandigi ve
insanlarin gii¢ iligkilerinin belirleyici oldugu topluluklar icinde yasamaya baslamasiyla birlikte
soylentilerin ve gercek dis1 anlatilarin dolasima girdigi ifade edilir (Burkhardt, 2017).

Medya alanindaki ilerlemeler ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle bireylerin yasam tarzi ve kiilttirel
yapilar lizerinde etkili olmaya baslayan medya, bilgilendirme/y6nlendirme/egitme gibi islevleriyle
dikkat ¢ekerken toplumsal degisim siireglerinde de dnemli bir rol iistlenmistir (Avsar, 2014). Toplumun
icine derin bir sekilde sizmis olan medya mesajlarinin yarattifi bircok risk dogmustur. Medya
mesajlarinin yarattigi bu risklerden korunmanin en etkili yolu ise medya okuryazari olmaktir.

Dijital haber sitelerinde sik¢a karsilasilan tik tuzagi (clickbait) baslhiklar, okuyucunun ilgisini
yonlendirmeyi hedeflerken, ¢ogu zaman igerikle uyumsuzluk gostererek gazetecilik etigine ve
toplumsal degerlere ters diismektedir. Bu tiir haberlerdeki ilgi cekme, yonlendirme ve kazang amaci ile
yapilan “tik” alma arzusu haberin igerigini arka plana atmaktadir (Cakir & Temir, 2021).

Medya okuryazar1 olan bireylerin sahte basliklara, iceriklere ve tik tuzaklarina karsi dikkatli ve
sorgulayici olmasi beklenir. Ciinkii Thoman'in (1999) da ifade ettigi lizere, medya okuryazarligi
sorgulama ile baslar. Hizla degisen ve gelisen yasadigimiz bu ¢agda elestirel bakis acis1 bir zorunluluk
olmustur.

Bu makalede, medya okuryazarligi ve dijital habercilikte karsilastigimiz tik tuzagi (clickbait) hakkinda
kavramsal bir cerceve c¢izilmis olup bu kavramlar1 Biyani, Tsioutsiouliklis ve Blackmer’in (2016) “tik
tuzagi ve tanimlarit” tablosunda belirlenmis olan 8 ana basliga uygun olarak, veri analizi icermeyen
sadece kavramsal cerceveyi somutlastirma amaciyla rastgele secilmis haber oOrnekleriyle
desteklenmistir. S6z konusu haberler segilirken Ozyal'in (2016) siniflandirmis oldugu tik tuzaklarinin
dokuz temel islevinde verdigi 6rnek ciimleler de dikkate alinmistir.
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2. Kavramsal Cerceve
2.1. Tik tuzag ve sahte haberlerle miicadelede medya okuryazarhgi

Medya okuryazarlig, ortaya ciktig1 ilk yillardan itibaren toplumlarin degisen iletisim ortamlarina uyum
saglamasinda 6nemli bir rehber niteligi tasimaktadir. 1932'de Amerika Birlesik Devletleri'nde ortaya
cikmis ve 1970'lerden sonra “Avusturya, Belcika, Fransa, Japonya, Ingiltere, Ispanya, Isvicre, Italya ve
Kanada” gibi tllkelerde yayginlasarak bu iilkelerde medya becerilerini kazandirmaya yonelik egitim
programlar1 baslatilmigtir (Onal, 2007). 21. yiizyilda bireylerin medya okuryazarhg becerilerini
gelistirmeleri agisindan hem geleneksel hem de yeni medya okuryazarligi 6nemli bir farkindalik
olusturarak egitici bir rol ustlenmektedir (Karaduman, 2019). Giinimiiz modern toplumlarinda,
bireylerin medya igeriklerini yalnizca pasif bir sekilde tiiketmekle kalmayip ayni zamanda igerik
tretiminde de aktif bir rol tistlenmeleri etik ilkelere ve bilingli tercihlere dayali bir yaklasimi gerekli
kilmistir., Hem tiiketici hem iiretici olarak sorumluluk tasiyan bireyler yetistirmek medya
okuryazarliginin temel amaglar1 arasinda yer almaktadir. Medya yalnizca bilgilendirme isleviyle sinirl
kalmayip bireylerin deger sistemlerini, tutumlarini, inanclarini ve yasam bicimlerini farkli acilardan
etkileyip dontstiirmesi, medya ve okuryazarlik kavramlarinin birbirleriyle siki bir sekilde baglantili
olmasina yol acmistir (Onal, 2007).

Medya okuryazarliginin temelinde, medya iceriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilmek yer
almakta olup amacg bilgi ya da istatistik ezberlemekten ziyade iceriklere yonelik elestirel sorular
sorabilme becerisini gelistirmektir (Thoman, 1999). Avsar’a gore (2014), bireylerin medyanin gii¢lii ve
baskin etkisiyle basa ¢ikabilmek icin yazili, gorsel veya isitsel medya iceriklerine pasif bir sekilde maruz
kalmamalar1 adina medya okuryazarligi kapsaminda egitim alarak daha bilingli ve aktif bir tiketici roli
tistlenmeleri gereklidir.

Medya okuryazarliginin oénceliginde “sorgulama” bulunur (Thoman, 1999). Baska bir deyisle bu kavram,
her yastan bireyin sorgulama yetenegini kazandirmayi, ifade becerilerini giiclendirmeyi ve onlari
elestirel diisiinceye sahip, etkili iletisim kurabilen ve modern diinyada sorumlu vatandaslar olarak
yetistirmeyi amaglayan bir yaklasim olarak 6ne cikar (Avsar, 2014). Dolayisiyla medya okuryazarligina
sahip birey televizyon, radyo, gazete vb. medya kanallarindan yayimlanan mesajlar1 elestirel bir
perspektifle analiz ederek, bu iletilerin altinda yatan amaglari ve etkileri kavrayabilen kisi haline gelir.

“Hong Kong Medya Egitimini Savunma Dernegi”, 21. yilizyllda medya okuryazari olan Kkisilerin sahip
oldugu ozellikleri su sekilde tanimlamaktadir (Lee, 2010);

e “Medyanin etkisi konusunda elestirel farkindalik: Medyanin bireyin yasami ve toplum
tizerindeki etkisinin farkinda olmak,

e Medyanin isleyisini ve kullanilan teknikleri anlama: Medyanin nasil ¢alistifin1 ve hangi
teknikleri kullandigini anlamak,

e Medya analitik becerileri: Cesitli medya mesajlarini analiz etme becerisini kazanmak (6zellikle
gizli mesajlari),

e Medyanin elestirel degerlendirilmesi: Medya performansinmi degerlendirmek icin elestirel bir
standart kullanmak ve 6ne ¢ikan medya lriinlerini takdir etmek,

e Medyayla 6grenme: Medya araciligiyla 6grenme siirecini gerceklestirebilmek,
e Yaraticl ifade: Medya lizerinden yaratici bir bigcimde kendini ifade edebilmek,

e Medyay1 denetleme ve etkileme: Medyanin performansina dair goriis bildirebilmek ve
iyilestirilmesini talep edebilmek,
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e Medya etigini sorumlu bir tiiketici olarak uygulama: Web 2.0 ¢aginda, insanlar hem medya
lireticisi hem de tiiketicisi olduklarindan, medya iiretimiyle ilgilendiklerinde medya etigini
uygulamalari gerekmektedir,

e Medyada 6grenilenleri giinliik hayata dogru ve yapici bir sekilde uygulamak.”

Bu beceriler, bireylerin medya iceriklerinin elestirel bir bakisla analiz etmelerini, yaniltici bilgilere karsi
daha duyarli olmalarini ve kendi diisiincelerini olustururken medya mesajlarini sorgulamay1 saglar.

2.2. Tik tuzagi ve dijital medya

Literatiirde, genellikle "tik yemi" veya "tik tuzagi" olarak adlandirilan kavram (Cavus & Ede, 2021),
Cambridge sozligiinde ise “dikkat ¢ekmeyi ve insanlarin bir baglantiya tiklamasini tesvik etmeyi
amaglayan bir internet hikayesi, baslik, resim vb.” seklinde aktarilmaktadir (Cambridge, t.y.).

Gilintimiizde kiiresellesme olgusu, internet sayesinde daha genis bir kitleye ulasarak tiim diinyada
varligini hissedilir hale getirmistir (Ozgen, 2000). Bu nedenle, diinya genelindeki medya kuruluslar
internet ortaminda varlik géstermeye baslamistir (Giirkan, 2002). Dijital medya, bilginin genis kitlelere
hizlica ulasmasini kolaylastirir ancak bu durum beraberinde dogrulugu tartismali iceriklerin ve bilgi
kirliliginin artmasina neden olabilecegi gercegini goz liniine getirmektedir. Ozellikle dijital gazetecilikte
icerik treticileri, kullanicilar1 yonlendirmek amaciyla "tik tuzag1" (clickbait) basliklar1 kullanmakta ve
bu basliklar genellikle haberin giivenilirligini géz ardi ederek yalmizca dikkat ¢ekmeye yonelik
olmaktadir. Tik tuzagi basliklar, abartili ifadelerle kullanicilarin dikkatini ¢ekmeye c¢alisirken
okuyucularin haberin igerigine dair yiizeysel bir anlayis gelistirmelerine ve daha da 6nemlisi elestirel

diisiinme becerilerinin zayiflamasina neden olmaktadir.

Aldatic1 bagliklara sahip haberlerde esas amag¢ okuyucularin ilgisini ¢ekmek ve daha fazla "tik"
alabilmektir, bu nedenle icerik ise genellikle ikinci planda kalmaktadir (Cakir & Temir, 2021). Tik odakli
habercilik, siirekli yenilenme ve donilisiim gereksinimlerinin etkisiyle, daha verimli olabilmek adina
stirekli olarak bicim degistirerek evrilmektedir (Ozyal, 2016). Bu siire¢, medya iireticilerinin icerikten
cok izleyiciye hitap eden dikkat cekici basliklar ve stratejiler kullanarak daha fazla tiklama almaya
yonelmelerine neden olmaktadir. Dijital cagda bilgilere daha hizli ulasmak miimkiin olsa da bu durumun
etik sinirlar icinde gerceklesmesine dikkat edilmelidir.

Gazeteler, internetin ilk yillarinda iicretli erisim modellerini denemis ancak internetin reklam
formatlarina uyum saglayamayarak bu girisimleri basarisiz olmustur (Bingol & Yanik, 2021). Bu durum,
dijital ortamda gelir elde etme modellerinin hizla degisen dinamiklerine ayak uyduramayan geleneksel
medya yapilarinin siirdiiriilebilir olmakta zorlandigim gostermektedir. Internet gazeteciligi, geleneksel
gazetecilik uygulamalarini siirekli olarak doéntistiirmiis ve her gecen giin daha da farkli bir boyuta tasir
durumdadir (Cavus & Ede, 2021). Gazetecilikte tirajin artirilmasi ve reklam gelirlerinin en tist diizeye
cikarilmasi hedefleri, medya organlarinin icerik liretiminde etik agidan bazi sorunlarin devam etmesine
neden olmustur. Bu hedefler, gazetenin ticari kaygilar dogrultusunda igeriklerini sekillendirmesine yol
acarken haberlerin dogrulugunu ve haber degerlerini zedelemektedir. Oysa Ceylan'in (2012) aktardigi
lizere, medya etigi gazetecilerin mesleklerini yerine getirirken uymalar1 gereken temel kurallar ve
ilkeler biitliinlinii ifade etmektedir. Fakat bu tiir sahte icerikler ve yaniltici yontemlerin kullanilmasi
geleneksel gazetecilik degerlerini ve etik kurallari ihlal etmektedir (Isik & Koz, 2014).

[lk zamanlarda yazili basinin sinirh olanaklariyla gelistirilen stratejiler, dijital haberciligin daha genis
imkanlariyla farklilasip cesitlenerek yeni bir boyut kazanmis ve giiniimiizde ise 6zellikle “tik tuzag1” gibi
yontemler site i¢i trafigi artirarak dijital haberciligin gelirlerini artiran en etkili stratejilerden biri haline
gelmistir (Acar Sentlirk & Peker, 2021). Bu nedenle, gazetelerin tiraj arttirma ¢abalar1 daha ¢ok internet
lizerinden gelen tiklama sayilari ve etkilesimle olan rekabetle sekillenmistir (Giirkan, 2002).
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Tik tuzag (clickbait), haberciligin etik boyutunu bir¢ok sebepten sarsmaya devam eder. Kalender
(2019), tik tuzaginin etik boyutu sarsan yontemleri arasinda, haberin ana konusundan saparak 6nemsiz
bir detaya odaklanmak, abartili basliklar kullanarak temanin disina ¢ikmak ve haberle ilgisi olmayan
gorseller yerlestirmek gibi okuyucuyu yaniltmaya, aldatmaya yonelik farkl stratejiler sundugunu
aktarmistir. Daha genis bir cercevede Cavus ve Ede (2021) tik tuzag: temelli haberciligin amacini,
internet kullanicilarinin dikkatini basliklara ¢ekerek sayfalara tiklamalarini saglamak ve bu
tiklamalardan gelir elde etmek oldugunu bu nedenle haber basliklar1 genellikle icerik ile tam bir uyum
icinde olmaktan ¢ok okuyucularda merak duygusu uyandirmak, heyecan yaratmak veya bazen onlari
tahrik ederek dikkatlerini ¢ekici hale getirmek oldugunu ifade etmistir. Glingér (2023) ise tik tuzaginin
kullanim amacina dair fikrini su sekilde belirtmistir, internet haber siteleri arama motorlarindan gelen
reklamlarin tiklanma ve gosterilme sayilari ile gelir elde ettigi icin okuyucularin sitede gec¢irdigi siireyi
artirmak amaciyla tik tuzaklari kullanarak daha fazla etkilesim saglamaya calisilmaktadir.

>N

Isik ve Koz (2009), haberciligin gelir kaygisindan dolay1 basvurdugu “tik tuzag1” stratejisini su sekilde
ozetlemistir; “Kisacast ne kadar ¢ok tiklanirsa o kadar ¢ok reklama dolayisiyla nakite kavusma imkdni s6z
konusudur.” Dijital medya ortaminda ekonomik getirinin icerik liretiminin y6niinii belirleyen baslica
etkenlerden biri haline geldigini tartismasiz soyleyebiliriz. Bu durum gazeteciligin asli isleviyle ticari
beklentiler arasinda giderek belirginlesen bir denge sorununa isaret etmektedir.

2.3. Medya okuryazarhgi neden gereklidir?

Medya okuryazarhgi, disiplinler arasi etkili ve yaygin bir kavramdir. Worsnop (2009), medya
okuryazarhiginin cesitli disiplinlerle yapisal ve islevsel benzerlikler tasidigini, bu yoniiyle s6z konusu
alanlara entegre bicimde katki sundugunu ileri siirmektedir. Worsnop (2009) bunu, “Medya Egitimi
Almanin Yirmi Sebebi” baslikli makalesinde su sekilde maddelestirmistir;

e “Tarih gibidir, ¢linkli medya, gecmisi bizlere yorumlayarak bizi sekillendiren olaylar1 gosterir,
e (Cografya gibi, clinkii medya, dliinyadaki yerimizi tanimlar,

e Vatandashk bilgisi gibi, ¢linkii medya, cevremizdeki diinyayr ve bu diinyadaki bireysel
rollerimizi anlamamiza yardimci olur,

e Edebiyat gibi, clinkii medya, hikdyelerimizin ve eglencemizin ana kaynaklaridir,

e Edebiyat gibi, ¢linkii medya, elestirel diisiinme becerilerini 6grenmemizi ve kullanmamizi
gerektirir,

e Is diinyasi gibi, ciinkii medya biiyiik sanayilerdir ve ticaretle i¢ ice gecmistir,
e Dil gibi, ¢iinkii medya, birbirimizle nasil iletisim kurdugumuzu tanimlar,

e Bilim ve teknoloji gibi, ¢linkii medya, modern teknolojik yeniliklerin 6nciisii olarak her zaman
en ileri diizeydeki gelismeleri benimser,

e Aile calismalar gibi, ciinkii medya, kiiltiirel beslenme tarzimizi biiyiik 6lciide belirler ve
hayatimizin bir parc¢asini olusturur,

e (evre calismalan gibi, ciinkii medya, agaclar, daglar, nehirler, sehirler ve okyanuslar gibi
giindelik ¢cevremizin bir parcasidir,

e Felsefe gibi, clinkii medya, diinyamizi, degerlerimizi ve fikirlerimizi bize yorumlayarak sunar,
e Psikoloji gibi, ¢linkli medya, kendimizi ve baskalarini nasil anladigimizi bize gosterir,
e Bilim gibi, ¢linkii medya, seylerin nasil calistigini bize aciklar,

e Sanayi sanatlari gibi, ¢linkii medya, dikkatle planlanmis, tasarlanmis ve insa edilmis iirtinlerdir,
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e Sanatlar gibi, ¢linkii medya bize zevk verir ve sanati, baska hicbir donemde oldugu gibi, medya
araciligiyla deneyimleriz,

e Politika gibi, ¢linkii medya, her zaman bize siyasi ve ideolojik mesajlar getirir,

e Hitabet gibi, ciinkii medya, kendi dillerinde 6zel kodlar ve kurallar kullanir; bu dilin anlasilmasi
ve kontrol edilmesi gerekir aksi takdirde onlarin kontrolii altina girebiliriz,

e Drama gibi, clinkii medya, hayati daha biiyiik ve etkileyici bir sekilde sunarak hayati1 anlamamiza
yardimci olur ve bizi izleyici olarak diistinmeye zorlar,

e Medya, Everest gibidir ¢iinkii oradadirlar,
e (Ciinkii medya, bizi ¢ok derinlemesine gézlemlemek icin biiyiik cabalar gosterir.”

Bu alanda yapilan calismalar, bireylerin medya araciligiyla sunulan yapay ya da yonlendirilmis gerceklik
ile yasamsal deneyimlere dayanan gerceklik arasindaki ayrimi kiiciik yaslardan itibaren
kavrayabilmelerinin, medyanin olumsuz etkilerine karsi daha direng¢li olmalarim1 sagladigini ortaya
koymaktadir (inan, 2010). Bu baglamda medya karsisinda elestirel bir tutum gelistirilmesi ve medya
iceriklerini bilingli bicimde degerlendirmeyi 6grenmek icin medya okuryazarlik egitimi kii¢lik yaslardan
itibaren her birey i¢in verilmelidir.

2.4. Tik tuzagi tirleri ve tanimlari

Tik tuzag, dijital habercilikte okuyucunun merakini manipiile ederek tiklama sayisini artirmayi
hedefleyen yaniltici bir icerik stratejisidir. Okurlarin karsilastig1 etik sorunlar arasinda en ¢ok dikkat
ceken konulardan biri “tk tuzagl” olarak adlandirilan bu uygulamalardir (Ozel & Deniz, 2019).
Kullanicilarin dikkatini cekmek ve daha fazla tik alma amaciyla internet haber sitelerinde sike¢a tik tuzagi
basliklarina yer verilir, bu durum ise hem medya etigini zedeler hem de okuyucularin yanlis
yonlendirilmesine neden olur. Ideal bir haber bashginin amaci okuyucunun dikkatini ¢ekmek ve onu
haberi okumaya yonlendirmektir fakat tik odakli habercilik, basliklarin ve gérsellerin belirsiz bir sekilde
tasarlanmasiyla farklilik gosterir ve bu tasarimlar okuyucuya konu hakkinda dogrudan bilgi sunmak
yerine onun merakini uyandirmaya yonelik yapilmaktadir (Bingél & Yanik, 2021). Tik tuzaginin
tiirlerini anlama ve tanimlama amaciyla cesitli arastirmalar yapilmis ve farkli yontemler gelistirilmistir.

Tablo 1

Biyani, Tsioutsiouliklis ve Blackmer (2016)’in “Tik Tuzagi ve Tanimlari1” Tablosu

Kategori Tanim

Abartma Sayfada icerigi abartan baslik kullanma

Gerilimi artirmak icin baglikta detaylarin gizlenmesi

Merak Uyandirma )
Ifadede argo, kaba veya uygunsuz ifadelerin tercih edilmesi
Tahrik )
o ) Ozellikle tamami biiytik harflerle yazim ya da {inlem isareti gibi
Bicimlendirme noktalama isaretlerinin asir1 kullanimi
Cinsel ¢agrisim yapan, rahatsiz edici ya da inanmasi gili¢c konulara
Imgeleme odaklanan igerik
Basligin vadettigi veya ima ettigi icerik sayfada yer almaz veya ek
Yamltma tiklama gerektirir
Belirsizlik Merak uyandirmak amaciyla belirsiz veya kafa karistiric1 bashk
kullanimi
Yanlis Bilgi

Tamamen yanlis icerik: gercege aykir bilgi iceren haberler
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Tik tuzaginin dijital habercilikteki islevini ve etkilerini irdeleyen kapsamli calismalarindan biri de
Ozyal'a (2016) aittir, bu olguyu dokuz temel baslik altinda simiflandirmstir;

1. “Yarim Ciimle ile Kurulan Haber Sunumlari (“Bir Koalisyon Olacaksa...”),

”oo

2. Sok-Flas-Bomba-Son Dakika Temali Haber Sunumlar (“Flas A¢iklama...”, “Deprem Yaratan
Aciklama, Herkes Sokta...”),

3. Goriintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlari,

4. Haber Icerisinden Segilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar ifadelerin Kullanildigi Haber
Sunumlar (“Béyle Olsun Istememistim...”),

5. Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari (“Buna Inanmadilar...”, “Onu Géren
Kagiyor...”),

6. Karma Kategori, (tik odakl basliklarda, dikkat ¢ekmek icin birden fazla unsur esit ve yakin
oranlarda kullanilir, hi¢cbir 6ge digerinin 6niine ge¢cmez.)

7. Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari (“Bunlart Biliyor musunuz?”, “Olmeden Gérmeniz Gereken 40
Yer”, “Ne Yediginizin Farkinda Misiniz?”, “Bilmeden Yapilan 10 Biiyiik Hata”, “X mi yoksa Y mi?
Sonuclara Inanamayacaksiniz”, “Bu Resme Tekrar Bakin.”)

8. Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari (“Yarin Geliyor...[Yagmur mu, Obama mi?]”),

9. Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin Baslik Halinde Kullanildigi Sunumlar (Yaziklar
Olsun...”).

Her bir baslikta, kullaniciy1 yaniltmaya yonelik farkl stratejileri temsil edici 6rneklerle desteklemistir.
Ozyal (2016) calismasinda, basliklarin igerigi abartmasi, merak uyandirmak icin bilgiyi gizlemesi,
sansasyonel ifadelerle okuyucuyu manipiile etmesi gibi cesitli yontemlere odaklanmistir. Bu
siniflandirma sayesinde tik tuzag uygulamalarinin yapisal 6zellikleri ortaya konulmus ve dijital
haberciligin sik kullandig1 basliklara dikkat ¢ekilmistir.

Bingol ve Yanik (2021) “Tik Tuzag Habercilik Cergevesinde Kamu-Ticari Haber Sitelerinin
Karsilastirilmasi: trthaber.com ile milliyet.com.tr Ornegi” isimli calismasinda bahsi gecen haber
sitelerinin belirli tarihler arasindaki sayfa haberlerini analiz etmis olup, bu sitelerin asir1 bir bicimde tik
tuzaklarini kullandigini ortaya koymustur.

Ozel ve Deniz (2019), internet editérleri ile goriisiilmiis olup calismalarinda artik editorlerin “masabasi
muhabir” roliinii tistlenmesi, “tik odakl bir gazetecilik pratiginin yayginlasmasi”, “haber kaynag ve
habere erisimin sartlarinin degismesi”, “hatalarin ve gercekdisi haberlerin hizla yayilmas1”, “hiz tuzag”
ve “sanal galeriler” lizerinde durmuslardir.

Cavus ve Ede (2021) ¢alismalarinda, 9.525 tweeti siniflandirmis ve tik odakli oldugunu belirledikleri
3.386 haberi, icerik analizi ile incelemislerdir ve yayimlanan her 3 haberden birinin tik odakli olacak
sekilde tliretildigini yazmislardir.

Giingér (2023), “Yerel Haber Sitelerinin Tik Tuzaklar1 ve Sosyal Medya Stratejisi Uzerine Bir Analiz”
isimli calismasinda, gazetelerin ayrica sosyal medyalarinda da tik tuzag: olan haberleri yogun olarak
paylastigini ortaya koymustur.

Kalender (2019), Twitter’da bir haber hesabini 15 giin icerik analizi yontemi inceleyip ve 4 farkl
kategori ile bulgulara ulagsmistir.

Isik ve Koz (2014), “Cop Yiginlarinda Haber Aramak: Internet Gazeteciligi Uzerine Bir Calisma isimli
calismalarinda” Tiirkiye bazinda haber sitelerinden 6rneklerle ¢alisma yiiriitmiis ve tik tuzagi hakkinda

» o

ilk kez “cop haberler,” “cp siteler” tabirlerini kullanmislardir.
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Ozyal (2016) “Tik Odakli Habercilik: Tik Odakli Haberciligin Tiirk Dijital Gazetelerindeki Kullanim
Bicimleri” ¢calismasinda, tik odakli oldugunu tespit ettigi sunumlari igerik analizi yontemi ile incelenmis
ve tik odakli haber sunumlarini dokuz alt kategoriye ayirmistir (“Yarim Ciimle [le Kurulan Haber
Sunumlari, Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari, Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan
Haber Sunumlari, Haberin Icerisinden Secilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar Ifadelerin Kullanildigi
Haber Sunumlari, Klasik Tik Odaklh Haber Sunumlari, Gériintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumlari,
Karma Kategori, Sok-Flas-Bomba-Son Dakika Temali Haber Sunumlari, Gazetenin Yorumunun veya
Degerlendirmesinin Baglik Halinde Kullanildigi Haber Sunumlari”)

Biyani ve arkadaslar1 (2016), 8 Amazing Secrets for Getting More Clicks: Detecting Clickbaits in News
Streams Using Article Informality” isimli calismasinda 8 kategoriden olusan tik tuzagi tiirleri ve tanimi
yapmis olup tik tuzag tespiti icin 6grenme modeli gelistirmistir. (Literatiirdeki bu tablo, ¢calismada
orneklenen haber basliklarinin siniflandirilmasinda rehber olarak kullanilmistir. Her baslik, tabloda yer
alan tanimlar dogrultusunda ilgili tik tuzag: tiiriine atanmistir. Boylece analiz siireci, literatiirdeki
siniflandirma cercevesine dayali olarak yiiriitiilmiistiir.)

3. Calismanin Yontemi

Bu calisma, nitel arastirma y6ntemine dayanmaktadir. Calismanin evrenini internet haber siteleri
olusturmakta, 6rneklemini ise YeniAkit, S6zcli ve Mynet dijital haber sitelerinden rastgele 6rneklem
yontemiyle secilmis 8 adet gorsel haber 6rnegi olusturmaktadir. Calisma, literatiir taramasi ve Biyani,
Tsioutsiouliklis ve Blackmer’in (2016) “Tik Tuzag ve Tanimlar” tablosunda belirtilen ana tik tuzagi
kategorileri temel alinarak siniflandirilmis gorsel 6rneklere yapilan igerik analizi ile yapilmistir. Bu
yontem hem gorsel hem de yazili verilerin analiz ve yorumlanma siirecidir. i¢cerik analizi, nitel arastirma
yontemlerinden biri olup medya calismalarinda 6nemli bir arastirma yontemi olarak kullanilir (Alanka,
2024).

3.1. Calismanin amaci, kapsami ve sinirhiliklari

Calismanin amaci, tik tuzagi iceriklerinin nasil yapilandigini incelemek ve medya okuryazarligi
baglaminda sekillendirmektir. Bu igeriklerin manipiilatif dogasim1 ve medya okuryazarliginin bu
iceriklere karsi kullanicilari nasil bilinglendirdigini géstermektir. Bu baglamda tik tuzag: icerikleri ile
medya okuryazarligl arasindaki etkilesim literatiire dayali sorgulanirken ¢alismanin ana problemini
olusturan su sorulara yanit aranmistir.

1. Tik tuzag basliklar, izleyiciyi cekmek amaciyla hangi stratejileri igerir?
2. Medya okuryazarlig: tik tuzagi haberlerinin fark edilmesinde ve analizinde etkili olabilir mi?

Calismada yer alan haber gorselleri, 15-16-17 Nisan 2025 tarihleri arasinda YeniAkit, S6zcti ve Mynet
dijital haber sitelerindeki haberler arasindan rastgele secilmistir. Segilen her haber, hangi tik tuzagi
tiirtine ait oldugu bilgisiyle islenmis ve analiz edilmistir.

Yer alan gorsellerin secimi YeniAkit, S6zcii ve Mynet dijital haber siteleri ile sinirlandirilmistir.
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4. Bulgular
Resim 1

Tik Tuzagi: Abartma

GALATASARAY ‘DA SOKE EDEN GELISME

ITALYANLAR _
DUYURDUY{

TARAFTARI jg =74
YIKACAK “
HABER...

Kaynak:(0zdogan, 2025)

Bu tarz haber basliklarinda, ad1 gecen futbol takimi hakkinda sarsici ve sok eden bir konu varmis gibi
abartili ifadelerle herhangi bir bilgi verilmeden dikkat cekme s6z konusudur. Oysa icerikte sakathik
yasayan bir futbolcunun ileriki maglarda olmama “ihtimali gibi belirsiz durumlar”, kesinlik iceren
ifadelerle sunularak bu haber abartma tik tuzagi 6rnegini olusturmaktadir. Olasilik iceren bir
gelismenin, okuyucuda kesinlik algis1 yaratacak sekilde cercevelenmesi etik gazetecilik ilkeleriyle
celismekte ve de bilgi manipiilasyonu riski tasimaktadir. Medya okuryazarligi agisindan, okurlar bu tiir
basliklar1 sorguladiklarinda icerigin ne kadar kesin ve gercgek¢i olduguna dikkat edebilirler. Medya
okuryazar1 bir birey, basliklarin abartili olmasina ragmen igerigin belirsizlik tasidigini fark ederek,
manipiilasyon risklerine karsi1 bilingli bir yaklasim sergileyebilir. Bu, okuyucunun sadece baslikla degil
icerigi de dikkatle degerlendirmesine olanak tanir.

Resim 2

Tik Tuzagi: Merak Uyandirma
L |

igreng goriintiiler

az once geldi

e e

Kaynak:(Bolbol, 2025)

Tik tuzaginin bir tiirii olan merak uyandirici basgliklar, okuyucunun dikkatini gekmek amaciyla icerikten
bagimsiz ya da eksik bilgi sunar. Ornekte de oldugu gibi “Tiklayin da bakin” gibi ifadeler bulunan
basliklar, okuyucunun igerikle ilgili bilgiye erisimini bashk araciligiyla degil, yalnizca tiklama ile
saglayarak bilgiye ulasimi gerceklestirir ve manipiilasyon yaratir. Medya okuryazarligi, bu tir
basliklarin manipiilatif dogasini anlamay1 saglar. Medya okuryazari, basliklarin icerigi hakkinda bilgi
vermedigini ve sadece tiklama yaratmayi amacladigini fark edebilir. Bu farkindalik, iceriklerin ne kadar
giivenilir ve diiriist bir sekilde sunuldugu konusunda okuyucuya sorgulayici ve elestirel bir
degerlendirme yapma yetenegi kazandirir. Okuyucu, bashklarin duyusal etkisine kapilmadan icerigi
sorgulama ve dogru bilgiye ulasma sansi bulur.
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Resim 3

Tik Tuzagi: Belirsizlik/Yarim Birakma

g wEN  KABUSU
YASADI!
KADIN SANDI
UYGUNSUZ

FOTOGRAFLARINI
ATTI SONRA
ISE...

AKILALMAZ OLAY!

Kaynak: (Dag, 2025)

Belirsizlik tik tuzag: tiriinde basliklar, haberin icerigine dair temel bilgileri saklayarak okuyucunun
merakini uyandirmay: hedefler. Ornegin “fotograflarini atti, sonra ise...” gibi yarim birakilmis ve ii¢
noktali ifadeler, acik bir bilgi sunmadan okuyucuyu icerige yonlendirir. Bu tiir baslhklar icerikle
celismese bile, bilgilendirme yerine manipiilasyona dayali sunumlar1 nedeniyle etik gazetecilik
ilkeleriyle o6rtiismez ve bir tik tuzagi 6rnegine girer. Medya okuryazarligi, bu tiir basliklarin aslinda bilgi
vermektense sadece “belirsizlik yaratmay1” amacladigini fark etmeyi ogretir. Medya okuryazari,
basliklarin ne kadar belirsiz oldugunu ve okuyucuyu sadece tiklamaya y6nlendirdigini anlayarak bu
basliklar1 degerlendirebilir. Kisi, basligin yarim kalan bir anlatim sundugunu ve icerik hakkinda eksik
bilgi verdigini fark ettiginde daha elestirel bir bakis acisiyla haberi okuyabilir.

Resim 4

Tik Tuzagi: Sahte Haber

Defne Joy Foster 14 yil sonra geri
donecek

Kaynak: (Sozcii, 2025a)

Haberin basliginda, s6z konusu kisinin “geri donecegi” yoniinde net bir ifade yer almaktadir oysa s6z
konusu kisinin geri donemeyecegi ciinkii vefat etmis oldugu gercegi habere tiklandigi zaman
goriilebilecek bir detaydan ibarettir. icerigin ilerleyen kisimlarinda bu ifadenin yapay zeka destekli bir
kurgu olacagi konusu ise simdilik bir iddia olarak belirtilmektedir. Bu tiir basliklar, okuyucunun
duygularini manipiile eden ve icerik ile ilk izlenim arasinda tutarsizlik yaratan tik tuzagi tiirlerine 6rnek
gosterilebilir. Her ne kadar igerikte aciklama yapilmis olsa da baslik aracilifiyla olusturulan ilk algy, etik
gazetecilik acisindan sorunlu bir sunumdur ve igerik ile baslik tutarsizdir ¢linkii basliktaki durumun
gerceklesmesi imkansizdir. Medya okuryazarligi, baslik ile igerik arasindaki bu tutarsizlig1 fark etmeyi
saglar. Kisi, baslikla duygusal olarak etkilenmek yerine icerikte verilen detaylara odaklanarak tik
tuzagina karsi daha bilingli bir yaklasim gelistirebilir. Basliklar, okuyucuyu yanlis yonlendirebilir ancak
medya okuryazarhigi sayesinde icerikteki detaylar daha dikkatli bir sekilde incelenebilir.
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Resim 5 Resim 6

Tik Tuzagi: Imgeleme Tik Tuzagi: Imgeleme

O sahne sonrasi cirkin mesaj Cevat karisini babasinin
yagdi! Patladi odasinda basinca...
Kaynak: (Akalin, 2025b) Kaynak:(Akalin, 2025a)

Gorsellerden ilkinde (Resim 5), okuyucunun dikkatini ¢ekmek amaciyla miistehcen ¢agrisimlar
barindiran bir sahne tercih edilmistir. Bu gorsel, baslikla birlikte kullanildiginda izleyicide sansasyonel
bir icerik beklentisi olusturmakta fakat haberin icerigine girildiginde bu beklentinin bosa ¢iktigi,
gorselin asil icerikle dogrudan bir iliski tasimadigi ve s6z konusu sahnenin baska oldugu ayrica ek olarak
kirmizi ¢cerceveye alinan karakterin hicbir alakasi olmadigi gériilmektedir. Bu durum, miistehcen gorsel
imgeleme tlizerinden kurulan ve okuru yonlendirmeyi amaglayan tik tuzagina 6rnek teskil etmektedir.
Medya okuryazarligi, okurun baslik ve gorseldeki cekiciligin 6tesine gegmesine olanak tanir. Okuryazar
bir kisi, gérselde yaratilan beklentinin igerigin gercek amaciyla uyumsuz olduguna olasilik verebilir. Bu
farkindalik, okuyucunun igerikteki gercek bilgiyi dogru bir sekilde analiz etmesine ve manipiilatif
basliklarin etkisinden uzak durmasina yardimeci olabilir.

ikinci gorselde (Resim 6) ise, imgelemenin yaz ile yapildigim1 gormekteyiz. “Karisin1 babasini odasinda
basinca...” ifadesi okurda cinsel bir cagrisim yapmaktadir. Clinkii toplumsal, kiiltiirel kodlarda basmak
deyimi miistehcen bir durumu yakalamak veya yasak iliski konularina ¢agrisim yapmaktadir. Haberin
icerigine bakildiginda ise Cevat karakterinin babasinin odasinda oturdugu, kadin karakterin ise odaya
girdigi ve birbiriyle karsilastigi sahneden bahsetmektedir. Medya okuryazarligi, okurlarin toplumsal ve
kiltiirel baglamda olusturulan ¢agrisimlari anlamalarini saglar. Okuryazar birey, bashigin neyi ima
ettigini sorgulayarak icerigin gercek anlamina odaklanabilir. Bu sayede okuyucunun sadece baslikla
degil, icerikle de dogru baglantilar kurmasina olanak verebilir.

Resim 7

Tik Tuzagi: Yazi Bicimlendirme

Kaynak: (Savci, 2025a)

Baslikta kullanilan manipiilatif ve abartili yazi bicimlendirmesi (biiyiik harf, renklilik, tinlem isareti vs..),
sadece tiklama saglamak amaciyla yapildigindan, bu tiir yazilar tik tuzagi olarak kabul edilir.
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Ek olarak bakildiginda ise basligin merak uyandirma, abartma, belirsizlik gibi tuzaklara da sahip oldugu
goriilmektedir.

"Tiim tlke bu karar1 konusuyor" gibi yaniltici genellemeler ise olayin ¢ok daha biiyiik ve 6nemli bir sey
oldugunu ima eder ancak aslinda icerik 6znel veya birkag¢ kisinin goriislerine dayali olabilir. Bu tiir
basliklar icerik ve bashk arasindaki zayiflik, tutarsizlik yliziinden okuyucu beklentilerine karsilik
bulamayabilir. Medya okuryazarligi, okurlarin bu tiir manipiilatif yazim tekniklerini fark etmelerini ve
baslik ile icerik arasindaki zayif baglar:1 analiz etmelerini saglar. Okuryazar bir kisi, baslikta kullanilan
abartili ifade bicimlerinin, gergekte icerikle uyumsuz olabilecegini ve okurlara yamltici bir izlenim
verebilecegine ihtimal verir. Bu sayede, icerikteki gercek bilgiye ulasmadan 6nce baslikla yapilan
manipiilasyonu taniyabilir. Okuyucu, baslikta verilen "tiim iilke" gibi genis genellemeleri ve bunun
icerikle olan tutarsizliklarini fark ederek bu tiir basliklarin okuyucuyu yaniltmaya yonelik oldugunu fark
edebilir. Medya okuryazari olan Kkisi, bashiklarin sadece dikkat ¢cekmek i¢cin degil, dogru ve bilgilendirici
bir sekilde igerikle uyumlu olmasini da bekler.

Resim 8

Tik Tuzagi: Yaniltma

Fener'de eski ask heyecam

BUYUK PiYANGO

Kaynak: (Sozcti, 2025b)

“Fener’de eski ask heyecam! “BUYUK PIYANGO” seklindeki baslik, icerikle gérsel arasinda belirli bir
uyum tasimasina ragmen, kullanilan dilin yaptig1 ¢agrisim magazinsel ¢agrisim yapmaktadir. Bashkta

gecen "eski ask" ve "biiylik piyango" ifadeleri okuyucunun duygularina hitap eden ve merak
uyandirmay1 amaglayan abartili sdylemlerdir. Bu tiir ifadeler, okuyucuda haberin iceriginde biiytik bir
gelisme ya da kesinlesmis bir durum oldugu yoniinde beklenti yaratir. Oysa igerik, yalnizca gecmiste
kullipte forma giymis bir oyuncuyu geri kiralama istegine dair sonuca ulasmamis bir konudan
bahsetmektedir. Bu durumda, bashgin igerik ile dogrudan celismemekle birlikte, okurun duygusal
algisini yonlendirmesi onu "yaniltma" tiirii tik tuzagi olarak degerlendirmeyi mimkiin kilabilmektedir.
Bu tiir bagliklar, icerige erisimi artirmak adina duygusal ya da sansasyonel ¢agrisimlara basvurarak
okuyucunun duygularini ve ilgisini manipiile eder. Medya okuryazarligi, okuyucunun bu tiir duygusal
manipiilasyonlari tanimasini ve bilingli sekilde degerlendirmesini saglayabilir.

Resim 9 Resim 10

Tik Tuzagi: Tahrik Tik Tuzagi: Tahrik

‘ "\ Arda Gilere 1dakika bile sire vermedi.. Birbirerine irdiler,

BU SoZLER REZIL DiZiDE

SANA
IHTIYARITALYAN!

13 045 67 89 101 213 M 15 1617 18 RN N B M B WU B Y N

IR s 9 10 11 0 13 4 15 16 17 18 19 20 N 2 B U B % 0 8B W 0 N

Kaynak: (Savci, 2025b) Kaynak:(YeniAKkit, 2025)
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Ik gorselde (Resim 9), “Bu sozler sana ihtiyar Italyan” ifadesi hem yas hem de milliyet temelinde
kiicimseyici ve tehditkdar bir dil barindirmaktadir. Bu durum da haberin tarafsizlik ilkesinden
uzaklastigini gostermektedir. Bu tiir sdylemler, bireyleri ya da gruplari hedef alan asagilayici ifadelerle
okuyucunun duygusal tepkisini kiskirtmay1 ve tahrik etmeyi amaclar. Medya okuryazarligi, dildeki
kiiclimseyici ve tahrik edici 6geleri fark etmeyi saglar. Okuyucu, bu tiir ifadelerin sadece haberin
icerigine zarar vermekle kalmayip, toplumsal barisi bozabilecegini ve etik gazeteciligin ilkelerine aykiri
oldugunu anlayabilir. Medya okuryazari, kullanilan dilin yonlerini fark ederek icerikleri daha objektif
bir sekilde degerlendirme yetenegi kazanir.

Ikinci gérselde ise (Resim 10), haber bashg ve icerigi acikca tahrik edici ve duygu yénlendirmeli bir dil
kullanarak okuyucunun 6nyargi gelistirmesine neden olmaktadir. “Rezil dizi” gibi deger yargisi tasiyan
bir ifade, haberciligin tarafsizlik ilkesine aykiridir. Ayrica icerigin “ahlaksiz proje dizi” gibi 6znel ve
ahlaki yargilara dayanan ifade ile bashyor olmasi haberin bilgi verme amacindan cok tepki cekme ve
tiklama alma amacini tasidigini gosterir. Bu tarz bir dilin kullanimi igerigi arka plana atarak, toplumu
etkileme ve belirli bir kitleyi kiskirtma, tahrik etme amaci giider. Medya okuryazarligi, bireylerin haber
iceriklerini yalnizca duygusal etkileriyle degil ayni zamanda dilin nesnelligi ve bilginin dogrulugu
acisindan da elestirel bir bakisla degerlendirmelerine olanak tanir.

5. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Bu calismada, medya okuryazarhiginin dijital ortamda sik¢a karsilasilan tik tuzagi icerikleriyle basa
cikma becerisi ilizerindeki etkisi kavramsal bir ¢cergevede ele alinmistir. Kavramsal tanimlarin yani sira,
Biyani ve arkadaslar1 (2016) gelistirdigi sekiz baslikli siniflandirma tablosu temel alinarak haber
ornekleri tizerinden gorsel icerik analizi gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular, tik tuzag: iceriklerin
yalnizca dikkat c¢ekme amaci tasimadigi ayni zamanda bilgi manipiilasyonu yoluyla kullanic
davranislarini yonlendirdigini gostermektedir. Medya okuryazarligi sayesinde medya mesajlarini dogru
bicimde algilayan, bunlar bilingli sekilde analiz eden ve elde ettigi sonuclara gore degerlendirme
yapabilen bilincli bir kamuoyu olusturulmasi hedeflenmektedir (Kurt & Kiirtim, 2010). Bu dogrultuda,
medya okuryazarlig1 yalnizca iceriklere erisme ve anlama degil ayni zamanda igeriklerin iiretim
stireclerini, ideolojik yonelimlerini ve niyetlerini sorgulama becerisi olarak degerlendirilmelidir.

Iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler, hizl bilgi akisini ve iletisim 6zgiirliigiinii miimkiin kilarken ayni
zamanda icerik ile ilgili sorunlar1 da giindeme getirmistir (Avsar, 2014). Medya okuryazarligina iliskin
literatilirde, bu becerinin bireylerin medya igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmelerine
katki sundugu genel olarak kabul gormektedir. Bununla birlikte, bu ¢alismada 6rneklenen icerikler ve
yapilan yorumlamalar tik tuzagi stratejilerinin oldukga sistematik ve etkili bir bicimde yapilandirildiginm
gostermektedir. Bu stratejinin yayginlasmasi, zaman zaman medya okuryazarhiglr diizeyi yiiksek
bireyleri dahi etkileyebilmesine olanak verir.

Bu durum, medya iceriklerinin yalnizca bilgi sunmakla kalmayip duygusal tepki yaratmay: hedefleyen
amaglarla turetildigini gosterir. Gerek gazeteciligin etik disi1 tutumundan gerekse de Ceylan’in (2012)
ifade ettigi lizere, medyanin etik disi iceriklerden arindirilabilmesi adina toplumun gelecegini, manevi
mirasi koruyarak siirdiirmeyi ve ahlaki ile toplumsal degerlere saygili bir nesil yetistirmeyi
hedefleyerek bu tiir iceriklerin engellenmesi icin medya denetim kurumlar tarafindan uygulanacak
standartlar, yayimlanacak yonetmelikler ve gerekli durumlarda yaptirim iceren yasal diizenlemeler gibi
onlemlerin alinmasi gereklidir.

Calismanin sonuglarina gore elde edilen bulgular Biyani ve arkadaslarinin (2016) tablosu iizerinden
yapilan degerlendirmeler, tik tuzagi iceriklerin bashk yapisindan gorsel kullanimina kadar sistematik
bir manipiilasyon igerdigini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla medya okuryazarlhiginin yalnizca temel
bilgi edinme degil ayni zamanda dijital igeriklerin arka planindaki niyetlerini ve yapilarini
sorgulayabilme becerilerini de kapsayacak sekilde yeniden detaylandirilmasi gerekmektedir.
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Medya okuryazarligi egitimlerinde yalnizca bilgiye erisim ve dogrulama yontemleri degil ayn1 zamanda
icerik analizine yonelik uygulamali etkinliklerin yer almasi énerilmektedir. Tik tuzag iceriklerin nasil
tiretildigini gosteren ornek analizler farkindaligin artirilmasina katki saglayacaktir.

Bu calismanin katkisi yalnizca kavramlarin agiklanmasiyla sinirli kalmamis, daha o6nce literatiirde
genellikle ayr1 baglamlarda ele alinan medya okuryazarlig: ve “tik tuzagi”(Isik & Koz, 2014; Biyani vd.,
2016; Ozyal, 2016; Kalender, 2019; Ozel & Deniz, 2019; Bingol & Yanik, 2021; Cavus & Ede, 2021;
Glingér, 2023) kavramlarim1 birbirine baglayarak medya kullanicilarinin bu tiir stratejilere karsi
bilinglenmelerini saglayacak yeni bir diisiinsel ¢erceve amacglanmistir. Bu iki kavramin etkilesimli
dogas1 g6z oniinde bulunduruldugunda, bunlar1 ayni baslik altinda incelemek hem kavramsal
ayrismalar1 hem de ortak kesisim noktalarini gormeyi miimkiin kilar. Calismada, bu agidan literattirde
var olan daginik yapiy1 toparlayici bir cerceve amaglanmistir. Sayisal verilerle desteklenmemis olsa da
yapilan gorsel icerik analizi araciligiyla hem kavramsal hem de pratik bir islev tasidig1 ortaya
konmustur.

Orneklem sayisimin sinirh olmasi, sonuglarin genellenebilirligi agisindan kisitlayici olabilir ancak
yapilan analiz, tik tuzagi stratejilerinin yapisal 6zelliklerine dair kavramsal ve uygulamali ¢cikarimlar i¢in
yeterli bir temel saglamasi amaclanmistir. Gelecek calismalarda, medya okuryazarligi ile tik tuzagi
iceriklere karsi gosterilen direng arasinda nasil bir iliski bulundugu nitel, nicel veya karma yéntemlerle
derinlemesine ele alinabilir. Ozellikle farkh yas gruplari, farkl icerik tireten haber siteleri, sosyal
medyada bulunan haber platformlar1 veya kullanici profilleri arasinda karsilastirmali ¢alismalar
yapilmas1 alana onemli katkilar sunabilir. Dijital medya okuryazarligina yonelik politikalarin
olusturulmasinda teknik okuryazarlik becerilerinin 6tesine gecilerek elestirel diisiinme, igerik
degerlendirme ve medya manipiilasyonlarini ayirt etme becerilerine odaklanilmasi 6nem arz
etmektedir.
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Makale Bilgi Formu

Yazar Notu: Makalede yer alan gorseller, haber sitelerinde yayimlanmis iceriklerden alinmistir ve tik
tuzagl orneklerini analiz etmek amaciyla kullanilmistir. Gorsellerin telif haklar1 orijinal sahiplerine
aittir. Bu calisma ticari bir amac tasimamaktadir, bilimsel arastirma amaciyla hazirlanmistir.

Cikar Catismasi Bildirimi: Yazar tarafindan potansiyel ¢ikar catismasi bildirilmemistir.
Yapay Zeka Bildirimi: Bu makale yazilirken hi¢bir yapay zeka araci kullanilmamistir.

intihal Beyani: Bu makale iThenticate tarafindan taranmustir.
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