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Bu calisma, sosyal medya platformlarinin ¢agdas mekén tasarim siireglerine olan etkilerini mimari
tasarim perspektifinden incelemektedir. Dijital platformlarda yapilan paylagimlarin gorsel odakl yapist,
mekanlarin estetik tercihlerini ve mekansal organizasyonunu doniistiirerek, mimari tasarim kararlarini
sosyal medya goriiniirliigii ¢ercevesinde yeniden bigimlendirmektedir. Gorselligi merkezine alan dijital
paylasim kiiltiirii, mekanlarin yalnizca fiziksel degil ayn1 zamanda dijital baglamda da temsil edilme
bi¢imlerini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum, mekansal tasarim siireglerinde gorsel ¢ekicilik ve estetik
sunumun belirleyici bir tasarim parametresi haline gelmesine neden olmaktadir. Sosyal medya
paylasimlarinin bireyler iizerindeki yonlendirici etkisi belirlenerek, mekan tasarimina olan etkisinin
incelenmesi amaglanmigtir. Analiz edilen mekanlarda 6ne c¢ikan tasarim stratejileri; fotograf ¢ekim
koseleri, tematik dekorasyon, 11k kullanimi ve marka kimligiyle biitiinlegsen estetik detaylar olarak
belirlenmistir. Nitel analiz yontemiyle incelenen 6rnek mekanlar iizerinden, dijital temsillerin mekanin
fiziksel form, kullanici etkilesimi ve estetik anlatimina etkisi tartisilmaktadir. Bulgular, incelenen
mekanlarda fotograf koseleri, tematik dekorasyon ve marka kimligi ile biitiinlesen estetik detaylarin 6ne
ciktigini; bu unsurlarin, sosyal medya goriniirliigiinii artiran bilingli tasarim stratejileri olarak
kullanildigin1 gostermektedir. Bu ¢alisma, Istanbul ili baglaminda sosyal medya etkisiyle bicimlenen i¢
mekan tipolojilerini ortaya koyarak literatiire 6zgiin bir katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital paylasim, instagrammable mekanlar, mekan tasarimi, sosyal medya.

THE IMPACT OF SOCIAL MEDIA SHARING ON SPACE DESIGN

ABSTRACT

This study examines the impact of social media platforms on contemporary spatial design processes
from an architectural design perspective. The visually oriented nature of digital platform sharing
transforms aesthetic preferences and spatial organization, reshaping architectural design decisions
within the framework of social media visibility. The image-centered culture of digital sharing highlights
not only the physical but also the digital representations of spaces. This has led visual appeal and
aesthetic presentation to become decisive parameters in spatial design processes. By identifying the
guiding influence of social media posts on individuals, the study aims to explore their impact on spatial
design. The design strategies emerging in the analyzed spaces were identified as photo corners, thematic
decorations, use of lighting, and aesthetic details integrated with brand identity. Through a qualitative
analysis of selected case studies, the research discusses how digital representations affect the physical
form, user interaction, and aesthetic expression of spaces. The findings indicate that photo corners,
thematic decorations, and aesthetic details integrated with brand identity were emphasized in the
examined spaces, and that these elements were consciously employed as design strategies to enhance
social media visibility. By focusing on the context of Istanbul, this study reveals interior space
typologies shaped by the influence of social media and contributes original insights to the literature.

Keywords: digital sharing, instagrammable spaces, social media, space design.
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1. GIRIS

Gilinimiiz mimarhk pratigi ve mekansal
planlama anlayisi, dijital doniisiimle birlikte
kokli bir paradigma degisimi gecirmektedir. Bu
doniisiim, yalnizca kiiltiirel iiretim bigimlerini
degil, mimarlik disiplininin mekani temsil etme
ve bicimlendirme yontemlerini de dijital
ortamda yeniden tanimlamaktadir. Lefebvre’in
(1999) mekanin tretimi yaklagimi
cergevesinde, dijital temsiller mekdnin hem
algilanan hem de deneyimlenen boyutlarini
yeniden sekillendirmektedir Mekan, artik
yalmzca fiziksel bir varlik degil; ayn1 zamanda
dijital kiiltiirtin hem tasryicist hem de iiretim
alan1 olarak ele alinmaktadir. Bu baglamda
dijital kiiltiir, fiziksel ¢evreyle kurulan iliskiyi
doniistiirmekte; dijital olarak tiretilmis ya da
dijital ortama aktarilmis kiiltiirel nesneler
araciligryla yeni bir mekansal algi ve deneyim
bicimi ortaya koymaktadir. Bdylece dijital
kiiltiir, smurlart belirsiz geleneksel kiiltiiriin
evrilen bir bileseni olarak mimari diisiince ve
uygulamalari dogrudan etkilemektedir. Bu
doniisiim, platform kentlesmesi (Barns, 2019)
ve dikkat ekonomisi (Davenport ve Beck, 2001;
Citton, 2017) baglaminda, mekanin iiretimini ve
dolasimin dijital algoritmalarin ve gdriiniirliik
mantiginin belirleyiciligine agmaktadir.

Dijital kiiltiir, tek basina anlasilmasi gii¢ ya da
varligr tartismali olan geleneksel kiiltiiriin
giderek biiyliyen bir parcasi haline gelmistir.
Ister  dijital ortamda iiretilmis  ister
dijitallestirilmis olsun; dijital platformlarda yer
alan tiim kiiltiirel varliklar ile bu varliklarin
tagidigi anlamlar, dijital kiltiirin kapsami
icinde degerlendirilmektedir (Rab, 2007; Pink
ve digerleri, 2016).

Instagram, Facebook, Snapchat, Pinterest gibi
hareketli gorsellerin paylasimina imkan taniyan
uygulamalar, dijital etkilesimin Onciisii olarak
sosyal medya olgusunun temelini
olusturmaktadir (Gezgin ve Irali, 2017). Sosyal
medya platformlari, fiziksel —mekanlarin
algilanmasi, deneyimlenmesi ve
paylagilmasinda merkezi bir rol iistlenmis;
alanlarin tasariminda yeni dinamiklerin ortaya
¢tkmasina zemin hazirlamistir. Ozellikle gorsel
odakli  mecralar, mekénlarm  yalnizca
fonksiyonel ve estetik degerleriyle degil, aym
zamanda dijital gorlintrlik ve paylasilabilirlik
acisindan da  degerlendirilmesini  gerekli
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kilmaktadir. Bu gorsel rejim, algoritmik
goriiniirliik (Bucher, 2018) ve kullanici-iiretimli
icerik (UGC) mantigryla sekillenmekte;
Instagram’mn format imkanlar1 (grid, hikaye,
reels) mekénsal temsilin kadrajim ve ritmini
belirlemektedir (Highfield ve Leaver, 2021;
Abidin, 2016). Bu dogrultuda, mekanlar salt bir
kullanim alant olmanin 6tesine gegerek, sosyal
medya kullanicilarinin ~ aktif  katilimiyla
paylasilabilir sahnelere doniismekte; mimari
tasarim kararlari da bu dijital goriiniirlik
ekseninde sekillenmektedir. Bu baglamda,
fotograf ¢ekimine elverigli mekansal kurgular
olusturma diisiincesi, 6zellikle kafe ve restoran
gibi yeme-igme mekanlarinin i¢ tasariminda
oncelikli bir unsur haline gelmistir. Mekan
isletmecileri, sosyal medya platformlarinda
paylasim potansiyeli tasiyan estetik ve dikkat
cekici koseler tasarlayarak hem kullanict
deneyimini artirmay1 hem de dijital goriiniirliik
yoluyla mekanin tamitimin1 giiclendirmeyi
amaglamaktadir. Bu durum, sosyal medyada
paylasilabilir icerik iiretme arzusunun, mekén
tasarimini yonlendiren temel faktdrlerden biri
haline geldigini ve bu baglamda sosyal medya
ile mekan tasarimi arasindaki etkilesimin
giderek daha goriiniir bir hal aldigin1 ortaya
koymaktadir.

Dijital etkilesim temelli yapilandirilan sosyal
medya, kullanicilarin diisiince ve birikimlerini
paylasabildigi, katilimci eylemleri destekleyen
ve c¢ift yonli iletisime olanak taniyan bir
platform olarak islev gormektedir (Safko ve
Brake, 2009). Bu baglamda, sosyal medya
kiiltiiri; cagdas mimari tasarim siireclerinde
mekanin fiziksel formu, malzeme segimi,
kullanici hareketleri ve estetik stratejiler
tizerinde belirleyici bir faktdr haline gelmigtir.
Bu ¢alismada, sosyal medya etkisiyle sekillenen
mekan tasarimlarinin - mimari  dinamikleri
incelenerek,  dijital temsil pratiklerinin
mekansal iretim iizerindeki etkileri analiz
edilecektir. Boylece dijital ¢agda mekan
tasariminin yeni parametreleri ortaya konarak,
mimarlik  pratigine yonelik giincel bir
tartismaya katki sunulmasi amaglanmaktadir.

Calisma kapsaminda; sosyal medya
paylagimlarinin ~ mimari mekan tasarimi
tizerindeki etkilerini incelemek amaciyla nitel
arastirma yontemi temelinde yiiriitiilmiistiir. {1k
asamada, dijital kiiltiir, sosyal medya ve
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mimarlik iliskisine dair kapsamli bir literatiir
taramas1 yapilarak kuramsal bir c¢erceve
olusturulmustur. Ardindan, Instagram gibi
gorsel odakli platformda 6ne g¢ikan kullanict
iretimi mimari igerikler, icerik analizi
yontemiyle degerlendirilmistir. Bu igerikler,
estetik  tercihler, dijital goriiniirlik ve
paylasilabilirlik kriterleri dogrultusunda ele
almmistir. Takiben, sosyal medya etkisiyle
tasarlandigi ya da dijital platformlarda One
ciktigr gozlemlenen giincel mimari Ornekler
incelenmis; bu baglamda dijjital kiiltiiriin
tasarim kararlar1 lizerindeki etkisi irdelenmistir.

Calisgmanin uygulama boliimiinde, secilen
mekanlarin tasarim dili, mekansal
organizasyonu ve kullanici etkilesimleri; sosyal
medya icerikleri, dijital temsiller ve mimari
gorseller iizerinden analiz edilmistir. Bu
stirecte, fiziksel form ile dijital goriiniirliik
arasindaki iliskiyi ortaya koymak amaciyla
icerik analizi yontemi kullanilmistir. Nitel veri
analizi kapsaminda, One ¢ikan estetik ve iglevsel
Ozellikler sistematik bicimde kategorize
edilmistir. Ayrica, kullanici yorumlar1 da
dikkate alinarak sosyal medya ortamindaki
mekan algis1 ve deneyimi degerlendirilmis; bu
dogrultuda dijital paylasimin mimari stratejiler
iizerindeki etkisi ortaya konmustur.

Arastirma bulgulari, sosyal medyanin tasarim
siireglerine yon veren yeni parametreler
olusturdugunu gostermekte; mimarlik
pratiginde dijital etkilesimin belirleyici roliine
dair 6rneklerle desteklenmektedir.

2. METODOLOJI
Bu béliimde, aragtirmanin nasil yapildigina dair
detayli bilgiler sunulacaktir. Ilk olarak,

aragtirmanin amaci ve kapsami baslig altinda,
aragtirmanin  hedefleri ve c¢alisma simirlar
detaylandirilacaktir. Daha sonra, arastirmada
kullanilan yontem detayli olarak agiklanacak
olup veri toplama ve yorumlama siirecleri adim
adim sunulacaktir.

2.1. Amag¢ ve Kapsam
Bu c¢alismanin  amaci, sosyal medya
platformlarmin ~ mimari mekan tasarimi

iizerindeki etkilerini inceleyerek dijital kiiltiiriin
cagdas mimarlik pratiginde olusturdugu yeni
parametreleri ortaya koymaktir. Ozellikle
gorsel odakli paylasim kiiltiiriiniin, mekanlarin
estetik tercihleri, mekansal organizasyonu ve
kullanic1 etkilesimleri iizerindeki yonlendirici
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rolii analiz edilmektedir. Calismanin kapsamu,
dijital kiiltiir—sosyal medya—mimarlik iliskisine
dair kuramsal ¢er¢eve olusturulmasi, Instagram
gibi gorsel merkezli platformlarda 6ne ¢ikan
kullanic1 tretimi igeriklerin icerik analizi
yontemiyle degerlendirilmesi ve sosyal medya
goriiniirliigl sayesinde one ¢ikan giincel mekan
orneklerinin incelenmesiyle smirhidir. Bu
baglamda, sosyal medya odakli mekéan
tasarimlarinin  estetik  stratejileri, mekéansal
kurgular1 ve kullanict deneyimleri ele alinarak,
dijital goriiniirliiglin mimari tasarim tizerindeki
etkileri ortaya konmustur.

2.2. Yontem

Bu arastirma, nitel aragtirma yontemi temelinde
yiiriitiilmiistiir. 1k asamada, dijital kiiltiir,
sosyal medya ve mimarlik iligskisine dair
kapsamli bir literatiir taramasi yapilarak
kuramsal bir cerceve olusturulmustur. Ikinci
asamada, Instagram gibi gorsel odakl
platformlarda one ¢ikan kullanict {iretimi
icerikler, icerik analizi yontemiyle
incelenmigtir. Bu igerikler; estetik tercihler,
dijital goriiniirlik ve paylasilabilirlik kriterleri
dogrultusunda degerlendirilmistir.

Calismanin uygulama boliimiinde, secilen
mekanlarin tasarim dili, mekansal
organizasyonu ve kullanici etkilesimleri; sosyal
medya icerikleri, dijital temsiller ve mimari
gorseller iizerinden analiz edilmistir. Bu
stiregte, fiziksel form ile dijital goriiniirliik
arasindaki iligkiyi ortaya koymak amaciyla
icerik analizi yontemi kullanilmig; nitel veri
analizi kapsaminda One ¢ikan estetik ve islevsel
Ozellikler sistematik bicimde kategorize
edilmistir.

Bu arastirmanin rneklemini Istanbul’da yer
alan ve sosyal medyada yogun goriiniirliige
sahip 5 kafe olusturmaktadir: Besiktas Suflor,
Taksim Ginza, Minoa Pera, Walter’s Coffee
Roastery (Kadikdy) ve Incir Agaci Kahvesi
(Balat). Mekén seciminde ii¢ temel dahil etme
kriteri belirlenmistir: Istanbul’da konumlanmis
olmak; Instagram’da konum etiketi ile yogun
sekilde paylasilmis  olmak; kullanicilar
tarafindan estetik veya fotojenik Ozellikleri
nedeniyle One ¢ikarilmig olmak. Sosyal
medyada goriiniirliigi diisiik veya gorsel odakli
kullanici igeriklerinde yer almayan mekanlar ise
hari¢ tutulmustur.

Veriler, Instagram iizerinden toplanan kullanici
paylasimlart ve mekanlara ait gozlemlerden
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elde edilmistir. Icerik analizi siirecinde,
gorseller ve kullanict yorumlari {i¢ ana kategori
altinda kodlanmustir; estetik tercihler (renk
kontrasti, 151k, dekoratif 6geler, sunum bigimi),
dijital goriniirliikk (fotograf cekim koseleri,
sembolik alanlar, tekrar eden agcilar),
paylasilabilirlik kriterleri (fotojenik mekéan
diizenlemeleri, kullanic1 deneyimine uygun
sahneleme).

3.SOSYAL MEDYA KAVRAMI
TARIHI

Sosyal medya, bireylerin bilgi, diisiince, ilgi
alanlar ve cesitli enformasyonlari
paylagmalarina imkén taniyan; etkilesim temelli
bir iletisim ortami1 olusturan ¢evrimigi araglar ve
web tabanli platformlar1 tanimlamak amaciyla
kullanilan bir kavram olarak literatiirde yer
almaktadir (Ozdemir vd., 2014). Ancak bu
tanim giiniimiiz kosullarinda yetersiz kalmakta;
sosyal medya, 6zellikle gorsellik ve algoritmik
gorlintirliik araciligiyla mekansal deneyimin
tretiminde merkezi bir rol Tlstlenmektedir
(Highfield ve Leaver, 2021; Bucher, 2018).

VE

Tarihsel siire¢ igerisinde, 20. yiizyilin sonlarina
dogru ortaya c¢ikan ve gilinlimiiz yasam
pratiginde vazgecilmez bir unsur haline gelen
internet teknolojileri, toplumsal, kiiltiirel ve
mekansal doniistimlerin habercisi olarak yeni
bir c¢agmn Dbaglangicim temsil etmektedir.
Kullanicilarin da igerik iireterek interaktif bir
iletisim halinde olmasi internetin daha hizli
yayginlagmasini saglamistir (Zengin, 2017). Bu
sireg, kullanicilarin  mekén deneyimlerini
‘dijital igerik’ lizerinden yeniden iiretmelerine
ve kamusal alanda kolektif hafizaya katkida
bulunmalarina yol agmistir (Miller ve digerleri,
2016).

Sosyal medya; bloglar, mikro bloglar, sosyal
aglar, sosyal imleme siteleri, podcastler, vikiler,
video paylasim platformlart ve c¢evrimigci
forumlar gibi ¢esitli bicimlerde ortaya ¢ikan gok
yonlii bir iletisim ortami sunmaktadir. Bu dijital
araglar, bireylerin bilgi ve igerik paylagiminda
bulunmalarin1 kolaylastirmakta; kullanicilarin
ilgi alanlarina yonelik igeriklere hizli ve etkin
bir bicimde erigmelerine olanak tanimaktadir
(Kilig, 2015).

4. TASARIM SURECLERINDE SOSYAL
MEDYANIN ROLU

Tiiketim kiiltiiriiniin yarattig1 popiilerlik algisi,
gosteri toplumu olarak tanimlanan genis kitleler
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araciligiyla bireylere dayatilmaktadir. Bireyler,
saygt gormek, varliklarini kabul ettirmek ve
takdir edilmek arzusuyla deneyimlerini,
gilinimiiziin en yaygin iletisim araglarindan biri
olan sosyal medya platformlar1 iizerinden
paylasmaktadir (Debord, 2006).

Kullanicilarin  sosyal medya platformlarinda
lezzetli yemek gorselleri paylasmalari, estetik
sofralar1 sergilemeleri, dikkat ¢ekici markalarin
irlinlerini 6ne c¢ikarmalart ya da popiiler
mekanlar1 ziyaret edip bu deneyimlerini
paylagmalari; dijital ortamda begeni alma,
onaylanma ve sosyal kabul gérme arzulariyla
yakindan iligkilidir (Taylor, 2015). Bu durum,
aynit zamanda markalar i¢in sosyal medyanin
giiclii bir pazarlama araci olarak kullanilmasini
miimkiin  kilarak, tiiketici davramislarini
sekillendiren yeni stratejilerin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlamaktadir. Tim sebeplerden otiirii

sosyal medya, c¢agdas mimari tasarim
stireclerinde yalnizca iletisim ve paylasim araci
olmanin Otesinde, mekanin tasarim

parametrelerini dogrudan etkileyen 6nemli bir
faktor haline gelmistir.

Mimarlik pratiginde, sosyal medyanin gorsel
odakli yapisi, tasarimcilart mekanin estetik ve
gorsel olarak cekici niteliklerini  dijital
platformlarda 6n plana ¢ikaracak sekilde
bicimlendirmeye yonlendirmektedir. Bu durum,
gorsel olarak cekici unsurlarin tasarim diline
entegre edilmesini ve mekanin kullanicilar
tarafindan dijital mecralarda nasil
algilanacagina dair ongoriilerin gelistirilmesini
zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla, mimari
tasarim siiregleri, sadece fiziksel mekanin
fonksiyonel ve bicimsel gereksinimlerini
karsilamakla kalmayip ayn1 zamanda mekanin
sosyal medya araciligiyla iretilecek gorsel
temsillerini de dikkate alan ¢ok katmanli ve
disiplinleraras1 bir yaklasimi gerektirmektedir.
Bu cok katmanl yaklasim, atmosfer teorisi
(Boéhme, 2017; Zumthor, 2006) ve ¢ok duyulu
tasarim caligmalarinda (Spence, 2015) da
vurgulandigi iizere, gorsel oldugu kadar isitsel,
dokunsal ve kokusal deneyimlerin de sosyal
medyada temsil edilen estetik stratejilere
doniistliriilmesiyle tamamlanmaktadir.

Mimari tasarim silirecinde sosyal medya,
kullanict deneyiminin dijital temsiller yoluyla
genis kitlelere ulagsmasini saglar. Tasarimcilar,
sosyal medya iizerinden elde edilen geri
bildirimler ve kullanict etkilesimleri sayesinde
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mekanimn hem fiziksel formunu hem de
mekansal organizasyonunu optimize etme
imkan: bulur. Bu siireg, mekanin sadece
fonksiyonel ihtiyaglara degil, ayn1 zamanda
dijital paylasim ve goriiniirliik kriterlerine de
yanit vermesini zorunlu kilar. Ayrica sosyal
medya, tasarim siirecinin katilimci ve esnek bir
yapt kazanmasina katkida bulunur.
Tasarimcilar, sosyal medyada yayilan trendler
ve kullanici  beklentileri ~ dogrultusunda
mekansal stratejilerini giincelleyebilir. Bu
sayede mekan, gilincel kiiltiirel ve sosyal
dinamiklerle uyumlu bir bi¢imde gelisir.
Boylece, mekan tasarimlari hem fiziksel
gerceklikte hem de dijital platformlarda
etkilesimli ve c¢ok katmanlhi bir deneyim
sunmaktadir.

Sosyal medya platformlari, tasarim nesnelerinin
sunulmasini, tiretim siirecine dair teknik
bilgilerin aktarilmasint ve bu igeriklerin
gorlintirlik  kazanmasimmi1  kolaylagtirmakta;
bdylece tasarimcilar, kendi ¢aligmalarini dijital
ortamda paylasarak daha genis ve cesitli
kullanic1 gruplarina erisebilmektedir (Ulugay,
2016).

Sonug olarak; sosyal medya, mimari tasarim
siireclerinde estetik, islevsellik ve kullanici
odaklilik gibi temel boyutlarin yeniden
degerlendirilmesini saglayan ve mekanin dijital
goriniirliigiinii  tasarim parametresi olarak
konumlandiran stratejik bir ara¢ olarak dnem
kazanmaktadir.

5. SOSYAL MEDYA VE MEKAN iLiSKiSi
Mimarlik sozliigliinde “mekan”, bireyi iginde
bulundugu ¢evreden belirli siirlar
gercevesinde ayiran, ancak yasam
hareketliligini siirdiirmesine izin veren bosluk
olarak tanimlanmaktadir (Hasol, 1990). Dijital
medya araclarinin giinliik yasam pratiklerine
entegrasyonu, bireylerin mekanla kurdugu
iliskiyi derinlemesine doniistiirmiistiir. Sosyal
medya, sadece kullanicilar arasi iletisim ortami1
olmanin oOtesinde, mekanin temsil edildigi,
yeniden iiretildigi ve dolagima girdigi dijital bir
platform islevi goérmektedir. Bu baglamda,
mekan artik  yalmizca fiziksel  olarak
deneyimlenen bir yap1 degil; gorsel olarak
sunulan ve estetik degerlerle yeniden
tanimlanan bir temsil nesnesine dontismektedir.
Sosyal medya platformlar {izerinden yapilan
reklam kampanyalar;; marka bilinirligini
artirmak, marka imajim giiclendirmek, marka
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farkindaligini artirmak, hedef kitleye ulasarak
satiglar1 artirmak ve web sitesi ziyaretci sayisini
artirmak gibi amagclara hizmet etmektedir.
Restoran, kafe, otel ve magaza gibi mekan
isletmeleri,  tanmitimlarn1  bu  reklamlar
araciligiyla yiiriitmektedir (Kuhikar, 2013).

Mekéanin dijital ortamda goriiniir kilinmasi,
tasarim siireclerinde estetik kompozisyon,
simgesel deger ve kullanici etkilesimi gibi
kriterlerin 6ncelik kazanmasina yol agmaktadir.
Boylece sosyal medya, mimari tasarimin
bicimsel ve algisal boyutlarinda belirleyici bir
parametre haline gelmektedir.

Giinlimiiz mekéan tasarim siireclerinde kullanici
katilimi, tasarimin islevselligi ve kullanict
memnuniyeti acisindan kritik bir Oneme
sahiptir. Dijital platformlar, kullanicilarin
mekan deneyimlerini anlik olarak
paylagmalarina ve geri bildirimde
bulunmalarina  olanak taniyarak tasarim
stirecinin dinamiklesmesini saglamaktadir. Bu
etkilesim, tasarimcilarin  mekam: kullanici
ihtiyaclar1 dogrultusunda sekillendirmesine ve
mekansal sorunlara hizli miidahale etmesine
imkéan verir.

Sosyal medya ve dijital araglar araciligiyla
toplanan kullanic1 geri bildirimleri, mekanin
gorsel ve islevsel yonlerinin  yeniden
degerlendirilmesi ve gilincellenmesinde onemli
veri kaynagidir. Boylece, kullanici odakli
tasarim yaklagimlari hem fiziksel mekanlarin
hem de dijital temsil bigimlerinin siirekli
gelisimini desteklemektedir. Tasarimin temel
amaci, belirli bir mekdm kullanicilarin
ihtiyaglari, beklentileri ve eylem big¢imlerine
uygun sekilde kurgulamaktir. Bu baglamda
ozellikle dijital igerik dretimine elverisli
mekansal diizenlemeler 6n plana ¢ikmaktadir.
Tasarim nesnelerinin sergilendigi sosyal medya
reklamlar1 ise kullanicilarin mekén tercihleri
tizerinde belirleyici bir etken haline gelmektedir
(De Vries vd., 2012).

Mekan tasarimcilari, 6zgiin tislup ve kavramsal
arastirma strecglerini bir kenara birakarak

giderek artan oranda sosyal medya
kullanicilarinin beklentileri, istekleri ve arzulari
dogrultusunda sekillenen tasarimlara
odaklanmaktadir. Bu yonelim, Relph’in (1976)
“placelessness” kavramiyla da
iliskilendirilebilir; yani mekénin  &6zgiin

kimlikten uzaklasip homojenlesen, paylasim



Erdogan ve Ozdemir/JOURNAL OF SPATIAL STUDIES 2:2 (2025) 187-197

odakl1 bir estetik anlayisa teslim olmasidir. Bu
yoOnelim, tasarim pratiginin popiiler kiiltiiriin
dinamiklerine ve tiikketim odakli estetik
anlayisina hizmet eden, goriiniirliik ve begeni
kazanmay1 onceliklendiren projeler liretmesine
neden olmaktadir.

Sonug olarak; mekéan tasarimi, bireysel yaratici
ifade ve elestirel diisiinceden uzaklasarak dijital
platformlarda viral olma potansiyeli yliksek,
kitlelerin begeni ve onayina hitap eden daha
pragmatik ve pazarlanabilir tasarim bicimlerine
evrilmektedir.

6. ESTETIK KURGU VE
PAYLASILABILIR MEKAN
TASARIMLARI

Glinlimiiziin dijital caginda, estetik kurgu
siregleri mekanlarin sosyal paylasim ve

etkilesim baglaminda yeniden sekillenmesine
olanak  tamirken, bu durum  tasarim
yaklagimlarinda kullanict deneyimi ve gorsellik
odakli doniisiimlere zemin hazirlamaktadir
(Kaya, 2021). Bu doniigiim, hizmet ortaminin
davranis1  nasil  etkiledigini  aciklayan
servicescape yaklasimi (Bitner, 1992) ve
markanin mekénsal anlatisina  odaklanan
brandscapes (Klingmann, 2007) cergeveleriyle
okunabilir; mekansal atmosferin (Bohme, 2017;
Zumthor, 2006) ¢ok duyulu kurgusu sosyal
medyada temsil edilen estetik stratejileri
belirgin bigimde yonlendirir.

Yeme-igme mekanlarinda marka kimliginin
ziyaretgilerin zihninde yer edebilmesi igin, bu
kimligi ¢agristiran dekoratif 6geler ve temaya
uygun mobilyalar kullanilmaktadir. Bu tematik
yaklagim, markanin algisini gii¢lendiren 6nemli
bir tasarim stratejisidir. Mekanin kurumsal
kimlik kilavuzu olarak adlandirilan; mekanin
adi, logosu, slogani, renkleri, yaz1 karakteri ve
diger gorsel Ogelerle uyumlu tasarim
bilesenleri; mekanda biitiinsel bir marka
deneyimi sunmayr hedefler (Goksel ve
Yurdakul, 2007). Bu biitiinsellik, dijital
goriniirliik hedefleriyle birlestiginde, mekanin
fotograf Uretimine elverisli  vurgulanmig
ylizeyler (feature wall, neon, grafik tipografi) ve
kadro  odaklar1  (photo-spot)  etrafinda
diizenlenmesini tesvik eder.

Mekan tasariminda estetik unsurlar, kullanici
davraniglarin1 dogrudan etkiler. Dijital paylagim
kiiltiiriiniin yayginlagsmasiyla birlikte,
mekanlarin sadece fiziksel degil, dijital ortamda
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da goriinir ve paylasilabilir olmasi Gnem
kazanmistir. Bu durum, mekanin kullanici ile
kurdugu iliskiyi etkileyen bilingli bir estetik
kurgunun olugmasina neden olur.

Kullanicilar, dijitalde kolayca temsil edilebilen
ve fotojenik mekéanlar tercih etmekte; bu
tercihler mekanin sosyal anlamini ve kullanim
yogunlugunu degistirmektedir. Dolayisiyla
sosyal medya  goriiniirliigii, tasarimda
islevsellik kadar belirleyici bir faktor haline
gelmistir. Bu ¢alismada foto-spot, kullanicilarin
tekrar eden kadrajlarinda belirginlesen, arka
plan olarak tercih edilen yerlesik ¢ekim noktas1
olarak tanimlanmustir.

Paylasilabilir mekanlar, yalnizca kullanicilarin
fiziksel gereksinimlerini karsilamakla kalmaz;
aynt zamanda dijital ortamda goriiniirliik
kazanarak, mekéanin sosyal ve kiiltiirel degerini
yeniden iretir. Bu durum, mimari tasarimi
fiziksel sinirlarin  Otesine tasiyarak dijital
temsilin etkisiyle ¢ok katmanli bir deneyim
alanina  doniistiirmektedir. Bu baglamda,
tasarim silirecine yaratict unsurlarin dahil
edilmesi, yalnizca estetik bir zenginlik
saglamakla kalmaz; ayni zamanda mekanin
dijital ortamlarda dikkat ¢ekici hale gelmesini
mimkiin kilar. Boylelikle, tasarim, rakip
mekanlardan ayrigarak kullanict belleginde
kaliciikk  kazanir (Odegaard vd., 2015).
Ozellikle gorsel algiya hitap eden dgeler - form,
doku, 151k ve renk gibi - kullanicilarin mekéana
iligkin ilk izlenimlerini big¢imlendirir. Bu
duyusal etkilesim, kullanicida tanmidiklik hissi
uyandiran mekénlara ydnelme egilimini
pekistirir; ¢linkii  birey, gorsel mesajlar
araciligryla kodladigit mekansal deneyimleri
daha giivenli ve anlamli bulma egilimindedir
(Crosthwaite, 2001).

Sonug olarak; bu ornekler sosyal medya odakli
tasarim yaklasimlarmmin mekénsal pratiklere
nasil entegre edildigini agikca gostermektedir.
Kullanicilarin dijital temsiliyeti 6n planda
tuttugu  glniimiiz ~ kosullarinda, = mimari
tasarimin yalnizca islevsel ve estetik degil, ayni
zamanda gorsel olarak paylasilabilir olmasi da
onem kazanmaktadir. Bu baglamda sosyal
medya, mekanlarin algilanigini ve kullanim
bigimlerini yeniden sekillendirirken, tasarim
stirecini de ¢ok katmanli ve etkilesimli bir
yapiya donlistiirmektedir.
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Dijjital kiltiiriin etkisiyle mekan artik yalnizca
fiziksel degil, dijital temsiller araciligiyla da
yeniden tanimlanan bir yapiya sahiptir. Internet
ve sosyal medya, kullanicilarin mekani
algilama, deneyimleme ve paylagsma bigimlerini
doniistiirmiistiir. Sosyal medya temsilleri,
mekanm kimligini ve kullanici beklentilerini
etkileyen dijital bir imge diinyas1 yaratmaktadir.
Bu durum, mimari tasarimi hem fiziksel hem

dijital  boyutlariyla ele almayr gerekli
kilmaktadir.
7. SOSYAL MEDYA ETKIiSIYLE

SEKILLENEN ORNEK MEKANLAR
Bu ¢alismada, Istanbul’da yer alan 5 yeme icme

ve kahve mekani incelenmistir. Oncelikle,
secilen mekanlarin Instagram iizerindeki
konum etiketleri  kullanilarak, kullanici

paylasimlari toplanmis ve analiz edilmistir. Bu
analizde, paylagimlarin yogunlastigi ortak
fotograf ¢ekim noktalar1 belirlenmis; boylece
mekanlarin sosyal medya goriintirligli ve
kullanici  etkilesimi  ortaya  konmustur.
Caligmanin  devaminda ise, bu genel
degerlendirmeye dayanarak secilen bir mekan
detayli mekan analizi ile incelenmistir. Boylece,
sosyal medyanin mekan tasarimina etkileri
somut 6rneklerle ele alinmistir.

7.1. Besiktas Suflor

Suflér, nostaljik bir atmosferde sufle ve
dondurma deneyimi sunan, 90'lar konseptiyle
tasarlanmis bir kafe olarak dikkat ¢cekmektedir.
Mekanin tasariminda, siyah-beyaz renk paleti
ve 2D g¢izimlerle olusturulmus duvarlar 6ne
¢tkmaktadir. Bu tasarim, mekana modern bir
hava katarken, aym1 zamanda nostaljik bir
atmosfer yaratmaktadir. (Sekil 1)

Sekll 1. Beslktas Suﬂor 1gv mekandan g rseller
(yazarin kigisel arsivi)

Uygulama kapsaminda analiz edilen Besiktas
Suflor, sosyal medyada yogun paylasilan estetik
detaylar1 ve kullanici deneyimine odaklanan
mekansal kurgusuyla 6ne ¢ikmaktadir. Kafenin
siyah-beyaz agirlikli tasarim dili, duvar yazilari,
neon aydinlatmalar ve sunum estetigi, dijital
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igerik Uretimine uygun alanlar yaratmak
amactyla  kurgulanmistir.  Sosyal medya
paylagimlarinda siklikla tekrar eden agilar ve
mekana 6zgili sembolik koseler, fiziksel mekan
ile dijital gortiniirliik arasindaki iligkinin bilingli
sekilde tasarlandigin1 gdstermektedir. Nitel
icerik analizi yontemiyle yapilan
degerlendirmede, mekanin estetik unsurlar

(renk kontrasti, 151k kullanimi, sunum detaylart)
ve islevsel ¢oziimler (fotograf koseleri, masa
yerlesimi, dolasim alanlar1) iizerinden sosyal
medya odakli bir tasarim stratejisi benimsedigi
sonucuna ulastlmistir. (Sekil 2)

e - 4
’Suﬂor” konum etiketi ile Instagram da
paylasilmis i¢ mekan fotograflar

7.2. Ginza - Istanbul

Taksim’de yer alan Ginza, giiniimiiz dijital
kiiltiiriinde sosyal medya platformlarinin
kullanic1 davraniglari tizerindeki etkisi, mekan
tasarimina dair yaklagimlari da
dontstirmektedir. Taksim’de  konumlanan
Ginza, Japon estetik anlayisindan beslenen
yalin ve dingin i¢ mekdn kurgusuyla, bu
doniisiimiin belirgin drneklerinden biri olarak
degerlendirilebilir. Mekanda tercih edilen agik
renk paleti, dogal malzeme kullanimi ve
geometrik sadelik; gorsel biitlinliik arayan
dijital kullanicilar igin estetik bir arka plan
sunar. Ozellikle Instagram gibi gérsel odakli
platformlarda paylasilabilirligi ve yliksek
mekan imgeleri  olusturabilmek, tasarim
stirecinin Oncelikleri arasinda yer almaktadir.
Ginza’nin i¢ mimarisi bu baglamda, fiziksel
mekanin sadece islevsel degil, ayn1 zamanda
dijital temsiliyet i¢in de kurgulandig1 ¢agdas bir
ornek sunmaktadir. Bu durum, sosyal medya
etkisiyle bigcimlenen yeni mekansal estetik
anlayisinin, tasarim kararlar1  {izerindeki
belirleyici roliinii ortaya koymaktadir. (Sekil 3)

Ginza Istanbul, ozellikle sosyal medya
kullanicilar1 tarafindan yogun ilgi géren gorsel
kimligi ve atmosferik mekéan tasarimiyla one
cikmaktadir. Dogal malzeme dokularmin
modern tasarim Ogeleriyle harmanlandigi
mekanda; genis cam yiizeyler, dramatik 151k
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kullanimi, sik masa diizenlemeleri ve dikkat
cekici duvar sanatlari, ziyaretcilerin dijital
icerik iiretimine yonelik gorsel tercihlerine
hitap edecek bigimde kurgulanmistir.

Sekil 3. Ginza i¢ mekan gorseli (yazarin kigisel
arsivi)

Mekanin merkezinde yer alan, mekanin
kimligiyle 6zdeslesmis biiyiik boyutlu heykel
yerlestirmesi ise hem fiziksel odak noktasi
olusturmakta hem de kullanicilar i¢in sosyal
medya paylasimlarinda siklikla tercih edilen bir
arka plan islevi gormektedir. Sosyal medya
platformlarinda  tekrarlanan gorseller, bu
fiziksel tasarim Ogelerinin dijital goriiniirliik
diisiiniilerek olusturuldugunu ortaya
koymaktadir. Yapilan igerik analizi sonucunda,
Ginza’'nin estetik degerleri (1s1k-gdlge dengesi,
malzeme kullanimi, sanatsal yerlestirme,
ambiyans) ile islevsel diizenlemeleri (fotograf
¢ekim alanlari, oturma konforu, mekanin
yonlendirilmesi) sosyal medya odakli bir
tasarim stratejisini desteklemektedir. (Sekil 4)

%

Sekil 4. “Ginza Istanbul” konum etiketi ile
Instagram’da paylasilmis i¢ mekan fotograflari

7.3. Minoa Cafe Pera

Sosyal medya platformlarinin giindelik yasam
pratiklerindeki etkisinin artmasi, kamusal ve
yari-kamusal mekan tasarimlarinda gorsel
temsiliyetin Oncelikli bir tasarim kriteri olarak
one ¢ikmasina neden olmustur. Bu baglamda,
Beyoglu'nda konumlanan Minoa Pera, kitap-
kafe tipolojisi etrafinda sekillenen mekansal
organizasyonu ve estetik kurgusuyla, dijital
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temsiliyet odakli bu doniisiime basarili sekilde
adapte olmus Orneklerden biri  olarak
degerlendirilebilir. i¢ mekanda tercih edilen
acik renk paleti, dogal malzeme dokular1 ve
yiiksek kitap raflartyla cevrelenen sicak
atmosfer, kullanictya hem fiziksel konfor hem
de dijital ortamda paylasilabilirlik agisindan
zengin bir deneyim sunmaktadir. Ozellikle
mekanin merkezinde yer alan merdiven yapist,
hem mimari bir odak noktas1 olarak hem de
sosyal medya iceriklerinde sik¢a kullanilan
gorsel bir 6ge olarak dikkat cekmektedir. Bu
alan etrafinda iiretilen ve “Minoa Pera” konum
etiketiyle paylasilan kullanici igerikleri, estetik
temsiliyetin mekansal tasarim kararlariyla
dogrudan iliskili oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu 0Ornek {izerinden degerlendirildiginde,
“paylagilabilir  tasarim”  kavrami, sosyal
medyanin yonlendirici etkisiyle i¢ mekan
estetiginin bi¢gimlenmesinde belirleyici bir rol
ustlenmektedir. (Sekil 5; Sekil 6)

Sekil 5. Minao Pera Cafe i¢ mekan gorseli (yazarin
kisisel arsivi)

Sekil 6. “Minoa Pera
Instagram’da paylasilmis i¢ mekan fotograflari

7.4. Walter’s Coffee Roastery — Kadikoy

Tematik mekan tasarimi, sosyal medyada
paylasim  odakli  kullanici  davranislarini
tetikleyen Onemli bir unsura doniismistiir.
Kadikdy’de yer alan Walter’s Coffee Roastery,
popiiler kiltiire referans veren Breaking Bad
temasiyla, bu duruma 6rnek olusturan c¢arpict
bir tasarim anlayisina sahiptir. Endiistriyel-
modern bir stil benimseyen mekanda;
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laboratuvar atmosferini ¢agristiran bar tasarimi,
kimyasal sembollerin grafiksel kullanimi ve sar1
koruyucu giysiler gibi detaylarla kullaniciya
hikdye temelli, deneyimsel bir ortam
sunulmaktadir. Bu 6zgiin kurgusal atmosfer,
yalnizca fiziksel deneyimi degil, ayn1 zamanda
dijital paylasima uygun sahneler {iretme
kapasitesiyle de dikkat c¢eker. Ziyaretgiler,
mekanm sundugu sira dis1 gorsel unsurlart
sosyal medya araciligiyla yeniden tiretmekte ve
yayginlagtirmaktadir. Bu baglamda Walter’s
Coffee, sosyal medya estetiginin yon verdigi
cagdas i¢c mekan anlayisinin  temsili
omeklerinden biri olarak degerlendirilebilir.
(Sekil 7; Sekil 8)

Sekil 7. Walter’s Coffee Roastery i¢ mekan gorseli
(yazarin kisisel arsivi)

Sekil 8. “Walter’s Coffee Roastery Kadlkoy
konum etiketi ile Instagram’da paylasilmis i¢
mekan fotograflar

7.5. Inci Agaci1 Kahvesi- Balat

Sosyal medyanin giinlik yasam pratikleri
iizerindeki etkisi, Ozellikle kamusal ve yari-
kamusal mekanlarda estetik kayginin mekansal
kurguda belirleyici bir unsur haline gelmesine
neden olmustur. Bu baglamda Fatih’te yer alan
Incir Agaci  Kahvesi, geleneksel Tiirk
kahvehane kiltiiriinii nostaljiyle harmanlayan ig
mekan tasarimiyla dikkat ¢ekmektedir. Ahsap
tavan siislemeleri, el yapimm ¢iniler, antika
detaylar ve renkli cam aplikler, mekana tarihsel
bir baglam kazandirirken; giris boliimiinde yer
alan gokkusagi merdiveni, mekanin sosyal
medya paylagimlarinda 6ne ¢ikmasin saglayan
cagdas bir tasarim Ogesi olarak one ¢ikmaktadir.
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Bu gorsel 6ge, kullanicilar tarafindan “fotograf
cekilecek alan” olarak kodlanmakta, bdylece
fiziksel deneyim dijital temsille
biitiinlesmektedir. Mekanin i¢ duvarinda yer
alan, sinema tarihine gondermede bulunan
Tiirkan Soray portresi ise nostaljik atmosferi
giiclendiren ve toplumsal bellekte karsiligi olan
bir figiir olarak mekanin estetik kimligini
pekistirir. Incir Agac1 Kahvesi, geleneksel ve
cagdas gorsel Kkiiltiir Ogelerini bir araya
getirerek, sosyal medya estetigi ile mekan
tasarimi arasindaki iliskiyi anlamak agisindan
Ozglin bir ornek teskil etmektedir. (Sekil 9;
Sekil 10)

Sei{il 9. Incir Agac1 Kahvesi - Balat i¢ mekan gorseli
(yazarin kisisel argivi)

Sekil 10. “Incir Agac1 Kahvesi’” konum etiketi ile
Instagram’da paylasilmis i¢ mekan fotograflari

8. SONUC

Giliniimiizde fotograf ¢ekme amaciyla ziyaret
edilen mekanlarin sayisinda hem kiiresel
Ol¢ekte hem de Tiirkiye 6zelinde kayda deger
bir artis gozlemlenmektedir. Sosyal medya
platformlarmin  giinliilk yasantiya entegre
olmasi, yalnizca iletisim bigimlerini degil, aym
zamanda bireylerin mekénsal tercihlerini ve
tilketim aliskanliklarin1 da donistiirmektedir.
Bu doniisiim, kullanict ihtiyaglarinda yeni
taleplerin ortaya c¢ikmasina neden olmus;
mekanlarin  salt islevsel yapilar olmaktan
cikarak, gorsel temsil ve dijital paylasima

uygunluk gibi niteliklerle yeniden
sekillendirilmesini zorunlu kilmistir. Gorsel
paylasim  kiiltlirtiniin ~ ytikselisi, 0zellikle

kamusal ve yari-kamusal mekanlarda algi,
kullanim bi¢imi ve estetik degerlerin yeniden
tanimlanmasina yol agmakta; mekansal tasarim



Erdogan ve Ozdemir/JOURNAL OF SPATIAL STUDIES 2:2 (2025) 187-197

kararlarin1 ~ dijital ~ goriiniirlik  ekseninde

bicimlendirmektedir.

Bu ¢alisma, sosyal medyanin ¢agdas i¢ mekan
tasarimi  iizerindeki etkilerini mimari bir
perspektifle ele almakta ve dijital kiiltiiriin
fiziksel mekan {retimi {izerindeki belirleyici
rolinii  ortaya  koymaktadir.  Arastirma
kapsaminda incelenen bes yeme-icme mekant
tizerinden yapilan analizler, sosyal medya
platformlarinda “paylasilabilirlik™ kriterlerinin,
ozellikle estetik kurgu ve deneyim odakli
mekan kurgularin1 Oncelikli hale getirdigini
gostermektedir. Kullanicilarin, gorsel olarak
dikkat cekici ve atmosferik nitelikler tasiyan
mekanlar1 tercih etmesi, tasarimcilar1 da bu
dogrultuda diisiinsel ve bigimsel stratejiler
gelistirmeye  yonlendirmektedir.  Ozellikle
fotograf ¢ekimine elverisli koselerin, sanatsal
objelerin, dramatik 151k kullaniminin ve estetik
sunumlarin, sadece fiziksel deneyimi degil, ayni
zamanda dijital temsili de derinden etkiledigi,
icerik analizi aracilifiyla somut olarak ortaya
konmustur.

Calisma kapsaminda incelenen, Istanbul’daki
Suflér Besiktas, Ginza, Inci Agaci Kahvesi
(Balat) ve Walter’s Coffee Roastery (Kadikdy)
gibi kafeler, sosyal medya paylagimlarina
uygun olarak tasarlanmig mekanlar arasinda 6ne
¢ikmaktadir. Suflér, 2D ¢izimler ve nostaljik
atmosferiyle; Ginza, minimalist estetigiyle; inci
Agac1 Kahvesi, tarihi dokuyu canli renklerle
birlestiren anlati odakli yapisiyla, Walter’s
Coffee ise tematik ve deneyimsel kurgusuyla
kullanicilarin dijital igerik iiretme egilimini
desteklemektedir. Bu mekanlar, yalnizca
fiziksel bir deneyim sunmakla kalmayip ayni
zamanda dijital platformlarda paylasilabilir,
dikkat ¢ekici bir atmosfer yaratmayr da
amaclamaktadir.

Bu calisma, sosyal medyanin gorsel temsile
dayali yapisinin c¢agdas mekan tasarimi
iizerindeki  etkilerini  ortaya  koymay1
amaclamaktadir. Yapilan analizler, kullanici
beklentilerinin ~ degisimiyle birlikte dijital
goriiniirliik ve paylasilabilirlik gibi kriterlerin,
mekansal estetigin ve tasarim stratejilerinin
sekillenmesinde belirleyici hale geldigini
gostermektedir. Sonuc olarak, sosyal medya
yalmzca bireysel kullanici aligkanliklarini
degil; aym1 zamanda tasarimcilarin  ve
isletmecilerin  mekan dretim  siireglerine
yaklagimlarim da doniistiirmektedir.
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Glinltimiizde, sosyal medya estetigine uyumlu
tasartm  anlayisi, mekansal  pratiklerin
vazgecilmez bir bilesenine doniismiis; fiziksel
ve dijital boyutlar1 i¢ i¢e gegen ¢ok katmanli
mekanlar ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda
caligma, dijital kiiltiirlin etkisiyle yeniden
sekillenen tasarim pratiklerine 1s1k tutarak,
mimarlik alanindaki giincel tartigsmalara katki
saglamaktadir.
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