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In this study, the applicability of MEMEs in the promotion and marketing of tourism
destinations was investigated. The use of MEMESs, which are frequently shared on social media
platforms, has been steadily increasing, particularly among younger generations. Due to the
limited number of studies in the existing literature regarding MEMEs, it can be argued that the
perspectives of younger generations on their potential use and design within the scope of
destination marketing are of particular importance. Within this framework, a semi-structured
interview form was developed, drawing on previous research findings in the literature. A
purposive sampling method was employed in the study. Data were collected between May 15
and May 30, 2025, and responses were obtained from 33 participants. The data were analysed
using content and descriptive analysis methods. The findings revealed that MEMEs may attract
attention in the promotion of destinations and in the communication of marketing messages. In
addition, it was observed that MEMEs encouraged younger generations to explore different
destinations. Based on these results, it is recommended that destination managers, particularly
following market research focused on younger audiences, design MEMEs that incorporate
humour and current issues, and disseminate them across various social media platforms.
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Bu c¢alismada, MEME’lerin turizm destinasyonlarmm taniimi ve pazarlanmasinda
kullanilabilirligi konusu arastirilmistir.  Sosyal medya kanallarinda siklikla paylagilan
MEME ’lerin ézellikle geng nesil arasinda kullanimi her gegen giin artmaktadir. Ozellikle geng
neslin destinasyon pazarlamasi kapsaminda MEME’lerin kullanilip kullanilamayacagi ve
dizaynmin nasil olmasi gerektigiyle ilgili goriislerinin 6nemli olabilecegi sOylenebilir. Bu
kapsamda, ilgili literatiirdeki aragtirma sonuglarindan da yararlanilarak yar1 yapilandirmis
goriisme formu olusturulmustur. Arastirmada, amagh Srnekleme yontemi tercih edilmistir.
Veriler, 15-30 Mayis 2025 tarihleri arasinda toplanmistir. Goriismeler sonrasinda 33 kisiden
veriler elde edilmistir. Veriler, i¢erik ve betimsel analiz yontemleri ile analiz edilmistir.
Analizlerin sonucunda, MEME’lerin destinasyon tanitimi ve yapilan tanitim noktasinda ilgi
¢ekmesi hususunun meydana gelebilecegi bulgulanmistir. Buna ek olarak, MEME’lerin farkli
destinasyonlarda geng nesli arastirmaya tesvik ettigi goriilmiistiir. Destinasyon yoneticilerinin
ozellikle geng nesil igin yapacaklar1 pazar aragtirmalar1 sonrasinda, mizah igeren ve giincel
konular1 sunacak sekilde MEME’leri olusturmalar1 ve farkli sosyal medya kanallarinda
paylasilmasi onerilmektedir.

1. GIRiS

Giiniimiizde sosyal medya platformlarmin kullanici sayilar1 ve kullamim yogunluklar artig gostermistir. Bu
durum, bu mecralarda yapilan paylasim miktarini da etkilemistir. Bu paylagimlar arasinda en ¢ok ilgi ¢cekenlerden
biri, eglence amaciyla olusturulan ve geng¢ kullanicilar arasinda yaygin sekilde paylasilan MEME ad1 verilen gorsel
iceriklerdir. Yunanca kokenli “mimese” kelimesinden tiireyen ve “taklit edilen sey” anlamina gelen MEME’ler,
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toplumsal farkindalik yaratmak amaciyla da kullanilabilmektedir (Yhee, Goo & Koo, 2021). MEME, bir gorselin
metin ya da ses gibi unsurlarla bir araya getirilerek paylasilmasi bi¢ciminde tanimlanmaktadir (Miltner, 2018).
Dawkins (1976), turist MEME'lerini, “turist hareketleri baglaminda bir yerin, zaman diliminin, kiiltiiriin ve/veya
davraniglarin aktarimi” olarak tamimlamigtir. MEME'ler, “ger¢ek veya kurgusal varliklar, markalar veya
destinasyonlar hakkinda sunulan bir imgedir” (Henderson vd., 1998). MEME’lerin en popiiler 6rneklerinin “Joker”
filminden esinlenerek yapildiklar1 belirtilebilir. New York’un Bronx semtinde yer alan merdivenlerde dans eden
filmin karakteri Joker’in, yapmis oldugu hareketler gorsel, yazisal ve/veya video seklinde MEME’lere
donistiiriilmiistiir. Bu MEME’ler sosyal medya kanallarinda ¢ok fazla paylasilmis olup MEME’leri gérenler benzer
hareketleri yapmak i¢in bu alana ziyaretler diizenlemislerdir. Belirtilen alana o kadar fazla ziyaret yapilmistir ki
Google haritalar bu alani kutsal alan olarak isaretlemistir (Mahdawi, 2019).

Bireylerin, kendi seyahat igeriklerini sosyal medya kanallarinda paylasma egilimleri her gegen giin artmaktadir.
Bu igerikleri eglenceli, dikkat ¢ekici ve farkli olarak yayma egilimi MEME’lerin popiilerligini arttirmaya devam
etmektedir (Yhee vd., 2021). MEME’lerin konu oldugu turizm alaninda yapilmis olan ¢ok sinirli ¢alisma mevcuttur.
Bu smirli caligmalarin ilkleri kavramsal sekilde yapilmis olup “MEME turizmi” olarak kavramsallagtirildigi
gorlilmektedir (Owen & Zatori, 2021; Yhee, Goo & Koo, 2021). Sonrasinda ise bu alanla ilgili bazi nicel ¢caligmalarin
yapildig1 goriilmiistiir. Bu ¢alisamalarda destinasyon farkindaligi ve ziyaret etme niyeti gibi degiskenlerin ele alindig1
belirtilebilir (Dalgig vd., 2023; Yhee vd., 2024). Ozellikle geng nesli etkileyebilme kapasitesi olan MEME’lerin bir
destinasyonu tanitma ve pazarlama konusunda etkili olup olamayacag tartisma konusudur. Bu nedenle ¢aligmada,
MEME’lerin turizm destinasyonlarimin tanitimi ve pazarlanmasinda kullanilabilirligi konusu arastirilmistir. lgili
alanda yapilan sinirli sayida arastirma olmasindan ve literatiirdeki bosluklart doldurma durumu arastirmayi 6zgiin
kilmaktadir. Ayrica, turizm dgrencileriyle yapilmasi planlanan bu arastirmanin uygulayicilar agisindan da destek
olabilecegi ve uygulayicilara da ¢ikarimlar sunulabilecegi belirtilebilir. Calismada 6ncelikli olarak kavramsal ¢erceve
literatlir baslig1 altinda verilmistir. Sonrasinda ise, veri toplama araci, veri toplama teknigi, analiz teknigi gibi
hususlar yontem basligi altinda aktarilmistir. Veri analizi sonucunda detayl bilgiler bulgular bashiginda sunulmustur.
Son olarak arastirma, sonug ve oneriler kismiyla tamamlanmustir.

2. YAZIN iNCELEMESI

MEME turizm literatiiriine yeni yeni girmeye baslayan bir kavramdir (Owen & Zatori, 2021). MEME’ler,
“internet kullanicilan tarafindan dolagima sokulan, taklit edilen ve doniistiiriilen, paylasilan bir kiiltiirel deneyim
yaratan popiiler kiiltiir birimleri” olarak tanimlanabilir (Shifman, 2013). MEME’ler, internette i¢erik yaymanin bir
yolu olarak hizmet ederek virallerin, moda akimlarinin ve sansasyonlarin hizla biiyiimesine katkida bulunmaktadir
(Yhee vd. 2024). Turizm baglaminda degerlendirildiginde, turistlerin diger turistleri taklit etme veya turistik yerleri
kendi tarzlarinda ifade etme deneyimlerini paylasmak icin MEME’ler olusturmakta veya mevcut MEME’leri
paylagmaktadir (Yhee vd., 2021). Turistlerin seyahat igeriklerini MEME olarak olusturmalar1 ve paylagmalari, ziyaret
etmek i¢in destinasyon arayan potansiyel turistler i¢cin ¢ekim giicii olusturabilmektedir. Bu noktada, 6rnek olarak Pisa
ve Eyfel Kulesi MEME’leri verilebilir (Yhee vd., 2021).

MEME’lerin 6zelllik gliniimiiz genclerini turizm agisindan nasil etkileyebilecegi merak konusudur. Sosyal
medya kanallarini aktif olarak kullanan ve yasantilarinin bir parcasi haline getiren gencleri etkilemede MEME’lerin
bir ara¢ olarak kullanilmasi muhtemeldir (Dalgic vd., 2023). Ozellikle destinasyonun tanitimi ve farkindalik
olusturma agilarindan MEME’ler stratejik pazarlama araglar1 olarak kullanilabilir (Zhang & Huang, 2022).
Destinasyon yonetim orgiitlerinin MEME’leri bir ara¢ olarak kullanmasi dzellikle farkindalik yaratma ve ziyaret
etme niyetini olumlu bir sekilde etkilemede énem arz edebilir (Dalgig vd., 2023). Ilgili literatiir incelendiginde, ¢cok
fazla calismanin oldugu goriilmektedir. ilk yapilan arastirmalarin kavramsal olarak gergeklestirilmeye calisildig
(Owen & Zatori, 2021; Yhee vd., 2021) sonrasinda ise ampirik arastirmalarin (Dalgi¢ vd., 2023; Yhee vd., 2024;
Zhang & Huang, 2022) yapilmaya baslanarak literatiirdeki bosluklarin doldurulmaya baslandig belirtilebilir.

Yakin gecmiste Owen ve Zatori (2021) ile Yhee vd. (2021), MEME turizmi kapsaminda ilk kavramsal
cerceveyi ¢izmeyi calisan yazarlar olarak dikkat c¢ekmektedir. Kavramsal olarak yapilan bu calismalarda,
MEME’lerin giiniimiiz turizmi agisindan tanitim, reklam, farkindalik olusturma, ¢ekicilik olusturma gibi hususlarda
onemli olabilecegi belirtilmistir. Zhang ve Huang (2022), MEME’lerin turizm pazarlama stratejisi olarak sosyal
medya tUnliileri (influencers) araciliiyla kullanilmasinin etkili olabilecegi belirtilmistir. Yerel destinasyon yonetim
Orgiitliniin pazarlama biriminde sosyal medya inliileri ile yakin isbirligi yapilarak MEME’lerle pazarlama
calismalarinda bulunulmasi o6nemlidir. Dalgic vd. (2023), arastirmalarinda MEME’lerin eglence degerinin
MEME’lere karg1 tutumu pozitif olarak etkiledigini bulgulamistir. Bireylerin MEME’lere kars1 olan tutumlarinin da
destinasyon farkindalii ve ziyaret niyeti ilizerinde pozitif bir etkiye sahip oldugu diger bir bulgudur. Ayrica,
MEME’lerin eglence degerinin destinasyon farkindaligi ve ziyaret niyeti iizerindeki etkisinde MEME’lere karsi
tutumun aracilik rolii oynadig1 goriilmiistiir. Son olarak, MEME’lere begenme niyeti ve paylasma niyetinin de
MEME’lere kars1 olan tutum ile destinasyon farkindalig1 ve ziyaret niyeti arasinda diizenleyici etkiye sahip oldugu
diger bir sonug olarak goze ¢arpmaktadir. Yhee vd. (2024) yaptiklar1 aragtirmada, seyahat MEME’lerinin ziyaret
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etme niyeti lizerinde pozitif etkisinin oldugu bulgulamistir. Boylelikle, destinasyon ziyaretcilerinin paylagmis
olduklart MEME’lerin diger bireylerin ziyaret etme niyetlerini olumlu olarak etkileyebilecegini belirtmislerdir.

llgili arastirmalar incelendiginde, MEME’lerin destinasyon tamitimi ve pazarlanmasinda kullanilip
kullanilamayacag 6zellikle geng neslin degerlendirmesine sunulmadigi goriilmistiir. Bu durum hem teorik hem de
uygulamaya yonelik bir bosluk olarak tespit edilerek arastirma sorular1 olusturulmustur. Arastirma kapsaminda su
aragtirma sorularina cevap aranacaktir;

e AS1: MEME’ler bir turizm destinasyonun tanitimi ve pazarlama konusunda nasil kullanilir?
e AS2: MEME’ler turizm destinasyonunu tutundurmada etkili olabilir mi?
e AS3: MEME’ler bir destinasyonun tercihi konusunda gengleri etkileyebilir mi?

3. YONTEM

Bu calismanin amaci, turizm 6grencilerinin MEME’lerin turizm destinasyonlarinin tanitimi ve pazarlanmast
hususunda kullanilip kullanilamayacagi goriislerini ortaya koymaktir. Hangi tiir MEME’lerin turizm destinasyonlarini
tanitma ve pazarlama konularinda etkili olacagi, MEME’lerin gencler {izerindeki etkisi, turizm destinasyonlarinin
tercihinde MEME’lerin rolii gibi durumlarda arastirma konular igerisinde yer almaktadir. Aragtirma alani, Isparta
Uygulamal1 Bilimler Universitesi Turizm Fakiiltesi olarak belirlenmistir. Bunun temel sebebi olarak detayli verilere
daha kolay ulasilabilmesi ve derinlemesine bilgilerin daha rahat elde edilebilmesidir. Diger bir ifadeyle amach
orneklemin kullanildigi soylenebilir. Amacgh Ornekleme, olusturulan arastirma sorularina cevap aliabilecegi
kisilerden 6rneklem se¢cmeye olanak tanimaktadir (Altunisik vd., 2007). Veri toplama siirecinde nitel arastirma
yontemi tercih edilmistir. Nitel yontem, katilimcilarin bakis agilarini ve derinlemesine goriiglerini ortaya koymay1
sagladigi i¢in segilmistir (Yildirnm & Simsek, 2011). Arastirmada, veri toplama teknigi olarak “gériisme yontemi”
kullanilmistir. Bu yontem, gézlenemeyen olgularin anlasilmasina olanak tanimaktadir (Yildirim & Simsek, 2011).
Goriismeler, olusturulan yari yapilandirilmis soru formlartyla yiiz yilize olarak gerceklestirilmistir. Gorlismeler
sirasinda es zamanli not alma seklinde bilgiler form iizerine yazilmistir. Goriismeler, arastirmaci ofisi ve bos siniflarda
yanlilig1 ortadan kaldirmak adina bireysel olarak gergeklestirilmistir. Goriisme formunda yer alan sorular (Tablo 1),
ilgili literatiirden ve yapilan arastirmalardan yararlanilarak olusturulmustur (Owen & Zatori, 2021; Yhee vd., 2021).
Goriisme formunun igerigi 6lgmede etkinligini Sl¢cebilmek adina iki akademisyenden goriis talep edilmistir. Goriisler
neticesinde iki soruda bazi diizenlemeler gergeklestirilmistir. Bir katilimci ile goriismenin yaklasik 15 dakika stirdigii
belirtilebilir. Verilen cevaplarin hemen hemen birbirine benzer oldugu goriildiigiinde goriisme siireci
sonlandirilmistir. Toplamda, 33 kisi ile goriigiilmiistiir. Goriismeler, 15-30 Mayis 2025 tarihleri arasinda
gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler icerik ve betimsel analiz yontemleriyle ¢oziimlenmistir.

Tablo 1. Goriisme Formunda Yer Alan Sorular

1) MEME’ler bir turizm destinasyonunun tanittimi noktasinda sizin ilginizi ¢eker mi? Sizinle paylasilan ya da gormiis
oldugunuz MEME ’ler sonrasinda bilmediginiz bir yer ya da durum varsa merak etme veya aragtirma durumuna girer misiniz?
2) MEME’ler turizm destinasyonunun pazarlanmasi hususunda etkili olur mu? G6érmiis oldugunuz gorsel veya video sizin
destinasyonlar arasindaki tercihinizi etkileyebilir mi? MEME’ler bir destinasyonun pazarlanmasi agisindan nasil dizayn
edilebilir ve nerelerde paylasilabilir?

3) MEME’ler agisindan diisiindiigiiniizde hangi tiirde paylasimlar sizin daha fazla ilginizi gekmektedir? Siz bir destinasyonun
yonetiminde olsaniz, geng nesli kendinize ¢ekebilmek i¢in hangi tiirde MEME’ler paylasirdiniz?

4) Bir destinasyonu tercih ederken sizi ¢ekebilecek faktorler neler olurdu? Hangi sebeplerle bir turizm destinasyonuna
gidersiniz? Sizi ¢gekebilecek olan faktorlerin MEME’ler olarak sunulmasi bu destinasyonu tercih etmeniz tizerinde olumlu etki
yapabilir mi?

5) MEME ’ler size ne ifade ediyor? 3 farkli kelime ile belirtiniz.

Gegerlilik ve giivenilirlik noktalarinda da arastirmanin saglam zeminlere dayandirildigi sdylenebilir. ig
gecerlilik baglaminda uzun siireli etkilesim ve siirekli gdzlem durumlarinin arastirmacilar tarafindan saglandig
belirtilebilir. Yapilan aragtirma 6ncesinde potansiyel katilimcilara konu hakkinda ders 6ncelerinde deginilmis ve proje
kapsaminda yer alan bu aragtirma 6rnek olmasi agisindan anlatilmigtir. Calismaya derinlik katmasi agisindan da
potansiyel katilimeilarin konu hakkindaki bilgileri ve gercek katki sunup sunamayacaklari izlenmistir. Ayrica, amagh
ornekleme kapsaminda farkli siniflardan ve farkli boliimlerden 33 6grenci ile goriisiilerek ¢aligmanin nihai amacina
ulagsmas1 gerceklestirilmeye calisilmistir. Dis gecerlilik kapsaminda ise kapsamli betimleme ve amagli 6rnekleme
hususlarma dikkat edilmistir (Arslan, 2022). Giivenilirlik noktasinda ise arastirmacilar katilimcilari kesinlikle
yonlendirmeden verilen bilgileri detayli olarak not etmistir. Sonrasinda ise elde edilen veriler iki arastirmaci
tarafindan ¢dziimlenmis ve karsilastirmalar yapilmustir. Inandiriciligi saglayabilmek adina katilimer alintilarina
siklikla bulgular kisminda yer verilmistir (Arslan, 2022).

Katilimcilarin 19°u erkek (%57.6) ve 14’1 kadindir (%42.4). Ortalama yas ise 21.82’dir. Arastirma i¢in gerekli
olan etik kurul onay1 Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi’nin Bilimsel Aragtirma ve Yaym Etigi Kurulu’nun 9
Mayis 2025 tarihli ve 17 sayili kararinda verilmistir.
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Katilimcilara, MEME’lerin bir turizm destinasyonun tanittimi noktasinda ilgilerini ¢ekip ¢ekemecegi
sorulmustur. Katilimeilarin ¢ogunun (£:23; %69.7) bdylesi bir tanitimin ilgilerini ¢ekebilecegini belirtmistir. Tablo
2’de katilimcilarin verdikleri yanitlar detayli olarak verilmistir.

Tablo 2. MEME’ler Bir Turizm Destinasyonun Tanitiminda Ilgi Cekme Durumu

ifade Frekans Yiizde
Evet 23 69.7
Hayir 7 21.2
Kararsizim 2 6.1
Kismen 1 3.0
Toplam 33 100.0

Katilimcilara, paylasilan veya goriilen MEME’lerin bilinmeyen bir destinasyonu merak etme veya arastirma
duygusu olusturup olusturmamasi durumu sorulmustur. Verilen yamtlarin “merak ederim” (f:19; %45.2) ve
“arastirma yaparim” (f:17; %40.5) ifadelerinde yogunlagtig1 goriilmistiir. Tablo 3°de ilgili yanitlarla ilgili detayl

bilgi verilmistir.

Tablo 3. MEME’lerin Merak Etme/Aragtirma Duygusu Olusturmast

ifade Frekans Yiizde
Merak ederim 19 45.2
Aragtirma yaparim 17 40.5
flgimi gekmez ancak diger insanlar i¢in merak uyandirabilir 3 7.1
Eglence amagli olduklari i¢in ilgimi ¢ekmez 2 4.8
Sadece turizmle ilgili olanlar ilgimi ¢ekebilir 1 2.4
Toplam 42 100.0

Katilimcilara, MEME’lerin arastirmaya tesvik ettigi yerler sorulmustur. Bu konuda, katilimcilar en fazla
“Hindistan” (f:4; %44.5) yanitin1 vermislerdir. Tablo 4’de katilimcilarin yanitlar1 detayli olarak sunulmustur.

Tablo 4. MEME’lerin Arastirmaya Tesvik Ettigi Yerler

ifade Frekans Yiizde
Hindistan 4 44.5
Pisa Kulesi 1 11.1
Medusa Mozaigi 1 11.1
Misir Piramitleri 1 11.1
Antik Sehirler 1 11.1
Eyfel Kulesi 1 11.1
Toplam 9 100.0

Katilimcilarin arastirdigi yerlerle ilgili vermis olduklar1 bazi yanitlar su sekildedir;

K13: ...internette Hindistan mutfag: ile ilgili MEME’leri gériince Hindistani merak ettim ve
Youtube 'dan Hindistan vioglari izlemistim (Kadin, 23 yas, 2. sinif, ortalama aylik harcama 12.000 TL).

K21: ...Hindistan ile ilgili olanlar dikkatimi ¢ekmisti ve iilke hakkinda genel bir arastirma yaptim

(Erkek, 22 yas, 2. sumif, ortalama aylik harcama 10.000 TL).

K30: ...egerki komik ve ilgi ¢ekici bir MEME ise destinasyonu merak edip arastiririm. Daha
oncesinde farkl bir iilkeyi aragtirmisligim oldu. Ornegin, Hindistan (Kadn, 21 yas, 2. simif, ortalama

aylik harcama 15.000 TL).

Katilimcilara, MEME’lerin destinasyon pazarlamasinda etkili olup olmayacagi sorulmustur. Katilimcilarin
cogunlugu (f:23; %69.7) etkili olur yanitin1 vermistir. Tablo 5’de katilimcilarin yanitlart detayli olarak verilmistir.

Tablo 5. MEME’ler Destinasyon Pazarlamasinda Etkili Olur Mu?

ifade Frekans Yiizde
Etkili olur 23 69.7
Etkili olabilir 8 24.2
Etkili olmaz 2 6.1
Toplam 33 100.0

Katilimcilara, MEME’lerin etkin olabilmesi i¢in nasil dizayn edilebilecegi sorulmustur. Bu noktada, “popiiler
mizahtan yararlanilarak™ (f:3; %35.7) ve “destinasyondaki ikonik eserler kullanilarak™ (f:2; %21.5) yanitlarinin 6n
plana ¢iktig1 sOylenebilir. Verilen yanitlar Tablo 6’da detayli olarak verilmistir.
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Tablo 6. MEME’ler Nasil Dizayn Edilmeli?

ifade Frekans Yiizde
Popiiler mizahtan yararlanilarak 5 35.7
Destinasyondaki ikonik eserler kullanilarak 3 21.5
Destinasyonun sahip oldugu yerel yemeklerle 2 14.4
froni yapilarak 1 7.1
Giindemdeki olaylarla 1 7.1
Kiiltiirel degerlerle 1 7.1
Unlii kisilerin gorselleriyle 1 7.1
Toplam 14 100.0

Katilimcilarin en fazla verdikleri yanit ile ilgili goriisleri su sekildedir;

K3: ...hedef kitleye yonelik popiiler mizahtan yararlanilarak ve dikkat ¢ekici gérseller konularak

dizay edilebilir (Kadin, 23 yas, 3. sunif, ortalama aylik harcama 10.000 TL).

K33: ...komik ve ilging gorsel paylasimlaria sosyal medyada ilgi ¢ekebilir (Evkek, 23 yas, 2. sinif,

ortalama aylik harcama 8.000 TL).

K13: ...Istanbul 'u tanitmak icin mizah i¢eren gorseller olusturulabilir...bu konuda yapay zekadan
da yararlandlabilir (Kadin, 23 yas, 2. sinif, ortalama aylik harcama 12.000 TL).

Katilimcilara, hangi tiirde MEME’lerin ilgilerini ¢ekebilecegi sorulmustur. Katilimeilarin ¢ogunlugu “mizah
iceren” (f:19; %61.3) MEME’lerin kendileri agisindan daha etkili olabilecegini belirtmistir. Tablo 7°de katilimcilara

ait yanitlar detayl1 olarak sunulmustur.

Tablo 7. Hangi Tiirde Paylagimlar Ilginizi Ceker?

ifade Frekans Yiizde
Mizah iceren 19 61.3
Giincel konulu 4 12.8
Ironi iceren 3 9.8
Kisa bilgi veren 2 6.5
Replikler (dizi/film) 1 3.2
Kiiltiirel 1 3.2
Popiiler olmayan yer gorselleri 1 3.2
Toplam 31 100.0

Konu ile ilgili baz1 katilimcilarin yanitlar: su sekildedir;

K15: ...son zamanlarda trend olan konular ile komik sekilde olusturulmast durumunda ilgimi

ceker (Kadn, 20 yas, 2. simif, ortalama aylik harcama 10.000 TL).

K16: ...geng nesli cekebilmek icin izlediklerimiz ve gordiiklerimiz dogrultusunda popiiler icerikler
tizerinden dalga gecme, alay etme ve giildiirmeye yonelik icerikler dikkatimi ¢ekecektir (Kadin, 23 yas,

3. suif, ortalama aylik harcama 25.000 TL).

K27: ...giincel yasanan olaylardan yapilan mizah benim ilgimi ¢ekiyor. Hatta film/dizi replikieri
tizerinden dikkat ¢ekici seyler ¢ikabiliyor. Bende giincel olaylart ele alarak MEME leri diizenlerdim

(Erkek, 23 yas, 2. sumif, ortalama aylik harcama 13.000 TL).

Tablo 8. Destinasyon Yonetiminde Hangi Tiirde MEME’ler Paylasirdiniz?

ifade Frekans Yiizde
Giildiiriicii 19 50.0
Giincel konulu 8 21.1
Diisiindiiriicii yazilar 4 10.5
Ironi iceren 3 7.9
Kiiltiirel 3 7.9
Yemek gorselli 1 2.6
Toplam 38 100.0

Katilimcilara, destinasyon yoOnetiminde olsalardi hangi tiirde MEME’ler paylasabilecekleri sorulmustur.
Katilimeilarin yanitlar incelendiginde, “giildiiriicii” (f:19; %50.0) ve “giincel konulu” (f:8; %21.1) MEME’lerin
paylasilabilecegi belirtilmistir. Tablo 8’de katilimcilarin yanitlar1 detayli olarak verilmistir. Katilimcilarin verdikleri

bazi yanitlar su sekildedir;
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K4: ...komik ve zekaya hitap eden MEME’ler paylasirdim ve siradanliktan ¢ikarak ozgiin icerikler
tiretmeye ¢alisirdim (Kadin, 26 yas, 3. sinif, ortalama aylik harcama 6.000 TL).

KS8: ...komik ve diistindiiriicii postlar benim daha ¢ok ilgimi ¢ekiyor. Ben yonetimde olsaydim bu
tarzda MEME ler yapmak isterdim (Erkek, 21 yag, 3. sinif, ortalama aylik harcama 15.000 TL).

K12: ...yénetimde olsaydim giindemi takip ederim ve mizah tiiriinde paylasim yaparak tanitim

yvapardim (Kadin, 22 yas, 2. sumf, ortalama aylik harcama 20.000 TL).

Katilimeilara, genel olarak destinasyona kendilerini ¢ekebilecek unsurlari neler olabilecegi sorulmustur.
Katilimeilarin ¢ogunun “tarih ve kiiltlir” (f:15; %51.7) yanitin1 verdigini sylenebilir. Katilimcilara ait yanitlar Tablo

9’da verilmistir.

Tablo 9. Destinasyona Cekebilecek Unsurlar

ifade Frekans Yiizde
Tarih ve Kiiltiir 15 51.7
Cekicilikler 8 27.6
Dogal Giizellikler 2 6.9
Etkinlikler 2 6.9
Atmosfer 2 6.9
Toplam 29 100.0

Bazi katilimeilarin konu ile ilgili yanitlari su sekildedir;

K17: ...antik sehirler ilgimi ¢ekiyor ve eger tarihini bilmedigim bir yere gidiyorsam oranin
tarihine ait MEME ler ilgimi ¢ekebilir. Babil MEME leri gecen sene ¢ok meshurdu ve ¢ok iyilerdi.
Muhtemelen béyle bir tema ile pazarlansaydi gitmeyi isterdim (Erkek, 24 yas, 2. suuf, ortalama aylik

harcama 8.000 TL).

K30: ...gezip goriilecek yerler, tarih ve kiiltiir, farkli diller ile alakaliysa evet ¢ok fazla iizerimde

etki birakirdr (Kadn, 21 yas, 2. simif, ortalama aylik harcama 15.000 TL).

K32: ...fiyat uygunlugu ve tarihi/kiiltiirel uygunluk beni ¢ekebilir. Edin DzZeko hakkinda yapilam
MEME’ler beni Bosna Hersek’i ziyaret etmem igin tetikliyor (Erkek, 24 yas, 2. sinif, ortalama aylik

harcama 10.000 TL).

Katilimcilara, hangi sebeplerle bir turizm destinasyonuna gidebilecekleri sorulmustur. Yanitlar incelendiginde,
“yeni yerler kesfetme” (f:11; %42.3) ve “deneyim” (f:8; %30.8) yanitlarinin 6n planda oldugu goriilmiistiir. Tablo
10°da katilimcilarin yanitlar1 detayli olarak verilmistir.

Tablo 10. Hangi Sebeplerle Bir Turizm Destinasyonuna Gidersiniz?

ifade Frekans Yiizde
Yeni yerler kesfetme 11 42.3
Deneyim 8 30.8
Kacis 4 154
Yeni kiiltiirler tanima 3 11.5
Toplam 26 100.0

Katilimcilarin bu konuyla ilgili verdikleri bazi yanitlar su sekildedir;

K26: ..oradaki giizellikler, yapilar, olanaklar ilgimi ¢eker ve merakimi gidermek igin
destinasyonu ziyaret ederdim (Erkek, 22 yag, 2. sinif, ortalama aylik harcama 10.000 TL).

K33: ...tarih, kiiltiir ve yeni yerlerin kesfi beni ¢ekebilecek unsurlardir (Erkek, 23 yas, 2. sintf,
ortalama aylik harcama 8.000 TL).

Tablo 11. Cekicilik Faktdrlerinin MEME’ler de Kullanilmasinin Destinasyonu Tercih Etme Uzerindeki Etkisi

ifade Frekans Yiizde
Evet 23 69.7
Hayir 8 24.2
Kararsizim 2 6.1
Toplam 33 100.0

Katilimeilara, destinasyonun cekiciliklerinin MEME’lerde kullanilmasi destinasyonu tercih etme iizerinde
etkili olup olamayacagi sorulmustur. Katilimcilarin g¢ogunlugu (f:23; %69.7) tarafindan etkili olabilecegi
belirtilmistir. Tablo 11°de yanitlar detayli olarak verilmistir.
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Son olarak katilimcilara, MEME’lerin kendilerine ne ifade edildigi sorulmustur. Katilimcilarin, “komedi”
(f:24; %24.2), “mizah” (f:13; %13.0) ve “eglence” (f:11; %11.0) yanitlarini gogunlukla verdikleri goriilmistiir. Tablo
12°de katilimcilara ait yanitlar detayli olarak verilmistir.

Tablo 12. MEME’ler Size Ne Ifade Ediyor?

ifade Frekans Yiizde
Komedi 24 24.2
Mizah 13 13.0
Eglence 11 11.0
Ironi 4 4.0
Sosyal Medya 4 4.0
Ilgi Cekici 3 3.0
Bilgilendirici 2 2.1
Etkili 2 2.1
Giindem 2 2.1
Farkindalik 2 2.1
Diisiindiiriici 2 2.1
Medya 2 2.1
Siyasi 2 2.1
Sacma 2 2.1
Zekice 1 1.0
Fotograf 1 1.0
Aksiyon 1 1.0
Farkli 1 1.0
Istek 1 1.0
Hayal Giicii 1 1.0
Gorsel 1 1.0
Pazarlama 1 1.0
Nesil 1 1.0
Tiiketim 1 1.0
Alint1 1 1.0
Net 1 1.0
Yorum 1 1.0
Begenme 1 1.0
Icerik 1 1.0
Merak 1 1.0
Ofansif 1 1.0
Espri 1 1.0
Yararl 1 1.0
Random 1 1.0
Tanitim 1 1.0
Elestirel 1 1.0
Sanat 1 1.0
Zeka 1 1.0
Toplam 99 100.0

5. SONUC VE TARTISMA

Turizm 6grencilerinin MEME’lerin turizm destinasyonlarinin tanitimi ve pazarlanmasi hususunda kullanilip
kullanilamayacagi bu calismada arastirilmistir. Elde edilen bulgularin ilgili literatiirde yer alan arastirmalarla
benzerliklerinin oldugu sdylenebilir. Ilk olarak, MEME’lerin destinasyon tamitim1 ve yapilan tanitim noktasinda ilgi
cekmesi hususunun meydana gelebilecegi bulgulanmistir. Bu bulgunun, MEME’lerin turizm pazarlama stratejisi
olarak kullanilabilecegini belirten Huang (2022) ve MEME lere kars1 olan pozitif tutumun destinasyon farkindaligini
olumlu etkileyecegi belirten Dalgic vd. (2023) ile ortiistiigii belirtilebilir. Bu durumda, bir turizm destinasyonunun
tanitim1 ve pazarlanmasi agamalarinda MEME’lerin geng nesli etkileyebilecegi ve bu destinasyon hakkinda merak
uyandirma durumunun ortaya ¢ikabilecegi belirtilebilir.

Ikinci olarak, MEME’lerin farkli destinasyonlarda geng nesli arastirmaya tesvik ettigi goriilmiistiir. Ozellikle,
cok fazla paylasilan MEME’lerin goriilme ihtimali daha fazla olacagindan dolay1 geng neslin ilgisini ¢gekme durumu
artabilir. Bu calismada, MEME’ler sayesinde Hindistan destinasyonunun katilimcilar1 aragtirmaya tesvik ettigi
goriilmustiir. Bu durumu, Yhee vd. (2024) tarafindan yapilan arastirma destekler niteliktedir. Arastirmaya tesvik eden
MEME’lerin sonraki asamada ziyaret etme niyeti olarak evrilebilecegi sdylenebilir. Diger taraftan, MEME’lerin daha
cekici hale nasil getirilebilecegi noktasinda “mizah iceren” ve “giincel konulu” MEME’lerin 6n plana ¢ikabilecegi
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belirtilmigtir. Dalgic vd. (2023) tarafinda yapilan arastirmada, MEME’lerin eglence degerinin destinasyon
farkindalig1 ve ziyaret etme niyeti iizerinde olumlu bir etkisinin olabilecegi bulgulanmistir. Bu noktada, 6zellikle
MEME’lerin geng nesil tarafindan takip edilen giincel konularla ve mizah igerek sekilde dizayn edilmesi durumu
onlarin destinasyonu se¢me ihtimali iizerinde pozitif etkiye sahip olacaktir.

Ucgiincii olarak, katilimeilar “kiiltiir ve tarih” ve “farkli ¢ekicilikler” destinasyonu tercih etme noktasinda etkili
olabilecegini belirtmistir. Ayrica, “deneyim” ve “farkli yerler gébrme” motivasyonel faktorlerinin de 6n plana ¢iktig1
bulgulanmistir. Bu noktada, Owen ve Zatori (2021) ile Yhee vd. (2021) tarafindan ortaya konulan ¢aligmalarda
MEME’lerin ¢ekicilik ve farkindalik olusturma konusunda etkili oldugu belirtilmistir. Geng neslin isteklerinin
arastirilmasi, yeni deneyimler ve destinasyonun sahip oldugu farkli ¢ekicilik unsurlarinin MEME’ler de kullanilmasi

daha etkin olabilir. Ayrica, “komedi”, “mizah” ve “eglence” durumlarinin 6n plana ¢ikarilmasi da bu etkiyi daha da
artirabilir.

Destinasyon yonetim oOrgiitleri ve turizm isletmeleri agisindan da tamitim ve pazarlama noktalarinda
MEME’lerin aktif bir sekilde kullanilmas1 gerekliligi aciktir. Destinasyon yoneticilerinin 6zellikle geng nesil i¢in
yapacaklari pazar arastirmalar1 sonrasinda, mizah igeren ve giincel konular1 sunacak sekilde MEME’leri olusturmalari
ve farkli sosyal medya mecralarindan paylasilmasi etkili olabilecektir. Destinasyon yonetim orgiitlerinde yer alan
bireylerin, popiiler olan MEME’leri kendi iiriinleri baglaminda eglenceli sekilde tasarlamasi geng neslin ilgisi daha
fazla gekebilir. Turizm isletmeleri de geng nesle yonelik paylasimlara nem vermesi gerekmektedir. Uriin, hizmet ve
fiyat sunumlarinda MEME’lerden faydalanabilir. Bu noktada, 6zellikle geng ¢alisanlarin pazarlama departmanlarinda
gorevlendirilmesi dnem arz edebilir. Her aragtirmada oldugu gibi bu arastirma kapsaminda da bazi sinirliliklar
mevcuttur. Arastirma verileri tek bir fakiilte kapsaminda elde edilmistir. Ancak, amagl 6rnekleme kapsaminda bu
durumun arastirma amaci dogrultusunda herhangi bir probleme neden olmayacagi sdylenebilir. Ayrica bu galigma
kapsam olarak sadece turizm 6grencileri ile gerceklestirilmistir. Sonraki yapilacak ¢alismalar baglaminda 6zellikle
MEME’lerin etkisini 6l¢ebilecek sekilde aragtirmalarin yapilmasi 6nem arz etmektedir.
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EXTENSIVE SUMMARY
Introduction

In recent years, the number of users and the intensity of use on social media platforms have significantly
increased, which has consequently affected the amount of content shared. Among the most popular and widely shared
contents, especially among younger users, are visual materials known as memes, generally created for entertainment
purposes. Derived from the Greek word mimese, meaning “something imitated,” memes have also been used to raise
social awareness (Yhee, Goo & Koo, 2021). Memes can be defined as visual content combined with textual or audio
elements for the purpose of sharing (Miltner, 2018). Within the tourism context, Dawkins (1976) defined tourist
memes as “the transmission of a place, time period, culture, and/or behaviors in the context of tourist movements,”
while Henderson et al. (1998) described them as “an image presented about real or fictional entities, brands, or
destinations.” One of the most well-known examples is derived from the movie Joker, where the character’s dance
on the Bronx staircase in New York was transformed into memes in visual, textual, and video forms, widely circulated
on social media. The viral spread of these memes encouraged people to visit the location, leading to such an influx
of visitors that Google Maps labeled the site as a sacred space (Mahdawi, 2019).

The tendency of individuals to share their own travel-related content on social media has been steadily
increasing. The desire to disseminate these contents in entertaining, engaging, and distinctive ways continues to
contribute to the popularity of memes (Yhee et al., 2021). However, studies on memes within the field of tourism
remain scarce. Early research in this area has been largely conceptual, introducing the notion of “meme tourism”
(Owen & Zatori, 2021; Yhee, Goo & Koo, 2021), followed by several quantitative studies addressing variables such
as destination awareness and intention to visit (Dalgig, Yasar & Demircioglu, 2023; Yhee, Goo, Koo & Chung, 2024).
Given their capacity to influence younger generations, an important question arises as to whether memes can be
effective tools in the promotion and marketing of destinations. Therefore, the present study aims to investigate the
applicability of memes in destination promotion and marketing. This research is considered original due to the limited
number of studies on this subject and its potential to fill gaps in the literature. Additionally, as the study is conducted
with tourism students, it is expected to provide insights not only for academia but also for practitioners in the field.
The structure of the study includes the conceptual framework, methodology (covering data collection tools,
techniques, and analysis methods), detailed findings, and finally, conclusions and recommendations.

Method

The primary aim of this study is to explore tourism students’ perspectives on whether memes can be utilized
in the promotion and marketing of tourism destinations. Research questions focus on the effectiveness of different
types of memes in destination promotion, their influence on young people, and their potential role in destination
choice. The research was conducted at the Faculty of Tourism, Isparta University of Applied Sciences, selected as
the study area to ensure accessibility to detailed and in-depth data, consistent with purposive sampling (Altunigik et
al., 2007). A qualitative research design was adopted to capture participants’ perspectives and in-depth views
(Yildirim & Simsek, 2011). Data were collected through face-to-face semi-structured interviews, using an interview
form developed from the relevant literature (Owen & Zatori, 2021; Yhee et al., 2021). Each interview lasted
approximately 15 minutes, and the process was concluded once responses reached saturation. In total, 33 students
participated in the interviews, conducted between May 15 and May 30, 2025. The data were analysed using content
and descriptive analysis methods.
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Conclusion

This study investigated whether memes could be employed in the promotion and marketing of tourism
destinations from the perspective of tourism students. The findings reveal several points consistent with prior research
in the literature. First, memes were found to attract attention in the promotion of destinations, suggesting their
potential as a tourism marketing strategy. This aligns with Huang (2022), who argued for the use of memes as a
marketing tool, and with Dalgi¢ et al. (2023), who demonstrated that positive attitudes toward memes positively
influence destination awareness. In this regard, memes appear capable of influencing younger generations and
arousing curiosity about destinations during the promotion and marketing stages.

Second, memes were shown to encourage younger audiences to explore different destinations. In particular,
memes that circulate widely on social media are more likely to capture the attention of young users. For instance, in
this study, memes related to India motivated participants to research the destination, a finding supported by Yhee et
al. (2024). Such motivation may eventually evolve into an intention to visit. Moreover, participants emphasized that
memes incorporating humor and contemporary themes were especially appealing. This corresponds with the findings
of Dalgi¢ et al. (2023), who highlighted that the entertainment value of memes positively affects destination
awareness and intention to visit. Thus, memes designed around humor and current topics may significantly increase
the likelihood of destination selection among younger audiences.

Third, participants identified culture and history as well as distinct attractions as influential factors in
destination choice. Additionally, motivations related to experience and seeing new places emerged strongly. This is
consistent with the work of Owen and Zatori (2021) and Yhee et al. (2021), who emphasized the role of memes in
generating attractiveness and awareness. Designing memes that incorporate cultural, historical, and experiential
elements, while highlighting comedy, humour, and entertainment, may enhance their effectiveness among young
audiences.

From a managerial perspective, the findings suggest that destination management organizations (DMOs) and
tourism businesses should actively employ memes in their promotional and marketing strategies. Particularly for
younger target markets, DMOs could design humorous and up-to-date memes informed by market research and
disseminate them through various social media platforms. Integrating popular memes into destination products in an
engaging way could further capture the attention of younger audiences. Similarly, tourism businesses should
prioritize youth-oriented content and consider utilizing memes in product, service, and pricing communications. In
this respect, employing younger staff within marketing departments may provide additional advantages in effectively
reaching this demographic.
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