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KONGRE VE FUARLARIN BOLGESEL KALKINMADAKI ROLU:
GROWTECH ANTALYA ORNEGI
Pinar SARRAFINEZHAD* Erkan AKGOZ**

0z

Fuarlarin sektérel gelisime ve bélgesel kalkinmaya katkilari giderek énem
kazanmaktadir. Growtech Antalya gibi uluslararasi etkinlikler, yerel
ekonomilere dogrudan etki ederek ticaret hacmini artirmakta, isbirliklerini
gliclendirmekte ve yeniliklerin sektére entegrasyonunu hizlandirmaktadir.
Bu g¢alisma, Growtech Antalya Fuari’nin bélgesel kalkinmaya etkilerini
incelemektedir.

Arastirma nitel ve nicel yéntemlerle gergeklestirilmis olup, 40 sektér
temsilcisi, 15 ziyaretgi, 6 ¢alisan ve 1 turizm firmasi olmak tizere toplam 62
katihmciyla telefon gériismeleri yapilmistir. Sorular, fuarin kalkinma,
isbirligi, teknoloji transferi ve ekonomik katkilarina odaklanmistir.
Katihmcilar, fuarin uluslararasi isbirliklerini artirdigini, is gelistirme
firsatlari sundugunu ve yerel ekonomiye katki sagladigini belirtmistir.
Konaklama talebinde artis ve erken rezervasyon egilimi gdézlenmistir.
Katihmcilarin %85°i fuara yeniden katilmayi planlamakta, %53,3°0 is
badlantisi, %33,3’l ise satin alma amaciyla fuara gelmektedir. Cogunlugu
erkek (%90), evli (%77,5) ve iiniversite mezunu (%92,5) olup; %53,3’ii
yabanci, %46,7’si yerli ziyaretgidir. Fuarin Antalya ekonomisini
canlandirdigi, yerel isletmelere katki sagladigi ve tarimsal prestiji artirdigi
sonucuna ulasiimistir.
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Anahtar Kelimeler: Tarim Fuarlari, Bélgesel Kalkinma, Growtech Antalya,
Turizm Etkisi, is birlikleri.

THE ROLE OF CONGRESSES AND TRADE FAIRS IN REGIONAL
DEVELOPMENT: THE CASE OF GROWTECH ANTALYA

Abstract

Trade fairs play a crucial role in sectoral development and regional growth.
International events like Growtech Antalya not only expand trade volume
but also strengthen cooperation and accelerate the integration of
innovations into the agricultural sector. This study investigates the fair’s
contributions to regional development.

The research employed both qualitative and quantitative methods. A total
of 62 participants, including 40 sector representatives, 15 visitors, 6 staff
members, and 1 tourism company, were interviewed by phone. The
questions focused on development, cooperation, technology transfer, and
economic impacts.

Participants emphasized that the fair enhanced international
collaborations, created business opportunities, and contributed to the local
economy. Increases in accommodation demand and early reservations
were observed. Eighty-five percent of participants plan to attend again,
with 53.3% joining for business connections and 33.3% for purchasing
purposes. The majority were male (90%), married (77.5%), and university
graduates (92.5%); 53.3% were international and 46.7% domestic visitors.
The findings highlight the fair’s positive impact on Antalya’s economy, its
support to local businesses, and its role in enhancing agricultural prestige.

Keywords: Agricultural Fairs, Regional Development, Growtech Antalya,
Tourism Impact, Collaborations.

1. GiRIS

Son yillarda kiiresel ticaretin ve sektorler arasi etkilesimin hizla artmasi, ulusal ve
yerel ekonomilere katki saglayan yeni platformlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir.
Fuarlar ve kongreler, ticaret ve is firsatlarini artirmanin yani sira yerel ekonomileri
canlandirmakta, ozellikle tarim, teknoloji, sanayi ve turizm gibi stratejik
sektorlerde bolgesel kalkinmada 6nemli rol oynamaktadir. Antalya, tarim ve

turizm potansiyeliyle ©ne c¢ikmakta, Growtech Antalya Fuari ise tarim

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 18, Sayi: 51, Aralik 2025



Kongre ve Fuarlarin Bélgesel Kalkinmadaki Rolii: Growtech Antalya Ornegi FSEi)

teknolojileri, sulama sistemleri, tohumculuk, giibreleme ve tarim makineleri gibi
alanlarda vyeniliklerin tanitildigi ve is birliklerinin gelistirildigi 6nemli bir
platformdur. Fuar, katilimcilara ticari firsatlar sunarken yerel ekonomiyi
destekler, istihdam yaratir ve kiiltiirel etkilesimi gliclendirir. Ayrica tarimda
teknolojik gelismeler ve surdirilebilir Gretim yontemlerinin tanitiimasiyla bilgi
paylasimi ve egitim firsatlari saglar; boylece verimlilik ve strdurilebilirlik
hedeflerine katkida bulunur. Bu g¢alisma, Growtech Antalya Fuari’'nin ekonomik
blylime, ticaret, istihdam ve kiiltiirel etkilesim Gzerindeki etkilerini inceleyerek
fuarin bolgesel kalkinmada nasil stratejik bir rol lstlendigini ortaya koymayi

amagclamaktadir.

2. KAVRAMSAL CERGEVE

Bu bolimde fuarlarin ve kongrelerin anlami, gelisimi ve tasidiklari 6nem ele
alinmistir.  lgili  kavramlar agiklanarak calismanin  konusuna temel

olusturulmustur.

2.1. Fuarlarin Tanimi ve Onemi

"Fuar" kelimesi, Latince "bayram" veya "dini téren" anlamina gelen "Fena"dan
tiretilmis ve Fransizca "foire" araciligiyla Tirkceye gecmistir (Keles, 2020).
Fuarlar, alici ve saticilarin belirli stire bir araya geldigi, triin veya hizmet tanitimi,
teknolojik yeniliklerin sergilenmesi, bilgi paylasimi, pazar arastirmasi ve ticari
iliskilerin guglendirilmesi icin dizenlenen platformlardir. Ayrica gelecekteki is
birlikleri icin zemin hazirlar ve genellikle belirli takvime bagli olarak ayni yerlerde

yapilir (Kayseri Organize Sanayi Bolgesi Mudurltgu, 2016).

Fuarcilik, dogru zamanda, dogru yerde ve dogru kisilerle bir araya gelme cabasi

olarak tanimlanabilir. "Dogru zaman" sektére gore degisirken, "dogru yer" ihracat
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potansiyeli yiksek pazarlara gére belirlenir. Ancak her durumda fuarin etkili

olabilmesi i¢in "dogru kisiler"in katilimi saglanmalidir (Keles, 2020).
2.2. Kongrelerin Tanimi ve Onemi

Bolgesel kalkinma, sosyal, ekonomik, cevresel, kiltiirel ve teknolojik gelisimi
kapsayan buttncil bir strectir ve sirdirilebilir kalkinma, yasam kalitesi ile

cevresel dengeyi hedefler (Jovovic, 2017).

Fuarlar ve kongreler, dizenlendikleri bolgelerde ekonomik, sosyal ve kiltirel
etkiler yaratarak kalkinmayi destekler. Dogrudan katkilar konaklama ve ulagim
harcamalarini, dolayli katkilar ise artan turizm ve yeni is firsatlarini igerir; 6rnegin
EMITT Fuari 3,4 milyon kisiye istihdam saglar (Sengel, 2018). Fuar merkezleri
altyapiyi gelistirerek uzun vadeli kalkinmayi destekler (Giiney Marmara Kalkinma

Ajansi, 2024).

Ayrica, fuarlar akademi-sektor is birligini gliclendirir; tarim, teknoloji, egitim ve
medikal fuarlar Ar-Ge’yi destekler, hizmet kalitesini artirir ve 6grencilerin proje
ve is birligi becerilerini gelistirir (TUBITAK, 2012; TUYAP, 2025; Sontay, Anar &

Karamustafaoglu, 2019).
2.3. Kongrelerin Bolge Acisindan Onemi

Bolgesel kalkinma, sosyal, ekonomik, cevresel, saglk, teknolojik ve kiltirel
gelisimi kapsar; stirdurilebilir kalkinma dogal kaynaklari koruyarak ekonomik
blyime ve sosyal yasami iyilestirir (Jovovic, 2017). Fuar ve kongreler,
dizenlendikleri bolgede ekonomik ve kiiltiirel etkiler yaratarak yerel ekonomiyi
canlandirir, turizmi ve is firsatlarini artirir. Ornegin EMITT Tiirkiye turizmine katki
saglar ve yaklasik 3,4 milyon kisiye istihdam sunar (Sengel, 2018; Uluslararasi

Hizmet Ticareti Genel Muduarlugi, 2024). Fuarlar ayrica altyapiyi gelistirir ve
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akademi-sektor is birligine katki saglar (Giney Marmara Kalkinma Ajansi, 2024;

TUBITAK, 2012; TUYAP, 2025; Sontay, Anar & Karamustafaoglu, 2019).
2.3.1. Ekonomik Onemi

Fuarlar, bolgesel kalkinmanin ekonomik boyutunu giiclendirir ve vyerel
kaynaklarin verimli kullanimini tesvik eder. Altyapi iyilestirmeleri, sanayi ve
hizmet sektorlerinin gelisimi, yeni is imkanlari ve bolgenin rekabet glicinin
artirillmasi 6ne cikar. Kiiglik ve orta olgekli isletmelere destek ve girisimciligin
tesviki kritik 6nemdedir (Kargi, 2009). Turizm sektori altyapiyr giiclendirir, is
firsatlari yaratir ve vyerel ekonomiyi canlandirir. Girisimcilik ve is glci
becerilerinin gelistirilmesi strdirilebilir kalkinmayi destekler, ekonomik biyiime
ve yasam standartlarini yikseltir (Jovovic, 2017). Turizmin ekonomik etkileri

sirdardlebilir kalkinma igin stratejik bir aractir (Yildiz & Saritas, 2021).

2.3.2. Cevresel Agidan Onemi

Fuarlar gevresel siirdurilebilirlik ve farkindalik yaratmada énemli rol oynar. Yesil
teknolojiler, cevre dostu insaat yontemleri, geri donlstirilebilir malzemeler ve
sifir atik politikalari temel unsurlardir. Katihmcilara sirdardlebilirlik egitimi
verilerek cevre dostu uygulamalar yayginlastirilir (Kesking6z & Burak, 2023). Expo
organizasyonlari ise yesil altyapi, enerji verimliligi ve su tasarrufu saglayan
teknolojilerle cevresel etkileri azaltir; 6rnegin Expo 2016 Antalya biyolojik

cesitliligi koruyup yenilenebilir enerji kullanmistir (Karahan vd., 2021).

2.3.3. Sosyal ve Kiiltiirel Agidan Onemi

Fuarlar, sosyal etkilesim ve kiltiirel paylasimi destekleyen énemli etkinliklerdir.
Yerel halkin katilimiyla sosyal baglar giiglenir, yasam standartlari ve refah artar
(Marmara, 2017). Kiltlrel agidan yerel el sanatlari, mutfak kiiltliri ve sanatsal

Urinler sergilenerek Ureticilerin kiresel pazarlara agilmasi saglanir; boylece
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kiiltiirel miras korunur, turizm giiclenir ve yerel kimlik pekisir (Kargi, 2009; idaresi,
2012). Fuarlar, ekonomik gelismenin yani sira kiltiirel strdirilebilirligi de

destekler.

2.4. Antalya’nin Kongre Potansiyeli ve Growtech Fuari

Antalya’nin fuar ve kongre merkezi olarak gelisimi, bdlgenin turizm disi
sektorlerini desteklemek agisindan 6nem tasir. Tatil donemleri disinda ekonomik
canhhgi stirdlirmek amaciyla 1993’te ticaret, turizm, tarim ve sanayi temsilcileri
stratejik adimlar atmis, uluslararasi standartlarda bir merkez ihtiyac
dogrultusunda Antalya Expo Center (AEC) insa edilmistir. ANFAS biinyesinde yilda
15’ten fazla ihtisas fuari ile kongre, seminer ve tanitim organizasyonlari
dizenlenmekte olup, 60 bin mZlik alaniyla Antalya’nin ve Turkiye’nin uluslararasi

tanitimina katki saglamaktadir (Avni, 2019).

Fuar ve kongre merkezi, bolgenin ekonomik gesitliligini artirmis, sosyal ve kiltrel
gelisimi desteklemis ve Antalya’yi kiresel olcekte bir marka héline getirmistir.
Growtech Fuari, seracilik, tohumculuk, glbre, bitki besleme, tarim makineleri ve
sulama teknolojileri gibi alanlarda yeniliklerin tanitildigi ve is birliklerinin
kuruldugu uluslararasi bir platformdur. Her yil onlarca (lkeden binlerce
katihmciyi agirlayan fuar, hem bolgesel hem de kiresel tarim sektoriine yon

vermektedir (Grandexpo, 2023).
3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu galisma, Growtech Antalya Fuari ve kongrelerin bolgesel kalkinma Gizerindeki
etkilerini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, fuarin ekonomik, sosyal ve
kiltirel katkilarini analiz etmeyi hedeflemektedir. Bu dogrultuda hem nitel hem
de nicel arastirma yontemleri kullanilmistir. Arastirmaya katilanlar arasinda fuar

sektor temsilcileri, fuar ziyaretgileri, fuar calisanlari ve bir turizm firmasi yer
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almaktadir. Katilimcilara ulasmak igin, son iki yilda bu tlr etkinliklerde

katihmcilarla dogrudan iletisime gegilmistir.

Arastirmanin veri toplama sireci telefon gorlismeleri ile gerceklestirilmistir.
Sektor temsilcisi, fuar ziyaretgisi, fuar galisani ve turizm firmasindan toplam 62
katihmciya ulasilmistir. Anket formunda katilimcilarin demografik o6zellikleri
haricinde acik uclu sorular da yoneltilmistir. Arastirma kapsaminda fuarin etkileri
hakkinda da sorular yoneltilmistir. Katihmcilardan alinan yanitlar, arastirmanin

amacina uygun olarak hazirlanan tablolar araciligiyla analiz edilmistir.

Katihmcilara toplamda 19 soru sorulmus, ziyaretgilere 16 soru yoneltilmis, turizm
sirketinden 7 soru alinmis ve gorevlilerle yapilan goriismelerde ise 7 soru

sorulmustur.

Elde edilen veriler, nitel ve nicel analiz yontemleriyle degerlendirilmistir.
Demografik 6zellikler frekans analizi ile incelenirken; nitel veriler ise icerik analizi
yontemiyle kategorilere ayrilmis ve temalar halinde raporlanmistir. Bu sayede
fuarin etkileri daha kapsamli bir sekilde ortaya konmus ve boélgesel kalkinma

Gzerindeki roll belirlenmistir.

4. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirma verileri bizzat arastirmaci tarafindan yapilan telefon gériismeleriyle
elde edilmistir. Katilimcilarin vermis olduklari cevaplar amacina uygun gorsel ve

tablolar araciligiyla yorumlanmigtir.

4.1. Demografik Bulgular

Bu bolimde, arastirma sirecinde yer alan katiimcilarin, ziyaretgilerin ve

gorevlilerin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular sunulmus ve analiz edilmistir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 18, Sayi: 51, Aralik 2025



TVl Pinar SARRAFINEZHAD, Erkan AKGOZ

4.1.1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirma siirecinde yer alan katilimcilarin bulgulari yorumlamak igin éncelikle
demografik degerlendirmeler yapimistir. Bu analizlerin sonucunda Tablo 1

olusturulmustur.

Tablo 1. Fuar Katihmcilara iliskin Bulgular

%

20-29 2 5,0

Yas 30-39 19 47,5
40 ve Usti 19 47,5

Cinsiyet Kadin 4 10,0
Erkek 36 90,0

. Evli 31 77,5
Medeni Durum Bekar 9 225
Lise mezunu 2 5,0

Egitim Seviyesi Universite mezunu 37 92,5
Yiksek lisans/doktora 1 2,5

Growtech Fuarina 1 Kez ! 17,5
Katihm Sikhgi 2-3 Kez 19 47,5
4 kez veya daha fazla 14 35,0

Tabloya gore Growtech Fuari katihmcilarinin %47,5’i 30-39, %47,5'i 40 yas ve
Uzerindedir; bu da katihmcilarin yarisinin 40 yas ve (Usti oldugunu
gostermektedir. Cinsiyet dagiliminda %90 erkek, %10 kadin; medeni durumda
%77,5 evli, %22,5 bekar; egitim diizeyinde ise %92,5 liniversite, %5 lise ve %2,5
ylksek lisans/doktora mezunudur. Katihm sikligina gére %47,5’i 2-3 kez, %35’i 4
ve daha fazla kez fuara katilmistir. Diger demografik bilgiler ve katilim detaylari

Tablo 1’de sunulmaktadir.
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4.1.2. Ziyaretgilerin Demografik Ozellikleri

Arastirma kapsaminda ziyaretgilere ait bulgulari yorumlamak amaciyla
demografik analizler gercgeklestirilmistir. Bu analizlerin sonucunda verileri

yorumlamak amaciyla Tablo 2 olusturulmustur.

Tablo 2. Ziyaretgilere iliskin Demografik Bulgular

n %

20-29 3 20,0

Yas 30-39 5 33,3
40 ve Ustl 7 46,7

Cinsiyet Kadin 3 20,0
Erkek 12 | 80,0

. Evli 11 | 73,3
Medeni Durum Bekar a 26,7
Lise mezunu 3 20,0

Egitim Seviyesi Universite mezunu 11 | 73,3
Yiksek lisans/doktora 1 6,7

1 Kez 2 13,3

Growtech Fuarina Katihm Sikligi 2-3 Kez 11 | 73,3
4 kez veya daha fazla 2 13,3

Genel izlenim Olumlu 13 | 867
Olumsuz 2 13,3

Tabloya gbére Growtech Fuari ziyaretgilerinin yas dagihmi %20’si 20-29, %33,3’l
30-39 ve %46,7’si 40 yas ve Uzeri olarak belirlenmistir; katiimcilarin gogunlugu
30 yas Ustldir. Cinsiyet agisindan %80 erkek, %20 kadin; medeni durum %73,3
evli, %26,7 bekar; egitim seviyeleri ise %20 lise, %73,3 Universite ve %6,7 yiksek
lisans/doktora dizeyindedir. Katilim sikhgi agisindan %13,3’G fuara ilk kez,
%73,3'U 2-3 kez, %13,3'l ise 4 ve daha fazla kez katilmistir. Ziyaretgilerin genel
izlenimi olumlu olup %86,7 olumlu, %13,3 olumsuz goris bildirmistir. Bu veriler,
fuarin deneyimli ve bilgi sahibi bir katilimci kitlesi tarafindan diizenli olarak takip

edildigini gostermektedir.
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4.1.3. Fuarda Gérevli Personelin Demografik Ozellikleri

Arastirma kapsaminda Growtech Antalya Fuari’'nda gérev alan 6 calisanla yapilan
gorismeler dogrultusunda, calisanlarin profili, gérev aldiklari departmanlar ve
fuara katiim deneyimleri degerlendirilmistir. Bu analizlerin sonucunda Tablo 3

olusturulmustur.

Tablo 3. Fuar Gorevlilerine iliskin Bulgular

n %
20-22 4 66,7
Yas 23-24 1 16,7
30 ve Usti 1 16,7
L Kadin 5 83,3
Cinsiyet
Erkek 1 16,7
Evli 1 16,7
Medeni Durum -
Bekar 5 83,3
Ogrenci 5z 83,3
Meslek
Farkh Meslek Guruplari 1 16,7
1 Kez 0 0,0
Growtech Fuarina katihm sikhg 2-3 Kez 5 83,3
4 kez veya daha fazla 1 16,7
Servis Hostesi 4 66,7
Gorev Alinan Departmanlar Karsilama Hostesi 1 16,7
Stant Organizasyonu 1 16,7

Tablo incelendiginde ¢alisanlarin %66,7’si 20-22 yas araliginda, %16,7’si 23-24 yas
araliginda, %16,7’si ise 30 yas ve lUzerindedir. Cinsiyet dagiliminda, ¢alisanlarin
%83,3'U kadin, %16,7’si erkektir. Medeni durum agisindan, calisanlarin %83,3’l
bekar, %16,7’si ise evlidir. Meslek gruplarina bakildiginda, Arastirma verileri
bizzat arastirmaci tarafindan yapilan telefon goriismeleriyle elde edilmistir.
Katihmcilarin vermis olduklari cevaplar amacina uygun gorsel ve tablolar

aracihgiyla yorumlanmistir.
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4.1. Demografik Bulgular

Bu bolimde, arastirma silrecinde yer alan katihmcilarin, ziyaretgilerin ve

gorevlilerin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular sunulmus ve analiz edilmistir.
4.1.1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirma slrecinde yer alan katilimcilarin bulgulari yorumlamak icin dncelikle
demografik degerlendirmeler yapilmistir. Bu analizlerin sonucunda Tablo 1

olusturulmusgtur.

Tablo 1: Fuar Katihmcilara iliskin Bulgular

n %
20-29 2 5,0
Yas 30-39 19 47,5
40 ve Ustu 19 47,5
Cinsiyet Kadin 4 10,0
Erkek 36 90,0
Medeni Durum Evii — 31 77,3
Bekar 9 22,5
Lise mezunu 2 5,0
Egitim Seviyesi Universite mezunu 37 92,5
Yiiksek lisans/doktora 1 2,5
1 Kez 7 17,5
Growtech Fuarina Katihm Sikligi 2-3 Kez 19 47,5
4 kez veya daha fazla 14 35,0

Yukaridaki tablo incelendiginde katiimcilarin yas dagilimina bakildiginda, %
47,5'inin 30-39 yas grubunda yer aldigi, ayni oranda % 47,5’inin ise 40 ve Usti yas
grubunda oldugu goérilmektedir. Bu, katilimcilarin yarisinin 40 yas ve Uzeri
oldugunu gostermektedir. Cinsiyet dagihmina bakildiginda, katilimcilarin blyk
cogunlugu (% 90) erkeklerden olusmaktadir. Katiimcilarin % 77,5'i evli, % 22,5
ise bekardir. Egitim seviyeleri acgisindan ise katilimcilarin % 92,5’i Gniversite
mezunu, % 5’i lise mezunu ve % 2,5’i ise yliksek lisans/doktora egitimine sahiptir.

Growtech Fuarina katihm sikligina iliskin verilere gore, katihmcilarin % 47,5'i 2-3
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kez fuara katilmistir, % 35’i ise 4 kez ya da daha fazla katilim gostermistir.
Katihmcilarin demografik 6zellikleri ve katihm sikligina iliskin diger detaylar ise

Tablo 1’de yer almaktadir.
4.1.2. Ziyaretgilerin Demografik Ozellikleri

Arastirma kapsaminda ziyaretcilere ait bulgulari yorumlamak amaciyla
demografik analizler gerceklestirilmistir. Bu analizlerin sonucunda verileri

yorumlamak amaciyla Tablo 2 olusturulmusgtur.

Tablo 2. Ziyaretgilere iliskin Demografik Bulgular

n %
20-29 3 20,0
Yas 30-39 5 33,3
40 ve Ustl 7 46,7
o Kadin 3 20,0
Cinsiyet
Erkek 12 80,0
i 11 73,3
Medeni Durum Evii
Bekar 4 26,7
Lise mezunu 3 20,0
Egitim Seviyesi Universite mezunu 11 73,3
Yiksek lisans/doktora 1 6,7
1Kez 2 13,3
Growtech Fuarina Katihm Sikligi | 2-3 Kez 11 73,3
4 kez veya daha fazla 2 13,3
R i Olumlu 13 86,7
Genel Izlenim
Olumsuz 2 13,3

Ziyaretgilerin %46,7’si 40 yas ve uzeri, %33,3'0 30-39, %20'si 20-29 yas
grubundadir. Cinsiyet dagilimi %80 erkek, %20 kadin; medeni durumu %73,3 evli,
%26,7 bekardir. Egitim seviyeleri %20 lise, %73,3 Universite, %6,7 yliksek
lisans/doktora seklindedir. Katihm sikliginda %13,3 ilk kez, %73,3 2-3 kez, %13,3

4+ kez fuara katilmistir. Ziyaretgilerin %86,7’si fuari olumlu, %13,3’U olumsuz
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degerlendirmistir. Ziyaretgilerin demografik oOzellikleri ve Growtech Fuari’'na

iliskin degerlendirmeleri Tablo 2’te detayh olarak sunulmaktadir.
4.1.3. Fuarda Gorevli Personelin Demografik Ozellikleri

Arastirma kapsaminda Growtech Antalya Fuari’'nda gérev alan 6 calisanla yapilan
gorismeler dogrultusunda, calisanlarin profili, gérev aldiklari departmanlar ve
fuara katilim deneyimleri degerlendirilmistir. Bu analizlerin sonucunda Tablo 3

olusturulmusgtur.

Tablo 3. Fuar Gorevlilerine iligkin Bulgular

n %

20-22 4 66,7

Yas 23-24 1 16,7

30 ve Usti 1 16,7

o Kadin 5 83,3
Cinsiyet

Erkek 1 16,7

Medeni Durum Evli 1 16,7

Bekar 5 83,3

Meslek Ogrenci 5 83,3

Farkh Meslek Guruplari 1 16,7

1 Kez 0 0,0

Growtech Fuarina katihm sikhgi 2-3 Kez 5 83,3

4 kez veya daha fazla 1 16,7

Servis Hostesi 4 66,7

Gorev Alinan Departmanlar Karsilama Hostesi 1 16,7

Stant Organizasyonu 1 16,7

Calisanlarin %66,7’si 20-22 yas, %16,7’si 23-24, %16,7’si 30 yas ve Uzerindedir;
%83,3'U kadin, %83,3’(i bekar ve %83,3’l 6grencidir. Katilim sikliginda %83,3’0 2-
3 kez, %16,7’si 4+ kez fuara katilmistir. Gérev dagiliminda %66,7 Servis Hostesi,
%16,7 Karsilama Hostesi ve %16,7 Stant Organizasyonu yer almistir. Bu dagihm,
gorevlerin farkh alanlarda uzmanlasarak yarataldigania gostermektedir.

Calisanlar fuar siresince ziyaretgilere rehberlik ederek deneyimi iyilestirmis,
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dengeli goérev paylasimi organizasyonun hem katiimcilar hem de ziyaretgiler

acisindan verimli olmasini saglamistir.

4.1.3. Katiimcilarin Fuarlara Katilim Egilimleri

Arastirma kapsaminda fuari ziyaret eden katilimcilarin profili, ziyaret amaclari,
katilim sikliklari, is birligi beklentileri ve konaklama tercihleri degerlendirilmistir.

Bu analizlerin sonucunda Tablo 4 olusturulmustur.

Tablo 4. Ekonomik Degerlendirme Tablosu

n %
Yerli ve Yabanci ziyaretgi verli / 46,7
Yabanci 8 53,3
1 Kez 2 13,3
Katiim Sikligi 2-3 Kez 11 73,3
4 kez veya daha fazla 2 13,3
Yeni Grlin ve teknolojileri
gérmek J 2 133
Katihm amaci is baglantilari kurmak 8 53,3
Satin alma/siparis verme 5 33,3
is Baglantilari Kurma Tam Kargiladi 7 46,7
Beklentilerinin Karsilanma Kismen Karsiladi 6 40,0
Durumu Hig Karsilamadi 2 13,3
0 2 13,3
is birligi yapmayi planlanan firma | 1-2 7 46,7
sayisl 3.5 5 33,3
6 ve Uzeri 1 6,7
Konaklama Yapildi mi Evet 15 100,0
Hayir 0 0,0
Evet 11 73,3
Gelecek yilki katilim planlari Hayir 1 6,7
Belki 3 20,0

Ziyaretcilerin  %46,7’si yerli, %53,3’0 yabanci katihmcilardan olusmaktadir.
Katihmcilarin %13,3’l fuara ilk kez, %73,3’(i 2-3 kez, %13,3’l ise 4+ kez katilmistir.

Ziyaret amaglar; %13,3 yeni Urln/teknoloji, %53,3 is baglantisi, %33,3 satin
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alma/siparistir. is baglantisi beklentileri %46,7 tam, %40 kismen, %13,3 hig
karsilanmamustir. s birligi planlarinda %13,3 firma disiinmezken, %46,7’si 1-2,
%33,3'U 3-5, %6,7’si 6+ firma ile is birligi planlamaktadir. Katimcilarin tamami
konaklama yapmistir. Gelecek yil %73,3 yeniden katilmayi planlamakta, %6,7

katilmayi diisinmemekte, %20 kararsiz kalmaktadir.

4.2. Fuarlarin Etkilerine iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda yer alan katilimcilarin fuar etkinligi ile ilgili diisiinceleri de

incelenmistir. Bu amag dogrultusunda Tablo 5 olusturulmustur.

Tablo 5. Ekonomik Degerlendirme Tablosu

n %
Yerli 16 40,0
Yerli ve Yabanci Misteri Orani Yabanci 17 42,5
Yerli ve Yabanci 7 17,5
Cok 23 57,5
Uluslararasi Musteri Portfoyl Etkisi Orta 14 35,0
Hic 3 7,5
) . . Evet 35 87,5
2023’e Kiyasla Katilimci ve Ziyaretgi Artisi Hayir 5 125
Fuarin Uluslararasi Ortaklik ve Yatirima Evet 21 52,5
Etkisi Hayir 19 47,5
. Hostes 22 55,0
Fuarda Calisan Tercihi Kendi Calisant 13 25.0
0 18 45,0
Fuarda Calisan Hostes Sayisi 1-3 16 40,0
4 ve Uzeri 6 15,0
. . Antalya’dan 32 80,0
Hizmet Temini Kendimiz 3 20,0
. o Evet 17 42,5
Geng Stajyerlerle Fuar Etkilegimi Hayir 23 575
Evet 34 85,0

Gelecek Yilda Fuar Katilimi Plani Hayir 1 2,5
Belki 5 12,5
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Katihmcilarin %401 yerli, %42,5'i yabanci, %17,5'i her iki misteri grubuna hizmet
vermektedir. Uluslararasi musteri portfoyliniin etkisi %57,5 ¢ok etkili, %35 orta,
%7,5 etkisiz bulunmustur. %87,5’i 2023’e gore ziyaretci sayisinda artis oldugunu
belirtmistir. Uluslararasi ortaklik ve yatirrm agisindan %52,5 olumlu, %47,5
olumsuz goris bildirmistir. Calisan tercihlerinde %55 hostes, %45 kendi
personelini kullanmigtir; hostes sayisi %45 hig, %40 1-3, %15 4+ seklindedir.
Hizmet temininde %80 Antalya’daki firmalardan destek almis, %20 kendi
organizasyonunu ylritmustir. Stajyerlerle etkilesim %42,5, gelecek yil katilim

plani %85 olumlu, %2,5 olumsuz, %12,5 kararsizdir.

4.2.1. Fuarlarin Girigim veya Yatirim Firsatlari Olusturma Konusundaki Etkileri

Arastirmanin bu boéliminde, fuarin sektorde uluslararasi ortak girisimler ve
yatirnm firsatlari olusturma konusunda etkisini incelemek amaciyla "Fuarin
sektérde uluslararasi ortak girisimler veya yatirim firsatlari olusturma konusunda
etkili oldugunu diisiinliyor musunuz? Evetse, net olarak is gelistirme sansi
yakaladiniz mi?" sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin verdikleri yanitlara gore,
fuarin is gelistirme firsatlari yaratma konusunda oldukga etkili oldugu sonucuna
varilmistir. Katilimcilarin biytk bir kismi, fuar sayesinde bir¢cok yabanci firma ile
distribitorlik anlasmalari yapma asamasina geldiklerini belirtmislerdir. Ayrica,
ortak Giretim firsatlarinin da glindeme geldigi ifade edilmistir. Bu bulgulara gore,
fuar sektordeki uluslararasi is birliklerini artirmak konusunda 6nemli bir rol

oynamistir.

Bu konuda katilimcilar su sozleri ifade etmislerdir:

“Distribiitérliik ve ortak liretim firsatlari yaratmada gergekten etkiliydi. Bircok
yabanci firma ile distribiitérliik anlasmalari yapma asamasina geldik.” (A1)

“Bizim miisteri kitlesi yerli musteriler ve ciftcilerdir.” (A9)
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“Fuarda yeni is baglantilari kurduk, 6zellikle Oman da iiretim yeri kurmayi
planladik.” (A10)

“Evet Ozellikle Orta Dodu ve Avrupa'dan gelen firmalarla isbirligi yapmayi
hedefliyoruz.” (A13)

“Some opportunities arose but we did not have the chance to develop a concrete
business.” (A35)

Ceviri: Bazi firsatlar ¢ikti ama net bir is gelistirme sansimiz olmadi.

“We had difficulty creating distributorship opportunities because we focused
more on raw materials.” (A39)

Ceviri: Bayilik firsatlari olusturmakta zorlandik ¢linkii daha ¢ok ham maddeye
odakliyiz.

“Ttirk firmasi ile tretim ortakligi yapmayi planhyoruz.” (A40)

Olumlu Etkiler:

Katihmcilar, fuarin firmalarin yeni is baglantilari kurmasina ve uluslararasi
pazarlara agilmasina yardimci oldugunu belirtmistir. DistribUtorlik ve ortak
Uretim firsatlar ortaya ¢ikmis, bazi firmalar Orta Dogu ve Avrupa ile isbirligi
yapmayi veya Oman gibi tlkelerde lretim tesisi kurmayi planlamaktadir. Ayrica,
yerel ciftcilerle ¢alisan firmalar tarima dayali turizm gibi alanlarda ekonomiyi

destekleyerek farkli sektorlerle isbirligi potansiyeli gbstermektedir.

Olumsuz Etkiler:

Bazi katilimcilar, isbirligi sireclerinin yavas ilerledigini ve sonuglanmadigini ifade
etmistir. Yalnizca yerli misterilere odaklanan firmalar turizm gelirini kagirabilir,
bazilari ise hammaddeye yogunlastigi icin distribUtorlik  firsatlarini
degerlendirememistir. Bazi firsatlar fark edilmesine ragmen somut is birliklerine
donliismemistir; bu durum, fuarin etkisinin sinirli olabilecegini ve stratejik

planlamanin 6nemini géstermektedir.
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Katihmcilarin gorisleri dogrultusunda, fuarin uluslararasi is birlikleri ve yatirim
firsatlari yaratmada belirli bir etkisi oldugu, ancak sirecin halen goériisme ve

degerlendirme asamasinda oldugu gérilmektedir.

4.2.2. Fuarlarin Bolgesel Kalkinmaya Etkileri

Arastirmanin bu boliminde Growtech Fuari'nin bolgesel kalkinmaya katkilarini
incelemek icin "Growtech Fuari'nin boélgesel kalkinmaya nasil katki sagladigini
distinuyorsunuz? Fuarin yerel ekonomi, istihdam veya ticari baglantilar agisindan
etkileri nelerdir?" sorusu yoneltilmistir. Katiimcilarin verdikleri cevaplara gore
fuarin yerel ekonomi ve ticaret lizerindeki etkilerine iliskin sonuglar asagida yer

almaktadir.

“Fuar boyunca konaklama, yemek ve ulasim gibi hizmetleri Antalya’dan temin
ederek yerel ekonomiye katkida bulunduk.” (A1)

“Growtech Fuari, Antalya'nin yerel ekonomisine biiyiik katki saghyor. Ziyaretgi ve
katilimci sayisinin artmasiyla, otelcilik ve ulasim gibi sektérler canlaniyor.” (A4)

4

“Fuara gelen ziyaretgiler, fuar sonrasinda sehri gezip yerel turizme katkisi oluyor.”
(A8)

“Fuarda gérev alacak hostes ve stand c¢alisanlari ise aldi, bu da antalya
calisanlarina ek gelir saglamis oldu.” (A25)

“Stand malzemelerini Antalya'dan temin ettik.” (A28)
Ceviri: Stand malzemelerini Antalya'dan temin ettik.

Bu durum, fuarin yalnizca tanitim ya da pazarlama agisindan degil, yerel ticaretin
canlanmasi yoninde de katki sagladigini géstermektedir.

“We spent more time in Antalya, stayed in hotels, and ate at restaurants.” (A33)

Ceviri: Antalya’da daha fazla zaman gegirdik, otellerde konakladik ve

restoranlarda yemek yedik.
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Bu durum, fuarin sehirdeki konaklama ve yeme-igme sektérlerine dogrudan

katki sagladigini ve turizmi canlandirdigini gstermektedir.

“We needed transportation in the city, we used taxis and car rental companies.”
(A35)

Ceviri: Sehir icinde ulasima ihtiya¢ duyduk, taksileri ve arag¢ kiralama sirketlerini
kullandik.

Bu durum, fuar siiresince ulasim hizmetlerine olan talebin arttigini ve yerel ulasim

sektoriine ekonomik katki saglandigini géstermektedir.

Olumlu Etkiler:

Gortismelerde fuarin Antalya’ya katkilari ekonomi ve turizm Uzerinden
degerlendirilmigtir. Ziyaretgilerin otel, restoran ve sehir i¢i hizmetleri kullanmasi
yerel ekonomiyi canlandirirken, fuar sonrasi tatiller turizm kimligini
glclendirmektedir. Esnaf, malzemelerin Antalya’dan temin edilmesinin ticaret ve
istihdama olumlu etkiler yarattigini belirtmistir. Growtech katilimcilari da
etkinligin yerel ekonomi, turizm ve ticaret lzerinde 6nemli etkiler sagladigini

ifade etmistir.

“Evet ézellikle oteller, restoranlar ve turizm sektérii.” (B6)

“I think it helps not only the economy but also promotes Antalya globally.” (B11)

Ceviri: Bence bu, sadece ekonomiye degil, ayni zamanda Antalya’yi global olarak

tanitmaya da yardimci oluyor.

“Evet hem ticaret hem de turizm agisindan ekonomik faydasi oluyor.” (B14)

Olumlu Etkiler: Katilimcilar, fuarin oteller, restoranlar ve turizm sektort Gzerinde

dogrudan olumlu etkiler yarattigini belirtmistir. Ziyaretciler konaklama ve yeme-
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icme hizmetlerinden faydalanarak yerel ekonomiye katki saglar. Fuar, ekonomik

kazan¢ saglamanin yani sira Antalya’nin uluslararasi tanitimina da katkida
bulunmakta, sehir bilinirligini artirarak gelecekteki turistik yatirimlara zemin
hazirlamaktadir. Bu yéniyle Growtech, Antalya’nin ekonomik, ticari ve tanitimsal

gelisimine ¢ok yonli katki sunmaktadir.

4.2.3. Fuarlarin genel etkileri ile ilgili bulgular

Arastirmanin bu boélimiinde katilimcilara "Fuar hakkindaki genel izleniminiz
nedir?" sorusu yoneltilmistir. Katihmcilarin verdikleri cevaplara gore fuarin
sektore, is baglantilarina ve genel deneyimlere yonelik etkileri degerlendirilmistir.
Bu sonuglara gore fuara katilim, katiimcilarin is baglantilarini gliglendirmelerine
ve yeni firsatlar yaratmalarina yardimci olmustur. Katilimcilarin biytk bir kismi

fuarin olumlu etkiler yarattigini belirtmistir.

Bu konuda katilimcilar su sozleri ifade etmislerdir:

“Fuarda ¢ok fazla yeni miisteriyle tanisma firsatimiz oldu, bizim i¢cin verimli gecti”.
(A2)

“Bu yil fuar gecen seneye gére daha sakindi, ziyaretgi sayisi bekledigimiz kadar
yliksek degildi.” (A5)

“Rakip firmalarla konusma sansimiz oldu ve piyasadaki son gelismeleri
degerlendirebildik.” (A10)

“Gecen seneye gére ziyaretci fazlaydi ama cok fazla ilgisiz ziyaretgi vardi,
gergekten is yapmak isteyen miisteri sayisi azdi.” (A13)

“Bu fuara 5 yildir katiliyoruz, standimiz hep ayni yerde. Artik miisteriler bizi
taniyor, bu da giizel bir avantaj sagliyor.” (A17)

“It was my first time at this fair. | was impressed by the product variety and how
professional everyone was.” (A32)
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Ceviri: Bu fuara ilk kez geldim. Uriin cesitlili§i ve herkesin profesyonelligi beni
etkiledi.

“It was our first time at the fair, and it went really well. There were a lot of buyers
looking for raw materials. And, Antalya is a beautiful city—we had a great time.”
(A36)

Ceviri: Bu fuara ilk kez katildik ve her sey ¢ok iyi gecti. Ham madde arayan bir¢cok
alici vardi. Ayrica, Antalya cok glizel bir sehir—c¢ok keyifli zaman gecirdik.

Olumlu Etkiler: Firmalar yeni misteri kazanmis, is baglantilari kurmus ve piyasa
gelismelerini takip etmistir. Fuar, Antalya’nin tanitimina katki saglamis, yabanci
ziyaretgilerde olumlu izlenimler birakmis ve turizmi desteklemistir. Duzenli
katihm sadik misteri kitlesi yaratmis, Griin gesitliligi ve profesyonel atmosfer

sehrin imajini gliglendirmistir.

Olumsuz Etkiler: Bazi katiimcilar disuk/ilgisiz ziyaretgi sayisindan sikayet etmis,
bu durum hedef kitleye ulasmada sorun yaratmistir. Yabanci firmalar dil ve
kiltirel engeller yasamis, dislik ziyaretci sayisi turistik harcamalari ve yerel

katkiyr azaltmistir.

Genel Degerlendirme olarak Growtech, misteri kazanimi, is firsatlari ve sektérel
gelismeleri takip acisindan verimli bulunmus, taninirhgr artirarak firmalarin

blylmesine katki saglamistir.
4.2.3.1. Fuara Katilan Firma Temsilcilerinin Diisiinceleri ile ilgili Bulgular

Bu boélimde, Growtech Antalya Fuari'nin turizm sektoriine etkilerini
degerlendirmek amaciyla bir turizm firmasiyla gergeklestirilen gorisme

sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmistir:
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Growtech Antalya Fuari'na katilan ziyaretgilerin konaklama talepleri 2023 yilina

gore nasil oldu?

“Katilmcilarin konaklama taleplerinde artis oldu. Ziyaretgiler, otellerin daha hizli

dolmasi nedeniyle erken rezervasyon yapmaya basladi.”

Fuara katilan ziyaretgiler cogunlukla hangi tip konaklamayi tercih etti?

“Ziyaretciler genellikle her sey dahil otelleri tercih etti. Otel seciminde ANFAS Fuar

Alani'na yakinlik 6nemli bir kriter oldu.”

Growtech Antalya Fuarni'na katilanlarin konaklama siiresi ne kadar oldu?

“Katilmcilarin konaklama stiresi genellikle 6-7 giin olurken, ziyaretgiler ortalama

4-5 giin konakladi.”

Fuara katilanlarin genellikle hangi ek seyahat hizmetlerini talep ettigini

gozlemlediniz?

“Ziyaretgiler en ¢ok sehir turlari, ara¢ kiralama ve rehberlik hizmetlerine talepleri

oldu.”

Growtech Antalya Fuari'na katilanlarin turistik gezilere veya ekstra etkinliklere

katihim orani nasildi?

“Katilmcilarin bir kismi turistik gezilere ve etkinliklere katilirken, ¢ogu ziyaretgi
fuara odaklandi. Ancak, bazi ziyaretgiler fuar sonrasinda Antalya’yr gezme firsati

buldu.”
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Gelecek yillarda Growtech Antalya Fuari'na katilanlarin konaklama ve diger

seyahat hizmetlerine olan talebinin nasil degismesini bekliyorsunuz?

“Her yil %10-15 oraninda bir artis yasandigi belirtilerek, 6niimiizdeki yillarda da

bu artisin devam etmesi bekleniyor.”

Growtech Antalya Fuar gibi etkinliklerin, bélgesel kalkinma agisindan

Antalya'ya nasil bir katki sagladigini diisiiniiyorsunuz?

“Growtech Antalya Fuari, bélge ekonomisine é&nemli katkilari oluyor.
Ziyaretgilerin konaklama ve hizmetlere olan talepleri isletmelerin canlanmasina
yardimci oluyor. Ayni zamanda, fuar sayesinde Antalya’nin tarim sektérii de

ulusal ve uluslararasi diizeyde daha fazla taniniyor.”

Olumlu Etkiler: Growtech Antalya Fuari'na olan ilginin artmasi, konaklama
taleplerinde yikselise neden olmus ve otellerin erken dolmasina yol agmistir. Her
sey dahil otellerin tercih edilmesi, fuar alanina yakin otellerin 6ne ¢ikmasi, sehir
turlari, arag kiralama ve rehberlik gibi ek hizmetlere olan talep, turizm sektériine
dogrudan katki saglamistir. Konaklama siresinin uzunlugu, sehre ekonomik
anlamda fayda saglamis; fuar sayesinde Antalya’nin tarim sektord ulusal ve

uluslararasi diizeyde daha fazla taninmistir.

Olumsuz Etkiler: Ziyaretgilerin bazilari fuara odaklanmis, turistik gezilere ve

ekstra etkinliklere katilim sinirh kalmistir.

4.2.3.2. Fuarda Gorevlilerin Diisiince ile ilgili Bulgular

Arastirma kapsaminda Growtech Fuari'nda gorevli olan personelin diistinceleri
de incelenmistir. Gorevlilere yoneltilen "Gorev aldiginiz alanda en sik
karsilastiginiz zorluklar neydi?" sorusu dogrultusunda, fuar alanindaki kalabalik,

zaman yonetimi ve stant kurulumundaki aksakliklar gibi zorluklar vurgulanmistir:
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"En biiyiik zorluk, fuar alanindaki kalabalikla basa ¢ikmakti. Yogun saatlerde ¢ok
fazla kisiyle ilgilenmek zor olabiliyor." (C1)

"Cok fazla insanin ayni anda gelmesi isleri zorlastiriyor. Herkesin ihtiyaglarina
yetismek zaman aliyor, 6zellikle fuarin ilk saatlerinde." (C2)

"Bazen ge¢ saatte fuar alaninin kapisini agiyorlar, bu da zaman konusunda
zorlanmamiza neden oluyor. Diger taraftan katiimcilar stantlarini hazir
istiyorlar." (C6)

Growtech Antalya Fuari’'nda gorevli personelin deneyimleri ve ekonomik
kazanglari da arastirilmistir. Bu amag dogrultusunda ilgili katilimcilara yoneltilen
"Growtech Antalya Fuari'nda ¢calismaya baslama siireciniz nasil oldu? Fuarda
gorevli olarak ¢alismanin sizin icin ekonomik bir katki sagladigini diisiiniiyor

musunuz?" sorusu dogrultusunda, gorevliler su sozleri ifade etmislerdir:

“Fuarda ¢alismak hem deneyim kazanmama hem de harghgimi ¢ikarmama
yardimci oldu. (C1).”

“Dért yildir bu fuara diizenli olarak katiliyorum, bunun disinda baska fuarlarda da
gérev aldim. Bu tiir organizasyonlar bana hem deneyim kazandiriyor hem de ek
gelir saghyor. Ozellikle 6Grenciyken béyle firsatlar gercekten énemli oluyor.” (C2)

“Bu fuar bana hem gelir saghyor hem de deneyim kazandiriyor. Stant
malzemelerini Antalya'dan aliyor, burada c¢alisanlar istihdam ediyor ve
konaklama yemek ihtiyaglarini buradan karsiliyoruz. Béylece yerel tedarikgilere
ve is gliciine katki saghyoruz, Antalya'nin turizm sektérii de canlaniyor.” (C6)

Olumlu Etkiler:

Fuarda gorev almak, ozellikle gencler ve 6grenciler igin profesyonel gelisim ve
maddi kazang saglar. Gorevliler is disiplini ve organizasyon becerisi kazanirken,
malzeme temini, konaklama ve yeme-igme hizmetlerinin yerel kaynaklardan
karsilanmasi, Antalya’nin ticari ve turistik sektorlerine katki sunar. Fuarlar, hem
sektor temsilcilerini bulusturan hem de yerel ekonomiyi ve turizmi destekleyen

etkinliklerdir.
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Olumsuz Etkiler:

Personel, yogun insan trafigi, zaman baskisi ve organizasyonel gecikelerden
zorlanmaktadir. Fuar alaninin ge¢ acilmasi ve kalabalik saatlerdeki yogunluk,
hazirlik stirecini aksatmakta ve hizmet kalitesini duslrebilmektedir; bu durum

hem calisan memnuniyetini hem de ziyaretci deneyimini olumsuz etkileyebilir.
5. SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, Growtech Antalya Fuari’nin bolgesel kalkinmaya olan katkilarini
farkli paydas gruplarinin (firma temsilcileri, ziyaretgiler ve ¢alisanlar)
degerlendirmeleri dogrultusunda incelemis ve fuarin ¢ok boyutlu etkilerini ortaya
koymustur. Elde edilen bulgular, fuarin yalnizca tarim sektériine degil; ayni
zamanda ekonomik hareketlilik, bilgi paylasimi, turizm faaliyetleri ve sosyal
etkilesim gibi alanlara da dogrudan katki sundugunu gostermektedir. Katilimci
firmalar, fuarin pazarlama, ag kurma ve yeni is firsatlari yaratma konusunda etkili
bir ara¢ oldugunu belirtmistir. Ancak kicuk 6lcekli Greticilerin yeterince temsil
edilmedigi, nitelikli ziyaretgi profilinin artirilmasi gerektigi gibi yapisal sorunlar da
tespit edilmistir. Ziyaretgciler fuari genel olarak verimli bulmus, ancak seminerlerin
icerigi ve organizasyonel ydnlendirme gibi konularda iyilestirme beklentilerini dile
getirmistir. Calisanlar ise gorev tanimi ve bilgi eksikligi gibi organizasyon igi
sorunlara dikkat ¢ekmistir. TUm bu bulgular, Growtech Antalya Fuari’'nin bolgesel
kalkinma hedeflerine ulasmak agisindan yiiksek potansiyele sahip oldugunu;
ancak bu potansiyelin daha kapsayici, planh ve sirdurilebilir yaklasimlarla
desteklenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu arastirma, Growtech Antalya
Fuar’nin bolgesel kalkinma Uzerindeki etkilerini dogrudan gorisme verilerine
dayali olarak degerlendirmekte; firma katihimcilar, ziyaretciler ve fuar
calisanlarinin gorisleri araciligiyla fuarin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve turistik

katkilarini ¢ok yonlu bigcimde ortaya koymaktadir. Bu yoniyle, ¢alisma benzer
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konularda yapilan diger arastirmalardan daha kapsamli ve uygulama temelli bir
yaklasim sunmaktadir. Firma temsilcileri, fuarin yeni is baglantilari kurma, Grin
tanitimi yapma ve uluslararasi pazarlara agilma acisindan ciddi firsatlar
sundugunu vurgulamistir. Ancak kictik Greticilerin yeterince goriiniir olamamasi,
blyik firmalarin 6ne ¢ikmasi gibi sorunlar da dile getirilmistir. Bu durum, Baris &
Ebru’nun (2012) Bursa 6rneginde ele aldigi gibi fuarlarin katilimei cesitliligini
sinirlayabilecegini gostermektedir. Ancak mevcut ¢alismanin farki, bu sorunun
yalnizca gozlemle degil; dogrudan katilimci gorislerine dayanarak detayh sekilde
ortaya konmus olmasidir. Ziyaretgilerin degerlendirmeleri, fuarin bilgi edinme ve
yenilikleri takip etme agisindan yararli bulundugunu ortaya koymakla birlikte;
seminerlerin yetersizligi, iceriklerin genel diizeyde kalmasi ve ziyaretgci profiline
6zel sunumlarin olmamasi gibi elestiriler de dikkate alinmistir. Delice’nin (2012)
Antalya’daki toplanti katilimcilarina yonelik ¢calismasinda da benzer sorunlara
deginilmistir; ancak bu arastirmanin 6zgiin yani, seminer beklentilerinin hangi
gruplarda yogunlastigini ve bu durumun katilimci profiline gore nasil farklilastigini

net bicimde gostermesidir.

Fuar calisanlarinin degerlendirmeleri, organizasyonun genel olarak olumlu
oldugunu, ancak bilgi eksikligi, gorev belirsizligi ve koordinasyon sorunlarinin
sureci zorlastirdigini gostermistir. Sengel (2018) benzer sorunlari vurgulasa da bu
¢alismada sahadan gelen geri bildirimlerle sorunlarin kaynagi tespit edilip ¢6zim
Onerileri  sunulmustur; boylece arastirma literatire destek ve katki

saglamaktadir.

Arastirmada dikkat ¢ceken diger bir kismi ise fuarin turizmle olan etkilesimidir.
Ziyaretgilerin sehirde konakladigi, restoran, ulasim ve kdltiirel alanlardan
yararlandigi gorilmekte; ancak otellerde yer sikintisi, hizmet kalitesinin
disikligti ve sehir ici yonlendirme eksiklikleri gibi sorunlar da dile

getirilmektedir. Keles (2020), Manavgat Ozelinde yaptigi calismada fuarlarin
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turizme olan katkisini belirtmekte; ancak turizm altyapisinin yetersizliginin
olumsuz etkilerine ylzeysel sekilde deginmektedir. Bu calismada ise, turizmle
ilgili sorunlar katilimci deneyimlerine dayali olarak sistematik bicimde analiz
edilmis ve ¢6zim vyollari 6nerilmistir. Ayrica Getz (2008)’in fuarlarin sosyo-
kiltirel boyutuna dair yaptigi degerlendirmelerle 6rtiisen bicimde, bu ¢calisma da
Growtech Antalya Fuar’nin yalnizca ekonomik degil; ayni zamanda tanitim,
toplumsal etkilesim ve kent kimligine katki gibi unsurlar Ulzerinden de
degerlendirildigini ortaya koymaktadir. Ancak mevcut c¢alismanin farki, bu

katkilarin sadece teori diizeyinde degil, saha bulgulari ile temellendirilmesidir.

Sonug olarak, Growtech Antalya Fuari yalnizca bir tarim etkinligi degil; Antalya’nin
¢ok yonli kalkinma hedeflerine hizmet eden stratejik bir organizasyon olarak
degerlendirilebilir. Bu g¢alisma gerek metodolojik yapisi gerekse dogrudan
katihmci ifadelerine dayali 6zgiin bulgulariyla, literatiirde yer alan &nceki
calismalari desteklemenin 6tesine gegerek, bu alana yerel diizeyde uygulanabilir,
katkilar sunmaktadir. Arastirma sonucunda elde edilen verilerin yorumlanmasiile

birlikte ilgili paydaslara gesitli neriler sunulmustur. Buna gbre;

a. Olgekli Yerel Ureticilere Ozel Alanlar Tahsis Edilmeli: Arastirmada bircok
temsilci, kiguk ureticilerin fuarda yeterince goriinmedigini belirtmistir. Bu
durum, fuarin yerel kalkinma hedefiyle tam 6rtismedigini gostermektedir. Kigtik
ve orta Olgekli isletmelere 6zel alanlar agilmasi hem pazarlama kapasitelerini
artiracak hem de daha adil bir temsil saglayacaktir. Boylece fuar, buyuk firmalarin

vitrini olmaktan ¢ikip daha kapsayici bir platforma dénusecektir.

b. Nitelikli ziyaretgi profili artinlmali: Firma katilimcilarina gore, fuar
ziyaretgilerinin ¢ogu bilgi alma amagli gelmis, ancak ticaret yapma potansiyeli
olan profesyonel ziyaretgi sayisi yetersiz kalmistir. Bu nedenle, fuar éncesinde

hedef kitleye 6zel davetler, B2B gorismeler ve planli ticaret oturumlariyla ticari
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potansiyeli yiksek katihmcilarin ¢ekilmesi gerekmektedir. Bu adimlar, fuarin

ekonomik etkisini artiracaktir.

c. Ziyaretgilere yonelik hazirlanan seminerlerin igerikleri zenginlestirilmeli:
Ziyaretciler seminerleri yetersiz bulmustur. Gelecekte tarim teknolojileri,
surdarulebilirlik, girisimcilik ve dis ticaret gibi konulara odaklanilarak farkli
gruplara 6zel oturumlar diizenlenmeli, béylece bilgi paylasimi ve fuarin egitim

islevi gliclendirilmelidir.

d. Ziyaret¢i deneyimine uygun dijital igerikler hazirlanmali: Fuar alanindaki
yetersiz yonlendirme ziyaretgi memnuniyetini distrmustir. Dijital haritalar, QR
kodlu rehberler, bilgi kiosklari ve mobil uygulamalarla ziyaretgilerin firmalara ve

etkinlik alanlarina kolay ulasmasi saglanarak fuar deneyimi iyilestirilebilir.

e. Personele yonelik oryantasyon programlan gelistirilmeli: Gorevli personelin
bazi gorev tanimlarinin net olmamasi, bilgi eksikligi ve yonlendirme sorunlari fuar
kalitesini disturmektedir. Bu nedenle fuar o6ncesinde kapsamli oryantasyon
programlari diizenlenmeli, gérevler net sekilde dagitilmali ve olasi sorunlara karsi
kriz senaryolari hazirlanmalidir. Bu hazirliklar, organizasyonun profesyonelligini

artiracaktir.

f. Turizm isletmeleri arasinda etkin bir koordinasyon kurulmali: Fuar sirasinda
Antalya’da otel doluluklari ve disiik hizmet kalitesi nedeniyle konaklama sikintisi
yasanmis, ziyaretci memnuniyeti azalmistir. Onceden otellerle anlasma yapilarak
kalite denetimi ve “fuar otel paketleri” hazirlanmasi, memnuniyeti artirip

Antalya’nin turizm imajini giiglendirebilir.

g. Uluslararasi is birlikleri genisletilmeli ve yabanci katiimcilar tegvik edilmeli:
Fuara daha fazla yabanci firma ve ziyaretci cekmek, uluslararasi ticareti ve fuarin

kiiresel taninirhgini artiracaktir. Bu amagla yurt disi fuarlarla is birlikleri yapiimali,
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karsihkh davet programlari dizenlenmeli ve terciime ile danismanlik destegi

sunulmahdir.

Cikar Catismasi Bildirimi:

Yazar(lar), bu makalenin arastiriimasi, yazarligi ve/veya yayinlanmasina iliskin

herhangi bir potansiyel ¢ikar catismasi bulunmadigini beyan eder.

Destek/Finansman Bilgileri:

Yazar(lar), bu makalenin arastirilmasi, yazarligi ve/veya yayinlanmasi slirecinde

herhangi bir kurum veya kurulustan finansal destek almadigini beyan eder.
Etik Kurul Karar:

Tarafimizca hazirlanan bu galismada herhangi bir anket, deneysel uygulama veya
kisisel veri kullanilmamistir. Arastirma, yalnizca literatlr taramasina ve kamuya
acik verilere dayanmaktadir. Bu nedenle, etik kurul onayi gerektirecek herhangi

bir durum s6z konusu degildir.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

In the contemporary global economy, trade fairs and congresses have evolved
into pivotal instruments of regional and sectoral development. They provide
venues for business networking, knowledge sharing, investment opportunities,
and the promotion of international cooperation. Particularly within agriculture—
a sector that continues to hold strategic importance for many national
economies—such events play a transformative role. The Growtech Antalya Fair,
recognized as one of the leading agricultural trade fairs in Eurasia, represents a
strong case for analyzing these dynamics. Situated in Turkey’s agricultural hub,
Antalya, the fair attracts international and local participants, creating a multi-
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layered platform that merges economic, social, cultural, and touristic
dimensions.

This study addresses the fair's multidimensional impact on regional
development. Beyond its obvious role as a marketplace, the Growtech Antalya
Fair supports technological innovation, strengthens entrepreneurship, and
fosters cross-border partnerships. Equally significant are its contributions to the
local economy through increased tourism, hospitality services, and temporary
employment. Culturally, the fair showcases local traditions and agricultural
heritage, reinforcing identity while promoting cultural sustainability. The purpose
of this research is therefore to evaluate the fair’s contributions to Antalya’s
regional development through a holistic framework that considers economic,
social, cultural, and touristic perspectives.

Method

The research is based on a mixed-methods approach, combining quantitative and
qualitative data to capture the multifaceted nature of the fair’s impact. A total of
62 participants were interviewed via telephone, consisting of 40 agricultural
sector representatives, 15 visitors, 6 fair personnel, and 1 representative from a
tourism company. This sampling enabled a comprehensive representation of
both supply- and demand-side stakeholders, as well as those involved in
organizing and supporting the event.

The interviews were designed to cover participant demographics, motivations for
attending, perceived economic contributions, and broader developmental
outcomes. Quantitative responses were analyzed using frequency analysis to
reveal patterns in visitor behavior, levels of satisfaction, and business outcomes.
For qualitative insights, content analysis was applied to open-ended responses,
enabling the identification of recurrent themes such as collaboration, tourism
engagement, and logistical challenges. To enhance clarity, tables and figures
were employed in the analysis stage, presenting demographic distributions,
motivations for participation, and key outcomes in a visual format. This
methodological design ensured both statistical rigor and contextual depth,
making it possible to evaluate the fair’s contribution to regional development
from multiple perspectives.

Findings (Results)

The findings indicate that the Growtech Antalya Fair exerts significant influence
across various dimensions. Demographically, participants were largely
experienced professionals: 90% were male, 95% were aged 30 or older, and over
90% possessed a university degree. Loyalty to the fair was evident, as more than
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80% had attended multiple times. Such data suggest that the fair successfully
attracts a stable and knowledgeable participant base, reinforcing its role as a
trusted platform for the agricultural industry.

Economically, the fair generates substantial benefits for Antalya. All participants
reported staying in local accommodations, directly contributing to the hospitality
and service sectors. Increased demand for hotels necessitated early reservations,
while restaurants, transportation providers, and entertainment venues also
experienced heightened activity. Moreover, temporary employment
opportunities were created for young people and students in logistics, support
services, and tourism-related activities. For businesses, the fair functioned as a
catalyst for new collaborations: 53.3% of visitors attended primarily for
networking, while 33.3% pursued purchasing opportunities. Roughly half of the
participating firms established new partnerships or initiated distributorship
negotiations, particularly with European and Middle Eastern stakeholders.

From a social and cultural standpoint, the fair fostered international cooperation
and provided opportunities for knowledge exchange. It also reinforced Antalya’s
reputation not only as a tourism hub but also as a center for agribusiness
innovation. Many visitors engaged in cultural activities such as sightseeing,
guided tours, and museum visits, broadening the city’s image beyond traditional
beach tourism. At the same time, local cultural identity was strengthened by the
promotion of regional agricultural practices and traditional products, ensuring
that the fair contributed to cultural sustainability as well as economic growth.

Despite these benefits, participants highlighted several challenges. Among the
most cited were insufficient signage and logistical guidance during the event, the
limited depth and quality of seminars, and an unbalanced visitor profile, with too
many general-interest attendees and too few professional buyers. These
shortcomings highlight the need for improved organizational strategies to
maximize the fair’s developmental potential.

Conclusion and Discussion

The Growtech Antalya Fair acts as a catalyst for regional development, promoting
innovation, collaboration, and cultural exchange. It strengthens international
business ties, supports SMEs, boosts tourism, and creates temporary
employment, while also fostering social cohesion and cultural sustainability.

To enhance future outcomes, the study recommends increasing inclusivity for
local producers, attracting more professional buyers through targeted marketing
and B2B meetings, enriching seminars with topics like sustainable agriculture and
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digital transformation, and improving signage and crowd management for a
better visitor experience.

This research highlights the fair's multifaceted impact, demonstrating how large-
scale agricultural events can drive regional growth, international cooperation,
and sustainable development.
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