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OZET

15 ticarette Ustiin sektorlerin stirdiiriilebilirligi agisindan sektér temsilcilerinin sektériin
bugiiniine ve gelecegine bakist olduk¢a dnemlidir. Sektor temsilcilerinin sektoriin gele-

cegi hakkinda umutlu olmasi sektériin dis diinyada Gstiinliigii korumast adina ihtiyag

duyacagi motivasyonu ve enerjiyi hizli temin etmesine neden olacaktir.

Bursa ili Tiirkiye'nin 6nemli tekstil merkezlerinden biri olup yilda 2 milyar dolar civarinda tekstil
ihracati yapmaktadir. Bu ¢alismada Bursa ilinde faaliyet gosteren 59 firmaya uygulanan bir anket yardi-
miyla sektoriin gelecegine iliskin beklentileri tespit edilmistir. Sonug olarak ilgili firmalar, sektoriin ge-
leceginden umutlu olduklarini, sektériin bittigini diistinmediklerini, yabanci tasarimeilarin iilkeye gel-
mesine olumlu baktiklarini, tekstil sektériiniin tilkenin stratejik sekedrii oldugunu ve yogun bir Ar-Ge
takibi i¢inde olduklarini beyan etmislerdir. Ayrica ilgili beklentiler, Varyans testi yardimiyla firmalarin
demografik faktorleriyle etkilesimi incelenmis olup firmalarin yapug: ihracat mikearlarinin firmalarin
sektdriin gelecegine iliskin beklentilerini ve sektdriin Tiirkiye'nin stratejik sektdrii olduguna dair goriis-

leri etkiledigi sonucuna ulagilmistir.
Anahtar Kelimeler: Tekstil Sektorii, Varyans Testi, Bursa, Thracat, Ustiin Sektor
Jel Kodlart: F1, F10, F11, F12, R1
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ABSTRACT

n terms of sustainability of superior sectors in foreign trade, sector representatives’ view to
the present and future of the sector is very important. The fact that sector representatives
are hopeful about the future of the sector will cause to provide quickly motivation and

energy which is needed to protect its superiority in the outside world.

Bursa province is one of the important textile centers of Turkey and it exports about 2 billion dol-
lars of textile exports annually. In this study, with the help of questionnaires applied to 59 companies
operating in the province of Bursa, expectations about the future of the sector were determined. As a
result, the related companies declared that the industry is hopeful for the future, that the sector is not
over, that foreign designers are positive for the country, that the textile sector is the strategic sector of
the country and they follow an intensive R&D. In addition, with the help of the variance test, the in-
teraction of the related expectations with the demographic factors of the firms has been examined and
it has been reached that the export amounts of the firms affect the expectations of the firms regarding

the future of the sector and the opinions that the sector is Turkey’s strategic sector.
Key Words: Textile Sector, Variance Test, Bursa, Export, Superior Sector
Gel Codes: F1, F10, F11, F12, R1
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1. GIRIS

¢inde bulundugumuz diinya cografyasi, iklim sartlari, toprak yapisi, yer altt ve yer istii
kaynaklar gibi dogal unsurlarin, iilkeden iilkeye farkliliklar gostermesi nedeniyle tilkeler
kendi ihtiyaglarini var olan kaynaklariyla karsilayamamaktadir. Bu temel kisitlar ilkeleri
dis diinya ile ekonomik iliski i¢ine girmeye zorlamaktadir. Varliklarini istikrarli bir bicimde stirdiir-
mek isteyen ilkeler sinirsiz olan ihtiyaclarini karsilamak icin kendi sinirlari disindaki kaynaklara
yonelmede bazen de kendi ekonomik cografyasinda yaratugs ihtiyacindan fazla olan kaynaklari da dig

diinyaya transfer etmek isteyebilmektedir.

Ulkeleri dis ticarete yonelten tek sebep kaynak kitligr veya fazlaligi olmamakla birlikte fiyat fark-
lilig1, teknik buluglar farkliligy, Girtin farkliligs (Bayat, 2011: 570), teknoloji, tiiketici zevkleri, yetismis
isgiicti, Grtinlerin kalite ve kullanilabilirlik farkliligi, gelismis girisimcilik ruhu (Esen, 2011: 1) gibi ne-

denler de mevcuttur.

Ulkelerin dis ticaretlerinin istikrarli gelisimi dncelikle diger iilkelere nazaran iistiin olduklart sek-
torleri tespit edip bu sektorler tizerinde yogunlagmalari ile dogru oranulidir. Her tilkenin her mali ire-
temeyecegi gibi tiretebildigi her mali da dis diinyaya satabilmesi miimkiin degildir. Bu siirecte iktisadi
karar vericiler tistiinliigii tespit eden analiz yontemleri tizerinde uzmanlasip, sadece bugiin iistiin oldu-
gumuz sekeorleri degil gelecekte de tistiin olacagimiz sekeorleri tespit edebilecek yeteneklere sahip ol-
malidir. Meveut tstiinliikler tespit edildikten sonra tstiinliigiin kaliciligs ve stirekliligi acisindan sekts-

riin sorunlart ve beklentileri belirli periyotlarla tespit edilip yeni politikalar tiretilmelidir.

Ulkeler, uzmanlagmaya gittigi herhangi bir iiriinde diger iilkelere karst dis ticarette iistiinliik sag-
layabilmektedir. Ulkeler arasi ticaretteki emtia modelini belirleyen unsurlar, bir iilke tekstil iiriinii ih-
ra¢ ederken diger tilkenin farkli bir tiriin ihra¢ etmesi dis ticaret teorilerinin temel konusunu olugturur
(Baldwin, 1989: 12). Dolayisiyla dis ticaret teorileri, tilkeleri dig ticarete yonelten nedenleri, dis tica-
rette Ustiinlitk derecelerini, kazang ve kayiplari, tilkelerin hangi tiriinlerde uzmanlagmaya gitmesi ge-
rektigini aciklamaktadir. Dig ticarette uzmanlagsma teorileri Adam Smith’e ait olan Mutlak istiinliik-

ler teorisi ile baglamistir.

Mutlak Gstiinliikler teorisinin temelini ‘Uluslarin Zenginligi’ adli eseriyle atan Adam Smith, dis tica-
rette mutlak tstiinlitk kavramini iki tilkeli ve iki malli bir ticaret modeli yardimiyla aciklamaya caligmis-

ur. Iki iilke arasindaki bu ticaret, iilkelerin mutlak iistiinliiklere sahip oldugu mallara gére yapilmaktadir
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(Altay vd., 2009: 160). Teoriye gore, malin fiyatini belirleyen unsur tiretimde kullanilan emek mikta-
rinin yaratugt maliyettir ve diger tilkelere gore ucuza tiretilen malda rekabet avantajina sahiptir (Bay-
ramoglu, 2009: 378).

Mutlak tistiinliiklerde tiretim faktorii olan emek homojendir ve sermaye faktorii ise birikimli emek-
ten meydana gelmektedir. Dolayisiyla; sermaye ayri bir {iretim faktorii olarak ele alinmamaktadir (Bay-
raktutan, 2003: 177; Yazgan, 2011: 63). Mutlak tstiinliikler teorisinde hem biiyime motorunun dis
ticaret oldugu (Ugan ve Kogak, 2014: 53) hem de ekonomik gelisme ve dis ticaret arasinda iligkinin
varligt savunulmus, boylece dis ticaretin emek verimliligini artirarak teknolojik yeniliklerin ve sermaye

birikiminin kazanilmasina katk: sagladigi belirtilmistir (Kaya ve Sahin, 2015: 4306).

Farkli tilkelerdeki ticarete konu olan mallarin tiretim fakedrlerindeki bu farkliliklar toprak, iklim
ve cografi konum gibi dogal avantajlar ve egitim ve yetenekler gibi kazanilmis avantajlardaki farklilik-
lar yoniinden agiklanmaktadir (Myint, 1972: 232). Smith’e gore yerli halkin istihdami yabanc tilke
vatandaginin istihdamina gére daha avantajlidir ve sermaye ve emek ilk 6nce ev (ana iilke) endiistri-
sine gider (Williams, 1929: 207). Ulke igindeki talepten arta kalan kisim (arz fazlalig1) yurtdisina gon-
derilmeli ve i¢ talebi olan bagka bir mal icin degistirilmelidir. Bu sekilde ger¢eklesen bir ihracat ile bu
arz fazlalify i¢ talebi olan diger tiriinti tiretmenin maliyetini ve emegini kargilamak i¢in yeterli bir de-
ger elde edebilir (Kurz, 1992: 476). Mutlak tstiinliikler teorisinde bir {ilkenin her iki mal grubunda
da mutlak tstiinliighi varsa, iki tilke arasinda herhangi bir ticaretin miimkiin olamayacag belirtilmek-
tedir (Copeland ve Kotwal, 1996: 1745).

David Ricardo ise kargilagtirmali Gistiinliikler teorisinde bu durumu gelistirerek bir tilkenin her iki
mal grubunda mutlak tstiinlige sahip olsa bile dis ticaret yapabilecegini ve bu ticaretten kazancli ¢ika-
bilecegini belirtmistir (Yazgan, 2011: 63). Ciinkii Ricardo teorisinde, uluslararas ticareti agiklamak icin
mutlak tstiinlitk durumunun zorunlu olmadigini, kargilastirmalr Gstiinligiin oldugu durumda mutlak
tsttinliigiin zaten saglanacagini aktarmistir. Ancak Ricardo, mutlak tstiinltigiin oldugu yerde karsilagtir-

mali Gsttinltigiin illa ki olacagi durumun gegerli olmadigini da teorisinde belirtmistir (Turhan, 2012: 6).

Ulkelerin diger iilkelere gore karsilastirmali iistiinliige sahip olmasini belirleyen etken {iretim mali-
yeti farki degil farkliligin derecesi yani iiriin ve tiretimde sahip oldugu verimlilik avantajidir (Chunyan
vd., 2012: 346-347). Ayni zamanda Ricardo, emtia fiyat oraninin goreceli ¢ikt ya da faktdr oranlarin-
daki uluslararas: farkliliklar tarafindan belirlendigini belirtmistir (Bhagwati, 1964: 5). Karsilastrmali
tsttinliikler teorisinde tiretim faktorleri iilke i¢inde tamamen hareketliyken (tam mobilite) tilkeler ara-
sinda hareketsiz oldugu varsayilmistir (Mundell, 1961: 661; Chipman, 1965: 479). Bir diger dis tica-
ret teorisi olan Hecksher-Ohlin’in Faktér Donatimi Teorisi’nde ise tstiinlitk derecesi; tiretimde yogun
olarak kullanilan fakedrle 6l¢tilmektedir. Teoriye gore; bir tilke diger tiretim faktdrlerine gore goreceli
olarak daha tistiin oldugu faktdrii yogun olarak kullandigr malda uzmanlagip bu malr ihra¢ ederse dig
ticaretten kazangli ¢tkmakreadir (Takim, 2010: 3). Kargilastirmali Gistiinliik teorisi Ricardodan baglaya-
rak Hecksker-Ohlin'in Faktér Donatimi Teorisi ile devam etmis ve yeni dis ticaret teorileri altinda farkls

agilardan ele alinarak gintimiize kadar gelismistir (Kara ve Erkan, 2011: 70).

Bu calismada, Bursa ilinde tekstil sektoriinde faaliyet gosteren ve ihracat yapan 59 firmaya bir an-
ket uygulamasi yapilarak sekedriin bugiiniine ve gelecegine bakislar tespit edilmeye calisilmistir. Calig-
mada oncelikle dis ticarette istiinliik teorilerinin temelini olusturan mutlak tstiinlitk kavramina degi-
nilmis daha sonra Tiirkiyede tekstil sektoriiniin tstiinliigii tartigilmistir. Son boliimde ise Bursa ilinde

tekstil ihracatinin yapist incelenmis ve anket sonuglari verilmistir.

ISSN: 1305-7979



Dis Ticarette Ustiin Olan Sektorlerin Beklenti Sorunu PARADOKS Economics, Sociology and Policy Journal 49 .

2. TURKIYE’DE TEKSTIL SEKTORUNUN DIS TICARETTE USTUNLUGU

Dis ticaretin serbestlesme siirecinin basladigi 24 Ocak 1980 Istikrar Kararlari ile birlikte ithal ika-
meye dayali politikalar yerine ihracata dayali sanayilesme stratejisini benimseyerek disa acilan tilkemizde
hammadde kaynaklarinin zenginligi, AB iilkelerine gore daha ucuz isgiicii ve ihracatinin yapilmasi plan-
lanan iilkelere olan cografi yakinlik gibi dis ticaretteki tstiinliikler nedeniyle ozellikle tekstil sektorii-
niin bagrol oynadig1 bazi sektorler on plana ¢tkmis ve tekstil sektoriiniin dis ticaretteki onciliigii gii-

niimiize kadar devam etmistir (Gacener ve Giiglii, 2003: 123).

Bircok iilke icin siirdiiriilebilir bitytimenin bélgesel dayanag: olan tekstil sektorii (Rostow, 1956:
45) yogun sermaye yerine iggiiciine dayali olmasi ve pazarda her zaman alicinin olmasi nedeniyle ge-
lismekte olan tilkelerdeki girisimcileri bu sektorde faaliyette bulunmaya tegvik etmistir (Terzioglu vd.,
2008: 380). Bu yiizden Turkiye de kargilagtirmali Gstiinliige sahip oldugu ve emek tiretim faktdriinii
yogun olarak kullandig tekstil sektoriinde ilerlemeler kaydederek ihracat performansi agisindan sadece
kendi i¢ pazarinda degil uluslararasi pazarda da 6nemli paya sahip olmustur (Cetin, 2006: 257). Teks-
til sekedriiniin hem i¢ hem de uluslararasi pazardaki bu tistiinliigiinii esnek {iretim yapisi, deneyimli ve
egitimli yonetici, hizli Girlin teslimat, gérece fazla tiriin gesitlendirilmesi, sektdr hakkinda bilgi diizeyi
bakimindan yakalamakta olup yerli pamuk tiretimi, dig pazara yakinlik, AB ve ABD iilkelerine gore is-
giicti maliyetinin dugsiikligii gibi firsatlart goz ardi etmeden rekabet avantajini siirdiirmektedir (Ener

ve Yelkikalan, 2004: 6).

Tekstil sektdriiniin dis ticarette {istiin olmasinin baglica gdstergeleri olan ekonomiye yaptg katma
deger, ihracart getirisi ve istthdam olanaklar: ile sektdr, ekonominin kalbi olarak gériilmektedir (Hatirlt
vd., 2003: 93). Sektoriin istihdam acisindan avantaji sadece ucuz isgiiciine sahip olmast degil ayni za-
manda kadin isgiiciine de is imkani saglamasidir (Aliiftekin vd., 2009: 16). Ayrica, Tiirkiye'nin en di-
namik ve lokomotif sektorii olarak da goriilen tekstil sektorii kiiresel anlamda rekabetin en yogun ya-
sandigt sekeorlerden de birisidir (Altas ve Giray, 2005: 16). Ciinkii, 1960’1 yillarda ihracati koruma
altinda olan tekstil sektdrii 2005 yilinda dis ticarette kotalarin kaldirilmasi ile daha rekabetci bir or-
tamla karsilasmis (Hatirlt vd., 2003: 115) ve kotalarin yerine Diinya Ticaret Orgjitii glimriik tarifeleri
getirerek tekstil ticaretini gozetimi altina almistir (Gacener A, 2014: 317). Ihracatta kargilastirmalt
tsttinliige sahip oldugu triinlerin baginda emegin yogun oldugu tekstil sektorii geldigi icin uluslara-
rast pazarlarda siirdiiriilebilir rekabet giiciine hakim olan Tiirkiye, diger tilkelere gore rekabet avanta-
jint kaybetmemesi i¢in pazar ¢esitlendirmesinin yani sira iiriin gesitlendirmesine de dikkat etmelidir
(Kara ve Erkan, 2011: 84). Son yillarda Tiirkiye ucuz isgiicii avantajint Hindistan ve Cin gibi tilkelere
kaptirmasina ragmen daha nitelikli isgiicii, kalite ve cografi konum avantajina sahiptir (Demircan ve
Haurli, 2003: 138). Dolaystyla, tekstil sektoriinde rekabetin artugr bu kiiresel ortamda dis ticarette
tistiinltigii ve pazar payini korumak ve ayni zamanda refah artgini elde etmek adina tiretimde yeni yon-
temleri arge ve teknolojiyle birlestirerek katma degeri yiiksek tirtinler tiretmek, ihracat pazarini ¢esitlen-
dirmek, kaliteyi saglayarak giiclii bir marka imaji olusturmak, verimli ve gelismis isgiictinii kullanmak
gerekmektedir (Demir, 2003: 56).

Tekstil sektoriiniin TUIK verilerine gore diinya pazarlari igindeki payina bakildiginda; 2014 yilinda
Turkiye, diinya tekstil ve konfeksiyon ihracatinin %4’tinti gerceklestirmis ve 6. sirada yer almistir. Ger-
ceklestirilen ihracat 29,5 milyar dolar diizeyinde olarak Tiirkiye'nin toplam ihracatinin %18,7’sine kar-
stlik gelmektedir. Ayni zamanda Tiirkiye, 2014 yilinda diinya tekstil ve konfeksiyon ihracatinda Cin
ve Hindistan'dan sonra en fazla dis ticaret fazlasi veren 3. iilke olarak yer edinmistir (TUIK, 2015: 1).

Ekonomi bakanliginin ev tekstili sektdr raporunun 2015 yili verilerine gore; Tiirkiye'nin ev tekstili
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bazinda ihracati 1,9 milyar diizeyinde gergeklesmis olup en fazla ihracat yapugimiz tilkeler ise sirasiyla;
Almanya, ABD, Fransa, ingiltere, Hollandadir. 2015 yilt ev tekstili ithalatumiz ise %58,4’litkk boliimii
Cinden olmak tizere Cin'i takiben sirastyla; Bulgaristan ve Bosna Hersek’ten yapilmistir (T.C. Ekonomi
Bakanligi, 2016: 2, 4, 6). Teknik tekstil bazinda 2015 yili verileri incelendiginde; ihracatimiz 1,7 mil-
yar dolar diizeyinde gerceklesmistir. Soz konusu ihracat en fazla Almanya, ABD, Fransa, [talya, Ingil—
tere ve Misira yapilmistir. Tiirkiye’'nin 2015 yilinda teknik tekstil ithalat ise 1,8 milyar dolar olarak
gercekleserek en fazla ithalat yaptgimiz iilkeler ise Cin, Almanya ve [talya olmustur (T.C. Ekonomi
Bakanligi, 2016: 2, 3, 6).

3. BURSA ILI TEKSTIL SEKTORU IHRACAT YAPISI

Bursa ili Gilkemizin 6nemli Giretim ve ihracat merkezlerinden biridir. Bursa ilinin 2016 yili toplam
ihracati 10 milyar dolar civarinda olup ithalati ise 9 milyar dolar civarindadir. Ayrica Tiirkiye'den en
cok ihracat gergeklestiren ilk 5 il ierisinde olan ve bir 6nceki yila gore ihracat rakamlari artis gdsteren
tek il Bursa olmugstur (BTSO, 2016). 2017 yili itibariyle Bursa ili tekstilde 1.177 milyar dolar ihra-
cat rakamina ulasirken, Rusya, Almanya, Romanya, Iran, Birlesik Krallik, Italya, Polonya basta olmak

{izere diinyanin tamaminda 160°dan fazla iilke ve bolgeye ihracat gergeklestirmektedir (UTIB, 2017).

Tiirkiye tekstil sektdriinde; tilkemizde kurulu kapasite, ig sayst itibariyle rotor sayisinda ise diinyada
dordiincii, genel itibariyle Diinyada altunct siradadir. Avrupa kitasinin en biiytik tekstil tiretici tilkesi
ve diinyanin yedinci biiyiik pamuk iireticisidir (UTIB, 2017). Avrupanin en biiyiik nevresim iireten
fabrikas: Tiirkiyededir. Havlu konusunda diinyanin ilk ti¢ tedarik¢isinden biridir. Diinya tekstil ihra-
catinda Tirkiye'nin pay1 yaklastk %3, ev ve mekan tekstillerinde %4,5 ve teknik tekstillerde %1,5’tir
(UTIB, 2017). Bursa {linin 2012-2015 yillar1 arasinda gergeklesen tekstil sektoriinde fasillara gore ih-

racat verileri tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1: Bursa Ili Tekstil Sektorii Fasillara Gore Thracat (Milyon Dolar)

2012 2013 2014 2015 2016

Kiirkler ve taklit kiirkler,
bunlarin mamulleri

641,812

693,46

393,126

181,872

911,885

Deri-saraciye esyasi,
eyer-kosum takimlari,
seyahat esyasi, el cantalar:
vb. mahfazalar, hayvan
bagirsagindan mamul esya

2.020.144

3.623.008

1.760.267

514,803

1.907.510

Ayakkabilar, getrler,
tozluklar ve benzeri esya,
bunlarin aksam

2.035.766

252,501

2.780.935

1.785.306

695,054

Cesitli mamul esya
(hijyenik havlu, bebek bezi,
kalem, cakmak, fermuar,
firca vb.)

2.151.747

2.397.855

3.338.720

3.426.321

6.555.338

Dokumaya elverisli diger
bitkisel lifler, kagit ipligi ve
kagit ipliginden

3.088.655

6.466.266

6.058.202

4.811.389

14.606.947
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2012

2013

2014

2015

2016

Emdirilmis, stvanmis,
kaplanmis veya lamine
edilmis dokunabilir
mensucat, dokunabilir
maddelerden teknik esya

13.836.629

13.496.099

18.635.367

15.612.384

12.657.084

Halilar ve diger dokumaya
elverisli maddelerden yer
kaplamalari

38.586.800

36.727.187

36.076.799

27.437.861

27.683.059

Vatka, kece ve dokunmamais
mensucat, dzel iplikler,
sicim, kordon, ip, halat ve
bunlardan mamul esya

53.229.557

46.759.143

47.492.890

49.913.478

27.516.872

Orme esya

90.953.500

112.299.798

112.043.989

78.550.325

81.466.804

Ozel dokunmus mensucat,
tufte edilmis dokunabilir
mensucat, dantela, duvar
halilari, seritci ve kaytanci
esyasl, islemeler

106.963.853

129.459.397

110.685.388

95.529.833

84.056.602

Sentetik ve suni devamsiz
lifler

117.024.562

148.688.049

169.289.119

152.732.718

153.546.755

Pamuk, pamuk ipligi ve
pamuklu mensucat

141.608.351

153.605.189

155.936.722

128.775.947

111.567.928

Oriilmemis giyim esyasi ve
aksesuari

170.504.906

206.378.093

258.803.727

241.113.152

260.736.926

Dokunabilir maddelerden
hazir esya, takimlar,
kullanilmis giyim ve
dokunmus diZer esya,
pacavralar

198.143.272

261.833.587

240.418.380

223.682.378

198.448.432

Orme giyim esyasi ve
aksesuari

212.790.346

193.590.280

195.220.218

136.669.121

135.870.666

Sentetik ve suni filamentler,
seritler ve benzeri sentetik
ve suni dokumaya elverisli
maddeler

443.057.837

525.551.893

560.071.950

467.258.397

435.535.542

Toplam

1.596.637.737

1.841.821.805

1.919.005.799

1.627.995.285

1.553.763.404

Kaynak: https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp

Tekstil ile alakali farkli 16 fasilin 2012-2016 yillari arasi ihracat verileri incelendiginde en ¢ok ih-

racat yapilan fasil; suni dokumaya elverisli maddeler, arkasindan 6rme giyim egyast ve dokunmus di-

ger esyalar gelmektedir. Toplamda 2012 yilinda 1,596 milyar dolar olan tekstil sektdriiniin ihracat ra-

kami 2014 yilinda zirve yapip 1.9 milyar dolara kadar ¢ikmistir ve 2016 yilinda tekrar 1.553 milyar

dolara diigmustiir.

2018, Cilt/Vol: 14, Sayi/Num: 2 / Issue-1, Page: 43-58




PARADOKS Ekonomi, Sosyoloji ve Politika Dergisi Hakan Tunc - ilknur Korkmaz

Sekil 1: Bursa ili Tekstil Sektorii Thracat Trendi (2012-2016, Cari Rakamlar)

/k

= |hracat

2012 2013 2014 2015 2016

Kaynak: Yazar tarafindan TUIK verileri kullanilarak hazirlanmistir.

Sekil 1’de 2012 ile 2016 yillar arasinda tekstil sektdriinde gergeklesen 16 fasilin toplami olan ihra-
cat verilerinin trendi verilmistir. 2014 yilina kadar giilii bir yiikselis trendi goziikiirken 2015 ve 2016
yillarinda bir gerileme gozitkmektedir. Fakat 2015 ve 2016 yillarinda gerceklesen diisiis 2012 verileri-
nin ¢ok altinda seyretmemektedir. Fasillar incelendiginde 2015 yilinda gerceklesen diisiisiin nedeni do-
kumaya elverisli madde ihracau ile 6rme giyim ihracatndaki diisiisten kaynaklandigr gozitkmektedir.
2016 yilinda ise en ¢ok diisiis yine dokumaya elverisli madde ihracatindan kaynaklanmistr.

4. ARASTIRMANIN AMACI VE VERI SETI

Caligmanin bu kisminda Bursa ilinde tekstil sektoriinde faaliyet gosteren ve ihracat yapan 59 fir-
maya uygulanan bir anket yardimiyla sektériin gelecegine iliskin beklentiler ve sorunlar 6l¢iilmeye ¢a-
listlmigtir. Bursa Uludag Thracatgilar Birligi verilerine gore Bursa ilinde faaliyet gosteren ve ihracat ya-
pan 584 adet hazirgiyim ve konfeksiyon isletmesi mevcuttur (UIB, 2017). Calismada 584 adet firmay:
temsilen rastgele 6rneklem yontemiyle 65 firmaya gidilmis olup sadece 59 adet firma ankete cevap ver-
meye razt olmustur. Bu say1 da anakiitlenin yaklasik %10’udur. Anketler ilgili firmalarin dis ticaret de-
partman sorumlulari tarafindan doldurulmus olup ankette 5’li likert l¢ek kullanilmistir. 1 cevabinin
kesinlikle katilmiyorum, 5 cevabinin kesinlikle katiliyorum oldugu anketimizin temel istatistik sonug-

lar1 tablo 2'de verilmistir.

5. ARASTIRMANIN SONUCLARI VE BULGULARI

Tablo 2’de Bursa ilinde faaliyet gosteren 59 firmanin sektdriin gelecegine iliskin sorulara verdik-
leri cevaplarin ortalamalart verilmistir. 5’li likert 6lgek kullanan modellerde ortalama deger 3 oldugu

icin 3’tin istiinde ortalamalar giiglii egilimi, 3’tin altinda ortalamalar ise zayif egilimi gostermektedir.
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Tablo 2: Temel Istatistik Sonuglari

N Mean Std. Deviation Skewness Kurtosis
Tekstil sektoriindeki yabanci uzman
tasarimcilarin {ilkemize gelmesi 59 3,63 1,202 -,896 -,094
tesvik edilmelidir.
Ar.-Ge konusunda tesvikleri takip 59 3.56 933 1231 1319
ediyorum.
Bir giin IsFanbul anyanln moda 59 3,56 1,055 -,481 _339
merkezlerinden biri olacaktir.
Tekstil sektoriiniin Tiirkiye nin
stratejik sektorii oldugunu 59 3,54 1,236 -,469 -,967
diistinliyorum.
Lojistikte miimkiin oldugu kadar 59 347 1,209 272 942
dis kaynak kullaniyoruz.
Tekstil sirketleri bir araya gelip 59 331 1316 498 977

sorunlarini tartismaktadir

Tiirkiye’nin 2023 vizyonunda
tekstil sektoriiniin 6nemli yer 59 3,20 1,256 -,129 -1,145
tutacagini diistiniyorum.

Sektoriin geleceginden umutluyum. 59 3,12 1,205 ,010 -1,369

Bu sektorde tiniversite sanayi

isbirligi ger¢eklesmektedir. >9 3,10 1,309 -146 -1174

Firmamizda Ar-Ge yapan
ve gelismeleri takip eden bir 59 3,05 1,502 -,279 -1,464
departman bulunmaktadir.

Tiirkiye mutlaka bir giin tekstilde

diinya devi olacaktir. 39 2,90 1,062 119 -536
Firmamiz Ar-Ge konusunda

danigmanlik almaktadir. 39 249 1,331 291 -1,352
Tekstil sektGriiniin on sene i¢inde 59 2,15 1,186 913 -078
bitecegini diisiintiyorum.

Sektoriin bittigini kabul etmeliyiz. 59 2,05 1,238 1,030 -,087

Oncelikle Bursa ili tekstil sekeorii sektoriin gelecegi igin yabanci tasarimcilarin iilkeye gelmesine
olumlu bakmakla birlikte bugiin ve 6niimiizdeki on sene icinde sektdriin bitecegini diisiinmemekte-
dir. Ayrica tekstil sektoriiniin Tiirkiye'nin stratejik sektorii oldugunu ve Istanbul’un Tiirkiye'nin moda
merkezi olabilecegini diisiinmektedir. Ayrica sektoriin Ar-Ge'ye 6nem verdigini ve Ar-Ge desteklerini
siddetle takip ettigi goziikmektedir. Ayrica sektorlerin dis ticaret siireglerinin gelisiminde 6nemli bir et-

ken olan lojistikte dig kaynak kullanimi egiliminin de arttg goziikmekeedir.

Ayrica tablo 2’de anket sorularina verilen cevaplara iliskin basiklik ve carpiklik degerleri de gosteril-
mistir. Veriler incelendiginde basiklik ve carpiklik degerlerinin 2,-2 araliginda gerceklesiyor olmasi ve-
rilerimizin normal dagildigini (Morgan vd., 2004: 59 ) gosterir.

Anketin baginda firmalara demografik sorular da sorulmugtur. Bu sorulardan ilki; ilgili firmalarin ka¢

farklr tilkeye ihracat yapugidir. Ankete cevap verenlerin %47’si tig farkls iilkeye, cevap verenlerin %32’si
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7 farklt ve %20’si 8'den fazla tilkeye ihracat yaptiklarini ifade etmiglerdir. Bir diger demografik faktor
ise ilgili firmalarin kag farkli tiirde tiriin ihrag ettikleridir. 3 degisik tiriine kadar ihracat yapan % 35, 7
farklt tirtine kadar % 25, 12 farkli iiriine kadar %10, 13 ve {izeri iiriin ihra¢ eden tilke sayis1 % 28dir.
Son olarak firmalara kag milyon dolarlik ihracat yaptiklarina dair sorular da sorulmustur. ilgili firmala-
rin %61’i sadece 1 milyon dolara kadar ihracat yaparken, 5 milyon dolara kadar ihracat yapan firmala-

rin orani % 24, kalan %15’lik kesim de 5 milyon dolarin Gistiinde ihracat yapuklarini ifade etmislerdir.

Calismada demografik faktorlerle firmalarin beklentileri arasinda istatistiksel olarak anlamli farkli-
liklarin tespiti icin tek faktorlii varyans testi (anova) kullanilmistir. Bu testin temelde iki varsayimi var-
dir. Birinci varsayim; analizde kullanilan bagimsiz degiskenlerin verileri normal dagilmalidir. Bu varsa-
yima iligkin sonuglar yukarida basiklik ve carpiklik degerleri yardimiyla yorumlanmugtir. Diger varsayimi
ise model varyanslarinin homojen dagilmasidir (Biiytikoztiirk, 2007: 47). Varyanslarin homojenliginin

tespiti i¢in Levene istatistigi kullanilmigtur.

Tablo 3: Levene Testi Sonuglar1

. - < Levene Olasihk
Demografik Faktor Bagimh Degisken e .
Istatistigi Degeri

ihracat Yapilan iilke Sayisi Firma ar-ge konusunda danismanlik ,194 ,824
almaktadir.

Ihracat Yapan Ulke Sayisi Ar-Ge konusunda tegvikleri takip ediyorum. 3,339 ,043

. .. Firmamizda Ar-Ge yapan ve gelismeleri

Thracat Yapan Ulke Sayisi takip eden bir departman bulunmaktadir. 13,501 000

Thracat Miktar1 Ar-Ge konusunda tesvikleri takip ediyorum. 3,591 ,019

. . Firmamizda Ar-Ge yapan ve gelismeleri

Thracat Miktar takip eden bir departman bulunmaktadir. 2,576 063

ihracat Miktar: Firma Ar-Ge konusunda danismanlik 1,019 391
almaktadir.

ihracat Miktar1 Sektdriin geleceginden umutluyum. 1,530 217

ihracat Miktart Teks“tl{sektoi"unun ".l.“ufkluye nin stratejik 2,419 076
sektorli oldugunu diistiniiyorum.

S 5,712

Mal Farkhlasmasi Ar-Ge konusunda tegvikleri takip ediyorum. ,002
Firmamizda Ar-Ge yapan ve gelismeleri

Mal Farkhlasmasi takip eden bir departman bulunmaktadir. 14,256 ;000

Mal Farklilasmasi Firma Ar-Ge konusunda danigmanlik 1,693 179
almaktadir.

Mal Farkhilasmasi Sektdriin geleceginden umutluyum. 4505 ,007
Tiirkiye’nin 2023 vizyonunda tekstil

Mal Farkhilasmasi sektoriiniin 6nemli bir yer tutacagini ,837 ,479
diisiiniiyorum.

Mal Farkhilagmasi Sektoriin bittigini kabul etmeliyiz. 4,182 ,010

Mal Farklilagsmasi Bir giin IsFanbul (%u.nyanm moda 3,782 015
merkezlerinden biri olacaktir.
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Varyans testinde anlamli ¢tkan bagimli degiskenlerimize iliskin Levene testi sonuglari yukarda veril-
mistir. Degiskenlerimizin birgogu i¢in olasilik degerleri, 05'den biiyiik ¢ikmigtir. Bu durum ile ilgili ba-
gimli degiskene iliskin varyanslarin istatistiksel olarak anlamli bir bi¢cimde benzer oldugu seklinde yo-
rum yapilabilir (Kalayci, 2005: 219). Tablo 3’de gortindtigii tizere bazt bagimli degiskenlerimize iligkin
degerler, 05'den kiigiik ¢ikmugtir. Bu durum degisen varyans sorunun varligini gdsterir. Fakat ilgili ba-

gimli degiskenlerin anova test sonuglari anlamli ¢ikugy icin analize devam edilmistir.

Tablo 4: Varyans Testi Sonuglar:

.. - <. . Olasihk
Demografik Faktorler | Bagimh Degisken F degeri . .
Degeri

ihracat Yapan Ulke Sayist Firma Ar-Ge konusunda danigsmanlik 2,737 073
almaktadir.

Ihracat Yapan Ulke Sayisi Ar.- Ge konusunda tesvikleri takip 2,407 ,099
ediyorum.

. - Firmamizda Ar-Ge yapan ve gelismeleri

Ihracat Yapan Ulke Sayisi takip eden bir departman bulunmaktadir. 7,671 001

ihracat Miktar: Ar.—Ge konusunda tesvikleri takip 2,200 097
ediyorum.

. . Firmamizda Ar-Ge yapan ve gelismeleri

Thracat Miktar takip eden bir departman bulunmaktadir. 3,198 030

ihracat Miktar: Firma Ar-Ge konusunda danismanlik 2.874 044
almaktadir.

ihracat Miktar Sektoriin geleceginden umutluyum. 2,406 077

ihracat Miktar Teks“tq.sektoi"unun Tufkl..ye nin stratejik 3,065 ,035
sektorii oldugunu diistiniiyorum.

Mal Farklilasmast Ar.-Ge konusunda tesvikleri takip 2,379 080
ediyorum.
Firmamizda Ar-Ge yapan ve gelismeleri

Mal Farkhlasmasi takip eden bir departman bulunmaktadir. 17,168 ,000

Mal Farkhlasmas: Firma Ar-Ge konusunda Danigmanlik 5,505 002
Almaktadir.

Mal Farkhlasmasi Sektoriin Geleceginden Umutluyum 2,978 ,039
Tiirkiye’nin 2023 vizyonunda tekstil

Mal Farkhilasmasi sektoriiniin 6nemli bir yer tutacagini 4413 ,007
diisiiniiyorum.

Mal Farkhlasmasi Sektoriin bittigini kabul etmeliyiz. 5,553 ,002

Mal Farklilasmasi Bir giin IsFanbul (%u'nyanln moda 2,376 ,030
merkezlerinden biri olacaktir.

P>,05, p>, 10

Tablo 4'de demografik faktdrlerle bagimli degiskenlerimiz arasindaki istatistiksel farkliliklar: gosteren
tek yonlii varyans test sonuglart verilmistir. Cikan sonuglar %90 ve %95 giiven araliginda yorumlanmig
olup olasilik degerleri, 05 ve 10’un altunda ¢ikan degiskenlerde istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin
varlif tespit edilmistir. Buna gore ihracat yapilan iilke sayisinin firmanin Ar-Ge konusundaki davra-

niglarini ve ozellikle firmadaki Ar-Ge yapan bir departman varligini giigli bir bicimde etkilemektedir.
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Firmalarin ihracat mikearlari ise firmanin Ar-Ge davraniglari ile birlikte firmalarin sektdriin gelece-
gine iliskin beklentilerini ve sektoriin Tiirkiye’nin stratejik sektorii olduguna dair gorisleri etkilemekte-
dir. Son olarak firmalarin ihracatta yapuklart mal farkliliklari; Ar-Ge davraniglarinin yaninda sektoriin
gelecegine iliskin beklentilerini, tekstil sektoriintin Tiirkiye'nin 2023 vizyonunda 6nemli bir yer tuta-

cagini ve Istanbul’un diinyanin moda merkezi olacagina dair diisiinceleri de etkilemistir.

6. SONUC

Tiirkiye gibi gelismekte olan ve bityiime hedeflerini dis ticaret sektorii tizerine kuran tilkelerde, dig
diinyaya nazaran istiin olunan sektdrlerin sorunlarinin ve beklentilerinin iyi tespit edilmesi dis ticare-
tin stirdiriilebilirligi agisindan olduke¢a 6nemli bir role sahiptir. Sektor temsilcilerinin, sektériin bugii-
niine ve gelecegine bakist ne kadar olumlu olursa ilgili sektoriin ihracatinin gelisimi i¢in ihtiyag duyu-

lan motivasyon ve enerji hizli bir bicimde elde edilebilir.

Turkiye'nin tekstil sekedriiniin ihracat son 10 yilda 18-26 milyar dolar arasinda degismesi ve her
yil sektoriin ihracatinin toplam ihracata oraninin % 10’un iistiinde olmasi (ITKIB, 2016) Tiirkiyede
tekstil sektoriiniin dis ticaret agisindan {stiin sektdrlerden biri oldugunu gostermektedir. Ayrica sehir-
ler bazinda da Bursa ilinin 2 milyar dolara yakin tekstil ihracau ile iilke i¢inde tekstil sektoriinde tistiin

oldugunu séylemek miimkiindiir.

Bu c¢aligmada Bursa ilinde faaliyet gosteren 59 firmaya yapilan bir anket yardimiyla sektériin bu-
giiniine ve gelecegine bakisi incelenmeye ¢aligilmistir. Sonug olarak, ilgili firmalar sektoriin gelecegin-
den umutlu olduklarini, sektoriin bittigini diisiinmediklerini, yabanci tasarimcilarin {ilkeye gelmesine
olumlu baktiklarini tekstil sekt6riiniin tilkenin stratejik sektorii oldugunu ve yogun bir Ar-Ge takibi
icinde olduklarin: ifade etmislerdir. Ayrica yapilan varyans testleri sonucunda firmalarin yapug ihra-
cat miktarlarinin firmalarin sekedriin gelecegine iliskin beklentilerini ve sekeoriin Tiirkiye'nin stratejik
sektorii olduguna dair gorisleri etkiledigini, firmalarin farkls tiirde mal ihracatlarinin ise yine sektoriin
gelecegine iliskin beklentilerini, tekstil sektoriiniin Tiirkiye'nin 2023 vizyonunda 6nemli bir yer tuta-

cag1 diistincelerini etkilemistir.
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