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Gaziantep’te Kent imgesi ve Kiiltiir Ekonomisi: Cingene Kizi
Mozaigi

Urban Image and Cultural Economy in Gaziantep: The Gypsy Girl Mosaic.

Aysegiil Derya KOLUKISAY® Siileyman FIDAN?

6z

Kentler, tarih boyunca degisim ve yenilenme stiregleri yasamistir. Bu siiregler toplumlarin kiltiriind, kiltirel mirasini, mimarisini ve sanatini
sekillendirmistir. Her dénemin kendine 6zgii dederleri, kent belleginde yer edinerek gelecek kusaklara aktarilmis ve kimi 6geler, kentle
6zdeslesmis imgeler héline gelmistir. Ozdegslesen imgelerin kullanimi ve degerlendirilmesi icerisinde yasadigi toplumun onu sahiplenmesine ve
yerel yénetimlerin imge (izerindeki ¢alismalarina bagldir. imgenin sahiplenilmesi bircok uygulama, sunum ve tanitim alanina fayda
saglamaktadir. Kent imgeleri, kenti deneyimleme ve anlamada gelen ziyaretgiler igin biyiik bir 6neme sahiptir. Turizm d&zelinde
degerlendirildiginde imgelerin satin alinabilir formlari ziyaretgilerin ani yatirimi olarak ifade edilebilir. Bu baglamda geleneksel el sanatlarini,
moda tasarimini etkilemis ve segilen 6zgiin imgenin o kentin kiltiir ekonomisini hareketlendirmesi sonucunu ortaya ¢ikarmistir. UNESCO’nun
kiltiirel mirasi koruma ve yasatma yéniindeki girisimleri sonucu Gaziantep 2015 yilinda UNESCO Yaratici Sehirler Adi’na gastronomi alaninda
dahil olmustur. 2000’li yillarin basinda baslayan ve 2015 yilinda hizlandirilan kentin markalasma siireci UNESCO ile hiz kazanmstir. Bu siirecte,
kentin simgelerinden biri olarak secilen ve Zeugma Mozaik Miizesi’nde sergilenen “Cingene Kizi” mozaigi, hem kiiltiir ekonomisi alaninda
kullanimi bakimindan hem de kentin markalasma siirecinde 6nemli rol tistlenmistir. Tarihi misyonu ve tarihte 6ne ¢ikan bir kisi olma misyonu
nedeniyle diinya ¢apinda kendisinden séz ettiren “Cingene Kizi” gérsel kullanimi ve estetik anlayisa hitap etmektedir. Bu agidan da kent
ekonomisine yén veren kisilerin ilgi odagi olmustur. Calismanin temel arastirma metodu olarak nitel arastirma yéntemlerinin kullaniimasi
uygun goérilmistir. Saha gézlemleri, gérsel materyallerin incelenmesi ve literatiir taramasiyla Cingene Kizi imgesinin kullanim alanlarina 1sik
tutulmus, toplum odakli pozitif ve negatif etkilerinin tartisiimasi planlanmaktadir. Bu makalede, Cingene Kizi mozaiginin kullanim alanlari,
kiltiir ekonomisine sadladigi katkilar ve Gaziantep’in markalasma siirecindeki etkilere dedinilecektir. Calismadan elde edilen bulgular;
“Cingene Kizi” imgesinin Gaziantep’i yalnizca gastronomi kenti olmanin 6tesine tasidigi tespit edilmistir. Ayni zamanda kent bellegini
korudugdu, kiiltiirel mirasin yaratici bicimlerde yasatiimasinin miimkiin oldugu gériilmiistiir. Kiltiir ekonomisinin giiclendirilmesi, y6netimin
reklam anlayisi ve isledigi politika ile stratejik bir model érnedi sunmaktadir. Bulgular, kent imgelerinin dogru segilip siirdiiriilebilir sekilde
kullanildiginda, markalasma ve ekonomik kalkinma siireglerinde 6nemli bir arag olabilecedini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Cingene Kizi, Folklor, Gaziantep, Kiiltiirel Miras, Zeugma
ABSTRACT

Cities have undergone processes of change and renewal throughout history. These processes have shaped societies' cultures, cultural
heritage, architecture, and art. The unique values of each era have been embedded in the city's memory and passed on to future generations,
with some elements becoming images synonymous with the city. The use and evaluation of these synonymous images depend on the
community's ownership of them and the work of local authorities on the image. Ownership of the image benefits various areas, including
application, presentation, and promotion. City images are of great importance for visitors in experiencing and understanding the city. When
evaluated specifically in terms of tourism, the purchasable forms of images can be described as visitors' investment in memories. In this
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Urban Image and Cultural Economy in Gaziantep: The Gypsy Girl Mosaic

context, it has influenced traditional handicrafts and fashion design, resulting in a unique image that boosts the city's cultural economy. As
a result of UNESCO's initiatives to protect and preserve cultural heritage, Gaziantep joined the UNESCO Creative Cities Network in the field
of gastronomy in 2015. The city's branding process, which began in the early 2000s and gained momentum in 2015, was further accelerated
by UNESCO. During this process, the ‘Gypsy Girl’ mosaic, selected as one of the city's symbols and exhibited at the Zeugma Mosaic Museum,
played a crucial role in both the cultural economy and the city's branding process. Due to its historical significance and its status as a
prominent figure in history, the ‘Gypsy Girl,” which is widely discussed worldwide, appeals to visual usage and aesthetic understanding. From
this perspective, it has been the focus of attention of those who guide the city's economy. It was deemed appropriate to use qualitative
research methods as the basic research method of the study. Field observations, examination of visual materials, and literature review shed
light on the areas of use of the Gypsy Girl image, and the discussion of its positive and negative effects on society is planned. This article will
examine the applications of the Gypsy Girl mosaic, its contributions to the cultural economy, and its impact on Gaziantep's branding process.
The study's findings reveal that the image of the Gypsy Girl has taken Gaziantep beyond being merely a city of gastronomy. It has also been
observed that it preserves the city's memory and that it is possible to keep the cultural heritage alive in creative ways. It presents a strategic
model example of strengthening the cultural economy, the administration's approach to advertising, and the policies it implements. The
findings demonstrate that when city images are correctly selected and utilized in a sustainable manner, they can serve as a valuable tool in
branding and economic development processes.

Keywords: Gypsy Girl, Folklore, Gaziantep, Cultural Heritage, Zeugma

GIRIS

insanlar, tarih boyunca topluluklar halinde yasamaya ve yerlesmeye egilimli olmuslardir. Niifusun
zamanla artmasi, koy, kasaba ve kent kavramlarinin ortaya g¢ikmasina ve gelismesine zemin
hazirlamistir. Bu yeni dislince ve yerlesim tarziyla birlikte kentlere 6zgi kimlikler ve sinirhliklar
belirlenmistir. “Her kiiltirel baglam, kendi aktoriinii, Grindnd, imgesini ve metnini Gretmektedir”
(Ozdemir, 2012: 101). Kentte yasanan degismelerin hizlanmasiyla, insanlarin kente yiikledigi anlamlar;
bu anlamlarin ¢ercevesi yeniden diizenlenmis ve degerlendirilmistir. Kent kavrami sadece fiziksel bir
yerlesimi degil, kiltlrel ve ekonomik Gretimin merkezi olan toplumsal bir yapiyi ifade etmektedir. Her
yeni donemin kendine 6zgi gelistirdigi kiltirel birikim, toplum ile kentin ortak bir bellek yaratmasina
temel bir unsur haline gelmistir. Bu siregte kent, kendine 6zgi bir imaj olustururken; toplum ise bu
imaji destekleyen, gelistiren ve eklektik bicimde zenginlestiren yenilikci, cagdas ve kultlrel bir yapi insa
etmistir. “Toplumsal ya da kentsel imge, kentte yasayan bireylerin hem kent icindeki konumlarini
belirlemeleri hem de aidiyet duygularini gliclendirmeleri acgisindan giindelik yasamda 6énemli bir yer
tutmaktadir” (Eraydin, 2016: 832). Gilindelik yasamda siklikla karsilasilan ve 6ziimsenen imgelerin
olumlu yanlari bulundugu gibi bu imgelerin sik kullanimi anlam yitimine de sebep olabilmektedir.

Toplum bilimi ve halkbilimi arastirmacilarina gére imge, “bireyin cevresiyle ilgili gecmis deneyimlerinin
bir GirlinG olarak zihinde olusan ve hayal gliclyle gorsellesen tasarlamalardir” (Akkaya, 2016: 46). Kent
imgelerinin ulusal 6lgekte yayginlik kazanmasi ise bireylerde giiven duygusu pekistiren bir deger olarak
konumlanmaktadir. “Kentsel imge arastirmalari (Oguz ve Saltik 2004; Ozdemir 2012), cografi
farklihklarin, 6zglinliklerin ve zenginliklerin kentsel imge yaratiminda ve gosteriminde dogal haliyle ya
da islenmis (tasarim Griind) bir sekilde kullanildigini ortaya koymaktadir” (Ozdemir, 2011: 48).
Blylksehirlerin olusumu ve markalasmasinda ise bu imgelerin varligi dikkat ¢cekmektedir. Sadece
gorselde kalmayip halkin belleginde yerlesik bir yapiya biriinmis, yayillim saglamistir.

Kent imgelerinin belirlenmesi ve dontsimiinde turizm sektori bliytk bir rol Gstlenmektedir. “Nitekim
yirminci ylzyilin ortalarindan itibaren turizm, yalnizca varlikli bir azinligin tekelinde olan bir etkinlik
olmaktan c¢ikarak genis toplum kesimlerince deneyimlenen bir bos zaman ve eglence faaliyetine
dontsmustir” (Bennet, 2013: 233). Bu gelisme, ekonomik ve kiiltiirel agidan glgli olan Ulke ve
kentlerin 6ne c¢ikmasini saglamistir. Yaraticilik, kentlerin turizm potansiyelini arttiran temel
belirleyicilerden biri olarak 6ne c¢ikarmaktadir. “Sehirlerin farkli taraflari ise kiiltiirel belleklerinde
gizlidir” (KuglUkbasmaci, 2021: 8). Kent imgelerinin kiltir ekonomisi ve markalasma siireglerinde
kullanimi yalnizca Gaziantep’e 6zgii bir durum degildir. Ornegin; italya’nin Floransa kenti, “Davud
Heykeli” ile; Paris, “Eyfel Kulesi” ile; Barselona ise Gaudi’nin “Sagrada Familia” eseriyle tanitiimaktadir.
Uluslararasi mimari araciligiyla imge yaratimi, Tirkiye’de de gegerli bir durum olarak goze
carpmaktadir. istanbul, Ayasofya, Ankara, Anitkabir, izmir Saat Kulesi kentlerin tarihi merkezini
simgeleyen en yaygin gorsel unsurlar olmustur. Bu semboller yalnizca turistik cekim noktalari olmakla
kalmayip ayni zamanda kentin markalasma siireclerinde ekonomik ve kiltlrel deger yaratici unsurlar
haline gelmistir. Bu ornekler, kentlerin 6zgilin tarihi ve kiltirel degerlerini gorsellestirerek kiresel
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dolasima sunduklarinda, kiltlr turizmini ve yaratici endistriler agisindan yiksek katma deger elde
edebildiklerini gbstermektedir.

Uluslararasi ticari faaliyetlerin gelismesi, toplumsal paylasimlarin giderek artmasi sonucu kiltir ve
ekonomiyi birlestirmis, ayri bir inceleme alani olarak sunulmustur. “Kiltir ile ekonomi dolayisiyla
tiketim arasindaki iliski, sanildigindan daha kokli ve ¢ok yonlidir. Ekonomi ve kiltur bilimindeki
gelismelerle toplumsal yasamdaki uzlasmanin ve karmasikligin artmasiyla birlikte, bu iliski daha da
belirginlesmekte ve 6nemsenmektedir (Ozdemir, 2012: 28). Ekonomiyi dogrudan etkileyen alanlar ise
birer yaris haline gelmis ardindan “fikri malkiyet hakkini” ve “yaraticilik faaliyetlerinin” sekillenmesinde
rol oynamigtir. “Ekonomik mantik, tam bir yeterlilikle, kiiltirel mantikla da tezahiir eder. Demek ki kiiltir de
ekonomi gibi olmazsa olmazdir. Bu nedenle kiltiriin ekonomisi, birtakim kiltir disi ekonomik kisitlamalarin
temsili anlaminda bir kiltlr tanimi degildir. Daha ziyade, kiltirel gelisimin mantigini, degerlere yeniden deger
bicen bir ekonomi mantigi baglaminda kavrama girisimdir” (Groys, 2020: 17). Bir zamanin ihtiyaci ve Griini
olan nesneler glinimizlin nostalji Urunleri olarak tanitiimaktadir. Bu durum kismen gelenegi
korumanin bir yolu olsa da biylk bir oranda kiltiir ekonomisine katki saglamakta araci rol
Ustlenmektedir. “Kaltir ekonomisi, girdisi yaratici ve kiltiirel emek olan, giktisi ise fikri milkiyet haklari
ile korunan Urtnler, eserler, etkinlikler ve Grinlerin tiketici ile bulusmasini saglayan enddistriler
toplamidir” (Eratas, Alptekin, Uysal, 2013: 45). Bu durumda kiltir nesneleri oldugu gibi kalmadigi ve
dontsime direnmedigi soylenebilir.

Kiltiir ekonomisi icerisinde siirdiiriilebilirligin de biyiik bir 5Snemi bulunmaktadir. islenen kiltir 6geleri
kalkinma planlari icerisinde biiyiik rol oynamali ve diizenli olarak devam etmelidir. O. Oguz’a gore,
“modern insanin ge¢mis kdltirleri yeniden lretmeye zorlayarak kiltirlerin strekliligini ve gesitliligini
saglama disiincesi, cogu zaman gerceklesmesi giic bir ideal olarak kalmaktadir” (2007: 32). Ozellikle
sozIU kiltdr unsurlari, zamanla baglam ve anlam degisiklikleri gecirerek yasamaya devam etmektedir.
Yasayan kdltlirel miras icinde yer alan tarihi mekanlar ve simgesel sahsiyetler, anlam doénisiimiine
ugrasalar dahi kiresel 6lcekte taninirlk kazanabilmektedir. Bu mekanlar, islevsel degisimlerle birlikte
ortak bellekte yeni alanlar ve paydaslar olarak degerlendirilmektedir.

Cingene Kizi, Belkis Zeugma Antik Kenti'nde 1998 yilinda cikartilmis olan bir zemin mozaigidir.
Bulundugu donemde Amerika’ya inceleme icin gonderilmis ve 2011 yilinda sergilenmesi i¢in yeniden
Gaziantep’e getirilmistir. Ginimuzde antik kentte bulunan diger mozaik eserleri ile birlikte Zeugma
Miuzesi'nde sergilenmektedir. Cingene Kizi mozaigini diger mozaiklerden farkli kilan en temel 6zelligi,
bakislarinda kullanilan 6zel tekniktir (URL1). Sergilendigi dénemden itibaren Gaziantep’in gicli
sembollerinden biri olan “Cingene Kizi” mozaigi arkeolojik bir buluntu olmanin 6tesine ge¢mis ve kentin
marka degerini ylkselterek kiiltiir ekonomisine yon veren bir imgeye dontsmistir. Bu calisma, s6z
konusu imgenin glndelik yasam icerisindeki yansimalarini ve kiltir ekonomisi icerisindeki
dontsimiini analiz etmeyi amaglamaktadir.

Amag ve Yontem

Yasam temposunun artmasiyla birlikte kiltur, hizli bicimde Uretilebilir ve tiiketilebilir bir hal almistir.
Bu durum karsisinda UNESCO, kiltiirel mirasin korunmasina yonelik gesitli calismalar ylritmstir.
Kentler tarihi ve kiltlrel gecmisleri ile gesitli kiltlr aktorlerini bir arada barindiran dinamik yapilari
sayesinde yaraticihgin farkl bicimlerde ortaya ¢ikmasina olanak saglamaktadir. Yaratici Sehirler Agi, bu
cesitliligi destekleyerek ag icerisinde yer alan kentlerin ekonomi, turizm ve endistri potansiyelini
gelistirmeyi hedeflemektedir. S6z konusu agda yer alan “yaratici endistri sektorli” edebiyat, mizik,
zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi, film ve medya sanatlari olmak tizere yedi tema etrafinda
toplanmaktadir. Bu ag sayesinde kentler ve (lkeler, uluslararasi 6lgekte deneyim ve ortaklik firsatlari
elde ederek kiltliir ekonomisi alaninda yeni imkanlar yaratmaktadir. Kent imgelerinin tasarimi ve
kullanimi da bu sirecte yeniden sekillenmis, kentsel markalasma stratejilerine yaratici bir boyut
kazandirmistir. Gaziantep’in 2015 yilinda UNESCO “Yaratici Sehirler Agi”na dahil olmasi ve tarihi siireci
2000'li yillara kadar uzanan markalasma ve ticarilesme hedefleriyle kentte has olan ve kenti
destekleyen imgeler 6ne cikarilmistir (URL2).
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Bu calismada amag Gaziantep’in kiltirel kimliginin ayrilmaz bir 6gesi haline gelen “Cingene Kizi”
mozaiginin, kent imaji ve kiiltiir ekonomisi baglamindaki kullanim alanlarini belirlemeyi ve bu imgenin
ticarilesme sureglerindeki araci roliinl analiz etmeyi hedeflemektedir. Calismada kent merkezinde yer
alan mekan (miize ve kafe, kantin, Gaziantep Universitesi merkez kampiisii), geleneksel el sanatlari
merkezlerinden elde edilen veriler; saha gozlemi ve fotograflama yontemi ile analiz edilmistir. Cesitli
web sayfalari ve sosyal medya araglari ile paylasilan etkinlik afisleri veri analizinde kullaniimis ve
¢alisma desteklenmistir. Calismada yer alan fotograflar yazarlarin kisisel fotograf arsivlerinden alinmig
olup; 5 Ekim ile 11 Kasim 2025 yilindan elde edilen veriler ile hazirlanmistir. Literatiirde yer alan
kaynaklarin onciligliinde kent imgesinin dogru segilip segilmedigi, asiri kullanimin metalasmaya yol
acip agmadigl, yerel ydonetimin benimsedigi stratejik hedefin gergeklesip gerceklesmedigi incelenmistir.
Kiltirel ogelerin ekonomik bir deger olarak gorilmesine yonelik yapilan galismalarin sinirhlig
nedeniyle bu ¢calisma 6nem arz etmektedir.

1. Gaziantep Kent imgelerinin Kullanim Alanlari

Kusaklararasi kiltlir aktarimi, farkli bicimlerde kendini gosterebilmektedir. Gorsel, isitsel, baglam
merkezli ve dijital anlatilar ile sosyallesme siregleri, bu aktarimin baslica araglaridir. Ayni toplumda
yasayan bireyler, egitim, sosyal ve siyasal meselelerde ayrissalar bile ortak bellek icerisinde kendilerine
yer bulabilmektedir. insanlarin kentlere yaklasimi bircok faktorle ortak goériinse de éne cikan sey
genellikle imgeler olmaktadir. “Her kentin, kisilerin bireysel imgelerinin bir araya gelmesiyle olusan bir
halk imgesi var gibidir veya ¢ok sayida kentlinin olusturdugu bir dizi ‘halk imge’sinden bahsedilebilir”
(Lynch, 2018: 51). N. Ozdemir, “Tiirk kiiltiir bellegi, kiiltirel kodlar yasayan imgelerden olusmakta”
(2012: 324) oldugunu ifade eder. Ay-yildiz, ok, yay, at, kurt, hilal, gibi halk bellegindeki imgeler milliyeti
simgelerken; Anitkabir, baskent imgeleri ise bir sehri temsil edebilmektedir. “Kiltiirel bellek, kentlerin
kimlik kazanmasinda 6nemli bir basvuru kaynagidir. Kentler bu sayede digerlerinden ayrilmakta,
0zglinlik kazanmaktadir. Bu 6ne ¢ikma hali imgeler araciligiyla daha 6z ve net bir kendini ifade etme
haline doniismektedir. imgeler, yerelin dilinden sehri konusturur” (Tikpas Apak, 2023: 104). Bu ifadeler
g6z online alindiginda imgeler, kentlerin sessiz isaretleri olarak tanimlanmaktadir.

imge “olasiliklarin gesitlendigi bir alanda isaret dgelerinin kullanimi bir 6genin secilmesine baghdir. Bu
kategorinin dnemli fiziksel karakteristigi, baglam igerisinde kolayca hatirlanan, biricik ve bir tek 6ge
olmasidir” (Lynch, 2018: 87). imgeler, bir kentin kimligini yansitan en énemli unsurlardan biri olarak
gorlilmektedir. Yalnizca o kentte yasayanlar icin degil, turizm faaliyetleri agisindan da deger
tasimaktadir. Kultlrel imgelerin secimi ve aktariminda, yerel yonetimlerin ilgisi ve tesviki kadar halkin
yaraticihgi ile dénemin edebiyat, mizik ve senaryo anlayisi da belirleyici olmaktadir. Sehirlerin ortak
paylasim alanlari olarak 6ne c¢ikan meydanlar, Universiteler ve mimari yapilar, kiltlir imgelerini
desteklemenin yani sira kiiltlir aktarimina katkida bulunmaktadir.

Gaziantep yerel yonetimleri kent imgelerini 6n plana ¢ikarma konusunda gaba gostermektedir. Kent
imgelerini bu sehir 6zelinde iki asamali olarak incelemek miimkiindir. 2015 6ncesinde yerel ve ulusal
medyada pek ¢ok kent imgesi 6ne ¢ikarilmis; donemin yerel yonetimleri, kiltlrel degerler araciligiyla
kente katki saglamayl amaclamistir. 2015 sonrasinda ise bu cabalar, uluslararasi taninirlik kazanma ve
kent turizmine dogrudan katki saglama hedefiyle daha stratejik bir boyut kazanmustir.

Gaziantep il merkezinde, tescillenmis imgeler, tarihi yapilar ve mimari érnekler bulunmaktadir. Bu
baglamda en ¢ok 6ne ¢ikan imgeler arasinda Antep fistigl, yoresel yemekler ve lezzetler (baklava,
patlican kebabi, lahmacun, ciger), mimari yapilar ve geleneksel mahalleler (Bey Mahallesi, Sehrekiisti
Mabhallesi), ayrica bazi miize ve garsilar, geleneksel el sanatlari (bakircilik, sedef ve tahta isleme, yemeni
dokuma) yer almaktadir. “Kentlerini marka sehir yapmak yerel yonetimlerin glindeminde ve
sdylemindedir. Onceki ddnem Gaziantep Bilyiiksehir Belediye Baskani Asim Giizelbey (2012), “Baklava
ile nereye kadar. Biz kendimize Bilbao’yu drnek aliyoruz” diyerek Guggenheim Miizesi ile Gnli olan
ispanya’daki Bilbao kentini referans aldigini, kentinin bir mizeler kenti olmasini hedefledigini
belirtmistir” (Erman, 2013: 62). Bunlara ek olarak, kentlerde siklikla kullanilan ve katma deger
yaratacak sekilde tasarlanan yeni imgeler de gozlemlenmektedir. “Kentler, modern cagda kendi
OzglinlUklerini olusturan degerlerini ortaya ¢ikarmak, turist cekmek, kentleri cazibe merkezi haline
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getirmek vb. nedenlerle logo tasarlamakta ve olusturmaktadir” (Cetinkaya, 2023: 40). Bu duruma
ornek olarak Gaziantep’in her alanina yansiyan ve yerel yonetimin destekledigi, tic boyutlu bir “G” harfi
mevcuttur. “Tlrkiye’nin Gireten insanlari” slogani ile 6ne cikarilan imge; Gaziantep Futbol Kullib{i basta
olmak (lizere bir¢ok alanda kullanilmaya baslanmistir. Kentin her yerine uyarlanabilen bir renk
skalasinin yani sira gok kullanigl bigimde 6ne gikarilmistir.

Gorsel 1 ve 2. Gaziantep Logosu ve Alternatif Kullanim Alanlari

Ulusal ve yerel televizyon kanallari, yoresel dizi cekimlerinde kent imgelerine sikca yer verilmektedir.
“Yerel medya, kiiltiirel bellek hakkinda ayrintili veriler sunar” (Ozdemir, 2012: 150). Gaziantep’in
mekansal ve kiltirel unsurlarinin islendigi diziler Gzerine yapilan bir arastirmada, kiilttrel imgeler
bakimindan meslekler/el sanatlari, gecis donemleri, mutfak kaltird, giyim-kusam ve yoresel agiz
ozelliklerinin 6n plana cikarildig, boylece “Uretilen bir kent gercekligi”nin olusturuldugu tespit
edilmistir (Avci, 2021: 108). Yeniden (retilen kent gercekligi, potansiyel olarak marka kenti 6ne
¢cikarmayi ve evrenselligi hedeflemektedir. Zerda (2002- 2004), Yabanci Damat (2004- 2007), Karagiil
(2013-2016), Benim Adim Melek (2019-2021) ve son olarak Yali Capkini (2022- 2025) gibi diziler mekan
olarak Gaziantep’in kullanildigi televizyon dizileridir.

Kent imgelerinin tanitimindaki bir diger arag ise maziktir. Gaziantep’in kokli ve glicl bir mizik gelenegi
bulunmaktadir. Mizik, son yillarda etkin bir kiltlrel yaratici endistri alanina dontserek sehirlerin
tanitiminda 6nemli bir rol Gstlenmistir. “Gelenegi ve yereli konu alan dizilerde halk kiltira unsurlar
titiz bir sekilde yerlestirilmeye c¢ahlsiimaktadir. Bunun disinda modern yasam tarziyla bezenmis bir
dizide bile konunun uygun bir yerine yerel mizikal motifler yerlestiriimeye c¢alisilmaktadir” (Fidan,
2018: 130). Geleneksel mizik 6gelerini ve yerel yasamdan kesitler sunan tirkiler etkili birer tanitim
aracina donidsmektedir. Bu konuda Gaziantep tipki mutfak kiltird gibi renkli bir mizik kiltirine de
sahiptir. Gaziantep, bir yandan sehir merkezinde olusan ve gelisen musikiyle, bir yandan da Gaziantep’i
cevreleyen kirsalin miziginin harmanlamasiyla 6zellikle halk miizigi alaninda ulusal repertuvara 6nemli
bir katki saglamistir. Bunlarin bir kismini THM’nin uzun hava tirkilerinden olan Barak tirkdileri
olusturmaktadir. Yakin donemde yasanmis bir hikdayenin anlati ve tiirkiiye donlismesi, filmlere konu
olmasi, yorenin ¢orbalarindan birine ad olmasi Ezogelin’in (Zohre Bozgeyik) de bir imge olarak éne
¢tkmasini saglamistir. Yakin donemde Oguzeli ilgesinde bu imge etrafinda sekillenen Barak Kltiir Evi
aciimistir. Benzer bir sekilde kent merkezinde Bey Mahallesi'nde Barak Odasi hizmete acilmistir.
Gaziantep’te heniiz bir kent mizik mizesi kurulmamis olsa da, bu kiltir evleri imgelerin tanitimi ve
yasatilmasi adina gorev Ustlenmislerdir.

Gaziantep miizik kenti oldugu kadar bir edebiyat sehridir. Gegmisten glinimiize birgok isim yetismistir.
Edebiyat alaninda da Gaziantep’in islendigi ve kente 6zgl unsurlarin 6ne cikarildigi eserler
bulunmaktadir. H. ibrahim Yakar Gaziantepli divan sairlerini konu edindigi ¢alismasinda 15. ve 20.
ylzyillar arasinda 117 sairin varligina dikkat ¢cekmistir. Bu sairlerin arasinda Gaziantep’in en verimli yil
19. yiizyildir (Yakar, 2007: 6). Mitercim Asim’dan Omer Asim Aksoy’a, Cemil Cahit Giizelbey’den Cahit
Tanyol’a, Akten KoyllGoglu’'ndan Gonca Tokuz’a kiltlr arastirmacilari Gaziantep halk kaltiri ile ilgili
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tespitlerini yayinlariyla tanitmislardir. Cumhuriyet déneminde yapilan bircok ¢alisma ile yerelin kltirel
bellegi yazil kiiltir ortamina tasinmistir. Mitat Eng de “Uzun Carsinin Ulular” adli eseriyle gegmisten
glniimiize uzanan bir ‘siradan Gaziantep insaninin’ hi¢ de siradan olmayan anilarini derlemektedir.
Kitabi yazdigi donemde Gaziantep’i bisikletle gezmis, cogu geleneksel meslek erbabinin hikayelerini ve
eski Gaziantep’i tanitmistir. Yavuz Bilent Bakiler’in “Antepli Sahin” siiri, sehrin tarihi bir karakterini ve
bu karakter tizerinden hem kurtulus stirecini hem de toplumun manevi degerlerini aktarmaktadir. Onat
Kutlar, Ulkii Tamer gibi popiiler sair ve yazarlarin arasina giren giinimiiz yazarlarindan Ahmet Umit
yerel bellekten beslenerek uluslararasi taninirhga ulasmistir. Yazar bu makalenin konusunu da
olusturan Cingene Kiziile ilgili “Patasana” adli romaninda, Belkis Zeugma hoyigi cevresinde gelisen bir
cinayeti kurgulamistir. Gazi Kiltir catisi altinda yayinlanan, Ozge Mazirik Camli tarafindan kaleme
alinan “Zeugma’nin Sirri- Seniz’le Zaman Yolculugu” isimli ¢cocuk kitabi; cocuklarin arkeolojiye olan
ilgisinin artmasi, kiltirel miraslari tanimasi amaciyla kaleme alinmis glincel bir eserdir.

Gorsel 3. Ozge Mazirik Caml’nin Kitap Kapagi Gorseli

Cingene Kizinin efsanevi bir karaktere biriinmesi, tasidigl simgesel anlam pazarlama stratejilerinde
onemli rol oynamaktadir. Kimligi ve islevleri Gzerine yapilan akademik arastirmalar, mozaigin hem
arkeologlar hem de tarihgiler igin ilgi ¢ekici bir unsur oldugunu ortaya koymustur. Zeugma Mozaik
Mizesi’nde sergilenen bu eser, Gaziantep’in Roma dénemine uzanan tarihine 1sik tutmakta ve kentte
yemek kiiltiirii kadar goérinir bir unsur olarak yer almaktadir. imgelerin islevleri dikkate alindiginda,
“Cingene Kizi” mozaiginin kiiltlir aktariminda giiglii bir arac oldugu ifade edilebilir. imgeyi 6ne ¢ikaran
bir diger unsur ise sozli kaltlr Uriinlerine kiyasla hafizada yer ediniminin kolay olmasindan
kaynaklanmaktadir. Dijital ¢cagin gorsel boyutunun fazla olmasi gorsel okuma ve anlamada pratiklik
kazandirmistir. Bu nedenle anlamayi kolaylastiran sey, gorsel bir boyut olarak 6éne ¢ikmaktadir. Bu
durum, imgenin halk belleginde yer bulma bigimlerinin degistigine isaret etmektedir.

1.1.Turizmi Yonetme ve Kenti Tanitma Baglaminda “Cingene Kiz1”

Turizm, glinimuz kentlerinin gelir kaynaklari arasinda yer almaktadir. Turizmi etkileyen ve 6ne ¢ikan
faaliyetler, kentlerin cografi sartlari, tarihi birikimi ve kiiltiirel birikimleriyle dogrudan iliskilidir. Bu
acgidan turizm, sadece dogal bir aktivite olmanin 6tesinde, kentlerin kilttrel kimliginin gériniir kilindig
bir alan olarak da degerlendirilebilir. “Cografya, kiiltlir ve turizm arasindaki iliski birbirinden karsihkli
etkilenen ve diger bilim dallarini da etkileyen bir giice ve 6neme sahiptir” (Emekli, 2006: 57). Turizmin
dogal aktivite eylemi sayllmasinin yani sira glinimiizde toplumlararasi kiltir aktarimina da fayda
saglamaktadir. “Hermann’a gore turizm hareketinin sanayi toplumu dncesini yasayan yorelerde aradigi
“orijinallik ve el degmemisliktir. Bu baglamda turizmde etkilenen yorelerde folklor Griinlerinin kendi
dogal baglamlarinda olduklarindan da fazla, hatta mimkiin oldugunca pazarlanabilir olmasina
¢alisiimaktadir” (Cobanoglu, 1999: 9). Bu sebeple, glinimizde kentlerin yogunlukla etkilendigi bir alan
olan turizm, kiltir ekonomisi ile dogrudan iliskili hale gelmis; kiltirel unsurlarin ekonomik dolasima
girmesine katki sagladigi gozlemlenmektedir.

Kentin bltlinlni algilamada ve tanimada imgeler 6nemli bir rol tstlenmektedir. Nitekim, “kentlerin
kamusal ve 6zel alanlari, kiiltiirel imgelerin temel gosterim alanlaridir. Meydanlar, binalar, odalar,
parklar, bahcgeler, sokaklar, cesmeler, kopriler, duvarlar, kente rengini veren kiltirel imgelere
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bezenmistir” (Ozdemir, 2012: 119). Kent kimliginin gériinirlik diizeyini artirarak turistleri, yaratici
siniflari ve yatirimlari gektigi; ayni zamanda kiltiir ekonomisine katki sagladigi da belirtilmektedir. Bu
baglamda, “kamusal sanat calismalari, kentin sosyokdltiirel, ekonomik ve yaratici gelisiminde 6nemli
bir yere sahiptir” (Yegenaga ve Yildiz, 2021: 145- 146). Gaziantep’te 6ne c¢ikan imgelerden biri olan
“Cingene Kiz”” mozaigi, bu cercevede de degerlendirilebilecek niteliktedir. Ozellikle Gaziantep
Universitesi’nin cesitli alanlarinda bu imgeye yer verilmekte; kamusal alan ve sosyal paylasim ortami
sunan Universite mekanlarinda imge kullanimi, kente gelen 6grenciler Uzerinde kiltirel etki
yaratmakta ve potansiyel turizm degeri olusturmaktadir.

Universite yerleskesinde, dgrencilerin {iriin ve ihtiyaglarina kolay erisimi saglamak amaciyla kurulmus
bir carsi bulunmaktadir. Bu carsinin ¢evresinde, Zeugma Mozaik Mizesi’'nde sergilenen ve yogun ilgi
goren mozaik eserlerin, glinimiz sanatgilari tarafindan yeniden yorumlanarak Uretilen replikalarinin
duvarlara islendigi gorilmektedir. Ancak, en merkezi ve en islek noktada yer alan tek mozaik eserin
“Cingene Kizi” oldugu tespit edilmistir. Gaziantep Universitesi'nin ana giris kapisinda yer alan Naci
Topcuoglu binasi ile Gaziantep Universitesi Dis Hekimligi Fakiltesi karsisindaki parkta bulunan
“Zeugma Kafe” ise hem 6grencilerin hem de hastane ziyaretcilerinin oturup dinlenebilecekleri, hos
vakit gecirebilecekleri bir alan olarak tasarlanmis; ayni zamanda “Cingene Kizi” imgesinin cekiciligini
koruyan 6zel bir mekan niteligi kazanmistir.

Kentteki turistik deneyimin énemli unsurlarindan biri de ulasim kolayhgidir. Gaziantep’te yerel halkin
kullandigi tramvaylar, 6zel halk otobdisleri, blyiksehir belediyesine ait otobusler, taksiler, binis kartlari,
havalimani giris-cikisi ve miize giris kartlarinda da “Cingene Kizi” imgesine de yer verilmistir. Ayni
zamanda Antep Fistigl, Gaziantep Kalesi, Gaziantep Panorama Miizesi kart Gzerinde kullanilan diger
imgeler arasindadir. “insanlar hareket halindeyken kenti gézlemler ve bu yollar iizerinde diger cevresel
Ogeleri algilayabilir ve butiinle iliskisini kurarlar” (Lynch, 2018: 52). Sehir planlari igerisinde siklikla
islenen imgeler disaridan gelen ziyaretgilerin zihninde ayri bir yer edinmektedir. Cingene Kizi imgesinin
meydanlardan, Universite kampdslerine, ulasim araglarina kadar cesitli kamusal alanlarda kullaniimasi,
imgenin glindelik yasamin makro alanlara yerlestigi ifade edilebilir. Halkbilimi agisindan bu durum,
modern bir ritlel bicimi olarak degerlendirilebilmektedir; bireyler farkinda olmadan bu imge ile strekli
temas kurarak kentsel bellegi yeniden liretmektedir. Bu durum, imgenin yalnizca kiltirel bir simge
degil, ayni zamanda kent kimliginin glinlik yasam pratiklerine entegre edilmis bir unsur haline geldigini
gostermektedir.
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Gorsel 6. Gaziantep Havalimani Bulusma Noktasi

1.2.Yaraticilik ve Girisimcilik Faaliyeti Baglaminda “Cingene Kizi”
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Yaraticilik ve girisimcilik, kentlerin sosyoekonomik isleyisinde 6nemli bir yere sahiptir. Sanayi Devrimi
sonrasinda hiz kazanan yasam temposu icerisinde, yaraticilik faaliyetleri sanat, edebiyat ve felsefe gibi
alanlarda varhgini sirdlirmustir. Glinimdizde ise her yeni girisim veya Uretim, yaratici faaliyet
kapsaminda degerlendirilmektedir. Kiltirel yasamdan beslenen bu yaratmalar, dogru stratejilerle
desteklendiginde ylksek kar marji yaratma potansiyeline sahiptir. Yaraticilik ve girisimcilik
faaliyetlerinin kiltirle birlestigi noktada “kiltir endistrisi” kavrami ortaya c¢ikmaktadir. Almanya
Frankfurt Okulu, kiiltir endistrisini, duygu, anlam ve estetik unsurlarin endiistriyel bicimde ¢ogaltarak
pazar araci haline getirilmesi ve metalastiriimasi nedeniyle elestirmistir. Ancak glinimiizde elegtirilen
bu durumun temel bir gelir kaynagi noktasi oldugu gorist yayginlik kazanmistir. Bu yaraticilik
faaliyetleri yasatilan ve aktarilan kiltlrin sabit kalmasinin 6niline geg¢mis, alternatif sunmus ve
ulasilabilirligini kolaylastirmistir. “Kiltirel bellege ait bir Griiniin imgelesme siirecinde farkli alanlarda
kullanimi, gesitli tasarimlarinin yapilmasi, ¢cagdas etkili yorumlarla reklamin bir pargasi olmasi ve bir
marka olarak pazarlanmasi gerekmektedir” (Ozdemir, 2021: 107). Bununla birlikte, giinimuzde kiiltiir
endistrilerinin yerel kalkinmaya ve girisimcilik ekosistemine katki sagladigi; halk icin 6nemli bir
ekonomik alternatif olusturdugu gorilmektedir. Nitekim “tiketim kaltird, kitle kiltlrt ve dolayisiyla
ekonomisi gibi alanlardaki ¢éziimlemeler, oncelikle kiltir bilimi ve ekonomi bilimi uzmanlarinin
isbirligi” ile ele alinmaktadir (Ozdemir, 2012: 29). Bu baglamda, yaratici girisimcilik ve kiiltiir ekonomisi
iliskisi, kentin markalasma siirecine yon veren énemli dinamiklerden biri haline gelmektedir.

Kiresellesmenin etkisiyle kent yasaminda bos zaman etkinliklerinin artmasi, bu alanlarin
degerlendirilmesine yonelik yeni mekan tretimini tesvik etmistir. “Yaratici kent yaklasiminda paylasim,
degisim ve déniuslimleri iceren “yaratici etkilesim” esastir. Yasam gibi kiiltlir de yaratic etkilesimler
bitini ve Grinidir” (Ozdemir ve Ozdemir, 2020: 18). Eglence ve sosyallesme odakli mekéanlar;
ekonomik, kultarel, siyasal ve sosyal boyutlari olan cok islevli sistemler olarak tanimlanmaktadir.
“Gelenekler bileskesi, cok islevli (ekonomik, siyasal, kiltirel, sosyal vd.) bir sistem olarak tanimlanan
eglence, her donemde ekonomik agidan tiiketimi, dolayisiyla tGretim, dolasim ve ticareti olumlu yonden
arttiran kilturel bir baglamdir (Ozdemir, 2012: 35). Festivaller, kafeler, miizeler ve parklar, toplumun
eglence anlayisindan izler tasirken; bu alanlarda yaraticilik ve girisimcilik faaliyetlerinin yogun olarak
gerceklestirildigi gozlemlenmektedir. Dolayisiyla, kiltiirel mekanlar hem kent ekonomisine canlilik
kazandirmakta hem de yaratici tretim igin yeni firsatlar sunmaktadir.

Gaziantep’in kilttrel birikimi ve zengin yemek ¢esitliligi turistlerin ilgisini cekerek sehrin potansiyelini
artirmaktadir. Kiltlr turizmi kapsaminda tasarlanan ve Uretilen mekanlar, ziyaretgilerin ilgisini
cezbetmek amaciyla dikkatle kurgulanmaktadir. “Deneyimin olusturulup etkili bir sekilde sunulmasi
icin deneyime ait orijinal bir tema tasarlanmasi gerekmektedir” (P. Gilmore’den 1998: 102 akt. Tezgel
Coban, 2018: 15). Gaziantep kent merkezinde, yerel girisimciler tarafindan yeniden tretilmis “Cingene
Kizi” temali Uriinlere ve mekanlara siklikla rastlanmaktadir. Bu durum, imgenin yalnizca kiltiirel bir
simge degil, ayni zamanda ekonomik ve yaratici girisimlerin odak noktasi haline geldigini gostermekte
ve deneyim mekanlarini miizenin disina tasimaktadir.

“Cingene Kiz1” imgesinin yaratici girisimcilik faaliyetlerindeki kullanimina iliskin 6rnekler arasinda, yeni
nesil bir mekan olan “Odin Kitchen Coctail” dikkat cekmektedir. Bu isletme, Gaziantep’e 6zgi (¢ imgeyi
—Antep fistigl, baklava ve kent kimligini yansitan isim tercihleri — bir arada kullanarak hem sehrin
simgelerini temsil etmis hem de geleneksel lezzetlere modern yorumlar ekleyerek farkh bir deneyim
sunmustur. Bu yaklasim, yerel degerlerin yaratici bicimde yeniden yorumlanarak ekonomik ve kiiltiirel
katki saglayabilecegini gostermektedir. Bu 6rnek, “Cingene Kizi” imgesinin farklh sektérlerde yenilikgi
bir marka unsuru olarak nasil degerlendirilebilecegini agik¢ca ortaya koymaktadir.
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ZEUGMA (YORESEL)

Mevsiminde toplanmig Antep
Fistiklari ile demlenmisg
Votka, Limon, Antep Fistikh
Sos, Baklava

Tadim Notu: Yoresel bir kokteyl
olan Kug Boku, her

yudumunda Gaziantep'i 650.004
hissettirecek ve bir gin

Gaziantep'in gastronomi

sehrine yakisan bir kokteyl

olarak marka haline gelecektir.

Gorsel 7. Odin Kitchen & Cocktail menislinde yer alan tasarim

2024 yilinda Gaziantep’in ibrahimli Mahallesi’'nde faaliyete gecen “Cingene Kizi Kafe ve Yoresel Uriin”
adl isletme hem alisveris hem de perakende satis hizmeti sunmaktadir. Asagida yer alan gorsel (Gorsel
5) isletmenin resmi internet ve Instagram hesabindan elde edilmistir. Gerek sosyal paylasim siteleri
gerekse diger faktorler incelendiginde, imgeyi 6ne gikaran birgok isletme ile karsilasmak mimkiindr.
Temel imge olarak segen ve isleyen “Cingene Kizi Kafe ve Patiserie’nin” bir de ¢evrimigi satis web sitesi
bulunmaktadir. Mekanin i¢ tasariminda kullanilan aydinlatma ve dekorasyon, bohem ve yenilikgi bir
yaklasim sergilemektedir. Cingene Kizi imgesine kazandirilan yeni anlam ve yorum, satisa sunulan
yoresel Uriinlerin ambalajlarinda da kendine yer bulmustur. imgenin, yore halki Gizerindeki etkisi goz
ardi edilemeyecek derecede giglidir. Tipki 6nceki ornekte oldugu gibi, misteri deneyimindeki
sureklilik ve etkilesim, kent imgesinin bilingli bir sekilde kullanilmayla saglanmistir. Bu 6rnek “Cingene
Kizi” imgesinin yerel isletmeler araciligiyla hem ticari hem de kiltirel kimligin pekistirilmesinde nasil
stratejik bir rol tstlenebilecegini ortaya koymaktadir.

Gorsel 8. Cingene Kizi Kafe ve Patisserie Uretimli Kahve

One cikan her imge, restoran, kafe, otel gibi yerel isletmelerde fakl bicimlerde karsilik bulunmaktadir.
Gorsel 9’da yer alan 6rnek, Cingene Kizi imgesinin kullanilmasiyla Gretilmis bir kolonya sisesidir. Bu
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tasarim, yalnizca bir mozaik ya da gorsel olmanin 6tesinde, ziyaretgilerin zihninde kent ile ilgili 6zgiin
bir duygu uyandirmayi amacglayan bir arag niteligindedir.

Turk Patent Enstitlist verilerine gore, “Cingene Kizi” adina on farkh firma tarafindan patent basvurusu
yapilmistir. ilk basvuru 2014 yilinda gergeklestirilmis olup, “agartma ve temizlik amach maddeler,
parflimeri; kozmetik triinleri, kisisel kullanim amacli koku vericiler” hizmetleri icin yapilmistir. Yukarida
belirtilen kolonya sisesinin ismi ve baski hakki da bu basvuruya aittir. Son basvuru ise 2024 yilinda
“yiyecek ve icecek saglanmasi hizmetleri” alaninda yapilmistir. Basvuru yapan firmalardan doérdd,
enstitl karariyla gecersiz sayilmistir. Bu veriler 1siginda, “Cingene Kizi” markasinin giyim, parfimeri ve
gida gibi farklari sektorlerde gosterdigi ve markalasma sirecinde 6nemli bir asamaya geldigi
soylenebilir (URL3).

Cingene Kizi imgesinin yalnizca yerel diizeyde degil, ulusal 6lcekte de aktif rol Gstlenmeye basladigl
gorilmektedir. Ornegin, Karaca Porselen tarafindan tasarlanan ve satisa sunulan “Karaca Zeugma
Cingene Kizi” yemek takimi serisi, kiltlir endistrilerine yeni bir bakis a¢isi kazandirarak imgenin ticari
ve kiiltiirel anlamda genis kitlelere ulasmasina katki saglamaktadir (URL4). Hacettepe Universitesi’nin
Beytepe kampisiinde bulunan kitliphanenin giris kapisinin (zerinde de Cingene Kizi mozaigi
islenmistir. Bu gelismeler, Cingene Kizi imgesinin yerel kimlikten ulusal markalasmaya dogru ilerleyen
¢ok katmanh bir kiltlirel ve ekonomik deger kazandigini gostermektedir. Bu tarz faaliyet ve girisimler
kentin kimlik insasinda gorsel hafizayi pekistirmekle birlikte ticarilesme faaliyetindeki klltiir ekonomisi
kismini da gozler 6niine sermektedir. Kiltlr bilimleri agisindan bu durum, “yasayan kiltir” kavraminin
giincel bir érnegini olusturmaktadir. Ote yandan metalastirma siireci, imgenin &zgiin anlamlarini
golgeleyerek kiltiirel derinligini azaltma potansiyelini beraberinde getirmektedir.

S FREDMINITESERS
Al QUAD CAMERA

Gorsel 9. is yerlerinde kullanilan kolonya sisesi ve tasarimi
1.3.Moda ve Tasarim Alanlarinda Motif Olarak “Cingene Kizi”

Gundelik hayatin glindemlerini dontstiren ve kiltirel yapiyi bigcimlendiren moda, toplumsal yapilarin
¢o6zimlenmesinde islevsel bir anahtar olarak degerlendirilmektedir (Yagh, 2013: 40). Kent imgeleri
yansittiklari toplumsal degerler araciligiyla icinde bulunduklari kiltlir hakkinda bilgi sunmakta ve bu
yoniyle kiiltiirel analizlerde énemli bir islev tstlenmektedir. Ozellikle arz-talep ve tiiketim iliskileri
dikkate alindiginda, moda olgusunun bu siiregte aracilik eden ve kiltlrel unsurlarin dolasimini
kolaylastiran bir unsur haline geldigi gérilmektedir.

Toplumlararasi etkilesim baglaminda sembollerin ve imgelerin kullanimi, kiltiirel aktarim ve tanitim
acisindan merkezi bir 6neme sahiptir. Bu dogrultuda, cesitli nesneler (izerine islenen imgeler yalnizca
ziyaretgiler igin birer hatira kaynagi Gretmekle kalmayip, ayni zamanda y6re halkina ekonomik katki
saglayan pratikler olarak da 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum, kiltirel imgelerin ekonomik deger tretme
potansiyelini agik¢a ortaya koymaktadir. Bu ¢cercevede, Gaziantep’in kiltiirel simgelerinden biri haline
gelen Cingene Kizi, toplum tarafindan yeniden yorumlanarak farkh yaratimlara ilham kaynagi
olmaktadir. imgenin hem Zeugma Miizesi’nin satis ofisinde hem de sehir merkezindeki carsilarda gesitli
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nesneler Uzerinden yeniden Uretilmesi, onun turistik ve ekonomik acgidan islevlerini artirdig
gozlemlenmektedir. Her ne kadar orijinal degeriyle ayni Olclide olmasa da, Urlnler ziyaretcilere
Gaziantep’ten bir kiltiirel hatira tasima imkani sunmaktadir.

Sonug olarak, Cingene Kizi imgesinin moda ve hediyelik esya sektériindeki kullanimi, yalnizca bireysel
tlketici tercihlerini degil, ayni zamanda kentin tanitim stratejilerini ve vyerel ekonominin
surdirdlebilirligini de etkileyen 6nemli bir unsur olarak 6ne cikmaktadir. Boylece imgenin kultlr
ekonomisindeki islevi, yerel kimligin gorlintrliglini artirmakla birlikte, kiltlirel mirasin yeniden
Uretilmesine yonelik bir ara¢ konumuna geldigi gézlemlenmistir.

Gorsel 10, 11, 12 ve 13. Gaziantep Zeugma Miizesi Satis Ofisinden Bazi Ornekler

Gaziantep Zeugma Satis Ofisi'nde elde edilen fotograflardan hareketle kent imgesinin kullanim
alanlarinin gesitliligi dikkat cekmektedir. Her kesimden ziyaretgciye hitap edebilecek bigcimde tasarlanan
Urinlerde, Cingene Kizi imgesinin farkh formlarda yer aldigi goriilmektedir. Canta ve sal 6rnekleri
bunun yalnizca bir kismini temsil etmekte, turistik ¢arsi ve ¢cevresinde havlu, hali ve gesitli kumaslarla
islenen varyantlarla karsilasilmaktadir. Bu durum, Cingene Kizi imgesinin yalnizca bir estetik unsur
degil, ayni zamanda ekonomik ve kiiltlirel islevi olan ¢ok yonli bir sembol haline geldigini
gostermektedir. Dolayisiyla, imgenin giindelik kullanim esyalariyla biitlinleserek yeniden dretilmesi
hem kultirel mirasin goriinirligini artirmakta hem de kent turizmi agisindan sirdrilebilir bir katki
sunmaktadir. Strdurilebilirlik faaliyetinin yerel ydnetim tarafindan bir kisitlamaya tabi tutulmamasi,
¢ogu kamu ve kurulus (Zeugma Mozaik Miizesi ve GASMEK Merkezlerinde) tarafindan kullanilabiliyor
olmasi, denetimden gegmemesi imgenin orijinalligi agisindan risk teskil etmektedir.

1.4.Geleneksel El Sanatlarinda Kent imgesinin Kullanimi ve “Cingene Kiz1”

El sanatlari, teknolojik gelismeler 6ncesinde insanin ihtiya¢ duydugu nesneleri; bilek giicti, akil ve
tasarim araciligiyla trettigi arag, gereg ve estetik anlayislarin bitinind ifade etmektedir. Toplum bir
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yandan gelisimini sirdirirken el sanatlari, geleneksel bir perspektifi muhafaza etmis; iscilik bicimi ayni
kalsa da toplumun bu sanatlara yikledigi anlam ve degerler donlismustiir. Bu nedenle, el sanatlari
gecmis deger ve yargilara hitap eden, usta-cirak iliskisine bagh olarak gelisen ve ayni zamanda c¢aga
uyum saglamaya elverisli bir yapiya birinmustiir. “Kentsel markalasma yaklasimi temel olarak
markalagsma kavramindan yola gikarak ortaya konmustur. Bir Grln igcin marka degeri olusturmak yani o
degerin 6zglin niteligini 6n plana ¢ikartmaya yonelik olarak tasarlanan marka, kentler icin de benzer bir
sekilde ele alinmistir” (Eraydin, 2016: 835). Bu baglam g6z 6nline alindiginda, geleneksel el sanatlariile
on plana c¢ikan 6geler bir baska kent imgesi ile desteklenebilir ve potansiyel marka haline gelmesine
yardimci olabilmektedir. Tirklerin yizyillar boyunca duygu ve sanatsal fikirlerini gesitli el sanatlar
Urinleri araciigiyla ifade ettikleri bilinmektedir (Akin, 2018: 242). El sanatlarinin tarihsel ve toplumsal
baglamda tasidigi bu donlsiim, ayni zamanda gliniimizde kdltirel mirasin korunmasi ve yeniden
islevlendirilmesi tartismalarina da zemin hazirlamaktadir.

Geleneksel el sanatlari, UNESCO sozlesmeleriyle birlikte yeniden canlanmis ve yok olmaya yiiz tutan
bircok deger, ulusal kiiltiirel mirasin bir parcasi olarak topluma kazandirilmistir. Bu noktada O. Oguz’un
da ifade ettigi tGzere: “... el sanatlari, diinyada onceleri ulusal kiltiiriin maddi boyutu olarak algilanir ve
halk ekonomisinin bir parcasi olarak gorilirken, giinimuzde ulusal kalitin en kolay kiiresellesebilir
gorsel Urlnleri olarak degerlendirilmekte ve kurumlasmalar buna gore gerceklestirilmektedir” (Oguz,
2013: 48). Dolayisiyla el sanatlari, kiltlrl yasatma ve tanitma baglaminda en 6nemli degerlerden biri
olarak konumlanmakta; bu alandaki katkilarin artiriimasi igin ¢esitli 6neriler sunulmaktadir. Bu 6neriler
arasinda, el sanatlarinin hobi ve hosca vakit gecirilebilecek miizelerde sergilenmesi, atolye ve ¢alisma
alanlarinin olusturulmasi 6ne ¢ikmaktadir. Boylece hem yeni tretimlerin ortaya ¢ikmasi hem de bilgi
aktariminin saglanmasi miimkin olmakta, ayni zamanda deneyim aktérlerinin kazandirilmasiyla katma
deger Uretilebilmektedir.

Gaziantep’in geleneksel el sanatlari g6z oniline alindiginda, zengin bir cesitlilikten s6z etmek
mimkindir. Sedef, bakir, kutnu, aba dokuma, yemeni, Antep isi, glimus, kilim ve hali dokumaciligi,
kiipgilak, altin isleme ve semercilik, kente 6zgi el sanatlari arasinda 6ne ¢ikmaktadir. Geleneksel el
sanatlarinin yaninda usta ve bilirkisilerin yaraticilik ve kurumsallasma faaliyetleri géze ¢arpmaktadir.
“Halk bilgisi Grinin glincellenmesi noktasinda bireysel yaraticilik, olduk¢a 6nemli ve gereklidir. Bireysel
yaraticilik, bir geleneksel sanat veya meslek ustasinin, halk bilgisi tGrtnlin ana yapisini bozmadan,
meslegin verdigi imkanlar dahilinde Grline kattigi yeni yorumlardir” (Duman, 2011: 25). Bu alanlar,
geleneksel carsi kiltiirG icinde varliklarini sirdirmekte ve hem halk hem de ziyaretgiler icin 6nem
tasimaktadir.

Kentin 6ne ¢ikan imgelerinin de bu el sanatlari icerisinde islenerek yasatildigi gériilmektedir. Ozellikle
bakir isleme sanati, hali dokumaciligi, ahsap baskisi ve yemeni dokumalarinda kent imgelerinin siklikla
kullanildig1 dikkat cekmektedir. Ayrica yeni hobi alanlarinin olusturulmasi ve geleneksel Uretimin
devamliligini saglamaya yonelik atdlye calismalarinin gerceklestirilmesi hem kdltiirel mirasin
korunmasina hem de toplumsal bellegin aktarilmasina hizmet etmektedir. Bu etkinlikler sayesinde
bireyler, liretim siirecine aktif olarak katilmakta ve topluma dair 6geler hakkinda dogrudan deneyim
kazanmaktadir.

Satis odakli Griinlerde ise el sanatlarinin hediyelik esya ve turistik Griin formunda ulusal pazara katki
sundugu gorilmektedir. Bu cercevede Cingene Kizi imgesi, el sanatlari Grlinlerinde siklikla islenen bir
motif olarak karsimiza ¢ikmakta; boylece hem kiiltirel kimligin temsilinde hem de ekonomik katki
saglayan bir unsur olarak 6nemini korumaktadir.
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Gorsel 14. Cingene Kizi imgesinin Bakir isleme ve Ahsap Oymacilikta Kullanimi

1.5.Gaziantep’in Avrupa Odiilii Almasi ve Cingene Kizinin Kullanimi

Avrupa Konseyi Parlamentosu tarafindan diizenlenen ve 46 devletin herhangi bir belediyesi ya da
sehrinin basvurabildigi, uluslararasi nitelikli bir yeterlilik 6diline “Avrupa Odiilii” adi verilmektedir.
Avrupa Odiili'ne ulasmak isteyen sehirler asamali bir siirecten gecmektedir; Avrupa Diplomasi, Onur
Bayragi, Onur Plaketi ve nihayetinde Europe Prize o6diliine sahip olma hakki kazanmaktadir.
Degerlendirme siirecinde 6ne ¢ikan baslica faaliyetler arasinda, Avrupa’daki kilturel, egitimsel ve spor
alanindaki degisim projeleri, kardes sehir iliskileri ve Avrupa temali etkinlikler yer almaktadir. Europe
Prize Komitesi, basvurulari inceleyerek basarili adaylari PACE’nin Sosyal isler, Saglik ve Siirdirilebilir
Kalkinma Komitesi’'ne sunmaktadir (URL5).

Avrupa Konseyi Parlamenter Meclisi, Gaziantep’i 2025 Avrupa Odiili'ne layik gdérmistiir. Basari
kriterlerini karsilamasi, yerel yonetimin destegi, kentin markalasma siirecinde ¢ok boyutlu bir gelisim
alani agmustir. Gaziantep Blylksehir Belediyesi'nin resmi web sitesinde durum su sekilde ifade
edilmektedir: “Avrupa halklari arasindaki birlik ve karsilikli anlayis artirmayi hedefleyen Avrupa Odiild,
sinir Otesi is birlikleri, kardes sehir iliskileri, kiltlir ve sanat calismalari, egitim alanindaki degisim
programlari ve dayanisma girisimleri gibi Avrupa uygulamalarini temel aliyor” (URL6). Gaziantep'in
odule layik gorilme sebebi ise Avrupa Konyesi Parlementer Meclisi web sayfasinda su sozlerle
actklanmustir:

“Gaziantep’in 25 kardes sehri bulunmaktadir. Ozellikle tekstil ve imalat sanayi sektorleriyle taninan
onemli bir ekonomik merkez olan Gaziantep, Tirkiye’de iklim degisikligine karsi eylem plani uygulayan
sehirdir. Sehir ayni zamanda sirdirulebilirlik, kentsel gelisim, akilli sehir uygulamalari ve ¢evre koruma
ile sakinlerin refahina odaklanmaktaadir. Gazintep, basta her yil diizenlenen Uluslararasi Gastronomi
Festivali olmak Uzere uluslararasi etkinlikleriyle Ginlidir. Gaziantep, Suriye milteci krizi ve Subat 2023
depremlerine yanit olarak olaganiisti bir dayanisma ve insani yardim ¢abasi da gdstermistir. Son olarak
Eurocities, Energy Cities, UNESCO Yaratici Sehirler Agi ve Tirkiye Belediyeler Birligi’nin de aralarinda
bulundugu 28 uluslarasi agi tGyesidir” (URL7).

Gaziantep ibrahimli mahallesine 6diilii temsilen cizilen duvar resmi bulunmaktadir. Bu resim igerisinde
Gaziantep’in kurtulusunu temsilen bir kadin, gilen ve eglenen cocuklar ve resmin tam ortasinda
Cingene Kizi imgesi yer almaktadir. Bu baglam goz 6niline alindiginda kollektif bellegin ve kiltirel
mirasin goérunir kilinmasina araci olunmaktadir. Bu 6dil ile birlikte Gaziantep’e 6zgi kiltiirel degerler
uluslararasi vitrinde yer almasinin basarili oldugu ifade edilebilir. Uluslararasi bir cergeve icerisinde yer
alma ve uygulamali halkbilimi icerisinde “ulusal kalitlarin” dnemi goze ¢arpmaktadir. Kentin gelisim
sureci, yasadigl savaslar araciligiyla kollektif aktarim, konum itibariyle yasadigi krizlerle basa ¢ikma
becerisi, 6ne gikardig ve begenilen imgelerin 6nemini srdlrdigl gézlemlenmektedir.

Avrupa Odiili sirecinde Cingene Kizi imgesinin temsili, onun artik yalnizca yerel bir simge degil,
uluslararasi vitrinde bir kiltirel temsil unsuru haline geldigini gbstermektedir. Bu baglamda imge
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kullanimi, halkbilimi agisindan dikkat ¢ekici olan nokta, yerel bir kiltlirel miras 6gesinin kiresel siyaset
ve diplomasi diline dahil edilmesidir.

Gorsel 15. Avrupa Odiliini Temsilen Cizilen Anit
1.6.Gaziantep Kent Etkinliklerde Cingene Kizinin Kullanimi

Blytiksehirler 6ne c¢ikardiklar kiltiirel nesnelerin yani sira sehirde dizenlenen etkinliklerle de
kendilerini 6n plana gikarabilmektedir. Ginimuzde bu etkinliklerin yayin afisleri gerek sosyal medya
ortamlarinda gerekse etkinlik sahibi tarafindan 6zel olarak tasarlanmakta ve kullaniimaktadir.
Sehirlerin aktif yol, kavsaklarinda sehirde diizenlenen etkinliklere dair panolarda yer alan bu afisler
kentlere 6zgli imgelerle siislenmektedir.

GUnumiugz, teknoloji aracihgiyla gerceklestirilen hiz ve artan yaraticilik, eski donemlerden siiregelen bir
birikime ve kiiltiirel hazineye ev sahipligi yapmaya devam etmektedir. N. Ozdemir imge kullanimlari ve
yeni yaratim alanlari hakkinda sunlari séylemektedir: “Ozgiinliikler ve farkliliklar caginda dogal, tarihi
ve kiltiurel bellegin yasatilmasi, gorsellestirilmesi-gosterilmesi, somutlastiriimasi-sunulmasi, etkili Girlin
ve hizmetlere donistirilerek deneyimletilmesi ¢ok yonliu istendik sonuglarin elde edilmesini
saglayabilir. Kentlerin slirdlrilebilir kalkinma siireglerini yakalayabilmesi dncelikle kendi miraslarinin,
belleklerinin, hazinelerinin etkili bir sekilde “deger”lendirebilmesine baghdir” (2011: 53). Afisler bunu
gostermenin bir diger yanini temsil etmektedir.

Gaziantep’te dizenlenen yerel, ulusal ve uluslararasi etkinlik afislerinde kullanilan imgeler arasinda yer
alan Cingene Kizi 2025 yili icerisinde bircok afiste yer almistir. Bu etkinlikler ise sirasiyla soyledir:
“Nakislarla ilmek ilmek Zeugma” (26 Mayis- 14 Haziran 2025), “Gezelim-Gérelim-Disiinelim” (21-22
Haziran), “5. Mozaik Calistayl” (7- 14 Eylul), Kaltdr Yolu Festivali (13 Eylal- 20 Eylil), “14. Uluslararasi
Zeugma Bilimsel Arastirmalar Kongresi” (9- 10 Eyldl), “11. Uluslararasi Egitim ve Sosyal Bilimler
Kongresi” (18- 20 Eylil). Kentte dizenlenen yerel, ulusal ve uluslararasi etkinliklerin afislerinde Cingene
Kizi imgesinin siklikla kullaniimasi, imgenin adeta kentin “imzasi”na donlstliglini géstermektedir. Bu
durum, arkeolojik mirasin; s6zli kiltiirden gorsel kiltlre ve kolektif anlatiya dogru evrilen gilincel bir
yansimasidir.
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Gorsel 16, 17, 18, 19 ve 20. Cingene Kizi imgesinin Kullanildigi Afis Ornekleri

SONUGLAR VE ONERILER

Bu calisma, Gaziantep’in sahip oldugu zengin kiltlrel mirasin yalnizca tarihsel bir kalinti olmadigini,
ayni zamanda kentin modern kimligini insa eden ve ekonomik garkin igerisinde stratejik bir unsur
oldugunu ortaya koymustur. ‘Cingene KizI’ mozaigi lizerinde gerceklestirilen analizler, bir arkeolojik
buluntunun kentin gigli markasina dénistiglint ve kiltir ekonomisinin merkezine nasil yerlestigini
gostermektedir. Kentin bircok yerinde gorsel olarak kullanilmasinin yani sira sehri mozaik alaninda da
one cikardigi tespit edilmistir. Boylelikle Gaziantep’in sadece gastronomi alaninda degil, sanat ve farkl
kiltdrel alanlarda da 6ne giktigini séylemek mimkinddr.

imgenin Universite kampisiine, tramvay kartlarina, hediyelik esya diikkanlarina, dijital iceriklere
uzanan genis yelpazede kullaniimasi, kent bellegini canli tutmaktadir. Bu sayede bireylerin farkinda
olmadan imge Uzerinden kentle bitiinlesmesini ve aidiyet kurmasini saglamaktadir. imge ayni
zamanda kullanim alanlarinin gesitliligi ve modern yasama uyum saglamasi bakimindan da kultir
ekonomisine ilham kaynagl olusturmaktadir. Bu c¢alismayla birlikte kent imgelerinin stratejik
yonetiminin 6nemi bir kez daha anlasiimistir.

Analiz edilen imgenin kentin her noktasinda yogun bicimde yer almasi, kentsel bellegi canli tutmakla
birlikte “metalasma” riskini de beraberinde getirmektedir. imgenin giindelik hayata entegre edilmesi,
nesnelere indirgenmesi, eserin Zeugma Mozaik Mizesi'ndeki tarihsel ve sanatsal biricikliginin
zayiflamasina yol acabilmektedir. Yerel yonetimin tekil imgeye odaklanmasi, Gaziantep’in diger 6nemli
kiltiirel degerlerin arka planda kalmasi riskini dogurabilmektedir. Bu nedenle, kiltir ekonomisi
stratejileri belirlenirken, imgenin kullanim alanlarinin estetik bir denetimden gecirilmesi ve diger kent
imgeleriyle dengeli bir dagilimin gézetilmesi stirdirilebilirlik agisindan 6nem arz etmektedir.
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Gelecekte yapilacak calismalarda; Cingene Kizi imgesinin yarattigi ekonomik degerin nicel verilerle
Olgllmesi ve dijital mecralardaki temsil bigimlerinin incelenmesi 6nerilmektedir. Ayni zamanda bir imge
katalogunun hazirlanmasi ve dogru kullanim alanlarinin tespitinin yapilmasi gerekmektedir.

Gaziantep Ornegi gostermektedir ki; dogru secilmis ve strdurulebilir sekilde yonetilen kent imgeleri,
yerel kalkinmanin en énemli itici gliclerinden birini olusturmaktadir. Cingene Kizi, kentin gecmisteki
estetik anlayisi ile gelecekteki ekonomik hedefleri arasinda kdpri kurmaya devam etmektedir.

Etik Standartlara Uyum

1. Cikar Catismasi: [TR] Yazar/ yazarlar, kendileri ve / veya diger Uglinci kisi ve kurumlarla ¢ikar
¢atismasinin olmadigini veya varsa bu ¢ikar ¢atismasinin nasil olustuguna ve ¢oziilecegine iliskin
beyanlar ile yazar katkisi beyan formlari makale siire¢ dosyalarina islak imzali olarak eklenmistir.

2. Etik Kurul izni

Bu calisma icin etik kurul izni Gaziantep Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'nun
02.10.2025 ve 13 no’lu toplantisinda alinan 27 sayili karar ile alinmistir.

3. Uretken Yapay Zekd (UYZ) Kullanim Beyani
CGalismamizin higbir bélimiinde yapay zeka destegi alinmamistir.

4. Finansal Destek
Finansal destek bulunmamaktadir.
5. Tesekkiir
Tesekkdir edilecek kisi veya kurum bulunmamaktadir.
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EXTENDED SUMMARY

Throughout history, cities have gained importance not only as settlements but also as bearers of
cultural heritage and collective memory. In this context, urban imagery has become a strategic element
for both the preservation of cultural heritage and the promotion and economic development of cities.
These images reinforce the sense of belonging of residents while also contributing to the urban
economy through tourism and entrepreneurial activities.

The "Gypsy Girl" mosaic, one of Gaziantep's most powerful symbols, offers a striking example in this
context. Exhibited in the ancient city of Zeugma, the work quickly became a symbolic representation
of the city's identity. This study aims to examine the contributions of the "Gypsy Girl" mosaic to
Gaziantep's cultural economy, urban image, and international recognition.

The study employed qualitative research methods. Three primary techniques were employed in the
data collection process: fieldwork, which observed the use of imagery in public spaces, university
campuses, and tourist attractions. Visual material analysis, which examined posters, souvenirs,
promotional items, and spatial designs, was conducted. A literature review, which evaluated academic
studies on urban imagery, cultural economy, creative cities, and folklore, was conducted. The data
obtained were analysed using descriptive analysis, revealing the functions of the Gypsy Girl mosaic in
various contexts.

The findings of the study demonstrate that the Gypsy Girl mosaic plays a multifaceted role in
Gaziantep's cultural and economic life. The Gypsy Girl has been embraced by the local community and
has become a cultural asset symbolising Gaziantep's historical continuity. The mosaic's motifs are
reproduced in the fields of handicrafts, fashion, design, and gastronomy, creating added economic
value. During the UNESCO "Creative Cities Network" (2015), the Gypsy Girl contributed to Gaziantep's
promotion as a multidimensional cultural city, transcending its gastronomic identity. Local businesses
have invigorated the city's economy by adapting the Gypsy Girl image to creative product and spatial
designs. The representation of the Gypsy Girl during the 2025 European Prize process demonstrates
that the image has become a diplomatic tool, moving from the local to the global. The excessive
consumption and commodification of the image risks overshadowing its unique value and
marginalizing other cultural images of the city.
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Gaziantep’te kent imgesi ve kiiltiir ekonomisi: Cingene Kizi mozaigii

The research has revealed that the Gypsy Girl mosaic is a strategic image that revitalizes Gaziantep's
cultural economy, strengthens its urban identity, and enhances its international recognition. This
image has become deeply ingrained in the collective memory of the local community and has become
a symbol generating economic returns through tourism, creativity, and entrepreneurship. Thus, the
research question, "How does the Gypsy Girl image contribute to Gaziantep's cultural economy, and is
it the right image choice?" has been answered in a multifaceted manner. It demonstrates that city
imagery is not only a promotional tool but also critical for economic development and cultural
sustainability. The Gypsy Girl example demonstrates that creatively repurposing cultural heritage can
both increase tourism revenues and strengthen urban branding. This conclusion demonstrates a strong
intersection between folklore and cultural economics.

In future studies, the economic contribution of the Gypsy Girl image could be measured using
guantitative methods, such as analyzing tourism revenues, sales data or brand registration statistics.
Furthermore, the impact of similar urban images on the cultural economy in cities other than
Gaziantep could be comparatively examined. Furthermore, the image's impact on younger generations
and its digital reproduction could be among the research topics
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