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OZET

Yapay zekad teknolojilerindeki gelismeler, toplumsal yasami ve dijital kiiltiirii déniistiirerek yeni
temsil bicimleri ortaya ¢cikarmaktadir. Yapay zeka teknolojilerindeki hizli ilerleyis, yalnizca teknik
bir déniisiim yaratmakla kalmayip, toplumsal yasamin ve dijital kiiltiiriin estetik kodlarini da
yeniden sekillendirmektedir. Bu baglamda, diinyanin ilk yapay zekd giizellik yarismasi olan
"Miss Al 2024", insan-makine etkilesiminin geldigi noktayi ve degisen giizellik algilarini
anlamak adina kritik bir 6rnek teskil etmektedir. Bu ¢alismanin amaci, diinyanin ilk yapay zeké
glizellik yarismasi olan Miss Al 2024’te finale kalan 10 sanal influencerin Instagram hesaplari
lizerinden medyada nasil temsil edildiklerini ortaya koymaktir. Arastirmada, eylemin
gerceklestigi toplumsal baglami merkeze alan hermeneutik (yorumlayici) yaklasimla
desteklenmis nitel icerik analizi teknigi kullanilmistir. Orneklem grubunu olusturan sanal
karakterler; takipgi etkilesimleri, gorsel estetik, icerik stratejileri, verilen mesajlar ve dijital
kimlik insasi kategorileri altinda derinlemesine incelenmistir. Arastirma bulgulari, sanal
influencerlarin yalnizca estetik birer gérsel imge olmanin étesine gegtigini géstermektedir. Bu
karakterlerin; toplumsal cinsiyet rolleri, kiiltiirel aidiyetler ve belirli yasam tarzlari lizerinden
kurgulanmis, oldukga tutarli ve "idealize edilmis" dijital kimlikler sunduklari tespit edilmistir.
Sanal karakterlerin sundugu "kusursuz" beden imgelerinin, geleneksel giizellik normlarini
pekistirdigi ve gerceklik ile kurgu arasindaki siniri bulaniklastiran bir "hiper-gergeklik" diizlemi
yarattgi anlasiimaktadir. Sonu¢ olarak ¢alisma, yapay zekdnin giizellik, moda ve influencer
pazarlamasi gibi insan odakli alanlarda dahi belirleyici bir aktér haline geldigini ve dijital

kiiltiirde kéklii bir sosyo-kiiltiirel déniisiime zemin hazirladigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zekd, Sanal influencer, Miss Al, Sosyal medya, Dijital kimlik,
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ABSTRACT

Developments in artificial intelligence technologies are transforming social life and digital
culture, giving rise to new forms of representation. The rapid advancement in artificial
intelligence technologies does not merely create a technical transformation but also reshapes
the aesthetic codes of social life and digital culture. In this context, "Miss Al 2024," the world's
first Al beauty pageant, constitutes a critical example for understanding the current state of
human-machine interaction and the evolving perceptions of beauty. The aim of this study is to
reveal how the 10 virtual influencers who became finalists in Miss Al 2024 are represented in
the media through their Instagram accounts. The study employs a qualitative content analysis
technique supported by a hermeneutic (interpretative) approach, which centers on the social
context in which the action takes place. The virtual characters constituting the sample group
were examined in depth under the categories of follower interactions, visual aesthetics, content
strategies, conveyed messages, and digital identity construction. Research findings indicate
that virtual influencers go beyond being mere aesthetic visual images. It has been determined
that these characters present highly consistent and "idealized" digital identities constructed
through gender roles, cultural affiliations, and specific lifestyles. It is understood that the
"flawless" body images presented by virtual characters reinforce traditional beauty norms and
create a plane of "hyper-reality" that blurs the boundary between reality and fiction.
Consequently, the study reveals that artificial intelligence has become a determining actor even
in human-centric fields such as beauty, fashion, and influencer marketing, paving the way for

a radical socio-cultural transformation in digital culture.

Keywords: Artificial intelligence, Virtual influencer, Miss Al, Social media, Digital identity,

Representation.
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GIRIS

Yapay zeka teknolojilerinin hizla gelismesi, cagdas yasamin c¢esitli yoOnlerinin hizla
donlismesini beraberinde getirmistir. Yapay zekanin kullanim alami yalnizca teknik ve
endiistriyel alanlarla sinirli kalmayarak, dogrudan birey kimligini ve yaraticiligin taklit eden
bir kapsam alanina doniigmiistiir. Bu alanlardan biri de giizellik ve influencer endiistrisi
olmustur. Yapay zeka uygulamalari tarafindan olusturulan dijital karakterlerin daha fazla dikkat
cektigi, goriiniirliik elde ettigi ve insanlar1 etkiledigi cagdas yasamda, birey ve toplum
yasaminin yapay zeka teknolojileriyle kusatildigi goriilmektedir. Bu durumun en &nemli

gostergelerinden bir tanesi 2024 yilinda diizenlenen “Miss AI” giizellik yarigmasi olmaktadir.

“Miss AI” giizellik yarigmasindan tamamen yapay zeka uygulamalar tarafindan tasarlanan
1500°den fazla sanal kadin influencerin rekabet ettigi goriilmektedir. Fiziksel goriintimlerinin
yani sira teknoloji kullanimlar1 ve sosyal medya varligi gibi alanlarda da degerlendirilen yapay
zeka kadin influencerlarin katildig1 yarisma, bu alanda diizenlenen ilk kiiresel organizasyon
olmustur. S6z konusu yarisma, yapay zekanin insani taklit etme kapasitesinin geldigi boyutu

gozler Online sermesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Konu baglaminda ilgili alan yazin okundugunda yapay zeka konulu ¢alismalarin son yillarda
arttig1 gdzlemlenmistir. Influencer pazarlamanin yeni nesil araci ve sanal Influencer arasindaki
iliski Evidea markasinin yapay zeka teknolojisiyle tireterek tiiketiciyle bulusturdugu sanal
influencer Idea ve Ford Tiirkiye nin Mustang Mach-E otomobil reklaminda yer verdigi sanal
influencer Virtuel Alin 6rnekleminde uygulamalar1 vaka analiziyle incelenmistir. Yapay zekayla
iiretilen sanal influencerlar’in marka yiizii haline gelmekte ve her tiirlii pazarlama faaliyetinde
kullanilabilmektedir (Aydinlioglu & Celik, 2025). Sanal bir Influencer iizerine duygu analizi,
sanal influencer ay pera’nin sosyal medya gonderilerine yapilan yorumlar duygu analizi
teknigiyle analiz edilmistir. Kullanicilarin %65°1 paylasimlara karsi nétr tepki vermistir. Bu
sebeple analiz sonucunda kullanicilar sanal influencer kavramina yonelik bir tanima ve
anlamlandirma ¢abasinda olmakta ve notr kaldiklarini ifade etmektedirler (Baygu & Artukaslan,
2023). Sanal etkileyicilerin sosyal medya paylasimlarinin antropomorfik bigimler baglaminda
sanal pazarlamadaki rolii, Lil Miquela’nin instagram hesabi igerik analiziyle incelenmistir. Lil
Miquela, insan gibi goriinmek ve davranmak iizere kurgulanmakta ve paylagimlarinda jest ve
yapisal temelli bigimlerin siklikla kullanilmaktadir (Oguz & Sisman, 2022). Instagram sanal
etkileyicileri ile moda pazarlamasi; instagram sanal etkileyicileri Lil Miquela ve Imma Gram’a

yonelik baslica ozellikler, ortalama aldig1 begeni ve yorum sayilari, paylasimlarda belirgin
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marka olanlarin aldig1 ortalama begeni ve yorum sayilari icerik analizi tekni8iyle analiz
edilmistir. Takipei sayilart géz 6niine alindiginda sanal etkileyiciler sanal pazarlamada etkili bir

sekilde kullanilabilmektedir (Bozac1 & Bulat, 2020).

Literatiir incelendiginde Miss Al giizellik yarismasina odaklanan akademik ¢aligsmalarin sinirh
oldugu goriilmektedir. Bu baglamda calisma, yapay zeka influencerlarin dijital kimliklerini,
sunduklar1 temsilleri ve bu temsilleri insa etme yontemlerini akademik bir diizlemde ele almasi
bakimindan 6zgiin bir deger tasimaktadir. Bu ¢alisma, Miss Al yarismasinin finaline kalmaya
hak kazanan on yapay zeka influencerlarinin instagram hesaplarini  incelemeye
odaklanmaktadir. Calisma kapsaminda yapay zeka influencerlarin dijital kimlikleri, nasil
temsiller sundugu ve bu temsillerin ortaya konmasinda yol ve yontemleri ele almaktadir.
Boylelikle yapay zekanin sosyal medya platformlarinda kimlik, giizellik ve etki baglaminda
geldigi boyut analiz edilmektedir. Calismanin amaci yapay zeka giizellik yarismasinda finale
kalan sanal influencerlarin sosyal medya hesaplarin1 analiz ederek, yapay zeka kullanilarak
tiretilen dijital kimliklerin yapilandirilma sekillerini gonderi temalar1, mesaj ve igerik ¢esitliligi
baglaminda ortaya konmaktadir. Calisma kapsaminda Miss Al yarismasinda finale kalan on
yapay zeka influencerlarinin Instagram hesaplari nitel arastirma deseninde nitel igerik analizi
teknigiyle incelenmis; yapay zeka kullanilarak iretilen dijital kimliklerin yapilandirilma
bicimleri gonderi temalar1, mesaj ve igerik cesitliligi ekseninde analiz edilmistir. Arastirma,
yapay zeka teknolojilerinin giizellik algis1 ve dijital kiiltiir {izerindeki doniistiiriicii etkisini
somut verilerle ortaya koymasi agisindan literatiire katki saglamayi hedeflemektedir.
Calismanin sonucunda sanal influencerlarin yalnizca estetik standartlarda degil; ayn1 zamanda
teknoloji, yagam tarzi ve toplumsal cinsiyet gibi temellere dayandirilarak, gercek bir insani

neredeyse tamamen taklit eden bir anlat1 benimsedikleri goriilmektedir.

1.Yapay Zeka Teknolojileri

Yapay zeka, temelde insan beynini taklit etme lizerine kurulu bir algoritmalar sistemi olarak
literatlirde kendisine yer bulmaktadir. Bu sistemde sifir ve birlerden olusan kodlarin insan gibi
diistinmesi ve tipki insan gibi analiz yaparak kararlar vermesi saglanmaktadir (Tambe, Cappelli,
& Yakubovich, 2019). Yapay zekd kavraminin ilk olarak John McCarthy, Marvin Minsky,
Nathaniel Rochester ve Claude Shannon tarafindan “Yapay Zekd Uzerine Dartmouth Yaz
Arastirma Projesi [The Dartmouth Summer Research Project on Artificial Intelligence]

(1995)” kapsaminda kullanildig1 goriilmektedir (McCarthy, Minsky, Rochester , & Shannon ,
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1995). McCarthy ve digerleri bu calisma kapsaminda Ogrenme ve zekdnin belirgin

ozelliklerinin makineler tarafindan taklit edilebilecegini varsaymaktadir.

Insan beyni fonksiyonunun yapay simiilasyonu olarak da ifade edilebilen yapay zeka,
hesaplayict anlama ve buna bagli olarak gelisen robot, konusan bilgisayar ya da telefon gibi
mekanizmalart iiretmek amaciyla gelistirilen bilim ve miihendislik alami olarak literatiirde
kendisine yer bulmaktadir (Adlassing, 2002). Makinelerin karmasik problemlere insanlar gibi
coziimler iiretmesi ve makinelerin bash basina insan gibi diisiinmesini saglayan bir teknoloji
olarak gelismeye devam etmektedir (Dilsizian & Siegel, 2014). Boylelikle makinelerin insan
gibi diisiinmesi saglanarak birey ve toplum yasantisina faydali olmasimi saglanmaya
calisilmaktadir (Niu, Tang , Zhou , & Song, 2016). Gelisen yapay zeka teknolojileriyle birlikte
bilisim yazilimlarina karmasik problemlere insanlar gibi ¢oziimler {iretmesi, insan diisiincesini
taklit ederek tamamen insanlar gibi diisiinmesi, bu diisiince bi¢iminin Ogretilmesi ve
uygulatilmasi yiliklenmektedir. Bilisim teknolojilerine yiiklenilen tiim bu 6zellikler “yapay

zeka” nin tanimi arasinda kendisine yer bulmaktadir (Decanio, 2016).

Yapay zeka teknolojilerinde yasanan bu degisim ve gelisimler, birey ve toplum yasantisinda
olumlu ve olumsuz durumlarin s6z konusu olmasini beraberinde getirmektedir. Yapay zekanin
birey ve toplum gelecegi iizerindeki olumlu etkiler; (1) emek yogun islerin robotlara
devredilmesi ve insansiz fabrikalar, (2) insansiz araglarin yayginlagmasi, (3) kisisel asistanlarin
kullanilmasi, (4) zeki sehir uygulamalari, (5) sosyal medya uygulamalari ve toplumsal
yonlendirmeler, (6) yeni mesleklerin ortaya ¢ikmasi soz konusu olmaktadir. Bununla birlikte
yapay zekanin birey ve toplum gelecegi iizerindeki olumsuz etkiler; (1) toplumsal olaylara kars1
bireylerin duyarsizlasmasi, (2) mahremiyetin ortadan kalkmasi, (3) siber saldirilarin
yayginlagmasi, (4) bilgi hirsizliginin artmasi, (5) takip edilme oraninda yasanan artistan dolay1
kisisel Ozgiirliiklerin azalmasi, (6) yapay zeka teknolojileriyle sunulan hizmetlerden 7/24
hizmet beklentisi, (7) robotlar kullanilarak haksiz kazanimlar elde edilmesi, (8) istenmeyen ya
da yanlis olan bilgilerin topluma hizla yayilmasinin 6niine gecilememesi gibi durumlar olarak

ortaya ¢ikmaktadir (Oztemel, 2020).

Bireylerin gilindelik yasamlarini daha pratik hale getirmek amaciyla, birey ve toplum
yasamindaki bir¢cok ara¢ ve gerece entegre edilen yapay zeka teknolojileri olumlu ve olumsuz
tiim yonlerine karsin kapsam alanini her gegen giin arttirmaktadir. Bu baglamda karsimiza ¢ikan
son drneklerden biri 6zellikle sosyal medya platformlarinda kendilerine yer bulan ve tamamen

yapay zeka programlariyla olusturulan yapay zeka karakterlerdir. Bu karakterlerin paylastig
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gonderiler gercek insan paylasimlarini aratmamaktadir. Gerek viicut hatlar, gerek kullanilan
kiyafet ve mekanlar olmak iizere yapay zeka uygulamalariyla tasarlanan bu karakterlerin ilk
bakigta sahte oldugunu anlamak miimkiin olmamaktadir. Markalarla isbirligi yapan ve
dogrudan bir markanin yiizii olarak iiretilen yapay zeka karakterler s6z konusu olmakta ve

influencer faaliyetleri yiirtiitmektedir.
1.Sanal Influencer: MISS Al

Sanal influencerlar, tamamen bilgisayar ya da yapay zeka programlari araciliiyla olusturulan
sosyal medya karakterleri (Moustakas, Lamba, Mahmoud, & Ranganathan, 2020) olarak
tanimlanmaktadir. Masaiistii rol yapma oyunlarinda, dijital oyunlarda vb. mecralarda goriilen,
kisilikleri internet ve sosyal aglarin birlesimiyle olusturulan karakterler olarak karsimiza
cikmaktadir (Dogru, 2023). Bu karakterler geleneksel olarak insan influencerlarin
gerceklestirdikleri tanitim, reklam ve isbirliklerinin yeni yiizleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Baycu & Artukaslan, 2023). Sayilar1 her gecen giin artan sanal influencerlarin, insan
influencerlara gore 3 kat daha fazla etkilesim aldig1 yapilan arastirmalar sonucunda ortaya

koyulmustur (Baklanov, 2020).

Insan influencerlarda oldugu gibi sanal influencerlarda, sosyal medyada kendilerini takip eden
kisilere, isbirligi gergeklestirdikleri iirlinler/hizmetler hakkinda olumlu paylasimlar
gergeklestirmektedir. Sanal influencerlarin, markalarin iiriinlerine talep olusturmak ve iirtinlerin
bilinirligini arttirmak amaciyla tasarlandiklar1 goriilmektedir (Kim, K1, & Kim, 2022). Sanal
sosyal medya fenomenleri, yapay zeka teknolojilerinin geldigi boyut géz oniine alindiginda

gercek insanlar gibi sosyal varliklara doniismektedir (Dogru, 2023).

Sanal influencerlar ile insan influencerlarla kiyaslandiklarinda ¢esitli avantajlar1 beraberinde
getirdigi goriilmektedir. Marka bilinirligi, yenilikgilik, giivenilirlik, katilim, gergeklik algisi,
iinlii-marka uyumu, tiiketici satin alma niyeti ve kolaylik (Huang, 2023) gibi bir¢ok farkl
baglamda avantaj sagladigi icin markadalar sanal influencerlar1 tercih etmektedir. Insan
influencerlar gilindelik yasam faaliyetlerini devam ettirdikleri siirelerde siirekli olarak igerik
iiretemeyebilmektedir. Ancak sanal influencerlarin uyku ve dinlenme gibi ihtiyaclari soz
konusu olmadigindan dolayn siirekli icerik iiretimi séz konusu olabilmektedir. isbirligi yapilan
iirlin ya da markaya gore sag, kiyafet, mekan ve dekor tasarimi da insan influencerlara gore ¢ok

daha kolay bir sekilde gerceklestirilebilmektedir.

Sanal influencerlarin marka ve kurumlar i¢in avantajlar1 ve dezavantajlar1 bulunmaktadir.
Bireyler, sanal influencerlardan ziyade gercek ve insan influencerlara glivenmeyi tercih
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etmektedir. Sanal influencerlara olan giiven, geleneksel sosyal medya influencerlarina gore
daha az olmaktadir (Lou , ve digerleri, 2022). Bununla birlikte abartil1 beklentiler, maliyet ve
alakasizlik markalar i¢in birer tehdit olusturabilmektedir. Sanal influencerlarin takipgi kitlesi
arasinda yine sanal bir¢cok karakter bulunabilmekte ve bu durum yine markadalar agisindan
olumsuzluga sebep olabilmektedir. Sosyal medya kullanicisi olan bireylerin etkilesim kurmay1
onemsemesi, samimi ve dogal yaklasimlar1 benimsemesi ve bu davraniglar sergileyen
influencerlara giiven olusturarak bag kurmalart da goz ardi edilememektedir. Bu baglamda
tamamen yapay zeka teknolojileriyle iiretilen ve insani duygulardan uzak olan sanal
influencerlarin takip¢ilerinin beklentilerini tamamen karsilamamaktadir (Aydinlioglu & Celik,
2025). Yapay zeka teknolojisi gelistik¢e, yalnizca arag ve gere¢ bakimindan degil, insani
boyutta da degisimlerin yasandig1 goz ardi edilememektedir. Ozellikle sanal insan ya da sanal
influencer noktasinda, bu teknolojinin kullanimi her gecen giin artmaktadir. Bu baglamda 2024
yilinda yalnizca sanal influencerlarin katilm sagladigi bir giizellik yarismasinin dahi

diizenlendigi goriilmektedir.

Diinyanin ilk yapay zeka giizellik yarismas1 Miss Al, Diinya Yapay Zeka Odiilleri (WAICA),
Ingiliz Fanvue sirketi tarafindan diizenlenmistir (Time, 2024). Yarisma her ne kadar giizellik
yarigmast olarak gecmis olsa da yapay zeka influencerlarin yalnizca dis goriiniisti degil, teknik
beceri ve gerceklik algilar1 da degerlendirilmistir (Euronews, 2024). 1500’den fazla yapay zeka
influencerin katilim sagladig1 yarismada jiiri tiyesi olarak iki gercek insanin ve iki yapay
zekanin bulundugu dort kisilik bir ekipten olugsmustur (CNN, 2024). Yapay zeka influencerlara
gergeklik (realism), teknoloji (tech) ve sosyal etki (social clout) gibi kriterlerde puanlar
verilerek yarigsmanin birincisi belirlenmistir (Euronews, 2024). Yarisma sonucunda birinci
gelen yapay zeka influencer tasarlayan kisilere 5.000 USD nakit, 3.000 USD mentorliik ve
5.000 USD ve iizerinde halkla iligkiler (PR) destegi olmak iizere toplamda 13.000 USD
degerinde 0Odiil paketi verilmistir (Ai.atlas.ai, tarih yok). Miss Al 2024, yapay zeka
teknolojilerinin “doniistiiriicii bir gii¢” oldugu vurgusunu tasiyan mesajlarla bir yandan
toplumsal cesitlilige dikkat ¢ekilmis, diger yandan kapsayicilik vurgulanmistir (CNN, 2024).
Bircok gozlemci, Miss Al yarismasina bireylerde bulunan modern ve kusuruz giizellik
anlayisin1 yeniden glindeme getirecegi ve bireylerin kendilerini bu baglamda degersiz ve
yetersiz hissedecegi noktasinda yarismaya elestiride bulunmustur (Time, 2024). Bu baglamda
uzmanlar, “yapay giizelligin normatif yapilarnn yeniden pekistirebilecegi” nedeniyle endise

duyduklarini ifade etmislerdir (CNN, 2024).
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3.METODOLOJIi

Yapay zeka teknolojilerinde yasanan ilerlemeler birey ve toplum yasantisinda sadece dijital
anlamda degil sosyo-Kkiiltlirel anlamda da degisiklikleri beraberinde getirmektedir. Birey ve
toplum yasantisi dijital gelismeler ve yapay zeka uygulamalarinin entegre olmasiyla birlikte
giderek pratiklesmektedir. Ancak bunun yani sira s6z konusu teknolojiler yeni kavram ve
durumlarinda toplumda yayginlagsmasini beraberinde getirmektedir. Sanal influencer kavrami
ve son olarak diizenlenen Miss Al yarismasi bu durumun temel 6rnegi olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu nedenle arastirma da Miss Al yarismasinda finale kalan 10 salan influencerin
instagram hesaplari ¢esitli temalara takipgi sayisi, gonderi temasi, mesaj ve gonderi ¢esitliligi
baglamlarinda incelenmektedir. Yapilan inceleme sonucunda sanal influencer ve medya temsili
arasindaki iligkinin ortaya koyulmas: amaglanmakta ve bu baglamda gerceklestirilen ilk

calisma olmasi nedeniyle 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir.

Birey ve topluma dair gerceklestirilen caligmalarin, eylemin icerisinde gerceklestigi toplumsal
ve kiiltiirel baglami ele alarak incelemesi ve bir temele dayandirilmast 6nem arz etmektedir.
Hermeneutik perspektife dayali arastirmalarda da yasamin i¢kin unsurlar1 bizzat deneyimin
kendisi olarak kabul edilmekte; bu dogrultuda anlama eylemi temel hedef olarak belirlenmekte
ve empati ile yansitma siirecleri bu hedefin gerceklestirilebilmesi acisindan 6nemli araglar
olarak degerlendirilmektedir (Saygin , 2009). Anlama ve yorumlama bilimi haline gelen
hermeneutik, doga bilimleri ve toplum bilimlerini birbirinden ayirarak farklilagtirmaktadir
(Kaya, 2019). Bu nedenle arastirmanin metodolojik temeli Hermeneutik yaklagimla
planlanmistir. Arastirmanin yontemini ise nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi teknigi
olusturmaktadir. Igerik analizi, incelenecek olan icerigin temel bilesenlerini saptama,
simiflandirma veya yorumlama amaciyla kullanilmakla birlikte; bir metin ya da sdylemde
sistemli bir sekilde belirlenen kategori ve kodlar1 analiz etmek amaciyla da kullanilmaktadir
(Robert & Boullaguet, 1997). Igerik analizi, mesajlarin belirgin niteliklerinin nesnel ve
sistematik bir bicimde tanimlanmasi yoluyla ¢ikarimlar yapilmasina olanak taniyan bir tekniktir
(Herkner, 2003). Bireylerin yazdiklariin ve sdylediklerinin nicel veya nitel sekillerde ortaya
koyulmasi olarak da tarif edilebilecek olan igerik analizi, yazilan ve sdylenenlerin
kategorilestirilmesi ve kullanim sikliklarinin arastirilmasi temeline dayanmaktadir (Simon &
Burstein, 1985). Bu nedenle igerik analizi 6zellikle sosyal bilimler alaninda kullanilan en temel

tekniklerden biri haline gelmektedir (Neuendorf, 2017).

Arastirma konusu goz Oniine alindi§inda 6rnekleme yontemlerinden amagh Orneklemenin

kullanilmasi uygun goriilmiistiir. Amag¢h 6rnekleme yonteminde sinirli kaynaklarin etkin bir
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sekilde kullanilabilmesi adina igerik acisindan zengin kaynaklarin kullanilmasinin tercih
edildigi goriilmektedir. Calisilacak konu hakkinda bilgili ve deneyimli bireylerin ya da
gruplarin tanimlanmasi ve secilmesi amagli 6rneklemin temelini olusturmaktadir (Palinkas , ve
digerleri, 2015). Bu baglamda arastirmanin evreni, Miss Al 2024 yarigmasina katilan sanal
karakterler icerisinden, 6rneklem olarak yarigsmada finale kalan 10 sanal influencer secilmistir.
Sosyal medya hesabinin instagram ile sinirlandirilmis olma sebebiyse yarigsma finaline kalan
tiim finalistlerin Instagram hesabinin olmasindan kaynaklanmaktadir. Veriler, yarisma siireci ve
sonrasini kapsayacak sekilde 30.08.2025 tarihine kadar ilgili hesaplardan toplanmistir. Analiz
stirecinde her bir sanal influencerin Instagram hesabi; takipg¢i sayisi, gonderi temalari, gorsel
estetik, verilen mesaj ve igerik c¢esitliligi kategorileri altinda elde edilen veriler kodlanmuis,

tablolastirilmis ve yorumlanmustir.
BULGULAR

1. Kenza Layli

Gorsel 1-2-3: Kenza Layli Instagram Paylasimlarmdan Ornekler

Miss Al 2024 yarismasinda birinci secilen Kenza Layli’nin Fasli oldugu goriilmektedir. Resmi
instagram hesabinda 185 bin takipgisi olan Kenza Layli’nin paylagimlarinin ¢ogunlukla kadin
giiclendirme ve kiiltiirel temsil alanlarinda oldugu anlagilmaktadir. Layli, kadinin toplumda
daha giiclii bir sekilde yer edinebilmesi adina ¢esitli igeriklerle takipgilerinin karsisina
cikmaktadir. Bu paylasimlarda kullanilan kiyafetler ve mekanlarda Layli’nin ayn1 zamanda bir
kiiltiir elgisi olarak tasarlandig1 gériilmektedir. Ozellikle Layli icin tasarlanan kiyafetlere
bakildiginda kullanilan kiiltiirel imgeler dikkatleri cekmektedir. Kenza Layli i¢in gorsel estetik
acisindan dikkat ¢eken en temel unsur kiyafetlerinin hijab iceriyor olmasidir. Bunun yani sira
paylasimlarin yiiksek kalitesi de tasarlanan igeriklere verilen 6nemi ortaya g¢ikarmaktadir.
Layli’nin paylagimlarinin ayrintili bir sekilde tasarlanmasi ve gerek ortam gerekse
kiyafetlerinin geleneksel ayrintilarla tasarlanmis olmasi zarif bir sunum ortaya ¢ikarmaktadir.

Layli’'nin paylasimlarina bakildiginda temelde ilham verici igeriklerin mesaj olarak
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olusturuldugu goriilmektedir. Bunun yani sira vizyoner ve kapsayisi 6gelere de sahip olan mesaj
icerikleri, yapay zekanin disiindiiriicii bir giic oldugunu vurgulamaktadir. Kenza Layli’nin

paylasimlarina igerik cesitliligi agisindan bakildigindaysa fotograf, video, ¢coklu dil kullanimi
ve stirekli igerik tiretimi dikkatleri ¢cekmektedir.

2. Lalina

Gorsel 4-5-6: Lalina Instagram Paylasimlarindan Ornekler

Fransa’da tasarlanan ve Miss Al 2024 yarigmasinda 2. olan Lalina’nin ise resmi instagram
hesabinda 340 bine takipc¢isi bulunmaktadir. Temelde gezi odakli bir anlayis cergevesinde
icerikleri yonlendirilmektedir. Bununla birlikte empati duygusunun birey ve toplum
yasamindaki dnemine dair paylasimlarda s6z konusu olmaktadir. igeriklerin kapsayici niteligi
dikkat ¢ekmektedir. Realist igerikler iiretildigi dikkat ¢ceken Lalina, sik ve estetik karelerle
takipgilerinin karsisina ¢ikmaktadir. Empati duygusunun 6n planda oldugu siklikla goriilen
Lalina, entelektiiel bilgi birikimini gozler 6niine sermektedir. Bu mesajlar yapay zeka tarafindan

olusturulan, 6zgiin ve yaratici igerikler olarak takipgilere sunulmaktadir.

3. OliviaC

Gorsel 7-8-9: Olivia C Instagram Paylagimlarindan Ornekler

Yarigsmada 3. Secilen Portekiz giizel Olivia C ise 12,9 bin takipgisine igerik tiretmektedir.
Iceriklerinde daha ¢ok seyahat kareleri yer almaktadir. Bu karelerde dijital diinya ile gercek
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diinya birlestirilerek sunulmaktadir. Boylelikle yapay zeka diinyasi ile insan diinyas1 arasinda
bir baglant1 ya da gecis olusturulmaktadir. Gelecegin diinyasi olabilecek bu baglanti da Olivia
C seyahat, yemek, eglence, giindelik yasam gibi karelerle takipgilerine sunulmaktadir. Gorsel
estetik acidan bu kareler degerlendirildiginde gezgin ruhlu bir yapay zekanin, huzurlu ve dogal
diinyasi ortaya ¢ikmaktadir. Gezgin ruhunun yani sira paylagimlarinda kesif mesaj1 da 6n plana
¢ikan Olivia C, hosgorii kavramina yonelik iceriklerle mesajini desteklemektedir. Olivia C’nin
paylasimlarinda dikkat ¢eken bir diger unsur ise teknoloji vurgusudur. Giindelik yasaminda yer
alan teknolojik aletlere, iretilen iceriklerde siklikla yer verilmektedir. Olivia C’nin bu

iceriklerinin Midjourney ve yapay zeka uygulamalar1 araciligiyla tiretildigi goriilmektedir.

4. Anne Kerdi

PAEESEnfVEPRAOBALER

Gorsel 10-11-12: Anne Kerdi Instagram Paylasimlarindan Ornekler

12,8 bin takipgisi bulunan ve Fransa’da iiretilen Anne Kerdi’nin, bdlge tanitimini saglamak
amaciyla igerikler olusturdugu goriilmektedir. Brittany bolgesinin ¢evresi ve kiiltiirii hakkinda
temalar olusturulan Anner Kerdi’nin bolgenin veya iilkenin turizm ekonomisinin desteklemek
amaciyla iiretildigi anlasilmaktadir. Estetik sekillerde kiiltiirel ve ayn1 zamanda dogayla i¢ ige
olan bir estetik sunum dikkatleri gekmektedir. Cevresel farkindalik basta olmak iizere, bolgesel
tanitim mesajlar1 veren Anne Kerdi ayni zamanda egitim temalar1 igeriklere de yer vermektedir.
Igeriklerin gorsel, yazili ve tamitim amaglariyla gesitlendirildigi goriilmektedir. Cevresel ve
bolgesel tanitima verilen 6nem Anne Kerdi’nin igeriklerinde karsimiza ¢ikan en temel unsur

arasinda yerini almaktadir.
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5. Zara Shatavari

Gorsel 13-14-15: Zara Shatavari Instagram Paylasimlarindan Ornekler

Hindistan’da saglik ve ozellikle kadin sagligi alaninda bir biling olusturmasi amaciyla
tasarlanan yapay zeka Zara Shatavari 24,2 bin takipci sayisina sahiptir. Hindistan’da hormonal
dengesizliklere karsi dogal bir takviye olan Hermones’un yiizii olarak olusturuldugu
gorlilmektedir. Zara Shatavari, yapay zeka giizellik yarigsmasi finalistleri arasinda bir firma ile
resmi bir isbirligi olan ilk yapay zeka olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Shatavari’nin
paylasimlarinda kadin sagligiyla birlikte depresyona karsi tutumu ve insanlar1 depresyondan
uzaklagtiracak mesajlar1 dikkatleri ¢ekmektedir. Genel olarak bilgilendirici ve saglik odakli
paylasimlar yaptig1 goriilmektedir. Zara Shatavari, iilkesinde saglik bilinci olusturmak ve kadin
refahin1 saglamak adina icerik mesajlari olusturmaktadir. Bunu saglamak adina olumlu ve
cogunlukla motive edici igerikler s6z konusu olmaktadir. Marka baglantili icerikleriyle Zara
Shatavari’nin bir rehber ya da bilgilendirici roliiyle yapay zeka tarafindan olusturuldugu

gorlilmektedir.

6. Aiyana Rainbow

Gorsel 16-17-18: Aiyana Rainbow Instagram Paylasimlarindan Ornekler
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Romanya’da iiretilen ve 7826 takipgi sayisina sahip olan Aiyana Rainbow’un igeriklerinde
gorlilen en temel unsur LGBTQ+ igerikli paylasimlar olmaktadir. Kapsayici olmak adina
gerceklestirilen bu tiir paylasimlarda sevginin 6n plana ¢ikarildig goriilmektedir. Cesitlilik ise
Rainbow’un paylasimlarindaki bir diger gonderi temast olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Rainbow’un igeriklerinde kullanilan gesitli arka planlar, takipgilerinin dikkatlerini ¢ekmek
amactyla tasarlanmaktadir. Renkli ve canli estetik temalar kullanilan Aiyana Rainbow’un
instagram gonderilerinde enerjik ve pozitif atmosfer s6z konusu olmaktadir. Sevgi, saygi, esitlik
mesajlartyla, empati duygusu verilmeye c¢alisilmaktadir. Dijital sanat, ChatGPT ve Leonardo

Al gibi yapay zeka uygulamalariin kullanildigr goriilmektedir.

7. Seren Ay

fanvue.

TURKEY

Gorsel 19-20-21: Seren Ay Instagram Paylasimlarindan Ornekler

30 bin takipei sayisina sahip Tiirk yapay zeka Seren Ay’in gonderi temalar1 arasinda Tiirk
Tarihinin en basta geldigi goriilmektedir. Tarihi igerikler ve kisiliklerle olusturulan igerikler
ayn1 zamanda birer kiiltiir yansiticis1 olarak takipgilerine sunulmaktadir. Farkli kiiltiirlerin
kiyafetleri ile olusturulan igeriklerle, gonderi temalar1 c¢esitlendirilmektedir. Seren Ay’in
gonderilerinde dikkat ¢eken unsurlardan bir tanesi gegmis donem ya da tarihlerden igerikler
olusturuyor olmasidir. Zaman yolculugunu animsatan bu igeriklerle olusturulan gonderiler
takipgilerine sunulmaktadir. Cinsiyet esitligi de gonderi temalar1 arasinda yerini almaktadir.
Olusturulan yaratic1 kurgu ve cosplay ile tarih sahneleri gorsel estetik agisindan zengin
gorlilmektedir. Bu gonderiler ulusal kimlik bilincinin agilanmasinda etkili olabilmektedir.
Egitici olarak nitelendirilebilecek gonderilerde gurur duygusu on plana ¢ikmaktadir. Seren
Ay’in gonderilerinin yapay zeka uygulamalariyla olusturuldugu goriilmektedir. Seren Ay’1n,

Dercos ve La Roche Posay markalariyla is birligi yaptig1 goriilmektedir. Larocheposay markasi
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ile olan isbirligi “Kusursuz cildimin sadece yapay zeka olmamdan kaynakli oldugunu

diistinmeniz beni iizer” igerigi ile takipgilerine sunulmaktadir.

8. Asena Ilik

Gorsel 22-23-24: Asena [lik Instagram Paylagimlaridan Ornekler

Tiirkiye’de iiretilen bir diger yapay zeka olan Asena Ilik, 24,3bin takipgiye sahiptir. Hayal giicii
temeli iizerine kurulan Asena Ilik’in génderi temalarina bakildiginda eglence ve gesitli otomobil
gorselleri dikkat cekmektedir. Asena Ilik’in gdnderileri kisilik insasini ortaya koymaktadhr.
Gorsel estetik acidan kurgusal atmosferi belirgin bir sekilde ortaya koyan Ilik, eglenceli
paylasimlar yapmaktadir. Takipgilerine sundugu igeriklerle fantastik ve renkli bir profil
sergilemektedir. Asena Ilik’in instagram profilinde dikkat ¢eken en temel unsur giindemdeki
konular takip ederek yaratici gorsellerin sade ve eglenceli sekilde verilmesidir. Takipgilerine
ilham kaynagi olabilecek icerikler soz konusudur. Gorsel ve yazili 6gelerle eglenceli, sade

ancak belirgin bir stil dikkatleri ¢cekmektedir.

9. Eliza Khan

Gorsel 25-26-27: Eliza Khan Instagram Paylagimlarindan Ornekler
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Banglades’te iiretilen ve 14,1 bin takipg¢i sayisina sahip olan Eliza Khan’in paylagimlarinda
kapsayicilik dikkat gekmektedir. Igeriklerin ¢ogunlukla genglere yonelik oldugu gériilmektedir.
Moday1 takip ettigine yonelik igeriklerle sicak ve samimi bir profil sergilemektedir. Gorsel
estetik acidan enerjik ve dinamik bir igerik s6z konusu olmaktadir. Khan’1n iceriklerinde adalet
ve esitlige yonelik mesajlar dikkat ¢eken bir diger unsur olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda
bireylerin degerli hissetmeleri i¢in igeriklerde, mesajlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel ve

yazili 6gelerle desteklenen moda ve geng yas grubuna hitap igerik cesitliliginde goriilmektedir.

10. Aliya Lou

Gorsel 28-29-30: Aliya Lou Instagram Paylasimlarindan Ornekler

Miss Al 2024 yarismasina finale kalmaya hak kazanan son yapay zeka Japonya ve Brezilya
(Afro-Brezilya) kokenli Ailya Lou’nun ise 10,5 bin takipcisi bulunmaktadir. Gonderi
temalarinda ¢ogunlukla post-fotografi dikkat ¢ekmektedir. Paylasilan igeriklerle performans
sanatina ilgisi oldugu goriilen Ailya Lou, diger yandan Afrika diasporasina da igeriklerinde yer
vermektedir. Lou’nun igerikleri genel itibariyle sanatsal ve dramatik 6gelerle olusturulmaktadir.
Boylelikle igeriklerindeki kiiltiirel derinlik takipgilerine yansitilmaktadir. Ailya Lou, sanatsal

vizyon ve kiiltiirel anlatisin1 performans ve sanatin birlesimiyle takipgilerine sergilemektedir.

Isim Ulke Instagram Takip Gonderi Gorsel Mesaj Icerik
Hesabi ¢ci Temasi Estetik Cesitliligi
Sayisi

Kenza Fas @kenza.layli 185 Kadmn Yiiksek ITham Fotograf,

Layli Bin gliclendirm  Kaliteli, verici, Video,
e, Ayrmtily, Kapsayici  Coklu  dil,
Kiiltiirel Sofistike, , Stirekli
temsil Hijab, Zarif Vizyoner, igerik

sunum
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Lalina Fransa @viva lalina 340 Gezi, Tatil Realist, Si1k, Empati, Al Ozgiin,
bin Empati, Temiz, Entelektii  Yaratict
Kapsayicili  Estetik el icerik
k, Isbirligi
OliviaC Portekiz ~ @oliviaislivinghi 12,9 Seyahat, Gezgin, Kesif, Midjourney,
gh Bin Dijital ve Huzurlu, Hosgorii, Al
insan Dogal Teknoloji
diinyasini
birlestirme,
Gelecegin
diinyast
Anne Fransa @annekerdi 12,8 Brittany Kiltiirel, Egitimsel, Turizm,
Kerdi Bin bolge Dogayla i¢ Cevresel  Koruma
tanitimi, ice, Estetik farkindali  odakl,
Cevre, k, Gorsel, Yazi,
Turizm, Bolgesel Tanitim
Kiiltiir tanitim
Zara Hindista  (@zarashatavari 24,2 Saglik/kad1  Bilgilendiric =~ Saglik Rehber,
Shatava n Bin n saghg, i, Saghk bilinci, Bilgilendirm
i Hormonal odakl1 Kadin e, Marka
denge, refahi, baglantils,
Depresyon Olumlu, Tanitim
savasi Motive
edici
Aiyana  Romany (@aiyana rainbo 7826 LGBTQ+ , Renkli, Sevgi, Dijital sanat,
Rainbo a W Bin Kapsayicili  Canly, Esitlik, Ifade,
w k, Sevgi, Enerjik/Pozit Sevgi, ChatGPT,
Cesitlilik if Empati Leonardo Al
Seren Tirkiye  (@ai.serenay 30 Bin Tiirk tarihi, Yaratici Egitimsel, Al
Ay Kiiltir, kurgu, Gurur, uygulamalar
Cinsiyet Cosplay, Ulusal 1
esitligi, Tarih temast  kimlik
Zaman
yolculugu,
Zaman
yolculugu
Asena Tirkiye  @aisenailik 24,3 Hayal giicli, Eglenceli, Yaratici, Eglence,
Tlik Bin Eglence, Kurgusal, Sade, Sade, Stil
Otomobil, Desenli, Eglenceli, odakli
Stil, Kisilik ~Fantastik, [lham
ingasi, Renkli verici
Gilindem
takibi
Eliza Banglad  @elizavaloo 14,1 Kapsayicili  Geng, Adalet, Moda, Geng
Khan es Bin k, Genglere Enerjik, Degerlilik yas grubuna
yonelik Moday1 , Esitlik hitap
takip, Sicak,
Dinamik
Ailya Japonya- (@ailyalou 10,5 Post- Sanatsal, Sanatsal Performans,
Lou Brezilya Bin fotografi, Dramatik, vizyon, Sanat
Performans  Kiiltiirel Kiiltiirel
sanati, derinlik anlati
Afrika
diasporast

Tablo 1: Miss Al 2024 yarigmasinda finale kalan 10 yapay zeka karakterin igerik analizi bulgulari.
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SONUC, TARTISMA ve ONERILER

Yapay zeka teknolojileri, yalnizca iiretim, saglik, ulasim veya endiistri gibi alanlarda degil;
toplumsal temsillerin ve estetik anlayislarin sekillendigi kiiltiirel ve sosyal alanlarda da etki
alanini her gegen giin arttirmaktadir (Oztemel, 2020). Yapay zeka teknolojileri vasitasiyla insan
benzeri karakterler olusturma ve bu karakterleri kullanarak dijital mecralarda goriintirliik
kazanma yetisi, giizellik ve dijital kimlik gibi kavramlarin yeniden tartisilmasini beraberinde
getirmektedir. Yapilan inceleme sonucunda yapay zekad tarafindan olusturulan sanal
influencerlarin, 6zellikle instagram da gergek / insan influencerlar kadar takip¢i kazandigi ve
etkilesim aldig1 goriilmektedir. Takipgi sayilarina bakildiginda Lalina ve Kenza Layli’nin diger
sanal influencerlara gore daha fazla takipg¢i sayisina sahip oldugu goriilmektedir. Gorsel ve
mesaj tutarliligiyla paralel ilerleyen bu durum geleneksel bir sekilde yiiriitiilen influencer

faaliyetlerinin ¢agdas yasamda degismesini beraberinde getirmektedir.

Miss Al 2024 yarismasinda finale kalan 10 sanal influencerin, belirgin bir 6giin igerik ve estetik
anlayisla instagram profili olusturdugu goriilmektedir. Aiyana Rainbow, Zara Shatavari ve
benzeri sanal influencerlar kapsayicilik temasiyla 6n plana ¢ikarken; Ailya Lou, Anne Kerdi,
Seren Ay gibi sanal influencerlarin kiiltiir ve sanat temalarinda 6n plana ¢ikmaktadir. Ayni
zamanda her finalist kendi iilkesi ve toplumsal baglamina yonelik mesaj igerikleri
olusturmaktadir. Gorsel estetik acidan degerlendirildiginde, yapay zeka teknolojisinin
zenginligini gostermek adina hijaptan performans sanatina, kiiltirden moda estetigine

varincaya kadar ¢esitli gorsellerin kullanildig: dikkatleri ¢cekmektedir.

Yapay zeka influencerlarin geleneksel olarak kabul goren giizellik normlar1 kapsaminda
Midjourney, Adobe Al, ChatGPT, Leonardo Al ve diger ¢oklu araglar vasitasiyla olusturuldugu
goriilmektedir. Idealize edilmis viicut hatlari, kusursuz ciltleri, simetrik yiiz hatlar1 ve estetik
uyumlar1 géze ¢arpmaktadir. Bununla birlikte ilham verici, sosyo-kiiltiirel, egitici ve eglenceli
mesaj igeriklerinin s6z konusu olugu goriilmektedir. Marka isbirliklerinde “kusursuz cildim
yalnizca yapay zekadan kaynaklanmiyor” gibi ibareler kullanilmasi, bireylerin gerceklik
algilamalarini sorgulamalarina neden olmaktadir. Dijital ortamda iiretilen sanal influencerlar,
bireylerin gercek ve kurgu arasindaki sinir1 giderek kaybetmelerine sebep olabilecek bir boyutta
karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle geng nesil {izerinde kendilerini kotii hissetmelerine sebep
olabilecek boyuta gelen giizellik insalari, bu karakterlerin yapay oldugunu unutturacak nitelikte

olmaktadir.
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Yapay zeka influencerlarin, instagram profillerinde gercek/ insan influencerlar gibi etkilesime
girdikleri goriilmektedir. Sponsorluk anlagmalar1 yaparak birer dijital marka haline gelen bu
karakterler, yalmizca giizellik ya da teknolojik {tirtinleri degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve
ekonomik olarak da paylagimlar yaptiklar goriilmektedir. Kendi iilkelerinin ya da bolgelerinin
tanitim ve turizm faaliyetlerinde sanal influencerlarin kullanildig: goriilmektedir. Fas’ta iiretilen
Kenza Layli’nin kiyafet olarak hijab kullaniyor olmasi gibi iretildikleri boélgenin yasam
sartlarina uygun sekillerde tasarlandiklar1 goriilen sanal influencerlar, yine yasamlarini
stirdiirdiikleri tilkede var olan problemleri giindeme getirmektedir. Hindistan’da tiretilen Zara
Shatavari’nin, iilkesinde var olan saglik ve kadin sagligi problemlerine karsi bir biling
olusturmak amaciyla tasarlanmis olmasi ve buna yonelik olarak markalarla isbirligi sagladig:

gorlilmektedir.

Sonug olarak goriilmektedir ki yapay zeka teknolojileri giizellik ve influencerlik gibi insan
merkezli alanlara geri doniilemez bir giris gergeklestirmistir. Bu durum yalnizda bir teknolojik
gelisme olarak degil; aynm1 zamanda sosyo-kiiltiirel bir doniisiim siirecini baglatmaktadir.
Gelecek yillarda dijital kimliklerin nasil insa edilecegi, sosyal medya platformlarinda
kendilerine nasil yer bulacaklari, gercek insanlarla nasil etkilesime girecekleri ve bireylerin
gercek ve sanal diinya arasinda kuracaklari alg1 giderek 6nemli hale gelmektedir. Bu baglamda
calismanin literatiire katki saglayacagi ve gelecek calismalara zemin hazirlayacagi

diistiniilmektedir.

Yapay zeka teknolojileri, liretim ve endiistriyel alanlarin 6tesine gecerek estetik anlayiglarin ve
toplumsal temsillerin sekillendigi kiiltiirel alanlarda da etkisini belirginlestirmektedir. Yapilan
inceleme sonucunda, Miss Al 2024 finalistlerinin Instagram profillerinde belirli bir estetik ve
icerik tutarlih@ yakaladiklar1 gdzlemlenmistir. Ozellikle Lalina ve Kenza Layli gibi yiiksek
takipcili karakterlerin, gorsel kalite ve mesaj stratejisi bakimindan insan influencerlarla rekabet

edebilir diizeyde oldugu anlasilmaktadir.

Bulgular teorik a¢idan degerlendirildiginde, sanal influencerlarin sundugu "kusursuz" beden
imgelerinin, geleneksel giizellik normlarini ve idealize edilmis kadin bedenini yeniden iirettigi
sOylenebilir. Medya temsil teorileri baglaminda bu durum, yapay zekanin "gerceklikten daha
gercek" (hiper-gercek) bir giizellik standard: yaratarak, toplumsal cinsiyet rollerini pekistirme
riski tasidigimi diisiindiirmektedir. Her ne kadar Kenza Layli gibi karakterler "kadin
giiclendirme" mesajlar1 verse de, bu mesajlarin miikkemmel bir dis goriiniisle sunulmasi, dijital

feminizm tartigmalar1 acgisindan elestirel bir zemin yaratmaktadir. Literatiirde bazi
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arastirmacilar sanal karakterleri yaraticiligin ve dijital 6zgilirlesmenin bir araci olarak goriirken
(Dogru, 2023), elestirel yaklasima sahip diger goriisler, bu karakterlerin gercek¢i olmayan
beklentiler yaratarak bireylerde yetersizlik hissine yol agabilecegini savunmaktadir (Time,
2024). Calisma bulgulari, Miss Al yarigsmasinin "gesitlilik" vurgusuna ragmen, temelde
normatif giizellik algilarina hizmet eden bir yap1 sergiledigi yoniindeki elestirileri destekler

niteliktedir.

Mevcut c¢alismanin bazi sinirliliklart bulunmaktadir. Arastirma yalmzca Miss Al 2024
yarigsmasinda finale kalan 10 sanal influencer ile sinirlandirilmistir ve veriler sadece Instagram
platformu tlizerinden elde edilmistir. Ayrica analiz, belirli bir tarih araligindaki (Agustos 2025'e

kadar) paylasimlar1 kapsamaktadir.

Gelecek calismalarda, sanal influencerlarin takipgileri {izerindeki psikolojik etkilerinin algi
anketleri veya derinlemesine goriigmelerle incelenmesi Onerilmektedir. Ayrica, farkli sosyal
medya platformlarindaki (TikTok, YouTube vb.) temsillerin karsilagtirmali olarak ele alinmasi,
yapay zeka ve dijital kimlik literatliriine katki saglayacaktir. Markalar agisindan ise, sanal
influencer kullaniminda etik kodlarin belirlenmesi ve seffaflik ilkesine (bunun bir Al oldugunun

acikca belirtilmesi gibi) uyulmasi, tiikketici giivenini saglamak adina kritik onem tagimaktadir.
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