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Ozet

Etik kelimesi sozlliklerde ahlak bilimi, ahlaki olan veya cesit-
li meslek kollari arasinda taraflarin uymasi veya kaginmasi
gereken davranislar bitlinu olarak tanimlanmaktadir. Etik
olgusu bireysel, toplumsal ve profesyonel yasamin tim
alanlarinda merkezi bir 5neme sahiptir. Bu calisma, etik ko-
nusunun iletisim disiplini icerisinde hangi cercevelerde ele
alindigini incelemeyi amaglamaktadir. Literatiirde etik konu-
lu calismalar gorece yeterli gorilebilirse de iletisim bilimleri
ve etik konulu ¢alismalarin sinirli oldugu iddia edilebilir. Bu
acidan calismanin literatiirdeki bu eksikligi doldurma nokta-
sinda verdigi katki, calismanin énemi olarak ifade edilebilir.
Cahsmanin amaci dogrultusunda arastirma evreni olarak
YOK Tez Merkezi'ndeki lisansistii calismalar ele alinmistir.
Tez merkezinde yer alan iletisim bilimleri ve etik konulu
2004-2023 yillan arasinda yazilmis tezler ¢alismanin 6rnek-
lemini olusturmaktadir. Calismada yontem olarak bibliyo-
metrik analiz yontemi kullanilmis olup verileri elde etmek
icin tezler dokiiman incelemesi teknigi ile analiz edilmistir.
Tezlerden elde edilen veriler bibliyometrik analiz yontemi ile
degerlendirilmis olup tablo ve grafikler halinde yorumlan-
mistir. Analizler sonucunda etik konusunun iletisim bilimle-
rinde 6zellikle basin etigi, habercilik, reklamcilik, yeni medya
ve etik basliklari etrafinda ele alindigi gorilmustir. Tezlerin
anabilim dallarina gére dagilimina bakildiginda Gazetecilik,
lletisim Bilimleri, Radyo Televizyon Sinema, Halkla Iliskiler ve
Tanitim ana bilim dallarinin 6ne ¢iktigi gérilmustir. Tezle-
rin yaklasik %70'i nitel ydontem, %20'si nicel yontem, %10'u
karma yontem tercih edilerek yazilmistir. Tezlerde verileri
elde etmek icin icerik analizi, anket ve gériisme teknikleri-
nin kullanildigr gorilmustir. Tezlerde etik ihlallerle alakah
sorunlarin ¢6ziimd icin “etik kurallar ve standartlarin gelisi-
mi’, “egitim ve farkindalik ¢alismalar’, “yasal dizenlemeler
yapilmasi” gibi 6nerilerin sunuldugu goérilmistir. Analiz
sonucunda etik konulu akademik calismalara yonelik daha
once literatlirde basvurulan “etik konulu arastirmalarin ye-
tersizligi’, “cok disiplinli yaklasimin eksikligi’, “etik sorunlarin
glincelligine olan duyarsizligin artmasi” gibi sorunlarin ileti-
sim disiplinindeki etik konulu tezler icin de gecerli oldugu
iddia edilebilir.

Anahtar sézciikler: Etik, iletisim Bilimleri, Bibliyometrik
Analiz, Lisansiistii Tezler, iletisim Etigi, Halkla iliskiler

Abstract

The word “ethics” is defined in dictionaries as the science
of morality, that which is moral, or the set of behaviors that
parties in various professions must adhere to or avoid. The
concept of ethics holds central importance in all areas of
individual, social, and professional life. This study aims to
examine the frameworks within which the topic of ethics is
addressed in the discipline of communication. While studies
on ethics in the literature may be considered relatively suffi-
cient, it can be argued that studies on communication scien-
ces and ethics are limited. In this respect, the contribution of
this study in filling this gap in the literature can be expressed
as its importance. In line with the aim of the study, postg-
raduate studies at the YOK Thesis Center were taken as the
research universe. Theses on communication sciences and
ethics written between 2004 and 2023 at the thesis center
constitute the sample of the study. The bibliometric analy-
sis method was used as the research method, and the data
were analyzed using the thesis document review technique.
The data obtained from the theses were evaluated using the
bibliometric analysis method and interpreted in the form of
tables and graphs. The analysis revealed that the topic of et-
hics in communication sciences was addressed particularly
in the areas of press ethics, journalism, advertising, new me-
dia, and ethics. Looking at the distribution of theses accor-
ding to their main fields of study, Journalism, Communicati-
on Sciences, Radio, Television, and Cinema, Public Relations,
and Advertising stood out. Approximately 70% of the theses
were written using qualitative methods, 20% using quanti-
tative methods, and 10% using mixed methods. Content
analysis, surveys, and interviews were used to obtain data
for the theses. The theses proposed solutions to problems
related to ethical violations, such as “development of ethical
rules and standards,”“education and awareness campaigns,’
and “legal regulations” The analysis suggests that problems
previously cited in the literature regarding academic work
on ethics, such as “insufficient research on ethics,”“lack of a
multidisciplinary approach,” and “increasing insensitivity to
the relevance of ethical issues,”also apply to theses on ethics
in the discipline of communication.
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Giris

Etik kelimesi sozlikte; ahlak bilimi, ahlaki olan
veya cesitli meslek kollari arasinda taraflarin
uymasl veya kaginmasi gereken davranislar
bitlinG olarak tanimlanmaktadir (Turk Dil
Kurumu, 2025). GUnluk yasamimizda, bazila-
rimiz ahlaki sorumluluk duygusuna sahiptir.
Ahlaki yasalara, dogru olan sey oldugu icin
uyulur. Bazilari icin bu dini inan¢ meselesidir,
bazilariicin ise rasyonel kisisel cikar meselesi-
dir (McNutt, 2010, s. 741). Etik genel olarak in-
sanlarin davraniglarini dogru/yanlis veya iyi/
kotu olarak kategorize etmeye imkan veren
temel bir degerler sistemi olarak kabul edile-
bilir. Bu degerler bireysel yasamdan toplum-
sal yasama kadar bircok alanda rehber gorevi
gormektedir.

Glnimuzde yasanan hizli teknolojik donu-
sumler, is yapis sekillerinin degismesi, sosyal
medya araclarinin insan hayatina girmesi ile
beraber etik degerlerin yeniden ele alinma-
si ihtiyacinin dogdugu iddia edilebilir. Etik,
bireysel, toplumsal ve is yasaminda dnemli
bir yere sahiptir. Bireysel diizeyde insanlarin
dogru ve yanlisi ayirt etmesine yardimci olur-
ken, toplumsal diizeyde dizenin korunmasi-
na katki saglar. Is hayatinda ise kurumlar ve
cahsanlar arasindaki iliskilerin adil, sorumlu
ve guvenilir bicimde yurutiilmesine destek
olur. Bu baglamda etik gerek bireysel hayat
gerekse toplumsal hayat ve is hayati icin ol-
mazsa olmaz, hayati 6neme sahip bir kav-
ramdir.

Bu calismada etik konusunun iletisim disip-
lininde nasil ele alindigi tartisiimistir. Bunun
icin Turkiye'de lisanststli tezlerin arsivlen-
digi YOK Tez Merkezine kayitli tezlerde etik
konusunu inceleyen tezler filtrelenmistir. Yl
bazinda en son 2023 yilina kadar yazilan tez-
ler taramaya dahil edilmistir. Ardindan etik
konulu tezlerin ozellikle iletisim bilimleri ile
alakali olanlari secilmistir. Sonug olarak tum
dahil etme ¢ikarma adimlar uygulandiktan
sonra 34 adet iletisim bilimleri alaninda ya-
zilmis etik konulu yuksek lisans ve doktora
tezinde etik kavraminin nasil ele alindigi in-
celenmistir. Bunun icin bibliyometrik analiz
teknigi kullanilmistir. Bu baglamda etik ko-
nulu tezlerin hangi Universitelerde yazildi-
g, turlerine gore dagihimlari, tezlerde hangi
yontem ve teknik kullanilarak verilerin elde
edildigi, hangi kaynaklara daha ¢ok atif yapil-
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digi gibi parametreler analiz edilerek iletisim
bilimleri ve etik konulu ¢alismalara genel bir
bakis saglanarak literatlire katki saglanmasi
hedeflenmistir.

1. iletisim Bilimleri ve Etik Konulu
Literatiirden One Cikan Bazi Calismalar

Bu baslik altinda sirasiyla uluslararasi ve
ulusal literattrdeki iletisim bilimleri ve etik
odakli calismalardan secilmis 6rneklere
deginilmistir. Bu yaklasimin temel amaci,
iletisim disiplininde etik konusunun kuramsal
ve tematik dizlemde nasil incelendigini
gostermek ve bu alandaki arastirmalarin ana
bashklari hakkinda okuyuculara kapsaml bir
genel bakis sunmaktir.

ilk olarak iletisim etigi ile alakali temel bir cer-
ceve cizilecek ardindan iletisim bilimleri ve
etik konulu akademik calismalara ornekler
verilecektir.

iletisim etigi, kisilerarasi iliskilerin
kurulmasinda c¢ok onemlidir. Her iletisim
eyleminde etik, iletisimin kalitesini koru-
mak ve bireyler arasinda iyi iliskiler kur-
mak icin ¢ok énemlidir (Laksana & Nurha-
liza, 2023, s. 989). lletisim etigi, iletisimde
iyiligin olusturulmasi ve degerlendirilmesiyle
ilgilenir. Etik, insan etkilesimlerinin her
alaninda bulundugundan, gundelik
yasamdan kamusal konusmalara kadar tim
iletisim turlerinde etik sorular ortaya ¢ikar. Bu
sorular, retorik, medya, kilttrlerarasi, iliskisel
ve orgutsel iletisim gibi alanlarin tamamina
nifuz eder (Lipari, 2017). lletisim, onemli
bilgi, goris ve tercihlerin ne olduguna
iliskin tartismalarin yapisiyla yakindan iligkili
oldugundan, hem meta-etik analizler hem
de belirli etik konular, ikilemler ve kararlarin
incelenmesi acisindan 6zellikle elverisli bir
alandir (Cheney vd., 2011). Sosyal ve beseri
bilimlerde saglam bir ahlaki temele dayanan
iletisim etigi, yoneticilere 6ngorilemeyen
gelecekle daha buyik bir kesinlik ve amacla
yuzlesmek icin bir ara¢ sunar (Beckett, 2004,
s.41).

1986'dan 2004'e kadar iletisim dergilerinde
yayinlanan iletisim etigi ile ilgili makalelerin
analiz edildigi calismada, iletisim etigine yo-
nelik alti yaklasim belirlenmistir; demokratik
iletisim etigi, evrensel-insani iletisim etigi,
iletisim etiginde kodlar, proseddrler ve stan-
dartlar, baglamsal iletisim etigi, anlati iletisim
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etigi ve diyalojik iletisim etigi. Bu yaklasimla-
rin her birinin, iletisimde etigi biitlinsel ola-
rak anlamamiza katkida bulundugu vurgu-
lanmistir (Arnett vd., 2006, s. 81). lletisimin
ahlaki boyutu cokkilturli ve ¢okdurumsal
bir bakis acisiyla incelenmelidir. Aksi takdir-
de, yanlis akil yuritme ve etnosentrik yanilgi
nedeniyle sonug ahlaka aykiri olabilir (Chris-
tians & Traber, 1997, s. 25).

iletisim bilimlerinde etik konusunda énemli
alt basliklardan biri de halkla iliskiler etigi
konusudur. Halkla iliskiler, karmasik 6rgutsel
ikilemlerde karar alinmasina yardimci olmak,
yoneticilere eylemlerin etigi konusunda da-
nismanlik yapmak ve orgutun dis ve i¢ ka-
muoylariyla iletisim kurmakla sorumlu ileti-
sim islevleridir (Bowen, 2004, s. 311). Glincel
arastirmalar, halkla iliskilerin yalan sdyleme,
manipulasyon ve hatta casusluk gibi etik ol-
mayan her seyle iliskilendirilmesinin tarihsel
egilimini desteklemektedir. Bircok elestir-
men, halkla iliskilerin etik olamayacagini,
¢inki bu uygulamanin manipilasyon ve
propagandaya benzedigini savunmaktadir
(Bowen, 2007). Bu goruse ornek olarak gaze-
tecilik alaninda profesor olan Stuart Ewen’in
“Halkla Iliskiler: Spin’in Sosyal Tarihi” adli kita-
bina bakilabilir. Ewen, bu kitapta halkla iliski-
ler alaninda “temel kibir” olarak adlandirdigi
seyi, halkin zihninin manipule edilebilecegi
ve maniplle edilmesi gerektigi fikrinden
dogdugunu ifade etmektedir (Parsons, 2016,
s.4).

Literatlirde halkla iliskiler etiginin, meslegin
uluslararasi diizeyde kabul gérmds U¢ temel
etik metne dayandigi kabul edilmektedir.
Bu metinler; Atina Yasasi, Roma Bildirisi ve
Helsinki Bildirgesi'dir (Broom & Sha, 2013;
L'Etang, 2008; Parsons, 2016). Atina Yasas,
Uluslararasi Halkla lliskiler Dernegdi (IPRA)
tarafindan 12 Mayis 1965 tarihinde Atina'da
yapilan genel kurulda kabul edilmistir. Atina
Yasasi'nda Insan Haklar Evrensel Bildirge-
si'ne uyma, durustlik ve guiven, kamu ya-
rar ve gizlilik gibi konularda halkla iliskiler
profesyonellerinin meslegini icra ederken
dikkat etmesi gereken hususlara deginil-
mistir (IPRA, 1965). Ikinci etik kod Roma
Bildirisi veya llkeleri olarak adlandinimis olup
uluslararasi lletisim Danismanhgi Kuruluslari
Konfederasyonu (ICCO) tarafindan 25 Ekim
1991'de Roma'da kabul edilmistir. Roma Bil-
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dirisi'nde de mesleki sorumluluklar, gercege
saygi ve dirustlik, kamu ¢ikarinin korunma-
si finansal seffaflik gibi konulara vurgu yapil-
mistir (ICCO, 1991). Atina Yasasi daha ¢ok bi-
reysel halkla iliskiler uzmanin etik boyutunu
ele alirken, Roma Bildirisi daha ¢ok halkla ilis-
kiler sirketlerinin etik sorumluluklarina vurgu
yapmaktadir denebilir. U¢linci etik kod olan
Helsinki Bildirgesi, ICCO Uluslararasi lletisim
Danismanhgr Kuruluslari  Konfederasyonu
(ICCO) tarafindan 2017 yilinda Helsinki'deki
Global Zirve'de kabul edilmistir. Helsinki Bil-
dirgesi'nde etik ve yasalara uyum, gercekler
ve seffaflik, gizlilik ve mahremiyet, sosyal
medya sorumlulugu ve ayrimcilik gibi tema-
lara deginilmistir (ICCO, 2017).

Bu U¢ etik koda buttinsel bakildiginda halkla
iliskiler etiginin temeli olan seffaflik, diirst-
Ik ve kamu yarari temel ilkelerinde birlesti-
gi gorulebilir. Ayrica Insan onuruna saygi ve
gercege bagllik gibi 6nemli evrensel ahlaki
sorumluluklar da bu etik kodlarda vurgula-
nan hususlardandir. Bu etik kodlarla, halkla
iliskiler profesyonellerinin kendilerini reklam,
propaganda ve pazarlama uygulayicilarin-
dan ayirma gayreti icinde olduklar da disu-
nulebilir.

107 Glkedeki halkla iliskiler meslek odalarinin
etik kurallarinin analiz edildigi bir calismada,
duristlik, muisterilerin gizliliginin korunmasi
ve rakip musteriler arasinda ¢ikar ¢atismasi-
nin yasaklanmasi evrensel degerler olarak
kabul edilmeli, bilgi akisinin serbestligi, Uc-
retler ve hediyeler gibi diger konular ise bir
Ulkenin durumuna ve ihtiyacglarina 6zgi go-
receli degerler olarak anlasiimali dnerisi geti-
rilmistir (Kim & Ki, 2014, s. 238).

Asagida uluslararasi literatlirden iletisim bi-
limleri ve etik konulu calismalardan bazilari
ornek olarak verilmistir.

Parsons'in calismasinda halkla iliskilerde etik
konusunu; dogruluk, giiven ve iyi olmanin
erdemi, halkla iliskiler etigi ve medya, ikna ve
propaganda, halkla iliskiler ve kurumsal etik
programi, is diinyasini hesap verebilir kilmak
basliklaryla ele aldigr gorulmustir (Parsons,
2008: 7-10). Fortner ve Fackler calismalarin-
da, etik konusunu, etik karar alma baglamla-
r, etik ve ekonomi politik, sivil séylemin si-
nirlari, reklam halkla iliskiler ve materyalizm,
medya ve siyasi stire¢, hukukun Gstinligu,
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azinlik seslerinin korunmasi, din ve sosyal so-
rumluluk, savas, siddet ve medya bashklariy-
la ele almistir (Fortner & Fackler, 2018: 2-9).
Ess calismasinda, etik konusunu, dijital med-
ya etiginde temel konular, elektronik kire-
sel metropolde mahremiyet, dijital ortamda
kopyalama ve rahatsiz etme, kiiresel metro-
polde vatandaslik, dijital seks ve oyunlar bas-
hklariyla ele alinmistir (Ess, 2009: 3). Erol ¢a-
hsmasinda etik konusunu, yayincilik alanini
duzenleyen ulusal ve uluslararasi etik kodlar,
etik kodlarin medya icin 6nemi, yazili medya,
radyo, televizyon, halkla iliskiler, reklamcilik
ve web ortamlarinda etik ilke ve kurallar ve
bu konuda mevcut olan yasal diizenlemeler
baglaminda ele almistir (Erol, 2012: 9).

Uluslararasi literatlrde iletisim bilimlerinde
etik konusunun farkli bakis acilari ile ele alin-
digigorilmustar. Ornegin alandaki ¢alismala-
rin bazilari etik konusunu reklam 6zelinde ele
alirken bazilari halkla iliskiler etigi konusunu
one cikartmistir. Yakin zaman c¢alismalarda
ise yeni medya ve etik konusunun 6ne cikti-
g1 gorulmustur. Nooh calismasinda, etik disi
reklamcilik, cocuklari hedef alan reklamlar
ve bilincalti reklamcilik konusunu ele almistir
(Nooh, 2012: 33). Zinkham calismasinda, rek-
lam etigi konusunda tarafsiz, bilimsel arastir-
ma diye bir sey var midir? sorusuna “olmaya-
bilir” seklinde yanit verirken reklam etiginin
olgun bir arastirma alani oldugunu vurgula-
mistir (Zinkhan, 1994: 5). Murphy’ye gore rek-
lamciligin etik uygulamalarinin iyilestirilmesi
icin reklam sektoru kendisini denetlemeli ve
mevcut reklam 6zdenetim girisimlerini iyiles-
tirmelidir (Murphy, 1998: 318). Feenstra ve
Gonzalez Esteban, Ispanyol reklam endstrisi
Ozelinde yaptigi calismada reklam 6zdeneti-
mi icin devletten bagimsiz ve sivil toplumda
sayginhgi olan tuketici derneklerinin de dahil
edildigi etik, sosyoloji ve sosyal psikoloji gibi
alanlardan profesyonellerin icinde oldugu bir
yapinin kurulmasini 6nermektedir (Feenstra
& Gonzalez Esteban, 2019: 352).

Bivins'e gore halkla iliskilerde etik karar alma
strecinde sistem teorisinin karar verme yak-
lasimi halkla iliskiler uygulayicilar icin de
kullanigh olabilir (Bivins, 1992: 381). Pearson,
tam iletisimcilerin kurumla kamuoyu arasin-
da dengeli ve esit girdiye olanak taniyan sis-
temler araciligiyla surekli iletisim kurmasinin
ahlaki bir gereklilik oldugunu vurgulamakta-
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dir (Pearson, 1989: 60). Bowen'a gore etigin
degerlendirilmesinde kullanilan terminoloji-
nin standartlastirilmasi halkla iliskilerin islevi
acisindan tutarhlik ve giivenin artirilmasina
katki saglayacaktir (Bowen, 2016: 571).

iletisim bilimlerinde halkla iliskiler ve
etik konusu o6nemli calisma alanlarindan
biridir. Asagida bu konuda literatlrdeki
calismalardan bazilari paylasiimistir. Pratt'e
gore halkla iliskiler uygulayicilari, karar ver-
me surecindeki her adimda etik teorileri g6z
oninde bulundurarak etik analiz yapma ko-
nusunda etik bilince sahip olmalidirlar (Pratt,
1993: 230). Toledano, etik halkla iliskiler uy-
gulamalarinin iletisim biciminden cok, diya-
log ya da stratejik iletisimin yurattlme bigi-
mindeki seffaflik, diirstliik, aciklik ve saygiya
bagh oldugunu iddia etmektedir (Toledano,
2018: 131). Wright’a gore, kamuoyu halkla
iliskiler calisanlarint manipulatif gorirken, ca-
hsanlar kendilerini topluma olumlu katki sag-
layan sorumlu aktoérler olarak degerlendir-
mektedir (Wright, 1989: 19). Austin ve Toth'a
gore, egitimciler halkla iliskiler mifredatinda
etige duyulan ihtiya¢ konusunda yaygin bir
mutabakat icindedirler. Egitimcilerin cogu
etigin halkla iliskiler mufredatina entegre
edilmesinin  6nemini vurgulamis hatta
etik konusunda 0zel bir ders verilmesini
savunmuslardir (Austin & Toth, 2011: 512).
Yang ve digerlerine gore, gazetecilik ve halk-
la iliskiler arasindaki iliski gelistirilmeli, iki ayri
meslegin birlikte calismasi ve toplumun ihti-
yaclarina nasil daha iyi hizmet edebilecekleri
konusunda yeni mesleki etik kurallar ve stan-
dartlar gelistiriimelidir (Yang vd., 2016: 158).
Watson’a gore sinir tanimayan dijital cagda,
gelecekteki kodlarin ve kurallarin genis kabul
gormesi ve uygulanabilmesi icin etik konu-
sunda temelden bir yaklasim benimsenme-
lidir (Watson, 2014: 713). Pratt'a gore, halkla
iliskiler uygulamalar 6rgutsel yapi, teknoloji,
yonetim destedi ve benzeri degiskenlerden
etkilenmekte; bu da farkh orgutlerde etik
farkliliklara yol acabilmektedir (Pratt, 1991:
156). Eschenfelder’e gore, etik karar verme
yetkinligi, halkla iliskiler endistrisi ve prati-
gindeki en 6nemli konulardan biri olmakla
birlikte disipline giren profesyonellerin ba-
zilan etik ilkelerle ilgili bilgi ve becerilerini
abartmaktadirlar (Eschenfelder, 2011: 450).

Asagida ulusal literatiirden iletisim bilimleri



ve etik konulu calismalara 6rnekler verilmis-
tir.

Ulusal literatiirde iletisim bilimleri ve etik ko-
nulu ¢alismalarin bazilar basin ve etik ana
bashgi altinda toplanabilir. Bu calismalardan
bazilar sunlardir; Yapar calismasinda, gaze-
tecilerin haberleri toplarken ve kamuoyuna
sunarken titizdavranmalari ve kendi kendile-
rini denetlemeleri gerektigine (Yapar, 2012),
Buyukbaykal, gazetecilerin ve yayincilarin
durist ve guvenilir olmasi ve etik kurallara
uygun hareket etmesi gerektigine (Buyuk-
baykal, 2012: 53), Ulug, medya etiginin ileti-
sim 6zgurliginu korumak ve sirdirmek igin
zorunlu bir ahlak anlayisi olduguna vurgu
yapmistir (Ulug, 2012: 83).

iletisim bilimleri ve etik konulu calismalarin
bir kismi yeni iletisim teknolojileri ve etik
bashgi altinda toplanabilir. Bu calismalardan
bazilarinda, sosyal medya platformlarinda
yogun reklamlara maruz kalma, 6zel hayatin
gizliligi, genel ahlaka aykir icerikler, yaniltici
etiketleme ve nefret sdylemi gibi bircok etik
ihlalin bulunduguna (Oztiirk, 2015: 308), in-
ternetin hizla gelisen bir ortam olmasi ve
reklam pastasindan daha cok pay alma kay-
gisi ile internet haberciliginde gozle gorilar
bir yozlasma olduguna (Gurcan, 2012: 46),
yeni medya ortamlarindan Metaverse plat-
formunda etik sorunsallarin bulundugu ve
bunlarin bir otorite tarafindan denetim ve
gozetiminin yapilmasi gerektigine (Noyan &
Ozpence, 2023: 104) vurgu yapilmistir. Bu-
nunla birlikte, internet haberciliginde web
sitelerinin etkilesimli uygulamalar sayesinde
izlerkitlenin uygunsuz ve saldirgan icerige
karsi korunmasi icin gerekli tedbirleri almasi
gerektigi (Birsen, 2013: 79), yeni medya arac-
larinin sundugu imkanlarla beraber dijital
reklamcilik ve 6zelinde programatik reklam-
ahkta buyudk devrimler yasandigi, bunun-
la beraber buyulk veri madenciliginin yani
sira dijital medyada gizlilik ihlalleri gibi etik
sorunlarin var olduguna (Mete, 2021: 447)
dikkat ¢ekilmistir. Ayrica diger bir calismada,
bilgi glvenligi ve kisi mahremiyetinin tam
anlamiyla yeni iletisim platformlarinda sag-
lanamadigi ve bilisim etigi alaninda eksikler
bulunduguna vurgu yapilmistir (Okmeydan,
2017:368).

iletisim ve etik konulu calismalarin bazilari
haberlerin sunumunda etik ana basligi altin-
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da toplanabilir. Bu ¢calismalardan bazilarinda
su hususlara vurgu yapilmistir; Televizyon ha-
berciliginde kamusal alan ve 6zel alanla ilgili
etik ihlallere, haber sunumunda canlandirma
kullanilmasi sirasinda etik ihlaller bulundu-
guna (Geng, 2012: 376), spor basininin med-
yanin geneline hakim olan yozlasmadan en
fazla nasip alan kismi olduguna (Temiztiirk,
2012: 287), gazetelerde okur temsilcisinin
gazetecileri meslek etigine uygun haber yap-
ma konusunda yonlendirici bir rolu oldugu-
na vurgu yapilmistir (Atabek, 2006: 15). Bun-
larin yaninda, Turkiye'deki U¢ ayri gazetenin
internet sitelerinde intihar haberlerini verir-
ken etik ilkeleri yeterince gozetmediklerine
(Karaduman & Aciyan, 2021: 521), bazi ha-
berlerde kullanilan fotograflarin kimi zaman
manipulasyon ve propaganda amaci ile kul-
lanilma ihtimaline karsi habercilikte fotograf
kullaniminda etik ilkelere azami sekilde dik-
kat edilmesi gerektigine (Korkmaz, 2014: 49),
122 adet internet sitesi haberinde yapilan in-
celeme sonucunda, cocuk icerikli haberlerin
%73'tnde ¢esitli etik ihlallerin bulunduguna
(Firat, 2016: 817) vurgu yapilmistir.

iletisim ve etik konulu calismalarin bir kismi
gazetecilik ve etik ana bashgi altinda toplana-
bilir. Bu calismalardan bazilarinda; medyada
onemli etik ilkelerden biri olan kamu yarari
kavraminin net bir sekilde belirlenebildigi bir
Olcedi olmamasinin bu kavrami son derece
tartismali hale getirdigine (Avsar, 2002: 48),
basin ahlak ilkelerinin yasal kuruluslar yerine
gonilli kuruluslar tarafindan belirlenmesi-
nin daha dogru olacagina (Ozgen, 2012: 80),
Medya Etik Konseyi’'nin radyo yayinlari ve in-
ternet yayinciligi/haberciligi alanlarinda da
etik yayincilik ilkeleri belirlemesine duyulan
ihtiyaca (Ayten, 2013: 13) vurgu yapilmistir.
Ayrica, Turk toplumunun etik konusunu g6z
ardi ettigine iliskin iddialara (Guven, 2021:
649). iletisim mesleklerine yonelik Turki-
ye'deki mevcut etik kodlarin ¢cocuklara yone-
lik ilkelere yer vermesine ragmen bu ilkelerin
yetersiz kaldigina (Uzun, 2014: 165) dikkat
cekilmistir.

iletisim bilimleri ve etik konulu calismalardan
bazilari da halkla iliskiler meslegi ve etik ana
bashdr altinda toplanabilir. Bu calismalar-
da; halkla iliskiler mesleginin uluslararasi
boyutlarda faaliyet gdstermesi agisindan
halkla iliskiler derneklerinin etik konularda
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daha aktif davranmasinin gerekliligine (Okay,
2012: 409), spin doktorlugu faaliyeti ile halk-
la iligkiler faaliyeti arasindaki en temel farkin
halkla iliskiler calisanlarinin faaliyetlerini icra
ederken her asamada etik davranma konu-
sundaki gayreti olduguna (Ustakara, 2019:
35), duinya ¢apinda bir halkla iliskiler etigin-
den bahsedilmesine ragmen bu konudaki
cahismalarin gelistiriimesi ve icsellestirilmesi
gerektigine vurgu yapilmistir (Gorpe, 2020:
60). Ayrica, marka gazeteciligi uygulamasinin
genel gazetecilikten ayrldigi ve icerebilecegi
“promosyonel dil” sebebiyle etik agidan tarti-
silabilir olduguna (Arici, 2022: 173), ilgili aras-
tirmaya katilan halkla iliskiler 6grencilerinin
etik konusunda bilingli olduklari ve lisans egi-
timinde etik dersi olmasi gerektigi konusun-
da hemfikir olduguna (Gulstnler vd., 2017:
137), ilgili arastirmada analiz edilen filmlerde
rollerin cogu tarafindan halkla iliskiler meslek
etigi temel ilkelerinin ¢ignendigi ve bu duru-
mun halkla iliskiler meslek algisina yonelik
olumsuz etkisi olabilecegine (Degirmen &
Yal¢in, 2020: 539) vurgu yapilmistir.

Ulusal ve uluslararasi literatiir incelendigin-
de, iletisim bilimlerinde etik konusunun farkh
bakis agilari ve cesitli boyutlariyla ele alindigi
gorilmektedir. Alan yazininda kimi ¢alisma-
lar gazetecilik ve etik iliskisine, kimileri tele-
vizyon yayinciligi ya da genel anlamda basin
etigine odaklanmistir. Son yillarda ise yeni
iletisim teknolojilerinin ve sosyal medya plat-
formlarinin yasamin merkezine yerlesmesiyle
birlikte dijital halkla iliskiler, internet gazete-
ciligi ve dijital medya etigi gibi konularin 6n
plana ciktigi gorilmektedir. Ozellikle halkla
iliskiler ve etik konusunun da siklikla islendigi,
etik kurallarin ve halkla iliskiler faaliyetlerini
gerceklestirirken etik davranmanin halkla
iliskiler ~faaliyetini propaganda, reklam,
pazarlama gibi alanlardan ayirdigina vurgu
yapildigi gértalmdastar.

2. Aragtirma

Bu baslik altinda arastirmamizin amaci, aras-
tirmada kullanilan yontem, veri toplama tek-
nigi ve arastirmamizin temel sorulari aciklan-
mistir.

2.1 Arastirmanin Amaci

Yapilan literatiir incelemesi, Turkiye'de ile-
tisim bilimleri ve etik konusunun genellikle
belirli alt alanlar (6rnegin habercilik etigi, rek-
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lam etigi, medya ve etik vb.) baglaminda ele
alindigini, ancak bu konuyu butlncil bigim-
de degerlendiren calismalarin sinirli oldugu-
nu gostermektedir (Akveran, 2018; Ayten,
2013; Banar, 2015; Cetin, 2019; Glven, 2021;
Hualur, 2016; Ors, 2010; Tok vd., 2025; Yolcu &
Mutlu, 2012; Yiksel, 2009; Zinderen, 2020).
Bu baglamda literatiirdeki mevcut boslugu
doldurmak adina bu calismada, Turkiye'de
lisanstistu tezlerde iletisim bilimleri bagla-
minda etik konusunun ne oranda ve ne se-
kilde ele alindigi analiz edilmek istenmistir.
Boylece literatiirde var olan bir boslugun
doldurulmasi ve iletisim bilimlerinde etik ko-
nusuna genel bir bakis acisi getirilmesi amacg-
lanmustir.

2.2 Arastirma Yontemi

Arastirmada iletisim bilimlerinde siklikla kul-
lanilan arastirma ydntemlerinden biri olan
bibliyometrik analiz teknigi kullanilmistir.
Bibliyometrik analiz tekniginde arastirilmak
istenen konu ile alakali olarak bir konudaki
bilimsel yayinlarin sayilari, atiflari, yazarlar,
yayin tarihleri, yayinlarda kullanilan arastirma
yontemi ve teknigi gibi veriler nicel analize
tabi tutulur. Bibliyometrik analiz ile bir aras-
tirma alaninin gelisimi, trendleri, arastirma
konusunun nasil cercevelendigi konusunda
bilgi edinilmeye ¢ahsihr.

Bibliyometrik analiz, seffaf, sistematik ve tek-
rarlanabilir bir strecle literattr incelemesinin
kalitesini artirarak, sezgilere dayanmadan
yayinlari haritalandirma ve etkili ¢alismalari
belirleme imkani sunar (Ellegaard & Wallin,
2015). Sosyal bilimlerde bibliyometrik analiz,
literattriin blylUmesi ve belirli konularda-
ki arastirma ilgi alanlarinin zaman icindeki
degisimini incelemek icin dnemli bir aractir
(Pelit & Katircioglu, 2021). Herhangi bir ko-
nudaki bilimsel ¢iktilar ve bunlarin arastirma
toplulugu Uzerindeki etkisini analiz etmek
icin bilimsel metrikler ve bibliyometrikler te-
mel araglar olarak kabul edilmektedir (Filip-
po & Casado, 2018). Bibliyometrik analizlerin
kapsami ve gecerliligi Gizerine devam eden
tartismalar, bu yontemin sosyal bilimlerde-
ki uygulamalarinin daha da genislemesini
tesvik etmektedir (Jappe vd., 2018). Bibliyo-
metrik analiz, blyik hacimli bilimsel verileri
kesfetmek ve analiz etmek icin popliler ve
titiz bir yontemdir. Bu yontem, belirli bir ala-
nin evrimsel ndanslarini ortaya cikarirken, o



alanda ortaya ¢ikan yeni alanlara da isik tutar
(Donthu vd., 2021).

Calismada iletisim bilimleri alaninda Turki-
ye'de lisansusti tezlerde etik konusunun
nasil ele alindigi bibliyometrik olarak analiz
edilmesi amaclanmistir. Bunun icin YOK Ulu-
sal Tez Merkezi'nde tez arama sekmesinde
“etik” anahtar kelimesinin taratilmasi ile etik
ile alakali yazilan tezler listelenmistir. Top-
lam 1824 adet tez yazildigi gorilmastar. Yil
filtresinden en son 2023 yilina kadar yazilmig
tezler taratilmistir. Calismamiz sadece ileti-
sim bilimleri alanindaki tezlerle ilgilendigi
icin “Konu” sekmesinden filtreleme islemi
yapilarak etik konusunda “Iletisim Bilimleri”
anahtar kelimeleri taratildiginda toplam 37
adet tez yazildigi goérilmustir. Bu tezlerden
3 tanesinin YOK Tez Merkezi'nde tam metni
erisim imkani olmadidi icin analize tabii tutu-
lamamis olup toplam 34 lisansusti tezde etik
konusunun nasil ele alindigi arastiriimistir.

Lisansusti tezlerin analizlerini yapabilmek
icin nitel analiz programlarindan biri olan ve
sosyal bilimlerdeki calismalarda da siklikla
kullanilan Maxqda 22 Programi tercih edil-
mistir. Maxqda programi literatir taramasi,
icerik analizi, anket analizi, odak grup veri
analizi gibi bircok verinin analiz edilmesin-
de kullanilan, 6zellikle nitel arastirmalarda
arastirmacilara buyuk kolayliklar saglayan bir
yazilimdir. Calisma kapsaminda ilk olarak 34
tez Maxqda Programi'na aktanlmistir. Ardin-
dan programinin iceriginde bulunan aracglar-
la arastirmada cevap aranan sorulara yonelik
analizler yapilmistir.

2.3 Arastirma Sorulari

Arastirma kapsaminda asagidaki sorulara ya-
nit aranmistir:

AS (Arastirma Sorusu) 1: Tirkiye'de iletisim
bilimleri alaninda yazilmis etik konulu lisan-
sustu tezlerin yuksek lisans ve doktora tezi
olarak dagilimlari nasildir?

AS 2:Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansistu tezlerin yilla-
ra gore dagilimi nasildir?

AS 3:Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansustu tezlerin Uni-
versitelere gore dagilimi nasildir?

AS 4:Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansisti tezlerin ana-
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bilim dallarina gére dagilimi nasildir?

AS 5:Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansistu tezlerin kul-
landiklari yontemlere gére dagilimi nasildir?

AS 6:Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansistu tezlerin kul-
landiklari veri toplama tekniklerine gore
dagihmi nasildir?

AS 7:Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansustu tezlerde en
stk kullanilan kelimeler/kavramlar nasil dagi-
m gostermistir?

AS 8: Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansiisti tezlerde etik
kavrami nasil cercevelenmistir?

AS 9: Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansistu tezlerin anah-
tar kelimelerinde en sik kullanilan kelimeler/
kavramlarin dagihmi nasildir?

AS 10: Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansustu tezlerde atif
yapilan kaynaklarin turlerine gore (kitap,
makale, tez vb.) dagilimi nasildir?

AS 11: Turkiye'de iletisim bilimleri alaninda
yazilmis etik konulu lisansustu tezlerin kay-
nakgalarinda en cok atif yapilan kisiler ve
eserleri nasil dagilim gostermistir?

2.4 Bulgular

Arastirma sorusu 1'in cevabi olmak Uzere,
tezlerin tiriine gore dagilimina bakildigin-
da tezlerin buylik boliminin (%74) yik-
sek lisans duzeyinde yazldigi, geriye kalan
%26'lik bolimun ise doktora dizeyinde
yazildigi gorulmustur. YOK Tez merkezi ista-
tistiklerine gore 2023 yili itibariyla yazilmis
tezlerin %61'i (417.383 adet) yiiksek lisans ve
% 39'u (270.661) ise doktora tezidir. Yuksek
lisans tezlerinin sayisinin doktora tezlerinin
sayisindan daha fazla olmasi, yiksek lisans
programlarinin daha yaygin olmasi ve yuk-
sek lisans programlarinin daha kisa siirede
tamamlanmasi gibi nedenlerden kaynakla-
nabilir. Bu acidan bakildiginda etik konulu
tezlerin turiine gore dagihmi ile tim tezlerin
tlrdne gore dagilimi arasinda oransal acidan
bir benzerlik oldugu gorilmustr.

Arastirma sorusu 2'nin cevabi olarak tezlerin
yillara gore dagilimi asagida Grafik 1'de gor-
sellestirilmistir.
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Grafik 1. Tezlerin yillara gore dagihmi

Grafik 1’e bakildiginda en eski tezin 2004 yiI- Arastirma sorusu 3’lin cevabi olarak tezlerin
linda en yakin zamanli tezin ise 2023 yilinda Universitelere gore dagilimi asagida Tablo
yazildigi gorulmustur. Bir yil icerisinde en faz-  1'de verilmistir.

la tez yazilan yil ise 8 adet tezle 2019 yilidir.

Tablo 1. Tezlerin Universitelere Gére Dagilimi

Universite Tez Sayisi

Universite Tirt

Marmara Universitesi

4

Devlet Universitesi

istanbul Universitesi

_— -
—_— -

Devlet Universitesi

Karabiik Universitesi

Devlet Universitesi

Gazi Universitesi

Devlet Universitesi

Ege Universitesi

Devlet Universitesi

Selcuk Universitesi

Devlet Universitesi

Bahcesehir Universitesi

Vakif Universitesi

Ufuk Universitesi

Vakif Universitesi

Usak Universitesi

Devlet Universitesi

Yildiz Teknik Universitesi

Devlet Universitesi

Akdeniz Universitesi

Devlet Universitesi

Anadolu Universitesi

Devlet Universitesi

Ankara Haci Bayram Veli Universitesi

Devlet Universitesi

Baskent Universitesi

Vakif Universitesi

Cukurova Universitesi

Devlet Universitesi

Firat Universitesi

Devlet Universitesi

Hacettepe Universitesi

Devlet Universitesi

istanbul Arel Universitesi

Vakif Universitesi

istanbul Bilgi Universitesi

Vakif Universitesi
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Vakif Universitesi
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Tezlerin universitelere gore dagihmina ba-
kildiginda sayica en fazla tezin Marmara ve
Istanbul Universitelerinde yazildigi ardindan
Karabuk Universitesi, Gazi Universitesi, Ege
Universitesi, Selcuk Universitesi ve Bahcese-
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hir Universitelerinin geldigi gorilmustir.

Arastirma sorusu 4’Un cevabi olarak tezle-
rin anabilim dallarina goére dagilimi asagida
Tablo 2'de gosterilmistir.

Tablo 2. Tezlerin Ana Bilim Dalina Gére Dagilimi

Ana Bilim Dal Tez Sayisi Yuzdesi
Gazetecilik 6 18
iletisim Bilimleri 5 14
Radyo Televizyon Sinema 5 14
Halkla iliskiler ve Tanitim 4 11
isletme 3 10
iletisim 2 6
Medya ve iletisim Sistemleri 2 6
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi Anabilim Dali 1 3
insan Kaynaklari 1 3
Medya ve Kdlturel Calismalar 1 3
Oyun Tasarimi 1 3
Sanat ve Tasarim 1 3
Sosyoloji 1 3
Uluslararasi Medya Calismalar 1 3
Toplam 34 100

Tezlerin ana bilim dallarina gére dagilimlari-
na bakildiginda en ¢ok tezin “Gazetecilik”ana
bilim dal kapsaminda yapildigi gorilurken
ardindan sirasiyla “iletisim Bilimleri”, “Radyo
Televizyon Sinema’, “Halkla iliskiler ve Tani-
tim” ana bilim dallan seklinde siralandigi g6-
rilmustur. Bu verilerden yola ¢ikarak iletisim
bilimlerinde etik konusunun en cok gazete-

cilik disiplini cercevesinde ele alindigi dola-
yisiyla etik tartismalarin habercilik ve medya
pratikleri baglaminda ele alindigina isaret et-
tigi soylenebilir.

Arastirma sorusu 5’e cevaben tezlerde kul-
lanilan yontemlerin dagilimi asagida Grafik
2'de gosterilmistir.
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m Nitel YOntem

= Nicel Yontem

m Karma Yontem

Grafik 2. Tezlerde Kullanilan Yontemlerin Dagilimi

Tezlerin yazilmasi asamasinda kullanilan yon-
temlere bakildiginda %68'inin (23 tez) “nitel
yontem’, %20’sinin (7 tez) “nicel yontem’,
%11'inin ( 4 tez) ise “karma yontem” oldugu
gorilmustir. Nitel yontemin agirlikh olarak
one c¢iktigr gorulmustar. Etik konusunun so-
yut yapisi sebebi ile daha ¢ok nitel yontem-
ler kullanilarak analiz edildigi ihtimali disu-
nulebilir. Ayrica iletisim bilimleri insanlarin
iletisim davranislarini anlamaya odaklanan
bir disiplin olmasindan 6tiri insan davranis-
larini anlamak icin sayisal sonuglara dayanan
nicel ydntemlerden ziyade nitel yontemlerin
kullanilmasi makul karsilanabilir. Zira insan

98

davranislari bircok zaman sayisal sonuglarin
cok daha fazlasi ile analiz edilmesi gereken
bir yapidadir. Karma yontemin az kullaniima-
si sasirtici degildir zira karma yontem hem
nitel hem nicel yontemin birlikte kullaniima-
si sebebi ile arastirmacilarn tek bir yontemle
calismaya gore daha fazla yoran ve arastirma
surecini dogasi geregi uzatan bir yontem ol-
masi sebebi ile daha az tercih edilmesi muh-
temeldir.

Arastirma sorusu 6'ya cevap olarak tezlerde
kullanilan veri toplama tekniklerinin dagilimi
asagida Grafik 3'te gosterilmistir.
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VERI TOPLAMA TEKNIiGi

Goriisme; 8

Anket; 9

Icerik
Analizi; 20

Grafik 3. Tezlerde Kullanilan Veri Toplama Tekniklerinin Dagilimi

Not: Tezlerin 4 tanesinde karma yontem yani
birden fazla teknik ayni anda kullanildidi icin
toplam sayi 34 degil 38 olarak hesaplanmis-
tir.

Tezlerde en sik kullanilan veri toplama tekni-
gine bakildiginda %57’lik bir oranla (20 tez)
“icerik analizi” en ¢ok tercih edilen veri topla-
ma teknigi, ikinci sirada %26 ile anket (9 tez)
gelmekte, t¢lncl sirada “gérigsme” ve “vaka
analizi” gelmektedir. lletisim bilimi ¢alisma-

larinda icerik analizi kimi zaman nitel kimi
zaman nicel yonteme uygun olacak sekilde
sikhikla kullanilmaktadir. Arastirmacilar gesitli
dokimanlarda arastirdiklari konunun nasil
yer aldigini icerigini analiz ettikleri doku-
manlardan anlamaya ¢alismaktadirlar.

Arastirma sorusu 7'ye cevaben tezlerde en
sik kullanilan 20 kelime asagida Tablo 5'te
gosterilmistir.
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Tablo 5. Tezlerde En Sik Kullanilan 20 Kelime
Sira Sozcuk Frekans Yiizde
1 Haber 7227 0,63
2 Etik 6848 0,59
3 Medya 6356 0,55
4 Sosyal 5264 0,46
5 Yeni 4027 0,35
6 Basin 3354 0,29
7 Bilgi 2865 0,25
8 iletisim 2628 0,23
9 internet 2486 0,22
10 Veri 2409 0,21
11 Turkiye 1870 0,16
12 Toplumsal 1685 0,15
13 Soz 1661 0,14
14 Dijital 1586 0,14
15 Temel 1556 0,14
16 Yayin 1535 0,13
17 Reklam 1526 0,13
18 Uriin 1502 0,13
19 Ozel 1457 0,13
20 Gazetecilik 1427 0,12

Tezlerde en sik kullanilan kelimeler Maxqda
Programi ile analiz edildiginde yukarida Tab-
lo 7'de gorilen kelimeler listesi cikmistir. En
sik kullanilan kelimeler analiz edilirken ken-
di basina anlam ifade etmeyen ve, veya, icin,
gibi benzeri kelimeler daha anlamli bir tablo
olusmasi acisindan analizin disinda tutul-
mustur. En sik kullanilan kelimelere bakildi-
ginda “haber’, “etik’, “medya’, “sosyal’, “yeni’,
“basin’, “bilgi’, iletisim” ve “internet” kelime-
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leri 6ne ¢cikmaktadir. En sik gecen kelimeler
bize 6nemli bir ipucu vermektedir. “Haber,
etik, medya” konulari iletisim bilimleri alanin-
da etik konusunun daha ¢ok basin kurulus-
lari baglaminda ve medya etigi baglaminda
ele alindigi konusunda fikir vermektedir.

Asagida Grafik 4'te tezlerde en sik gegen ke-
limelerin kullanimi kelime bulutu seklinde
gorsellestirilmistir.
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Grafik 4. Tezlerde en sik gegen kelimeler kelime bulutu

Kelime bulutuna bakildiginda da “haber’,

“medya’, “etik’, “internet’, “basin”, “yalan’, “ah-
lak”, “televizyon”, “habercilik”, “gazeteci’, “ya-
yin’, meslek” gibi kavramlarin siklikla tercih
edilmis olmasi iletisim bilimlerinde etik ko-

nusunun lisansustl ¢calismalarda basin etigdi,

medya etigi, habercilik cercevesinde ele alin-
ma egiliminin onemli bir gostergesi olarak
karsimiza ¢ikmistir.

Arastirma sorusu 9'a cevaben tezlerde anah-
tar kelimelerde en sik gecen 20 kelime asagi-
da Tablo 6'da verilmistir.
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Tablo 6. Tezlerde Anahtar Kelimelerde En Sik Gecen 20 Kelime

Sira | Anahtar Kelime Frekans Yuzde
1 Etik 21 60
2 Haber 5 14,29
3 Yeni Medya 4 11,43
4 Medya Etigi 3 8,57
5 Medya 3 8,57
6 iletisim 2 5,71
7 Sosyal Medya 2 5,71
8 internet Gazeteciligi 2 5,71
9 Nefret Soylemi 2 5,71
10 Gazetecilik 2 571
11 Etik ihlaller 1 2,86
12 15 Temmuz Darbe Girigimi 1 2,86
13 | Ahlakilkeleri 1 2,86
14 Al-Iragiya 1 2,86
15 Algi 1 2,86
16 Ambalaj Tasarimi 1 2,86
17 Asi Karsithgi 1 2,86
18 Becel 1 2,86
19 Bilgi Toplumu 1 2,86
20 Bilgisayar Oyunlari Etigi 1 2,86

Tezlerin anahtar kelimelerinde Maxqda Prog- Asagida 34 lisansistu tezin kaynakcalarinda
rami ile yapilan analizde ayni tezlerinde ta- bulunan atiflara yonelik analizler sunulmus-
maminda sik gecen kelimelerde oldugu gibi tur. 34 lisanststl calismada toplam 4262
“etik” “haber” “yeni medya’, “medya etigi”, adetatifyapildigi gérilmustir. Bu sayiya tek-
“sosyal medya” gibi anahtar kelimelerde ta- 'ar atif yapilan mikerrer kaynaklar dahildir.
nimlandigi iletisim bilimlerinde etik konusu-  Arastirma sorusu 10’a cevaben tezlerde ya-
nun daha ¢ok basin etigi, medya etigi konu- pilan atiflarin tirtine goére dagihmi asagida
lar etrafinda sekillendigi gorilmustur. Tablo 7'de gosterilmistir.
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Tablo 7. Tezlerde Atif Yapilan K Kl Tabloya bakildiginda tezlerde atif yapilan
Tgruge GberzeeDragllmln aptian Raynaidann kaynaklarin yaklasik %68'inin Turkce, %32'si-
- - nin ise Ingilizce dilinde oldugu az sayida Al-
Kaynak Ttird Sayi Yizde | manca ve Fransizca kaynaga atif yapildigi
Kitap 2029 47,17 gorulmustur.
Makale 1553 36,18 Asagida Tablo 9'da lisansiistl tezlerde yapi-
Web Site 271 6.30 lan atiflarin yillara gére dagilimi verilmistir.
Tez 254 5,91 Tablo 9. Tezlerde Yillara Gore En Cok Atif
Konferans Bildirisi 76 1,77 Yapilan llk 20 Yil
Rapor 47 1,09 Yil Say! Yiizde
Ansiklopedi 7 0,16 2006 196 5%
Seminer Konusmasi 5 0,12 2011 193 5%
Goriisme 4 0,09 2010 192 5%
Proje 2 0,05 2005 178 4%
Roportaj 2 0,05 2013 177 4%
Telefon Goriismesi 2 0,02 2007 173 4%
Aragtirma 1 0,02 2012 172 4%
Durusma Metni 1 0,02 2014 171 4%
Kanun 1 002 2016 171 4%
Monografi 1 0,02 2009 169 4%
Resmi belge 1 0,02 2018 169 4%
Yasa 1 0.02 2002 160 4%
Yonetmelik 1 0,02 2017 159 4%
Genel Toplam 4262 | 100,00 2015 155 4%
Tezlerde atif yapilan kaynaklarin dagilimina 2003 153 4%
bakildiginda %47 ile ilk sirada en ¢ok kitap 2019 143 3%
gelmektedir ikinci sirada %36 ile makale, 2004 130 39
Uclincu sirada web sitesi dordlinci sirada ise 5
yaklasik %6'lik bir oranla lisansiistii tez calis- 2020 120 3%
malarinin geldigi gorilmustur. 2000 115 3%

Asagida Tablo 8'de lisansUisti tezlerde atif ya-
pilan kaynaklarin diline gére dagilimi goste-
rilmistir.

Tablo 8. Tezlerde Atif Yapilan Kaynaklarin
Dile Goére Dagilhmi

Dil Sayi Yuzde
Turkge 2883 67,63
ingilizce 1344 31,53
Almanca 32 0,75
Fransizca 3 0,07
Genel Toplam 4262 100

Tabloya bakildiginda en ¢ok atif yapilan ilk
bes sirada 2006, 2011, 2010, 2008 ve 2005
yillarinin geldigi gortlmektedir. Tabloya ba-
kildiginda tiim kaynaklar icerisinde atif yapi-
lan eserlerin yaklasik % 77'sinin 2000 yili ve
sonrasi yapildigr gorilmektedir. Bu baglam-
da iletisim bilimlerinde etik konulu tezlerin
2000'li yillar sonrasinda yazilan eserlere atif
yapilarak guincel sekilde ele alindigi gorul-
mustur.

Lisansustl tezlerde en eski tarihli atif yapilan
kaynaga bakildiginda Samuel D. Warren ve
Louis D. Brandeis tarafindan kaleme alinan
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Harward Hukuk Dergisi'ndeki “Mahremiyet
Hakki” konulu makale oldugu goérilmustur.
LisansUstu tezlerde atif yapilan en eski ikinci
kaynak ise 1923 tarihli Robert E Park tarafin-
dan Amerikan Sosyoloji Dergisi'nde yayin-
lamis “Gazetenin Dodal Tarihi” adli ¢calisma
oldugu gorilmdustur. Tezlerde atif yapilan en
eski Gguincu kaynak 1932 tarihli Likert, R. Ta-
rafindan kaleme alinan “Tutumlarin 6l¢iim
icin bir teknik” adli Psikoloji Arsivi'nde yayin-
lanan makale oldugu gorilmdistir. Bu bag-
lamda tezlerde atif yapilan kaynaklarin bu-
yuk bolimua 2000’li yillardan sonra yapilmis
olsa da 1890 yilina kadar giden kaynaklara da
atif yapildigi analizimizde gorilmustdir.

Arastirma sorusu 11'e cevaben tezlerde en
cok atif yapilan ilk 25 kaynak asagida Tablo
10’da gosterilmistir.

NOHU IFAD

Tablo 10. Tezlerde En Cok Atif
Yapilan llk 25 Kaynak
Sira Yazar Sayi
1 Cevizci, A. 19
2 Kucuradi, i. 19
3 irvan, S. 16
4 inal, A 15
5 Pavlik, J. V. 15
6  |Erdogan, . 14
7 Girgin, A. 14
8 Tokgoz, O. 14
9 Evers, H. 13
10 Fuchs, C. 13
11 Kant, I. 13
12 Uzun, R. 13
13 Durkheim, E. 12
14 | Castells, M. 11
15 | Dedeogly, G. 11
16 Demir,V. 11
17 | Geray, H. 9
18 Gezgin, S. 9
19 Mora, N. 9
20 Narin, B. 9
21 Nietzsche, F. 9
22 | Tepe, H. 9
23 Dijk, V. D. 8
24 |Dursun, C. 8
25 Erdem, H. 8
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LisansUstli tezlerde en cok atif alan Ceviz-
ci’'nin eserlerine bakildiginda “Felsefe Sozlu-
gu” ve “Etige Giris” adli calismalarin 6ne ¢ik-
tig1 gordlmastir. En ¢cok atif alan ikinci isim
olan Kuguradi'nin “Etik’, “Felsefi Etik ve Mes-
lek Etikleri” ve Uludag Konusmalari: Ozgir-
lUk, ahlak, kaltir kavramlari” adh calismalari-
na atif yapildigr gérilmdustir. En ¢ok atif alan
yazarlardan Uclncusi olan Irvanin “Medya,
Etik ve Hukuk’, “Normatif Medya Kuramlarr’,
“Medya, Kultir, Siyaset” adli calismalarina
atif yapilmistir. En cok atif alan yazarlarin
dordiincusu olan Inal'in “Haberi Okumak” ve
“Tarihsel Gelisimi Icinden Gazetecilik Etigini
Yeniden Dusiinmek” ¢calismalarina atif yapil-
digi gorilmustir. En ¢cok atif alan besinci isim
olan Pavlik'in “Medya ve Dijital Cag’, “Yeni
Medya ve Gazetecilik’, “Dijital Teknoloji ve
Gazetecilik: Demokrasiye Etkileri” adli ¢ahs-
malarina atif yapilmistir. En cok atif alan al-
tincrisim olan Erdogan’in “lletisimi Anlamak”,
“Televizyon Denetim ve Medya Etigi’, “Med-
ya ve Etik: Elestirel Bir Giris” adli calismalarina
atif yapilmustir.

3.Sonug¢

Bu bolimde analiz konusu edilen 34 lisan-
ststl calismanin bulgularindan yola ¢ikarak
Turkiye'de iletisim bilimleri cercevesinde etik
konulu tezlerin genel baglami ve temel calis-
ma konulari 6zetlenmistir.

iletisim ve etik konulu lisansisti tezler
incelendiginde calismalarin bazi bashklar
altinda toplanabilecedi goriilmistir. Asagida
baslklara gore calismalar kategorize ederek
sunulmustur.

Bazi calismalarda basin ve gazetecilik etigi
ile yeni iletisim teknolojileri baglaminda or-
taya cikan etik sorunlar ele alinmistir. Oztirk,
basin kuramlari cercevesinde medya, siyaset
ve etik iliskisini (Ozttrk, 2015); Donmezcelik,
post-truth dénemde yalan haber olgusunu
(Donmezcelik, 2023); Dedeoglu, bilisim top-
lumunda ortaya ¢ikan etik sorunlan (Dede-
oglu, 2004); Aslan, dijital etik baglaminda de-
ger temelli bir model dnerisini (Aslan, 2022);
Yiuce, bilisim toplumunun etik sorunlarini
(Ylce, 2010); Aksin, reklamlarin etik acidan
degerlendirilmesini  (Aksin, 2011); Okkay,
pazarlama iletisiminde Urlin yerlestirmenin
etik boyutunu (Okkay, 2014); Arvas, Cumhu-
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riyet doneminde basinda Basin Konseyi’'nin
etik baglamdaki rolini (Arvas, 2010); Zeren,
gazetecilik mesleginin muhasebelestirilme-
sinin etik boyutunu (Zeren, 2012) ve Demir-
han, Gezi Parki Olaylari ile 15 Temmuz Darbe
Girisimi haberlerini kriz haberciligi baglamin-
da etik acidan incelemistir (Demirhan, 2019).

Bazi calismalarda televizyon haberciliginde
etik konulari ele alinmistir. Abed, Irak televiz-
yonlarinda medya etigini (Abed, 2021); Kog,
RTUK kararlari cercevesinde Tiirk televizyon
haberciliginde etik uygulamalarn (Kog, 2007)
ve Cil, karsilastirmali haber icerikleri bagla-
minda televizyon haberlerindeki etik sorun-
larr incelemistir (Cil, 2007).

Bazi calismalarda 6zellikle internet gazete-
ciligi ve haber sitelerindeki etik sorunlar ele
alinmistir. Ornegin Degirmenci, internet ga-
zeteciliginde ortaya cikan etik ihlalleri (De-
girmenci, 2021), Arash, Turkiye'deki popu-
ler haber sitelerindeki etik sorunlar (Arasli,
2011), Etkeser, internet gazeteciliginin etik
boyutlarini (Etkeser, 2015), Kuguk, ¢cevrimici
haber bashklarindaki etik sorunlan (Kiguk,
2019) ve Kaya ise YouTube haberciligindeki
etik tartismalari incelemistir (Kaya, 2019).

Bazi calismalarda internet ve yeni medya
baglaminda etik sorunlar ele alinmistir. Ozen,
veri gazeteciliginde ortaya ¢ikan etik sorun-
larn (Ozen, 2022), Ozcan, Turkiye'de internet
haberciliginde karsilasilan etik guclukleri
(Ozcan, 2019), Maden, yeni medyada ha-
berlerin dogruluk ve etik boyutunu (Maden,
2019), Dogusoy, yeni medya ortamlarinda
yasanan etik tartismalari (Dogusoy, 2019),
Citak, intihar haberlerinin sunumundaki etik
boyutu (Citak, 2023) ve Calmuk, medyada
kalite yonetim sistemlerinin etik arayisindaki
roltini incelemistir (Calmuk, 2014).

Bazi calismalarda sosyal medya ve etik
konulari ele alinmistir. Misirli, 6gretmen
adaylarinin  sosyal medyadaki  etik
davranislarini (Misirli, 2016), Uz, Universite
ogrencilerinin sosyal medya paylasimlarinin
etik acidan degerlendirilmesini (Uz, 2019) ve
Cicek, lisans 6grencilerinin sosyal medyadaki
etik biling duizeyini incelemistir (Cicek, 2017).

Bazi calismalarda isletmelerde etik sorun-
lar 6zellikle ele alinmistir. Eyidogan, etik ik-
limin orgutsel iletisim Gzerindeki etkisini
(Eyidogan, 2013), igdelipinar, yoneticilerin

Aralik 2025 Cilt: 4 Sayi: 2

etik liderlik davranislarinin ¢alisanlarin is
tatminine etkisini (Igdellplnar 2013) ve Yal-
¢inkaya, uluslararasi isletmelerde kurumsal
vatandaslik ile etik arasindaki iliskiyi incele-
mistir (Yalgcinkaya, 2019).

Bazi calismalarda mahremiyet ve etik konu-
lar1 ele alinmistir. Uluk, etik web baglaminda
goOzetim kapitalizmi ve kisisel verilerin kulla-
nimindaki etik sorunlarn (Uluk, 2022), Kiver
ise unutulma hakki, mahremiyet, veri gizliligi
ve etik sorunlari incelemistir (Kiver, 2021).

Surtcu’'nin ¢alismasinda video oyunlarinda
hayvana siddetin etik boyutunu arastirdigi
(Surdcu, 2020), Tolanin ise s6z baglaminda
etik olgusunun iletisim disiplinine yukledigi
degerleri tartistigi gértilmustur (Tolan, 2017).

Tum bu ¢alismalara genel bir degerlendirme
olarak bakildiginda; lisansistu ¢alismalar-
da iletisim ve etik konusunun bazi konular
etrafinda ele alindigi gorilmustir. Bu konu-
lar dijital medya/yeni medya ve etik, reklam
pazarlama ve etik, medya ve basin etigi, ha-
bercilik ve etik, sosyal medya ve etik, isletme
yonetimi ve etik gibi baslklar altinda topla-
nabilir.

Analiz edilen lisansusti calismalarda 6zellik-
le “dogruluk ve guvenilirlik’, “6zel hayatin giz-
liligi", “nefret sdylemi ve ayrimcilik”, “cocukla-
rin ve genclerin korunmasi”gibi etik ihlallerin
one cikarildigi séylenebilir. Analiz eden tez-
lerde iIeti§im ve etik konusu sorunlarin ¢6zu-
mu icin “etik kurallar ve standartlarin gelisti-
rilmesi”, “egitim ve farkindalik calismalari” ve
“yasal diizenlemeler yapilmasi” gibi onerile-
rin sunuldugu gorulmustir.

Analiz edilen lisansusti tezler temalar bag-
laminda ayrilarak 6ne c¢ikan etik sorunlara
deginmek gerekirse; bilisim ve dijital etik
bashgi altinda 6zellikle mahremiyet, gozetim
toplumu ve unutulma hakki gibi konularin
one cikanldigr gorulmustur. Tezlerde ele al-
nan bu konu, uluslararasi literattirde de farkl
boyutlari ile tartisiimistir (W. Ahmed, 2017;
Azurmendi, 2021; Brock, 2016; Pereira vd.,
2014; Post, 2017). ABD'de unutulma hakki ve
iletisim etigi ile alakah bir calismada, unutul-
ma hakkinin bilginin serbest akisi ve iletisi-
min seffafligi baglaminda halkla iliskiler etigi
ile celisebilecegine vurgu yapilmistir (Byrum,
2017). Bir diger calismada ise giinumuz bu-
yuk veri caginda kisisel bilgilerin giderek
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sirketler tarafindan daha fazla rutin sekilde
depolanmasi ve bir meta gibi alinip satiima-
si, baskalari ile paylasiimasi seklinde etik so-
runlarla karsilasildigi vurgulanmistir (Charles
vd., 2015).

Geleneksel ve dijital habercilik etigi temasi
altinda, televizyon haberlerindeki etik sorun-
lar, internet haberciligi tik odakh habercilik
sorunu ve clickbait/kapan manset gibi etik
ihlallere vurgu yapildigi gortlmustir. Diji-
tal habercilikte clickbait sorunu uluslararasi
literatlirde de glincel ve cokca calisilan bir
konudur (Harte, 2021; Lider & Riyanti, 2021;
Nawaz, 2020; Qorib vd., 2024; Scott, 2023; ur
Rahman, 2023). Haberlerin ¢evrimici ortama
tasinmasiyla birlikte, clickbait/tiklama tuzagi
olarak adlandirilan, ana amaci dikkat cekmek
ve ziyaretcileri belirli bir web sayfasina giden
baglantiya tesvik etmek olan iceriklerin sayi-
sinda artis gorulmektedir (Chen vd., 2015).
“Tiklama/Clickbait” ekonomisinin gercekgi
haberciligi baski altina aldigi ve kod odakli
otomasyon sistemlerinin etik sorunlar yarat-
t1g1, tim bunlarin sonucunda kamu gliveni-
nin azaldigi gercedi kaginilmaz sekilde orta-
dadir (T. N. Ahmed vd., 2025).

Yeni medya, dezenformasyon ve sosyal med-
ya etigi temasi altinda haber dogrulama plat-
formlari ve yalan haberle micadele, sosyal
medya ve nefret séylemi gibi etik sorunlarin
Ozelikle 6ne cikanldigr gorilmdustir. Ulusla-
raras literatiirde de bu konular son zaman-
larda calisilan konular arasindadir (Badouard,
2022; Diez-Gutiérrez vd., 2024; Kabbaj, 2023;
Kusune, 2018; Li & Chang, 2023). Insanlar ge-
nellikle yalan haberleri gercek haberlerden
dogru bir sekilde ayirt edememektedir. Bu
nedenle, sosyal medyada sahte haberlerle
mucadele etmek icin etkili mekanizmalar
bulmak acil bir ihtiyactir (Nasery vd., 2023).
Yalan haberle mucadele konusunda Face-
book, Twitter ve Youtube platformlarinin
Ozdenetim ¢abalar incelendiginde ve bu ko-
nudaki yasal ¢erceve analiz edildiginde, her
iki diizenleme yonteminin de avantajlar ve
dezavantajlan oldugu ve ne devletin ne de
sosyal aglarin s6z konusu zararl icerikle tek
basina basa c¢ikamayacagr gorulmektedir
(DJukic¢ & Si¢, 2021).

Analiz edilen tezlerde bilisim toplumunun
temel etik sorunlari olarak gizlilik, dogruluk,
fikri mulkiyet ve erisim konularinda ciddi etik
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sorunlar oldugu gorilmustir. Gizlilik bash-
g1 altinda 6zel hayatin gizliligi konusundaki
ihlaller, dijital gozetim ve gozetim toplumu-
na yonelik ihlallerin 6ne ¢iktigi gorilmustur.
Erisim bashgi altinda ise bilgiye erisimdeki
esitsizlik olarak ifade edilebilecek dijital ugu-
rum 6nemli etik sorun olarak one cikarken,
gelismis ve gelismekte olan Ulkeler arasinda-
ki esitsiz dagilim 6nemli bir sorun olarak 6ne
cikanldigr gorilmustr.

Analiz edilen tezlerde medya etigi ve ha-
bercilik bashgr altinda dogruluk ve gergeklik
sorunu, tarafsizlik/nesnellik sorunu, kamu
yararina aykiri davranislar, 6zel yasamin giz-
liliginin ihlali, ideolojik stizge¢ kullanimi gibi
sorunlarin 6nemli etik ihlal alanlari oldugu
gorilmustir.

Analiz edilen tezlerde basindaki etik ihlal-
ler bashgi altinda magazinlesme (haberin
eglenceye donitsmesi), kadin cinselliginin
on plana cikarilmasi (cinsiyetci yaklasimlar),
kisilik haklari ihlalleri (hakaret, iftira, kiiciik
disirme vb.), yargiyi etkileme (kisileri suclu
ilan etme), siyasi haberlerde tarafli haberci-
lik, haber sunumunda ideolojik yaklasim gibi
bircok etik sorunun varliginin éne ¢ikarildigi
gorulmastur.

Analiz sonucunda lisansustli calismalarin
en temel eksikligi olarak etik acidan mevcut
sorunlarin net bir sekilde tanimlanmasina
ragmen ¢6zim Onerilerinin genellikle soyut
ve cok genel kaldigi buna karsin somut ve
spesifik ¢cozim Onerilerinin yeterince payla-
siimadigi gorilmustir. Bu baglamda bundan
sonra etik konulu ¢calismalarda somut ¢6zim
onerileri sunulmasinin alana ciddi katki sag-
layacagi distintlmektedir.

Analiz edilen tezlerden yola c¢ikarak iletisim
bilimleri ve etik konulu gelecekte yapilacak
calismalar icin su temalar ve alt basliklari
onerilebilir; yeni/dijital medya ve haberci-
lik etigi konusunda calismalar yapilabilir. Bu
baglamda internet haber sitelerinin yapisal
analizi ve etik boyutu ele alinabilir, veri ga-
zeteciligindeki etik sorunlar lzerine arastir-
malar yapilabilir. Tiklanma kaygisi ve bunun
gazetecilik meslegi Uzerindeki dogurdugu
olumsuz sonuglar Uzerine calismalar yapi-
labilir. Bir diger calisma alani olarak dijital
etik kuramlar ve modellemeler konusunda
calisma yapilabilir. Bilgi ve iletisim teknolo-



jilerindeki bas dondurlci hiz sebebi ile etik
teorilerin ve uygulamali etik alanlarin yeter-
siz kaldigi iddia edilebilir. Bu baglamda dijital
etik konusunda etik teoriler tizerinde ¢alisan
akademisyenlerle disiplinler arasi ¢alismalar
yapilabilir. Bir diger calisma alani olarak sos-
yal medya etigi konusunda da calismalar ya-
pilabilir. Sosyal medya kullanicilari ile ve etik
konusunda calismalar yapan akademisyen-
lerle ortak calismalar yapilarak sosyal medya
platformlarinin etik kullanimi konusunda ca-
hsmalar yapilabilir.

Extended Abstract

Ethics plays an important role in individual,
social, and professional life. In personal life,
ethics helps individuals distinguish betwe-
en right and wrong in their own behavior
and decisions. In social life, it facilitates the
maintenance of social order by making it
easier for individuals within society to cho-
ose between good and bad behavior. In the
business world, ethics positively contributes
to ensuring that business relationships, both
between companies and among employees,
are conducted in a fair and responsible man-
ner. In this context, we can say that ethics is
an indispensable concept of vital importan-
ce for both individual life and social and bu-
siness life.

This study discusses how the topic of ethics
is addressed in the discipline of communica-
tion. For this purpose, theses examining the
topic of ethics were filtered from the theses
registered in the YOK Thesis Center, where
postgraduate theses in Turkey are archived.
Theses written up to 2023 were included in
the scan. Then, theses on ethics, particular-
ly those related to communication sciences,
were selected. As a result, after applying all
inclusion and exclusion steps, 34 master’s
and doctoral theses written in the field of
communication sciences on the topic of et-
hics were examined to see how the concept
of ethics was addressed. Bibliometric analy-
sis techniques were used for this purpose.
In this context, parameters such as which
universities produced theses on ethics, the-
ir distribution by type, which methods and
techniques were used to obtain data in the
theses, and which sources were cited most
frequently were analyzed. The aim was to
provide a general overview of communica-
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tion sciences and ethics-related studies and
contribute to the literature.

The subject of the research was to biblio-
metrically analyze how the topic of ethics
in communication sciences was addressed
in postgraduate theses in Turkey. For this
purpose, theses related to ethics were listed
by searching for the keyword “ethics” in the
thesis search section of the YOK National
Thesis Center. A total of 1824 theses were
found to have been written. Theses written
up to 2023 were searched using the year fil-
ter. Since our study only concerned theses in
the field of Communication Sciences, filte-
ring was performed using the “Subject” sec-
tion, and when the keywords “Communicati-
on Sciences” were searched for in relation to
ethics, a total of 37 theses were found. Three
of these theses could not be analyzed becau-
se their full text was not available at the YOK
Thesis Center, and a total of 34 postgraduate
theses were examined to see how the topic
of ethics was addressed.

Looking at all these studies as a whole, it was
seen that the topics of communication and
ethics were addressed in postgraduate stu-
dies around certain subjects. These subjects
can be grouped under headings such as di-
gital media/new media and ethics, adverti-
sing marketing and ethics, media and press
ethics, journalism and ethics, social media
and ethics, and business management and
ethics.

In the analyzed graduate studies, it can be
said that ethical violations such as “accura-
cy and reliability,”“privacy,” “hate speech and
discrimination,” and “protection of children
and young people” were particularly highli-
ghted. The theses analyzed suggest that the
solution to communication and ethics issues
lies in “developing ethical rules and standar-
ds,” “education and awareness campaigns,’

and“legal regulations.”

The analysis reveals that the most funda-
mental shortcoming of postgraduate studies
is that, although existing problems are cle-
arly defined from an ethical perspective, the
proposed solutions are generally abstract
and very general, while concrete and specific
solutions are not sufficiently shared. In this
context, it is believed that presenting conc-
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rete solutions in future studies on ethics will
make a significant contribution to the field.

Apart from our analysis, general shortcomin-
gs in academic studies on ethics, as mentio-
ned in previous studies in the literature, inclu-
de “insufficient field research on ethics,”“lack
of a multidisciplinary approach,” and “increa-
sing insensitivity to the relevance of ethical
issues” Various institutions have proposed
measures such as “encouraging academic
studies on ethics,” “increasing collaborative
work between different disciplines related to
ethics,” and “encouraging ethics-related stu-
dies to address current issues.”
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