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Oz

Yeni iletisim teknolojileri giindelik hayattan siyasete, popiiler kiiltiire ve diger
bircok alana etki ederek, yeni bir iletisim ve kiiltiir siireci yaratmistir. Algoritmik
onerilerle ¢esitli temalara yonlendirilen kullanicilar, algoritmalarin sekillendirdigi
medya tiiketicilerine ~doniigmiistiir. Ozellikle yapay zekayla gelistirilen
uygulamalarla hem pratik hem de kolay sekilde iretim yapilmasinin 6nii agilmistir.
Iletisim alaninda biiyiik bir doniisiim yaratan bu teknolojik siireg, medyanin
geleneksel kavram ve uygulamalarini da temelden degistirmistir. Gazetecilikte
onemli bir pratik olan sokak roportaji formati bu tiir igeriklerde yogun bir talep
gormeye baglamistir. Bu ¢alisma, algoritmik kiiltiir igerisinde sekillenen yapay
zekayla {retilmis YouTube’daki sokak rdportajlart  Shorts’larim1  konu
edinmektedir. Google DeepMind tarafindan gelistirilen Veo 3 uygulamasrtyla
YouTube’daki bu tarz igeriklerde biiyiik bir artiy oldugu goézlenmektedir. Bu
amagla, YouTube’da YZ iiretimi sokak roportaji formatindaki Shorts’larm yiiksek
izlenme oranina sahip olanlari ele alinip analiz edilecektir. Caligmada 6ncelikle veri
analiz teknigi olarak igerik analizi kullanilacaktir. Ardindan konusma analizi (CA)
yontemiyle verilerin konusma dokiimleri analiz edilecektir. Caligma, bu tiir
roportajlarin iceriklerinin neler oldugu ve bu roportajlarin ne gibi konugsmalardan
olustugu sorusu iizerinde duracaktir. Calisma sonucunda ise bu kisa videolarn
dikkat siiresini etkileyen ve sok deneyimi yaratan bir egilime sahip oldugu bulgusu
ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Algoritmik Kiiltiir, Google Veo 3, Sokak Réportajlar, Yapay Zeka,
YouTube Shorts.

Abstract

New communication technologies have influenced every aspect of life—from daily
routines to politics, popular culture, and many other fields—creating new
communicative and cultural processes. Users, guided by algorithmic
recommendations across various themes, have become media consumers shaped by
these algorithms. Applications developed with artificial intelligence have paved the
way for faster and more accessible content production. This technological process,
which has brought about a major transformation in the field of communication, has
also fundamentally altered traditional media concepts and practices. The street
interview format, an important journalistic practice, has recently gained
considerable popularity in these kinds of content. This study focuses on street
interview Shorts on YouTube, generated by artificial intelligence and shaped by
algorithmic culture. It is observed that there has been a significant increase in this
type of content on YouTube with the Veo 3 application developed by Google
DeepMind. To this end, we will identify and analyze Al-generated street interview
Shorts on YouTube that have achieved high view counts. This study will first utilize
content analysis and then conversation analysis (CA). It will examine the content
of these interviews and the types of conversations they contain. The findings
indicate that these Shorts tend to shorten attention spans and evoke a sense of shock.

Keywords: Algorithmic Culture, Google Veo 3, Street Interviews, Artificial Intelligence,
YouTube Shorts.
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GIRIS

Teknoloji, yasanilan toplumun maddi ve kiiltiirel varligim1 yeniden diizenleyerek, insanlarin araglarla
olan iliskisini belirlemektedir. Teknolojinin gelisimi, iletisim ve bilgi teknolojilerini yakindan
ilgilendirmektedir. Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki degisimin Onemine deginen Castells,
enformasyonel kapitalizm ig¢inde ag toplumunun dogdugunu belirtmektedir. Castells’e (2008, s. 1) gore,
“bilgi (enformasyon) teknolojilerini merkez alan teknoloji devrimi, ivme kazanan bir hizla toplumun
maddi temelini yeniden sekillendirmeye baslamistir”. Toplumun maddi temellerinin belirlenmesinde
biiyiik teknoloji sirketlerinin 6nemi oldukga biiyiiktiir. Diinya iizerinde birer teknoloji devine doniisen
sirketler 6zellikle son zamanlarda yapay zeka (YZ) odakli uygulamalara ciddi yatinmlar yapmaktadir.
Bilgi edinme, algilama, gdrme, diisiinme ve karar verme gibi insan zekasma 06zgii kapasitelerle
donatilmig bilgisayarlar olan YZ (Kirpmnar, 2021, s. 278) iletisim ve teknoloji iligskisini kokten
degistirmistir. Biiyiik sirketlerin YZ’nin gelistirilmesi adina yaptig1 atilimlar, kullanicilara yeni ve gesitli
programlar sunulmasini saglamaktadir. “Google, Facebook, Microsoft ve IBM sirketlerinin timii YZ
gelistirenlerin makine 6grenmesi algoritmalarinin adil iiretilmesini saglayacak bicimde tasarlanmis
yazilim araglarini kullanima sundu” (Ford, 2022, s. 258). Teknoloji sirketlerinin gelistirdigi ve piyasaya
stirdligli yeni programlar, uygulamalar ve siiriimler toplumsal degisimin hizin1 eskiye oranla katlamistir.
Bu siireci ileri bir boyuta ulastiran teknolojik hamlelerin sonuncusu olarak giindelik hayatimiza giris
yapan YZ, insanlarin teknolojiyi kullanma bi¢imini, sikligin1 ve amacini degistirmistir. YZ’ nin
kullanildig1 alanlarda biiyiik bir kolaylik, esneklik ve pratiklik dogmustur. Ozellikle sosyal medya
uygulamalarindaki igerik tireticileri daha hizli, etkili ve iiretken ¢oziimler sunan YZ programlarindan
faydalanmaya baslamistir. YZ’nin gelisimi algoritmik kiiltiir icerisinde dijital bireyin hem {iiretici hem
de tiiketici olarak degismesine neden olmustur. Algoritmalarin Onerileriyle sikca karsilagtigimiz
iceriklerin sayisinin her gecen giin arttig1 algoritmik kiiltlirde, kiiltiiriin kamusalliginin kademeli olarak
terk edilip, onun tam tersi oldugunu iddia eden yeni bir elit kiiltiir dogmaktadir (Striphas, 2015, s. 397).
Bu kiiltiiriin kendi igerisinde yeni paradigmalar iireten sayisallagtirilmis yeni bir dijital kiiltlir oldugu
aciktir.

Teknoloji firmalarmin rekabetiyle gelisen teknoloji ortami, ag toplumunda yeni dijital kiiltiiriin
dogmasina aracilik etmektedir. Algoritmik kiiltlir, Terranova’nin (2004, s. 151) belirttigi gibi
par¢alanmig kitle iginde gergeklesen yogunluk ve anlam arasindaki iligkiyi temsil etmektedir.
Algoritmalar, YZ’nin de etkisiyle kiiltiirel iletisimin dokusunu degistirmektedir. Bu makale, teknoloji
sirketlerinin piyasaya siirdiigli YZ uygulamalarinin algoritmik kiiltiir i¢erisinde ne sekilde kullanildigini
analiz etmeye yoOnelmektedir. Calisma, Google DeepMind tarafindan gelistirilip 20 Mayis 2025
tarihinde tanitimi yapilan ve bir YZ uygulamasi olan Google Veo 3’iin kullanicilar tarafindan hangi
icerikleri olusturmakta kullanildigin1 konu edinmektedir. Veo 3, YZ destekli video tliretmeyi miimkiin
hale getiren bir uygulamadir. Bu uygulama algoritmik kiiltiiriin sekillendirdigi popiiler YZ sokak
roportaji Shorts’larinin olusturulmasinda kullanilmaktadir. Kullanicilar Veo 3 ile metinden video
iireterek, bu videolara filtre, efekt, diizeltme, seslendirme, arka ses giiriiltiisii, diyalog, arka plan
goriintiisii, miizik eklentisi gibi dzellikler ekleyebilmektedir. Veo 3', piyasaya siiriilmesinden kisa bir
siire sonra YouTube platformunda biiyiik bir ilgi gérmiistiir. Ozellikle YZ ile iiretilen sokak roportaji
formatindaki kisa videolarin sayisinda Veo 3’iin kullanilmaya baglamasindan sonra biiyiik bir artig
gdzlenmistir.

Bu nedenle ¢aligma, algoritmik oneri sistemi iizerinden siirekli olarak kigisel sayfalarimiza diisen bu
kisa videolarin hangi kategoriler altinda kiimelendigi ve nasil bir konusmay1 igerdigi problemine
dayanarak kaleme alinmistir. Calisma, Veo 3’iin YZ kullanicilarinin kiiltiirel iletisim kaliplarinda hizl
bir degisim yarattig1 ve dijital kiiltiirde yeni bir kiiltiirel doku olusturdugu hipotezine dayanmaktadir.

Caligmanin amaci, sosyal medyanin yolculugunda ona eslik eden teknolojinin izini siirerek, YZ ¢aginda
degisen iletisim pratiklerine yogunlagmaktir. Bu amagla ¢alismada YZ ile iiretilmis sokak roportaji

' 15 Temmuz 2025 tarihinden itibaren Youtube’un YZ ile iiretilmis videolara (Veo 3 ve diger programlar) artik deme
yapmayacagmna dair kamuoyunda bazi bilgiler yer almaktadir. Ancak bu iddianin gercek olmadifi, YouTube’un sadece
tekrarlayan iceriklere 6deme yapmayacag bilgisi YouTube Ortaklik Programindaki giincellemeden anlasilabilir.

Detayli igin bknz. https://www.dogrulukpayi.com/dogruluk-kontrolu/youtube-un-15-temmuz-dan-itibaren-yapay-zeka-
icerikleri-icin-para-kazanma-ozelligini-kapatacagi-dogru-mu Erisim: 20.09.2025.
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formatindaki YouTube Shorts’lari (kisa videolar) secilmistir. Shorts’lar genel olarak ii¢ temel kategoriye
ayrilmistir ve ilk once igeriklere dair veriler tablolara iglenmistir. Daha sonra konusmalarin desifresi
yapilarak, konusma analizi ile konugmalarin detaylarina inilmistir. Sokak roportaji formati seklinde
iiretilen bu YZ videolarinda muhabir ve soru sorulan kisiler arasindaki iletisimde one ¢ikan unsurlar
konusma analizi yontemiyle analiz edilmistir. Calismada analiz edilen 6rneklem grubundaki videolarin,
dikkat dagitic1 ve sok etkisi yaratan 6zelliklerinin yeni beliren mizah anlayisinin temel bir unsuru haline
geldigi tespit edilmistir. Calismanin 6zgiin tarafi, heniiz yeni tanitilan ve kullanima sunulan bir YZ
programinin algoritmik kiiltlir olusturmadaki etkisine yogunlagsmasidir. Sonug olarak c¢aligsma, yeni
tanitilan bir YZ programinin algoritmik kiiltiire olan etkisini amagcli bir 6rneklem grubu lizerinden analiz
ederek alana katki saglamay1 amacglamaktadir. Boylece dijital iletisim ve algoritmik kiiltiir arasindaki
iligkinin belirlenmesinde YZ etkisinin ne oldugu ortaya konulmaktadir. Ayn1 zamanda makale, sokak
roportaji formatinin YZ programi olan Veo 3’le nasil doniisiime ugradigma dair bir cerceve de
sunmaktadir.

Teknoloji Toplumu ve Yapay Zeka

Teknoloji, kamu ve 6zel sektorde, askeri, tibbi, saglik, egitim ve enerji gibi farkli alanlarda insan
yagamint kolaylastiran uygulamalarin biitliniidiir. Aragsiz siiriiciiler, robotik silahlar, insansiz hava
araglart teknolojik gelismelerin halihazirda asina oldugumuz Ornekleri arasinda yer almaktadir.
Teknolojinin ne olduguna yonelik ise bircok yorum ve bakis a¢is1 s6z konusudur. Basalla (2013, s. 15)
teknolojiyi agiklayan geleneksel yaklasimin zorunluluk ve fayda nosyonlarima vurgu yaptigimi
belirtmektedir. Ona gdre, uzmanlar insanlara hayatta kalmalar icin teknolojinin gerekli olan faydali
nesneler ve yapilar sagladigim siklikla yinelemektedir. Gasset’e (2011, s. 114) gore, teknik 6z itibartyla
bilimdir, teknik tek basina kendini besleyemez, kendi giiciiyle soluk alamaz ve kendi kendisinin nedeni
degildir; ancak gereksiz, pratik olmayan kaygilarin yararh ve pratik tortusudur. Gasset teknigi tek basina
bir olusum olarak gérmez, teknigin temelde bilimsel gelismeler 15181nda gelisebilecegine inanmaktadir.
Bilime olan ilgi ise toplumlara gore degismektedir. Harvey (2015, s. 104-105) ise kapitalist arzunun
fetis nesnesine doniisen ve bilim ve teknolojiyi birlestiren bu yeniliklerin, 19. ylizy1l ortalarindan itibaren
ortaya ¢iktigimmi iddia etmektedir. Teknik araglar aynm1 zamanda enformasyon ve bilgi aktarimi gibi
sembolik bigimleri iiretip yaymay1 saglayan sembolik aligveris igin gerekli nesnelerdir (Thompson,
2008, s. 37). Teknik araclar, iletisimin igerigi ve dogasim degistirip, insanlarin, medyay1 kullanma
bicimini etkilemektedir. Bazen de teknolojik gelisimler insanlarin kontroliinden ¢ikan bir siirece kap1
aralamaktadir. McChesney’e (2006, s. 279) gore, siirii etkisine sahip olan ve dnemli bir giice doniisiince
ona meydan okumas1 zorlasan dijital televizyon veya dijital radyo gibi medya teknolojileri, patika
bagimlilig1 yaratabilmektedir. Bu bagimliligin dnlenmesi i¢in Thompson (2008, s. 39-44), enformasyon
depolama mekanizmasi olarak ¢ogaltmaya imkén saglayan ve zaman-mekéan ayrismasina olanak veren
teknik medyanin kullanimi i¢in beceri, yeterlilik ve bilgi gerektigini belirtmektedir. Toplumsal olarak
bu becerinin ne denli gelistigi bilinemese de teknigin tiretim kismi miihendislerin, bilim insanlarinin ve
farkl bilim dallarindaki uzmanlarin ¢abalariyla araliksiz sekilde gelismektedir.

Bilim, teknoloji ve enformasyon diinyasimin kesigim noktasinda yer alan yapay zeka (YZ), bu gelisimin
sonucu olarak makine-insan projesinin ulastig1 en ileri seviyeyi temsil etmektedir. YZ, popiiler kiiltiirde
yer alan siradan bir robot veya makine metaforu gibi diisiiniilse bile bunun ¢ok tesinde bir sistemdir.
Aslinda bir yazilim olan ve ¢aligmak i¢in bilgisayar donanimina ihtiya¢c duymakla beraber bir bedene
sahip olmas1 gerekmeyen YZ, makinelere zeka kazandirmaya adanmis bir etkinliktir (Dyer-Witheford
vd., 2022, s. 21; Nilsson, 2018, s. 13). YZ konusundaki geligsmelerin baglangicinda bazi 6ncii isimler ve
onlarm yaptig1 girisimler yer almaktadir. “Babbage ve analitik makinesi, Turing’in evrensel makinesi
ve 1943’e dogru Wiener ile dogan sibernetik ve sonraki ¢aligmalar” (Haton & Haton, 1991, s. 9) bu
onemli adimlar arasindadir. 1943 yilinda bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasiyla bir makinenin insan gibi
ozelliklerle donatilip donatilmayacagi konusundaki arastirmalar hizlanmgtir. Ozellikle Turing’in bu
yondeki caligmalan ilgi ¢ekiciydi. Anlamasi basit, varsayimsal bir hesaplama makinesi olan Turing
makinesinde her hiicreye 1 veya 0 rakaminin basildig1 sonsuz uzaklikta bir bant ve bant siiriiciisii vardir.
Turing kendi makinesi igin belli bir mantik biriminin belirlenerek, hesaplanabilir bir fonksiyonun
hesaplanabilecegini ispatlamigtir (Nilsson, 2018, s. 60-61). ABD’de yapilan bir konferansin YZ
caligmalarinin miladi oldugu diigiiniilmektedir. Birlesik Devletler Dartmouth’da bir grup bilim adamin1
bir araya getiren 1956 yilindaki konferansta YZ kavrami (A4rtificial Intelligence) ilk defa kullanilmistir
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(Haton & Haton, 1991, s. 8). Bilgilerin edinilmesi, islenmesi ve sonuca varilmasi agisindan bu
makinelerin basarili olmas1 YZ teknolojisinin gelisimini hizlandirmistir. YZ, enformasyon ve kiiltiir
iizerindeki etkisini ise yeni bir kiiltiir insasiyla gostermektedir.

Algoritmik Kiiltiir Olusumunda Yapay Zeka

YZ uygulamalar1 toplumlar i¢in yeni bir iletisim silireci ve kiiltiirel ortam yaratmigtir. Sikga
kullandigimiz akilli telefonlarin dijital asistan sistemleri, konugsma ve yliz tanima programlari, dil
konusundaki uygulamalar ve sohbet robotlarinin hemen hemen hepsi YZ uygulamalaridir. Benzer
sekilde “ortamdaki giiriiltiiyli engelleyen isitme cihazlari, siiriiciilere yol bulmalarimi saglayan
programlar, kullanic1 tercihleri iizerinden onlara kitap veya miizik Onerisi sunan tavsiye sistemleri,
doktorlarin yardimcisi olan tibbi karar destek sistemleri. Bunlarm hepsi yapay zeka yontemlerini igerir”
(Bostrom, 2020, s. 31). YZ teknolojisi, teknik ve iletisimin etkilesimini en {ist seviyeye tagimistir.
Manzerolle (2014, s. 210), bireyleri kablosuz olarak ticari aglara baglayan genis ve karmagik teknolojik
sistemlerin akilli telefonlar araciligiyla her yerde baglant1 cagimi (ubiquitous connectivity) yarattigini
belirtmektedir. Ona gore “bu baglant1 cagina uyarlanmis medyay1 ayiran sey, her yerde bulunmalari,
aninda olmalar1 ve kisisellestirilmeleridir”. Teknolojik aygitlarin gelismesi insanlarin siirekli olarak
aglarla birbirlerine bagl kilinmalarin1 saglamaktadir. Bu noktada algoritmalar, Oneri sistemleriyle
insanlarin etkilesim ve tiiketim aligkanliklarini yonlendirmektedir ve bu siire¢ algoritmik kiiltiire iglerlik
kazandirmaktadir. Algoritmik kiiltiir, insanlari, yerleri, nesneleri ve fikirleri gegici olarak siralamak,
siniflandirmak ve hiyerarsik hale getirmek i¢in hesaplamali siireglerin kullanimi ve bunlarla iligkili
olarak ortaya ¢ikan diisiince, davranig ve ifade aligkanliklaridir (Hallinan & Striphas, 2014, s. 3). Bu
verilerin islenmesi, depolanmasi ve kullanilmasi i¢in algoritmik bir islem asamasi takip edilmektedir.
Makineleri egiterek algoritmay1 gelistirmek icin fazla ve gesitli veriye ihtiya¢ duyan YZ, dijital
platformlardaki kullanicilarin sosyal medya, e-posta, web siteleri veya arama motorlar1 gibi farkh
alandaki aktivitelerinden veriler elde etmektedir (Bilgici, 2023, s. 220). Bu nedenle, tiim bir toplumun
sayisal degerler tizerinden sekillendirilmesini ifade eden algoritmik kiiltiir, biiylik teknoloji firmalarinin
talepleri ve ¢ikarlari gercevesinde isletilmektedir. Striphas (2015, s. 407), Amazon, Google ve Facebook
gibi sirketlerin, hizli bir sekilde kiiltiiriin yeni havarileri haline geldigine inanmaktadir. Belirli toplumsal
gruplarin degerlerini, pratiklerini, eserlerini ve kiiltiirlerini belirlemeye yonelik karar alma ve miicadele
bicimlerine dayanan algoritmik kiiltiir, 6zellestirilme egilimindedir (Striphas, 2015, s. 406). Galloway
(2006), video oyunlarimi sadece bir oyun degil, algoritmik bir makine olarak kiiresel bilisim ag1
icerisindeki algoritmik kiiltiirel nesneler olarak yorumlamaktadir. Algoritmik kiiltliriin isleyisi sosyal
medya uygulamalarinda ciddi sekilde gozlemlenebilmektedir. Biiyiik teknoloji sirketlerinin her tiirli
kullanicr verisini igleyerek sayisallastirdigi ve bunlar kendi aralarinda kategorize ederek kullanmasiyla,
her kullanic1 adeta sayisal bir degere indirgenmektedir. Algoritmalarin onerileri insanlarin merak, ilgi
ve zevklerini etkileyebilmektedir. Yeni bir dijital kiiltiire kap1 aralayan bu siire¢ sonucunda ise insanlarin
eski medya aligkanliklarini tamamen yitirmesi saglanmustir.

Algoritmik kiiltiir, kitleler {izerinde sok etkisi yaratacak onerilerle psikolojik bir etki yaratma riskini
dogurmustur. Benjamin (2015, s. 50), teknolojik ilerlemenin beraberinde kitlesel psikozlar yaratacagini
iddia etmektedir. Benjamin’in sozleri olduk¢a karamsar goriinse de teknolojinin dikkati dagilmus kitleye
her tiirlii igerigi dayatabilecegi bir gercektir. Sok, ansal olanin, simdinin i¢inde gercekleserek, hazir
olmayan bir bilingte, korkuya benzer karigik duygular yaratmaktadir. Karsisinda bulunulan diinya
deneyimin ve duyularin 6tesindedir, yabancidir. Bir an igin bile olsa biitlinliigii veya hakikati kavrama
arzusu sok nedenidir (Karacabey-Celik, 2007, s. 145). Modern sanatta birdenbire gerceklesen sok
deneyimi, dikkat siiresinin kisaldig1 dijital ortamda ansizin karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sarsici deneyim,
dijital medya kullanicilarinin igeriklere karsi duyarsizlagmasi tehlikesini igermektedir. Benjamin (2015,
s. 52-53), Dadaist manifestolarin fiiliyatta sanat yapitlarini rezaletin merkezine koyarak, siddetli bir
dikkat dagitimin1 garantiledigini belirtmektedir. Sosyal medya uygulamalarinda karsimiza ¢ikan kisa
videolar dikkat siiresini birkac saniyeye diisiirdiigii i¢in kitlenin sok deneyimiyle sarsilmasi oldukga
kolaylagsmistir. YouTube’un 2021 yilinda kisa video formati olarak kullanima sundugu Shorts’lar da bu
etkiyi yaratan uygulamalardan birisidir. Violot vd’nin (2024), iki y1l boyunca yaptig1 analiz, YouTube
Shorts’larmin ¢ogunlukla eglence kategorilerini, normal videolarin ise ¢esitli kategorileri kapsadigim
gostermektedir. Sok etkisi yaratan, mizah anlayisimi degistiren ve dikkat siiresini kisaltan bu kisa
videolar bu nedenle ¢alismanin konusu olarak secilmistir.
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Arastirma Tasarimi

Bu caligsma, algoritmik kiiltlir ortamindan bir kesiti -sokak roportajlar1 Shorts’lari- analiz ederek, bu
formattaki iiretimsel artisin yansimalarimi detaylandirmayi hedeflemektedir. Shorts’lar, Wilkie’nin
(2011, s. 127) belirttigi gibi, analiz ve elestirinin kapanigina direnen agik bir kiiltiiriin isareti olarak birer
dijital metin olarak yorumlanmistir. Shorts’lar dijital bir veri metni olarak degerlendirilip konusmalarin
transkripsiyonu yapilmistir. Caligmanin arastirma evrenini YouTube’da Google Veo 3 ile iiretilen sokak
roportajlart  Shorts’lant olusturmaktadir. Shorts’larin sayica fazlaligi arastirmada bir O6rneklem
secilmesini gerekli kilmistir. Bu nedenle, YouTube’da #sokakrdportaji, #Veo3, #yapayzeka gibi konuya
genel referans verebilecek hashtag’ler lizerinden aramalar yapilmistir. “Veo3” aramasi, farkli dillerde
yayin yapan yayincilarin videolarini, “yapay zeka” aramasi ise YZ ile iiretilen her tiirlii videoyu icerdigi
icin elenmistir. “Sokak rdportaji” aramasiyla ise hem YZ ile iiretilen hem de klasik olarak yapilmig
sokak roportajlaria erigilmistir. YouTube’da bu sekilde 78 bin videonun ve 5,8 bin kanalin oldugu
bilgisine ulasilmistir. Bu sayilar biitiin video tiirlerini, farkli sekilde yayin yapan kanallar1 ve gazetecilik
igin iiretilen sokak roportajlarini igerdigi icin diger arastirma kriteri belirlenmistir. Bu asamada YZ ile
iiretilen ve #yapay zeka, #sokakroportaji, #Veo3 hashtag’lerini kullanan Shorts’lar 6rneklem olarak
secilmistir.

Caligmanin o6rneklemi, amagsal Ornekleme yontemine gore belirlenmistir. “Amagsal 6rnekleme,
caligmanin amacina bagli olarak bilgi agisindan zengin durumlarin segilerek derinlemesine arastirma
yapilmasina olanak tanir” (Biiylikoztiirk vd., 2014, s. 90). Calismanin problematigini genis bir ¢ercevede
ele alabilmek i¢in 6rneklem kiimesinin gesitli olmasina dikkat edilmistir. Bu baglamda aragtirmada
aktiiel, bebek ve miistehcen baslikli Shorts’lar ii¢ temel analiz birimi olarak olugturulmustur. Bu ¢alisma
nitel bir arastirma oldugu i¢in 6rneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesinde ele alian Shorts’larin belirli bir
doygunluga erigmesi istenmistir. Bu nedenle 6rneklemin tekrara diistiigii noktada yeterli bir say1 olan
her bir analiz birimine 10 6rneklem se¢ilmistir. Nitel arastirmada “6rneklem biiytikliigiinden ¢ok zengin
bilgi igeren durumlar, arastirmacilarin gézlem ve analitik kapasiteleri sonucu ortaya c¢ikan gecerlik,
anlamlilik ve algilamalar daha 6nemlidir” (Biiyiikoztiirk vd., 2014, s. 94). Amagh 6rneklem grubu i¢in
cesitli Shorts 6rnekleri igerisinden 2 milyonun iizerinde goriintiileme alan ve etkilesimi olan 16 YouTube
kanalmin iirettigi 30 Shorts segilmistir. Orneklemler, zamansal olarak 2025 yilinin Haziran, Temmuz ve
Agustos aylarindaki kisa videolarn igermektedir. Caligmanin temel arastirma sorulart su sekilde
Ozetlenebilir:

e Algoritmik kiiltiirde {iretilen Shorts’larm temel egilimleri ve nitelikleri nelerdir?
*  YouTube kullanicilari, YZ’yi hangi igerikleri/kategorileri olugturmakta kullanmaktadir?
e YZile tiretilen sokak roportajlar1 Shorts’larinda konugmalar nasil tasarlanmaktadir?

Tiirkce akademik literatiirde YouTube’daki sokak roportaji formatina iliskin c¢esitli aragtirmalar
bulunmaktadir. Bunlardan ilki, Is¢i ve Uludag’in (2019) Youtube’daki Suriyelilerle ilgili sokak réportaji
igeriklerine yonelik ¢aligmasidir. Gorgiilii-Aydogdu ve Ilhan’in (2020) 2019 yerel segimlerine, Ragbetli
ile Temel (2024) ve Ar’nin (2023) 2023 Tiirkiye Genel Secimleri 6ncesi YouTube’daki kanallari analiz
ettikleri caligmalar1 bunlar arasindadir. Bu caligmalar se¢im donemlerine iliskin olup, daha ok
medyanin demokratik islevi, yurttas gazeteciligi, kamusal alan ve nefret sdylemine iliskin detaylara
yogunlagsmaktadir. Mayis 2025’te tanitim1 yapilan Veo 3 ile liretilmis sokak roportajlarini ve Shorts’lar
analiz eden bir ¢alismaya heniiz rastlanilamamigstir. Bu nedenle ¢alisma, Tiirk¢e akademik yazininda
onemli bir boslugu doldurmay1 hedeflemektedir. Calisma, YZ ile iiretilen YouTube’daki sokak roportajt
Shorts’lariin patolojik bir algoritmik kiiltiir tirettigi hipotezine dayanmaktadir. Makale, algoritmalarin
bu denli sofistike edilerek ileri diizeyde basarili sonuglar ortaya koyabildigi bir ¢agda iiretilen bu
igeriklerin, nitelik ve egilim agisindan asirilik ve sok unsurlari igerdigi bulgusunu ortaya koymustur.
Caligmanin amaci, Veo 3 ile iiretilen iceriklerin analizini ve degerlendirmesini yapmak ve yeni gelisen
teknoloji ortamina dair kiiltiirel bir cer¢eve sunmaktir. YZ sokak roportajlarimin kiiltiirel bir pratik olarak
ingasini detaylandiran bu makale, yeni ¢alisma konularinin belirlenmesi igin diger arastirmacilara da bir
yol haritas1 ¢ikarmaktadir.
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Yontem ve Bulgular

Bu ¢aligmada dncelikle analiz verileri igerik analizi teknigiyle tablolara islenecektir. Arastirmanin ikinci
safthasinda Conversation Analysis [CA] (Konusma Analizi) unsurlari kullanilarak, sokak roportaj
formatindaki Shorts’larda konugmalar nasil diizenlendigi ve bu konusmalarin hangi baglamda
iiretildigi ¢oziimlenecektir. CA yontemindeki temel kavramlar tizerinden 30 adet kisa videodaki énemli
kisimlar analiz kisminda incelenecektir. Shorts’larin sokak roportaji formatinda diizenlenmesi sokak
roportaj1 kavramina kisaca bakmamizi gerektirmektedir. Gergek insanlarla yapilan gazetecilik pratigi
icerisindeki sokak roportajlari, YZ sokak rdportajlarindan oldukca farklhidir. Ingilizce’de vox pops
(halkin sesi), sokaktaki adam roportajlar1 (man on the street) veya sokak roportaji (street interviews)
olarak bilinen pratik, gazetecinin halkin nabzin tutmasini saglayan bir yontemdir. Bunlar, bir haber igin
gazeteciler tarafindan goriiniiste rastgele secilmis, higbir baglantisi, uzmanlig1 veya 6zel bilgisi olmayan
siradan insanlarla yapilan konusmalardir. Bir haber konusu hakkinda kisisel bir agiklama yapmalari
istenen bu kisilerle, birkag¢ saniyeden fazla siirmeyen roportajlar yapilir (Beckers, 2019, s. 1; Beckerd
vd., 2016, s. 2). Genelde siyasi haberlerde kullanilan, habere duygu katan ve canliligini artiran sokak
roportajlari, gazetecinin kendi goriisleri ve duygularini aktarmanin yaninda tarafsiz bir gézlemci olarak
vatandagin goriisiinii sunmasini saglamaktadir. Gergek sokak roportajlarinda sokaktaki gergek insanlarin
ani tepkileri, beklenmedik ¢ikislar1 veya agizlarindan kagan ifadeleri dikkat ¢ekmektedir. Sokaktaki
stradan insanim bir dilde konusurken, séz dizimini kullanmas1 ve duraksamalar1 dogaldir. Insanlarin dili
kullanirken beden dili ve yiiz ifadeleri izleyiciye ipuglar1 vermektedir. YZ ile iiretilen sokak
roportajindaki katilmecilar ve hikaye ise bir insan tarafindan makine aracilifiyla prompt {lizerinde
yazilarak iiretilmektedir. YZ karakterlerinin tepkileri 6nceden programlandig: i¢in insan gibi hareket
edemezler.

Caligmada konugma analizi yontemi c¢er¢evesinde YZ sokak roportajlarinin nasil {retildigi
incelenecektir. 1960’larda Harvey Sacks, Emanuel Schegloff ve Gail Jefferson’in is birligiyle ortaya
cikan Conversation Analysis (CA), sosyal ve beseri bilimlerde kullanilan bir yontemdir. Y 6ntem, Erving
Goffman ve Harold Garfinkel’in ¢aligmalarindan ilham aliarak gelistirilmistir (Sidnell, 2012 s. 6). Bu
analizde gilindelik hayattaki konusma ve diyaloglarin sosyal etkilesimdeki 6nemi {izerinde durularak,
farkli durumlarda iletisime gegen kisilerin dili nasil ve ne baglamda insa ettigi aragtirllmaktadir. CA
0ziinde, konusma ve sosyal etkilesimin ses ve goriintii kayitlartyla ¢aligmak igin bir dizi yontem
sunmaktadir (Sidnell, 2012 s. 20). Bu yontemde farkli degiskenler olsa da bu ¢aligmanin veri setine
uygun oldugu diisiiniilen bazi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir. S6z sirast alma anlamina gelen Turn-Taking
(stral1 konusma), bir konusmada soru soran ve konusmaci arasindaki sz alma hakkini tanimlamaktadir.
Adjacency pairs (bitisik ¢ift/soru-cevap), konusmalardaki ikili yapilar1 belirtmektedir. Repair (onarim),
bir konugsmada uygun olmayan ifade veya durumun diizeltilmesi ve onarilmasidir. Sequential
organization (sirali organizasyon) konugmalardaki dizisel diizeni ifade etmektedir. Multimodality (coklu
modalite) ise bir konugmanin yalnizca dilsel yoniinii degil, konugma sirasindaki ¢oklu ydntemleri
vurgulamaktadir. Multimodality mekan, kostiim, nesne veya yan karakterler tizerinden konusmaya farkl
bir etkinin katilmasidir. Bu kavramlarin uygulanmasi igin 6ncelikle veri setini teskil eden 30 adet sokak
roportaj1 formatindaki Shorts’larin transkripsiyonlar1 yapilmistir. Konusma analizinde konusmada ne
sOylendigi degil, nasil ve hangi baglamda sdylendigi énemlidir. Bu nedenle transkripsiyonlar sozlii
ifadeler kadar bedensel durumlari ve ¢evresel unsurlari da aktarmaktadir.

Caligmadaki 16 farkli YouTube kanalinin verileri 17.09.2025 tarihinde, 30 Shorts’a dair arastirma
verileri ise 22-23-24.09.2025 tarihlerinde YouTube sonuglarindan elde edilmistir. YZ ile sokak roportaji
formatindaki 30 Shorts’u iireten kanal sayis1 16 tanedir. Bu kanallarin agiklama bilgilerine dair detayl
bilgiler Tablo 1’de yer almaktadir. Bu liste, kanallarin toplam abone sayisini (bin/K), toplam video
sayisini/analiz edilen video sayisin1 gostermektedir.
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Tablo 1. YZ ile sokak roportaji Shorts’lart lireten YouTube kanallarina dair veriler.

Abone Toplam Abone Toplam
Kanal ad1 say1s1 video/analiz Kanal ad1 say1s1 video/analiz
(bin/K) | edilen video (bin/K) | edilen video
sayis1 sayisl
Al Ajansi 50,7K 394/4 Sokak Yapay 9,41K 90/3
RoportajAl 34,2K 255/2 ViritasBrainTV 6,15K 331/1
Ne Diyorlar 32,9K 200/1 Yapay Zekanin 5,96K 533/1
Mekani
Erhan Baris 29,8K 1,7K/2 DeephumorAl 5,79K 44/1
Yigiz
BENYUSUF | 26,4K 170/1 Simiilasyon X 3,8K 123/1
Bizim 18,7K 333/1 Turkey Artificial 3,27K 150/1
Mikrofon Intelligence
Yapay 17,5K 194/7 YapayzekAi 3,13K 93/2
Muhabbet
XTV 9,83K 133/1 Yapay Roportaj 4,83K 45/1

Analiz edilen 30 Shorts igerik tiirlerine gore ii¢ farkli analiz birimine gore ayrilmistir. Aktiiel baglig
altinda A harfiyle kodlanan birinci kategoride giindelik hayattan, popiiler kiiltiir, ¢izgi film ve animasyon
ile siyaset diinyasindan icerikler vardir. Bu Shorts’lar abartilmis giindelik hayat ve toplumsal temsilleri
icerdigi i¢in kisaca aktiiel kategorisi altinda birlestirilmistir. B harfiyle kodlanan ikinci kategoride bebek
ve cocuk Shorts’lan vardir. Bu kategori, bebek veya ¢cocuklari yetiskin insan gibi gosteren, onlara rol ve
sorumluluklar yiikleyen videolardan olusmaktadir. Bu videolardaki bebekler, biyolojik dénemleri
icerisinde yapamayacaklar1 eylemler ve tepkileri sergileyerek gerceklik dis1 temsillerle gosterilmektedir.
Miistehcen bagligi altinda M harfiyle kodlanarak ti¢ilincii kategoride yer alan videolar ise kiifiir, argo ve
hakaret gibi sozlerle kullanilan agik cinsel ifadeleri igermektedir. Bu tiir videolarda cinsellik, toplumsal
cinsiyet rolleri, yas farki ve toplumsal tabu gibi konular, abartili sekilde verilmektedir. Konugmalarin
hepsinde gecen kiifiir, argo, hakaret, cinsel ifadeler veya uygunsuz sozler, akademik etik ilkeler
dogrultusunda yildiz (*) ile gosterilmistir. Bu tiir ifadelerdeki baglamin anlagilmasi i¢in konusma
analizinde ilgili yerler hakkinda agiklamalar yapilmistir. Konusmalarin transkripsiyonunda anlatim
bozukluklari, dilbilgisi bozukluklar1 veya sive gibi konusma bigimleri degistirilmeden verilmistir.
Konugmalardaki konusma unsurlarinin disinda videolarda yer alan diger detaylar da konusmalarin
transkripsiyon kisminda belirtilmistir. Sekil 1, YZ ile {iretilen sokak roportaji Shorts’larina dair bir
gOriintii sunmaktadir.

Teyzelbularabayburayalnasu|

Sekil 1. YZ ile iiretilen sokak roportaji Shorts’lar.

Bu baglik altinda oncelikle aktiiel kategorisinde yer alan kisa videolarin listesi verilmektedir. Tablo 2’de
yer alan bu liste, goriintiileme, kanal ad1, Shorts bagligi, begeni, yorum, Shorts’larin yaymlanma tarihini
ve YouTube Shorts linklerini baglanti altinda vermektedir. Daha sonra Shorts’lardaki konugmalarin
transkripsiyonu yapilmigtir. Konugmalarin desifresinin ardindan konusmadaki ifadelerin hangi detaylar
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iizerinde yogunlastigina yonelik analiz en sonda kisimda yer almaktadir.

Tablo 2. Aktiiel icerikli Shorts’lar.

Goriintiileme Kanal Baslik Begeni Yorum Yaymn Tarihi Baglanti
9,7M XTV Teyze sov 29 bin 307 03.07.2025 Al
yapti!
7,8 M Yapay Arabay1 21 bin 445 18.06.2025 A2
Muhabbet oraya nasil
¢ikarttin
teyze?
7,8 M Ne Diyorlar Iron man 25 bin 110 30.06.2025 A3
Hulk’u
artyor
73 M Yapay Teyze bu 19 bin 178 02.07.2025 A4
Muhabbet arabay1
buraya nasil
park ettin?
43 M Yapay Lagimda 12 bin 199 09.06.2025 AS
Muhabbet istifcilik
yapan dede
34M Yapay Evlenecegin 11 bin 421 08.06.2025 Ab
Roportaj iz kisinin
maagl ne
olmal1?
3,1M Yapay Aciktim, 12 bin 105 28.06.2025 A7
Zekanin yoruldum,
Mekéani su getir.
2, 7TM Simiilasyon Tiirkiye 23 bin 440 24.06.2025 A8
X savasirsa. ..
2,6 M BENYUSU | Brawlstars 40 bin 671 27.08.2025 A9
F yeni
karakter
Mina
2,3M Turkey Cumaya 3,9 bin 13 25.06.2025 Al0
Artificial neden
Intelligence | gitmiyorsun
?

Aktiiel icerikleri sokak roportaji Shorts’larini igeren Tablo 2°de ¢esitli tiirleri temsil eden videolar vardir.
Shorts’lara dair konugmalarin transkripsiyonu ise agsagida yer almaktadir.

(1) “Teyze sov yapti!”: Yash bir teyze ve kadin muhabir arasindaki diyalogu igermektedir. XTV
mikrofonu tastyan muhabir ‘Teyze havalar ¢ok sicak degil mi?’ diye soruyor. Kadm ise ‘Teyze senin
anandir’ dedikten sonra breakdance yapar. Arka planda bir meydanda kalabalik bir grubun toplandigi
goriilmektedir. Kadin muhabirin dekolteli giyimi dikkat ¢ekmektedir. Teyze ise dans ederken, herkes
sok icindeyken kahkaha atmaya baglar.

(2) “Arabayi oraya nasil ¢ikarttin teyze?”: Erkek muhabir Kolpa mikrofonunu yash bir teyzeye tutarak
‘Arabay1 oraya park edemezsin’ der. O sirada bir evin balkonunda araba vardir ve teyze, muhabire cevap
verir. ‘Yer yoktu, g*?’. Videoda balkondan bakan yaslh bir amca, sokakta farkli insanlar goriiniir. Bag
ortiilii, desenli kiyafet giymis bir kadin, sok edici cevabin1 verdikten sonra arkasina bakmadan gider.

(3) “Iron man Hulk’u artyor”: Kurgusal karakter Iron Man ile roportaj yapilir. Bir meydanda kadin
muhabir, karaktere ‘Istanbul’da ne yapiyorsun, gecenlerde Hulk buralardaydr” diye sorar. Karakter ise
‘Ben de Hulk’u artyorum zaten, Thanos’u dldiirecegim diye sinirlendi, tutamiyoruz ki adami. Buldum
aha’ der. O sirada goriintiiye Hulk girer ve Iron Man ugarak muhabirin yanindan ayrilir.
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(4) “Teyze bu arabay1 buraya nasil park ettin?”: Bir evin ilk katinda balkona carpmis bir araba
goriinmektedir. Balkondaki teyzeye mikrofon uzatan kadin muhabir: ‘Teyze bu arabay:1 buraya nasil
park ettin?’ diye sorar. Yagh teyze sinirli bir sekilde cevap verir: ‘Sana ne lan p*, istedigim yere park
ederim, kadin siirlicliylim ben’. Arka planda etrafta toplanmis kalabalik ve elinde telefon olan insanlar
goriiniir. Kadim muhabir ana haber biiltenindeki resmi giyimli, sert mizagh kadin izlenimini vermektedir.
Muhabirin sagkinligina giilme efektleri eklenir.

(5) “Lagimda istif¢ilik yapan dede”: Sik deri siyah giyimli sapkali bir amcaya muhabir seslenir
‘Agabey...!”. O sirada bir lagim kapagi acilir ve icerisine girerler. Oldukca canli goriinen sokakta
diikkanlar bile mevcuttur. Yash adam ‘Korkma la gel misafir edeyim seni, la ¢iko verdik mi, hadi yiirii
bakalim, gel la gel korkma, buralar hep ani. Ben de biraz istif¢ilik var. Bulduklarimiz1 atiyoruz buraya’
cevabini verir. Eski bir apartman dairesinde igeride fare gezen bakimsiz bir eve girerler. Ansizin agilan
ahsap bir kapidan 1s1ltil1 ve son model sar1 bir araba goriinmektedir.

(6) “Evleneceginiz kisinin maasi ne olmal1?”’; Goriintiilerde muhabir yer almaz, ekranda bir soru vardir.
Basortiilii kadina yonlendirilen mikrofonla ‘Evleneceginiz kiginin maasi ne kadar olmali?’ diye sorulur.
Kadin ‘Benimle evlenecek adamin 200.000 maasi olacak, bes tane evi olacak’ der. Tam o sirada
sokaktan gecen baska bir adam ‘hee a* seninki de altindan zaten’ cevabini verir. Videoda arka plan net
degildir, cevap veren adam da bulanik goriinmektedir.

(7) “Aciktim, yoruldum, su getir”: Koy evlerinin, horozlarin ve tas duvarlari oldugu bir meydanda yash
teyze yerde oturmus vaziyettedir. Erkek muhabir sorar: ‘Teyze kocanizin en sevdigi sozler nedir?’.
Teyze ise ‘Ben aciktim, ben yoruldum, kalk su getir. Bagka bir sey bilmez kor olmayasica’ der.

(8) “Tiirkiye savasirsa...”: Siyah ceket giymis bir kadin CEX mikrofonunu bir komutana ydnlendirir.
Muhabir ‘Komutanim, Israil’le olas1 bir savasta durum ne olur?’ diye sorar. Komutan, ‘Israil’i tarihten
silmemiz sadece bir giiniimiizii alir. Biz asil bir devletiz. Bunu unutmayin’ cevabini verir.

(9) “Brawlstars yeni karakter Mina”: Bir meydanda muhabir elindeki mikrofonu oyun karakterine uzatir.
‘Brawl Stars Mina bizlerle’ der. ‘Selam, ben yeni karakterim. Haftaya Brawl Stars’a geliyorum. Begenen
herkese hemen ¢ikacagim’ diye cevap verir. Daha sonra beraber kahkaha atarlar.

(10) “Cumaya neden gitmiyorsun?”: Bir kOy ortaminda bankta yan yana oturan ii¢ tane yash amca
vardir. Dekolteli, kirmizi mini etekli sarigin bir muhabir banka yaklagir ve amcalardan birisine sorar.
‘Day1 neden cumaya gitmedin?’ Amca, ‘imam dedi ki ii¢ hafta cumaya gelmeyenin karisiyla ahirete
bulusmayacakmis, o giin biraktim’ der. Konugmanin ardindan kahkahalar atilir ve araya giilme efekti
girmektedir.

Analiz edilen bebek/¢ocuk Shorts’larinin listesi Tablo 3’te verilmistir. Tabloda Shorts’un yaymlandig
kanal, Shorts basligi, begeni, yorum, yayin tarihi ve baglanti linki yer almaktadir.

Tablo 3. Bebek/gocuk igerikli Shorts’lar.

Goriintiileme Kanal Baslik Begeni | Yorum | Yaym Tarihi | Baglanti
Yapay Dogdugu i¢in .
42M Muhabbet pisman olan bebek 10 bin 239 21.07.2025 Bl
YVapa Babasinin
4,1M pay kokusundan 13 bin 170 22.07.2025 B2
Muhabbet
uyuyamayan bebek
Yapay " Lo .
4M Muhabbet Doner lezzetli mi? 10 bin 139 01.08.2025 B3
3.9M Al Ajansi | Yenidoganbebegin |\ pe ) yg 7.08.2025 B4
caresizligi
3,9M Al Ajansi Kagmaktan 13 bin 70 10.08.2025 BS
vazgecen bebek
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Yapay Gelecegini garanti .
3,6 M Muhabbet eden bebek 6,7 bin 56 24.07.2025 B6
. Kiyamam doktor .
3,2M YapayzekAi 10 bin 129 27.07.2025 B7
popona mi1 vurdu?
3,2M YapayzekAi Evin en kiigiigii 11 bin 254 24.07.2025 B8
2,2M Al Ajansy | Haftasonucalisan 5 540 44 02.08.2025 B9
minik usta
2,2M Al Ajansi Mmﬂ;st;z-‘rfllln SOP | 8.6 bin 60 24.08.2025 B10

Bebek/cocuk igerikli Shorts’lara dair konusmalarin transkripsiyonu asagida yer almaktadir.

(1) “Dogdugu i¢in pisman olan bebek™: Mavi onliiklii bir kadinin kucagindaki kundaktaki erkek bebege
kadin muhabir, ‘Tiirkiye’ye mi geldin?’ diye sorar. Erkek bebek ‘Burasi Tiirkiye degil de nolur Tiirkiye
olmadigini sdyleyin bana, birakin beni geri gidecegim’ cevabini vermektedir.

(2) “Babasmin kokusundan uyuyamayan bebek”: Bebek arabasindaki erkek bebek, bir meydanda
beklemektedir. Trolloji mikrofonu tasiyan erkek muhabir bebege, ‘Bebek Bey, niye uyuyamiyorsunuz
geceleri?’ diye sorar. Bebek ‘Babam geceleri o* abicim kokudan uyuyamiyoruz ki’ cevabini verir. Arka
planda sokak kalabaliktir, elinde poset olan insanlar ve telefona bakan kadin goriilmektedir.

(3) “Doner lezzetli mi?”: Kiiglik erkek bebek, doner tezgahinin baginda elinde bigak ve as¢1 kiyafetiyle
muhabirin ona soru yonlendirmesiyle karsimiza ¢ikar. Muhabir ‘Oo kolay gelsin ustam, doner lezzetli
mi?’ diye sorar. Bebek ise ‘Lan h* oglu h*, bu yasta usta olduysak var bir bildigimiz’ der.

(4) “Yenidogan bebegin caresizligi”: Erkek bebek hastane koridorundan kosarak gelmektedir ve ‘Doktor
nerede, doktor?’ diye bagirir. O sirada muhabir mikrofonu uzatarak ‘Noldu nereye gidiyorsun?’ diye
sorar. Bebek ise ‘Geri gitmek istiyorum. Anne babamin fakir oldugunu o6grendim’ diye cevap
vermektedir.

(5) “Kagmaktan vazgecen bebek”: Erkek muhabir elinde ahsap kahverengi bavul, altinda bezi olan ve
yalinayak hastane koridorunda goriintiilenen bebegin yanina yaklasir. ‘Noldu nereye gidiyorsun?’ diye
sorar. Bebek ‘Ben annemi ve babami ¢ok seviyorum, karar verdim, onlarla kalcam’ diye cevap
vermektedir.

(6) “Gelecegini garanti eden bebek™: Videoda hastane ortaminda yakin ¢ekim yapilmis yeni dogan erkek
bir bebek goriinlir. Parodai mikrofonunu bebege yonlendiren kadin muhabir ‘Hos geldin, neden
giililyorsun bdyle?’ diye sorar. Bebek ise ‘Uzerime 22 tane ceyrek altin taktilar. Annemle babam siinnet
konusuyor’ diye cevap vermektedir.

(7) “Kiyamam doktor popona m1 vurdu?”’: Bir hastanenin yenidogan iinitesinde erkek bebek ‘Inga’ diye
aglarken, kadin muhabir ‘Neden agliyorsun?’ diye sorar. Bebek, ‘Doktor popoma vurdu, diinyaya gelir
gelmez dayak yedim’ diye cevap verir. Videoda kadin muhabir ‘Nediyoai’ mikrofonu tutarken, ekranda
Nediyoai logosu goriinmektedir.

(8) “Evin en kiigiigii”: Videoda erkek bebek emekleyerek hastaneden kacarken ‘Nedioai Mikrofonu’
logolu mikrofonla kadin muhabir kendisine sorar: ‘Dur daha yeni dogdun, nereye gidiyorsun?’. Bebek,
‘Evin en kiigligli artik benim. Ekmek almaya gidiyorum’ der. Videonun sag iist kdsesindeki ‘Nedioai
hastanede’ logosu dikkat cekmektedir.

(9) “Hafta sonu ¢aligan minik usta”: Bir insaat ortaminda erkek gcocugun kafasinda baret, elinde eldivenle
is makinesi kullandigin1 goriirtiz. Elindeki makineyle yeri kaziyan kiigiik ¢ocuga resmi giyimli kadin
mubhabir egilerek sorar. ‘Bu yasta ne igin var burada? Cocuk ise ‘konugma, git sar1 kulay1 getir’ cevabini
vermektedir.
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https://youtu.be/AK1jSe8j0wA?si=NH18puodnHeyC4Tr
https://youtube.com/shorts/25VWqrf1AkQ?si=nUjEk9NGAWMofUbE
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(10) “Minik beyin ¢Op isyan1”: Bir evin agik kapisinin 6niinde iizerinde yesil 6nliik, ayaginda turuncu
cizme ve elinde siyah biiyiik ¢op posetiyle erkek bir bebek goriinmektedir. O sirada kadin muhabir ‘Cop
atmak sana mi1 kaldi minik bey?’ diye sormaktadir. Erkek bebek °...yoksa evde ¢Op dag1 olcak, off nedir
benim bu c¢ektigim, herkes yiyor icgiyor, is ¢Op atmaya gelince kil kipirdatmiyor’ cevabim
vermektedir.

Miistehcen igerikli YZ sokak roportaji Shorts’larinin listesi goriintiileme sirasina gore Tablo 4’te
verilmistir. Tabloda Shorts 'un yayinlandigi kanal, Shorts basgligi, begeni, yorum, yayin tarihi ve baglanti
linki yer almaktadir. 4 numarali tablodaki bilgiler, cinsel iceriklere dair kiifiir, argo ve hakaret gibi
ifadeleri gostermektedir.

Tablo 4. Miistehcen igerikli Shorts’lar.

Goriintiileme Kanal Baslik Begeni | Yorum Yayin Tarihi Baglanti
6,8 M DeephumorAl Sizce genglik 27 bin 325 08.06.2025 M1
nereye gidiyor?
4,5M ViritasBrain Ozlii s6z 12 bin 147 21.06.2025 M2
TV
3,6 M Sokak Yapay Yasli diyip 6,7 bin 97 08.06.2025 M3
gegme, amcama
bak
3,5M RoportajAl Geng kadin pes 6,6 bin 28 24.06.2025 M4
dedirtti
2,5M Bizim Abla bu yapilacak | 3,2 bin 86 28.06.2025 M5
Mikrofon is mi?
2,5M Erhan Baris Efendim neden 7,5 bin 95 28.06.2025 M6
Yigiz bosantyorsunuz?
2,4M RoportajAl Gergekten bu 6,5 bin 81 14.07.2025 M7
adama m1
veriyorsunuz?
2,3M Erhan Baris Sabaha kadar 10 bin 587 23.06.2025 M8
Yigiz dayanir misin?
2,1 M Sokak Yapay Her gece mi, 3,4 bin 21 07.06.2025 M9
masallah
amcama!
2M Sokak Yapay | Amca o ne demek | 4,4 bin 64 10.06.2025 M10
amca!

Miistehcen igerikli Shorts’lara dair konugmalar transkripsiyonu yer almaktadir.

(1) “Sizce genglik nereye gidiyor?”: Pazar ortaminda yash bir teyze, elinde biber posetiyle beklerken,
kadi muhabir kendisine sorar: ‘Teyze sence genclik nereye gidiyor?’. Teyze ise ‘Valla kizim ben bir
sey anlamadim. Simdiki kizlarm p* ortada, erkekler de g* olmus. Oleydim de bugiinleri gormeyeydim’
diye cevap verir. Arkadaki teyzeler de giilmeye baglar.

(2) “Ozlii s6z”: K8y ortaminda yasli teyzeler yerde otururken, koltuk degnekli yasl bir amca ayakta zor
durmaktadir. Sik ve resmi giyimli elinde kirmizi renkli Viritas mikrofonu olan kadin muhabir, adama
sorar: ‘Amcacigim bize 6zlii bir s6z sdyler misin?’ Amca ise ‘esegin yorgunlugunu dam alir, erkegin
yorgunlugunu a* alir’ diye cevap verir. Bunun iizerine muhabir kahkaha atarken, arkadan giilme
efektleri gelir.

(3) “Yash Diyip Gegme, Amcama Bak™: Parkta oturan kar1 koca yagh bir ¢ift vardir. Sokakyapay
mikrofonu tutan kadin muhabir, yash teyzeye ‘Esinde sevmedigin 6zellik?” diye sorar. Yash teyze ise
‘Bu amcan var ya, ayagima sokella siiriip yaliyor, bu h*’ diyerek giiler. Amca da o sirada eliyle kendisini
gosterir.
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https://www.youtube.com/shorts/OQ0bn1OnJYw
https://youtube.com/shorts/tHSMfo2JVjU?si=vex-Nu4aCISeHnRV
https://youtube.com/shorts/6U667zuCzJk?si=w7qY8rTfu3lNTQHK
https://youtu.be/-B_1JxSD7QA?si=6IZRW0QqrFPDIYqw
https://youtube.com/shorts/XFeiBoJvSV8?si=AxgTXs3GQX8ZDU0g
https://youtube.com/shorts/MDfWs21DbCw?si=T8TOC8kpeH8HiCaU
https://youtu.be/VYBVPVr2F2I?si=oATbnrc6kmHnHx0M
https://youtube.com/shorts/P_avbX3Qd2Y?si=j2WQaa-sY6MhcDKN
https://youtube.com/shorts/3kKmuzeaNQo?si=xqp5iVRFQbK2reiU
https://youtube.com/shorts/movOW30iF8k?si=nT43ZVbGVhhIV_eS
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(4) “Geng kadin pes dedirtti”: Kafelerin oldugu bir sehir meydaninda yash, sik bir adamla mini etekli
geng kadin yan yana gelmektedir. Erkek muhabir kadina ‘Bu kadar yas farki yatakta sorun olmuyor
mu?’ diye sorar. Kadin ise ‘Ne sorun olacak hayatim bir saniye i* ¢ikartmiyor, ii¢ p* atiyor’ cevabini
verir.

(5) “Abla bu yapilacak is mi?”: Bir mezarda kadin muhabir elindeki IHA mikrofonunu kadina
yonlendirmektedir. Bas ortiilii, koyu renk giysisi olan kadina ‘Neden mezarda g* actiniz?’ diye sorar.
Kadm ise ‘Benim herif sendeki g* 6liiyii bile diriltir derdi. Ben de a¢ip agip gosteriyorum. Benimki de
bir umut iste’ cevabini verir.

(6) “Efendim neden bosaniyorsunuz”: Gelinlikli bir kadin Adalet Saray1’nin 6niinde gdzlerini silerken
erkek muhabir ‘Efendim neden bosaniyorsunuz?’ diye sorar. Kadin ise ‘Ne olacak diigiin bitti, gerdege
gectik. Bir actim b* kadar ben bunu i* alirsam Sliiriim dedim, bosanma davasi agctim’ cevabini verir.
Erkek muhabir cevabin karsisinda sok olur. Videoda farkl: insanlar da yer almaktadir.

(7) “Gergekten bu adama m1 veriyorsunuz?”’: Bir sahil seridinde geng kadinla yasca biiyiik bir adam kol
kola gelmektedir. Erkek muhabir, kadina sorar. ‘Bayan gergekten bu adama m1 veriyorsunuz?’. Kadin
ise ‘Hayatim onun paras1 var. Sadece izliyor. Bagkalar1 gelip beni b*’ diyerek cevap verir. Cevabin
ardindan beraber giilmeye baglarlar.

(8) “Sabaha Kadar Dayanir misin?”: Zort Tiirkiye mikrofonu tutan kadin muhabir, bagortiilii, dekolteli,
asir1 makyajli ve i¢ camagirt goriinen kadina ‘Sabaha kadar dayanir misin?’ diye sorar. Kadin ise
‘Dayanirim tabii ama o sabaha kadar dayanabilecek mi bilmiyorum’ cevabini verir.

(9) “Her Gece mi, masallah amcama”: Bir parktaki yash c¢ifte yaklagan kadin muhabir ‘Spor yapiyor
musunuz?’ diye sorar. Yash kadin ‘Her gece, her gece, her gece bu amcan p* motoru gibi’ cevabini
verir. Yasl amca ise o sirada eliyle kendisini isaret eder.

(10) “Amca o ne demek amca”: Bir kozmetik magazasinda Sokak yapay baskili bir tigort giyen kadin
muhabir, yasli amcaya yaklasip sorar: ‘Korunuyor musunuz amcacim?’. Yagl amca ‘Y ok, et ete degecek
kuzum. Yoksa tat almiyom ben’ der. Muhabir cevap karsisinda sok olmus bir ifadeyle ekrana bakarken,
yasl teyze agzim kapatmaktadir. Shorts’un sag iist kismmdaki IHA logosu dikkat cekmektedir.

YZ Sokak Roportaji Shorts’larinin Konusma Analizi Coziimlemesi

Aktiiel igerikli Shorts’lardaki konugmalarm 1. siradaki videosunda soru-cevap ikiligi réportaj yapilan
yash kadinin sert sozleriyle bozulmaktadir. Soru ciddi olmasina ragmen, kadindan ilging bir cevap
gelmektedir. Ayn1 zamanda breakdance kadinin yagindan beklenmeyen bir performans olarak 6ne ¢ikar.
Kadinin kiifretmesi ve iistiine sok eden dansi, konusmadaki onarim imkanini ortadan kaldirmaktadir.
Onarimin yerine kahkahalarin olmasi ise buradaki asiriligi onaylar niteliktedir. 2 numaral1 Shorts ise
yine yagh bir teyzenin beklenmeyen performansimi igermektedir. Bu konusmada sirali bir sekilde
konusma ilerlerken teyzenin kiifretmesiyle konusma kesilmektedir. Soziinii bitirince giden teyze,
konusmay1 aniden sonlandirmaktadir. 3. videoda kurgusal karakter Iron Man ile roportaj yapilmaktadir.
Siiper kahraman soylemiyle, videoya fantastik bir unsur eklenmektedir. 4. video, 2.videoya benzer
ozellikler tasimaktadir. Yash kadin bu réportajda cevap yerine kiifretmektedir ve konusmada onarim
yapmak yerine farkli bir haklilastirma yolunu denemektedir. Muhabirin saskinligina giilme efekti
eklenerek, kurumsal haber dilinin kiifiirlii sokak diliyle bir araya getirildigi goriilmektedir. 5. videoda
soru soran muhabir olmamasina ragmen, mikrofonla bir seslenis géze carpmaktadir. Yasli adamin
konusmasiyla bu Shorts ansizin bir hikaye iiretimine doniisiir. Konusma igerisinde sirali bir genisleme
oldugunu gérmekteyiz. 6. videoda roportaj yapan kadinin gercekdistii sdylemi géze batmaktadir. Soru-
cevap kismina ansizin yoldan gegen bagka bir aktdr eklenmektedir (ii¢lii adjacency). Bu sekilde iist iiste
binen konusma durumu olusmaktadir. 7. videoda toplumsal cinsiyet rollerine iliskin bir serzenis vardir.
Kadinin sikayetvari sdylemi bir parodiye donistiiriilmektedir. 8.videoda resmi bir roportaj algisi
yaratilmis durumdadir. Soru cevap ikiligi (adjacency pair) olduk¢a klasiktir. Komutanin ciddi
sOyleminin i¢indeki milliyet¢i vurgu géze carpmaktadir. 9 numarali Shorts bir oyun karakteriyle yapilan
sokak roportajin1 igermektedir. Oyun karakterinin kisaca kendini tanmitmasi reklam diliyle

This work is licensed under CC BY-NC-ND 4.0 24



Journal of Communication Science Researches — JCSR, January 2026 Volume 6 Issue 1, p.13-29

birlesmektedir. Igerik iireticileri, bu tiir videolar araciliftyla tanitim ve reklam yapmaktadir. 10. siradaki
video ise bir kdy ortaminda gergeklesen sokak roportajidir. Bu videoda yasli bir amcaya dini bir soru
yonelten muhabir, ciddi cevap yerine absiirt bir gerekceyle karsilasmaktadir. Kahkaha efektleri ise
onarim yerine konugmaya mizah unsurunu katmaktadir.

Bebek/cocuk igerikli 1. siradaki kisa videoda soru-cevap ikiligi nettir. Bebegin cevabi dramatik ve ironik
unsurlar icermektedir. Bebegin kucakta olmasi videoya gerceklik katmaktadir. 2. videoda soru-cevap
siralamasi net olup, bebegin cevabi mizahi unsurlar igermektedir. Sirali sekilde giden bu konusmada
cevresel figiirlerin olmasi konusmaya multimodality unsuru katmaktadir. 3. videoda ise bir bebegin is
hayatina atildiginm1 gérmekteyiz. Bebek, sorulan soruya agresif bir yanit vermektedir. Soru-cevap
parodik bir sekilde ilerlemektedir. 4. Shorts’ta minik bebegin sorulan soruya yine dramatik bir yanit
verdigi goriilmektedir. Bebegin bu sozleri esasinda toplumsal bir elestiri olarak videoya gergeklik
unsuru katmaktadir. 5. videoyu bir dnceki videoyla beraber ayni kanal iiretmistir. Bu sebeple iki video
birbirinin devami niteligindedir. Soru-cevap ikiligi diizenlidir, bebegin kagmaktan vazgegmesi mizahi
tersine doniise imkan saglamaktadir. 6. Shorts’ta kiiltiirel gondermeler (altin, siinnet) vardir. Soru-cevap
parodik sekilde ilerlemektedir. Multimodality nesnelerle desteklenmektedir. 7. video bebegin
aglamasiyla baglamaktadir, aglama-soru-cevap ticliisii seklinde ilerlemektedir. Multimodality hemsire
ve diger bebekler iizerinden videoya gerceklik duygusu katmaktadir. 8. siradaki videodaki bebege
sorulan soruya, bebek beklenmedik bir cevap vermektedir. Bebegin cevabi, davranig ve sozleri
toplumsal role gonderme olup konusmaya mizah unsuru eklemektedir. 9. videoda muhabir ciddi bir
sekilde minik ¢ocuga soru sormaktadir. Cocuk, emir kipiyle muhabire seslenerek, konugsmaya parodi
unsuru eklemektedir. Baret ve ingaat malzemeleri videonun multimodality unsurunu desteklemektedir.
10. videoda ise minik ¢ocugun cevabi is yiikiine mizahi bir gondermedir. Konugmada soru-cevap nettir.
Multimodality unsuru olan ¢dp poseti, kiyafet gibi detaylar toplumsal elestiriyi giiglendirmektedir.

Miistehcen igerikli Shorts’larin 1. siradaki videosunda roportaj yapilan yash kadmn, gengler hakkinda
konusmaktadir. Kadin cinsiyet¢i kiifiirleriyle kiiltiirel normlar1 ihlal etmektedir. Diger kadinlarin
giilmesi bu etkilesimi desteklemektedir. 2. videoda soru-cevap sirali sekilde ilerlemektedir. Yash
adamin cevabi beklenmedik bir cevap oldugu i¢in muhabirin kahkahas1 konugsmay1 bélmektedir. Giilme
efektleriyle konusmaya multimodality unsuru katilmaktadir. 3. videoda muhabirin ciddi sorusuna yagh
kadin sasirtic1 bir cevap vererek konugmaya mizah unsuru eklemektedir. Amcanin parmagiyla kendisini
gostermesi bu cevabi pekistirmektedir. 4. siradaki muhabirin soru formati provokatiftir. Katilimeilar
arasindaki kusak farki bir c¢esit tabu ihlali olarak degerlendirilebilir. 5. Shorts, bir mezarlik ortami
icerisinde tretilmistir. Muhabirin sorusuna kadin miistehcen bir cevap vermektedir. Kadinin kutsalligi
olan bir mekandaki absiirt davranisi izleyiciye etkilesimli sok yasatmaktadir. Konugsmada yap1 ve eylem
arasinda bir uyumsuzluk vardir. 6. videoda muhabirin sordugu soruya kadin, beden referansini
kullanarak cevap vermektedir. Kadinin miistehcen konugma tarzindan sonra onarima yonelmedigi
gorlilmektedir. Muhabir ise sok ifadesiyle multimodality unsurunu konusmaya eklemektedir. 7. videoda
ise yine kusak farki goze ¢arpmaktadir. Kadinin cevabi1 ekonomik ve cinsel degisim hakkinda bilgi
vermektedir. Cevaptaki mizahi yaklagim, i¢inde bulunulan durumu normallestirmektedir. Ciftin beraber
giilme eylemleri bu etkilesimi onayladiklarin1 géstermektedir. 8. Shorts ise muhabirin provokatif sorusu
dikkat ¢ekmektedir. Kadin bu soruya cinsel gonderme igeren bir cevap vermektedir. Muhabir ve kadin
arasinda konusma diizeyinde bir karsilikli meydan okuma gerceklesmektedir. 9. videoda muhabir
oldukga siradan bir soru sormaktadir. Ancak yash kadin soruya metaforik/cinsel bir yanit verir. Yash
amcanin eliyle kendisini isaret etmesi konusmaya multimodality unsuru eklemektedir. Son siradaki
videoda ise muhabir, yash gifte cinsel saglik hakkinda bir soru sormaktadir. Yaslh adam ise cinsel i¢erikli
yanitiyla muhabiri sok etmektedir. Teyzenin eliyle agzin1 kapamasi konusmaya multimodality unsuru
eklerken bir yandan da bir onarim girisimi olarak goriilmektedir.

SONUC

Teknoloji sirketlerinin her gegen gilin yeni bir uygulamay1 piyasa siirmesiyle algoritmik kiiltiiriin
olusumu yeniden sekillenmektedir. Castells (2008, s. 4) toplumun Ag ile benlik arasindaki ¢ift kutuplu
bir karsitlik etrafinda yapilandigini iddia etmektedir. Ona gore, islev ile anlam arasindaki bu yapisal
sizofreni durumunda, toplumsal iletisim sablonlar1 hizla baski altina girmektedir. Toplumun dijitallesme
ile donilisiime ugramasi dijital kitlelerin farkli egilimlerini agiga ¢ikarmaktadir. Terranova (2004, s. 150),
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ag kiiltiirlindeki kitlenin mikro segmentlere ayrilmaya, son derece farklilasmaya ve ayni zamanda
birbirine bagli olmaya devam eden bir bilgi ortamimin govdesinde g¢apraz bir kesit olusturmaya egilimli
oldugunu belirtmektedir. Bu noktada “merkeziyetsiz, coktan coga isleyen cok kanalli Internet, kitle
iletisim aracglarini pargalama ¢abasinin taglandirilmig hali olarak gururla sunulmustur” (Lovink, 2002, s.
137). Kitlenin dijital ortamda farklilasarak kolayca parcalanabilmesi, toplumsal ve kiiltiirel
fenomenlerin farkli temsillerle ortaya ¢ikmasim saglamaktadir. YZ uygulamalar da dijital kitlelerin
farkli temsiller liretmesinde oldukga etkilidir. Algoritmik kiiltliriin insasinda YZ’nin etkisi yalnizca
teknolojik bir yansima olarak goriilmemelidir. Bu ¢alisma, tanitim1 yeni yapilan bir YZ uygulamasiyla
—Google Veo 3- iiretilen sokak roportaji Shorts’larmi algoritmik kiiltiir baglaminda analiz etmistir.
Algoritmik onerilerle goriintiilemeyi tesvik eden Shorts akislan siirekli olarak 6ne ¢ikarildikga hem
iiretim hem de tiiketim hizlanmaktadir. Ancak iiretilen iceriklerin bir kismi birbirinin aynist oldugu i¢in
yaraticiliktan ve estetik normlardan uzak, nitelik acisindan zayif icerikler dolasima girmektedir. Ornegin
Yapay Muhabbet kanalinin iiretmis oldugu ‘ Arabay1 oraya nasil ¢ikardin/park ettin?’ baslikli iki Shorts,
benzer hikaye orgiisiine sahip olsa da bu videolar 7,8 ve 7,3 milyon goriintiileme almistir.

Caligmada analiz edilen sokak roportaji Shorts’lari, bazi 6zgiin sonuglarin ortaya ¢ikmasini saglamstir.
Aktiiel icerikli analiz birimi, glindelik hayatin parodisi olan, toplumsal normlar1 abartili sekilde temsil
eden, kurgusal, sira dig1 ve sasirtict durumlar igerisinden tiretilmektedir. Karakterler, beklenmedik,
esprili, kiifiirlii cevaplarla veya absiirt gerekcelerle izleyicide sok etkisi yaratmaktadir. Bebek/¢ocuk
icerikli analiz biriminde genelde soguk ve steril goriintliiye sahip olan hastane ortamindan gercekei
unsurlar ve absiirtlik igeren durumlar {izerinden elestirel konusmalar iretilmektedir. Toplumsal
rollerden sikayet¢i oldugunu sdyleyen bebekler, izleyiciyi sok etmektedir. Miistehcen igerikli analiz
birimi ise muhabirlerin provakatif sorularina ayn tarzda cevap veren karakterleri igermektedir. Yasca
biiyiik kisiler, toplumsal normlar, tabu konular ve cinsellige dair sdylemleriyle izleyicide farkl sekilde
sok deneyimi yaratmaktadir. Shorts’lardaki kadinlar, absiirt gdrsel imajlarla yansitilmaktadir.
Kadinlarin bir kismi, agir estetikli, bakimli ve makyajli sekilde cinsel nesneye indirgenmektedir. Kadin
muhabirler, glindelik hayatta karsimiza ¢ikmayacak denli cesur giyime sahiptir. Dekolteli muhabirler,
toplumsal olarak uygun olmayan yerlerde -traktoriin iistiinde, koy meydaninda, bir kahvehanede-
karakterlere soru sormaktadir. Bagortiilii kadinlar da giyim tarzina uygun olmayacak sekilde dekolteli
resmedilmektedir. Orantisiz viicut hatlarina sahip kadinlar ve bakimsiz, koylii kiyafetleri giymis, sinirli
yash kadinlar izleyicinin ilgisini ¢ekmek igin iiretilmektedir. ileri yastaki kadinlar, beklenilmedik
derecede cesur ve cinsel yasama dair abartili konusmalar yapmaktadir. Caligmanin 6nemli diger sonucu
ise YZ sokak roportajlarinda iretilen dogal olmayan ve izleyicide sok etkisi yaratan makine
konusmalarinin yeni gelisen mizah anlayisinin bir uzantisi olarak goériilmesidir. Yasca biiyiik kadmlarin
breakdance yapmasi, kundaktaki bebeklerin konusturulmasi ve apartman balkonuna arabanin monte
edilmesi gibi sok katmanlar yaratan durumlar, giildiirii malzemesi olarak iiretilmektedir. Kusak
farklarina vurgu yapan iliski videolarindaki olumsuz tutum ve davranislar ise hiz ve rekabet {izerinden
giden bu iiretimin olumsuz yansimalarindandir. Benjamin (2015, s. 50), kolektif kahkahanin kitlesel
psikozun dncelikli ve iyilestirici baslangici oldugunu belirtmektedir. Kisa videolar, hiz faktorii ve sok
deneyimi yagatmasiyla bu psikozun bir yansimasi olarak diisiiniilmektedir.

YZ sokak roportajlari, dijital kitlenin psikolojik egilimlerini yansitmasi agisindan énemlidir. Lovink
(2002, s. 137) sekilsiz, az ¢ok anonim kullanici kitleleriyle dolu biiyiik 6lgekli sistemlerle ilgilenme
noktasinda internetin kitle psikolojisinden bahsetmektedir. Algoritmik kiiltiirde sekillenen davranig
kaliplar1 da dijital kitle icerisinde cesitli segmentlerde gerceklesen davranig tiplerini ortaya
cikarmaktadir. Bauchspies vd., (2006, s. 36), teknolojinin kullammmim kiiltiirel degerler, ekonomik
iligkiler ve toplumsal gii¢ iliskilerinin belirledigini sdylemektedir. Kiiltiirel ve toplumsal ihtiyaglardan
ziyade mizah iiretme ve izlenme kaygisiyla iiretilen igeriklerin hizla {iretilmesi ve oldukca kisa olmasi,
kitlelerin bunu alimlama, degerlendirme ve elestiri yapma sanslarini zayiflatmaktadir. YZ nin bu sekilde
kullanimi, toplumsal norm ve kurallarm yikilmasi noktasinda kitle psikolojisinde sarsici etkiler
birakabilir. Sokak roportajlarindaki gercekdistii 6gelerin ve konusmalarin bazi insanlar tarafindan gergek
sanilmasi da bir problem teskil etmektedir. YZ iiretimi videolarin insanlari aldatma ihtimali
diisiiniildiigiinde, videolarin etik g¢erceve gozetilerek iretilmesi gerektigi aciktir. Shorts’lardaki
kadinlarin birer nesne gibi temsil edilmeleri toplumsal cinsiyet dnyargilarini yeniden liretmektedir.
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Sokak roportaji  Shorts’lari, format olarak gazeteciligin geleneksel roportaj formatindan
esinlenmektedir. Ancak YZ fretimi rdportajlarda sokagin gergek sesi yerine, makine/robot
etkilesimindeki sozler karsimiza ¢ikmaktadir. Gergek bir roportajda muhabir kamuoyunu ilgilendiren
konuda, siradan vatandasa ciddi bir soru sorarak gercek¢i cevaplar almayi beklemektedir. Yapay
rOportajlarda ise makine metni olan konusmalar, gercek dis1 unsurlarla beslenmektedir. YZ
roportajindaki muhabirler, gazetecilikte onemli bir ara¢ olarak kullanilan mikrofonu konusmaya
absiirtliik katmak i¢in yeniden kurgulamaktadir. Mikrofon detay1 konusmalardaki abartiy1, absiirtliigii
ve mizah unsurunu etkileyen kritik bir unsur olarak degerlendirilebilir. Gazetecilik i¢in 6nemli olan
roportaj gibi koklii bir gazetecilik rutininin YZ etkisiyle geleneksel igerigini yitirdigi gozlenmektedir.
Caligmanin sonucunda makine iiretimi olan sokak roportajlarinin gergek insan roportajlarindaki baglami
bozarak yapay bir gerceveye yerlestirdigi tespit edilmistir. Veo 3’iin makinenin soziinii iireten bir
uygulama olarak sokagin sesini yansitmaktan uzak oldugu sdylenebilir. Bu ¢alismada YZ Shorts’lar
belirli bir analiz birimiyle konusma analizi {izerinden incelenmistir. Shorts’larin izleyici lizerinde
yarattig1 etki ve alimlamaya yonelik akademik ¢aligmalar bu alandaki eksigin kapatilmasi i¢in dnemlidir.
Ayni zamanda YZ Shorts’larindaki imge, gorsel ve tasarima yonelik teknik analiz de iletisim bilimleri
acisindan degerli ¢aligmalar olabilir.
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