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TV Dizi Karakterlerinin Tiiketimdeki Rolii: internet Haberleri Uzerine Betimsel Bir
Analiz
Hiimeyra USLU CIRCIR'?> Serpil YAKUT?
(074

Giliniimiizde televizyon dizileri yalnizca bir eglence aract olmanin Otesine gecerek, bireylerin tiiketim
aligkanliklarini ve yasam tarzlarini etkileyen giiglii popiiler kiiltiir unsurlari haline gelmistir. Dizi karakterlerinin
kullandig1 {irtinler, sosyal kimlikleri ve yasam bi¢imleri medya araciligiyla goriiniirlik kazanmakta ve
izleyicilerin tilketim davraniglarini yonlendirebilmektedir. Bu ¢alisma, internet haberleri araciligiyla televizyon
dizilerinde yer alan karakterlerin tiiketime yonelik temsillerini inceleyerek, bu temsillerin medyada nasil
yansitildigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Kuramsal ¢ergevede arastirma, Baudrillard’in tiiketimin yalnizca
maddi ihtiyaglara degil, ayn1 zamanda gostergelere ve simiilasyonlara dayali bir anlamlar sistemi haline geldigini
one siirdligii tiiketim kiiltiird, gosteri toplumu ve simiilasyon kuramlari temelinde yapilandirilmigtir. Veri
toplama siirecinde internet haber sitelerinde yer alan igerikler betimsel analiz yontemiyle incelenmis; elde edilen
veriler MAXQDA programi araciligiyla temalar dogrultusunda siniflandirilmis ve yorumlanmistir. Analiz
sonuglari, dizi karakterlerinin medya aracilifiyla birer tiiketim tetikleyicisi olarak islev gordiigiinii ortaya
koymaktadir. Karakterlerin yasam tarzlart ve tiikettikleri riinler medya igeriklerinde sikca tiiketimle
iliskilendirilmekte, bu durum belirli iirinlerin 6ne ¢ikarilmasinda etkili olmaktadir. Calisma, televizyon
dizilerinin tiiketim kiiltiiriinii sekillendirmedeki roliinii ortaya koyarak medya, kiiltiir ve tiiketim iligkisini
anlamaya yonelik literatiire katki sunmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.
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The Role of Tv Series Characters in Consumption: A Qualitative Analysis of Internet
News

Abstract

Today, television series are not only a means of entertainment but also a powerful element of popular culture that
influences individuals' consumption habits. The products, lifestyles, and social identities of television characters
gain visibility through media, shaping consumer behavior. The aim of this study is to examine the consumption-
related representations of characters in television series through online news and to determine how these
representations are reflected in the media. The theoretical framework of the research is structured around
Baudrillard's theories of consumer culture, the society of the spectacle, and simulation, in which he argues that
consumption has become a system of meanings based not only on material needs but also on signs and simulations.
In the study, content obtained from online news websites was analyzed using descriptive analysis. The data was
categorized and interpreted according to predetermined themes. The analysis results indicate that television
characters function as consumption triggers through media. The characters' lifestyles and the products they
consume are frequently associated with consumption in media content, and these representations are used to
highlight specific products. In this aspect, the study aims to contribute to the literature on how television series
shape consumption culture.
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Giris

Giliniimiizde medya, serbest piyasa ekonomisinin dinamikleri dogrultusunda isleyen bir yap1
héline gelmis ve etkisini her gecen giin daha da artirarak toplumsal yasam tizerindeki belirleyici
roliinii pekistirmistir. Metalastirarak temin temel 6gelerinden biri haline gelen kitle iletisim
araclari, Ozellikle kiiltiirel iiretim alaninda ortaya koydugu igerikleri hizla metalastirarak
tilketime sunmaktadir. Bu baglamda, son yillarda hem Kkiiltlirel bir iiriin hem de etkili bir
pazarlama mecras1 olarak one ¢ikan televizyon dizileri, sistemin tiiketim odakli yapisinda
onemli bir tetikleyici unsur olarak degerlendirilmektedir.

Televizyon dizilerinde basrol karakterlerinin kullandiklar1 esyalar, yasadiklar1 konutlar,
giydikleri kiyafetler, taktiklar1 takilar, kullandiklar tagitlar ve hatta tiikettikleri gida tirtinleri,
izleyiciler agisindan yalnizca anlatinin bir pargast degil, ayn1 zamanda ydnlendirici tliketim
imgeleri olarak islev gormektedir. Bu diziler, tiikketim nesnelerine yonelik 6zendirici bir sdylem
iiretmekte ve bu yolla bireylerin satin alma davranislarini dolayli bicimde etkilemektedir.

Bu baglamda televizyon dizileri, yalnizca bireysel tiiketim aligkanliklarini degil, ayn1 zamanda
kolektif begeni standartlarini sekillendiren popiiler kiiltiiriin tagiyicilar1 haline gelmistir.
Popiiler kiiltiir, kiiltiirel triinlerin genis Kkitleler tarafindan fretilip tiiketildigi, semboller
aracilifiyla anlam kazandig bir alan olarak; bireylerin sosyal kimliklerini olusturma, aidiyet
gelistirme ve giindelik hayat1 anlamlandirma siireglerinde belirleyici rol oynamaktadir (Storey,
2018). Dizilerde yer alan karakterlerin yasam tarzlari, tercihleri ve estetik anlayislart bu
baglamda sadece kurgu diinyasina ait 6geler degil; ayn1 zamanda toplumun belli kesimleri
tarafindan icsellestirilen ve taklit edilen referans kodlaridir. Bu durum, bireylerin diziler
aracilifiyla idealize edilmis yasam formlarini tiiketim yoluyla kendilerine mal etme ¢abalarini
beslemekte; tiikketimi yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve simgesel bir faaliyet
olarak yeniden tanimlamaktadir. Boylece popiiler kiiltiir tirlinleri, tiikketimi normallestiren, hatta
arzulanan bir yasam pratigine doniistiiren giiclii bir ideolojik arag islevi gérmektedir.

Bu calisma, donemin popiiler televizyon dizilerinde basrol karakterlerinin yasam tarzlar1 ve
tiikettikleri trlinlerin, medya iceriklerinde nasil tiikketimle iliskilendirildigini incelemeyi
amaclamaktadir. Ozellikle bu temsillerin, internet haberlerinde belirli iiriinlerin &ne
cikarilmasinda nasil kullanildig: analiz edilerek, medya-tiiketim iliskisine dair giincel bir bakis
sunmay1 Oncelemektedir. Tiirkiye’de tretilmis ve yaymlandigi donemde reyting rekorlari
kirmig ayrica yurtdigina ihrag edilmis olan 3 dizide kullanilan, -Ask-1 Memnu, Fatmagiil’iin
Sugu Ne ve Muhtesem Yiizyil- metalarin se¢ilmis olmasi, calismanin popiiler olan1 6zendirme
ya da tiikettirmede televizyon dizilerinin roliinii anlama agisindan énemlidir. Zira bu alanda
yapilmis diger caligmalara bakildiginda ulusal alanda belli bir dizi iizerine yogunlasan
caligmalarin siirli sayida oldugu uluslararas alanda ise 6zellikle Giiney Kore dizileri ile ilgili
caligmalar yapildig1 gozlemlenmistir. Tirkiye’de Ask-1 Memnu, Muhtesem Yiizyil ve
Fatmagiil’tin Sugu Ne? gibi dizilerde yer alan iirlinlerin hem yerli hem de yabanci pazarda
yiiksek talep gordiigiine iliskin haberler medyada sikca yer almaktadir. Ozellikle karakterlerle
0zdeslesen aksesuarlar veya kiyafetlerin satig rakamlarinda artis yasandigina dair bulgular, dizi
iceriklerinin tiiketimle iligkilendirilmesinde medya sOyleminin etkili bir ara¢ oldugunu
gostermektedir.

Bu c¢alisma, benzerlerinden farkli olarak televizyon dizi karakterlerinin kullandiklari {irtinleri
odak noktasi olarak ele almakta ve bu iiriinlerin medya igeriklerinde, 6zellikle internet
haberlerinde nasil sunuldugunu incelemektedir. Caligma, bu sunumlar iizerinden tiiketim
davraniglarina yonelik dolaylt mesajlarin nasil insa edildigine odaklanmaktadir.
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2. Literatiir
2.1. Tiiketim, Popiiler Kiiltiir ve Televizyon Dizileri

Tiiketim, insan hayatinin en temel faaliyetlerinden biridir. Insan, ihtiyaglarm tiikketim yoluyla
kargilamaktadir. Bu yoniiyle tiiketim, insan yasaminin siirekliligini saglayan temel bir
mekanizma olarak degerlendirilebilir. Giiniimiizde ise bireyler, ge¢mise kiyasla daha fazla
tiikketime zaman ve kaynak ayirmaktadirlar (Torlak, 2016). Bauman (1999)’a gore, tiikketim
toplumunun temelinde higbir seyin tam olarak kabul edilmemesi, hi¢bir gereksinimin tamamen
kargilanmig sayilmamasi ve higbir arzunun kalict olmamasi yer alir. Bu yapi, bireyleri siirekli
bir aray1s ve yeniden tiiketim dongiisiine siiriiklemektedir.

Bu dinamik yap1 icerisinde reklam faaliyetleri de geleneksel islevlerinin Gtesine gegerek,
bireylerin tiilketim yonelimlerini sekillendiren 6nemli araglar haline gelmistir. Dagtas (2003)’a
gore reklamlar, yalnizca temel ihtiyaclara degil; farklilasma, ait olma, cazibe kazanma, kimlik
olusturma ve statii edinme gibi psikolojik ve sembolik ihtiyaclara da hitap eden igeriklerle
iiretilmektedir. Bu baglamda, semboller yalnizca bir nesneyi degil, ayn1 zamanda o nesneye
yiiklenen sosyal anlamlar1 da temsil eder. Uriinlerin tasidig1 bu sembolik anlamlar, onlar1 sadece
tiiketim nesnesi degil, ayn1 zamanda bir kimlik ifadesi haline getirir. Nitekim bireyler, bu
diriinler aracilifiyla toplumda sahip olduklar1 veya olmak istedikleri rolleri disa vurabilirler.
Odabasi1 (1999)’na gore birey, liriiniin ¢agristirdigi modernlik, cazibe, konfor ya da prestij gibi
anlamlar1 kendine aktararak benligini yeniden insa etme ¢abasina girmektedir.

Bu siireg, tiikketim kiiltiiriiniin yalnizca ihtiyag¢ temelli degil; ayn1 zamanda sosyal aidiyet, imaj
ve semboller aracilifiyla anlam kazandigimi ortaya koyar (Featherstone, 2007). Tiiketim
kiiltiirii, 6zellikle popiiler kiiltiir tirtinleri aracilifiyla genis kitlelere ulasmakta ve bireylerin
giindelik yasam pratiklerini yonlendirmektedir. Storey (2018)’e gdre popiiler kiiltiir, genis halk
kitleleri tarafindan iiretilen, tiiketilen ve paylasilan kiiltiirel formlar1 kapsar. Bu formlar arasinda
televizyon dizileri, miizikler, filmler ve sosyal medya paylasimlar1 6ne ¢ikar.

Storey (2018) popiiler kiiltiiriin temelinde zevk, eglence ve ticarilesmis kiiltiirel {iretimin
bulundugunu acgik¢a vurgular. Arik (2009)’a gore bireyler, bos zamanlarinda rahatlama ve
ozgiirlesme ihtiyaci hissederler; bu ihtiyaglar onlar1 popiiler kiiltiir pratiklerine yonlendirir. S6z
konusu pratikler sayesinde bireyler, gercekte sahip olamadiklar1 bazi arzularini hayali bigimde
tatmin etme olanagi bulurlar. Bu ¢ercevede Adorno & Horkheimer (1993)’in kiiltiir endiistrisi
kavrami, popiiler kiiltiirlin standartlagtirllmig ve ticarilestirilmis igeriklerle bireyleri pasif
tilketicilere doniistiirdiigiinii ileri siirer. Baudrillard (2006) ise modern tiiketimi, maddi
ihtiyaclar1 karsilamaktan ziyade gosteri ve simiilasyon yoluyla anlam iiretme siireci olarak
tanimlar. Bu yaklasima gore caligma baglaminda dizi karakterlerinin kullandigi nesneler -
Ornegin arabalar, evler, kiyafetler- artik yalnizca fonksiyonel araglar degil; birer simgesel deger
héline gelmistir.

Izleyiciler, diger insanlarm tiikettikleri nesnelerin ne kadar yaygin olduguna televizyon
programlari yoluyla inanmaktadirlar (O'guinn & Shrum, 1997). Dizi izleyicileri, kendilerini bir
dizinin pargasi olarak gérmek isteyebilir ve kurgusal bir diinyaya katilarak farkli bir deneyim
ile bundan zevk alabilirler. Izleyicilerin yapimlara duygusal olarak bag kurmalari dizilerdeki
karakterlerin kullandiklar: {iriinlerin ya da tercih ettikleri mekanlarin tiiketilmesiyle yiiksege
ulasmaktadir (Papatya ve Ozdemir, 2012).

Cheney (1983), televizyon izleyicilerinin dizilerdeki karakterlerle 6zdeslesme egiliminde
oldugunu belirtmektedir. Ona gore, izleyiciler karakterlerin diisiince, tutum ve niyetlerini
benimseyebilir veya karakterlerle benzer davranislar sergileyebilirler. Russell, Norman ve
Heckler (2004) televizyon programlarinin izleyicilerin yasam tarzlari, aile rolleri, sosyal
kimlikleri ve tiiketim aliskanliklar1 tizerinde belirleyici bir rol oynadigini vurgulamaktadir.
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Televizyon dizilerine odaklanan aragtirmalar, karakterlerin kullandiklari iiriinlerin izleyicilerin
satin alma davraniglar {lizerinde etkili olabildigini gostermektedir. Arici ve Cinar (2024)’1n
“Televizyon Dizilerinde Yesil Uriin Yerlestirmesi: Tiiketici Tutumu ve Satin Alma Niyeti
Uzerine Bir Degerlendirme” isimli ¢alismalari, dzellikle yesil iiriinlerin televizyon dizilerinde
yer almasinin, tiiketicilerin tutum ve satin alma kararlarina yonelik olumlu etkisini ortaya
koymaktadir. Bu bulgular, medya icerikleriyle sekillenen bir tiiketim aliskanligina isaret
etmekte ve popiiler kiiltiir ile tiiketim iligskisini somut bigimde gozler Oniine sermektedir.

Arslan (2015)’1n “Tiiketim Toplumu ve Televizyon Dizileri: Medcezir Dizisi Incelemesi” adli
caligmasinda, izleyicilere dizilerde yer alan liiks ve zenginlik unsurlarinin tiiketime tegvik edici
etkisi olup olmadig1 sorulmustur. Elde edilen bulgular, dizilerin tiiketim davraniglari iizerinde
belirgin bir etkisi oldugunu ve izleyicilerin bu unsurlardan olumlu yo6nde etkilendigini
gostermektedir. Ayrica, satin alinmak istenen iiriiniin dizi karakteri tarafindan kullanilmast,
izleyicilerin satin alma niyetlerinde olumlu bir degisim yarattig1 da calismanin 6nemli bir
bulgusudur.

Herhangi bir iiriin hatta inancin ve diisiincenin bile modasi1 olabilmektedir. Sproles’e goére moda
kavrami, “belirli bir zaman ve durum igin tiiketici tarafindan uyarlanmis gecici dongiisel
fenomenler” olarak tanimlanmistir (Ertiirk, 2011). Diinyanin bir¢ok yerinde dizi karakterlerinin
gosterdikleri yasam tarzlari, kullandiklar1 parfiimler veya konusma bigimleri bir modaya
doniisebilmekte, karakterin kullandig1 esyalar izleyicilerin bir seyler satin alirken ki tercihini
etkileyebilmektedirler (Karaboga, 2016). Daha farkli bir 6rnek olarak, dizide kullandigt iiriiniin
de dtesinde Hiirrem Sultan karakterine hayat veren Meryem Uzerli’nin o donemlerde sag rengi
moda olmus ve diziyi izleyen kadin seyirciler saglarin1 o renge boyatmak istemislerdir. Bu
ornekler dizinin popiiler kiiltiiriin de etkisi ile izleyicilerini tliketim noktasinda etkileme
giiciiniin ne kadar fazla olabilecegini de gostermektedir (Adalt Aydin, 2013).

Yapilan calismalar popiiler kiiltiir ve medya iceriklerinin geng bireylerin tiikketim tutumlarina
ve satin alma niyetlerine etkisi oldugunu gostermektedir. Ornegin Arslan ve Malli (2023)’nin
"The Effect of the Turkish Series on the Latin American Societies in the Context of the Culture
Industry” isimli ¢aligmalar1 dizilerin izleyicilerin yeme ve i¢gme aligkanliklari, giyim tercihleri
ve Tiirk dili ve kiiltlirlinii 6grenme gibi sosyal degisimlere nasil katkida bulundugunu ortaya
koyarken; Yal¢in (2016)’m “Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Tiirk Televizyon Dizilerinde
Etnografik iletisim Kodlarinin Kullanimi: Dirilis ‘Ertugrul’ Dizisi Ornegi” baslikli calismasi
da dizideki karakterlerin giyim tarzlari, konusma sekilleri ve kullandiklari iletisim araglari gibi
kodlarm kiiltiirel baglamda tiiketim pratiklerinin bir pargasi haline gelerek popiiler kiiltiiriin
ticarilesme siirecine katkida bulundugu vurgulanmaktadir. Yine Aydin ve Kogak (2022)’1n
“Dizilerin turizm faaliyetlerine etkisi: Géniil Dag1 Dizisi Ornegi” adli calismalarinda dizinin
cekildigi il-ilgenin taninirligma ve turizm potansiyeline olan etkisini ele almislardir.
Uluslararasi literatiirde de televizyon dizileri ve filmlerin destinasyon tiiketimi iizerinde kayda
deger etkilerinin oldugu ¢esitli calismalarla ortaya konmustur.

3. Yontem
3.1. Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, internet haberleri araciliiyla televizyon dizilerinde yer alan basrol
karakterlerin tiiketime yonelik temsillerini incelemek ve bu temsillerin medyaya nasil
yansidigiin tespitini yapmaktir. Caligma kapsaminda, internet haber sitelerinde yer alan ve
televizyon dizi karakterleri ile tiiketim nesnelerinin birlikte yer aldig1 icerikler incelenmistir.
Bu yoniiyle arastirma, dizi karakterleri araciliiyla sunulan tiiketim 6gelerine iligkin haberleri
betimsel analiz yontemiyle incelemekte ve medya igerikleri araciligiyla sekillenen tiiketim
davraniglarinin anlasilmasina katki saglamaktadir.
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3.2. Arastirmanin Onemi

Bu ¢alisma, popiiler kiiltiir iiriinleri olarak televizyon dizilerinin bireylerin tiikketim davranislari
izerindeki etkisini dogrudan 6l¢gmemekle birlikte, bu etkinin nasil yonlendirildigine dair 6nemli
ipuclar1 sunmas1 bakimindan &nem tasimaktadir. Ozellikle dizilerde yer alan karakterlerin
kullandiklar: iriinler araciliiyla kisilerin tiiketim egilimlerinin nasil sekillendirildigini ortaya
koymak, giiniimiiz medya, popiiler kiiltiir ve tiiketim iligkisinin anlagilmasi agisindan biiyiik
onem arz etmektedir. Bununla birlikte, analiz; medya igeriklerinin tiikketim kiiltiiriinii nasil
yeniden iirettigine dair giincel ve somut bulgular sunmaktadir. Genis kitlelerce takip edilen
televizyon dizileri baglaminda, bu ¢alisma medya okuryazarligi perspektifinden bireylerin
tiikketim yonelimlerini elestirel bir bakisla degerlendirmelerine katki saglamasi bakimindan da
onemlidir.

3.3.Arastirmanin Yontemi

Arastirma, nitel arastirma desenine dayali olarak yapilandirilmis ve veri ¢oziimlemesinde
betimsel analiz teknigi tercih edilmistir. Betimsel analiz, verilerin 6nceden belirlenen temalar
cergevesinde Ozetlenerek anlamlandirilmasmna imkan tanir (Yildinm & Simsek, 2006).
Betimsel analiz, elde edilen verilerin sistematik bi¢imde ¢oziimlenerek temalar dogrultusunda
yorumlanmasini ve arastirma bulgularinin agik bir bi¢cimde sunulmasini saglayan bir
yaklagimdir (Creswell, 2013). Patton (2015)’a gore betimsel analiz, bulgularin anlasilir bir
bicimde ortaya konmasina olanak taniyarak arastirmanin giivenilirligini artiran bir yontemdir.
Calismada, dizi karakterleriyle ilgili internet haberleri belirlenmis, bu igerikler moda ve ticari
olmak tiizere iki ana tema altinda siiflandirilmigtir. Tema belirleme siireci, haber metinlerinin
On analizi sirasinda gozlenen tekrar eden oriintiiler dikkate alinarak olusturulmustur.

(Calisma kapsaminda ulasilan haberler 2 farkli temaya ayrilmistir. Bunlar; ticari ve moda
icerikleri seklindedir. Bunlar1 kapsamayan veriler, diger (mobilya, dekorasyon esyasi vb.
icerikli) olarak belirlenmistir. Ticari temasinda, igeriginde satin alma, {iriin iizerinden para
kazanma, esnaflarin durumunu etkilemesi, yliksek meblaglarla iiriiniin vitrinlerde yer almasi
gibi detaylara dikkat edilmistir. Moda temasi altinda ise, iiriiniin trend olmasi, herkes tarafindan
begenilmesi, moda haline gelmesi gibi detaylara dikkat edilmistir. Herhangi bir sekilde ticari
ya da moda ile ilgili detaylarin haberde yer almayisi, diger temasin1 gerekli kilmis ve bu haber
icerikleri o baslik altinda degerlendirilmistir. ilgili haber metinleri yorumlanirken bu asamalar
takip edilmistir.

3.4.Arastirmanin Orneklemi

Calisma; “Dizilerdeki basrol karakterlerin kullandiklari tirlinlerin, tiiketici davraniglari iizerinde
bir rolii var midir?” sorusu iizerine kurgulanmistir. Bu dogrultuda c¢alismanin evrenini,
Tiirkiye’de haber olmus, uzun siire kamuoyunun giindeminde kalmis ve giiniimiizde tekrar
boliimleri sikca yayinlanan {i¢ televizyon dizisindeki basrol karakterlerinin kullandiklari
tiiketim metalarinin yer aldig1 internet haber metinleri olusturmaktadir.

Konuyla ilgili internette pek ¢ok veriye erisildiginden 6rneklem su sekilde belirlenmistir;
olasiliksiz O6rnekleme tiirlerinden biri olan amaclh o6rnekleme yontemi ile segilen;
haberturk.com, posta.com.tr ve internethaber.com platformlarindan olusmaktadir. Bu 3 internet
sitesinin se¢ilmesinin nedeni ise bu 3 sitenin de sahip olduklari igeriklerde, secilen 3 dizi ile
ilgili tiketim odakli gonderilere sik yer vermis olmalaridir. Bu durumun, haberturk.com,
posta.com.tr ve internethaber.com sitelerinin ortak bir 6zelligi oldugu goézlemlenmistir.
Yayinlandiklar1 donemde yiiksek izlenme oranlarina ulasmis, genis izleyici kitlesine hitap
ederek medya glindeminde genis yer bulmus, sohretleri diinyaya yayilmis olan bu 3 dizi ve 3
dizi karakteri ¢alismaya dahil edilmistir. Bu 3 dizide karar kilinmasinin bir diger nedeni ise,
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ayni donemdeki diger bazi diziler Google arama motorunda aratildiginda bu denli yogun
tiikketim metalart ile iligkili haber metinlerine rastlanmamais olusudur.

Amagli O6rneklemede, Orneklem birimleri arasinda esit olacak sekilde secilme sansi
bulunmamakta ve birimler, arastirmanin amacina uygun oldugu anlayisiyla arastirmacinin
kendisi tarafindan se¢ilmektedir (Erdogan,2007). Ayrica bu ¢alisma, sadece 3 internet sitesinde
yer almais ilgili internet haber icerikleri ile sinirlandirilmistir.

Diziler su sekildedir:

Ask-1 Memnu Dizisi — Bihter Ziyagil Karakterinin Kiyafetleri
Fatma Giil’iin Sugu Ne? Dizisi - Fatmagiil Karakterinin Kiyafetleri
Muhtesem Yiizyil Dizisi — Hiirrem Sultan Karakterinin Kiyafetleri
3.5.Arastirmanin Kisitlari

Bu arastirma belirli bir 6rneklemle sinirlandirilmis olup, yalnizca {i¢ televizyon dizisi ve bu
dizilerin basrol karakterlerine odaklanmstir. Incelenen veriler, séz konusu karakterlerin
kullandiklar1 tirlinlerin yer aldigi igeriklere sahip olan, ii¢ farkli internet haber sitesinde
yayimlanmig haber metinleriyle sinirlidir. Bu baglamda elde edilen bulgular, sadece segilen
diziler ve haber kaynaklari iizerinden degerlendirilmis, dolayisiyla genelleme yapilmasindan
kacinilmigtir. Ayrica haberlerin iiretim siiregleri aragtirma kapsamina dahil edilmemis, yalnizca
yaymmlanmis icerik iizerinden analiz gergeklestirilmistir. Bu durum, aragtirmanin medya
temsilini alimlayict perspektiften ele aldigini gostermekte, ancak igerik iireticilerinin niyetine
dair bir ¢oziimleme icermemektedir. Calismanin bulgulari, bu sirliliklar géz Oniinde
bulundurularak degerlendirilmelidir.

4. Bulgular

Bu boliimde, calismada analiz edilen internet haberleri dogrultusunda elde edilen bulgulara yer
verilmistir. Veriler, betimsel analiz teknigiyle degerlendirilmis ve dnceden belirlenen temalar
cercevesinde siniflandirilmistir.

Asagida Tablo 1°de goriildiigii gibi, ornekleme dahil edilen haber metinlerinin basliklar
incelenmis ve hangi web sitelerine ait olduklar1 kaydedilmistir.

Tablo 1: Haber Bashklar1 ve Yaymlanan Haber Sitesi

Haber Bashg Zaman Arahg

Esnafin Umudu Hiirrem ve Fatmagiil Internet-1/ Nisan 2011-
haberturk.com

Fatmagiil’iin Kolyesi Yok Satiyor Internet-2 /Haziran 2011-
haberturk.com

Fatmagiil’iin Terligi Internet-3 / Nisan 2011-
haberturk.com

Fatmagiil'iin Elbisesi, Hiirrem'in Yiiziigii Internet-4 /Subat 2011 posta.com.tr

Fatmagiil'iin Terligi Polat'in Ayakkabisi Internet-5 / Subat 2011-
internethaber.com
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Unliiler Giydi Satislar Patlad:

Iste Son Fatmagiil Trendi
Hiirrem’in Yiiziigii 1 Milyondan Fazla Satt1
Sevgililer Giiniine Hiirrem Takisi
Onlar Ne Giyiyorsa Moda O
Hiirrem Bereketi
Hiirrem’in Yiiziigii Esnafin Yiiziinii
Giildiirdii
Hiirrem’in Yiiziigii 3 bin 600 Dolara Satildi
Bihter Modas1 Yok Satti
Ask-1 Memnu Stili Acik Arttirmada
Bihter'in Cantas1 Kapis Kapis
Bihter, Hiirrem Sultan't Gecti

Bihter Kazagi Firdevs Gomlegi Yok Satti

Bihter'in Kiyafetleri Rekora Kosuyor

Internet-6/ haberin tarihi linkte yer
almiyor- internethaber.com

Internet-7/ Ocak 2011-
internethaber.com

Internet-8/Kasim 2011-
haberturk.com

Internet-9/ Subat 2011-
haberturk.com

Internet-10/ Subat 2011-
haberturk.com

Internet-11/ Nisan 2018-
posta.com.tr

Internet-12 /Subat 2011-
internethaber.com

Internet-13 / Ocak 2011-
internethaber.com

Internet-14 /Haziran 2010-
haberturk.com

Internet- 15/ Mayis 2010-
posta.com.tr

Internet-16/ Arahk 2010-
posta.com.tr

Internet-17/haberin tarihi linkte yer
almiyor- internethaber.com

Internet-18/ Ekim 2009-
posta.com.tr

Internet-19 /Arahk 2010-
internethaber.com

Tablo 2’de goriildiigii gibi 6rnekleme dahil edilen haber metin igerikleri analiz edilirken hangi

kod ve alt kodlara ayrildig1 yer almistir.

Tablo 2: Kod ve Alt Kod Tablosu

Kod

Alt Kod
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Kiiltiirel ve Estetik Egilimler Minimalizmden Gosterise Gegis
Osmanl Estetigine lgi
Medyanin Pazarlama Rolii Moda ve Stil Olusturma
Sosyal ve Ekonomik Katkilar
Karakter Imaji ve Tiiketici Ozdesimi Karakterle Ozdeslesme
Karakterler Aras1 Rekabet/Popiilerlik
Uriin Kopyalama ve Piyasaya Sunma
Dizilerin Tiiketim Uzerindeki Etkisi Marka ve Butiklere Talep Artist

Urlin Satisina Etkisi

4.1.Dizideki Karakterlerin Giydigi/Taktig1 Aksesuarlarin Moda Olmasi:

Incelenen haber metinlerindeki veriler, arastirmaci tarafindan belirlenen temalara gore
asagidaki bolimde yorumlanmuistir.

Posta.com.tr’de yer alan 08.04.12 tarihli ve “Hiirrem bereketi” baslikli haberde “Muhtesem
Yiizyil’da Meryem Uzerli’'nin canlandirdigr Hiirrem Sultan da adeta bereket fiskiriyor. Hiirrem
Sultan’in her giin yeni bir tiriinii ¢ikiyor.” denilmektedir.

Posta.com.tr’nin 31.10.20009 tarihli, “Bihter kazag1 firdevs gdmlegi yok satt1” baslikli haberinde
su ifadeler yer almistir: “Kadinlar tarih boyunca beyazperdede gordiikleri iinliiler gibi olmak
istediler. Onlarin giydigini giyerek moda yarattilar. Simdi ise diziler kadnlar etkiliyor...”

Internethaber sitesindeki 24.01.2011 tarihli ve “Iste son Fatmagiil trendi” baslikl1 haberde ise,
“Dizilerdeki iinlii oyuncularin giydigi her kiyafet ve takinin moda oldugu su giinlerde en son
trend Fatmagiil iin terlikleri. Fatmagiil'iin terliklerinden alanlar, terliklerin ¢ok giizel
olduklarini ifade ediyor” seklinde okuyucunun karsisina ¢ikiyor.

Haber igi ifadelere bakildiginda, moda ve trend gibi kavramlarin ¢ok sik sekilde kullanildigt
goriilmektedir. Her giin yeni bir diziyle ilgili iirliniin satiga sunuldugu, her giin yeni bir iiriiniin
moda oldugu giiniimiizde, tliketicinin bu gelismelerden bagimsiz satin alma eyleminde
bulunmasi neredeyse imkansiz hale geldigini sdylemek miimkiindiir.

Internet haberlerine bakildiginda yapilan gesitli tespitlerden biri de dizideki karakterlerin
giydigi/taktig1 aksesuarlarin arzulanmasi seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Grafik 1: Kiiltiirel ve Estetik Egilimler Alt Kod Istatistik Grafigi
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Kiiltiirel ve Estetik Egilimler
50% (9) 50% (9)
50%
40%
30%
20%

10%

0%
Minimalizmden Gosterise Gegis Osmanli Estetigine ilgi

Grafik 1’de MAXQDA yazilim1 kullanilarak gerceklestirilen kodlama sonucunda, kiiltiirel ve
estetik egilimler alt kod istatistik tablosunda iki 6nemli egilim 6ne ¢ikmistir: Minimalizmden
gosterise gecis %50 ve Osmanli estetigine ilgi %50. Bu bulgular, tiiketim pratiklerinin ve estetik
tercihlerin yayinlanan diziler sonrasi doniigiimiine dair 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.

Muhtesem Yiizyil dizisinin incelenen haber metinlerinde siklikla, sade ve islevsel estetik
anlayisindan daha siislii, dikkat ¢ekici ve statli sembolii islevi goren tiiketim bigimlerine dogru
belirgin bir egilim oldugunu gostermektedir. Bu durum, dizilerle ilgili haber metinlerinde
tiiketimin sadece iglevsel bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikip, ayni zamanda bireysel ve toplumsal kimlik,
prestij ve aidiyet gostergesi haline geldigini ortaya koymaktadir.

Bununla birlikte tabloda, Osmanli estetigine olan ilginin de %50 oraninda ¢ikmasi, tiiketim
pratiklerinin ayni1 zamanda tarihsel ve kiiltiirel referanslarla sekillendigini gostermektedir.

Osmanli estetiinin zengin siislemeleri, mimari detaylar1 ve geleneksel el sanatlarindan
beslenen gosterisli tasarim dili, glinlimiiz tiikketim anlayisinda ge¢misle kurulan estetik bir bagin
gostergesidir. UNESCO Maddi Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi Sozlesmesi (2003)’ne
gore somut kiiltiirel miras (6rnegin mimari tarz, giyim-kusam, dekoratif {iriinler) ile somut
olmayan kiiltiirel miras (6rnegin geleneksel torenler, sofra kiiltiirli, miizik, dil ve davranis
bigimleri) seklinde tanimlanmaktadir. Bu baglamda dizilerde yeniden iiretilen Osmanli temali
gorsel unsurlarin bir araya getirilerek izleyicide tarihsel bir aidiyet duygusu uyandirildigi
sOylenebilir. Dizilerde yansitilan Osmanli estetigi, biiyiikk Ol¢iide somut kiiltiirel miras
unsurlarma 6zellikle mimari tarz, kostiim, slisleme ve obje kiiltiiriine dayanarak sekillendigi
goriilmektedir. Ozellikle saray yasami, geleneksel kiyafetler ve gorkemli mekan tasvirleri,
geemisin ihtisamini glinlimiiz tiiketim kiiltiirliyle harmanlamaktadir. Smith (2006)’e kiiltiirel
miras yalnizca ge¢misin korunmasi degil, kimlik ve aidiyet iiretimi agisindan c¢agdas
toplumlarda yeniden anlamlandirilan bir olgudur. Buna gore dizilerin yalnizca tarihsel bir anlati
sunmadigl, aym1 zamanda kiiltiirel miras1 tiikketime yoOnlendiren estetik bir unsur haline
getirdigini sdylemek miimkiin gériinmektedir.

Bu iki egilimin esit oranda ortaya cikmasi, tiiketim ve estetik alaninda modern minimalist
anlayistan uzaklasma ile tarihsel ve kiiltiirel kokenlere yonelim arasindaki karmasik dinamigi
yansitmaktadir. Dolayisiyla, giiniimiiz dizilerinin konu oldugu haberlerde tiiketim, hem
toplumsal statii ve prestij gostergesi hem de kiiltiirel aidiyetin ifade bi¢imi olarak ortaya
cikmaktadir.

4.2.Dizideki Karakterlerin Kullandig: Uriinlerin Satin Ahnmast:

posta.com.tr’nin 06.12.2010 yilina ait “Bihter'in ¢antas1 kapis kapis!” bashikli haberinde;
“Oyuncularin kullandigi kiyafet ve aksesuarlar, dizinin yayinlandigi giinden hemen sonra
internete diigiiyor ve hayranlar: tarafindan satin aliniyor.” denilmektedir.
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Internethaber sitesinin 19.02.2011 yilina ait “Fatmagiil'iin Terligi Polat'm Ayakkabis1” baslikls;
haberinde bu durum metinde su s6zlerle yer almaktadir: “Televizyon kanallarinda yer alan bazi
Tiirk dizilerindeki karakterlerin giydikleri elbiseleri ve aksesuarlari onlarin adlariyla tiiketime
sunan esnafin satislardan memnun oldugu bildirildi.”

Haberturk.com.tr’nin 05.04.2011 tarihli “Esnafin umudu Hiirrem ve Fatmagiil” baglikli
haberinde ise; “Televizyon dizilerinde kullanilan dekoratif esyalar ve karakterlerin adiyla
satilan takilar esnafin yiiziinii giildiiriiyor” seklindeki igerik dikkat cekmektedir.

Haber ici ifadelere bakildiginda, o iiriine erigerek iiriinii satin alma noktasinda aktif olduklar
tespiti goze carpmaktadir. Bu satin alig, bu {iriinlerin piyasada yer almasi ve dizi izleyicileri
tarafindan da tiiketilmeleri aslinda kitle iletisim araclarindan biri olan televizyonun da ne kadar
giiclii bir arag¢ oldugunu goézler 6niine sermektedir.

Grafik 2: Medyanin Pazarlama Rolii Alt Kod Istatistik Grafigi
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Grafik 2’de haber metinlerinin kodlanmasi sonucunda elde edilen Medyanin Pazarlama Rolii
alt kod istatistik verileri yer almaktadir. Buna gore, moda ve stil olusturmanin %67 oranla
baskin bir egilim oldugu, sosyal ve ekonomik katkilarin ise %33 oraninda yer aldigi
gozlemlenmistir. Bu bulgular, medyanin pazarlama islevi baglaminda dizilerin estetik ve
kiiltiirel tiretim tizerindeki etkisine dair dnemli ¢ikarimlar saglamaktadir.

Oncelikle, moda ve stil olusturmanin yiiksek oranda (%67) tespit edilmesi, dizilerin yalmzca
eglence ve anlati unsuru olmanin Stesinde, izleyici lizerinde dogrudan estetik tercih ve tiiketim
aligkanliklar1 bicimlendirme islevi gordiiglinii gostermektedir. Medya igerikleri, 6zellikle
diziler araciligiyla, moda trendlerinin ve stil anlayislarinin olusturulmasi ve yayginlastirilmasi
stirecinde aktif bir rol oynamaktadir. Bu durum, dizilerin pazarlama stratejilerinin merkezinde
yer alan estetik kodlarin, tiikketici davranislarini sekillendirmede giiclii araglar oldugunu ortaya
koymaktadir.

Ote yandan, sosyal ve ekonomik katkilarin %33 oraninda yer almasi, dizilerin yaratmis oldugu
moda ve stil olusturma etkisinin sadece bireysel estetik tercihlerle sinirli kalmayip, aym
zamanda toplumun sosyal yapist ve ekonomik dinamikleri iizerinde de etkili oldugunu
gostermektedir. Diziler, yaratilan trendler ve tiiketim kaliplar1 aracilifiyla, ekonomik
bliylimeye katki saglamakta ve sosyal kimlik ingasinda rol oynamaktadir. Bu baglamda,
medyanin pazarlama rolii hem ekonomik sermaye hem de sosyal sermaye iiretimi agisindan
degerlendirilebilir.

Sonug olarak, dizilerle ilgili haber metinlerinin analizi, medyanin pazarlama islevinin moda ve
stil olusturma ile sosyal-ekonomik katkilar arasinda ¢ok katmanli ve karsilikli etkilesimli bir
yaptya sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum, dizilerin sadece kiiltiirel tiretim alaninda
degil, ayn1 zamanda pazarlama ve tiiketim kiiltiiriiniin sekillenmesinde de merkezi bir konuma
sahip oldugunu gdstermektedir.

Internethaber sitesinin 06.12.2010 tarihli ve “Bihter'in kiyafetleri rekora kosuyor!” baslkli
haberinde; “Televizyon dizilerindeki kahramanlar, izleyicilerin giyim tercihlerini de etkiliyor.
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Kimi seyirci hayranlikla izledigi oyuncunun iizerindeki tisortiin aynisini sirtina gegirirken kimi
de parmagindaki yiiziigiin benzerini takmayt tercih ediyor.” ifadeleri goze carpmaktadir.

Yine haberturk’un 21.02.2011 tarihli ve “Onlar ne giyiyorsa moda o!” baslikli haberinde su
ifadeler gecmektedir: “Televizyon basinda yayin saatini sabwrla bekleyip, dizi bitene kadar
koltuktan kipwrdayamayan dizi  fanatikleri sadece bu tutkuyla da yetinmiyor. Dizi
karakterlerinin kullandig1 aksesuarlar, giydigi elbiseler ve ayakkabilar da kendisinde olsun
istivor. Ozellikle kadin izleyiciler bu ugurda diikkan diikkdn dolasiyor.”

Bu haber i¢i ifadelere bakildiginda goriilmektedir ki; izleyici televizyon dizilerinde gordiigi
iirinlere sahip olmakla ilgili giidiilenmekte ve kismen bu motivasyonla, bu iiriinlere sahip
olmay1 arzulamaktadirlar.

Grafik 3: Karakter Imaji ve Tiiketici Ozdesimi Alt Kod Istatistik Grafigi
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Karakter imaji ve Tiiketici Ozdesimi alt kod istatistigi verilen Grafik 3’te, karakterle
0zdeslesmenin %068, karakterler arasi rekabet ve popiilerligin ise %32 oraninda ortaya ¢ikmasi,
dizilerdeki karakterlerin tiikketici davraniglari iizerindeki etkisini ve bu etkilesimin dinamiklerini
anlamada 6nemli veriler sunmaktadir.

Ozellikle, karakterle 6zdeslesmenin yiiksek oranda (%68) ¢ikmasi, izleyicilerin dizideki
karakterlerle giiclii bir bag kurduklarint ve bu bag araciligiyla tiiketim tercihlerini
sekillendirdiklerini gostermektedir. Karakterler, izleyicilerin kimlik insasinda ve 6zdeslesme
siireclerinde referans noktasi olmakta; bu da tiiketim davramslarina yansimaktadir. Izleyiciler,
benimsedikleri veya hayranlik duyduklar1 karakterlerin kullandigi iiriinleri, stil ve yasam
bicimlerini benimseyerek, kendilerini ifade etme ve sosyal aidiyet arayislarini
gerceklestirmektedirler.

Ote yandan, karakterler aras1 rekabet ve popiilerligin %32 oraninda belirgin olmasi, dizilerde
farkli karakterlerin tiiketici lizerinde yarattig1 etki ve ¢ekismenin varligin1 géstermektedir. Bu
durum, karakterlerin popiilerlik diizeylerinin ve rekabetin, izleyici tercihleri ve tliketim
kararlar1 lizerinde etkili oldugunu ortaya koyar. Karakterlerin farkli 6zellikleri ve sosyal
konumlari, tiiketici kitlesi arasinda ¢esitlenen tercihleri ve tiiketim yonelimlerini tetikleyerek,
pazarlama stratejilerinde ¢ok yonlii yaklagimlarin gerekliligine isaret etmektedir.

Sonu¢ olarak, dizilerde karakter imajlar1 aracilifiyla kurulan Ozdeslikler, tiiketici
davraniglarinin sekillenmesinde temel bir unsur olarak o6ne c¢ikmaktadir. Bunun yaninda,
karakterler arasi rekabet ve popiilerlik dinamikleri, tiiketici tercihlerinin heterojen yapisini ve
pazarlama stratejilerinin karmagikligini yansitmaktadir. Bu baglamda, karakter imajlarinin
tiiketici lizerindeki etkilerinin ve rekabet dinamiklerinin daha ayrintili incelenmesi, kiiltiirel
tilketim ve pazarlama alaninda degerli katkilar saglayacaktir.

4.3.Dizideki Karakterlerin Kullandig: Uriinlerin Ticari Olarak Kazanc Saglamasi:

Internethaber sitesinin 27.01.2011 tarihli ve “Hiirrem'in yiiziigii 3 bin 600 dolara satild1”
baslikli haberinde; “Muhtesem Yiizyil dizisinde, Kanuni Sultan Siileyman in Hiirrem Sultan’a
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hediye ettigi ziimriit tagl yiiziik moda oldu. Miicevherat firmalart yiiziigiin benzerlerini satmaya
basladi. Cesitli firmalar tarafindan, dizideki yiiziigiin elmas, yakut ve ziimriit tasl olanlari
pivasaya stiriildii.” ifadeleri yer almaktadir.

Ayni internethaber sitesinin 19.02.2011 tarihli ve “Hiirrem'in yiizigli esnafin yliziini
giildiirdii!” baslikli bagka bir haberinde ise s0yle denilmektedir: “Dizilerde iinliilerin kullandigt
takilar esnafin yiiziinii giildiiriiyor. Sivas'ta Hiirrem Sultan yiiziigii ve Fatmagiil'iin kolyesini
satan bir bijuteri diikkani biiyiik ilgi goriiyor.”

Grafik 4. Dizilerin Tiiketim Uzerindeki Etkisi Alt Kod Istatistik Grafigi
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Dizilerin Tiiketim Uzerindeki Etkisi Alt Kod Istatistik Grafiginde iiriin satisina etkinin %54,
iiriin kopyalama ve piyasaya sunmanin %33, marka ve butiklere talep artisinin ise %13
oranlarinda oldugu belirlenmistir. Bu bulgular, dizilerin tiikketim davranislar {izerindeki ¢ok
boyutlu etkisini anlamada 6nemli veriler sunmaktadir.

Oncelikle, iiriin satisina etkisinin %54 gibi yiiksek bir oranda ortaya ¢ikmasi, dizilerin tiiketim
kiiltiirtinde dogrudan ve giiclii bir pazarlama araci olarak islev gordiigiinii gdstermektedir.
Dizilerde kullanilan veya one ¢ikarilan {iirlinlerin, izleyici iizerinde satin alma egilimini
tetikleyerek tiiketim kararlarini sekillendirmede etkili oldugu anlagilmaktadir. Bu durum,
dizilerin sadece kiiltiirel anlat1 aract olmakla kalmay1p, ayn1 zamanda ekonomik agidan tiiketim
dongiistiniin 6nemli aktorlerinden biri oldugunu isaret etmektedir.

Uriin kopyalama ve piyasaya sunmanm %33 oraninda yer almasi ise, dizilerde &ne ¢ikan
iriinlerin taklit edilerek veya benzerlerinin iiretilip piyasaya siiriilmesi siirecini gostermektedir.
Bu, dizilerin estetik ve tasarim trendlerini belirleyerek, pazar dinamiklerine dogrudan etki
ettiginin bir gdstergesidir. Uriinlerin dizilerde yer almasi, moda ve tasarim sektoriinde hizli bir
yenilenme ve c¢ogaltma hareketine yol agmakta, boylece tiiketici taleplerine hizli cevap
verilmesine olanak saglamaktadir.

Son olarak, marka ve butiklere yonelik talep artisinin %13 oraninda gézlenmesi, dizilerin belirli
markalar veya butiklerin goriiniirliigiinii ve bilinirligini artirarak, bu markalara yonelik tiiketici
ilgisini yiikselttigini gostermektedir. Ancak, bu etkinin diger boyutlara kiyasla daha siirlt
kalmasi, dizilerin tiiketim {izerindeki etkisinin daha cok {iriin bazli ve genel tasarim trendleri
iizerinde yogunlastigini diisiindiirmektedir.

Haberturk.com’da 02.11.2011 tarihinde yayinlanan, “Hiirrem’in yiiziigii 1 milyondan fazla
satt1” baslikli haber igeriginde ise sdyle denilmektedir; “Bir televizyon kanalinda yayinlanan
dizide Hiirrem Sultan’i canlandiran oyuncunun kullandig: yiiziigiin 1 milyon adetten fazla
sattigi bildirildi.”

Internethaber sitesinin “Unliiler giydi satislar patladi” baslikli baska bir haberinde ise —linkte
tarih belirtilmemistir-; “...bu agidan en verimli dizi karakteri Fatmagiil oldu. Fatmagiil'iin Sucu
Ne dizisinde Beren Saat'in oynadigi Fatmagiil karakterinin giyim ve aksesuarlar: piyasada ¢ok
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ilgi gordii. Fatmagiil'iin dizide giydigi terligin benzerleri 5 liradan alici buldu.” ifadelerine yer
veriliyor.

Posta.com.tr’nin 19.02.2011 tarihli ve “Fatmagiil'iin Elbisesi, Hiirrem'in Yiiziigi” baglikli bir
baska haberinde; “Baz: dizilerin karakterleri tarafindan giyilen elbiseler, ayakkabilar ve takilar
ozellikle kadinlarn ilgisini ¢ekiyor. Taki satis1 yapan isletmeler dizi karakterlerince kullanilan
takilarin benzerlerini siparis vererek vatandaslarin isteklerini karsilamaya ¢alisiyor. Ayakkabi
satist yapan is yerleri de favori dizilerdeki onemli karakterlerin ayakkabi ve terliklerinin
benzerlerini yaptirarak satisa sunuyor.” ifadeleri dikkat ¢ekiyor.

Bu haber i¢i ifadelere bakildiginda, esnafin bu diziler sayesinde kazang elde ettigini yonelik bir
¢ikarim yapmak zor olmamaktadir. Ozetle, diziler tiiketim kiiltiiriinde hem ekonomik hem de
kiiltiirel agilardan belirleyici bir rol oynamakta; iiriin satigini artirmak, yeni iiriin tasarimlarinin
piyasaya sunulmasini hizlandirmak ve markalara yonelik talebi sekillendirmek gibi c¢ok
katmanh etkiler iiretmektedir. Bu baglamda, dizilerin tiiketim tizerindeki etkilerinin daha
ayrintili incelenmesi, pazarlama stratejileri ve kiiltiirel tiiketim iligkileri agisindan onemli
katkilar saglayacaktir.

Tartisma ve Sonug¢

Popiiler kiiltiir, giindelik yasam pratiklerini sekillendiren ve bireylerin tliketim aligkanliklarina
yon veren Oonemli bir kiiltiirel alan haline gelmistir. Kitle iletisim araglar1 aracilifiyla genis
kitlelere ulasan popiiler kiiltiir unsurlari, 6zellikle televizyon dizileri yoluyla bireylerin tiiketim
davraniglarini dogrudan etkilemektedir. Glinlimiizde tiiketim yalnizca bir {irlinlin satin alinmast
ve kullanilmas1 anlamina gelmemekte; bireylerin kimliklerini insa ettikleri, sosyal aidiyetlerini
ifade ettikleri ve ¢esitli imajlar olusturduklar bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketim,
bu yoniiyle yalnizca ekonomik bir faaliyet degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve sembolik bir eylem
héline gelmistir.

Bu baglamda, televizyon dizileri araciligryla karakterlerin giydigi kiyafetler, kullandiklar
aksesuarlar ve benimsedikleri yasam tarzlari, izleyiciler icin birer tiiketim rehberine
doniismektedir. Ornegin "Bihter’in gdmlegi", "Fatmagiil’iin elbisesi", "Hiirrem Sultan yiiziigii"
gibi triinlerin bu isimlerle piyasaya siiriilmesi; dizilerin tiiketime dogrudan etkisini ve
bireylerin medya karakterleriyle 6zdeslesme egilimini agik bigcimde ortaya koymaktadir.
Ozellikle kadm izleyicilerin, dizilerde gordiikleri {iriinleri satin alma egiliminde olduklar1 ve bu
dogrultuda magazalar1 gezerek benzer iiriinleri talep ettikleri incelenen haber igeriklerinden
anlagilmaktadir.

Bu calismanin bulgulari, televizyon dizilerinin tiiketim kiiltiirii {izerindeki etkisinin medya
haberlerine nasil yansidigini gostermektedir. Yapilan betimsel analizler sonucunda, dizilerde
kullanilan iirtinlerin internet haberlerinde sik¢a yer buldugu ve bu igeriklerin tiiketicilerin satin
alma davraniglari lizerinde belirleyici oldugu sonucuna ulasilmistir. Popiiler kiiltiirle sekillenen
bu siireg, televizyon dizileri ile bireylerin tiiketim tercihleri arasinda pozitif bir iliski oldugunu
ortaya koymaktadir.

Popiiler kiiltlir, bireylerin gilindelik yasam pratiklerini, estetik tercihlerini ve tiiketim
aligkanliklarim1 sekillendirmede onemli bir rol oynamaktadir. Bu kiiltiirel yap1 igerisinde
televizyon dizileri, yalnizca birer eglence araci olmanin Otesine gegerek, moda, kozmetik,
miicevher, turizm gibi ¢esitli sektorler iizerinde dogrudan etkili hale gelmistir. Dizilerde yer
alan sahneler, karakterlerin kullandig: iiriinler ve sdylemler; giindelik konusmalardan giyim
tarzlarina kadar genis bir yelpazede bireylerin davranislarina yon vermektedir. Bu baglamda,
dizilerde yer alan iiriinler, yalnizca nitelikleriyle degil; hangi iinlii karakter tarafindan
kullanildiklartyla da anlam kazanmakta, birer simgesel tiiketime konu olmaktadir. Oyle ki,
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geemiste yaymlanmig dizilerde kullanilan {iriinler bile halen dizi karakterlerinin isimleriyle
anilmakta ve hatirlanmaktadir.

Giinlimiizde pirlanta gibi yiiksek degere sahip iiriinlerin bile, tas biiyiikliigiinden ¢ok hangi dizi
karakteriyle 6zdeslestigi lizerinden tanitilmasi; medya igeriginin tiiketim kiiltiirii lizerindeki
doniistiiriicii etkisini agikca gostermektedir. Bu ¢ercevede, drnegin “Hiirrem Sultan”in taktigi
yiiziik, izleyiciler tarafindan sahip olunmak istenen sembolik bir nesneye doniismektedir.
Calisma kapsaminda incelenen internet haberleri de televizyon dizilerinin tiiketim
davraniglarini sekillendirdigini ve bireyleri daha fazla tiikketime yonelttigini gdstermektedir.

Sonuca gelirken uluslararasi alanda karsimiza ¢ikan birkag makalenin bulgularindan bahsetmek
gerekli goriilmistiir. Televizyon programlarinin pazarlamadaki etkileri iizerine bir arastirma
olan, Szu Yu Chen’in “TV Drama, Fashion, And Consumers” ¢alismasinda, tiiketicilerin dizi
karakterine kars1 tutumlarina odaklanilarak, bu durumun tiiketicilerin satin alma davranigini
nasil etkiledigi konusuna yer verilmistir. Derinlemesine goriisme yapilan bu calismanin
literatiiriinde arastirmaci, televizyon programlarinin tiiketicilerin yasamlar1 iizerinde c¢esitli
etkileri oldugundan bahsetmektedir. Caligma bulgularina gore; bir tiiketicinin bir dizi
karakterine karsi tutumu olumlu ise, tiiketicinin; karakterle iliskili iirline karst tutumunun da
denge teorisine gore olumlu olacagi sonucu ¢ikmistir (Chen, 2011). Gortilmektedir ki tiiketiciler
takip ettikleri dizi karakterlerinin dizilerde kullandiklar1 iiriinlere kars1 sempati duymakta, hatta
satin alma noktasinda eyleme gegmektedirler.

Dizilerdeki karakterlerin ya da onlarin tercih ettigi markalarin izleyici davranisina etkisini
dogrudan ele alan Wu ve Vazquez (2017)’in Investigating Chinese Audience-consumer
Responses towards TV Character Fashion Social Media Content isimli ¢alismalarinda dizi
karakterlerinin izleyicilerin giyim ve marka algisi lizerinde etkisi oldugu incelenmistir.

Bu ¢alisma da dahil alanda yapilmis benzer ¢aligmalardan ¢ikan ortak sonug, televizyon dizileri
ve karakterlerinin, izleyicilerin satin alma davranisinda etkili oldugudur. Bu bazen bir mal
olabiliyorken bazen de 6rnegin bir seyahat hizmetiyle iliskilendirilebilir. Kim ve arkadaslarinin,
Kore televizyon dizilerinin Japon turist akisina etkilerini arastirdiklar1 “Effects of Korean
Television Dramas on the Flow of Japanese Tourists” adli ¢aligmalar1 buna 6rnek olarak
verilebilir. Calismada, TV dizilerinin turistleri bir hedefe ¢ektikleri ve dizilerin ¢esitli ekonomik
etkileri arttirmada etkili bir ara¢ oldugu fikri ortaya ¢ikarilmis ve oyuncularin dizilerde
kullandiklar tirtinler, gittikleri mekanlar dahil izleyicilerin satin alma davraniglarinda yeni birer
secenegi de olusturdugu yer almistir (Kim, Agrusa, Lee ve John, 2007). Arastirma bulgulari,
televizyon dizilerinin yalnizca kiiltiirel degil, ayn1 zamanda ekonomik etkiler yarattigini da
ortaya koymaktadir. Dizi karakterleri araciligiyla 6ne ¢ikan tiikketim iirlinlerinin, genis izleyici
kitleleri lizerinde yonlendirici bir etkiye sahip oldugu; bu yoniiyle televizyon dizilerinin belirli
sektorlerde (moda, kozmetik, miicevherat vb.) pazarlama stratejilerinin ayrilmaz bir pargast
héline geldigi gozlemlenmistir. Bu bulgu hem ulusal hem de uluslararasi1 diizeyde yapilan
onceki caligmalarla ortiismektedir. Popiiler kiiltiir baglaminda degerlendirildiginde, dizilerde
yer alan karakterler, yalnizca kurmaca figiirler degil; ayni zamanda tiikketim nesnelerinin
simgesel anlamin1 belirleyen temsilciler olarak islev gormektedirler.

(Calisma sonucu gostermistir ki, dizilerin hayatlarimizda ¢esitli ekonomik etkileri vardir ve bu
durum yapilan uluslararasi ve ulusal ¢alismalarla desteklenmektedir. Oneri olarak sdylenebilir
ki, baska yapilacak c¢aligmalar ile dizilerin nasil bir pazar olusturdugunun, hangi dizi
karakterlerinin ne gibi tliketim metalarin1 kutsallastirdiginin ve izleyicilerin satin alma
davraniglarina yonelik daha kapsamli genellenebilir baska ¢aligmalar yapilmasi onemlidir.
Dizilerdeki karakterlerin izleyicilerin satin alma davranislarinda 6nemli bir rolii oldugu
sOylenebilse de bu durum gecici bir fenomen olabilir. Ciinkii genel olarak dizilerin popiiler
olduklar1 belli bir donem vardir ve ancak o dénem igerisinde bir etkiden bahsetmek daha dogru
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olacaktir. Gelecekte yapilacak farkli ¢aligmalar bu alandaki tespitleri genisletmek adina yararlt
olacaktir. Bununla birlikte, dizilerdeki tiiketim etkisinin zamansal baglamda sinirl1 kalabilecegi
de gbz Onlinde bulundurulmalidir. Zira diziler, dogalar1 geregi belli bir donem popiilerlik
kazanan kiiltiirel tirlinlerdir ve bu baglamda etkileri gegici bir nitelik tasiyabilir. Gelecekte
yapilacak farkli donemleri ve dizileri kapsayan karsilagtirmali ¢aligmalar, bu alanda daha
derinlemesine ve kalic1 sonuglara ulagilmasina katki saglayacaktir.

Cikar Beyani: Yazarlar arasinda ¢ikar ¢atismasi yoktur.

Etik Beyami: Bu arastirma, kamuya agik veriler/ikincil veriler kullanilarak gergeklestirildigi i¢in etik kurul onay1
gerektirmemektedir.

Yazar Katkist: Yazarlarin katkis1 asagidaki gibidir; (Birden fazla yazar varsa doldurulacaktir)

Giris: 2. yazar

Literatiir: 1. yazar

Metodoloji: 1. Yazar

Sonug: 2. yazar

1. yazarin katki oran1: %. 60. yazarmn katki orani: %40.

Conflict of Interest: The authors declare that they have no competing interests.

Ethical Approval: This research was conducted using publicly available data/secondary data and therefore does
not require approval from an ethics committee.

Author Contributions: author contributions are below;

Introduction: 2. author

Literature: 1. author

Methodology: 1. author

Conclusion: 2. author

1st author's contribution rate: %60, 2nd author's contribution rate: %40.

Kaynakc¢a

Adal1 Aydin, G. (2013). Reklamlar ve diziler baglaminda bir popiiler kiiltiir incelemesi: Muhtesem Yiizyil dizisinin
reklam metinlerine etkisi. Global Media Journal, 7(13), 137-150.

Adorno, T. W., & Horkheimer, M. (1993). Aydinlanmanin divalektigi (N. Ulner, Cev.). Kabalc1 Yayincilik.
(Orijinal eser yayimlanma tarihi: 1947)

Aricy, T., & Cinar, D. (2024). Televizyon dizilerinde yesil iiriin yerlestirmesi: Tiiketici tutumu ve satin alma niyeti
iizerine bir degerlendirme. Giincel Pazarlama Yaklasimlar: ve Arastirmalar: Dergisi, 1(1), 1-21.

Arik, M. B. (2009). Insan ve toplumu bir arada diisiinmedik¢e popiiler kiiltiirii tartisamayiz. E. Karakog (Ed.),
Medya ve popiiler kiiltiir: Elestirel bir yaklasim (s. 10-25) i¢inde. Literatiirk Yaymlari.

Arslan, S. (2015). Tiiketim toplumu ve televizyon dizileri: Medcezir dizisi incelemesi [Yaymlanmig yiiksek lisans
tezi]. Istanbul Ticaret Universitesi.

Arslan, M., & Mally, E. (2023). The effect of the Turkish series on the Latin American societies in the context of
the culture industry. Eurasian Research Journal, 5(3), 7-26.

Aydm, F., & Kogak, E. (2022). Dizilerin turizm faaliyetlerine etkisi: Géniil Dag1 Dizisi Ornegi. International
Journal of Geography and Geography Education(47), 162-186. https://doi.org/10.32003/igge.1113526

Baudrillard, J. (2006). Tiiketim toplumu: Séylenceleri ve yapilart (H. Delicegayli & F. Keskin, Cev.). Ayrinti
Yaymlari. (Orijinal eser yayimlanma tarihi: 1970)

Bauman, Z. (1999). Calisma, tiiketicilik ve yeni yoksullar (U. Oktem, Cev.). Sarmal Yayinlar1.

Chen, S. Y. (2011). TV drama, fashion, and consumers. International Journal of Arts and Sciences, 4(7), 481—
494,

Cheney, G. (1983). The rhetoric of identification and the study of organizational communication. Quarterly
Journal of Speech, 69, 143—185.

Dagtas, B. (2003). Reklam: okumak. Utopya Yaymevi.

24



Uslu Circir, H., Yakut, S.

Erdogan, 1. (2007). Pozitivist metodoloji. Erk Yaynlar1.

Ertiirk, N. (2011). Moda kavrami, moda kuramlar1 ve giincel moda egilimi ¢alismalari. Art-e Sanat Dergisi, 4(7),
1-32.

Featherstone, M. (2007). Tiiketim kiiltiirii ve postmodernizm (M. Kiigiik, Cev.). Ayrint1 Yaynlari.

Karaboga, T. (2016). Dizi izleyicilerinin televizyon dizilerinde sunulan tiiketim unsurlarma yonelik egilimleri.
Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 4(27), 182-208.

Kim, S., Agrusa, J., Lee, H., & John, K. (2007). Effects of Korean television dramas on the flow of Japanese
tourists. Tourism Management, 28(5), 1340-1353.

O'Guinn, T. C., & Shrum, L. J. (1997). The role of television in the construction of consumer reality. Journal of
Consumer Research, 23, 278-294.

Odabasi, Y. (1999). Tiiketim kiiltiirii: Yetinen toplumun tiiketen topluma doniisiimii (1. baski). Sistem Yayincilik.

Papatya, N., & Ozdemir, S. (2012). Hazci tiiketim davranislari ve televizyon programlarini izleme egilimleri
arasindaki iliski: Stleyman Demirel Universitesi 0grencileri tizerine bir aragtima. Atatiirk Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 26(3—4).

Patton, M. Q. (2015). Nitel arastirma ve degerlendirme yontemleri (4. Baski) (Cev. M. Biitiin & S. B. Demir).
Pegem Akademi.

Russell, C. A., Norman, A. T., & Heckler, S. E. (2004). The consumption of television programming: Development
and validation of the connectedness scale. Journal of Consumer Research, 31, 150-161.

Smith, L. (2006). Uses of heritage. Routledge.

Storey, J. (2018). Popiiler kiiltiir ¢alismalar: (T. Yiicel, Cev.). Bilgi Universitesi Yayinlar. (Orijinal eser
yayimlanma tarihi: 1993)

Torlak, O. (2016). Tiiketim: Bireysel eylemin toplumsal déniisiimii. Inkilab.
UNESCO. (2003). Convention for the Safeguarding of the Intangible Cultural Heritage. Paris: UNESCO.
Yildirim, A., & Simsek, H. (2006). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri (5. baski). Seckin Yaymcilik.

Wu, X., & Vazquez, D. (2017). Investigating Chinese audience—consumer responses towards TV character
Sfashion social media content [Doctoral dissertation, University of Manchester]. University of Manchester
Research Explorer.

Internethaber. (2021, Ocak 19). Bihter’in kiyafetleri rekora kosuyor. https://www.internethaber.com/bihterin-
kiyafetleri-rekora-kosuyor-313199h.htm (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Posta. (2018, Nisan 22). Bihter kazagi, Firdevs gomlegi yok satti. https://www.posta.com.tr/bihter-kazagi-firdevs-
gomlegi-yok-satti-5993 (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Internethaber. (2019, Subat 3). Bihter, Hiirrem Sultan’1 gecti [Foto galeri]. https://www.internethaber.com/bihter-
hurrem-sultani-gecti-foto-galerisi-1182898.htm (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Posta. (2018, Nisan 22). Bihter’in ¢antasi kapis kapis. https://www.posta.com.tr/bihterin-cantasi-kapis-kapis-
52581 (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Posta. (2018, Nisan 21). Ask-1 Memnu stili a¢ik arttirmada. https://www.posta.com.tr/ask-i-memnu-stili-acik-
arttirmada-30754 (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Habertiirk. (2010, Haziran 2). Bihter modas: yok satti. https://www.haberturk.com/magazin/moda/haber/519858-
bihter-modasi-yok-satti (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Internethaber. (2021,  Ocak 19).  Hiirrem’in  yiiziigii 3 bin 600  dolara  satildh.
https://www.internethaber.com/hurremin-yuzugu-3-bin-600-dolara-satildi-324132h.htm (Erisim tarihi: 10
Aralik 2022)

Posta. (2018, Nisan 23). Hiirrem bereketi. https://www.posta.com.tr/hurrem-bereketi-116452 (Erisim tarihi: 12
Aralik 2022)

Habertiirk. (2011, Subat 21). Onlar ne giyiyorsa moda o. https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-
ekonomi/haber/603221-onlar-ne-giyiyorsa-moda-o (Erisim tarihi: 12 Aralik 2022)

25


https://www.internethaber.com/bihterin-kiyafetleri-rekora-kosuyor-313199h.htm
https://www.internethaber.com/bihterin-kiyafetleri-rekora-kosuyor-313199h.htm
https://www.posta.com.tr/bihter-kazagi-firdevs-gomlegi-yok-satti-5993
https://www.posta.com.tr/bihter-kazagi-firdevs-gomlegi-yok-satti-5993
https://www.internethaber.com/bihter-hurrem-sultani-gecti-foto-galerisi-1182898.htm
https://www.internethaber.com/bihter-hurrem-sultani-gecti-foto-galerisi-1182898.htm
https://www.posta.com.tr/bihterin-cantasi-kapis-kapis-52581
https://www.posta.com.tr/bihterin-cantasi-kapis-kapis-52581
https://www.posta.com.tr/ask-i-memnu-stili-acik-arttirmada-30754
https://www.posta.com.tr/ask-i-memnu-stili-acik-arttirmada-30754
https://www.haberturk.com/magazin/moda/haber/519858-bihter-modasi-yok-satti
https://www.haberturk.com/magazin/moda/haber/519858-bihter-modasi-yok-satti
https://www.internethaber.com/hurremin-yuzugu-3-bin-600-dolara-satildi-324132h.htm
https://www.posta.com.tr/hurrem-bereketi-116452

TV Dizi Karakterlerinin Tiiketimdeki Rolii: Internet...

Habertiirk. (2011, Subat 11). Sevgililer giiniine Hiirrem takisi. https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-
ekonomi/haber/600088-sevgililer-gunune-hurrem-takisi (Erisim tarihi: 12 Aralik 2022)

Habertiirk. (2011, Kasim 2). Hiirrem’in ViizUigli 1 milyondan fazla satti.
https://www.haberturk.com/ekonomi/haber/haber/684769-hurremin-yuzugu-1-milyondan-fazla-satti
(Erisim tarihi: 13 Aralik 2022)

Internethaber. (2021, Ocak 19). Iste son Fatmagiil trendi. https://www.internethaber.com/iste-son-fatmagul-
trendi-323305h.htm (Erigim tarihi: 13 Aralik 2022)

Internethaber. (2019, Subat 3). Unliiler giydi, satislar  patladi [Foto Galeri].
https://www.internethaber.com/unluler-giydi-satislar-patladi-foto-galerisi-1207204.htm?page=5  (Erisim
tarihi: 13 Aralik 2022)

Internethaber. (2011, Subat 19). Fatmagiil iin terligi Polat’in ayakkabist.
https://www.internethaber.com/fatmagulun-terligi-polatin-ayakkabisi-329340h.htm  (Erisim tarihi: 13
Aralik 2022)

Posta. (2018, Nisan 27). Fatmagiil 'iin elbisesi, Hiirrem 'in yiiziigii. https://www.posta.com.tr/fatmagulun-elbisesi-
hurremin-yuzugu-62130 (Erisim tarihi: 13 Aralik 2022)

Habertiirk. (2011, Kasim 4). Fatmagiil’iin terligi 8 TL. https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-
ekonomi/haber/6173 14-fatmagulun-terligi-8-tl (Erisim tarihi: 13 Aralik 2022)

Habertiirk. (2011, Haziran 28). Fatmagiil ’iin kolyesi yok satiyor.
https://www.haberturk.com/medya/haber/643720-fatmagulun-kolyesi-yok-satiyor (Erisim tarihi: 14 Aralik
2022)

Habertiirk. (2011, Nisan 5). Esnafin umudu Hiirrem ve Fatmagiil.
https://www.haberturk.com/medya/haber/617762-esnafin-umudu-hurrem-ve-fatmagul (Erisim tarihi: 14
Aralik 2022)

Sabah. (2009, Mayis 10). Dizilerde marka rekabeti.

https://www.sabah.com.tr/pazar/2009/05/10/dizilerde_marka rekabeti (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Hiirriyet. (2011, Ocak 15). Hiirrem Sultan ekonomisi. https://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/hurrem-sultan-
ekonomisi-16770558 (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Yeni Safak. (2007, Mart 17). Sila tokas: moda oldu. https://www.yenisafak.com/aktuel/sila-tokasi-moda-oldu-
35553 (Erisim tarihi: 10 Aralik 2022)

Aksam. (2011, Nisan 2). Hiirrem’in yiiziigiiyle baslayan Osmanli  trendi her yeri sardi.
https://www.aksam.com.tr/pazar/hurremin-yuzuguyle-baslayan-osmanli-trendi-her-yeri-sardi--
30816h/haber-30816 (Erisim tarihi: 13 Aralik 2022)

26


https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-ekonomi/haber/600088-sevgililer-gunune-hurrem-takisi
https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-ekonomi/haber/600088-sevgililer-gunune-hurrem-takisi
https://www.haberturk.com/ekonomi/haber/haber/684769-hurremin-yuzugu-1-milyondan-fazla-satti
https://www.internethaber.com/iste-son-fatmagul-trendi-323305h.htm
https://www.internethaber.com/iste-son-fatmagul-trendi-323305h.htm
https://www.internethaber.com/unluler-giydi-satislar-patladi-foto-galerisi-1207204.htm?page=5
https://www.internethaber.com/fatmagulun-terligi-polatin-ayakkabisi-329340h.htm
https://www.posta.com.tr/fatmagulun-elbisesi-hurremin-yuzugu-62130
https://www.posta.com.tr/fatmagulun-elbisesi-hurremin-yuzugu-62130
https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-ekonomi/haber/617314-fatmagulun-terligi-8-tl
https://www.haberturk.com/ekonomi/makro-ekonomi/haber/617314-fatmagulun-terligi-8-tl
https://www.haberturk.com/medya/haber/643720-fatmagulun-kolyesi-yok-satiyor
https://www.haberturk.com/medya/haber/617762-esnafin-umudu-hurrem-ve-fatmagul
https://www.sabah.com.tr/pazar/2009/05/10/dizilerde_marka_rekabeti
https://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/hurrem-sultan-ekonomisi-16770558
https://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/hurrem-sultan-ekonomisi-16770558
https://www.yenisafak.com/aktuel/sila-tokasi-moda-oldu-35553
https://www.yenisafak.com/aktuel/sila-tokasi-moda-oldu-35553
https://www.aksam.com.tr/pazar/hurremin-yuzuguyle-baslayan-osmanli-trendi-her-yeri-sardi--30816h/haber-30816
https://www.aksam.com.tr/pazar/hurremin-yuzuguyle-baslayan-osmanli-trendi-her-yeri-sardi--30816h/haber-30816

