OZET

Bu ¢alisma, sosyal medya platformlarimn cevre bilincinin olusturulmasindaki roliinii ve
etkinligini incelemektedir. Cevre odakli sivil toplum kuruluslar: olan WWF ve Greenpea-
ce’in 2021-2025 yillari arasinda Instagram iizerinden gerceklestirdigi paylasimlar, kullani-
lan yazi tipleri, renk segimleri ve gorsel hiyerarsi unsurlar: baglaminda analiz edilmistir.
Calismada, sosyal medya ve yeni medya kavramlari ele alinarak, bu platformlarin cevresel
mesajlarin iletilmesindeki etkisi detayli bir bigimde tartisilmistir. Teknolojik gelismelerin
iletisim siireglerine sagladigi katkilar degerlendirilmis, tipografinin cevresel farkindalik ya-
ratma siirecindeki stratejik rolii incelenmistir. Calismada elde edilen bulgular, sosyal medya
paylasimlarinda kullanilan tipografik unsurlarin mesaj algisin giiclendirme potansiyeline
sahip oldugunu ve cevre bilincinin artirilmasina katki saglayabilecegini gostermektedir. Bu
kapsamda, ¢evre odakli kampanyalarda tipografinin etkili ve bilingli kullanimina yonelik
oneriler gelistirilmis; yazi karakterleri, renk kullanimi ve gorsel hiyerarsi gibi unsurlarin
iletisimdeki islevselligi degerlendirilmistir. Sonug olarak, sosyal medya platformlarinda ti-
pografi kullanumi, cevre bilinci olusturma siireglerinde giiglii bir arag olarak one ¢ikmakta
ve cevresel mesajlarin yayilimini artirma potansiyeli tasimaktadir. Bu baglamda, tasarim
ilkelerinin etkili kullanimi, mesajlarin daha genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir.
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ABSTRACT

This study examines the role and effectiveness of social media platforms in raising environ-
mental awareness. The posts of WWF and Greenpeace, environmental non-governmental
organizations, on Instagram between 2021 and 2025 were analyzed in terms of fonts, color
choices, and visual hierarchy elements. In the study, the concepts of social media and new
media are explored, and the impact of these platforms in communicating environmental
messages is discussed in detail. The contributions of technological developments to commu-
nication processes are evaluated, and the strategic role of typography in the process of crea-
ting environmental awareness is examined. The findings of the study show that typographic
elements used in social media posts have the potential to strengthen message perception
and contribute to raising environmental awareness. In this context, suggestions were deve-
loped for the effective and conscious use of typography in environmentally focused campa-
igns, and the functionality of elements such as typefaces, color usage, and visual hierarchy
in communication was evaluated. In conclusion, the use of typography on social media
platforms stands out as a powerful tool in environmental awareness-raising processes and
has the potential to increase the dissemination of environmental messages. In this context,
the effective use of design principles enables messages to reach wider audiences.
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1. GIRIS

[letisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte sosyal medya, toplumun 6nemli bir bilese-
ni haline gelmektedir. Geleneksel medya, kurumlarin tanitim faaliyetlerinde tek yonli
iletisim pratigi sunarken, yeni medya araglari ise etkilesimli iletisim imkén1 saglamakta-
dir. “Tek basina etkilemenin degil, hedef kitleyi taniyarak, ne istedigini, nasil bir ihtiya¢
igerisinde oldugunu dikkate almanin, bagka bir ifadeyle etkilesim kurmanin kurumsal
amag ve hedeflere ulasmada 6nemli faktor oldugu goriilmektedir” (Yalgin, 2023, 5.147).
Yeni medya, teknolojik ilerlemelere bagli olarak siirekli gelisen ve degisen bir platform-
dur. Bu dinamik yapi, bilgiye erisim ve iletisim siireglerinin siirekli evrim gegirmesine
olanak tanimaktadir. Yeni medya alaninda énemli ve kapsamli ¢aligmalar yapan aragtir-
macilardan biri Lev Manovich'tir. Manoviche (2001, s.19-20) gore yeni medya terimi,
bilgisayarlarin tiretim, dagitim ve sergileme amaciyla kullanilmasini igermektedir. Bu
kapsamda, internet, web siteleri, bilgisayar oyunlari, CD-ROM’lar, DVD’ler gibi tekno-
lojiler yeni medya olarak kabul edilmektedir. Bilgisayar medyas: devrimi, iletisimin tiim
agamalarini etkileyerek hareketsiz ve hareketli goriintiiler, sesler ve mekansal yapilar da
dahil olmak tizere her tiirlii medya metnini etkilemektedir. Dijitallik 6zelligi, geleneksel
medya platformlarinda bulunmayan ve yeni medyay: geleneksel medyadan ayiran bir
faktor olarak kargimiza ¢ikmaktadir. “Iletisim ve bilgi teknolojilerinde meydana gelen
gelismeler basit sekilde hazirlanan yazilim programlar araciligi ile kisilerin bilginin tire-
tim, dagitim ve tiiketim asamalarinda geleneksel medya organlarindan ¢ok daha farkli
imkanlara tamamen program ve sayisal kodlar ile ulasabilmesini saglamaktadir” (Sebe-
roglu, 2020, 5.79).

Yeni medya baglaminda, karsilikli etkilesimin en yogun yasandigi sosyal medya plat-
formlari, toplumsal degisim stireglerini derinden etkilemekte ve sekillendirmektedir.
Sosyal medya platformlari, giiniimiizde toplumun 6nemli bir pargasi haline gelerek,
milyonlarca kullanicinin etkilesimde bulundugu dijital alanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Bu platformlar, kullanicilarin anlik iletisim kurmasiny, igerik paylasmasini ve topluluk-
lar olusturmasini saglayarak iletisim siireglerini 6nemli dl¢iide degistirmektedir. “Gii-
niimiizde Sivil Toplum Orgiitleri (STO), savunuculuk yaptiklari alanda toplumun bilgi
acigin1 kapatmak ve ortak bir toplumsal tepki olusturmak amaciyla yeni medya plat-
formlarindan aktif bir bicimde yararlanmaktadir. Cevre alaninda faaliyet gosteren Gre-
enpeace ve WWE, uluslararas1 STO (USTO) kategorisinde yer almaktadir (Dondurucu
ve Ekinci, 2021, s.191-192). Saat¢iogluna (2017, s.159) gore insanlarin sosyal medyada
bulunmalar1 kar amagli kuruluslar1 ve sivil toplum 6rgiitlerini de bu alana ¢ekmektedir.
Kuruluglar ve hedef kitleleri arasindaki iletisim engellerini yikan sosyal medya karsi-
likli iletisime yani etkilesime olanak tanimaktadir. Sosyal medyanin sagladig: iletisim
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olanaklari, kuruluslar ile hedef kitleleri arasindaki iligskilerin daha nitelikli ve etkili hale
gelmesine katkida bulunmaktadir. Dolayisiyla, sosyal medya tizerinden gelistirilen bu
nitelikli iliskiler, toplumda cevresel farkindalik ve sosyal sorumluluk bilincinin artiril-
masina yonelik potansiyel tasimaktadir.

Meltwater ve We Are Social is birligiyle hazirlanan Dijital 2024 Global Raporu’na gore,
2024 yilinin baginda diinya genelindeki aktif sosyal medya kullanicilarinin sayis1 5,04
milyara ulagmugtir. Onceki yila kiyasla %5,6’lik bir artisla, 2023 boyunca 266 milyon yeni
kullanicinin sosyal medya platformlarini ilk defa kullanmaya bagladig gozlemlenmistir.
Bu benimseme hizi, 6zellikle 2023’in son ii¢ ayinda belirgin bir ivme kazanmistir. Rapor
ayn1 zamanda, sosyal medya kullanicilarinin giinliik ortalama 2 saat 23 dakika harca-
digini, Tiirkiyede ise bu siirenin ortalamanin biraz iizerinde, yani 2 saat 44 dakika ol-
dugunu vurgulamaktadir. Niifusa gore sosyal medya kullanim oranlari incelendiginde,
Tiirkiye'nin %66,8’lik oraniyla 43. sirada yer aldigi belirlenmistir (Kara, 2024). Bu bilgi-
ler ¢ergevesinde sosyal medyanin hizla genisleyen kullanici tabany, iletisimin daha genis
ve etkili bir gekilde yayilmasina olanak tanimaktadir. Ozellikle sivil toplum érgiitleri ve
cevre koruma amagh kuruluslar i¢in, bu biiylime potansiyeli, ¢evresel bilincin artirilmasi
ve savunulmasi acisindan 6nemli bir firsat sunmaktadir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Modern toplumlarda ¢evre bilinci giderek daha biiyiik bir 6nem kazanmaktadir. Sos-
yal medya platformlarinin, ¢evre bilincinin olusturulmasinda 6nemli bir rol oynadig:
gozlemlenmektedir. Ozellikle WWF ve Greenpeace gibi ¢evre odakli sivil toplum ku-
ruluslarinin Instagram gonderileri, cevresel farkindaligin artirilmasinda etkili bir arag
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu kuruluslar, sosyal medya platformlarini ¢evresel farkindalik
olusturmak i¢in etkin bir sekilde kullanmaktadir. Bu ¢alisma, WWF ve Greenpeace’in
Instagram gonderilerinde kullanilan tipografik unsurlarin ¢evresel farkindalik yaratma-
daki islevini ve bu siirecteki etkisini analiz etmeyi amaglamaktadir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu arastirmada, cevresel farkindalik olusturma ve gevre bilincini artirma ¢abalarinda
sosyal medya platformlarinin ve 6zellikle tipografik unsurlarin 6nemi vurgulanacaktir.
Modern toplumlarda ¢evre sorunlarinin giderek artmasi, bu tiir farkindalik ¢alisma-
larin1 daha da degerli kilmaktadir. WWEF ve Greenpeace gibi 6nde gelen gevre odak-
I1 sivil toplum kuruluglarinin sosyal medya stratejilerinin, diger benzer kuruluslar igin
de o6rnek teskil etmesi beklenmektedir. Bu kapsamda, ¢aligmanin amaci, sosyal medya
paylasimlarinda kullanilan tipografik unsurlarin etkinligini degerlendirmek ve gevresel
mesajlarin daha etkili bir sekilde iletilmesine yonelik katkilar sunmaktir.
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1.4. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada, WWF ve Greenpeace'in Instagram gonderilerinde kullanilan tipografik
unsurlarin ¢evre bilinci olusturma ve ¢evresel farkindalik tizerindeki etkileri incelenmis-
tir. Bu kapsamda sosyal medya, Instagram, tipografi ve temel tasarim ilkeleri ele alinmus;
WWEFE ve Greenpeace’in resmi Instagram hesaplarinda yayimlanan gonderiler toplanmis
ve gorsel analiz yontemiyle incelenmistir. Gorsel analiz siirecinde tipografik unsurlar,
renklerin kullanimi ve genel tasarim elemanlar: detayli bir sekilde degerlendirilmis, ay-
rica igerik analizi yontemiyle bu unsurlarin ¢evresel mesajlar1 nasil giiglendirdigi ince-
lenmistir. Arastirmanin kuramsal gergevesi, akademik yayinlar, makaleler, sanatg1 kitap-
lar1, dergiler ve internet kaynaklari taranarak olusturulmustur.

1.5. Sinirhiliklar

Aragtirma, 2021 ile 2025 yillar1 arasinda, WWF ve Greenpeace’in resmi Instagram he-
saplarindaki gonderilerini kapsamaktadir. Analizler sadece WWF ve Greenpeace’in
Instagram hesaplarindaki gonderilerini icermektedir. Tipografik unsurlarin degerlen-
dirmesi nitel bir yaklasimla gerceklestirilmistir. Sosyal medya, Instagram ve tipografi
konular1 aragtirilmais, ayrica temel tasarim ilke ve elemanlari olan bosluk, kontrast, yazi
karakteri, denge, renk, hiyerarsi ve grid sistemi drneklerle ele alinmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Sosyal Medya

Kirtis ve Karahana (2011, 5.262) gére sosyal medya kavrami, internet kullanicilarinin
cevrimici olarak birbirleriyle etkilesimde bulunma bigimlerini genel olarak ifade etmek-
tedir. Sosyal medya, bilgi iletisim teknolojilerinin merkezinde yer alarak, hem kisilerara-
st hem de pazarlama iletisimi siireclerinde 6nemli bir rol iistlenmektedir. Ayrica, belirli
hedefler dogrultusunda bir araya gelen gruplarin kendi i¢ iletisimlerinde ve karsilikli
etkilesimlerinde de etkili bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yeygele (2017, s.754) gore,
iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler, 6zellikle internetin kisiye 6zel, hizl ve etki-
lesimli iletisimi destekleyen yapisiyla birlikte sosyal medya kanallarinin 6nemini artir-
maktadir. Bu platformlar, diinya genelinde farkli cografi bolgelerden insanlarin benzer
ilgi alanlar1 ve amaglari etrafinda bir araya gelerek fikirlerini paylagsmalarina, kamuoyu
olusturmalarina ve ortak hareket etmelerine olanak tanimaktadir. Cilizoglu ve Cetinka-
ya (2016, 5.169), sosyal medyanin cift yonlii yapisiyla geleneksel medyadan ayristigina
vurgu yapar:

Bireylerin sosyal medyaya olan ilgisinin giderek arttigi su doénemde markalar,
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pazarlamacilar, devlet kurumlari ve tabi ki STO’ler buradaki yerlerini almaya baglamis-
tir. Toplumsal katilimin ve etkilesimin yogun olarak yasandig1 sosyal medya platformlar:
hem bilgi aktarma hem de kamudan gelen geri bildirimleri alma konusunda 6nemlidir.
Geleneksel medyanin tek yonlii olmasina karsin sosyal medyanin ift yonlii olmasi, ka-
muoyunun tepkisinin 6lgiilebilmesi agisindan sosyal medyay1 6n plana ¢ikarmaktadir.

Hem bireyler hem de kurumlar, sosyal medya tizerinden daha genis kitlelere ulagarak
etkilesimlerini artirmakta ve hedefledikleri mesajlar1 daha etkili bir sekilde iletebilmek-
tedir. Bu durum, sosyal medyanin sadece bir iletisim araci olmanin dtesine gegerek top-
lumsal dontisiimleri yonlendiren bir platform olarak degerlendirilmesini saglamaktadir.

2.1.1. Sosyal Medya Platformu Olarak Instagram

Instagram, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulan bir uygula-
madir ve giiniimiizde diinya ¢apinda oldugu gibi Tiirkiyede de genis bir kullanici kitle-
si tarafindan benimsenmektedir. “Instagram, insanlar arasinda etkilesimde bulunmak,
glinliik yagam, siyaset, spor, ticaret ve ¢ok daha fazlasina dair kisisel fotograflar, videolar,
gorisler ve incelemeler paylasmak i¢in bir platform olarak kullanilmaktadir” (Mittal vd.,
2017, s.138).

Metanin reklam araglarindan elde edilen verilere gore, Instagram’in Tiirkiyede 2024
yilinin baglarinda 57,10 milyon kullanicisi bulunmaktadir. Sirketin periyodik olarak
glincellenen verileri, ayn1 donemde Instagram’in Tiirkiyedeki reklam erisiminin toplam
niifusun %66,4’tine ulastigini ortaya koymaktadir (Kemp, 2024). Instagram’in kiiresel ve
yerel diizeyde genis bir kullanici kitlesi tarafindan benimsenmesi, platformun insanlar
arasindaki etkilesimi artirma ve kisisel icerik paylasimi i¢in 6nemli bir ara¢ oldugunu
gostermektedir.

Instagram, ¢cevre odakli kuruluslar tarafindan etkili bir iletisim arac1 olarak kullanilmak-
tadir. WWF ve Greenpeace gibi organizasyonlar, bu platform {izerinden ¢evre farkin-
daligini artirmaya yonelik gorsel icerikler paylagsmakta; genis kullanici kitlesi ve gesitli
icerik formatlar1 ise mesajlarin yayilimini ve destekgi kitlesinin genislemesini destekle-
mektedir. Cilizoglu ve Cetinkaya’ya (2016, s.170) gore sosyal medya platformlar ara-
sinda etkin bir gekilde kullanilan Instagram, Sivil Toplum Orgiitlerinin (STO) iletigim
hedeflerine ulagsmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Instagram tizerinden fotografla-
rin paylasilmasi ve takip, begeni, yorum yapma olanaklari, kamuoyunda ortak bilgi ve
dil diizeyinin artmasina katki saglamaktadir. Uluslararasi bir platform olan Instagram,
STO’lerin evrensel degerlere ulasmasini desteklerken, diizenli ve stirekli kullanimi ise
toplumda farkindaligin ve ilginin devamliligini saglamaktadir. Bu ézellikler, STO’lerin
amaglarina yonelik etkili iletisim stratejileri gelistirmelerine olanak tanimaktadur.
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2.2. Tipografi

Yazi, insanligin bilgi birikimini aktarmasina ve diisiincelerini ifade etmesine olanak ta-
niyan temel bir iletisim aracidir ve toplumsal gelisimin 6nemli bir gostergesi olarak go-
rilmektedir. “Tarih boyunca yazinin uygulanisinda teknik ilerlemeler yasanmas, bu iler-
lemeler kiiltiirler arasinda aktarilmistir. Bolgesel olanaklar ve kiiltiirel etkilesimler, farkls
tekniklerin gelistirilmesine katki saglamistir. Bu teknikler, zamanla tipografi sanatini
yaratmistir” (Sarikavak, 2014, s.2). Bu siire¢, yazinin sadece bir iletisim araci olmaktan
cikip, estetik ve islevsel bir tasarim unsuru haline gelmesini saglamaktadir. Bu nedenle,
yazinin ve tipografinin evrimi, hem toplumsal gelisimi yansitan hem de kiiltiirel zengin-
ligi artiran bir siireg olarak degerlendirilebilir.

Tipografi, 1450’lerde Gutenberg tarafindan kullanilmaya baslanan metal harflerin, bas-
ki tekniginde kullanilmasiyla beraber hayatimiza girmis bir terimdir (Asan Yiiksel ve
Kiligkaya Bog, 2018, s5.1158). Selamete (1995, s.3) gore tipografi kelimesi miirekkep
alabilen ve basilabilen ytikseltilmis harf formlari ile dizilmis metal yazilarin kullanimi
yoluyla bask: yazilarin olusturulmasinin teknik yontemidir. Giinéimiizde ise, tipografi,
metinlerin gorsel estetigini ve okunabilirligini saglamak i¢in baski yazilar1 ve noktalama
isaretlerinin diizenlenmesi ve tasarimiyla ilgilenen bir uzmanlik alani olarak tanimlan-
maktadir. Bu alandaki gelismeler, iletisim ve gorsel sanatlarin evriminde 6nemli bir rol
oynamaktadir, ¢iinkii tipografi, metinlerin okunabilirligini ve estetik degerini artirarak
bilgi aktarimini giiglendirmektedir.

Grafik tasarim disiplininde, tipografi temel bir 6ge olarak kabul edilir ve etkili bir sekil-
de kullanilabilmesi i¢in anlagilabilir bir diizen gerektirmektedir. Yazi ve tipografi, gorsel
iletisim tasariminin vazgegilmez bir parcasidir ve iletisimin basarili bir gekilde gercek-
lestirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

2.2.1. Gorsel Iletisim Arac1 Olarak Tipografi

Gorsel iletisim tasarimyi, bir tiriin, hizmet, fikir ya da kurulusun pazarlama stratejileri
dogrultusunda belirlenmis hedef kitleye, sanatsal ve bilimsel bilgilerin iki veya ii¢ boyut-
lu ytizeyler ve dijital ortamlar tizerinde yaz1 ve gorsellerle organize edilerek iletilmesini
igeren yaratici bir siireci kapsamaktadir (Yazar, 2020, 5.256). Gorsel iletisim tasariminda
kullanilan tipografi, iletilmek istenen mesajin ve bilginin anlagilabilir bir formda akta-
rilmasini saglamaktadir. Ayni zamanda tipografi, tasarimin estetik biitiinligtinti koru-
yarak hedef kitle tizerinde giiglii bir etki yaratmakta ve mesajin akilda kaliciligini artir-
maktadir.

Tipografi, tasarimdaki en 6nemli unsur olarak nitelendirilir. Zira tasarimda gizgisel et-
kinin yaninda onu sozle tamamlayacak vurgunun yapilmasi gerekir. Bu en uygun yazi
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karakteri ve renk ile yapilmaktadir. Tasarimda kullanilan tipografi, mesaj ve bilginin an-
lagilabilir formda iletilmelidir (Danacioglu, 2023, s.38). Bu baglamda tipografinin dogru
se¢imi ve uygulanmasi, tasarimin izleyici iizerindeki etkisini artirarak, iletisimin daha
etkili ve anlagilir olmasini saglamaktadir. Tasarimin temel amaci olan mesajin iletilme-
sinde tipografinin 6nemli bir rol oynadig1 goriilmektedir.

#

love "it{)r ..
leseit

o0 adree o ity DL VO

Gorsel 1. WWE Love It or Lose It, World Wide Fund for Nature, Sosyal Medya Afisi (wwf.org, 2021).

Tasarim siirecinde yazi karakterinin 6zenle segilmesi, puntolarin belirlenmesi ve metnin
hiyerarsik olarak yapilandirilmas, iletilmek istenen mesajin hedef kitle tarafindan hizli
ve dogru bi¢cimde algilanmasini saglamaktadir. WWF’in “Love It or Lose It” kampanya
gorselinde (Gorsel 1), tipografi hem bilgi aktarimi hem de gorsel biitiinlitk agisindan
etkili bir unsur olarak kullanilmistir. “Love it or” ifadesi sar1 renkle ve giiglii bir sekilde
sunulurken, “Lose it” kisminda yazi karakterinin i¢ dolgusunun azaltilmasi, kaybolma
metaforunu tipografik diizeyde yansitmaktadir. Harf dolgularinin azaltilmasi, doganin
korunmadig takdirde geri doniilmez bicimde yok olacagina dair gorsel bir uyar: sun-
maktadir.

2.3. Tipografik Tasarimin Temel ilke ve Elemanlar1

Tipografi ilkeleri, yazi karakterlerini, yazi tipi boyutlarini, satir araligini, rengi ve di-
ger Ogeleri kullanarak gorsel olarak ¢ekici ve okunabilir metinler olusturmaya yonelik
yonergelerdir (Ozkan, 2023). Tasarim ilkeleri; denge, hizalama, renk, kontrast, gorsel
hiyerarsi, bosluk ve tipografi gibi temel prensipleri igermektedir. Bu ilkeler, tipografinin
yer aldig1 tiim tasarimlarda gegerliligini korumaktadur.
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2.3.1. Bosluk

Bosluk, yeni medya ile sosyal medya igerik tasarimlarinda tipografik igerikler i¢in
onemli bir yer tutmaktadir. Harfler, kelimeler, satirlar ve siitiinler aras1 bosluklar me-
sajin kars tarafa iyi bir sekilde iletilmesi ve okunabilirlik agisindan tasarimda etkin bir
role sahiptir. Tipografik dgelerin bosluklarinin az olmasi durumunda okunabilirligi aza-
lacak, bosluklarin gereginden fazla olmas: durumunda ise algilama agisindan problem
yaratacaktir (Yavuz, 2019, s.325).

| Al
DROTE
I |1 L] L] 1

@é

ww

together possible

Gorsel 2. WWE We Can Protect Life On Our Planet, Sosyal Medya Afisi (wwf.org, 2022).

WWPFin “We Can Protect Life on Our Planet” baslikli sosyal medya afisi (Gorsel 2), dra-
matik bir arka plan tizerinde konumlandirilmis tipografik 6geleriyle dikkat gekmektedir.
Metnin sol alt bolgeye yerlestirilmesi, ¢cevresinde genis bir negatif alan olusturmustur.
Harf, kelime ve satir araliklarinin dengeli kullanimi, yazinin arka planla karigmasini 6n-
leyerek mesajin anlagilirhigini artirmakta ve gorsel odaklanmayr desteklemektedir. Bu
baglamda bosluk, hem kompozisyonun dengesine hem de tipografinin islevselligine kat-
ki sunmaktadir.

2.3.2. Kontrast

Kontrast, bir bilesenin diger bir bilesenle kurdugu agik-koyu iliskisi yani ton farki olarak
tanimlanmaktadir. Bu iligki, yazi boyutu, renk ve stil kombinasyonlariyla saglanmakta-
dir ve nesneleri ayirt etmemizi, yazilar1 okumamizi kolaylastirmaktadir (Ozkan, 2023).
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THE CLIMATE
CAN’'T WAIT.

GREENPEACE

Gorsel 3. Greenpeace, The Climate Can’t Wait, Sosyal Medya Afisi, (Greenpeace, 2019).

Kontrastin temel amacy, igerigi daha okunabilir hale getirmektir. Sayfada iki farkli 6ge
kullanildiginda kontrast olusturulmaktadir. Yazinin okunakliligini artirmak igin harf ve
zemin arasindaki ton farkinin belirgin olmasi gerekmektedir. Greenpeace’in “The Cli-
mate Can’t Wait” baglikli sosyal medya afisi (Gorsel 3), tipografi ile arka plan arasinda
kurulan giiglii kontrast sayesinde ¢evre mesajini dogrudan ve etkili bicimde iletmekte-
dir. Beyaz zemin izerine yerlestirilen kalin siyah sans-serif yazi, okunabilirligi ve vurgu
glictinii artirirken; ortadaki “can’t” ifadesi, sar1 dikdortgen bir zeminle 6ne ¢ikarilarak
gorselin odak noktas: haline gelmektedir.

2.3.3. Yaz1 Karakteri

Yazi karakteri, belirli bir tasarim tarzina sahip harfler, rakamlar, semboller ve noktalama
isaretlerinden olusan bir koleksiyon olarak tanimlanmaktadir. “Tipografik bir tasarimin
en 6nemli unsurunun yazi karakteri oldugu disiiniildiigiinde, tasarimcinin istedigi za-
man elde edebilecegi binlerce font bulabilecek olmasi, teknolojinin tipografik tasarima
en 6nemli katkisidir. Gorsel tasarimin biitiiniiniin yani sira sadece font ile diistincenin
aktarilabilecegi unutulmamali ve kullanilan font konuya uygun bir sekilde segilmelidir”
(Yalur, 2020, s.43).
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TIEMA oy

Gorsel 4. Tim Bradford, Environmental Power, Transform Dergisi, Kapak [lliistrasyonu, (IllustrationX, 2019).

Tim Bradford'un “Environmental Power” (Gorsel 4) adli kapak illiistrasyonunda kulla-
nilan yazi karakteri, bigim ve igerik arasindaki iligkiyi kavramsal diizeyde ortaya koy-
maktadir. Harf formlarinin igine yerlestirilen simgesel 6geler, yaz1 karakterini gorsel
anlatimin etkin bir bileseni haline getirmektedir. Renk kullanimiyla desteklenen bu
tasarim, yazi karakterinin yalnizca okunabilir bir unsur degil, ayn1 zamanda iletilmek
istenen anlami gorsel diizeyde ileten ve giiglendiren bir 6ge oldugunu gostermektedir.

2.3.4. Denge

Bir tasarim prensibi olarak denge, tasarimi olusturan pargalarin estetik bir bi¢gimde yer-
lestirilmesidir. Bu yiizden denge, tasarimin temel prensiplerinden biridir (Tasarim Ilke-
leri, t.y.). Tasarimda denge, fotograf, tipografi ve illiistrasyon gibi 6gelerin yiizey {izerin-
de uyumlu bigimde dagilimini ifade etmektedir. Ornegin, biiyiik bir baglik bir tarafta yer
aliyorsa, diger tarafta biiyiik bir resim veya grafikle denge saglanmaktadir.
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BRiNg Blek The ALAMEE
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Gorsel 5. Greenpeace & McCann Erickson, Bring Back the Balance, Sosyal Medya Afisi, (desicreative, 2015).

Bring Back the Balance (Gorsel 5) adli Greenpeace afisi, simgesel ve tipografik diizeyde
denge ilkesini yansitmaktadir. Merkezde yer alan yin-yang simgesi kompozisyonda si-
metrik bir yap1 olustururken, alt bolimde konumlanan “Bring back the balance” ifadesi,
sade yazi karakteriyle gorsel 6gelerle uyumlu bir hizalama sunmaktadir. Tipografi, me-
sajin Oniine gegmeden semboliin anlamini destekleyecek bigimde diizenlenmis; genel
kompozisyonda gorsel bir denge hissi olusturulmustur.

2.3.5. Renk

Renk; 15181n kendi 6z yapisina ve nesneler tizerindeki yayilimina bagli olarak goz tizerin-
de yaptig1 etki olarak tanimlanmaktadir. Isigin varlig ile kendini gosteren renk, yasamin
ve sanatin en temel canlilik 6gesi olarak insana enerji vermektedir (Karakaya ve Canbo-
lat, 2021, s.112). Renk, tasarimlarda gorsel agidan carpici bir etki yaratmakta ve insan
algisinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Gorsel 6gelerin yani sira duygusal ve sembolik
anlamlar da tagir, bu nedenle renk se¢imi tasarimin basarisi i¢in 6nemli bir faktor olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

‘Shorm - sheik ~cop27

e

POSITIVE

Gorsel 6. MSQ Sustain, Change is in our nature, Sosyal Sorumluluk Kampanyas: Afisi, (PR Week, 2023).
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“Change is in our nature” baghkli afis (Gorsel 6), renklerin mesaji gliclendirmede etkili
bir gorsel iletisim araci olarak kullanildigin1 gostermektedir. Arka planda yer alan yesil,
sar1 ve gri gecisli dikey renk bloklar1 hem dogay1 hem de déniisiim siirecini simgeleyen
bir metafor olarak kullanilmistir. Bu renk gegisleri, gorseldeki metin ve deniz canlilarryla
dinamik bir biitiinlik kurmustur. Siyah metin ytiksek kontrastla 6ne ¢ikarken; renklerin
doygunluk ve agiklik derecelerine gore yapilan gegisler, izleyicide hem gorsel ilgi hem de
cevre temali ¢agrisimlar yaratmaktadir.

2.3.6. Hiyerarsi

Hiyerarsi, tasarim elemanlarinin 6nem derecelerine gore diizenlenmesi ile izleyicinin
bilgiye 6ncelik sirasina gore erisimini saglamaktadir. Yazi tipi, boyut ve stil farkliliklariy-
la olusturulabilir; 6rnegin, basliklar, govde metninden daha biiyiik ve kalin kullanilarak
vurgulanmaktadir. Bu diizenleme, okuyucunun 6énemli bilgileri hizla ayirt etmesini sag-
lamaktadir.

f iF FORESTS DISAPPEAR,
1 "CAN HE MOVE IN WITH YOU?

Protect his natural habitat instead

y donating to WWF.

Gorsel 7. WWE Roomies from the Wild, Artificial Group, Sosyal Medya Afisi, (adsoftheworld, 2023).

WWF’in “Roomies from the Wild” kampanyas: kapsaminda hazirlanan sosyal medya
afisi (Gorsel 7), tipografik hiyerarsi ilkesini yansitan bir tasarim drnegi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ust boliimde biiyiik punto ve kalin yazilmis “If forests disappear, can he
move in with you?” ifadesi ana mesaj1 vurgularken, alt kisimdaki daha kiigiik puntolu
“Protect his natural habitat instead by donating to WWE” metni aciklayici alt baslik
islevi gormektedir. Bu yap, izleyicinin dikkatini sirasiyla bagliga ve alt metne yonlen-
dirmektedir.

2.3.7. Grid (Izgara) Sistemi

Grid sistemi, gorsel iletisim tasariminda tipografik ve gorsel 6gelerin belirli bir diizen
icerisinde konumlandirilmasini saglayan yapisal bir kilavuz sistemi olarak kullanilmak-
tadir. “Izgara, nesneleri ve ¢izimleri altin orana uygun olarak diizenlemenin ve hizala-
manin bir yoludur. Sanatgilar ve tasarimcilar, 1zgara sistemleri kullanarak altin orana
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uygun diizenlemeler yaparak eserlerini estetik agidan daha ¢ekici hale getirebilmekte-
dirler” (Karaata, 2024).

DuRMsSON

AN OPPORTUNITY
TOIGNITE ANEW
COMMITMENT TOWARDS
THE MORAL AS WELL AS
ECONOMIC AND SOCIAL

IMPERATIVE TO
CONSERVE NATURE.

Gorsel 8. WWE Publication Grid Layout Ornegi, Yayin Rehberi Sayfa Diizeni, (WWF Brand Guidelines,
2019).

WWPF’in yayin rehberine ait sayfa diizeni (Gorsel 8), grid sisteminin tasariminda temel
yapilandirici bir 6ge olarak kullanildigini gostermektedir. Izgara sistemine oturtulmus
bu diizen, hem metin hem de gorsel bilesenlerin dengeli ve hizali bicimde yerlestiril-
mesini saglamaktadir. Soldaki siyah zemin {izerine beyaz puntoyla yazilmis tipografik
alan, grid ¢izgilerine uygun olarak hizalanmis ve tasarima yonlendirici bir ritim kazan-
dirmugtr.

3. BULGULAR
3.1. WWF (Dogal Hayat1 Koruma Vakf1) Instagram Gonderileri

Diinya Dogay1 Koruma Vakfi (WWE), dogal yasamin korunmast ve ekosistemlerin siir-
diiriilebilirligi tizerine odaklanan uluslararasi bir sivil toplum kurulusudur (WWF Tiir-
kiye, t.y.). Bu vakif, doganin zarar gérmesini engellemeyi ve olusan zararlar1 onarmay1
amaglayarak, ¢evresel siirdiiriilebilirlik ve biyogesitlilik konularinda genis kapsaml ¢a-
lismalar yiiriitmektedir.
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& Diinya Penguen
% Farkindalik Giinii

Gorsel 9. Diinya Penguen Farkindalik Giinii, Instagram Gonderisi (WWEF Tiirkiye, 2021).

WWFnin Diinya Penguen Farkindalik Giinii kapsaminda paylastig1 gorselde (Gorsel
9), “Yok Olan Evleri” ifadesi bityiik puntolarla ve dikkat ¢ekici bicimde konumlandiril-
mus; bu tipografik vurgu, gevresel mesajin algilanabilirligini artirarak izleyicinin odagini
metne yonlendirmistir. Tipografide kullanilan buz efekti, gorselin genel soguk tonlariyla
uyumlu bir renk paleti olusturmus, bu da Antarktika'nin soguk ortamini ve iklim degi-
sikliginin etkilerini vurgulamak icin etkili olmustur. Buzdan yapilmis gibi tasarlanan
harfler, eriyen buzullar1 sembolize ederek penguenlerin yasam alanlarinin yok olusunu
yansitmaktadir. Bu etkiyi giiclendirmek adina, harf kenarlarina hafif parlaklik ya da gol-
ge eklenmesiyle yaziya derinlik kazandirilabilir; boylece metnin su altindaki varligi daha
belirgin hale gelebilir.

Gorsel 10. Diinya Penguen Giinii, Instagram Gonderisi (WWEF Tiirkiye, 2021).
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WWFnin Diinya Penguen Giini'ne dikkat gekmek amaciyla Instagramda paylastig1 bu
gorsel (Gorsel 10), etkili bir cevre mesaji iletmektedir. “BUGUN” kelimesi, beyaz renkte
ve kalin harflerle yazilarak dikkat gekmektedir. Harflerin iist kismindaki buz sarkiti, An-
tarktikanin soguk iklimini ve penguenlerin yasadig1 ¢evreyi vurgulamaktadir. Gorselin
altindaki “4DUNYAPENGUENGUNU” ifadesi, sosyal medya etiketini one ¢ikararak
izleyicinin dikkatini gekmekte ve etkilesimi artirmaktadir. Siyah ve beyaz renklerin kul-
lanimi, penguenlerin dogal renkleriyle uyum saglayarak gorselin temasini pekistirmek-
tedir. Arka planda, imparator ve yavru penguenlerin yiiriiyiisi, tipografik unsurlarla
biitiinliik i¢inde sunulmustur. Bu gorsel anlatim, izleyicide duygusal bir etki yaratmakta
ve koruma ¢abalarina destek ¢agrisinda bulunmaktadir. Bu giiglii yonlere karsin yazi-
lar arka plandaki buzlu manzarada belirginlik kayb: yasamaktadir; bu nedenle yazilara
daha koyu bir gélge eklenebilir ve kontrast artirilabilir. Sarkit efektleri daha gercekei hale
getirilip iyilestirilebilir.

#DOGAMIZKAZANSIN =+~ >

Gorsel 11. Dogamiz Kazansin, Instagram Gonderisi (WWEF Tiirkiye, 2023).

WWFnin Instagramda paylastigi bu gorsel (Gorsel 11), secimlerin doga tizerindeki
etkisine dikkat ¢ekmeyi amaglamaktadir. Merkezdeki bityiik puntolu “EVET” ifadesi,
beyaz ve kalin sans-serif fontla mithiir damgasi seklinde konumlandirilmistir. Dairesel
cerceve gorsel hiyerarsiyi gliclendirirken, arka plandaki orman ve g6l manzarasi ¢evre
temasini desteklemektedir. Alt kissmdaki “4DOGAMIZKAZANSIN” etiketi ise sosyal
medya etkilesimini tesvik etmektedir. Ancak, “EVET” ifadesinin tek kelimeden olusma-
s1 baglamin hemen anlagilmasini zorlagtirmakta; kisa bir alt metin kampanya etkisini
artirabilir.
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3.2. Greenpeace (Yesil Baris) Instagram Gonderileri

Cevre sorunlar1 konusunda uluslararasi kuruluslarin yani sira faaliyetlerini bagimsiz
olarak siirdiiren géniillii gevre érgiitleri de bulunmaktadir. Iste bunlardan birisi Green-
peacedir. Caligmalarini bagimsiz olarak siirdiirmek i¢in devletlerden, sirketlerden ya da
siyasi partilerden bagis ve sponsorluk kabul etmeyen Greenpeace, biitiin ¢aligmalarinin
kaynagini sadece bireylerden aldig1 maddi ve manevi destekle siirdiirmektedir (Arslan,
2011, 5.250).

Gorsel 12. Plastikten Kurtul, Instagram Gonderisi (Greenpeace, 2021).

Greenpeace'in Instagramda paylastigi bu gorsel (Gorsel 12), gevresel farkindalik yarat-
mak ve tek kullanimlik plastiklerin yasaklanmasini tegvik etmek amaciyla tasarlanmis-
tir. Ustte cami silueti mekansal referans sunarken, altta plastik atiklardan olusan ba-
lik figiirleri deniz yagamina yonelik tehdidi gorsellestirmektedir. Merkeze yerlestirilen
“#PLASTIKTEN KURTUL” ifadesi, biiyiik harfli sans-serif fontla tipografik vurgu ya-
piyor; beyaz renk arka planla kontrast saglayarak okunabilirligi artirmaktadir. Metin,
su ylizeyinin hemen tizerine konumlandirilarak iist yapi ile deniz goriintiisii arasinda
gorsel koprii olusturmakta ve dikkat cekmektedir. Ancak “KURTUL” kelimesinin orta-
sindaki su yiizeyi efekti yazinin bir kismini bulaniklastirmakta; bu durum mesajin netli-
gini azaltmaktadir. Efektin azaltilmasi, metnin daha agik algilanmasina ve ¢agrinin daha
dogrudan iletilmesine katki saglayabilir.
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Gorsel 13. Life Under Water, Instagram Gonderisi (Greenpeace, 2024).

Bu Greenpeace Instagram gorseli (Gorsel 13), okyanuslarin altindaki yagami vurgulayan
bir tasarim olarak sunulmustur. “OCEANS: Life Under Water” ifadesi, kalin sans-serif
yaz1 karakteriyle modern ve sade bir goriiniim saglamaktadir. Canli pembe renk, arka
plandaki mavi tonlarla kontrast olusturarak tipografiyi 6ne ¢ikarmaktadir. “OCEANS:”
tstte kiigiik puntolarla; “Life Under Water” ise ortalanmis ve biiyiik boyutta yerlestiri-
lerek gorsel hiyerarsi kurulmustur. Metin, deniz alt1 canlilariyla ¢evrelenmis bigimde
merkeze konumlandirilmis, bu da yaziy1 gorselin odak noktas: haline getirmistir. Ancak
“Life Under Water” ifadesinin biiyiik puntolari, arka plandaki deniz yagsami gorsellerinin
gorlintirligiini azaltmakta; yazinin boyutunun bir miktar kii¢tiltiilmesi, gorsel 6gele-
rin daha net algilanmasina katk: saglayabilir. Ayrica “OCEANS:” ifadesinin daha biiytik
puntolarla ve belirgin bir renkle sunulmasi, tipogratik dengeyi gii¢lendirecektir.

28 ikim _
£} hedefi

GUCL
IKLIM HEDEFi

ICIN
BU SENE,
O SENE

Gorsel 14. 2030 Iklim Hedefi, Instagram Gonderisi (Greenpeace, 2022).
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2030 iklim hedefi konulu tasarimda (Gorsel 14), merkezdeki aga¢ ve kahverengi alan
doganin korunmasi ve iklim hedeflerine dikkat cekmektedir. Biiyiik puntolarla yazilan
“Giiglii Iklim Hedefi I¢in Bu Sene, O Sene” ifadesi ana mesaji vurgulamakta, yesil ve
mavi tonlar stirdiiriilebilirligi simgelemektedir. Sade ve okunakli fontlar mesajin net ile-
tilmesini saglarken, alt kisimdaki “#2030iklimhedefi” etiketi ve web sitesi baglantis izle-
yiciyi harekete gecirmektedir. Bununla birlikte, metnin daha agik bir arka plan tizerine
yerlestirilmesi ya da daha dikkat ¢ekici bir yazi karakteri kullanilmasi, iletinin okunabi-
lirligini artirabilir. Ana mesaj, biiyiik puntolarla sunulmasina ragmen metin yogunlugu
nedeniyle algida karigiklik yaratabilmekte; bu nedenle daha kisa, vurucu bir slogan ter-
cih edilmesi ve bosluk kullaniminin artirilmasi, mesajin netligini ve gorsel etkinligini
giiclendirebilir.

Gorsel 15. Okyanuslar Hakkinda Bunlar: Biliyor Musunuz?, Instagram Gonderisi, (Greenpeace, 2025).

Greenpeace'in Instagram gorseli (Gorsel 15), el yazisi tipiyle olusturulmus illiistratif
bir tipografik yaklasim sunmaktadir. Merkezdeki “Okyanuslar hakkinda bunlar1 bili-
yor musunuz?” sorusu, samimi bir iletisim yaratmakta; yazi1 karakterinin dogal yapisi
mesajin duygusal yoniinii desteklemektedir. Metnin ¢izim 6geleriyle uyumlu bigimde
yerlestirilmesi, cevresel mesajin gorselde 6n plana ¢ikmasina katki saglamaktadir. Ancak
harflerin yakin ve egik yapis1 okunabilirligi zorlastirmakta; yaz ile illistrasyonlarin i¢
ice gegmesi ise iletinin algilanmasini sinirlayabilmektedir. Yerlesimin daha dengeli ve
sistemli kurgulanmasy, iletinin etkisini artiracaktir.
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SONUC

Bu ¢alisma, iletisim teknolojilerinin evrimiyle ortaya ¢ikan sosyal medyanin, toplumsal
degisim ve iletigim siireclerindeki roliinii incelemektedir. Ozellikle ¢cevre odakli sivil top-
lum kuruluglari, sosyal medyay etkili bir iletisim arac1 olarak kullanarak ¢evresel farkin-
dalik ve sosyal sorumluluk bilincini artirmaktadir. WWF ve Greenpeace gibi kurulusla-
rin Instagram gonderileri, ¢evre bilincinin olusturulmasi ve yayginlastirilmasinda giigli
araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tipografi, iletisim tasariminda kritik bir unsur
olarak 6ne ¢ikmakta ve gorsel tasarim ilkeleriyle birlikte degerlendirildiginde, mesajin
anlagilir ve etkili bir bicimde iletilmesine énemli katkilar sunmaktadir. Bu unsurlarin
dogru kullanimy, iletisim siireglerinin basarisini artirmaktadir. Cevre bilincini artirma-
ya yonelik sosyal medya kampanyalarinda tipografinin bilingli ve hedef odakli kulla-
nimi1 6nemlidir. Yazi karakterinin hedef kitleye uygun segilmesi, iletinin net ve dogru
bicimde algilanmasina katki saglamakta; kontrast, bosluk ve gorsel hiyerarsi gibi ilkeler
ise mesajin gorsel etkisini artirmaktadir. Bu dogrultuda, ¢evreci kuruluslarin kampanya
gorsellerinde okunabilir ve dikkat gekici tipografik yapilar kullanmasi, mesajin sosyal
medyada akilda kalicihgini giiglendirecektir. Incelenen gorsellerin degerlendirilmesi,
mevcut tasarimlarin gelistirilmesine yonelik oneriler sunmakta ve gorsel iletisimin gii-
ciinii artirmay1 hedeflemektedir. Elde edilen bulgularin iletisim tasarimi alaninda ileri
arastirmalara katki saglamasi beklenmektedir.
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