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YENI MEDYA DUZENI VE DiJiTAL YERLILIK BAGLAMINDA TURKIYE’DE K-POP HAYRAN
KULTURU"

K-Pop Fandom Culture in Turkey within New Media and Digital Nativity
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Bu ¢alisma, Tiirkiye’deki K-Pop hayranlarmin dijital medya kullanim pratiklerini ve bu pratiklerin endiistriyel
tiretim siirecleriyle olan iligkisini incelemektedir. Yeni medya diizeniyle birlikte fanlik olgusu dijitallesmis, K-Pop
gibi kiiresel popiiler kiiltiir tirinleri Tiirkiye'de de genis hayran kitleleri olusturmustur. Yeni medya teknolojilerinin
hizli gelisimi ve yayginlasmast ile iletisim ve kiiltiirel etkilesimlerde birtakim degisiklikler yasanmustir. Internetin
ve dijital platformlarin yiikselisi, medya tiiketimi ve iiretimini de baz1 degisikliklere ugratmigtir. Bu durum, miizik
endiistrisi ve fan kiiltiirleri arasindaki iliskileri de etkilemistir. Arastirma, dijital yerlilik kavrami ile fan
iretimlerinin endiistriyel kiiltiirle olan iligkisini a¢iklamay1 hedeflemektedir. Dijital yerlilik, bireylerin dijital
platformlarda kendilerini ifade etme, etkilesimde bulunma ve kiiltiirel kimliklerini olusturma sekillerini ifade eden
bir kavramdir. Nitel arastirma yontemine dayali olarak gergeklestirilen ¢alisma, secilen 6rneklem iizerinden
Tirkiye’deki K-Pop fanlarinin dijital kimlik ingasi, tiretim pratikleri ve kiiltiirel tiiketim davraniglarini analiz
etmektedir. Bulgular, K-Pop hayranlarinin hem dijital yerli pratiklere sahip olduklarini hem de endiistriyel iiretim
mekanizmalarina bilingli ya da bilingsiz sekilde entegre olduklarini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: K-Pop, Tiiketim Kiiltiirli, Hayran Kiiltiirii, Dijitallesme, Dijital Yerliler.
ABSTRACT

This study examines the digital media practices of K-Pop fans in Turkey and explores the relationship between
these practices and industrial production processes. With the emergence of the new media order, fandom has
become increasingly digitized, and global popular culture products such as K-Pop have cultivated large fan bases
in Turkey. The rapid development and widespread use of new media technologies have led to significant shifts in
communication and cultural interaction. The rise of the internet and digital platforms has transformed both media
consumption and production, consequently influencing the relationship between the music industry and fan
cultures. The research aims to explain the connection between fan productions and industrial culture through the
lens of the concept of digital nativeness. Digital nativeness refers to individuals’ ways of expressing themselves,
engaging with others, and constructing their cultural identities within digital platforms. Based on a qualitative
research method, the study analyzes the digital identity construction, production practices, and cultural
consumption behaviors of K-Pop fans in Turkey through a selected sample. The findings indicate that K-Pop fans
not only engage in digital native practices but are also, consciously or unconsciously, integrated into industrial
production mechanisms.

Keywords: K-Pop, Consumer Culture, Fan Culture, Digitalization, Digital Natives.
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EXTENDED ABSTRACT

This study aims to explore the intersection between digital nativeness and fan culture within the context of K-
Pop fandoms in Turkey. As new media technologies reshape how culture is produced, consumed, and circulated,
fandoms have evolved into dynamic digital communities that transcend geographical boundaries. The research
focuses on how Turkish K-Pop fans construct digital identities, participate in cultural production, and engage in
both consumption and co-creation practices within industrial frameworks. It seeks to reveal how fans
simultaneously act as consumers and producers in a globalized media environment, where popular culture

products like K-Pop operate as both entertainment and instruments of cultural industry.

The study also examines how the transformation of communication dynamics through social media platforms
contributes to the creation of transnational cultural spaces. K-Pop fandom in Turkey is taken as a case that
demonstrates the hybridization of local and global cultural forms, reflecting the integration of digital nativeness

with fan productivity and collective belonging.

The research adopts a qualitative methodology, combining participant observation, semi-structured interviews,
and content analysis of digital fan activities. Data were collected through online communities, social media fan
pages, and offline events organized by institutions such as the Korean Cultural Center in Ankara. Observations
included festivals, fan meetings, and cover dance contests, where participants’ behaviors, fashion codes, and

cultural expressions were documented.

In addition to field observations, online platforms such as Twitter, Instagram, and fan websites like Korezin
were analyzed to understand fan engagement patterns, content production, and communication structures.
These sources provided insight into how fans translate, remix, and redistribute K-Pop-related content, as well as

how they organize collectively within digital environments.

The methodology was guided by a sociocultural approach, emphasizing the meanings fans attach to their
participation and the ways digital platforms facilitate identity formation and symbolic belonging. This allowed
the study to reveal how Turkish fans localize global K-Pop culture and how digital nativeness shapes their modes

of cultural interaction.

The findings indicate that K-Pop fans in Turkey represent a digitally native generation that actively engages
in both cultural production and consumption. These fans use digital platforms not merely for following idols but
as spaces for creativity, communication, and collective identity construction. They translate lyrics, create fan art,
write stories on online platforms, organize streaming campaigns, and participate in social media trends,

contributing to the continuous visibility of K-Pop in the Turkish digital sphere.

The research reveals that fan participation operates within the broader mechanisms of the cultural industry.
While fans see themselves as autonomous cultural agents, their activities often reinforce the commercial
ecosystem of the K-Pop industry. Through content sharing, translation, and social media promotion, fans
unconsciously contribute to the marketing and global spread of K-Pop. This duality reflects a tension between

creative agency and industrial integration.

Offline observations confirm that fan gatherings in Turkey—such as K-Pop festivals, dance competitions, and
cultural workshops—serve as extensions of digital communities. These events combine popular music with

traditional Korean cultural symbols, reflecting a hybrid cultural identity where global fandom merges with local
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practices. Fans reproduce not only music but also visual aesthetics, fashion, and beauty standards inspired by

their idols.

Moreover, digital nativeness manifests in fans’ ability to adapt quickly to new technologies and
communication tools. They use social media to form transnational connections, coordinate fan projects, and
mobilize collective actions. The phenomenon of parasocial interaction, where fans develop emotional bonds with
idols through mediated communication, is reinforced through these digital tools. This illustrates how new media

redefines intimacy and community within global fan cultures.

The study also highlights the role of the Korean Cultural Center in promoting K-Pop and supporting cultural
exchange between Turkey and South Korea. By offering activities such as K-Pop Academy courses, dance
workshops, and beauty classes, the Center acts as a bridge between institutional cultural diplomacy and grassroots
fan engagement. This institutional involvement complements the self-organized activities of fans and strengthens

the cultural infrastructure of K-Pop fandom in Turkey.

The research suggests that the intersection of digital nativeness and fandom offers valuable insights into
contemporary cultural production and participation. Future studies should further examine how fan creativity can
be recognized as a form of cultural labor within the global media economy. Understanding this relationship may

contribute to more balanced interactions between cultural industries and fan communities.

In addition, there is a need to analyze the ethical and psychological aspects of parasocial relationships
fostered through digital communication. Educational initiatives could help young fans develop media literacy,

enabling them to engage critically with the cultural products they consume and produce.

Finally, institutional actors—such as cultural centers, universities, and media organizations—can play a key
role in supporting intercultural dialogue through fan-based cultural practices. The case of K-Pop fandom in
Turkey demonstrates how digital platforms not only globalize entertainment but also create spaces for new forms

of identity, creativity, and cultural understanding
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Yeni medya teknolojilerinin gelisimi ve yayginlagmasi, kiiltiirel etkilesimlerde bazi degisiklikler yaratmugtir.
Internetin ve dijital platformlarm yiikselisi, medya tiiketimi ve iiretiminde déniisiimlere neden olmustur. Bu yeni
medya diizeni, miizik endiistrisi ve fan kiiltlirleri arasindaki iliskiyi de sekillendirmistir. Giiniimiizde
bilgisayarlar, cep telefonlari, taginabilir miizik ¢alarlar, sabit diskler ve bellek kartlar1 gibi aygitlarda ¢alistirilip
muhafaza edilebilen ve kablolular ve kablosuz aglar araciligiyla dagitilabilen cesitli miizik formatlari
bulunmaktadir. Ozellikle cep telefonlarinin yaygin kullanimi ve giinliik hayatin bir parcasi haline gelmesi bu
durumla iliskilendirilmektedir. Bu sekilde miizigin tiiketiciye daha kolay wulastirilmasi, hizli tiiketimi
saglamaktadir. Bu makale, dijital nesillerin teknoloji ve iletisimle olan iliskisini, yeni medya ve sosyal medyanin
iletisim dinamiklerindeki degisimi ve miizik tliketimi {izerindeki etkisini ele almaktadir. Dijitallesmenin
toplumsal etkilesim ve kiiltiirel liretim siireclerine olan etkisi, 6zellikle geng¢ kusaklarin katilimcr ve etkilesimli

medya kullanimi baglaminda giderek artmaktadir.

Jean Baudrillard, tiiketimi yalnizca bir ekonomik faaliyet degil, toplumsal, sembolik ve kiiltiirel bir olgu
anlaminda degerlendirerek ele almistir. Baudrillard, tiiketimin sadece bir ihtiyacin karsilanmasi degil, ayni
zamanda bir sembolik deger yaratma siireci oldugunu iddia eder. Tiiketiciler, sadece mal veya hizmetleri
kullanmakla kalmaz, ayn1 zamanda bu tiikketim faaliyeti aracilifiyla sosyal statiilerini ve kimliklerini de ifade
ederler (Baudrillard, 2011: 24). Toplumsal olaylarda 6dnemli bir rol oynayan sosyal medya platformlari, sosyal
medyanin insanlar1 harekete gegirme giiciinii ve etkisini agik¢a ortaya koymustur. Sosyal medya, teknik bir
iletisim ortamu olarak, insanlar1 ayn1 duygusal paylasim altinda orgiitleyebilen ve fiziksel mesafeleri ortadan

kaldirabilen bir aragtir.

Thompson, iletisim medyasinin, sembolik bir bicimde zamansal ve mekansal baglamindan koparak farkli
zaman ve yerlerde yeniden sekillendirilebilecek yeni baglamlara gomiilebildigini ifade etmektedir. Sosyal aglar,
bireyler arasindaki kisisel ve profesyonel iligkilerin ag1 olarak tanimlanmakta ve insanlar arasindaki baglantilari
ile bu baglantilarin giiciinii yansitmaktadir. Thompson, iletisim araglarinin kullaniminin toplumsal yagamin
zaman ve mekan Orgiitlenmesini degistirdigini ve fiziksel olarak var olmayan kisilere karsi eylemler
gercgeklestirilebilecegi veya uzak yerlesim yerlerinde bulunan kigilere uygun eylemler iiretilebilecegini
belirtmektedir. Bu baglamda, sosyal medya ve dijital teknolojiler, insanlar arasindaki baglar1 ve etkilesimleri
degistirmekte ve toplumsal yasamin zaman ve mekan orgiitlenmesinde yeni dinamikler olusturmaktadir (aktaran
Ozgetin, 2010: 153). Bu durum kiiresel dlgekte biiyiiyen ve hizla yayilan miizigin hayranlarinin da biiyiimesine

neden olmaktadir.

Mobil cihazlara indirilen uygulamalar ve kullanim alanlar1 dijitallesmenin en 6nemli faktorlerden biridir ve
yeni medya kavraminin temelini olugturmaktadir. Bu makale, Tiirkiye'deki K-Pop hayranlarmin dijital yerlilik
deneyimleri ve endiistriyel tiretim eksenindeki iligkilerinin incelenmesini amaglamaktadir. K-Pop, Gliney Kore
kokenli popiiler miizik tiiriidiir ve son yillarda kiiresel dlgekte biiyiik bir popiilerlik kazanmistir. Ozellikle geng
kusak arasinda biiyiik bir hayran kitlesi olusturmus ve dijital medya platformlar1 tizerinden giiglii bir varlik
sergilemektedir. Giiney Kore etkisi diinya genelinde etkili olurken, 6zellikle Tiirkiye’de son zamanlarda gencler
arasinda Giiney Koreli pop miizik gruplari, dizi/film serileri ilgiyle takip edilmeye baslanmistir. Gengler sosyal
medya iizerinden gruplar kurup, ilgilendikleri pop miizik gruplar1 hakkinda son haberleri paylasmakta ve dizi
karakterleri hakkinda yorumlar yapmaktadir. Dijitallesmenin artmasi, farkli kitalardaki sosyallesmenin hiz

kazanmasina neden olmaktadir.
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Sosyal medya, miizik pazarlamasinda da etkin rol oynar. Miizik ireticileri, sosyal medya sayesinde
tiiketicilerle dogrudan iletisim kurarak geri bildirim alabilir ve igeriklerini hizlica yayabilirler. Dijital platformlar,
miizik tiiketimini hizlandirirken, popiiler miiziklerin sosyal medya araciligiyla yayilmasi K-Pop gibi global
miizik tiirlerinin fan gruplarinin olugmasint ve giiglenmesini saglar. Bu fan gruplari, sosyal medya sayesinde
mekan ve sinir tanimaksizin ortak begeniler etrafinda toplanir ve dijital kolektif kimlikler olugtururlar. Bu
durum, yerel kiiltiir farkliliklarina ragmen, kiiresel dijitallesmenin yaratti§i yeni sosyallesme alanlarini gozler
oniine serer. Popiiler kiiltiiriin kiiresel dolagimi, tiiketim kaliplarint ve bireysel kimliklerin sekillenmesini
etkileyen onemli bir unsur haline gelmistir. Giiney Kore menseli bir pop miizik tiirii olan K-Pop, 2000’li
yillardan itibaren diinya ¢apinda yayginlik kazanmis, bu yayilimin etkisiyle bir “kiiltiirel endiistri” boyutuna
ulagmigtir. Tirkiye’de de geng bireyler arasinda onemli bir takipg¢i kitlesine sahip olan K-Pop, séz konusu

bireylerin sosyal iliskilerini, giinliik tiiketim tercihlerine kadar uzanan genis bir yelpazede etkileyebilmektedir

Dijitallesme ve Yeni Medya

Internet teknolojisinin yaygimlagmasiyla birlikte dijitallesme kavrami, giinliik yasamda daha sik karsimiza
cikmaya baglamistir. Fiziksel bir icerigin dijital ortama aktarilmasi, bu igerigin kolayca g¢ogaltilmasina,
arsivlenmesine ve internet aracilifiyla anlik olarak tiim diinyaya ulastirilmasina olanak tanir. Bu durum, bireyler
icin hem zaman hem de maliyet agisindan Onemli avantajlar saglar. Cografi konuma ve zamana bagl
kalmaksizin bilgiye erigebilmek, dijital ¢agm en belirleyici Ozelliklerinden biri olarak ©6ne ¢ikmaktadir

(Gligdemir, 2015: 26).

21. ylizyilda internetin hizla gelismesiyle birlikte, yasam bi¢imi ve tiiketim aligkanliklarinda Onemli
degisimler yasanmaktadir. Bu doniisiimden miizik endiistrisi de etkilenmis, dijitallesme siireci sektoérde koklii
degisikliklere yol agmustir. Giiniimiizde miizik iiretimi, geleneksel fiziksel formatlar yerine dijital platformlar

iizerinden sunularak hem maliyetleri azaltmakta hem de karlilig1 artirmaktadir.

Dijital Yerlilik, Dijital Yerliler ve Dijital Go¢cmenler

Internetin toplumsal ve kiiltiirel yap1 {izerindeki etkilerini agiklamak amaciyla gesitli kavramlar
kullanilmaktadir. Bu kavramlar arasinda en yaygin olanlar1 “dijital yerli” ve “dijital gé¢men” terimleridir.
Ozellikle giiniimiizde internetin etkilerinin yogun sekilde hissedildigi diisiiniildiigiinde, bu iki terim oldukca
anlamli hale gelmektedir. Prensky (2001: 3), bu kavramlari ilk kez kullanarak, dijital teknolojilerde son on yilda
yasanan hizli gelismelerin, nesiller arasindaki farklari ve yeni neslin dijital iletisim dilini nasil benimsedigini
ortaya koymustur. Bu kusak, sanal oyunlar, internet ve akilli telefonlar gibi dijital araglar1 kullanarak iletigim
kuran, dijital dile hakim bireyler oldugu i¢in “dijital yerliler” olarak tanimlanmaktadir. Buna karsilik, 1980 y1il1
oncesinde dogmus ve dijital teknolojilere sonradan adapte olmaya galisan bireyler ise, bu sistemlere daha

mesafeli yaklastiklari i¢in “dijital gogmenler” olarak adlandirilir.

Giliniimiizde internet ortaminda biiyiiyen ¢ocuklar1 tanimlamak i¢in Prensky (2001: 3) tarafindan ortaya atilan
“dijital yerli” (digital native) kavrami, en yaygin kullanilan terimlerden biridir. Bu kavram, dijital dili ana dil gibi
konusan (native speaker) nesli tanimlamak amaciyla gelistirilmistir. Dijital medya araglarmi iyi kullananlar
“dijital yerliler” olarak adlandirilirken, bu araglara alisamayanlar “dijital gogmenler” olarak bilinir. 1980 sonrasi

dogan nesil i¢in kullanilan “dijital yerliler” terimi, literatiirde ayrica Millennials, Digital Natives, N-generation,
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Next Generation, Homo Zappiens, Cyber Kids, Net Generation, The Gamer Generation ve Grasshopper Mind

gibi isimlerle de anilmaktadir (Prensky, 2001: 3).

Prensky’nin (2001: 5) belirttigi gibi, dijital gdgmenlerdeki en belirgin bir fark, sonradan 6grendikleri dijital
dili aksanl bir sekilde kullanmalaridir. Bu durum, dijital gogmenlerin teknolojik araglari kullanma konusunda
zorluklar yasayabildigi ve teknoloji tabanli 6grenme konusunda dijital yerlilere kiyasla daha diisiik bir

okuryazarlik diizeyine sahip olabilecegi gerceginden kaynaklanmaktadir.

Yeni Medya

Medya kavrami, bireyler arasindaki iletisimi saglayan her tiirlii teknoloji ya da teknik olarak tanimlanabilir
(Dilmen, 2007). Geleneksel medya, tek yonlii ve merkeziyetci yapisiyla genis kitlelere ulagirken (Cerezcioglu,
2011), internetin yayginlagmasiyla ademimerkeziyetgi, yani ¢oklu ve bireysellestirilebilir medya pratikleri
ortaya ¢ikmistir (Geng, 2019). Bu yeni medya ortami, kullanicilarin mekan bagimliligini ortadan kaldirarak,

miizik gibi igeriklerin kiiresel ve yerel diizeyde ¢ift yonlii dolagimini miimkiin kilar.

Yeni medya, 1970’lerden itibaren dijital teknolojilerin gelismesiyle sekillenmis, internet, cep telefonu,
bilgisayar gibi araglarin yayginlagsmasiyla etkilesimli ve akiskan bir iletisim ortami sunmustur (Dilmen, 2007).
Manovich’in tanimlamasiyla, yeni medya; bilgisayar aracilifiyla iretilebilen, dagitilabilen ve paylasilabilen
etkilesimli sayisal verilerden olusur (Dilmen, 2007). Rogers ise yeni medyanin ii¢ temel 6zelligi olarak etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamanlilig1 vurgular. Bu 6zellikler sayesinde bilgi tek bir kaynaktan degil, kullanicilar arasi

etkilesimle ¢ogalir, bireysellesir ve zamansal engeller ortadan kalkar (Yanik, 2016).

Yeni medya, dijital kodlama (dijjitallik) ve ag baglantililik (yayilim) sayesinde kullanicilarin hem igerik
tiiketicisi hem fiireticisi olmasini saglar. Hipermetinsellik kavramiyla, internet sayfalarinin birbirine baglantili
yapist iletisimi giiclendirirken, sanallik 6zelligi kullanicilarin her yerden, her zaman sosyal aglara erisimini
miimkiin kilar (Giilnar ve Balci, 2011). Bu sayede yeni medya, geleneksel medyadan farkli olarak tamamen

etkilesimli bir iletigim ortam1 sunmaktadir (Yanik, 2016).

Sosyal Medya ve Toplumsal Etkilesim

Sosyal medya, anlik erisim ve mesajlagmayla iletisimi kolaylastirarak giinliik yasamin vazgeg¢ilmez bir pargasi
haline gelmistir. Uretim-tiiketim déngiisiiniin temel arac1 olan sosyal medya platformlari, Web 2.0 teknolojisi
sayesinde alicinin ayni zamanda igerik iireticisi olmasina olanak tanir (Caliskan ve Mencik, 2015). Boylece,
bagimsiz kullanicilar igerik paylasabilir, zamansal ve mekansal sinirlamadan bagimsiz olarak etkilesimde

bulunabilirler.

Sosyal medya, yiiz yiize iletisimin ardindan ortak ilgi ve fikirlerin paylasildigi, genis sosyal ¢evrelerin olustugu
bir alan yaratir. Ancak “hareketsiz sosyallesme” gibi, ylizeysel veya sadece sosyal aglarda siirdiiriilen iliskiler
gibi yeni iletisim bicimlerine de yol agabilir (Altunay, 2015). Bununla birlikte, sosyal medya toplumsal
hareketlerde 6nemli rol oynayarak, insanlar1 ortak duygular altinda birlestiren ve fiziksel mesafeleri ortadan

kaldiran giiglii bir aractir (Thompson, 1966, aktaran Ozgetin, 2010).
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Tiiketim Kiiltiirii ve Hayran Kiiltiirii

Giintimiizde tiiketim, yasam pratigimizin ritmik durumlarina gore belirlenmektedir. Toplumsal sistemler artik
her iriinlin, insanlarin faaliyetlerinin sonucu oldugu diisiincesini kabul ederek tiiketim bollugunun hiikiim
siirdiigii bir ¢aga gecis yapildigi degerlendirmektedir. Dogal ekolojinin yasalart yerine artik degisim degeri
yasast gecerlidir. Biiyilk magazalar, tiiketim bollugunun bir temsil ve diizenli yeri olarak gdriinmektedir.
Magazalarda sunulan nesneler, nesneler baglami olmaksizin kendi basina sunulmamaktadir ve tiiketici-neden-
nesne iliskisi degismektedir. Tiiketiciler, artik bir iiriiniin sagladig1 faydadan ziyade, bir dizi nesne icinde
biitiinciil bir anlam arayisi1 icindedirler. Bu tiiketim kiiltiirii bazen, nesnelerin sunum sekilleriyle tiiketicileri daha
kolay ikna etmek icin diizensizligi taklit etme egilimindedir. Bu sekilde giysiler, aletler, bakim ftirtinleri gibi

tiriinler, tiiketicide zincirleme bir aligveris eylemi olusturur ve arzuyu tetikler (Baudrillard, 2017: 18).

Giiniimiizde medyanin gergegin yerini aldigini, nesnelerin yerine goriintii ve fikirlerin tiiketildigini vurgulayan
Baudrillard, tiikketimin tiim hayati etkisi altina aldigi, her seyin nesnelerle baglayip bitigini savunmus ve bunu
“Nesneler Cag1” olarak nitelemistir. Bu baglamda, i¢inde yasadigimiz toplumu da “Tiiketim Toplumu” olarak
nitelemektedir. Bu toplumda gercek, yerini gostergelere, sembollere, simgelere ve imajlara birakmistir
(Baudrillard, 2017: 78). Ozellikle giiniimiiz toplumlarinda sosyal medyanin da etkisiyle iiretimin siireklilik
kazandigi, tiiketimin ise sembolik amaglar dogrultusunda gergeklestirildigi distiniildiigiinde, bu siirecin isledigi
goriilmektedir. Bocock’a gore tiiketim; bireylerin kim olduklart ya da kim olmak istedikleri ile dogru orantili
sekilde, kimlik duygusunu sekillendirmektedir. Bu sebeple, tiikketimin sadece ekonomik bir kavram olmanin

otesinde, kiiltiirel ve psikolojik bir olgu olarak da tanindig1 kabul edilmektedir (Bocock, 2009: 10).

Marx’a gore (2011: 256) tiiketim, {iretim olmadan gerceklestirilemez. Tiiketim, yeni bir {iretimsel davranigin
gereksinimini ortaya cikarir ve bu sayede {iretimin devinimini saglar. Bununla birlikte tiiketim, iiretim
davranisinin amaglarmi belirleyerek iiretimde kullanilan nesnelerin de yaratilmasina katki saglar. Uretim,
tiketim davranisinin malzemesini disaridan saglarken, tiiketim davranist da iiretim i¢in gereksinim duyulan bir
amag olarak igsel bir role sahiptir. Sonu¢ olarak, liretim ve tiiketim birbirinden ayrilamaz iki siiregtir.
Dolayistyla, ekonomik siire¢lerin dogru bir sekilde anlasilabilmesi igin tretim ile tiiketim arasindaki bagi

anlamak biiyiik 6nem tasir (Marx, 2011: 257).

Hayran terimi, kendilerini belirli bir sinema starina veya televizyon dizisine adamis takipg¢ilerden olusan bir
yorum toplulugunu ifade etmektedir. Ancak, zamanla fanatiklik terimi, dini mitlerin ve politik anlagmazliklarin
asir1 bir sekilde savunulmasi olarak tanimlanmistir ve genig kapsam olarak, asir1 dini dogmalarin veya
“seytanilik” olarak nitelendirilen davranislarin bir neticesi olarak da algilanmistir (Jensen, 2002: 12). Jensen,
hayranlarin akademik g¢evrelerce varsayilan patolojik hastaliklarindan bahsederken, “fan” kelimesinin kdkenine
de atifta bulunur. Jensen’a gore, hayranlar takintili ve histerik kalabaliklardir ve bu goriislere gore hayranlar
“medyanin pasif ve hastalikli kurbanlar1’” ve “tehlikeli yabancilar” olarak kabul edilirler. Ayrica, hayranlarin
taraftarlik duygulari, bircok arastirmaci tarafindan, bir cesit psikolojik bozukluk veya sapkinlik olarak

yorumlanir (Jensen, 2002: 9).

Bu yaklagimlar hayranlarin gercekten ne anlama geldigini anlamamiza engel olmaktadir. Ozellikle, hayranlarin
medya TUrilinleriyle etkilesime girmelerinin, sadece psikolojik sapkinlik veya patolojik bir durumla
aciklanamayacak kadar gesitli nedenleri vardir. Bununla birlikte, hayranlik, yalnizca bireysel bir deneyim olarak

da goriilemez; hayranlik ayni zamanda toplumsal ve kiiltiirel bir olgudur (Fiske, 2001: 31). Bu baglamda, Fiske
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ve Jenkins gibi diisliniirler, Bourdieu ve De Certau gibi kuramcilarin metodlarindan yararlanarak, hayranligi
daha olumlu bir perspektiften ele almislardir. Bu yaklagimlara gore, hayranlik, sadece bir psikolojik bozukluk ya

da sapkinlik olarak goriilemez, aksine, hayranlik, bir sosyal ve kiiltiirel olgu olarak ele alimmalidir.

Hayranlik kiiltiirii Jenkins’e gore (2016: 426) “hayranlar ve diger amatdr katilimcilar tarafindan ticari
kiiltiirden esinlenerek olusturulan bir yeralti ekonomisi yoluyla dolasan bir kiiltiirlesme” olarak nitelendirilir.
Jenkins’e gore, hayranlar en aktif medya izleyicileri arasindadir ve sunulanla sinirli kalmak yerine tam bir
katilimc1 olma hakkini talep etmektedirler. Jenkins’e gore, hayranlar hem tiiketim hem de {iiretim faaliyetleri
icindedirler ve medya metinlerini yeniden {iretirler. Bu yeniden iiretim, sunulanlarla karsitlik olusturacak sekilde

gerceklestirilir ve sarkilar, videolar, romanlar gibi farkli alanlar1 kapsar (Jenkins, 2016: 209).

Hayranlar igin, {iretim ve tiiketim bir araya gelerek okuma ve yazma pratiklerini dogurur. Insanlarin hayranlik
duygusu, kisisel bir ilgiyle baslayarak diger hayranlarla etkilesim kurduklari sosyal bir yap1 olusturur. Bu yap1
icinde, goriiniir ve paylasilan iretkenlik arttitkga hayranlik duygusu daha da gii¢lenir. Bu ii¢ asamay1
tamamlayarak, hayranligin ticari faaliyetleri ve dolagiminin durmasindan sonra bile devam etmesinin bir dl¢iitii
olarak eklenmesini saglar. Hayranlar, dikte edilen okuma yontemlerini reddeder ve metinleri kendi esnek
kurallarma gore okur. Ayrica kiiltiirel iiriinleri toplar, yorumlar ve yeni materyaller {iretirler. Jenkins’e gore,
hayranlar sadece hayran olduklari seyleri tiiketen veya okuyan kisiler degil, ayn1 zamanda bu seyleri okuyan,

yeniden yazan ve yorumlayan tireticilerdir (Jenkins, 2016: 39).

Jenkins’in teorilerinden bazi noktalarda ayrilsa da, Fiske popiiler kiiltiiriin “asiriya kacan okurlar” olarak
gordiigii noktada Jenkins’in birgok fikrini paylasiyor. Fiske’ye gore, hayranlar metinle etkilesim halinde olan,
tutkulu, parti tutan ve katilimci olan kisilerdir. Hayranlik, begeni ve iiretkenlik olmak {izere iki ana etkinlik
tarafindan belirlenir (Fiske, 2012: 179). Fiske’ye gore (2012: 180), hayranlarin tercihleriyle olusan bir topluluk
tarafindan ortaya g¢ikan hayranlik fenomeninin, toplumsal dayanismanin bir sonucu oldugunu ve ayrica orta
smifin yiiksek sanat tercihleriyle karsilastirildiginda, daha genis topluluklar olusturma egiliminde olduklar
aciktir. Estetik kriterler yerine, hayranligin olusmasinda toplumsal dayanisma ve kiltiirel zevk arasinda
baglantilar vardir. Fiske’nin (2012: 181) ifadesine gore, popiiler kiiltiir, glinliik yasam ile kapitalizmin sagladigi
kiiltiirel kaynaklar arasindaki ara bolgede olusur. Eger kiiltiirel kaynaklarla giindelik yagam arasinda bir baglanti

yoksa, bu popiiler kiiltiirlin bir par¢asi olarak nitelendirilemez.

Fiske, metinlerin hayranlikla olusturuldugu 6zgiin metinden tiiretilen yeni metinlerin kiiltiirel bir referans
olarak goriilebilecegini savunmaktadir. Hayranlar, bu durumda bir yapime1 gibi davranarak, 6zgiin metnin iiretim
stirecine katkida bulunurlar ve bu siire¢ igin gereken kiiltiirel yeterlilik ve metnin iiretildigi tiiriin kurallarina dair
bilgi birikimine sahip olmalar1 gerektigi anlasilir. Fiske, bu ifadeye toplumsal yetkinligi de eklemektedir.
Fiske’ye gore popiiler kiiltiir, yaraticilik gerektiren bir faaliyet olmasa da toplumsal baglantilik ve popiiler
yaraticilik gerektirdigi i¢in bu alanda dnemli bir rol oynar. Estetik 6zellikler yerine, popiiler kiiltiir, yaraticilik

icin gerekli olan sosyal baglar ve etkilesimlere odaklanir (Fiske, 2012: 181).

Kore Dalgasi (Hallyu) ve Tarihsel Gelisim Siireci

Kim (2007: 122), Hallyu teriminin ortaya ¢ikisini, Kore Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin 1999 yilinda Cin’de
Kore pop miizigine ait bir CD olusturmasi ve elgilikleri araciligryla dagitmasi sonucunda, Kore pop miiziginin

Cin’de yarattig1 ilgi neticesinde Cin’in “Hallyu Cin’i vurdu” ciimlesiyle duyurmasi olarak ifade etmektedir.
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Hallyu teriminin Giiney Kore igerik endiistrisi tarafindan yaratilmis bir popiiler kiiltiir iiriinii oldugunu savunan
Macit (2018: 36), Hallyu'nun Kore kiiltlirliniin yalnizca diziler ya da filmler degil, ayn1 zamanda miizik ve
sosyal medya ile de yayilmast durumunu da g6z 6niinde bulundurulmasi gerektigini belirtmektedir. Kim ve Nam
(2016: 530), Hallyu’nun dort olumlu etkisinden bahsetmistir. Bu etkiler, kiiltiir endiistrisinde yillik biiylime,
Kore kiiltiiriine duyulan ilgi artis1, Kore iirlinlerinin satis oranlarinin artmasi ve turistlerin Kore’yi ziyaret etme

nedenlerinden birinin artig1 olarak drneklenmistir.

Hallyu, farkli kavramlar1 bir arada iceren bir unsur olsa da son zamanlarda en fazla etkisini kozmetik iirtinleri
pazarlama alaninda gostermektedir. Kore pop gruplarinda yer alan sarkicilar tarafindan pazarlanan kozmetik
tirtinleri, takipgileri basta olmak iizere kozmetik iriinlerine ilgi duyan kisiler tarafindan da ilgi ile takip
edilmektedir. Ayrica, 2021 yilinda giindeme gelen “Save Ralph” adli kisa film, hayvanlar {izerinde deney
yapilmasinin Onlenmesi amaciyla basta kozmetik iriinleri olmak iizere diger tim iriinlerin kullaniminda
farkindalik yaratmustir. Bu durum Kore kozmetik triinlerine olan talebi artirmistir, ¢iinkii Kore kozmetik
iriinlerinin ¢ogu vegan ve ‘“cruelty-free” olarak adlandirilan, yani iiriinler iizerinde hayvan deneylerinin

yapilmadigi tirtinlerdir (Bae vd., 2017: 6).

Giiney Kore hiikiimetinin bilingli destegi ve tesvikiyle diinya ¢apinda popiiler kiiltiir haline gelen Hallyu,
yalnizca uluslararas1 hayranlara sahip bir kiiltiir olmanin 6tesinde, ayn1 zamanda bir kiiltiirel kampanya girisimi
veya "Kore markas1" olarak da algilanmalidir. Giiney Kore yonetimleri, Hallyu iiriinlerinin tanitimint "kiiltiirel
milliyetcilik" olarak sunar. Yumusak gii¢ olarak kullanilan kiiltiirel diplomasi araglarindan biri olan Hallyu,

Kore'nin yakin Asya iilkelerinde hakimiyetini artiran bir faktordiir (Binark, 2019: 66).

Hallyu’nun basarisinda, kendisine bagimli hale getirdigi hayran kitlelerinin biiyiik bir rolii vardir. 2000°1i
yillardan sonra Japonya ve Cin’de baslayan Hallyu akimi, medya ve kitle iletisim araglarinin etkili kullanimi
sayesinde tiim diinyaya yayilmistir. Hallyu'nun kiiresel dlgekte yayilmasmin temelinde, medya ve iletigim
araglarini etkili bir sekilde kullanarak hayran kitlesi olusturma ve elde tutma stratejisi yatmaktadir (Binark, 2019:
75). Sosyal medya, Hallyu’nun ulusal pazarlarda yayginlagsmasinda ve popiilerliginin artmasinda biiyiik bir rol
oynamaktadir. K-Pop, dijital oyunlar ve K-Filmlerini takip eden hayranlarin aktif rolii, 6zellikle Amerika kitasina
yonelik Hallyu kiiltlir Griinlerinin yayilmasinda 6nemlidir. K-Pop sarkicilarinin YouTube videolariyla hizla
taninmasi, Hallyu’nun baslangigta yerel bir popiiler kiiltiir olmaktan kiiresel bir diizleme dogru ilerlemesine

yardime1 olmustur (Binark, 2019: 77).

K-Pop’un Kiiresel Yiikselisi

Oh (2013: 399), K-Pop’un bagimsiz bir pop miizik tiirii olarak 1990’11 yillara kadar izlenebildigini ve 20 yil
askin bir siiredir varligini siirdiirdiigiinii belirtmektedir. 2000’lerin ortalarindan itibaren daha hizli bir yayilim
gosterdigi sOylense de Hallyu’ya isaret etmek icin 90’1 yillarin sonuna kadar gitmek gerektigini ifade
etmektedir. Tiketim hizi, akilli telefonlar ve diger teknolojik cihazlarla birlikte artmaktadir. Oh (2013: 399),
2000’lerin ortalarinda Koreli idol gruplar1 liderligindeki K-Pop patlamasinin Hallyu ile yakidan iliskili

oldugunu belirtmektedir.

Sosyal ag siteleri ve akilli telefonlarla yonlendirilen web 2.0 sayesinde K-Pop, Dogu Asya’nin 6tesinde tiim
diinyaya yayilmustir. Internet teknolojisi ilerledikge, K-Pop igin yeni bir firsat yapis1 sekillenmistir ve 6zellikle

video ve miizik aktariminda “dijital miizik endiistrisinin dogusu” olarak goriilmektedir. Miizik dinleme
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aliskanliklar dijitallesirken, fiziksel iiriinler yerini dijital indirmelere birakmaktadir. Mp3 calarlar ve YouTube
gibi dijital miizik platformlari, glinimiizde Deezer, Spotify, Muud ve Tidal gibi ¢esitli platformlarla birlikte,
diisiik maliyetlerle ulusal sinirlarin 6tesinde genis kitlelere ulagma imkani saglamaktadir. Bu dijital platformlar,
CD, kaset ve plak gibi somut firiinleri, akilli telefonlar gibi dijital cihazlardan ulasilabilen friinler ile
degistirmektedir (Lie, 2012: 353). Youtube, K-Pop sanat¢ilarinin miizik videolarmi yabanci iilkelere ihra¢ etme
firsat1 sunmaktadir ve bu sayede Kore televizyon ve radyo programlarina ihtiya¢ kalmamaktadir. Bu yontem,
korsan miizik yaymlarini engellerken, miizikle ilgili etkilesimi arttirarak ayni miizik zevkine sahip insanlar
arasinda sanal aglar olusturmaktadir. Sosyal medya platformlari, geleneksel medya ile olusturulamayan sanal

topluluklar olusturarak, K-Pop endiistrisinin kiltiirel pazarmi desteklemektedir (Oh, 2013: 403-404).

Oh ve Park (2012: 367), “pop miizik iretilir ve tiiketilir” ifadesinin aslinda K-Pop idolleri tarafindan
yaratilmis bir meta oldugunu agiklamaktadir. Bu ifade, izleyicilerle aralarinda “giiclii baglar kurma, tiiketimi
yénlendirme ve ikincil {iriinlerin satis1” gibi diisiincelerin varligma isaret etmektedir. ikincil iiriinler olarak
adlandirilan meta ise idollerin yaratti§i moda igerikleridir. Bu meta, idol ve izleyici arasinda siki baglar kurarak
tiiketiciyi sadik tutmay1 amaglamaktadir. Oncelikle gorsel bir begeni olusturur ve ardindan sanal ortamlarda
kurulan duygusal baglar ve sonug olarak ortaya ¢ikan hayali yakinlik bagimlilig: tetikleyebilir. Tiim bu iligkiler
g6z Oniine alindiginda, “Kore baglaminda, idol sistemi ve kiiltiirli, K-Pop endiistrisinin isleyisinden ayrilamaz”

(Binark, 2019: 72).

Oh ve Park’a (2012: 367) gore Japonya, kisa siirede satilan hit sarkilar hedeflerken, biiyliyen Kore pop miizik
pazart ABD ve Japonya stratejilerini birlestirmektedir. Bu durum, K-Pop’un hizli ¢ikis yapmasina ve uzun siireli
tiiketilen bir miizik tiirii olmasina yol agmaktadir. Ozellikle miizikal yapisinda tekrar eden boliimler olmast,

sarkilarin hafizada kaliciligini artirmaktadir.

K-Pop, diinya ¢apinda popiiler olan bir miizik tiiri olarak miizik sirketlerinin siki bir iiretim siirecine sahip
olmasiyla tanmir. Bu siirecte, sirketler geng yetenekleri egitir ve miizik gruplari ve solo sanatgilar iretirler. K-
Pop miizik endiistrisi, miizik gruplarina ve solo sanatgilara disiplinli bir egitim vererek, yiiksek kaliteli miizikler
ve sahne performanslari ortaya koymalarini saglar. K-Pop gruplarimin ekonomideki etkisini fark eden Giiney
Kore hiikiimeti, bu gruplari milli ekonominin gelisiminde O6nemli bir faktor olarak kabul etmistir. 2000'li
yillardan sonra, K-Pop endiistrisi devlet destegini kullanarak biiylimeye basladi. K-Pop gruplari, Giiney
Kore’deki bagimsizlik giinlerinde sahneye ¢ikarak milli bir {irlin/marka olarak desteklenmektedir. Gliney Kore
iinlii markalarin reklamlarinda da popiiler K-Pop gruplar: siklikla yer almakta ve ulus-markalarinin dayanigsmasi

sergilenmektedir (Binark, 2019: 66).

K-Pop gruplarindaki tiim sanatgilara "idol" denir ve bu idoller, binlerce aday arasindan segilir ve zorlu bir
egitim siirecinden gegerek piyasaya sunulurlar. Hayranlarin olusturdugu kiiltliriin siirdiiriilmesi 6nemlidir. Bir
miizik grubunun imaji, sarki sozleri kadar onemli bir unsurdur. K-Pop yildizlarimin bagarisi hem sahne
performanslart hem de goriiniirliikleri ile dogrudan iligkilidir. Bu nedenle, iyi bir sarkiciligin yani sira, K-Pop

yildizlar1 ayn1 zamanda iyi bir eglendirici olarak da kabul edilmektedirler (Binark, 2019: 70).

Bir idol grubu veya solo sarkicinin ortaya ¢ikmasinin arkasinda, genellikle "Yildiz Yaratma Sistemi" olarak
bilinen ve her asamanin 6nceden planlandig1 ve yonetildigi bir biitiinsel yonetim stratejisi bulunmaktadir. Birgok
ajans, benzer bir sistemi kullanmaktadir. Bu sirketler, dncelikle kavram planlamasi yaparak gelecek idol

grubunun veya sarkicinin hangi miizik tarzin1 sececegine karar verirler. Ayrica, gelecekteki sarkicilarin imaji1 da
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bu asamada olusturulur. Piyasa arastirmasi yapilarak sarkicilar piyasadan ve mevcut olanlardan ayristirilmaya
caligilir. Temel amag, idollerin miizik tarzi ve imaj1 agisindan benzersiz olmalarint saglamaktir (Binark, 2019:

71).

Televizyon, idol kiiltiiriiniin olusturulmas: ve devam ettirilmesi acisindan onemlidir. idoller, siirekli olarak
kendilerini yenilemek ve hayranlariyla giincel etkinliklerini paylasmak zorundadir. K-Pop kiiltiiriinde, ezgiler ve
sozler kadar gorsellik de onemlidir. Idollerin dis goriiniisii ve performanst K-Pop'un &nemli bir parcasini
olusturur. Prodiiksiyon sirketleri tarafindan secilen gencler, kendi gehirlerinden Giiney Kore'nin baskenti Seul'e
tasinirlar ve oradaki yurtlarda konaklamaya baglarlar. Genellikle ¢cok gen¢ olduklar: i¢cin hem okula devam
ederler hem de sirketlerin egitim programina katilirlar. Ancak, sirket yoneticileri tarafindan kilo verme ve estetik

ameliyat gibi konularda yogun bir baskiya maruz kalirlar (Binark, 2019: 72).

K-Pop idolleri genellikle 5-7 kisilik gruplar halinde sarki syleyerek dans etmektedirler. SM Entertainment,
YG Entertainment, JYP Entertainment ve Hybe Corporation gibi ajanslar, Kore pop endiistrisinde belirli K-Pop
gruplarint yaratmaktadirlar. Diinya ¢apinda milyonlarca hayrant olan BTS, EXO, Blackpink, Twice, Got7,
Bigbang, Red Velvet, Shinee, Seventeen ve H.O.T. gibi gruplar mevcuttur. Hayranlar 6zellikle sosyal medyada
¢ok aktiftirler. 2017 yilindan bu yana, Kore dalgasini temsil eden en etkin endiistri K-Pop olarak kabul ediliyor
ve Kore ile ilgili anketlerde K-Pop idolleri ilk sirada yer aliyor (Oh ve Park, 2012: 395).

K-Pop Hayranhg

K-Pop, bir¢ok iilkede gencler arasinda popiiler bir kiiltiir iiriinii haline gelmektedir. Bu durum, Kore'nin en iyi
"idol" gruplar1 ve sarkicilarinin moda ve tarzina olan ilginin artmasina sebep olmaktadir. Bunun yani sira, K-Pop
sadece miizik degil, ayn1 zamanda moda, tarz ve eglenceyi i¢inde barindiran Hallyu dalgasinin énemli bir

pargasidir (Russel, 2014: 21).

K-Pop hayranliginin yayilmasinda etkili olan bazi faktorler vardir. Bunlardan biri “ideal erkek ve ideal kadin®
yaratimidir. K-Pop endiistrisi, Hallyu yildizlarina ve ozellikle fiziksel goriiniislerine bilingli bir sekilde cekici
unsurlar ekleyerek ‘yildiz’ tiretim siirecini gergeklestirir. Bu siiregte, K-Pop gruplari yiiz estetigi ve diger beden
estetigi operasyonlari ile birlikte sarki soyleme, dans etme ve feminen viicut sekline benzeme gibi siki bir egitim
programindan gegerler (Oh ve Park, 2012: 382). K-Pop endiistrisi, “ideal kadin” ve “ideal erkek” 6zelliklerini
bilingli bir sekilde yaratarak Hallyu yildizlarinda yaygin olarak goriilen “ideal giizellik miti” ekseninde
tasarlanip, tretilip ve sunulmustur. K-Pop’un uluslararas1 basarisinda, iiretilmis ¢ok yonlii erkeklik algisinin
onemli bir rolii vardir. K-Pop erkek gruplariin genel 6zelligi olan s6z konusu disillestirilmis erkeklik, K-Drama
ve K-Pop erkek yildizlarinin kadimsi estetikle birlestirilmis goriiniisii Uzak Dogu Asya kadinsi-yumusak
erkekligi olarak da adlandirilmaktadir (Binark ve Karatas, 2020: 145).

Bir diger faktor ise melez ve kiiltiirler 6tesi olmasidir. Wolfgang Welsch, kiiltiirlerotesilik (transculturality)
kavramim giiniimiiz kiiltiirleri i¢in en uygun model olarak 6nermektedir. Welsch'e gore, geleneksel kiiltiirlerdeki
benzerlik, etnik birligin ve kiiltiirler arasindaki etkilesimin azalmakta oldugu, bunun yerine kiiltiirlerarasi
urlinlerin daha belirgin hale geldigi ifade edilmektedir. Tiiketim odakli hayat bigimlerinin ve “stil”lerinin
olusmasi, kiiltiirlerarasi lirtinlerin tiiketiminde artiga neden olmustur. Boylece, Asya gengliginde Batililasma veya

Amerikanlagsma egilimleri gézlenmistir. Bununla birlikte, bireysellesmenin ve tiiketimin artmasi ile homojen
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kimliklerden uzaklagma veya kiiltiirlerétesi triinlerin tercih edilmesi daha miimkiin hale gelmektedir (Welsch,

1999: 194).

Hayranlar arasinda yaratilan parasosyal etkilesim de bir diger faktordiir. Horton ve Wohl, “Kitle iletisimi ve
Para-Sosyal Etkilesim” adli ¢alismalarinda, parasosyal etkilegsim kavramini tanitmiglardir. Parasosyal etkilegim,
medya karakteri ile izleyici arasinda sanal bir etkilesim bi¢imidir, hayali bir diyalogu icerir. Horton ve Wohl,
sembolik etkilesim teorisinden etkilenmiglerdir. Parasosyal etkilesim, genellikle televizyon ve medya oyunculari
ile izleyiciler arasindaki iliskiyi anlamaya yénelik ilk ¢alismalardan dogmustur. ilk baslarda parasosyal
etkilesim, medya karakterinden izleyiciye dogru tek yonlii bir iletisim sekliydi. Ancak, kitle iletisim
teknolojilerinin gelismesi ve sosyal medya platformlarmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, artik etkilesim ¢ift
yonliidiir. Medya karakterleri ve izleyiciler, metin ve gorseller araciligiyla etkilesim ve iletisim kurabilirler.
Parasosyal etkilesim, bir bag kurma sekli olarak kabul edilebilir ve ilerideki medya kullanimimin etkisini

gostermesi agisindan bir dncii olarak degerlendirilebilir (aktaran Hartmann ve Goldhoorn, 2011: 1104-1121).

Gilinlimiizde, iinliiler ve hayranlar arasinda parasosyal etkilesim, sosyal medya platformlari iizerinden daha sik
yaganmaktadir. Sosyal medya, giiclii etkilesim ve iletisim imkanlar1 saglayarak, hayranlar arasinda {inliilerle
yakin bir iligki hissi yaratmaktadir. BTS, ARMY hayran grubuyla parasosyal etkilesim kurmak i¢in cesitli
stratejiler kullanmaktadir. Grup, hayran kitlesiyle samimi, igten ve bir aile iiyesi gibi goriinmek i¢in gaba sarf
etmektedir. BTS iiyeleri gengligin sorunlarina odaklanarak, kendi deneyimlerini paylasarak ve benzer zorluklar

yasamig hayranlarinin motivasyonunu artirarak, hayranlariyla daha yakin bir bag olusturur (Keskin, 2022: 115).
Tiirkiye’deki K-Pop Izler Kitlesi

Kore Kiiltiir Merkezi, 13 Ekim 2011 yilinda Kore Hiikiimetine bagli olarak Ankara’da kurulmus olan bir
devlet kurumudur. Kore Hiikiimetine baglh faaliyet gdsteren bu merkez, Kore ve Tiirkiye arasindaki kiiltiirel
etkilesimi artirmay1 hedeflemektedir. Merkez biinyesinde sergi salonu, gosteri salonu, siniflar, seminer odalari,
kiitiphane, K-Pop odasi, Kore yemegi odasi, egitim danismanligi odasi, kafeterya ve tackwondo salonu gibi
birgok boliim bulunmaktadir. Ziyaretcilere sunulan gesitli sergiler, gosteriler, etkinlikler, dersler ve Kore'de

egitim hakkinda etkinlikler diizenleyerek Kore kiiltiiriinii yansitmay1 amaglamaktadir.

Kore Kiiltir Merkezi’nde dénem dénem K-Pop Academy, K-Beauty kurslari diizenlenmektedir. K-Pop
Academy kapsaminda popiiler K-Pop sarkilarini séylemek iizerine vokal, K-Pop danslari iizerine de dans dersleri
verilmektedir. Kore Kiiltir Merkezi kendi biinyesinde goniillii ¢alisanlara da yer vermektedir. Ornegin 21
Temmuz 2018 tarihinde goézlem yapma firsati buldugum K-Pop World Festival Tiirkiye Finali’nde konsere 1500
kisi biletli katilirken, etkinlikte goniillii gérevli olmak isteyen iiyeler i¢in ise 100 kisilik kontenjan ayrilmistir.
Goniilli gorevliler Kore Kiiltiir Merkezi sitesinden bagvuru yapmis olup etkinlige katilan misafirlerin
girislerinde yardimei olmak, yarigma ve konser sirasinda Kore Kiiltiir Merkezi ¢aligsanlaria yardimer olmak gibi

gorevleri iistlenmislerdir.

Kore Kiiltiir Merkezi calisanlar1 ve goriisiilen hayranlarin ifadelerine gore bu merkez, Tiirkiye’de K-Pop
kiiltirt ile ilgili g¢esitli aktivitelerin diizenlendigi 6nemli ve nadir kurumlardan biridir. Tirkiye'deki Kore
dalgasina gosterilen ilgiye karsilik olarak popiiler idoller, gruplar ve oyuncularin Tiirkiye'yi ziyaret etmeleri i¢in

¢aligmalar yapmaktadir.
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Sosyal iletisim platformlarinin kullaniminin yayginlagmasiyla birlikte Tiirkiye'de K-Pop hayranligi da hizla
artis gostermektedir. Oh ve Chae'nin (2013: 84-95) belirttigine gore, bu artan ilgiyle birlikte Tiirkiye ve Kore
arasinda kiiltiirel bir etkilesim alani olugsmus ve bu durum Tiirkiye’de Korece dil kurslarinin da talebinin
artmasina yol agmistir. Bu gelismeler, Tiirkiye ve Kore arasinda sosyal etkilesim olasiliginin 6nemli 6l¢iide
yiikseldigini ve bu durumun ileride popiiler kiiltir diplomasisi i¢in saglam bir temel olusturabilecegini

gostermektedir.

Dijital Bir Araya Gelisler

Medya araclarmmin genislemesi, ayni zamanda bu araclara kamuoyu olugturma giiciinii de vermistir.
Bilgilendirme, ikna etme ve toplumsallastirma yetenekleri bu araglarin baslica 6zelliklerindendir. Ardindan,
eglendirme islevi de eklenmistir (Aziz, 1982: 97). K-Pop, Russell'in goriisiine gore, farkli lilkelerde gengler ve
geng yetiskinler arasinda "popiiler bir alt kiiltiir" haline gelmektedir (Russell, 2014: 4). Tiirkiye'deki K Pop
hayranlar1 da diger bolgelerde oldugu gibi sosyal medya platformlarini en sik kullanan ve birbirleriyle
etkilesimde bulunan bir topluluktur. Bu sebeple K-Pop hayranlarinin ortak 6zelliklerinden birinin aragtirmanin

ilk bolimiinde bahsedilen “dijital yerliler” den olduklarini s6ylemek uygun olacaktir.

K-Pop hayranlart takip ettikleri idoller ile ilgili haberleri sosyal medya platformlar1 disinda K-Pop fan
sayfalarindan da takip edebilmektedir. Omegin Korezin internet sitesi 2013 yilindan beri haberlerin Tiirkce
gevirilerini yaparak fanlara hizmet sunan bir internet sitesidir. Bu fan sayfasinda K-magazin, K-Pop, K-drama,

K-nedio, netizen, editorliik bagvurusu basliklar1 bulunmaktadir.

Sosyal paylagim sitelerinde ¢ok sayida K-Pop hayran profili ve grubu bulunmaktadir. X platformundaki
hayran profilleri adeta bir grup islevi gérmekte ve ismine olusturduklart grupla ilgili tim haberleri, tirettikleri
icerikleri  paylagsmaktadir. EXO igin olusturulan “EXO Team Turkey”, BLACKPINK i¢in olusturulan
“BLACKPINK Turkey” ve BTS i¢in olusturulan “BTS ARMY TURKEY” hesaplar1 bu kapsamda drnek
gosterilebilmektedir. X platformundaki hayran grubu profillerinin disinda, K-Pop hayranlarinin kendi kisisel
profillerini de hayrani olduklart  idol ve gruplarla donattiklar1 goriilmektedir. Bu hayranlar bazen profil
resimlerini, bazen kullanici isimlerini bazen de ikisini birden hayrani olduklari idollerin isim ve fotograflar
seklinde olusturmaktadirlar. Yaptiklart  paylagimlarin da neredeyse tamami yine hayrani olduklart K-Pop
sanatcilar1 ve gruplart iizerinedir. Hayranlar  c¢esitli hashtag (etiket) kampanyalari olusturmakta, K-Pop
gruplarinin “comeback”lerini, onlara olan 6zlem ve sevgilerini, zor zamanlar gegiren grup iiyelerine olan

desteklerini bu sekilde ifade etmektedirler (Binark, 2019: 22).

Sosyal medya hesaplarinda hayranlarin tiiketime ve iiretime aktif gekilde dahil olduklari net olarak
gozlemlenmektedir. Bununla ilgili Tiirkiye’deki hayranlarin dijital platformlarda K-Pop igeriklerinin Tiirkce
¢evirilerini yaparak yeniden hayranlara sunmasi bir iiretim unsurudur. Makalenin kavramsal c¢ercevesinde de
ifade edildigi gibi hayranlar hem tiiketim hem de iiretim faaliyetleri i¢indedir, arastirmada 6zellikle bu meseleye

yogunlagilmis ve somut drnekler toplanmigtir.

Tiirkiye’deki K-Pop hayranlar1 yine tipk: diger iilkelerde oldugu gibi ¢ok sayida igerik iiretimi yapmaktadir.
K-Pop gruplarinin videolarma altyazi eklenmesi, K-Pop kiiltiiriine ve haberlerine dair iceriklerin paylasildigi
web sitelerinin olusturulmasi, X platformunda hayrani olduklart K-Pop yildizlart igin olusturduklari hayran

topluluklart ve kendilerine ait dilleri, Instagram’da kisa videolar paylagsmalari, Wattpad’te Sykiiler yazmalar1
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Tiirkiye’de K-Pop hayranligmin ve hayran iiretiminin somut ifadeleri olarak goriilebilmektedir. Dijital yerli
fanlar, K-Pop ile ilgili tiiketime sunulan igerikleri kendilerince yorumlayip veya Tiirkge gevirilerini yapip

yeniden tirettikten sonra dijital platformlar araciligiyla tekrar tiikketime sunmaktadir.

K-Pop hayranligini dijital platformlar lizerinde arastirirken hayranlarin aslinda is birligi igerisinde organize bir
sekilde calistiklarii da goriiriiz. X, Youtube ve K Pop fan sayfalari gibi sosyal mecralardaki paylagimlar

adminler ve goniillii hayranlar tarafindan Tiirkge ¢evirileri yapilan ve diizenlenen paylagimlardir.

Jenkins (1992: 158) hayranlar icin, yazma siirecinin hem bireysel ifade hem de kolektif kimliklerinin bir
kaynag: olarak sosyal bir aktivite haline geldigini 6ne siirmiistiir. Hayran toplulugunun yorumlamalari, etrafinda
bir araya geldikleri metne yonelik kolektif bir "{ist-metin" olugturur. Bu meta-metin, hayranlarin birlikte geldigi
toplantilarda dogan yiiz ylize iletisim veya yazili elestiri gibi yontemlerle olusturulan bir tiir donistiirme
bi¢imidir. Hayranlar, temel metinlere oyun hamuru gibi yaklagir, kendi ihtiyaglarina gore sinirlarini genisletir ve
isteklerine bagli olarak bigimlerini doniistiiriirler. Fiske'ye (2001: 41) gore, hayran iiretimi yalnizca yeni
metinlerin iiretilmesiyle sinirli degildir. Hayranlar etkinlikleriyle orijinal metnin yapisina da katkida bulunurlar

ve bu sekilde ticari anlat1 veya performansin popiiler kiiltiire doniislim siirecinde rol oynarlar.

Fiziksel Bir Araya Gelisler

Hayranlarin idol grup iiyeleriyle karsilikli etkilesimde bulunabildikleri 6nemli etkinlikler de biri de fan
meetinglerdir. Fan meetinglerde, K-Pop idol grup iiyeleri hayranlariyla bir araya gelerek, birbirleriyle sohbet
edebilmekte, soru-cevap etkinlikleri diizenlemekte ve hayranlarina 6zel performanslar sergilemektedir. Ayrica
fan meetinglerde fotograf ¢ekimi ve imza oturumlari da diizenlenmektedir. Hayranlar, sanat¢ilarin resmi
hesaplarini takip ederek, fan meetinglerle ilgili duyurulari, tarihleri ve diger detaylari takip edebilmektedir.
Global’de yapilan fiziksel ve online fan meetinglerin videolari, hayran sayfalarindaki editorler tarafindan Tiirkge
altyazili gevirileri yapilarak Youtube, Tiktok, X, Instagram gibi sosyal mecralarda Tiirkiye’deki hayranlarina

sunulmaktadir. Bu videolarin en ¢ok yayimnlandigi ve talep gordiigii mecra Youtube’dur.

Tiirkiye’de aktif olarak etkinlikler diizenleyen Ankara Kore Kiiltiir Merkezi’'nde katilma firsati buldugum
2018 K-Pop World Festival Tiirkiye Finali, Ankara Kore Kiiltir Merkezi A¢ilisinin 11. Y1l Déniimii Kutlama
Etkinligi kapsaminda hayranlarin kiiltiirel deneyimlerini paylagmak, egitim, eglence ve diger aktivitelere
katilmak i¢in bir araya gelislerini gozlemledim. Hayranlar bu merkezde zaman zaman dil, dans egitimleri
alirken, Kore mutfagini ve sporlarmi da taniyabilirler. Ornegin 13 Haziran 30 Temmuz 2016 tarihleri arasinda
Spor ve Turizm Bakanlig1 destegiyle ilk K-Pop Academy etkinligi diizenlenmistir. Kore Kiiltiir Merkezi ¢alisant
ifadelerine gore etkinlik Kore’den gelen 10 profesyonel hoca esliginde gerceklesmis olup orta ve baslangic
seviye olmak iizere iki smiftan olusturulmustur. Etkinlik ticretsiz yapilmis olup Kore Kiiltiir Merkezi

goniilliisi olup aktif bir sekilde ¢alismis olanlara dncelik verilmistir.

Gozlem yapma firsat1 buldugum bu etkinliklerde genelde 6n etkinlik olarak Kore yemegi deneyimleme standi,
Kore kiyafeti giyip fotograf cektirme, K-Pop iiriinleri kermesi, yiiz boyama, Kore Turizm ve Kore Savasi
fotograf sergisi etkinlikleri diizenlendi. K-Pop iiriinleri kermesinde bircok K-Beauty malzemesi, K-Pop idolleri
ile ilgili albiimler, kiyafet, kirtasiye vb. iiriinleri bulunuyordu. Ozellikle K-Pop gruplarinin albiimleri ok fazla
ilgi ¢ekiyordu. Kore kiiltiiriinii tanitma amaciyla diizenlenen bu 6n etkinlikte en kalabalik stand K-Pop

iiriinlerinin bulundugu kermes standiydi. Merkezin geleneksel dans kursu 6grencilerinin gosterisi, yine merkezin
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Samul Nori (Samul Nori, Kore'de ortaya ¢ikan bir vurmali miizik tiiridiir) dgrencilerinin gosterisi, Hanbok
defilesi (Hanbok geleneksel bir Kore kiyafetidir), 2022 K-Pop Cover Dans Festivali 3.sii FL4C grubunun cover

dans gosterisi, Tackwondo gosterisi etkinlerde yer ald1.

Etkinlikler boyunca gozlemledigim, orada bulunan hayranlarin K-Pop severler olmalari diginda Kore kiiltiiriine
karg1 da ilgili olmalar1 ve Kore kiiltiiriine hakim olmalartydi. FL4C grubu ‘Stray Kids’ ve ‘BTS’ cover
danslarinda renkli sa¢ ve siyah kiyafetleri ile yarattiklari imajin disinda yaptiklar1 dansta Kore geleneksel
kiiltiirtine ait yelpaze dansini da koreografilerinde sergilediler. Hem K-Pop’a hem de Kore geleneksel kiiltiirtine
ait figilirler barindiran bu performans, K-Pop hayranliginin yayilmasindaki faktdrlerden biri olarak bahsettigimiz

melez kiiltiir unsurunu yansitmaktadir.

Aksesuar, Moda ve Giyim Kodlar1

Giintimiizde, tiiketicilerin, moda onciilerini taklit eden ve "kiiltiir bagimlis1" ya da "moda kurbani" olarak
adlandirilan bireyler olmaktan ziyade, kendi kimliklerini ve yasam tarzlarini yansitan giyim stilleri segtigi
goriilmektedir. Bu se¢im, farkli kaynaklardan alinan malzemelerin karigimindan olusan giyim tarzlarinin farkl
toplumsal gruplar i¢in farkli anlamlar tagidigi gercegine dayanmaktadir. Ancak, bazi giyim tarzlart belirli
toplumsal gruplar icin anlamli olsa da popiiler miizik tiirleri gibi, diger bireyler tarafindan anlasilmasi zor

olabilir. (Crane, 2003: 30).

Kore Kiiltiir Merkezi etkinliklerinde, hayranlarin etkinlik 6ncesi Kore kiiltiiriinii tanitan bazi deneyimler
edinebildikleri goriilmistiir. Bu deneyimlerden biri ise Kore geleneksel kiyafeti Hanbok defileleridir. Hayranlar
bu etkinlikte Hanbok kiyafeti giyerek fotograf ¢ekilmektedir. K-Pop etkinligine gelen birgok hayranin kiyafet
bicimi Kore geleneksel kiyafet tarzina uzak olsa da fanlar bu etkinlige biiyiik ilgi gostermektedir. Buradan da
goriilmektedir ki K-Pop hayranlar1 sadece dinledikleri miizige ya da idollere degil Giiney Kore kiiltiiriine de ilgili

bireylerdir.

2018 yilinda izleyici olarak katildigim K-Pop World Festival Tiirkiye Finali’nde hayranlarin kilik kiyafet, sa¢
ve aksesuar kullanim big¢imleri incelenmistir. Gen¢ katilimcilardan olusan bu etkinlikte goriilmistiir ki
hayranlarin giyim tarzlari genel goriiniisiiyle birbirine benzese de hayranlar genelde iizerlerinde kendi idollerini
belirten bazi kiigiik detaylar bulundurur. Mesela bazi ARMY ’lerin (BTS fanlari) lizerinde BTS yazili t-shirtler,
ya da BTS gorselleri bulunan rozetler bulunuyordu. Festival girisinde bulunan yiiz boyama standinda hayranlar
kollarina ve yiizlerine sevdikleri idollerin isimlerini yazdirdilar. Ayrica bazi hayranlar o giin sahne alan Giiney
Kore’li “NewKidd” grubunun logosunu da viicutlarina yaptirdi. Hayranlara baktigimizda kendi iglerinde de
ayrildiklarini goriiriz. Hepsinin kendi idolleri oldugu gibi gruplarin da kendilerine ait belli bir hayran kitlesi

oldugu giyim tarzlarindan net bir gsekilde goriilmektedir.

Etkinlik kapsaminda diizenlenen yarigmada sahne alan cover dans gruplarimmin hepsi kadindi. Giyimleri
genellikle siyah, beyaz, pembe agirlikli olmakla birlikte, file ¢orap, mini pileli etek ya da sort, dar t-shirt ya da
gomlek agirliklidir. Gruplarin tiyeleri birbiriyle benzer ya da tamamen aymi giyinir. Diz alt1 siyah ¢orap ya da
tozluk iizerine genelde siyah sneaker ayakkabi ya da siyah postal tarzi botlar giymektedirler. Lise {iniformasin
andiran bu kiyafet tarzinin yaninda bazi cover dans gruplart maskiilen tarzlariyla 6ne ¢ikmaktaydi. Beyaz
gomlek, siyah blazer ceket ve kumas pantolon giyerek daha erkeksi goriinen bazi gruplar da bulunmaktaydi. Bu

kiyafetler genel olarak K-Pop gruplarinin giyim tarzina benzemektedir. K-Pop etkinliklerine katilan hayranlarin
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bircogunda bu giyim tarzi goriilmektedir. Bircogu siyah deri bileklik ve sort, pantolon ve eteklerine zincir

aksesuarlar takarlar.

K-Pop cover dans gruplarinda ve hayranlarda agik renklerde pembe sa¢ modast gézlemlenmistir. K-Pop dans
gruplarindaki kadin idollerde goriilen kakiil ve diiz sa¢ imaji da hayranlarda goriilmektedir. K-Pop idollerinde
goriilen parlak beyaz cilt, diiz seyrek kas tipi, oval ¢ene hatlari, agik pembe tonlarinda ve ¢ekik goriiniim
saglayan g6z makyaji, diiz kirpikler, yine acik pembe ve parlak tonlarda elmacik kemikleri, kiicik ve
olabildigince dogal goriinen parlak pembe dudak goriiniimiinii K-Pop hayranlarinda da makyaj bicimi olarak

gormekteyiz. K-Beauty, K-Pop hayranlari i¢in ilgi ¢ekici bir konudur.

2018’de katildigim festivalde katilimcilarin bir kisminda lightstickler oldugu goézlemlenmistir. Lightstick,
popiiler kiiltiirlin bir pargasi olan miizik gruplari veya sanatcilar tarafindan hayranlarina konserlerde veya
etkinliklerde eslik etmeleri i¢in tasarlanan 6zel bir aydinlatma ¢ubugudur. Tipik olarak seffaf bir tiip veya ¢ubuk
seklindedir ve iginde LED 1giklar1 bulunur. Isiklar genellikle belirli bir renk veya renk kombinasyonu
kullanilarak belirli bir miizik grubunu veya sanatg¢iy1 temsil eder. Bu 1siklar genellikle miizikle eslesecek sekilde
programlanabilir ve miizikle senkronize edilerek etkileyici bir gorsel efekt yaratabilir. Lightstickler K-Pop
endiistrisinin bir parcasidir ve her grup icin ayri ayr iiretilmektedir. Ornegin BTS hayranlar1 icin iiretilen

lightstick “ARMY Bomb” adiyla piyasaya siiriilmiistiir.

K-Pop hayranlari, miizik videolarindan veya konserlerinden ilham alan moda stillerini benimsemektedir. Bu
stil genellikle renkli ve geng goriiniimliidiir ve sik sik sanatgilarin giydigi kiyafetlere benzemektedir. Baz1 K-Pop
sanatgilari, hayranlarina 6zel tasarlanmis kiyafetler ve aksesuarlar da sunmaktadir. Bunun yaninda, popiiler K-

Pop gruplarimin yiizlerini tanittig1 reklamlarda yer alan K-Beauty iiriinleri satiga sunulmaktadir.

SONUC

Tiirkiye'deki K-Pop fanlarinin dijital yerlilik deneyimlerini ve endiistriyel iiretim siiregleriyle iliskileri
aragtirtlmis olup alan arastirmasinda elde edilen veriler ile birlikte 6rneklendirilerek desteklenmistir. Yeni medya
diizeninin miizik endiistrisi ve fan kiiltiirleri arasindaki iliskiye yogunlagilmistir. Elde edilen veriler, Tiirkiye'deki
K-Pop hayranlarinin dijital platformlarda kendilerini ifade etme, etkilesimde bulunma ve kiiltiirel kimliklerini
olusturma siireclerini iceren bir dijital yerlilik deneyimi yasadiklarin1 gostermektedir. Bu deneyim, K-Pop

hayranlarinin, kiiltiirel sinirlari asan bir etkilesim ve iletisim ortamin1 ortaya ¢ikarmistir.

K-Pop hayranlari, dijitallesmenin sundugu imkanlar sayesinde sanatgilara daha yakin hissedebilmekte ve
onlarla etkilesim kurabilmektedir. Bu durum, miizik endiistrisinin dijital ~doniisimiine isaret etmektedir.
Dijitallesme ve dijital yerlilik terimleri incelendikten sonra, dijitallesmenin bir pargasi olan yeni medya ve

sosyal medya kavramlari ele alinmigtir.

Dijital yerlilik, bireylerin dijital platformlarda kendilerini ifade etme, etkilesimde bulunma ve kiiltiirel
kimliklerini olusturma sekillerini ifade eden bir kavram olarak ortaya cikmistir. Dijital yerlilik K-Pop
hayranlarinin ortak noktasidir. Makalede tiiketim ve hayran kiltiiri kavramlarma odaklanarak K-Pop

endiistrisindeki hayran {iretimi dncesinde tiikketimin iiretimi ve tiiketim tarzlari {izerine arastirma yapilmustir.

Bu baglamda, literatiirde yer alan Henry Jenkins ve John Fiske gibi 6nemli aragtirmacilarin ¢alismalarina da

atifta bulunulmustur. Ayrica, dijitallesmenin hayranlik iizerindeki etkilerine dikkat gekilmistir. Ozellikle, Henry
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Jenkins ve John Fiske'nin ¢alismalarina atifta bulunarak, hayran kiiltiirliniin geleneksel tiikketimden farkli olarak
katilimei, etkilesimli ve dijitallesmis bir yapiya sahip oldugu vurgulanmugtir. Dijital platformlarin yiikselisiyle
birlikte, K-Pop hayranlar1 arasindaki etkilesim ve paylasimin arttigi ve bu sekilde hayranlarin kendi igeriklerini

tirettikleri ve paylastiklari goriilmiistiir.

Hallyu kavrami ve tarihsel gelisim siireci incelendikten sonra K-Pop endiistrisi arastirilmistir. K-Pop sirketleri
ve idollerin tretim siirecleri arastirilmigtir. K-Pop endiistrisine ile iligkileri incelenen K-Pop hayranlarma da bu
boliimde yer verilmistir. K-Pop hayranligi, hayranligin dijital yansimalar1 bu boliimde anlatilmigtir. Arastirmanin
sonuglarina gore, son bolimde yapilan gozlem ve goriismelerle K Pop hayranlarinin dijital yerlilik deneyimleri
tizerinde bir analiz yapilmistir. Bu deneyimin igerisinde K-Pop hayranlarinin giyim kodlari, sosyallesme ve
motivasyonlari, sosyal medya pratikleri gibi unsurlar ele alinmistir. Aragtirmalar ayrica, K-Pop hayranlarinin

sadece tiiketim siirecinde degil, ayn1 zamanda iiretim siirecinde de aktif olduklarini vurgulamistir.

Sonuglar K-Pop hayran iiretimi meselesine de odaklanmistir. Bu baglamda, K-Pop hayranlarinin dijital
ortamlarda yaptiklari {iretimler ve katkilar 6rneklendirilmistir. Hayranlar, dijital platformlarda cesitli igerikler
ireterek, paylasarak ve sanatgilarla etkilesime gegerek aktif bir sekilde birbirleriyle de etkilesimde
bulunmaktadir. Bu, K-Pop hayranlarmin sadece miizigi tiiketen pasif bireyler olmadiklarini, ayni zamanda
kendilerini ifade etme ve paylasma firsatlari sunan dijital ortamlarda aktif bir gekilde katilimer olduklarini

gostermektedir.
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