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YouTube Uzerinden Destinasyon Tamitimina iliskin Kesifsel Bir Arastirma: Ayvalik Ornegi

An Exploratory Research of Destination Promotion on YouTube: An Example of Ayvalik

Seznur Avan ”

Oz: Turistik destinasyonlar barmdirdiklar cesitli olanaklar sayesinde ziyaretgiler icin
Oguzhan Diilgaroglu y §es VY yaretciler ic

cekim noktalar1 haline gelmistir. Her bir destinasyon sahip oldugu 0zgiin nitelikler
araciliglyla turizm sektoriinden pay alabilmek adina diger destinasyonlarla rekabet
e o icerisindedir. Bu nedenle destinasyonlarin etkili bir bicimde tanitilmasi pazarlama siirecinin
Balikesir Universitesi, Balikesir, Tiirkiye, .. g 1q e . o g
seznuravan72@gmail.com, onemli bir asamasini olusturmaktadir. Gliniimiizde Kitlelere ulasmada oldukga gii¢lii bir
oguzhan@balikesir.edu.tr, ara¢ haline gelen YouTube, bu baglamda dikkat ¢eken bir sosyal medya platformudur.
ror.org/02tv7db43 Arastirma kapsaminda kiiresel 6l¢ekte en yaygin kullanilan sosyal mecralardan biri olmasi
nedeniyle YouTube veri toplama araci olarak tercih edilmistir. Calismanin amaci Ayvalik'in
tanitimina yonelik YouTube’da yayimlanmis videolar: inceleyerek, bu iceriklerde hangi
*Sorumlu Yazar/Corresponding Author ozelliklerin 6ne c¢ikarildigini ortaya koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda nitel arastirma
yontemlerinden biri olan icerik analizi teknigi kullanilmistir. Analize dahil edilen videolar
izlenme sayis1 100.000’in lizerinde olan paylasimlar arasindan se¢ilmistir. Calisma Ayvalik
destinasyonunun YouTube iizerindeki tanitim videolarini igerik analizi yodntemiyle
inceleyerek dogal ve tarihi giizellikler (%25), gastronomi (%20) ve kiiltiirel unsurlar (%20)
gibi 6ne ¢ikan temalari belirlemistir. Bulgular dogrultusunda ‘Ayvalik Zeytin Cigcegi Tanitim
Modeli’ gelistirilmis ve dijital destinasyon pazarlamasinda analitik ve kavramsal bir ¢erceve
sunarak literatiire 6zgiin bir katki saglamaktadir. Arastirma yerel 6gelerin tanitimda nasil
sunuldugunu, anlatim bi¢iminin izleyici tizerindeki duygusal etkilerini ve icerik temelli
pazarlamanin potansiyelini ortaya koymaktadir. Degerlendirilen videolarda Ayvalik’in
genel tanitiminin yani sira bélgenin kiiltiirel zenginlikleri ve turistik degerlerinin 6n planda
tutuldugu gozlemlenmistir. iceriklerde yerel hayat, tarihi dokular ve dogal giizellikler
sade ancak etkileyici bir bicimde sunulmustur. Ayrica gastronomi ve kiiltiirel mirasa dair
ogelerin de belirgin bicimde vurgulandig: belirlenmistir.
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14.05.2026 share of the tourism sector through its unique qualities. Therefore, effective promotion of

destinations is an important part of the marketing process. YouTube, which has become
a powerful tool for reaching audiences today, is a notable social media platform in this
context. Within the scope of the research, YouTube was chosen as a data collection tool
due to its status as one of the most widely used social media platforms globally. The aim
of the study is to examine videos published on YouTube promoting Ayvalik and identify
the features highlighted in these videos. Content analysis, one of the qualitative research
methods, has been used in this study. The videos included in the analysis have been selected
from among posts with over 100,000 views. The study analyzed promotional videos for the
Ayvalik destination on YouTube using content analysis to identify prominent themes such
as natural and historical beauty (25%), gastronomy (20%), and cultural elements (20%).
Based on these findings, the ‘Ayvalik Olive Blossom Promotion Model’ was developed,
offering an analytical and conceptual framework for digital destination marketing and
providing a unique contribution to the literature. The research highlights how local
elements are presented in promotions, the emotional impact of the narrative style on
viewers, and the potential of content-based marketing. The videos evaluated highlighted
Ayvalik’s general presentation, highlighting its cultural riches and tourist attractions. The
content presented Ayvalik’s local life, historical sites, and natural beauty in a simple yet
compelling manner. In addition, elements related to gastronomy and cultural heritage have
been also emphasized clearly.
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Extended Abstract

Nowadays, with the impact of digitalization, social media platforms have gained significant importance
in destination promotion. YouTube has become an effective medium for creating destination images
thanks to its wide reach and visual storytelling capabilities. This study examines how Ayvalik, one of
Turkey’s leading tourism destinations, is promoted through YouTube videos and analyzes the thematic
structure of this content to draw conclusions about promotional activities.

Ayvalik is a destination that attracts attention with its natural beauty, cultural heritage, and historical
fabric. However, the mere existence of these values is not sufficient; their effective promotion is also
among the factors that directly influence the region’s success in tourism. Digital platforms, especially
YouTube, have the power to shape the perception of a destination by providing a space for mutual
interaction between content creators and viewers. This study provides a comprehensive analysis of
how this power is used in Ayvalik through content analysis.

The research methodology adopted qualitative content analysis, evaluating videos on YouTube that
had garnered over 100,000 views related to Ayvalik. During the analysis process, both the visual and
auditory elements of the videos were examined in detail, including narrative style, music usage, and
editing structure. The data obtained contributed to understanding the thematic elements that stand
out in the promotion of Ayvalik.

According to content analysis, a significant portion of videos about Ayvalik revolve around the region’s
historical fabric, natural beauty, and gastronomic elements. Iconic locations such as Sarimsakli
Beach and Cunda Island are frequently visualized, while the presentation of local cuisine evokes
both informational and emotional responses in viewers. The narrative style is mostly sincere and
conversational, which helps the videos establish a stronger connection with the audience.

The findings show that the most emphasized theme in the videos is natural and historical beauty (25%).
This is followed by gastronomy (20%), cultural knowledge transfer (20%), and elements of local life
(15%). Although elements such as technical quality and sound-music design play a supporting role,
deficiencies in these areas can negatively affect the viewer experience in some videos. In particular,
amateur footage often suffers from shortcomings in editing consistency, image quality, and sound
synchronization. Nevertheless, the emotional aspect of the content leaves a strong impression and
encourages viewers to explore further.

As aresult of the findings obtained in the research, a thematic classification model called the “Ayvalik
Olive Blossom Promotion Model” was developed. This model involves classifying videos according to
the proportions of prominent themes. The model’s name was inspired by the flowering stage of the olive
tree, Ayvalik’s most important local asset, drawing attention to the fact that the region’s promotion
process is not yet fully mature. In this context, it was recommended that digital promotion activities
increase local and original content, maintain narrative styles that create emotional connections, and
emphasize professional production quality.

The evolution of communication methods used in destination marketing is inevitable. From the
postal system first established by the Persians to today’s social media-focused marketing strategies,
communication has undergone continuous transformation. The proliferation of the internet and
subsequently social media platforms in the early 21st century has led to a reshaping of the concept
of promotion in tourism. Interactive platforms such as YouTube, in particular, directly influence
destination image by enabling individuals to both obtain information and share their experiences.

In this context, the concept of digital tourism comes to the fore. Digital tourism refers to supporting
tourists with digital technologies before and during their travels. As in the case of Ayvalik, the process
of tourists accessing information about the region is shaped by content on YouTube; the viewer’s
attitude towards the region is shaped by the experiences presented in the videos. This reveals that
social media functions not only as a promotional tool but also as a platform for sharing experiences.

Among the recommendations of the study is that local governments, tourism professionals, and
content creators collaborate to produce videos with higher production quality. This will increase
the effectiveness of promotion and further strengthen the region’s digital visibility. Furthermore,
supporting Ayvalik’s gastronomic, cultural, and natural riches with visual narratives will provide a
significant gain in terms of the destination’s brand value.
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In conclusion, YouTube videos hold great potential for the digital promotion of Ayvalik. Although there
are differences in quality among the videos, the content generally arouses curiosity among viewers
and creates a positive image of the region. In this respect, YouTube can be considered an effective
tool that enables developing destinations such as Ayvalik to secure a solid place for themselves in the
digital tourism scene.

1. Giris

Destinasyonlar sahip olduklari dogal, kiiltiirel ve tarihi degerler sayesinde turistler i¢cin 6nemli ¢ekim
merkezleri haline gelmektedir. Ancak bu degerlerin yalnizca varligi degil, etkili bir sekilde tanitilmasi
da destinasyonun turizmdeki basarisini belirleyen temel unsurlardan biridir (Baloglu ve McCleary,
1999). Gilinimiizde artan rekabet kosullar1 destinasyonlarin farklilasmasini ve markalasmasini
zorunlu kilmakta, bu durum ise stratejik tanitim faaliyetlerinin dnemini artirmaktadir (Tasci ve
Gartner, 2007). 20. ylizyilin sonlarina gelindiginde internetin ortaya ¢ikisi ve ardindan sosyal medya
platformlarinin yayginlasmasi, iletisim anlayisinda kokli bir degisime neden olmustur. Tek yonli
bilgi aktarimi yerini karsilikli ve etkilesimli iletisime birakmis, boylece bireyler internet ortaminda
birbirleriyle dogrudan ve anlik olarak iletisim kurma imkanina kavusmustur. Bu dijital doniisiim
sadece bireylerin giinliik yasam aliskanliklarini degil, ayn1 zamanda is diinyasindan medyaya kadar
bir¢ok alani derinden etkileyerek biiyiik bir toplumsal doniisiimii beraberinde getirmistir (Esitti ve
Isik, 2015, s. 11).

Internetin hayatimiza girmesiyle birlikte iletisim sekilleri biiyiik bir déniisiim gecirmis ve kullanicilar
arasindaki karsihikli etkilesim cok daha 6én plana cikmistir. Ozellikle tiiketiciler bir iiriin ya da
hizmet hakkinda bilgi ararken ya da aligveris yaparken, bu siirecleri giderek daha fazla sosyal medya
platformlari iizerinden yiiriitmeye baslamistir (Kara, 2016, s. 62). Bu baglamda dijital iletisim araglar:
geleneksel medya araclarinin dntine ge¢cmis ve 6zellikle sosyal medya platformlari turizm tanitiminda
etkili bir arac¢ olarak 6ne ¢ikmistir (Chung ve Buhalis, 2008; Diilgaroglu, 2022). Video tabanli icerik
paylasim platformu olan YouTube, sundugu goérsel anlatim giicti, genis erisim kapasitesi ve kullanici
etkilesimiolanaklarisayesinde destinasyonimajininsekillendirilmesinde 6nemlibirrol iistlenmektedir
(Eser ve Arslan, 2022). Bu arastirmada Tiirkiye’nin énde gelen turizm destinasyonlarindan biri olan
Ayvalik’in YouTube iizerinden yapilan tanitimi icerik analizi yontemiyle incelenmis ve videolarda 6n
plana ¢ikan unsurlar degerlendirilerek dijital tanitimin etkileri ortaya konulmustur.

Bu ¢alisma dijital video igeriklerinin destinasyon tanitimindaki roliinii Ayvalik destinasyonu 6rnegi
tizerinden inceleyerek literatiire 6zgilin bir katki sunmay1 amac¢lamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
arastirmada yanit aranacak sorular sunlardir:

e Ayvalik destinasyonuna iliskin YouTube videolarinin temel icerik 6zellikleri nelerdir?

e Videolarda Ayvalik destinasyonu hangi igerik temalari iizerinden tanitilmaktadir?

e Videolarda kullanilan metin ve anlatim dili destinasyon tanitimini nasil desteklemektedir?

e Videolarda kullanilan ses unsurlari ve teknik 6zellikler tanitim stirecinde nasil kullanilmaktadir?

e Videolarda kullanilan icerik yapisi ve sunum bicimi destinasyon pazarlamasi agisindan hangi
stratejileri yansitmaktadir?

Analiz bulgulari dogrultusunda YouTube iceriklerinde dne ¢ikan tematik bilesenlerin agirliklarina gore
yapilandirildigi “Ayvalik Zeytin Cigegi Tanitim Modeli” 6nerilmistir. Bu model Ayvalik destinasyonunun
dijital platformlar araciligiyla gercgeklestirilen tanitiminda hangi unsurlarin 6n plana ¢iktigini
ortaya koyarak YouTube temelli destinasyon tanitimina yonelik kavramsal ve analitik bir ¢erceve
sunmaktadir. Bu yoniiyle calisma dijital video iceriklerinin destinasyon imajinin olusturulmasindaki
rollini sistematik bicimde ele alarak literatiirdeki benzer calismalara katki saglamaktadir. Arastirma
kapsaminda YouTube platformunda yiiksek izlenme sayisina sahip videolar icerik analizi yontemiyle
incelenmis ve videolarda yer alan icerik temalari, anlatim dili, ses unsurlari, pazarlama stratejileri ve
teknik 6zellikler tematik bir ¢cercevede siniflandirilmistir.

2. Dijital Turizm ve Turizmde Sosyal Medya Kullanimi

Aksoy ve Bas (2020, s. 2544), “Turizm, diinya lizerinde yasamis ve halen yasamakta olan tiim bireylere
sirayet etmis, toplumu ve ekonomiyi ilgilendiren sosyo-ekonomik faaliyetleri kapsamaktadir.” ifadesi
ile turizmi tanimlamistir. Dijital turizm ise, turistlerin seyahat dncesinde, sirasinda ya da sonrasinda
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yasadiklar1 deneyimlerin desteklenmesi amaciyla dijital teknolojiler araciligiyla sunulan hizmet ve
uygulamalari kapsayan bir yaklasimdir (Benyon vd., 2013, s. 522). Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki
ilerlemeler turizm sektoriinde ¢esitli yeniliklerin ortaya ¢ikmasina neden olmus ve bu yenilikler
sektorde bazi dontisimleri beraberinde getirmistir (Diilgaroglu, 2021, s. 7). Ginliimtizde internet
sayesinde bilgiye ulasmak kolaylastigi i¢in insanlar tatil planlarini sosyal medya ve internet tizerindeki
yorumlara gore yapmaktadir. Bu nedenle turizm sektdériindeki kurumlar dijital platformlarda daha
aktif olmak ve iceriklerini stirekli giincellemek zorundadir (Dugan ve Aydin, 2018, s. 2; Diilgaroglu ve
Avcikurt, 2021).

Turizm sektorii acisindan sosyal medya, kisilerin seyahat deneyimlerini sosyal medya platformlar:
lizerinden baskalariyla paylasmalari sonucu ortaya cikan tutumlar ve aktiviteler olarak tanimlanmistir
(Kang ve Schuett, 2013). Twitter, Facebook, YouTube, Flickr, TripAdvisor, Expedia ve Yelp turizm
sektoriinde sikca kullanilan sosyal medya araglari arasinda yer alir (Chan ve Guillet, 2011). Bunlara
kisaca deginmek gerektiginde; Twitter kullanicilarin glinliik hayatta 6nemsedikleri duygu, diisiince ve
deneyimlerini kisa ve 6z bir sekilde, 140 karakterle paylasabildikleri bir sosyal medya platformudur
(Sardagi, 2017, s. 345). 2004 yilinda Mark Zuckerberg ve ekibi tarafindan kurulan Facebook, kii¢tik
isletmelerin aglarin1 biiylitmesine, potansiyel miisterilerle baglanti kurmasina ve blog yazilari,
gorseller ya da videolar araciligiyla isletmelerine dair bilgileri paylasmasina olanak taniyan popiiler
bir sosyal medya platformudur (Akar, 2010, s. 35). Instagram ise 2010 yilinda Kevin Systrom ve
Mike Krieger tarafindan kurulan bir Amerikan girisimidir. Kurulusundan bu yana hizla biiyliyen
platform aylik 100 milyon kullaniciya ulasmakta, her saniye binlerce begeni yapilmakta ve her giin
milyonlarca fotograf paylasilmaktadir (Bergstrom ve Bakman, 2013, s. 11). Bunlar gibi bir¢cok sosyal
medya uygulamasi turizm alaninda da aktif olarak kullanilmaya devam etmektedir. Sosyal medyanin
en dikkat c¢ekici yonleri olarak kullanicilarin ilgi alanlarini, beklentilerini ve begenilerini agik¢a
ortaya koyabilmelerine imkan taniyan bir yapiya sahip olmasi gibi yonleri 6n plana ¢ikabilmektedir.
Bu yoniiyle diger iletisim platformlarindan ayrilan sosyal medya, kullanicilarin iirtin ve hizmetler
hakkinda fikirlerini paylasmalarina ve deneyimlerini aktarmalarina olanak saglar (Kara, 2016, s. 64).

3. Turizm ve Destinasyon Pazarlamasi

Turizm insanlarin yeni yerler kesfetmek, farkli kiiltiirleri tanimak, dinlenmek ve gérmek amaciyla
gerceklestirdigi seyahat ve konaklama faaliyetleri olarak tanimlanabilir (Emekli, 2006, s. 53).
Glnimiizde ise turizm, diinyanin en biiylik sanayi kollarindan biri olarak kabul edilmekte ve en
etkili ekonomik faaliyetlerden biri olarak goriilmektedir (Soykan, 1999, s. 67). Modern turizmin
temelleri Thomas Cook ile atilmis, II. Diinya Savasi sonrasi donemde ise hizla geliserek kitlesel bir
boyut kazanmis ve kiiresel 6lcekte etkisini artirmistir. Glinlimiizde turizm insanlarin fiziksel, sosyal
ve psikolojik ihtiyaclarini belirli bir siire icinde karsilayabilen en énemli ekonomik faaliyetlerden biri
olarak kabul edilmektedir (Emekli, 2021, s. 409). Son dénemlerde biiyiik bir ivme kazanan turizm
sektorti, ozellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkeler agisindan ciddi bir ekonomik kazang¢ kapisi
olarak one ¢ikmaktadir (Tungsiper ve Kasli, 2008, ss. 121-123).

Destinasyonlar, turistlere cesitli deneyimler yasama imkani sunan; ayn1 zamanda onlarin beklenti
ve ihtiyaclarin1 karsilayabilecek dogal, kiiltiirel ya da eglence unsurlarini icinde barindiran cazip
alanlardir (Aydin ve Aksoz, 2019, s. 616). Diger bir ifadeyle destinasyon turistlerin yaslari, egitim
diizeyleri, kiiltiirel gecmisleri, seyahat amaclari ve motivasyonlari gibi cesitli bireysel faktorlere bagh
olarak sekillenen 6znel bir algi kavramidir (Buhalis, 2000, s. 97). Bu nedenle destinasyonlarin nasil
algilandigy, onlarin pazarlanma bicimini ve tanitim stratejilerini dogrudan etkilemektedir. Destinasyon
pazarlamasi bir yerlesim alaninin (6rnegin kasaba, sehir, bolge ya da iilke) daha fazla ziyaretci cekmesi
amaciyla tanitim faaliyetlerinin yiiriitilmesini kapsamaktadir. Bu pazarlama yaklasiminin giderek
daha fazla ilgi gormesi, turizm sektoriinlin bliyimesinde etkili bir faktor olarak one ¢ikmaktadir
(Gedik, 2021, s. 117). Genel olarak karmasik bir yapiya sahip olan destinasyonlarin pazarlanmasi,
geleneksel Uriin ve hizmet pazarlamasindan farkl 6zellikler tasir. Ciinkii bir destinasyon tekil bir
trtn degil; icinde konaklama, yeme-igme, ulasim ve eglence gibi pek ¢cok farkli hizmeti barindiran
biitiinsel bir yapidir. Bu biitiiniin bir arada ve uyum icinde pazarlanmasi gerekir (Ulker, 2010, s. 24).
Bu baglamda SENTRUM Projesi Ayvalik'in Kii¢clikkdy bolgesinde stirdiiriilebilir bir yasam ve turizm
alani gelistirmeyi amacglamakta olup bu dogrultuda farkh siirdiiriilebilir destinasyon ydnetimi
yaklasimlariyla paralellik gostermektedir (Avan ve Dilgaroglu, 2024, s. 10).
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4. Ayvalik'in Sosyal Medya Mecralarindaki Temsili ve YouTube

Diilgaroglu ve Avcikurt'un (2022) Covid-19 siirecinde konaklama isletmelerinin sosyal medya
iceriklerini nasil kullandigini inceledikleri calismada, Ayvalik’taki en yiiksek miisteri puanina sahip
otellerin Instagram paylasimlari analiz edilmistir. icerik analizi sonucunda; paylasimlarin ruh saghgina
destek, saglik 6nlemlerinin tanitimi ve pandeminin etkilerini kabule yonelik {i¢ ana tema altinda
toplandig1 gorilmistiir. Bu bulgular, Ayvalik’'taki konaklama isletmelerinin kriz doneminde sosyal
medya lizerinden hedef Kkitlelerine giiven verici ve bilgilendirici mesajlar ilettigini gostermektedir
(Diilgaroglu ve Avcikurt, 2022, s. 493). Kéomiir'tin (2020), Ayvalik 6zelinde yaptig1 ¢alismasinda
stirdiirtlebilir turizm anlayisi cercevesinde bir destinasyonun dogal ve kiiltiirel degerlerini koruyarak
rekabet giliciinli artirmasinin 6nemi vurgulanmistir. Arastirma yerel yonetim, merkezi otorite, 6zel
sektor, STK’lar ve halktan olusan 42 paydasla yapilan goriismeler dogrultusunda Ayvalik’in turizm
gelecegine yonelik stratejik bir yonetim modeli gelistirmeyi amaglamistir. Bu kapsamda 6nerilen
“Zeytin Modeli”, bélgedeki kiy1 turizmi odakli yapidan uzaklasilarak festival, gastronomi, kiiltiirel miras
ve doga turizmi gibi alternatif turizm tiirlerine gecis yapilmasini nermektedir. Ozellikle bolgeye 6zgii
deniz mercanlarinin su alt1 turizmine entegre edilmesi ve buna uygun saglik altyapisinin gelistirilmesi
onerilmektedir. Ayvalik’in zeytin ve zeytinyag1 potansiyelinin, zeytinyagi turizmi ile degerlendirilmesi
destinasyonun marka degerini artirabilecek 6nemli bir firsat olarak goriilmektedir. Bu siirecin
basariya ulasmasi ise tiim paydaslarin ortak hedefler dogrultusunda is birligi icinde hareket etmesine
baghdir (Kémiir, 2020).

Bugiin internet ve ona bagl olarak tablet, diziistii bilgisayar, akilli telefon gibi cihazlar ile bu cihazlar
tizerinden erisilen sosyal medya uygulamalar, kisiler arasinda mekan ve zaman engeli olmadan iletisim
kurulmasin ve bilgi paylasimini saglamaktadir (Ilhan ve Gérgiilii Aydogdu, 2018, s. 141). YouTube
icerik lireten kullanicilarin ve izleyici kitlesinin giderek cogaldigi, dijital ortamda faaliyet gdsteren bir
video paylasim platformudur (Zinderen, 2021, s. 933). 2005 yilinda kurulmus, kullanicilarin video
yukleyip izleyebildigi ve diinya genelinde en ¢ok ziyaret edilen sosyal medya platformlarindan biri
olarak one ¢ikmaktadir. Platformda eglence, spor, tarih, bilim gibi farkl kategorilerde icerikler yer
almakta ve bu iceriklerin sayisi stirekli artis gostermektedir (Arugaslan ve Civril, 2023, s. 357). Bugiin
hem Tirkiye’de hem de global capta Google’dan sonra en fazla ziyaret edilen ikinci web sitesi olan
YouTube tlzerinden her giin milyonlarca video yiiklenmekte ve izleyiciler tarafindan izlenmektedir
(ilhan ve Gérgiilii Aydogdu, 2018, s. 142). Internet ve mobil teknolojilerdeki ilerlemeler, sosyal medya
platformlarinin kullanimini artirmis ve insanlarin ¢evrimigi etkilesimlerini ¢esitlendirmistir. Boylece
YouTube gibi video paylasim siteleri, genis bir kullanici Kitlesiyle icerik alisverisinde bulunulan
onemli platformlar haline gelmistir. YouTube ¢evrimici video paylasim ve sosyal medya platformu
olarak, sadece eglence amach videolar degil, ayn1 zamanda egitim iceriklerini de sunmasi nedeniyle
resmi olmayan bir 6grenme ortami olarak degerlendirilebilir. (Arugaslan ve Civril, 2023, s. 356).

5.Yontem

Arastirmada toplanan verilerin analiz edilmesi i¢cin nitel arastirma yontemlerinden icerik analizi
teknigine basvurulmustur. Bu arastirma kapsaminda Ayvalik destinasyonunun YouTube videolarinda
nasil temsil edildigini ortaya koymak amaciyla asagidaki arastirma sorularina yanit aranmistir:

e Ayvalik destinasyonuna iliskin YouTube videolarinin temel icerik dzellikleri (baslik, yayin yili,
slire, goriintiilleme sayis1 vb.) nelerdir?

e Videolarda Ayvalik destinasyonu hangi igerik temalari iizerinden tanitilmaktadir?
e Videolarda kullanilan metin ve anlatim dili destinasyon tanitimini nasil desteklemektedir?

e Videolarda kullanilan ses unsurlar1 (miizik, anlatim vb.) ve teknik 6zellikler tanitim stirecinde
nasil kullanilmaktadir?

e Videolarda kullanilan icerik yapisi ve sunum bi¢imi destinasyon pazarlamasi agisindan hangi
stratejileri yansitmaktadir?

Betimsel icerik analizi, belirli bir konu ya da alanda yapilan nitel ve nicel arastirmalarin sistemli bir
bicimde incelenmesi ve diizenlenmesi siirecidir. Bu yontem araciligiyla ilgili alandaki genel egilimler
ve ortak temalar ortaya konur. Yontemden elde edilen bulgularin gelecekte ayni konuyla ilgili yapilacak
arastirmalara yol gostermesi beklenir. Bu yontemin temel amaci 6zellikle egitim bilimlerinde
yaygin olarak kullanilan betimsel icerik analizinin, diger sosyal bilim dallarinda da etkili sekilde
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uygulanabilmesini saglamak ve analize dair yontemsel belirsizlikleri ortadan kaldirmaktir (Ultay vd.,
2021, s. 189). icerik analizinde YouTube videolarinin metin, gérsel ve isitsel unsurlarina odaklanarak
tematik kodlama yapilmistir. Kodlama siireci arastirmacinin videolar: detayli sekilde izleyip her
videodaki igerik 6gelerini 6nceden belirlenmis kategorilere ayirmasi seklinde yiritiilmustiir. Kod
kategorileri, literatiirde destinasyon tanitimi ve dijital video analiziile ilgili calismalardan yola ¢ikilarak
olusturulmus ve asagidaki tematik alanlar1 kapsamaktadir: Baslik, erisim, yil, siire, goriintiileme
sayis], icerik temasi/temalari, metin ve dil, ses unsurlari, pazarlama stratejisi ve teknik 6zellikler. Her
kategori altinda alt temalar videolarda en sik karsilasilan 6rnekler dikkate alinarak tanimlanmistir.
Arastirmada tek kodlayici tarafindan analiz gercgeklestirilmis olup bu durum ¢alismanin sinirhliklar:
arasinda degerlendirilmistir. Kodlama stireci ve temalarla ilgili ayrintilar Tablo 1-7’de sunulmustur.
Bu tablolar analiz edilen videolarin her bir icerik unsuru ve tema ac¢isindan sistematik bicimde
degerlendirildigini gostermektedir. Bu kapsamda arastirmanin 6rneklemini Ayvalik destinasyonunun
tanitimina yonelik YouTube platformunda yayinlanmis videolar olusturmaktadir. Calismada amacgh
ornekleme yontemi kullanilmis ve 100.000 izlenme sayisini asan videolar arastirma kapsamina
dahil edilmistir. 100.000 izlenme kriterinin tercih edilmesinin nedeni bu videolarin daha genis bir
izleyici kitlesine ulasmis olmasi ve destinasyon tanitimi agisindan daha yiiksek etki potansiyeline
sahip oldugunun varsayilmasidir. Analiz siireci 2025 yilinin Agustos ayinda gerceklestirilmis olup,
secilen videolarin icerik, gorsel ve isitsel unsurlar titizlikle incelenmistir. Icerik analizi yontemiyle
videolardaki bilgilendirme, kiiltiirel aktarim, turistik tanitim unsurlari ve teknik prodiiksiyon kalitesi
degerlendirilmistir. Ayrica videolarda kullanilan anlatim dili, miizik tercihleri, goriintii kalitesi ve kurgu
biitiinliigl gibi unsurlar da detayh bicimde ele alinmistir. Bu sayede Ayvalik’in YouTube {izerinden nasil
tanitildigl ve izleyici lizerinde nasil bir etki biraktigina dair kapsamli bir degerlendirme yapilmistir.
Bilimsel arastirmalarda kullanilan yontemlerden biri olan gézlem teknigi 6zellikle nitel arastirmalarda
veri toplamak icin yaygin sekilde tercih edilir. Gozlemin en biyiik avantaji arastirmacinin veriye
dogrudan ulasabilmesini saglamasidir. Bu yontem farkli ortamlarda veya kurumlarda gerceklesen
davranislar1 ayrintili sekilde tanimlamak amaciyla uygulanir. Arastirmaci uygun gordiigii sosyal ya da
kurumsal her tiirlii ortamda gézlem yaparak veri toplayabilir (Yildirim ve Simsek, 2008). Nitel gozlem,
herhangi bir 6l¢iim araci kullanilmaksizin yalnizca gézlemcinin duyularini kullanarak gerceklestirdigi
bir veri toplama yontemidir (Merriam, 2015, s. 205). Arastirmanin bazi sinirliliklar1 bulunmaktadir.
Calisma yalnizca YouTube platformunda yayinlanan ve 100.000 izlenme sayisini asan videolar ile
sinirlidir. Ayrica arastirma 2025 yili Agustos ayina kadar yayinlanmis videolar1 kapsamaktadir. Bu
sinirhiliklar géz ontinde bulundurularak gelecekteki calismalar farkli sosyal medya platformlarini
daha genis izleyici kitlesine sahip veya farkli zaman diliminde yayimlanan igerikleri kapsayacak
sekilde tasarlanabilir. Birden fazla kodlayici ile yiirttiilecek analizler veri giivenilirligini artiracak
ve sonuclarin genellenebilirligini giiclendirecektir. Bu cercevede ileride yapilacak arastirmalar
farkli destinasyonlar ve icerik tiirleri tizerinden karsilastirmali analizler yaparak dijital destinasyon
pazarlamasi stratejilerinin optimize edilmesine katki saglayabilir.

6. Bulgular

Asagidaki tablolar, YouTube platformunda yayimlanan Ayvalik tanitim videolarina dair yapilan
icerik analizinin sonuclarini gostermektedir. Videolarin bir bolimii amator kullanicilar tarafindan
cekilmisken, diger béliimii profesyonel prodiiksiyonlarla hazirlanmistir. icerik iireticileri arasinda
vlog tarzi video ¢eken Kkisiler ve kurumsal tanitim hesaplar1 bulunmaktadir. Videolara ait ayrintili
veriler tablo halinde sunulmustur.

Tablo 1
“Kuzey Ege’nin Kalbi: Ayvalik & Cunda [ Ayricalikli Rotalar” Baglikli Videonun Analizi

Bashk Kuzey Ege'nin Kalbi: Ayvalik & Cunda | Ayricalikli Rotalar
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=vr_ZDpTut2Y&t=221s
Yil 2023

Siire 35:23 dakika

Goriintiileme Sayisi 558 bin

Igerik Temasi/Temalar1 Bilgilendirici ve kultiirel
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Tablo 1(Devami)

Metin ve Dil

Icten ve sicak bir tislupla hem nesnel hem de kisisel goriislerin de
dahil edildigi agiklayici bir anlatim kullanilmis, videoda gosterilen
turistik yerlerin adlarina da gorsel olarak yer verilmistir. Ayrica,
yemek tarifi ve doga hakkinda gerceklesen sohbetler ve araya
serpistirilen kisa roportajlar, icerige samimiyet katarken izleyicinin
ilgisini canli tutmus ve anlatimi daha dogal bir hale getirmistir. Bu
unsurlar, metin ve dil agisindan izleyiciyle giiclii bir bag kurmay1
saglamistir.

Ses Unsurlari

Videoda gerilim ve eglence temali miiziklerin yani sira, klasik
ezgilere ve sanatsal degeri yliksek parcalara da yer verilerek,
izleyiciye zengin ve ¢cok katmanli bir isitsel deneyim sunulmustur.

Pazarlama Stratejisi

Ayvalik ve Cundanin dogal ve tarihi glzellikleri, Sarimsakl
Plaji’'ndan Bergama Asklepion’a uzanan duraklarla tanitilmis; Saffet
Emre Tongu¢’'un anlatimi ve yoresel yemek tarifiyle icerik, izleyicide
merak ve kesif duygusu uyandiracak sekilde kurgulanmistir.

Teknik Ozellikler

Video, profesyonel bir yaklasimla hazirlanmis olup, gecisler akici
ve basarili sekilde kurgulanmistir. Goriintii ve ses kalitesi, izleyici
deneyimini destekleyecek diizeydedir.

Tematik Dagilimlar (%):
e Dogal ve tarihi gtizellikler: %25

e Gastronomi: %20

o Kiltirel bilgiler: %20
e Yerel yasam ve insan unsuru: %15

e Teknik kalite: %10
e Miuzik ve ses: %10

Not: Yiizdeler videolarda temalarin yer alma siklig1 ve anlatim siiresi dikkate alinarak belirlenmistir.

Tablo 1’de yer alan videoda dogal ve tarihi gilizellikler %25 oraniyla en ¢ok islenen tema olarak
belirlenmistir. Gastronomi ve kiiltiirel bilgiler her biri %20 oraninda videolarda yer almaktadir. Yerel
yasam ve insan unsuru %15, teknik kalite ve miizik/ses unsurlari ise %10 oraninda bulunmustur.
Videoda turistik noktalar, yemek tarifleri ve kisa roportajlar sistematik olarak kaydedilmis ve temalar
dogrultusunda analiz edilmistir.

Tablo 2

‘AYVALIK (Resmi Tanitim Filmi)” Bagslikli Videonun Analizi

Bashik AYVALIK (Resmi Tanitim Filmi)

Erisim https://www.youtube.com/watch?v=5ufN1jXt6lg
Yil 2012

Siire 5:22 dakika

Goriintiileme Sayisi 410 bin

icerik Temasi/
Temalari

Bilgilendirici, kiiltiirel ve sanatsal

Metin ve Dil

Anlatimda a%lkla 1c1 ve samimi bir dil kullanilmis; yer yer 6znel yorumlarla
desteklenen bilgiler, izleyicinin bolgeye dair kiiltiirel ve tarihsel unsurlar1 daha
yakindan tanimasini saglamistir. Zeytin, mimari ve yerel yasam gibi temalar sade
ama etkili bir dille aktarilmis, izleyiciyle dogal bir bag kurulmustur.

Ses Unsurlar

Videoda, macera ve hareket hissi uyandiran dinamik ve eglenceli miizikler
tercih edilerek, 6zellikle spor ve kesif temali boliimlerde enerjik bir atmosfer
olusturulmustur. Bu miizik se¢imi, igerigin temposunu destekleyerek izleyicinin
ilgisini canli tutmustur.

Pazarlama Stratejisi

Video, Ayvalik’in tarih{ ve kiilttirel yonlerini 6ne ¢ikararak izleyicide bolgeyi ziyaret
etme istegi uyandirmay1 amac¢lamaktadir. Yerel yasamin dogal haliyle sunulmasi ve
bilgilendirici anlatim, bélgenin turistik ¢ekiciligini artirmaya yonelik bir tanitim
yaklasimi ortaya koymustur.

Teknik Ozellikler

Video, 6zenli bir prodiiksiyon siireciyle hazirlanmis; sahneler arasi gecisler uyumlu
ve ritmik bir yap1 icinde kurgulanmistir. Goriintii ve ses kalitesi, izleyicinin dikkatini
dagitmadan icerige odaklanmasini saglayacak diizeydedir.
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Tematik Dagilimlar (%):

e Dogal ve tarihi glizellikler: %30

e Gastronomi (yerel yiyecekler, zeytin vb.): %15

e Kiiltiirel ve sanatsal bilgiler: %25

e Yerel yasam ve insan unsuru: %20

e Teknik kalite: %5

e Mizik ve ses: %5

Not: Yiizdeler videodaki temalarin yer alma siklig1 ve siirelerine gore hesaplanmigtir.

Tablo 2’deki videoda dogal ve tarihi giizellikler %30 oraniyla en yiliksek tematik agirhiga sahiptir.
Kiiltlirel ve sanatsal bilgiler %25, yerel yasam ve insan unsuru %20, gastronomi %15 oraninda yer
almaktadir. Teknik kalite ve miizik/ses unsurlari her biri %5 olarak belirlenmistir. Videoda yer alan
sahneler ve anlatim, temalar dogrultusunda sistematik olarak kaydedilmis ve icerik analizi siirecine
dahil edilmistir.

Tablo 3

“AYVALIK’TA GEZILECEK YERLER, Cunda, Sarimsakli, Kiiciikkdy, Seytan Sofrasi, Camlik, Badavut, Gezi rehberi” Bags-
likl1 Videonun Analizi

AYVALIK'TA GEZILECEK YERLER, Cunda,Sarimsakli, Kiiciikkoy, Seytan Sofrasi,Camlik,

Bashik Badavut, Gezi rehberi

Erisim https://www.youtube.com/watch?v=ca2CJGmAQ-Y
Yil 2020

Siire 29:48 dakika

Goriintiileme Sayis1 338 bin

icerik Temasi/

Temalar: Bilgilendirici, kiiltiirel ve turistik

Anlatim, tamamen aciklayic1 bir yapi izlememekle birlikte, samimi ve dogal bir
dil tercih edilmistir. Yer yer 6znel yorumlara da yer verilmi?, bu sayede izleyiciyle
Metin ve Dil daha icten bir iletisim kurulmustur. Bahsedilen destinasyonlar, kiilttirel ve turistik
yonleriyle sade fakat bilgilendirici bir tislupla aktarilmis; bu yaklailm, bolgeye dair
genel bir farkindalik olustururken izleyicinin ilgisini canli tutmay1 basarmistir.

Videoda, hareketli ve ritmik yapisiyla dikkat ¢ceken eglenceli miiziklerin yani sira,

geleneksel Ege ezgilerini ancf,lran melodilere de yer verilmistir. Bu miizik secimi,

icerige dinamik bir hava katarak hem yerel atmosferi desteklemis hem de izleyicinin
ikkatini canli tutmay1 basarmistir.

Ses Unsurlari

Video, Ayvalik'in kiiltiirel miras1 ve dogal ﬁﬁzelliklerini one cikararak izleyicide
bolgeye yonelik bir kesif istegi uyandirmayi hedeflemektedir. Glinliikk yasamin yalin
haliyle yansitilmasi ve bilgilendirici icerigin gorsellikle desteklenmesi, Ayvalik’i
turistik agidan cazip kilmaya yonelik stratejik bir sunum olusturmaktadir.

Pazarlama Stratejisi

Video, amator bir yapim niteligi tasimakta olup, gecislerde tutarlilik zaman zaman

Teknik Ozellikler zaylf kalmaktadir. Sahne gecislerinin belirgin bir kurgu planina dayanmamasi,
anlatimin akiciligini yer yer sekteye ugratmakta; bu durum igerik takibini
zorlastirabilmektedir.

Tematik Dagilimlar (%):

e Dogal ve tarihi giizellikler: %25

e Kiilttrel bilgiler: %20

e Turistik mekan tanitimi: %25

e Yerel yasam ve insan unsuru: %15

e Teknik kalite: %5

e Mizik ve ses: %10

Not: Yiuzdeler videodaki temalarin siire ve vurgulanma yogunluguna gore hesaplanmistir.

Tablo 3’teki videoda turistik mekan tanitimi ve dogal/tarihi giizellikler 6ne ¢cikarak %25’er oranla en
yuksek tematik agirliga sahiptir. Kiiltiirel bilgiler %20, yerel yasam ve insan unsuru %15, miizik/ses
%10 ve teknik kalite %5 olarak belirlenmistir. Icerik analizi, videodaki temalarin sistematik sekilde
kaydedilmesi ve sayisal dagilimlarin hesaplanmasiyla gerceklestirilmistir.
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Tablo 4
“Ayvalik | Ege’nin Tadini Cikarabileceginiz En Giizel lice” Bashkl Videonun Analizi

Baslik Ayvalik | Ege'nin Tadini Cikarabileceginiz En Giizel ilge
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=ytRmsjql_xo&t=180s
Yil 2023

Siire 19:30 dakika

Goriintiileme Sayisi 279 bin

Icerik Temasi/Temalar1  Bilgilendirici, kiiltiirel ve turistik

Anlatim, agiklayic1 ve samimi bir dille izleyiciyle bag kurmay:1 hedeflemektedir.
Metin ve Dil Oznel ve nesnel ifadelere yer verilmesiyle icerik yonlendirici bir nitelik kazanmius,
Ayvalik'in kiiltiirel ve dogal yonleri sade ama etkili bir tislupla sunulmustur.

Videoda tercih edilen melodik altyapi, yumusak gecisleri ve dinlendirici tinilariyla
Ses Unsurlari izleyiciye sakin bir atmosfer sunarken, ritmik yapisiyla dikkat dagilmasini 6nleyerek
izleme deneyimini desteklemistir.

Video, Ayvalik’in dogal ve kilttirel yonlerini 6ne ¢cikararak b(’)l%eye yonelik turistik
Pazarlama Stratejisi il;%iyi artirmay1 hedeflemektedir. Bilgilendirici anlatim, gorsellerle desteklenerek
izleyicide kesif istegi uyandirmaktadir.

. Video, profesyonel bir prodiiksiyon iiriinii degildir. icerik hazir gérsellerle
Teknik Ozellikler olusturulmustur. Kurgu gecisleri yer yer diizensizdir ve sahneler arasi biitiinliik
zay1f kalmaktadir. Bu durum, izleyici takibini zaman zaman zorlastirmaktadir.

Tematik Dagilimlar (%):

e Dogal ve tarihi gtizellikler: %30

o Kiltirel bilgiler: %25

e Turistik mekan tanitimi: %25

¢ Yerel yasam ve insan unsuru: %10

e Teknik kalite: %5

e Miizik ve ses: %5

Not: Yiuzdeler videodaki temalarin siire ve vurgulanma yogunluguna gore hesaplanmistir.

Tablo 4’teki videoda dogal ve tarihi giizellikler %30 oranla en yiiksek tematik agirlig1 tasimaktadir.
Kiilttirel bilgiler ve turistik mekan tanitimi %25’er, yerel yasam %10, muzik/ses ve teknik kalite %5’er
olarak belirlenmistir. Bu dagilimlar videodaki icerik temalarinin siire ve vurgulama yogunlugu dikkate
alinarak hesaplanmistir.

Tablo 5
“Diinyay1 Geziyorum - Ayvalik | 31 Temmuz 2022” Bashkli Videonun Analizi

Bashik Diinyay1 Geziyorum - Ayvalik | 31 Temmuz 2022
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=COgDyZc]V8c
Yil 2022

Siire 40:43 dakika

Goriintiileme Sayisi 128 bin

igerik Temasi/Temalar1  Bilgilendirici, kiiltiirel ve turistik

Bilgilendirici oldugu kadar icten bir ton tasiyarak izleyiciyle dogal bir iletisim
kurmay1 amacglamaktadir. Hem kisisel yorumlara hem de nesnel bilgilere yer
verilmesi, iierige rehberlik edici bir dzellik kazandirmis; Ayvalik’in kiiltiirel ve
dogal 6zellikleri yalin fakat etkileyici bir anlatimla aktarilmistir.

Metin ve Dil

Videodaki éegi$lerin akiciigr ve mizikteki ritmik denge, dikkat daginikligim

Ses Unsurlarn minimize ederek izleyici deneyimini yapisal agidan desteklemistir.

Video, Ayvalik'in dogal giizellikleri ve kiiltlirel degerlerini 6n plana tasiyarak
izleilicide bblge?/e yonelik bir merak ve ilgi olusturmay1 amaglamaktadir. Gérsel
ogelerle zenginlestirilen bilgilendirici igerik, izleyeni kesfe tesvik eden bir etki
yaratmaktadir.

Pazarlama Stratejisi

. Video, teknik acidan profesyonel bir yapim niteligi tasimaktadir. Sahne
Teknik Ozellikler Eegisleri tutarh bir kurguya dayanmakta ve gorsel biitiinliik basarili bir sekilde
orunmaktadir. Bu da izleyicinin icerigi daha rahat takip etmesini saglamaktadir.
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Tematik Dagilimlar (%):

e Dogal ve tarihi giizellikler: %35

e Kiiltiirel bilgiler: %25

e Turistik mekén tanitimi: %25

e Yerel yasam ve insan unsuru: %10

e Teknik kalite: %3

e Miizik ve ses: %2

Not: Yiuzdeler videodaki temalarin siire ve vurgulanma yogunluguna gore hesaplanmistir.

Tablo 5’teki videoda dogal ve tarihi glizellikler %35 oranla en yiiksek tematik agirliga sahiptir.
Kiilttirel bilgiler ve turistik mekan tanitimi1 %25’er, yerel yasam %10, teknik kalite %3 ve miizik/ses

%2 olarak belirlenmistir. Bu dagilimlar videodaki temalarin siire ve vurgulama yogunlugu dikkate
alinarak hesaplanmistir.

Tablo 6
“2 Giinde Ayvalik | Ayvalik ve Cunda Adasi Gezilecek Yerler” Bagslikli Videonun Analizi

Bashk 2 Guinde Ayvalik | Ayvalik ve Cunda Adasi Gezilecek Yerler
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=zB-41e8WFk8

Yil 2024

Siire 23:04 dakika

Goriintiileme Sayisi 114 bin

igerik Temasi/Temalar1 Turistik ve kiltiirel

Sade ama samimi bir dil kullanarak izleyiciyle dogrudan bir bag kurmayi
hedeflemektedir. Kisisel gozlemlerle harmanlanan bilgi aktarimi, icerige

Metin ve Dil yonlendirici ve 6gretici bir nitelik kazandirmistir. Kiilttirel birikimi, abartidan
uzak ancak etkileyici bir sekilde sunulmustur. Bu yaklasim, izleyicinin hem
duygusal hem de bilgi temelli bir kesfe ¢ikmasini saglamaktadir.

Videoda kullanilan uyumlu sahne gegisleri ve dengeli miizik ritmi, izleyicinin
Ses Unsurlari odaklanmasini kolaylastirmis ve genel izleme deneyimini olumlu yoénde
etkilemistir.

Ayvalik’in kiiltiirel zenginliklerini 6ne cikararak izleyicide bolgeye dair bir

Pazarlama Stratejisi kesfetme istegi uyandirmay1 hedeflemektedir.

Teknilk olarak yari profiesxdone{dbir dﬁéeyde };aﬁlrlan?nkvideoda,l sahrie

1 6 . gecisleri yeterince tutarli degildir ve kurgusal biitiinlik tam anlamiyla

Teknik Ozellikler saglanamamuistir. Bu durum, izleyicinin igerigi akici bir sekilde takip etmesini
zorlastirmaktadir.

Tematik Dagilimlar (%):

o Kiltiirel unsurlar: %40

e Turistik mekanlar: %35

e Yerel yasam ve deneyimler: %15
e Teknik kalite: %5

e Miizik ve ses: %5

Not: Yiuzdeler videodaki temalarin siire ve vurgulama yogunluguna gore hesaplanmistir.

Tablo 6’daki videoda kiiltiirel unsurlar %40, turistik mekan tanitimi %35, yerel yasam ve deneyimler
%15, teknik kalite %5 ve miizik/ses %5 oraninda yer almaktadir. Yiizdeler, videodaki temalarin stire
ve vurgulama yogunluguna gore hesaplanmistir.
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Tablo 7
“Ayvalik’ta Yapmadan Dénmemeniz Gereken 10 Sey” Baslikli Videonun Analizi

Bashk Ayvalik'ta Yapmadan Dénmemeniz Gereken 10 Sey
Erisim https://www.youtube.com/watch?v=02j4cSdm0Sg
Yil 2023

Siire 8:53 dakika

Goriuntiileme Sayisi 110 bin

icerik Temasi/Temalar1 Turistik ve bilgilendirici

Anlatim dili yalin ve icten bir iislup benimseyerek izleyiciyle dogrudan ve
etkili bir iletisim kurmay1 amaclamaktadir. Icerikte yer verilen yonlendirici
oneriler, izleyicinin bolgeyi kesfetme motivasyonunu artirmakta ve etkilesim
diizeyini gliclendirmektedir.

Videoda kullanilan sahne gecisleri zaman zaman biitlinlikten yoksun olsa
da miizik secimindeki ritmik denge, izleyicinin dikkatinin dagilmasini
engelleyerek genel izleme deneyimini sinirli da olsa olumlu yonde
etkilemistir.

Metin ve Dil

Ses Unsurlar

Ayvalik’in kiiltlirel, dogal ve gastronomik degerlerini 6n plana ¢ikararak
Pazarlama Stratejisi izleyicide bolgeye yonelik bir merak duygusu ve Kkesif motivasyonu
olusturmay1 amag¢lamaktadir.

Video, profesyonel irodﬁksiyon standartlarindan uzak olup, ¢ogunlukla

Teknik Ozellikler internettenderlenenkisavideolarvefotograflarkullanilarak olusturulmustur.
Sahne gecisleri tutarsiz olup, kurgu bﬁtﬁnlﬁfii zayiftir. Bu durum izleyicinin
icerik akisini takip etmesini zorlastirmaktadir.

Tematik Dagilimlar (%):

e Turistik yonler: %50

e Kiiltiirel unsurlar: %25

e Yonlendirici 6neriler: %15
e Teknik kalite: %5

e Mizik ve ses: %5

Not: Yiizdeler videodaki temalarin siire ve vurgulama yogunluguna goére hesaplanmistir.

Tablo 7’deki videoda turistik unsurlar %50, kiiltiirel icerikler %25, yonlendirici 6neriler %15,
teknik kalite %5 ve miizik/ses %5 oraninda yer almaktadir. Bu yiizdeler, videodaki temalarin stire ve
vurgulama yogunlugu dikkate alinarak hesaplanmistir.

7. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Giintimiizde Ayvalik’in tanitim1 amaciyla YouTube platformunda yayimlanan videolar bélgenin dogal,
kiltiirel ve turistik degerlerini izleyicilere aktarmaktadir. Videolarda o6zellikle Ayvalik ve Cunda
Adasr'nin tarihi dokusu, yoresel yemekler, dogal glizellikler ve turistik rotalar detayl bir sekilde ele
alinmaktadir. Bu igerikler samimi anlatim dili ve zengin gorsel materyallerle izleyicide kesif istegi
uyandirmay1 hedeflemektedir. Ancak videolar arasinda prodiiksiyon Kkalitesi ve kurgu butinligi
acisindan farklhiliklar gézlemlenmektedir. Baz1 videolar profesyonel iscilikle hazirlanirken, bazilari
amator cekim ve montajlardan olusmaktadir. Bu da izleyici deneyimini zaman zaman olumsuz
etkilemektedir. Ote yandan teknik eksiklikler ve tutarsiz sahne gecisleri gibi hatalar tanitimin etkinligini
sinirlayabilmektedir. Tiim bunlara ragmen YouTube icerikleri Ayvalik’in turizm potansiyelini artirmak
ve bolgeyi daha genis kitlelere tanitmak icin 6nemli bir mecra olmay1 siirdiirmektedir.

Bu calismada YouTube platformunda yayinlanan Ayvalik tanitim videolari icerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Videolarda bilgilendirme, kiltlirel aktarim ve turistik tanitim unsurlarinin 6n planda
oldugu saptanmistir. Hem amatdér hem profesyonel yapimlarda kullanilan samimi anlatim dili yerel
yasam Kkesitleri, tarihi ve dogal glizelliklerle birlikte izleyicide kesfetme istegi uyandirmaktadir.
Videolarda kullanilan geleneksel ve ritmik miizikler ile kisisel gézlem ve sohbetlere dayali anlatim
bicimleriigeriklere dogal ve etkileyici bir atmosfer kazandirmistir. Bu baglamda Ayvalik’in gastronomik
ve kiiltlirel mirasinin 6ne ¢ikarilmasi, tanitimin sadece gorsel degil, deneyimsel bir boyut kazandigini
gostermektedir.
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Icerik analizi sonucunda elde edilen tematik dagilimlar Ayvalik tanitim videolarinin odak noktalarini
daha net bir bicimde ortaya koymaktadir. Tablolarda sunulan veriler dogrultusunda videolarda en
yogun sekilde dogal ve tarihi giizellikler (%25), gastronomi ve yoresel yemekler (%20), kiiltiirel
bilgiler ve anlatim bicimi (%20), yerel yasam ve insan unsuru (%15), teknik kalite (%10) ve miizik-ses
tasarimi (%10) vurgulanmaktadir. Bu dagilim videolarin izleyiciye yalnizca bilgi aktarmakla kalmayip
ayni zamanda duygusal bir bag kurmay1 ve kesif motivasyonu yaratmay1 hedefledigini géstermektedir.
Tablo ve semalar araciligiyla her videonun tematik agirliklari analiz edildiginde profesyonel ve amator
yapimlar arasindaki farklar, izleyici deneyimi ve igerik etkililigi acisindan ortaya konulabilir. Bu
bulgular videolarin gii¢clli ve sinirli yonlerinin incelenmesi ve igerik stratejilerinin degerlendirilmesi
icin temel olusturmaktadir.

Ayrica ylriitiilen igerik analizi sonucunda Ayvalik'in YouTube tizerinden gergeklestirilen tanitim
faaliyetlerinde belirli tematik unsurlarin 6ne ¢iktig1 goriilmiistir. Analiz edilen videolar izleyicinin
bolgeye yonelik ilgisini artirmak amaciyla genellikle dogal ve tarihi glizellikleri (%25) 6n plana
cikarmakta, Sarimsakli Plaji ve Cunda Adasi gibi alanlar gorsel acidan etkileyici bicimde sunulmaktadir.
Bunu yoresel yemekler ve gastronomi unsurlar1 (%20) ile kiiltiirel bilgiler ve anlatim bi¢imi (%20)
takip etmektedir. Videolarda gastronomi lizerinden kurulan anlatilar yerel kimligi besleyen unsurlar
arasinda yer almakta ve ayni zamanda izleyicide duygusal bir bag kurma amaci tasimaktadir.
Kiilttirel anlatilarin ve bilgi aktariminin ise hem bilgilendirici hem de yoénlendirici bir tonla ele
alindig1 gozlemlenmistir. Yerel yasamin ve insan unsurunun %15 oraninda yer almasi, izleyiciyle
dogrudan temas kurma ¢abasini ve samimi anlatim tercihini yansitmaktadir. Teknik kalite (%10) ile
miizik ve ses tasarimi (%10) ise videolarda destekleyici ancak belirleyici olmayan unsurlar olarak
degerlendirilmistir. Bu ytizdelikler her bir temanin videolarda yer alma sikligi, anlatim siiresi boyunca
ne kadar vurgulandigl ve gorsel-isitsel olarak ne olgiide 6n plana ¢ikarildig: gibi kriterler dikkate
alinarak belirlenmistir.

Tim bu bulgular dogrultusunda YouTube iceriklerinde one ¢ikan tematik bilesenlerin agirliklarina
gore smiflandirildig1 bir “Ayvalik Zeytin Cigegi Tamitim Modeli” olusturulmustur. icerik analizi
yonteminin sundugu gorsel ve analitik olanaklar sayesinde Ayvalik Zeytin Cigcegi Tanitim Modeli yerel
destinasyonlarin dijital medya temelli tanitim stratejilerinin sistematik olarak incelenmesine imkan
tanimakta ve hangi unsurlarin dncelikli olarak vurgulandigini gorsel ve analitik bir ¢ercevede ortaya
koymaktadir. Ayvalik’in hala gelismekte olan bir destinasyon olarak nitelenmesi sebebiyle bu model
adini Ayvalik’in yerel degeri olan zeytine hentiz doniismemis olan zeytin ¢iceginden almistir. Ayvalik
Zeytin Cicegi Tanitim Modeli Sekil 1°de verilmistir.

Sekil 1
Ayvalik Zeytin Cicegi Tanittim Modeli
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Onerilen model dijital destinasyon pazarlamasi, destinasyon imaji olusumu ve icerik temelli turizm
tanitim1 yaklasimlarindan hareketle gelistirilmis kavramsal bir ¢erceve sunmaktadir. Bu yoniiyle
model yalnizca Ayvalik destinasyonu icin degil benzer 6zelliklere sahip turistik destinasyonlarin
dijital medya temelli tanitim stratejilerinin analiz edilmesinde de kullanilabilecek analitik bir arag
niteligi tasimaktadir. Gelecek arastirmalarda farkli destinasyonlar, farkl dijital platformlar veya farkl
icerik tiirleri tizerinden yapilacak ¢alismalarla modelin uygulanabilirligi ve karsilastirmali gegerliligi
test edilebilir. Bu siire¢ dijital destinasyon pazarlamasinin optimize edilmesine ve yeni arastirma
alanlarinin acilmasina da imkan tanimaktadir.

Cilesiz ve Arikan’in (2020) ¢alismasi, YouTube'un destinasyon tanitimi acisindan nasil bir dijital mecra
olarak kullanildigin1 makro diizeyde ele almis; videolarda yer alan gorsel, metinsel ve tematik 6gelerin
genel tanitim stratejileriyle iliskisini ortaya koymustur. Bu ¢alismada ise daha yerel ve 6zgiin bir 6rnek
olan Ayvalik tzerinden, YouTube’daki tanitim igerikleri incelenmis; yerel yasamin, tarihi dokunun
ve gastronomik degerlerin nasil sunuldugu derinlemesine analiz edilmistir. Literatiirde profesyonel
tretimlerin agirligi dikkat cekerken, bu arastirma hem amatér hem de profesyonel icerikleri
birlikte degerlendirerek daha kapsayici bir bakis sunmaktadir. Ayrica videolarda kullanilan anlatim
teknikleri, miizik secimi ve roportajlarin katkisi gibi 6geler izleyiciyle kurulan etkilesim ac¢isindan
ele alinmistir. Boylece sadece gorsel kalite degil, anlatidaki samimiyetin ve kiiltlirel aktarimin énemi
de vurgulanmistir. Bu ¢alisma Ayvalik 6zelinde YouTube icerik analizi yaparak yerel destinasyon
tanitimindaicerik cesitliliginin ve kiiltiirel mirasin etkisini sistematik bicimde ortaya koyarakliteratiire
ozgiin bir katki sunmaktadir. Ote yandan Eser ve Arslan (2022), calismalarinda YouTube videolarinin
ozginligi ve izleyiciye verdigi keyfin destinasyonu ziyaret etme niyetini artirdigini tespit etmistir.
Bu calismada da Ayvalik tanitim videolarinda samimi anlatim ve kiiltiirel temalara odaklanilmasinin
tespiti bu sonucu desteklemektedir. Ancak teknik kalitedeki farkliliklar ve kurgu sorunlari, izleyici
deneyimini olumsuz etkileyerek ziyaret niyetini sinirlayabilir. Bu durum, kaliteli icerik ve profesyonel
prodiiksiyonun destinasyon tanitiminda énemini vurgulamaktadir. Ornegin Callak ve Yazici Ayyildiz'in
(2025) ¢alismasinda, Kusadasi’'na ait YouTube tanitim videolar: gorsel ve sézel agidan incelenmis;
tanitim, bilgilendirme ve tarih temalarinin 6ne ¢iktig1 belirlenmistir. Benzer sekilde bu ¢alismada da
Ayvalik videolar: ele alinmis ancak anlatim dili, miizik kullanim1 ve yerel unsurlarin aktarimi gibi
ogelerle videolarin duygusal etkisi ve izleyiciyle kurdugu bag da analiz edilmistir. Bu yoniiyle ¢alisma
mevcut literatlirii desteklerken iceriklerin yalnizca bilgi degil, izleyiciyle etkilesim acisindan da
degerlendirilmesi gerektigine isaret etmektedir. Bulgular dijital medya temelli destinasyon tanitimi
yaklagimlarinin ve igcerik temelli pazarlama teorilerinin kuramsal ¢ercevesi ile uyumludur ve yerel
destinasyonlarin tanitim stratejilerinin optimize edilmesinde rehberlik edebilir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda destinasyon tanitiminda 6zgiin ve yerel iceriklerin artirilmasi ve
anlatimda duygusal bag kurmaya yonelik stratejilerin stirdiirtilmesi 6nerilmektedir. Ayrica profesyonel
kurgu ve yiiksek prodiiksiyon kalitesine sahip videolarin izleyici deneyimini daha etkili kildig1 goz
onlinde bulundurularak, yerel yonetimlerin ve turizm aktorlerinin dijital icerik treticileriyle is
birligi yapmasi faydali olacaktir. Béylece Ayvalik gibi kiiltiirel agidan zengin destinasyonlarin dijital
mecralardaki gorintirliigii ve etkisi artirilabilir.

Ayvalik destinasyonunun tanitiminda karsilasilan eksiklikler ve bélgenin turizm potansiyelinin tam
anlamiyla degerlendirilebilmesi adina ¢esitli 6neriler sunulabilir. Bu 6neriler sunlardir:

e Tanitimvideolarinda profesyonellik artirilmali: Videolarda gorsel ve isitsel kalite ytliksek tutulmali;
kurgu, ses-miizik uyumu ve gorintii ¢o6ziinirligi gibi teknik unsurlar profesyonel bir diizeyde
planlanmalidir.

e Tutarli kurgu ve sahne gecisleri saglanmali: Kurgu biitiinliiglinlin saglandigl, ritmik ve uyumlu
sahne gecisleri iceren videolar, izleyici takibini kolaylastirmakta ve anlatimin akiciligini
artirmaktadir. Boylece izleyici kitlesini etkilemektedir.

e Anlatim dili samimi ve bilgilendirici olmali: Aciklayici, sicak ve icten bir anlatim dili, izleyiciyle
dogal bir bag kurarak tanitimin etkisini artirmaktadir. Boylece potansiyel turistler ile samimi bir
bag kurularak destinasyona cekilmesi saglanabilir.

e Kiltiirel ve gastronomik unsurlara yer verilmeli: Yoresel yemekler, zeytin kiiltiirti, mimari ve
glinliik yasam gibi 6zgilin temalar tanitim videolarinda daha goériiniir kilinmalidir.
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e Mizik kullanimi temaya uygun sekilde secilmeli: Videolarda kullanilan miiziklerin temayla uyumlu
olmasi, atmosferin gliclenmesini saglamakta ve izleyicinin dikkatini desteklemektedir.

e Yoresel rehberler veya taninmis kisilerle is birligi yapilmali: Taninmis isimlerin (6rnegin Saffet
Emre Tongucg) ya da yerel rehberlerin katkisi, anlatima giiven ve ilgi kazandirmaktadir.

o lzleyiciyle etkilesimi artiracak igerikler planlanmali: Kisisel deneyimler, éneriler ve yonlendirici
tavsiyeler iceren icerikler izleyicinin ilgisini artirmakta ve paylasim oranlarini yiikseltmektedir.

¢  YouTube algoritmalarina uygun igerik stratejileri gelistirilmeli: Baslik, aciklama, etiket ve
kapak gorseli gibi unsurlar optimize edilerek videolarin erisilebilirligi artirilmalidir. Dolayisiyla
Ayvalik’in tanitimi profesyonel kisiler tarafindan kurgulanmalidir.

e Dijital icerik treticilerine destek saglanmali: Yerel yonetimler veya turizm paydaslari, bolge
tanitimina katki saglayan YouTuberlara bilgi, ulasim ve konaklama gibi alanlarda destek sunmalidir
ve bunu gerekirse yurt disindaki YouTuberlara da uygulamalidir. Boylece Ayvalik’'in uluslararasi
bilinirligi artirilabilir.

e Farklihedefkitlelere yonelik videolar tasarlanmali: Belgesel, vlog ve kisa klip gibi farkli formatlarda
videolar iiretilerek hem yerli hem yabanci turistlere ulasilmasi hedeflenmelidir.
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