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oz

Bu aragtirma, hizl tiiketim ¢aginda iiniversite 63rencilerinin moda trendlerine yonelik tutum ve davra-
mglarim inceleyerek, bu trendlerin giysi secimleri iizerindeki etkisini degerlendirmeyi amaglamaktadur.
Arastirmamin amact, iiniversite 6grencilerinin moda trendlerini takip etme davranislarimin kapsamini
analiz etmek ve bu davramglar etkileyen faktorleri, bireylerin bilgi edinme, sosyal etkilesim ve kigisel
tercih siirecleri baglaminda bilimsel bir yaklagimla ortaya koymaktir. Arastirmamin evrenini, Selguk
Universitesi X Fakiiltesinde 6grenim goren 6grenciler olusturmaktadir. Orneklem belirleme siirecinde
kolay drneklem yontemi tercih edilmis ve 18-25 yas arali§indaki 231 6grenci ¢alismaya dahil edilmistir.
Universite ogrencilerinin giysi seciminde trendleri kullanma durumlarin 6lgmek igin ti¢ boliimden olu-
san bir anket uygulanmigtir. Anket, uzman goriisii alinarak olusturulmus ve uygulama sonucunda elde
edilen veriler SPSS programinda analiz edilmistir. Frekans, ki-kare ve korelasyon analizleriyle destekle-
nen bu ¢alismada, tiniversite 6grencilerinin moda trendlerinden haberdar olma ve bu trendleri takip etme
diizeylerini belirlemek icin planlanmigtir. Arastirmada, katilimcilarin demografik ozellikleri, moda
trendlerini takip etme kanallari, takip sikliklari, moda trendlerini belirleyici unsurlar ve moda trendle-
rinin olusturulma araliklarina iliskin veriler degerlendirilmistir. Arastirma genel olarak, 6grencilerin
moda trendlerini takip etme bigimlerinin demografik ve sosyal degiskenlere gore farklhilastigini goster-
mektedir. Bulgular, 6grencilerin cinsiyet ve sosyal faktorlere bagl olarak trendleri farkli bicimlerde takip
ettigini ortaya koymaktadir; kadinlar sosyal cevre ve dijital kaynaklardan daha fazla etkilenirken, erkek-
ler daha cok bireysel tercihler ve fiyat/magaza odakly kararlar almaktadur. Elde edilen sonuclar, 6rnekle-
min arastirma evrenini temsil ettigi varsayilan durumlarda, hedef kitleye yonelik moda trendlerini takip
etme egilimlerine iliskin kuramsal degerlendirmeler sunmaktadir. Ancak bulgular, moda endiistrisi gibi
genis ve heterojen bir alana genellenemez; sonuglar yalnizca arastirmanmin kapsadigr ornekleme benzer
ozellikler tagiyan gruplar icin gegerli uygulamali oneriler iiretmeye imkdn tanmimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Trend, Universite Ogrencisi, Giysi Segimi, Tiiketici Davranis:

ABSTRACT

This research analyses university students” attitudes and behaviours towards fashion trends in the age
of fast consumption, evaluating the impact of these trends on their clothing choices. The aim of the rese-
arch is to analyse the scope of university students” behaviour in following fashion trends and to scienti-
fically identify the factors influencing this behaviour within the context of individuals’ information
acquisition, social interaction, and personal preference processes. The population of the study consists of
students studying at Selguk University’s X Faculty. The convenience sampling method was preferred
in the sample selection process, and 231 students aged 18-25 were included in the study. A three-part
questionnaire was administered to measure university students’ use of trends in clothing selection. The
questionnaire was developed with expert input, and the data obtained from its application were analysed
using the SPSS programme. Supported by frequency, chi-square, and correlation analyses, this study
was designed to determine university students’ awareness of fashion trends and their level of following
these trends. The study evaluated data on participants’ demographic characteristics, channels for fol-
lowing fashion trends, frequency of following, factors determining fashion trends, and the intervals at
which fashion trends are formed. The findings, in cases where the sample is assumed to represent the
research population, provide theoretical insights into the target audience’s tendencies to follow fashion
trends. However, these results cannot be generalized to a broad and heterogeneous field such as the fas-
hion industry; they can only inform practical recommendations for groups that share similar characte-
ristics with the study’s sample.
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1. GIRIS

Moda kavramu, yalnizca giyim tasarimiyla smirh ol-
mayan; tasarimin farkli alanlarinda da toplumsal bir
ifade bicimi olarak degerlendirilen ¢ok yonlii bir ol-
gudur. Moda, bireylerin kimliklerini goriiniir kilma,
farklilagsma ve ait olma arzularini bigimlendiren kiil-
tiirel bir fenomen niteligi tasimaktadir (Pamuk,
2009, s. 26; Erturk, 2011, s. 6). Gliniimiizde moda,
yalmizca bireysel estetik tercihleri degil, aym za-
manda toplumsal etkilesim bigimlerini de yonlen-
dirmektedir. Bu etkilesim, medya ve dijital plat-
formlarin etkisiyle kiiresel dlgekte hiz kazanmis; her
sezon yenilenen koleksiyonlar, genis bir {iretim ve
tiiketim aginda dolasima girmistir (Ulusoy & Oz-
tiirk, 2019, s. 688). Bu baglamda, tiiketicilerin estetik
tercihleri ve bu tercihlerin gelecekteki yonelimlerini
ongorme ¢abasi, moda egilimi veya trend kavramini
ortaya cikarmustir (Jackson, 2007:170). Ertiirk ve
Ozitidogru (2011), Keiser ve Garner (2003) ve Sproles
(1981) moda trenderini uzun ve kisa vadeli olarak si-
niflandirmakta; bu trendlerin, kalicilik ve popiiler
kiiltiir etkisi agisindan farklilastigini belirtmektedir.

Moda trendlerinin sekillenmesinde “trendsetter”
olarak adlandirilan uzmanlarin rolii biyiiktiir.
Trendsetter’lar, renk, doku, siluet ve tema gibi de-
taylar1 belirleyerek moda tireticilerine danismanlik
saglar ve gelecek sezonlara dair ongoriiler sunar
(Jones, 2009:52). Bu ongoriiler, moda markalarmin
koleksiyonlarimi yonlendirirken, bireylerin estetik
tercihlerinin ve moda algilarmnin trendlerle etkilesi-
mini anlamak agisindan da énemlidir. Glintimiizde
bir¢cok marka, bu 6ngoriiler dogrultusunda koleksi-
yonlarmi planlamakta ve firmanin farkli kademele-
rindeki ¢alisanlar, trend verilerinin hazirlansi ve ya-
yilim siirecini takip ederek tasarim dongiisiine en-
tegre etmektedir (Dereci, 2017:74). Moda trendleri
yalnizca tasarim ve giysi ile sinirh kalmayip, birey-
lerin tiiketim davraniglarini, medya tercihlerini ve
kiilttirel ifadelerini de etkilemektedir (Erol, 2011:5).

Moda trendleri, bireylerin giyim tercihlerinin yon-
lendirilmesinde etkili olan, toplumsal degerler ile bi-
reysel kimlik arasinda etkilesim saglayan onemli
gostergelerden biridir. Trendler, yalnizca estetik be-
genileri degil, ayn1 zamanda bireylerin sosyal statti-
lerini, aidiyet duygularin, kiiltiirel kimliklerini ve
ekonomik tliketim aliskanliklarim1 da sekillendir-
mektedir. Bu baglamda, moda trendlerini takip et-
mek, bireylerin toplumla uyum saglama ve kendile-
rini ifade etme bigimlerinin 6nemli bir unsuru héline
gelmistir. Diger yandan, moda trendleri tekstil ve
hazir giyim endiistrilerinde tiretim planlamas, {iriin
gelistirme ve pazarlama stratejileri iizerinde belirle-
yici bir rol oynamakta; bu yoniiyle yalnizca bireysel

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi 29 (2026)

-34-

tercihleri degil, ayn1 zamanda sektorel dinamikleri
de etkilemektedir (Akdemir,2018:1389).

Ayrica giincel aragtirmalar, tiniversite 6grencileri-
nin moda trendlerini takip etme bigimlerinin sosyal
medya ve dijital platformlar araciligryla yogunlagti-
g1 gostermektedir (Ali vd., 2023; Darshan vd.,
2025; Patel ve Gomez, 2023; Prayudha vd., 2024; Ge-
dik, 2023). Bununla birlikte, trendlerin giysi seci-
minde oynadig: rol, bireysel tercihler, sosyal cevre
ve giincel kiiltiirel olaylar aracihigiyla sekillenmek-
tedir. Literatiirde {iniversite 6grencilerinin moda
trendlerine yonelik farkindalik diizeylerini cinsiyet
temelli olarak inceleyen ¢alismalarin sinirli olmasi,
bu aragtirmanin mevcut alan yazindaki boglugu dol-
durmay1 ve konuyu giincel verilerle yeniden deger-
lendirmeyi amaclamasin gerekli kilmaktadir. Arag-
tirmalardaki 6rneklem farkliliklar: ve donemsel de-
gisimler nedeniyle, 6grencilerin trendlere dair biling
ve takip diizeyleri farkli sonuglar verebilecegi diisti-
niilmektedir. Bu aragtirma, {iniversite 6grencilerinin
moda trendlerine yonelik farkindalik ve takip dii-
zeylerinin cinsiyet degiskenine gore farklilik goste-
rip gostermedigini ortaya koymay1 amaclamaktadar.
Arastirma kapsaminda, katilimcilarin demografik
ozellikleri, moda trendlerini takip etme kanallari, ta-
kip sikliklari, moda trendlerini belirleyici unsurlar
ve trendlerin olusturulma araliklarina iliskin veriler
degerlendirilmis; ayrica farkindalik ve ilgi diizeyle-
rine yonelik istatistiksel analizler gerceklestirilmis-
tir.

2. MODA TRENDLERININ OLUSUMU VE
DINAMIKLERI

Moda trendleri, belirli bir sezon ya da y1l icinde mo-
danin yontinii belirleyen; kesim, doku ve renk ton-
lar1 gibi bilesenleri kapsayan yonelimler olarak ta-
nimlanmaktadir. Trend analizi, tasarim ve pazar-
lama kararlarmi besledigi icin sektoriin gelecegini
ongormede kritik bir rol iistlenmektedir (Giintiir-
kiin, 2010, s. 37). Dolayisiyla koleksiyon planlamasi,
yalnizca estetik tercihlere degil; trend analizlerinden
elde edilen verilerin stratejik olarak degerlendiril-
mesine de dayanmaktadir. Moda trend belirleyici-
leri, gelecek sezonlardaki moda trendlerini tanimla-
mak amaciyla diinya ¢apinda gesitli metropollerde
ve genellikle moda endiistrisinin merkezlerinde
kapsamli aragtirmalar yiiriitmektedirler. Bu aragtir-
malar, uluslararasi gelismeleri, tiiketici gruplarina
yonelik anketleri, kumas, boyar madde, iplik ve ma-
kine {ireticileriyle gerceklestirilen miizakereleri,
yeni lirlinlerin kavramsallastirilmasiyla ilgili verileri
ve mevcut stok durumlarina dair raporlar gibi gesitli
kaynaklardan elde edilen bilgileri icermektedir. Bu
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raporlar, gelecekteki moda trendlerini belirlemek
uzere renk, kumas, baski desenleri, siluetler, aksesu-
arlar, kesim gibi temel unsurlar dikkate alarak kap-
samli bir analizden gecirilmekte ve bu analizler,
moda trendleri iizerine analitik ¢alismalar gercek-
lestiren kuruluslar tarafindan tasarimcilara onii-
miizdeki iki y1l i¢in inovatif moda trendleri iletmek
tizere sunulmaktadir (Atalayer & Bahar, 2016, s. 15).
Bu calismalarin sonucunda ortaya ¢ikan veriler, mo-
danin donemsel yonelimlerini belirleyen temel egi-
limlerin tanimlanmasina olanak saglamaktadir. Bu
planlamanin en kritik bilesenlerinden biri, koleksi-
yonun duygusal ve gorsel etkisini belirleyen renk
secimidir. Renk, hem f{iriin yiizeyini bi¢cimlendiren
teknik bir unsur hem de sosyal-kiiltiirel anlam tagi-
yan bir gosterge olarak degerlendirilmektedir (Kei-
ser ve Garner, 2003, s. 69, akt. Dereci, 2017, s. 81).

Erken donem ampirik ¢alismalar, moda ilgilenimi
diizeyinin cinsiyete gore farklilastigini; ytiksek ilgi-
lenimin satin alma egilimi, yenilikcilik ve erken
adaptasyonla iligkili oldugunu gostermistir (Tigert
vd., 1976, akt. Bilgen Kocatiirk, 2017, s. 77). Bu ytiik-
sek ilgilenim diizeyine sahip bireyler, moda yenilik-
lerinin benimsenmesinde 6ncii rol oynayarak, kisi-
ler aras1 moda bilgisinin dolasiminda “moda lideri”
konumuna gelmislerdir (Sproles, 1979; Rogers,
2003). Sonraki aragtirmalar ise, 6zellikle kadin tiike-
tici pazarmnda moda ilgileniminin artis gosterdigini
ve is yasamina katilimin bu farkindalig: pekistirdi-
gini ortaya koymustur (Auty ve Elliott, 1998;
Browne ve Kaldenberg, 1997; O’Cass, 2004).

Moda endiistrisinde siirekli bir biiylime gosteren
Paris, Avrupa ve diinya modasmin belirleyici trend
merkezlerinden biri olarak kabul edilmektedir.
Moda degisimlerinin yoniinii ve hizini etkileyen egi-
limleri baslatan ve yonlendiren gesitli gruplar bu-
lunmaktadir. Bu gruplar; moda kiiratorleri, trend
belirleyiciler, moda takipgileri, ana akimin onctileri,
ana akim temsilcileri, ana akimin son temsilcileri ve
stil ikonlar1 gibi kategorilere ayrilmaktadir (Vejlga-
ard, 2008, s. 63—69, akt. Dereci, 2017, s. 76). Bu simuf-
landirma, modanin yalnizca iiretim ve tiiketim ara-
sindaki bir dongii degil, aynm zamanda toplumsal ta-
bakalagmay1 ve kiiltiirel yonelimi etkileyen ¢ok kat-
manli bir sistem oldugunu gostermektedir.

Glintimiizde trendlerin hizla evrilmesinde alt kiil-
turler, azinlik estetikleri ve couture etkilerinin 6n
plana ciktig1 goriilmektedir. Bununla birlikte, tireti-
min genis kitlelere doniik dogas: geregi trend takibi
tamamen bireysellesmis degildir. Hizl1 degisim yal-
nizca bireysel tercihlerden degil, toplumsal kabul ve
mesruiyet tutumlarindan da beslenmektedir (Har-
vey, 2008: 85).
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Trendlerin yayginlagsmasinda bireylerin giysi ve
renk tercihleri kadar bilgiyi edindikleri kanallar da
belirleyici olmaktadir. Dergiler, televizyon prog-
ramlari, web siteleri, defileler, kataloglar, magaza-
lar-vitrinler ve gazeteler baslica izleme yollar1 ara-
sinda yer almaktadir (Kog vd., 2016: 2593). Moda bil-
gisi ve yenilikleri bu araclar araciliiyla genis kitle-
lere ulagmakta ve trendlerin olugsum ile yayilim sii-
reclerinde 6onemli bir rol tistlenmektedir.

Yetmen’e gore ajanslar ve profesyoneller, ozellikle
renk, kumas ve stil ekseninde yonlendirici igerikler
iireterek tasarimcilar ile tiiketiciler arasinda bilgi
akisini saglamaktadir. Bu durum, moda sistemini
yalnizca iiretim alani olmaktan ¢ikarip ¢ok katmanl
bir iletisim agina dontistiirmektedir.

3. YONTEM

Bu arastirmanin temel amaci, iiniversite 6grencileri-
nin moda trendlerinden haberdar olma ve takip
etme diizeylerini cinsiyet degiskenine gore incele-
mektir. Calismada, 6grencilerin moda trendlerini ne
siklikla takip ettikleri, bu sikhigin cinsiyet degiske-
nine gore farklilik gosterip gostermedigi ve trendleri
takip etmede hangi kaynaklardan (moda dergileri,
magazalar vb.) yararlandiklar tespit edilmeye cali-
silmistir. Bu ¢alisma nicel bir arastirma olup tarama
modellidir. Tarama arastirmasi, belirli bir grubun
ozelliklerini belirlemek ve mevcut durumu tespit et-
mek amacryla veri toplama siirecini kapsar (Biiyti-
koztiirk vd., 2016:14-15). Arastirma, Sel¢uk Univer-
sitesinde aktif 6grenim goren kiz ve erkek 6grenciler
ile siurlandirilmistir. Buna gore aragtirmanin ev-
reni, Selcuk Universitesinde 6grenim goren 1279 63-
renciden olusmaktadir. Orneklem, evrenden kolay
ornekleme yontemiyle secilen 231 katimcidan olusg-
mustur. %95 giiven diizeyi esas alindiginda, bu 6r-
neklem biiytiikliigii yaklasik +5.8 hata pay1 ile evreni
temsil etmektedir. Kolay oOrneklem yonteminde
aragtirmacy, erisimi kolay ve goniillii katilimcilardan
veri toplamay1 tercih eder (Yildirim ve Simsek, 2021,
s. 121). Arastirmanin 6rneklem biiytikliigii, evrenin
bilindigi durumlarda kullanilan Cronbach alpha
katsayis1 hesaplanmustir. Sosyal bilimlerde kabul
edilen giivenilirlik siurlari iginde yer almaktadar.

Calismada, arastirmacilar tarafindan tiniversite 6g-
rencilerinin giysi se¢ciminde moda trendlerini kul-
lanma durumlarini belirlemek amaciyla gelistirilen
“Universite Ogrencilerinin Giysi Segiminde Trend-
leri Kullanma Durumlarin Belirleme Anketi” kulla-
nilmistir. Anket {i¢ boliimden olusmaktadir. Anket
gelistirilmeden 6nce, moda trendleri, tiiketici davra-
ruglar1 ve genglerin giyim tercihleri {izerine yapilan
glincel literatiir incelenmis; elde edilen bulgular
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dogrultusunda soru maddeleri yapilandirilmigtir.
Pilot uygulama sonrasinda ankete son bigimi veril-
mis ve arastirma siireci planlanmustir.

Anketin birinci boliimiinde katilimcilarin demogra-
fik ozelliklerine iliskin sorular yer almaktadur. Tkinci
boliimde, 6grencilerin giysi se¢ciminde trendleri kul-
lanma durumlarim belirlemeye yonelik 51i Likert
tipi (7 soru) ve ¢oktan se¢meli (6 soru) maddeler bu-
lunmaktadir. Uctincii béliimde ise, moda trendlerini
takip diizeyini 6l¢meye yonelik 7 adet Likert 6lgekli
soru yer almaktadir.

Anket uygulamasindan elde edilen veriler SPSS pa-
ket programina aktarilmis; analiz siirecinde frekans,
ki-kare ve Spearman korelasyon testi kullanilmigtir.
Aragtirma verilerini ¢0ziimlemede frekans, ki-kare
ve Spearman’s korelasyon testi uygulanmistir. Bu
arastirmanin verileri kesikli veri oldugu icin Spear-
man’s korelasyon testi kullanilmistir. Kesikli veri,
belirli ve siurli degerler alabilen bir veri tiiriidiir.
Genellikle sayilabilen ve tam sayilarla ifade edilen
veriler olarak karsimiza c¢ikar ve bu degerler ara-
sinda ara degerler bulunmaz. Elde edilen ¢oziimle-
meler tablolar halinde verilmis ve tablolar yorum-
lanmustir. Sonuglarm degerlendirildigi anlamlilik
diizeyi 0.05 olarak alinmistir. Bu ¢alisma kapsa-
minda anket uygulanabilirligi icin Selcuk Universi-
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Kurulu'ndan 16.11.2022 tarihli ve 07/07 sayili karar
ile etik kurul izni alinmustir.

4. BULGULAR VE YORUMLAR

Bu arastirmada, {iniversite Ogrencilerinin moda
trendlerine yonelik tutum ve davramislarini analiz
ederek, bu trendlerin giysi se¢imleri {izerindeki etki-
sini belirlemek i¢in veriler analiz edilmistir. Katilim-
alarin demografik ozellikleri, moda trendlerini ta-
kip etme kanallari, moda trendlerini takip etme ara-
lig1, moda trend belirleyicilerini ve moda trendi
olusturulma araligini ortaya koyan tablolar ile bul-
gular ortaya koyulmustur.

Anketin birinci boliimiinde yer alan bagimsiz degis-
kenlere ait bulgulara bakildiginda; katihimcilarin yas
dagilimlarmin kadimnlarda ortalama 20 yas, erkek-
lerde ise ortalamanin 21 yas oldugu goriilmiigtiir.
Aragtirma katithmalarmin cinsiyet dagilimlar ise
%55 (127) kadin, %45 (104) erkek katilimcilardan
olustugu goriilmektedir.

Anketin ikinci boliimiinde yer alan sorulara yonelik
¢ozlimlemeler asagida verilmistir. Buna gore bu bo-
liimde katihimcilarmn trendleri takip etme kanallari,
trendleri takip etme araligi, trend belirleyiciler ve
trend olusturulma araligina iliskin goriisleri alinmis

tesi Mimarlik ve Tasarim Fakiiltesi Etik olup frekans ve ki-kare testleri cinsiyet bagimsiz de-
giskeni ile anlamlilik diizeylerine bakilmusgtir.
Tablo 1. Moda trendlerini takip etme kanallar:
Kanallar Cinsiyet Hayir Evet Toplam X2 p
f (%) f (%)

Trendsetter/Moda Belirle-  Erkek %97.1 (101) 92.9 (3) %100 (104) 6.341 0.012*

yicileri Kadin %88.2 (112) %11.8 (15) %100 (127)

Medya Erkek %45.2 (47) %54.8 (57) %100 (104) 0519 0002
Kadin %26.0 (33) %74.0 (94) %100 (127)

Markalar Erkek %76.0 (79) %24.0 (25) %100 (104) 000s 0948
Kadin %75.6 (96) %24.4 (31) %100 (127)

Defileler Erkek %98.1 (102) %1.9 (2) %100 (104) sess 0017
Kadin %90.6 (115) %9.4 (12) %100 (127)

Moda Derglle Erkek %94.2 (98) %5.8 (6) %100 (104) L 029
Kadin %90.6 (115) %9.4 (12) %100 (127)

Web Siteleri Erkek %49.0 (51) %51.0 (53) %100 (104) a0 0007
Kadin %31.5 (40) %68.5 (87) %100 (127)

IV Kamallar Erkek %84.6 (88) %15.4 (16) %100 (104) 0156 0493
Kadin %82.7 (105) %17.3 (22) %100 (127)

Magaza/Vittin Erkek %49.0 (51) %51.0 (53) %100 (104) o008 0005
Kadin %68.5 (87) %31.5 (40) %100 (127)

(N=231) *p<.05, *p<.01, **p<.001
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Katilimcilarin moda trendlerini takip etme kanallar:
ile cinsiyete gore anlamh fark gozlemlenmistir. One
¢ikan bulgulara gore; kadin 6grenciler medya ve
web siteleri aracilifiyla trendleri takip etmeyi daha
fazla belirtirken, erkek 6grenciler magaza ve vitrin-
leri takip ettiklerini ifade etmistir. Istatistiksel ana-
lizler de bu farklar1t desteklemektedir; trendset-
ter/moda belirleyicileri (x?=6.341, p=0.012), medya

Tablo 2. Moda trendlerini takip etme aralig
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(x2=9.319, p=0.002), defileler (x*=5.688, p=0.017), web
siteleri  (x>=7.370, p=0.007) ve magaza/vitrin
(x%=9.008, p=0.000) kategorilerinde anlaml farklilik-
lar bulunmustur. Diger kanallar (trendsetter/ moda
belirleyicileri, markalar, defileler, moda dergileri,
TV kanallar1) agisindan ise cinsiyete gore belirgin bir
fark gozlenmemistir.

Zaman Cinsiyet  Hayir Evet Toplam X2 P
f (%) f (%)
L . Erkek %76.0 (79) %24.0 (25) %100 (104)
Vitrine ilk ¢tktiginda 5 5 5 3.071 0.080
Kadin %65.4 (83) %34.6 (44) %100 (127)
Herkes kullanmaya bagladi- _ Erkek %61.5 (64) %38.5 (40) %100 (104) 2128 0.145
ginda Kadin %52.0 (66) %48.0 (61) %100 (127) ) ’
. o Lo Erkek %55.8 (58) %44.2 (46) %100 (104)
Fiyat1 indirime girdiginde 2.209 0.137
Kadin %65.4 (83) %34.6 (44) %100 (127)
Erkek %77.9 (81) %22.1 (23) %100 (104)
Sezon sonunda 22.336 0.001*
Kadin %97.6 (124) %2.4 (3) %100 (127)

(N=231) *p<.05, *p<.01, **p<.001

Katilimcilarin moda trendlerini takip etme zaman
araliklar1 incelendiginde, cogunlugun trendleri vit-
rine ilk ciktifinda veya fiyat indirime girdiginde ta-
kip etmedigi, herkes kullanmaya basladiginda ve se-
zon sonunda takip etmeye basladig1 goriilmiigtiir.

Tablo 3. Moda trend belirleyicilerini tanima dagilim

Sadece sezon sonunda, cinsiyete gore anlamli bir
fark ortaya cikmistir (x?=22.336, p=0.01). Calismada
yalnizca “sezon sonunda” cinsiyete baglh fark gozlem-
lendigi ve kadinlarin sezon sonunda trendleri daha
az takip ettigi goriilmektedir.

Belirleyiciler Cinsiyet Hayir Evet Toplam X2 P
£ (%) £ (%)

Trendsetterlar Erkek %75.0 (78) %25.0 (26) %100 (104) 1.793 0.181
Kadin %66.9 (85) %33.1 (42) %100 (127)

Unliiler/Fenomenler Erkek %54.8 (57) %45.2 (47) %100 (104) 1.028 0.311
Kadn %61.4 (78) %38.6 (49) %100 (127)

Markalar Erkek %44.2 (46) %55.8 (58) %100 (104) 0.871 0.351
Kadn %50.4 (64) %49.6 (63) %100 (127)

Moda Tasarimcilar: Erkek %68.3 (71) %31.7 (33) %100 (104) 0.512 0.474
Kadn %63.8 (81) %36.2 (46) %100 (127)

(N=231) *p<.05, **p<.01, **p<.001

Katilimcilarin moda trend belirleyicileri konusun-
daki goriisleri incelendiginde, trendsetterlar, iinlii-
ler/fenomenler, markalar ve moda tasarimcilar ka-
tegorilerinde erkek ve kadin katilimcilar arasinda is-
tatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p>0.05). Bu sonug hem erkek hem de kadin 6grenci-
lerin bu faktorleri moda trendlerini takip ederken
benzer sekilde degerlendirdigini gostermektedir.

Tablo 4. Moda trendi olusturulma araligm bilme
dagilimi
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Zaman Aralig1 Hayir Evet

f (%) £ (%)
6 ay once %84.4 (195) %15.6 (36)
1 sene once %84.8 (196) %15.2 (35)
1.5 sene Once %97.8 (226) %2.2 (5)
3 sene Once %98.7 (228) %1.3 (3)
Fikrim yok %35.1 (81) %64.9 (150)

(N=231)

Katilimcilara moda trendlerinin ne kadar siirede de-
gistigi soruldugunda, ¢ogunlugun 6 ay once (%15.6
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evet) ve 1 sene oncesi (%15.2 evet) igin degisim far-
kindalhigr diisitk oldugu goriilmektedir. 1.5 sene
once (%2.2 evet) ve 3 sene oncesi (%1.3 evet) igin ise
trend degisimini gozlemleyenlerin orani ¢ok diisiik-
tar.

Anketin {iciincli boliimiinde yer alan likert 6lgekle
sunulmus 7 adet soruya yer verilmistir. Tabloda, ka-
din ve erkek katihimcilarm giysi se¢imini etkileyen
faktorler (renk, fiyat, marka ve sosyal cevre) ile
moda trendlerinden haberdar olma durumlar
(trend renkler, trend kumaslar ve trend modeller)
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arasindaki iliski diizeyleri verilmistir. Korelasyon
katsayilari, degiskenler arasindaki iliskinin yoniinii
ve gliciinii gostermektedir. Pozitif korelasyon de-
gerleri, degiskenler arasinda dogru yonlii bir iligki
oldugunu; negatif degerler ise ters yonlii bir iliskiyi
ifade etmektedir. Elde edilen bulgulara gore, cinsi-
yet degiskenine gore yapilan analizde baz1 degisken
ciftleri arasinda anlamli iligkiler gézlemlenmistir. Bu
durum, giysi secimi ve moda trendlerini takip etme
davraniglarinin cinsiyetlere gore farklilik gosterebi-
lecegini ortaya koymaktadir. Analizlerde anlamlilik
diizeyi p<0.05 olarak kabul edilmistir

Tablo 5. Kadinlarin giysi secimini etkileyen faktorler ile moda trendleri arasindaki iliski tablosu

IFADELER N X SD 1 2 3 4 5 6 7
S Lo . r=-125 r=453"* r=201* r=.467** r=.386** r=.427**
1.Renkler giysi se¢imini etkiler 127 240 1.354 p<d2l p<001 <040 <001 <001 <001
. P r=-125 r=.093 r=261** r=-171 r=-176 r=-.064
2 Fiyatlar giysi secimini etkiler 127 4.30 1.071 p<d2l <348 p<.007 p<.083 p<.074 p.521
S R . r=.453** r=.093 r=211* r=.311** r=.294** r=.375%*
. 3.Markalar giysi se¢imini etkiler 127 3.37 1.308 <001 p<348 p<.032 p<.001 p<.002 p<.001
= = 201* — * — — — * — 184%
2 4.Sosyal gevre giysi secimini etkiler 127 3.38 1.233 r=201 =261 =21 r=130 =182 r=184
§ p<.040 p<.007 p<.32 p<.190 p<.064 p<.062
— AGT* — — 371%% — — 7967 — 647
5.Trend renklerden haberdar olurum 127 217 1.257 r=467 =171 r=311 r=130 =79 r=694
p<.001 p<.083 p<.001 p<.190 p<.001 p<.001
r=.386** r=-176 r=.294** r=.182 r=796** r=.780**
6.Trend kumaglardan haberdar olurum 127 2.06 1.309 p<.001 p<.074 p<.002 p<.064 p<.001 p<.001
r=427** r=-.064 r=375"* r=184* r=.694** r=.780**
7.Trend modellerden haberdar olurum 104 2.2981 1.306 p<.001 p<.521 p<.001 p<.062 p<.001 p<.001

*p<.05, **p<.01, **p<.001

Tablo 5'te cinsiyet degiskenine gore giysi se¢imini
etkileyen faktorler ile moda trendleri arasindaki ko-
relasyon analizi yapilmistir. Arastirmaya katilan ka-
din (N=127) 6grencilerin moda se¢iminde etkili olan
faktorlere iligkin cevaplari incelendiginde, asagidaki
bulgular elde edilmistir: Renkler giysi se¢imini etki-
ler: Kadin katiimalarin ¢ogunlugu renklerin giysi
seciminde etkili oldugunu belirtmistir (X =2.40;
SD=1.35). Fiyatlar giysi secimini etkiler: Kadin kati-
Iimailarin ¢ogunlugu fiyatlarmn giysi segiminde etkili
oldugunu diistindtgiinti ifade etmistir (Kadin:
x=4.30). Markalar giysi se¢imini etkiler: Kadnlar or-
talama 2.86 ile erkeler ile benzer bir alg: sergilemis-
tir. Sosyal gevre giysi se¢imini etkiler: Kadinlarin or-
talama 2.97 olup, sosyal ¢evrenin etkisi her iki cinsi-
yeticin de orta diizeydedir. Trend renklerden haber-
dar olma: Kadinlarin x=2.17 degerleri, trend renkler
konusunda erkeklere oranla kadinlarin daha bilingli
oldugunu gostermektedir. Trend kumaslardan ha-
berdar olma: Kadinlar X =2.06 ile trend kumas far-
kindalig1 agisindan kadinlarin daha yiiksek diizeyde
bilgi sahibi olduklar1 goriilmektedir. Trend model-
lerden haberdar olma: Kadinlarin x=2.92 ile trend
modeller konusunda erkeklere gére daha duyarh ol-
dugu gozlemlenmistir. Renkler giysi se¢imini etkile-
mesi ile sosyal ¢evre giysi secimini etkileme arasinda
diisiik diizeyde iliskiye sahip iken, fiyat se¢imini et-
kilemede, marka giyme se¢imini etkileme, trend
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kumaglardan haberdar olma ve trend modellerden
haberdar olma trend renklerden haberdar olma ara-
sinda orta diizeyde iliskiye sahiptir. Fiyatlar giysi se-
¢imini etkileme ile renklerin giysi se¢imini etkile-
mesi, marka giyme se¢imini etkileme, sosyal cevre
giysi se¢imini etkilemede, trend kumaslardan haber-
dar olmada, trend modellerden haberdar olmada ve
trend renklerden haberdar olma arasinda diisiik dii-
zeyde iligkiye sahiptir. Markalarin giysi se¢imini et-
kilemesi ile fiyatlarin giysi se¢imini etkilemesi, sos-
yal g¢evrenin giysi se¢imini etkilemesi, trend model-
lerden haberdar olma ve trend renklerden haberdar
olma degiskenleri arasinda diisiik diizeyde bir iligki
goriilmektedir. Buna karsilik, renklerin giysi segi-
mini etkilemesi ile trend kumaslardan haberdar
olma arasinda orta diizeyde bir iligki bulunmakta-
dir. Sosyal gevre giysi se¢imini etkileme ile renkler
giysi secimini etkilemesi, fiyat se¢imini etkilemesi,
marka giyme se¢imini etkilemesi, trend kumaslar-
dan haberdar olma, trend modellerden haberdar
olma, trend renklerden haberdar olmada arasinda
diisiik diizeyde iliski bulunmaktadir. Trend renk-
lerden haberdar olurum ile fiyat segimini etkilemesi
ve sosyal gevre giysi secimini etkileme arasinda dii-
siik diizeyde iliskiye sahip iken, trend kumaslardan
haberdar olma, trend modellerden haberdar olma,
renkler giysi se¢imini etkilemesi ve marka giyme se-
¢cimini etkilemesi arasinda yiiksek diizeyde iliski
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bulunmaktadir. Trend kumaglardan haberdar olma
ile fiyat se¢imini etkilemesi, marka giyme secimini
etkilemesi ve sosyal cevre giysi se¢imini etkileme
arasinda diigiik diizeyde iligkiye sahip iken, renkler
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giysi secimini etkilemesi, trend renklerden haberdar
olma ve trend kumaglardan haberdar olma arasinda
yliksek diizeyde iliski bulunmaktadir.

Tablo 6. Erkeklerin giysi secimini etkileyen faktorler ile moda trendleri arasindaki iliski tablosu

IFADELER N X ) 1 2 3 4 5 6 7
1.Renkler giysi secimini etkiler 104 291 1297 ;21336 ;2202151 ;230%21 ;25010(; ;22:1 ;230%51
2 Fiyatlar giysi segimini etkiler 104 433 1.000 ;213986 ;j;i ;:fgé 2 ;29865 ;;106637 ;;13; ]
3.Markalar giysi se¢imini etkiler 104 285 1.407 ;;20215; ;;0586 4 ;;433; ;;35;;* ;22(;)64** ;;3(33;*

g 4.Sosyal gevre giysi secimini etkiler 104 296 1.368 ;;3(())5; ;;207022” ;;?051” ;Zzgg: ;22030%;* ;;25;5;

- 5.Trend renklerden haberdar olurum 104 312 1.380 ;;5;(3;* ;229865 ;;35;;* ;22()’?)83** ;26;)?;;* ;27(:3;*
6.Trend kumaslardan haberdar olurum 104 259 1292 ;:%1 ;;106637 ;22354 ;2203(;; ;26351 ;;73;1
7.Trend modellerden haberdar olurum 104 303 1287 ;23331 ;12 (;91 ;;3531 ;;25151 ;;7 ggl ;223021 M

*p< .05, *p<.01, **p<.001

Tablo 6'da cinsiyet degiskenine gore giysi secimini
etkileyen faktorler ile moda trendleri arasindaki ko-
relasyon analizi yapilmigtir. Arastirmaya katilan er-
kek (N=104) 6grencilerin moda seciminde etkili olan
faktorlere iliskin cevaplar: incelendiginde asagidaki
bulgular elde edilmistir: Renkler giysi se¢imini etki-
ler: Erkeklerin ¢ogunlugu (x=2.91; SD=2.91) renkle-
rin giysi seciminde etkili oldugunu belirtirmislerdir.
Fiyatlar giysi secimini etkiler: Erkek katilimcilarin
cogunlugu fiyatlarin giysi se¢iminde etkili oldu-
gunu diisiindiigiinii ifade etmistir (Erkek: x=4.33).
Markalar giysi secimini etkiler: Erkekler ortalama
2.85 ile markalarin etkisini orta diizeyde goriilmiis-
tiir. Sosyal cevre giysi secimini etkiler: Erkeklerde
ortalama 2.96 sosyal cevrenin etkisi igin orta diizey-
dedir. Trend renklerden haberdar olma: Erkeklerin
X =3.12 degerleri, kadinlarin trend renkler konu-
sunda daha bilingli oldugunu gostermektedir.
Trend kumaglardan haberdar olma: Erkekler x=2.59
trend kumas farkindalig1 acisindan kadinlara oranla
daha diisiik bilgi sahibi olduklar1 goriilmektedir.
Trend modellerden haberdar olma: Erkeklerin x
=3.03 trend modeller konusunda kadinlara oranla
daha az duyarli oldugu gozlemlenmistir. Renkler
giysi secimini etkilemesi ile fiyat secimini etkile-
mede, marka giyme se¢imini etkileme, sosyal ¢evre
giysi se¢imini etkilemede, trend kumaslardan haber-
dar olmada ve trend modellerden haberdar olmada
arasinda diisiik diizeyde iliskiye sahip iken, trend
renklerden haberdar olmada arasinda orta diizeyde
iliskiye sahiptir. Fiyatlar giysi secimini etkileme ile
renklerin giysi se¢imini etkilemesi, marka giyme se-
¢imini etkileme, sosyal ¢evre giysi sec¢imini etkile-
mede, trend kumaslardan haberdar olmada, trend
modellerden haberdar olmada ve trend renklerden
haberdar olma arasinda diisiik diizeyde iliskiye
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sahiptir. Markalar giysi se¢imini etkileme ile renkler
giysi se¢imini etkilemesi, fiyatlarin giysi se¢imini et-
kilemesi, sosyal cevre giysi secimini etkilemesi,
trend kumaslardan haberdar olma, trend modeller-
den haberdar olma ve trend renklerden haberdar
olma arasinda diisiik diizeyde iliskiye sahiptir. Sos-
yal cevre giysi secimini etkileme ile renkler giysi se-
¢imini etkilemesi, fiyat se¢imini etkilemesi, marka
giyme sec¢imini etkilemesi, trend kumaslardan ha-
berdar olma ve trend modellerden haberdar olma ve
trend renklerden haberdar olmada arasinda orta dii-
zeyde iliski bulunmaktadir. Trend renklerden ha-
berdar olurum ile renkler giysi se¢imini etkilemesi,
fiyat secimini etkilemesi, marka giyme se¢imini etki-
lemesi, sosyal cevre giysi se¢imini etkileme arasinda
diisiik diizeyde iliskiye sahip iken, trend kumaslar-
dan haberdar olma ve trend modellerden haberdar
olma arasinda yiiksek diizeyde iliski bulunmakta-
dir. Trend kumaglardan haberdar olma, ile renkler
giysi secimini etkilemesi, fiyat se¢imini etkilemesi,
marka giyme secimini etkilemesi, sosyal ¢evre giysi
se¢imini etkileme arasinda diisiik diizeyde iliskiye
sahip iken, trend modellerden haberdar olma ara-
sinda yiiksek diizeyde iliski bulunmaktadir. Trend
modellerden haberdar olma ile renkler giysi seci-
mini etkilemesi, fiyatlar giysi se¢imini etkileme,
marka giyme secimini etkilemesi, sosyal ¢evre giysi
secimini etkileme arasinda diisiik diizeyde iliskiye
sahip iken, trend renklerden haberdar olma ve trend
kumaslardan haberdar olma arasinda yiiksek dii-
zeyde iliski bulunmaktadir.

5. TARTISMA/SONUC ve ONERILER

Bu arastirmada, {iniversite Ogrencilerinin moda
trendlerinden haberdar olma ve takip etme diizey-

leri incelenmistir. Bulgular, cinsiyetin moda
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trendlerini takip etme davranislari tizerinde belirgin
bir etkisi oldugunu gostermektedir. Kadin katilimci-
lar, moda trendlerini daha ¢ok dijital platformlar
araciligiyla takip ederken, erkek katilimcilar trend-
leri markalar, magazalar ve vitrinler {izerinden izle-
meyi tercih etmektedir. Calismada trendsetter/moda
belirleyicileri, medya, defileler, web siteleri ve ma-
gaza/vitrin kategorilerinde erkeklerin puan ortala-
malarmin kadinlara gore daha yiiksek oldugu gortil-
mektedir. Trendsetter/moda belirleyicileri, medya,
defileler ve web siteleri kategorilerinde erkeklerin
“hayir” cevabi puan ortalamalar1 kadinlarin puan
ortalamalarindan daha yiiksek iken, magaza katego-
risinde kadinlarin “hayir” cevabi puan ortalamalar:
erkeklerden daha yiiksek elde edilmistir. Trendset-
ter/moda belirleyicileri, medya, defileler ve web si-
teleri kategorilerinde erkeklerin “evet” cevab1 puan
ortalamalari kadinlarin puan ortalamalarindan daha
yiiksek iken, magaza kategorisinde erkeklerin
“evet” cevabi puan ortalamalar: kadinlardan daha
yliksek elde edilmistir. Erkeklerin defileler, moda
dergileri ve medya kaynaklarina ilgisinin smirl ol-
masi, trendleri takip etmede daha temkinli ve segici
bir yaklasim benimsediklerini ortaya koymaktadir.
Bu durum, cinsiyet farkliliklarinin moda ilgilenimi
ve bilgi edinme kanallar: iizerinde etkili oldugunu
gosteren Onceki arastirmalarla da uyumludur (Yet-
men, 2006).

Katilimcilarin moda trendlerinin degisim siiresi al-
gis1 incelendiginde, cogunlugun trendlerin hizh de-
gismedigini ve daha uzun vadeli bir siirecte sekillen-
digini diistindtigii goriilmiistiir. Bu bulgu, geng tii-
keticilerin moda trendlerini daha uzun dénemli bir
perspektiften degerlendirdigini gostermektedir
(Pak, 2019:312). Katilimcilarin 6nemli kismi degisim
periyodu hakkinda kararsiz oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte, 6grencilerin biiylik bir kisminin
trendlerin degisim donemleri ve moda dinamikleri
hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadig tespit edil-
mistir. Bu durum, moda markalar1 ve tasarimcilar
icin tiiketiciyi bilgilendirme ve farkindalik yaratma
calismalarmin 6nemini ortaya koymaktadar.

Trendlerin algilanma bigimi ve giyim tercihlerine et-
kisi incelendiginde, renklerin hem erkekler hem de
kadinlar i¢in énemli bir faktor oldugu gozlemlen-
mistir. Bununla birlikte, kadin katilimcilarda trend
renkler, trend kumaslar ve trend modeller ile giyim
tercihleri arasindaki korelasyonlar erkeklere kiyasla
daha giicliidiir. Benzer sekilde, markalar, sosyal
cevre ve trendlerin giyim tercihlerine etkisi kadin-
larda daha belirgindir. Bu bulgu, kadinlarin giyim
secimlerinde sosyal ¢evre ve moda liderlerinin etki-
sini erkeklerden daha fazla dikkate aldigmi, erkek-
lerin ise kararlarim1 daha ¢ok bireysel tercihler ve
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markalar {izerinden sekillendirdigini gostermekte-
dir. Fiyatlarin giyim tercihi lizerindeki etkisi her iki
cinsiyet icin sinirli olmakla birlikte, kadinlarda er-
keklere kiyasla biraz daha anlamli bulunmustur. Bu
sonug, moda ilgilenimi ve trend takip davraruslar
iizerine yapilan 6nceki ¢alismalar: desteklemektedir
(Tigert vd., 1976:47 akt. Bilgen Kocatiirk, 2017:77).

Aragtirma sonuglari, moda endiistrisi agisindan hem
stratejik hem de uygulamali 6neriler sunmaktadir.
Trendlerin tiiketiciler tarafindan daha etkin takip
edilmesi, markalar ve tasarimcilar i¢in hedef odakh
pazarlama stratejilerinin gelistirilmesine olanak ta-
nryabilir. Kadin katiimcilarin trendlere daha erken
asamada ve daha genis bir zaman diliminde ilgi gos-
termesi, sosyal medya ve dijital pazarlama kanalla-
rinin Oonemini artirmaktadir. Erkeklerin daha tem-
kinli bir yaklasim benimsemesi ise, indirimler ve
magaza vitrinleri gibi dissal faktorlerin satis strateji-
lerinde dikkate alinmasini gerektirmektedir (Pak,
2019:312).

Sonug olarak, bu arastirma, geng tiiketicilerin moda
trendleri ile olan iligkilerini anlamak ve bu dogrul-
tuda pazarlama ve tasarim stratejileri gelistirmek
icin degerli bulgular sunmaktadir. Kadin ve erkek
tiiketicilerin trendleri takip etme bicimleri arasm-
daki farkliliklar, moda markalarmin hedef kitleye
uygun iletisim ve {irlin stratejileri gelistirmesi aci-
sindan kritik 6neme sahiptir. Ayrica, trendlerin sii-
rekliligi ve degisim siiregleri hakkinda bilgilendirici
igeriklerin sunulmasi, tiiketicilerin daha bilingli ka-
rarlar almasini saglayacak ve moda endiistrisinin di-
namiklerini daha etkin yonetmesine katkida buluna-
caktur.
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kurul izni alinmistir.

Cikar Catigsmasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismast
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Finansman: Bu arastirma herhangi bir dis fon alma-
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Yazar Katkilari: Tiim yazarlar ¢alismanin tasarimi,
veri analizi ve makale yazimu siireglerine esit oranda
katki saglamustir.
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