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fletisim teknolojilerinin gelisimi, haberin iiretiminden tiiketimine kadar tiim asamalar1 etkilemis ve habercilik
pratiklerini yeniden sekillendirmistir. Video temelli bir platform olan YouTube, bu baglamda alternatif bir haber
kaynagi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ¢aligma, YouTube’da en ¢ok izlenen haber videolarini igerik tiir{i, sunum bigimi
ve bashik dili acisindan inceleyerek, bireysel ve kurumsal kanallarin habercilik pratiklerindeki Oriintiileri
karsilastirmali olarak analiz etmeyi amaglamaktadir. Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi
kullanilmakta; YouTube’daki en gok izlenmeye sahip, haber kanallar1 karsilastirmali bicimde ele alinmaktadir: iki
bagimsiz/bireysel (Ciineyt Ozdemir, Nevsin Mengii) ile iki kurumsal kanalin (Haber Global, CNN Tiirk), Temmuz
2025 tarihi itibariyla, popiiler (en ¢ok izlenen) beser videosu olmak iizere toplam yirmi haber videosu incelenmistir.
Calismanin bulgulari, YouTube un yalnizca bir dijital yayin ortami degil, ayn1 zamanda habercilik anlayisinin
yeniden bigimlendigi bir iletisim ekosistemi oldugunu ortaya koymaktadir. Etkilesim oranlarinin incelenmesi,
izleyiciyle kurulan iligkinin niteligini ve haberin dolagimina katkisini gdsterirken, igerik ve sunum farkliliklart
kanallarm habercilik pratiklerindeki gesitliligi gozler dniine sermektedir. Bu yoniiyle arastirma, dijital haberciligin
doniisiimiinii anlamak igin 6zgiin bir analitik zemin sunmakta; YouTube un haber iiretim ve sunum siireclerinde
istlendigi rolii ortaya koyarak yeni medyanin habercilik pratikleri tizerindeki etkilerini inceleyen akademik

literatiire 6nemli bir katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital habercilik, Yeni medya, YouTube, Gazetecilik, YouTube haberciligi.
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The development of communication technologies has affected all stages of news from production to consumption
and reshaped journalistic practices. In this context, YouTube, a video-based platform, stands out as an alternative
news source. This study aims to comparatively analyze the journalistic patterns of individual and institutional
channels by examining the most viewed news videos on YouTube in terms of content type, presentation format,
and headline language. Content analysis, a qualitative research method, is employed in the study; the most viewed
news channels on YouTube are addressed comparatively: a total of twenty news videos, consisting of five popular
(most viewed) videos from each of the two independent/individual (Ciineyt Ozdemir, Nevsin Mengii) and two
institutional channels (Haber Global, CNN Tiirk) as of July 2025, were examined. The findings of the study reveal
that YouTube is not only a digital broadcasting environment but also a communication ecosystem where the
understanding of journalism is reshaped. While the examination of engagement rates demonstrates the nature of
the relationship established with the audience and its contribution to the circulation of news, differences in content
and presentation reveal the diversity in the journalistic practices of the channels. In this respect, the research
provides an original analytical basis for understanding the transformation of digital journalism; by revealing the
role that YouTube assumes in news production and presentation processes, it makes a significant contribution to
the academic literature examining the effects of new media on journalistic practices.

Keywords: Digital journalism, New media, YouTube, Journalism, YouTube journalism.
GIRIS

Haber alma gereksinimi insan var oldukga slirmekte, sozlii kiiltiirden yazil
basina, radyo, televizyondan dijital platformlara uzanan doniistimde yalnizca mecra,
hiz ve etkilesim bigimleri degismekte, haberin yon buldurma, belirsizligi azaltma ve
kamusal tartismayr mimkiin kilma islevleri korunmaktadir. Dijital iletisim
teknolojilerinin gelisimi, haberciligi yalnizca teknik anlamda degil, igerik iiretimi ve
haber tiiketimi baglaminda da dontstirmistir (Pavlik, 2013). Bu doniisiim,
gazeteciligin tekil bir mecra iizerinden ylriitiilen bir faaliyet olmaktan ¢ikarak ¢ok
kanall1 ve platform temelli bir iiretim-dolasim yapisi i¢inde yeniden Orgiitlenmesine

yol agmustir (Neuberger vd., 2019).

Giinlimiizde bu doniisiimiin en gorilinlir mekanlarindan biri YouTube ve diger
sosyal medya mecralart olmaktadir. YouTube’un sahip oldugu video merkezli,
algoritmik kesfi kolaylastiran ve gercek zamanli geri bildirim imkanlar1 sunan yapi
haber sunumu i¢in yeni bir strateji izlenmesi gereken bir mecray1 6ne stirmektedir. Bu
acidan bakildiginda haberi yalnizca kurumsal yayimcilik hatlarindan degil; bireysel
gazeteciler ve bagimsiz igerik iireticileri araciligiyla da dolasima sokmanin aracisi
olmakta ve izleyiciyi yorum, paylasim ve canli yaymn gibi yeni tiirden iiretim ve

tilketim dongisiiniin etkin bir unsuru haline getirmektedir (Kemp, 2025). Tirkiye
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6zelindeki giincel raporlar, YouTube’un haber tiiketiminde baslica platformlardan biri
oldugunu dogrulamaktadir. We Are Social Tiirkiye verilerine gore kullanicilarin
YouTube erisimi, Ocak 2025 itibariyla {ilkedeki internet kullanicilarinin %74,4’{ine

karsilik gelmektedir (Kemp, 2025).

Reuters Institute’un Digital News Report (Newman vd., 2025) bulgular ise,
Tirkiye’de haftalik haber takibinde televizyonun halen en yaygin mecra oldugunu;
buna karsilik 6zellikle genglerde sosyal medya temelli haber tiiketiminin belirgin

bigimde arttigini ve platformlar arasinda YouTube’un 6ne ¢iktigini1 gostermektedir.
Grafik 1

Tiirkiye’de Haber Erisim Kanallari
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Kaynak: (Newman vd., 2025)

Grafik 1°de goriildiigii tizere, Tiirkiye’de haftalik haber takibinde televizyon %56
oranile 1ilk siradaki konumunu korurken, sosyal medya erisim oram
%46 diizeyindedir. Haber erisiminde, platformlar arasinda, Instagram’dan sonra
YouTube %35 oranile 2. sirada yer almaktadir. Ayrica, internet (haber siteleri ve
sosyal medya) toplamda %72 oran ile en yiiksek erisime sahip mecra olmaktadir
(Newman vd., 2025).

Bu tablo Tiirkiye’de habercilik pratiklerinin dijital mecralara dogru kaydigim
ve Ozellikle erisilebilirlik ve etkilesim ozellikleri sayesinde sosyal medyanin haber
dolasiminda giderek daha belirleyici bir rol iistlendigini gostermektedir. Yapilan
aragtirmalar, YouTube'un Tiirkiye'de yalnizca bir yaymn mecras1 degil, ayn1 zamanda

Olctilebilir veriler ve dogrudan topluluk etkilesimi sunan bagimsiz bir haber ekosistemi
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oldugunu gostermektedir (Onder, 2025). Bu doniisiim, gazetecilerin mesleki
pratiklerini degistirerek izleyiciyle iliskilerini anlik ve iki yonlii bir etkilesim diizeyine
tasimaktadir. Newslab Turkey'in (Uzunoglu & Uyar, 2024) bulgulari, bu ekosistemde
bireysel gazeteci kanallarinin (Ciineyt Ozdemir, Nevsin Mengii vb.) kurumsal
yayinlara kiyasla daha yiiksek ortalama izlenme oranlarina ulastifini ortaya
koymaktadir. Bu durum, kisisel marka ve anlatici odakli igerigin YouTube
izleyicisinde daha etkili bir karsilik bulduguna isaret etmektedir. YouTube'un bu
etkisini kiiresel baglamda destekleyen veriler, platformun 2025'te en ¢ok kullanilan
sosyal medya platformu oldugunu ve TikTok'a kiyasla yaklasik iki kat daha fazla
kullanim siiresine sahip oldugunu gostermektedir (Kemp, 2025). Bu bulgular,
YouTube'un video odakli icerik tiikketimindeki belirleyici konumunu ve bagimsiz

habercilik i¢in tasidig: stratejik dnemi kanitlamaktadir.

Kiiresel veriler, YouTube'un haber tiiketimindeki merkezi roliinii agikca ortaya
koymaktadir. Pew Research Center'in bulgulari, ABD'de yetiskinlerin %85'inin
YouTube'u kullandigim1 ve platformun Facebook (%70) gibi rakiplerini geride
birakarak en yaygin ¢evrimici platform oldugunu gostermektedir (Aubin & Liedke,
2024). Bu hakimiyet, sadece erisimle sinirli kalmayip, kullanicilarin TikTok'a kiyasla
platformda yaklasik iki kat daha fazla zaman harcadigini belirten DataReportal (Kemp,
2025) raporuyla da desteklenmektedir.

Grafik 2
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Kaynak: (Aubin & Liedke, 2024).
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YouTube'da bagimsiz ve kurumsal haber kanallar1 arasindaki izleyici
paylarinin yakimsamasina dair en net bulgu, Pew Research Center'in raporundan
gelmektedir. Rapora gore, iki grup arasindaki izlenme oranlarimin birbirine
yaklagmasi, bireysel gazetecilerin geleneksel medyanin yaninda alternatif bir haber
kaynagi olarak ciddi bir izleyici kitlesi olusturdugunu gostermektedir. Ancak, 2021-
2025 doneminde yayimlanan calismalar bu ayrimi sistematik olarak tekrarlamak
yerine, genel haber tiiketim egilimlerine odaklanmistir (Aubin & Liedke, 2024). Bu
nedenle, kurumsal ve bagimsiz kanallar arasindaki rekabete iliskin giincel ve
ayristirllmig karsilagtirmali veri tabani, halen 2020 tarihli Pew bulgulartyla sinirl
kalmaktadir.

Bu calisma, s6z konusu haber ekosistemini somutlagtirmak amaciyla,
YouTube'daki Tiirkiye’de en c¢ok izlenen dort haber kanalindaki popiiler videolar
karsilastirmali olarak analiz etmektedir. Seckide, iki bagimsiz/bireysel kanal (Ciineyt
Ozdemir, Nevsin Mengii) ile ana akim medyada televizyon yayinciligia devam eden
ve YouTube'da paralel igerik ireten iki kurumsal kanal (Haber Global, CNN Tiirk) yer
almaktadir. Analiz, ayn1 platform mimarisi i¢inde, bu kanallarin igerik ve sunum
stratejilerini karsilagtirarak bigim, anlatim ve etkilesim gostergeleri arasindaki
iligkileri ortaya koymay:1 hedeflemektedir. Caligmanin arka planinda, popiilerlik
gostergeleri (izlenme, begeni, yorum) yliksek videolarin, platformdaki goriiniirliik ve
dolasim dinamikleri agisindan anlamli bir 6rneklem sundugu varsayimi yer almaktadir
(Aubin & Liedke, 2024, ss. 10-12). Dijital habercilikteki bu "popiilerlik temelli
izlenme motivasyonu", yalnizca igerik lreticilerin haber se¢imlerini etkilemekle
kalmamakta, ayn1 zamanda kamusal bilgi liretimi siire¢lerinde 6nemli bir filtreleme ve
yonlendirme mekanizmasi olusturmaktadir (Tandoc, 2014). Dolayisiyla bu ¢alisma,
yalnizca YouTube’un yeni bir haber mecrasi olarak etkisini degil, ayn1 zamanda
haberciligin doniisen dogasini, izleyici ile igerik arasindaki iliskinin yeniden nasil

kuruldugunu da anlamaya yonelik yapilandirilmastir.

Bu c¢alismada, YouTube haber igeriklerini incelemek iizere nitel arastirma
yontemlerinden igerik analizi kullanilmistir (Krippendorff, 2018). Arastirmanin
evrenini, Tiirkiye'de YouTube platformu iizerinden haber igerigi tiiketen dijital medya

kullanicilar1 olusturmaktadir. Segilen videolar, igerik analizi, sunum big¢imi ve baslik
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dili degiskenleri cergevesinde analiz edilmistir. Calismanin temel ¢ikis noktasi,
YouTube gibi platformlarin haber dolasiminda ve giindem takibinde giderek daha

goriiniir hale gelmesi ve bunun habercilik pratiklerini doniistiirmesidir.

Habercilik, dijital platformlarin yayginlasmasiyla birlikte yalnizca olaylarin
aktarimina dayali bir faaliyet olmaktan uzaklasmis; icerik iiretimi ve dolasimi,
platformlarin teknik ve etkilesimsel dinamikleriyle birlikte yeniden bi¢imlenmistir.
YouTube 6zelinde haber iceriklerinin goriiniirliigii ve dolagimi, algoritmik siralama
mantig1, igeriklerin sunum tercihleri ve kullanici etkilesimi (izlenme, begeni, yorum)

gibi unsurlarla yakindan iliskilidir.

Son donem literatlirii incelendiginde, gazeteciligin kurumsal yapilardan
katilimer ve bireysel igerik ireticilerine dogru kaydigi goriilmektedir (Noor, 2016;
Pyar Singh Thakur vd., 2025). Ozellikle ana akim medyanin editoryal bagimsizligin
yitirdigi 'medya yakalanmasi' baglamlarinda YouTube, gazeteciler i¢in baskilardan
uzak, 0zerk bir sigmak islevi gormektedir (Can Ertuna & Ozan Asik, 2025; Kiirsat
Ozmen, 2022). Arastirmalar, izleyici giiveninin artik kurumsal logolardan ziyade;
seffaflik, kisisel markalagsma ve etkilesimin getirdigi samimiyet etrafinda insa
edildigine ve bireysel haber yaraticilarinin dikkat ¢ekme konusunda geleneksel
medyay1 geride biraktigina isaret etmektedir (Lichtenstein vd., 2021; Newman vd.,
2025; Wu Chungiong vd., 2025). Ote yandan, platformun sahip oldugu algoritmik
yonetisim, yanki odalar1 ve etkilesim baskisi; gazetecileri goriiniirliik elde etmek adina
geleneksel standartlar1 esneterek tarafsizlik yerine savunuculuk ya da duygu/gatisma
odakl1 yeni stratejiler gelistirmeye zorlamaktadir (Katakol, 2020; Kim, 2025; Milev &
Tabov, 2025; Peer ve Ksiazek, 2011). Mevcut literatiir, YouTube haberciligini bu
kurumsal otoriteden bireysel giivene gecis ve platformlagmanin getirdigi algoritmik
sinirlar gibi boyutlarda genis ¢apli ele alsa da bireysel ve kurumsal aktorlerin ayni
platform dinamikleri altinda trettikleri en popiiler haber videolarini sunum, metinsel
stratejiler ve etkilesim boyutlartyla dogrudan karsilastiran ampirik ¢alismalar oldukga
smnirhdir. Bu calisma, YouTube’da izlenme sayist bakimindan 6ne ¢ikan haber
videolarini inceleyerek literatiirde siklikla vurgulanan giiven kaymasi ve algoritmik
etkilesim olgularini somut verilerle test etmeyi hedeflemektedir. Arastirma, popiilerlik

temelli bir 6rneklem {iizerinden iki farkli aktor tipini (kurumsal ve bireysel) ayni
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analitik cergevede degerlendirerek popiilerlesen haber igeriklerindeki sunum bigimi ve
metinsel Ozellikleri ortaya koymakta ve literatiirdeki bu karsilastirmali analiz

boslugunu doldurmay1 amaglamaktadir.
1. Medya ve Habercilik iliskisi

[letisim calismalarma gore medya, salt bir iletisim aract olmanin &tesinde
toplumsal yap1 ve kiiltiirel anlamin olusturulmasinda merkezi bir rol oynamaktadir.
Miconi ve Serra’ya (2019) gore medya kavrami teknolojik aygitlardan ziyade, medya
ortamindaki teknik cihaz ile iletisim kanali arasindaki ayrimi bulaniklastiran, teknoloji
ve iletisimin i¢ ice gectigi bir iliski alanidir. Medya, bireylere ve topluma haber, bilgi,
egitim ve eglence sunan; kamuoyunu olusturma ve aciklama gibi islevler iistlenen
gorsel, isitsel ve yazili iletisim araglarinin biitiiniidiir. Medyanin temel islevlerinden
biri olan habercilik ayr1 bir inceleme alani olarak ele alinmalidir. Habercilik, tarihsel
olarak bireyleri bilgilendirme, toplumsal farkindalik olusturma ve kamuoyunu
yonlendirme islevleriyle 6ne ¢ikmustir (Ozdemir, 2019). Ancak dijitallesme siireciyle
birlikte hem haberin {iretim bi¢imi hem de habercilik anlayis1 6nemli degisimlere
ugramistir. Geleneksel medyada profesyonel gazeteciler ve kurumsal yapilar
tarafindan iretilen haberler giiniimiizde dijital ortamda daha hizli, katilimer ve

cesitlenmis bir yapiya kavusmustur.

Haber kavrami, tarihsel olarak kamuoyunu bilgilendirme ve toplumsal
denetimi saglama isleviyle one c¢ikmistir. Ancak Ozellikle dijitallesme siireciyle
birlikte bu islev, bicimsel ve iceriksel agidan Onemli bir doniisiime ugramistir.
Geleneksel medyada merkezi bir yapi i¢inde iiretilen haberler, dijital ortamda daha
daginik, hizl1 ve etkilesimli bir yapiya evrilmistir. Bu doniisiimiin temelinde, internetin
sundugu smirsiz erisim imkani ve kullanici katilimina dayali igerik tiretim modelleri
yer almaktadir (Ince, 2018, s. 14). Giiniimiizde habere ulasma bigimleri de degismis,
geleneksel televizyon ve basili gazeteler yerine dijital platformlar, 6zellikle sosyal
medya ve video tabanli mecralar, haber tliketiminin ana kaynaklar1 haline gelmistir.
Bu degisim, haberin zaman ve mekan sinirlarin1 agsmasini saglarken, ayn1 zamanda
tiketim hizin1 da artirmistir (Newman vd., 2024, ss. 11-13). Bu dogrultuda, kisa,
dikkat cekici, gorsel agirlikli igerikler daha fazla tercih edilmekte ve bu durum

habercilik pratiklerini dogrudan etkilemektedir.
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Haber, en temel anlamiyla, toplumu dogrudan ya da dolayl sekilde etkileyen
bir gelisme ya da olay hakkinda dogru, giincel ve anlamli bilginin kamuya aktarilmasi
siirecidir (Atilla Girgin & Segil Ozay, 2013, s. 4). Haberin temel islevi, bireyleri
cevresinde olup bitenlerden haberdar etmek, kamuoyunu bilgilendirmek ve toplumsal
farkindalik olusturmaktir. Bu baglamda haber, yalnizca bilgi vermekle kalmaz; ayni
zamanda bireylerin karar alma siireglerini, kanaatlerini ve giindemle kurduklar iliskiyi
de sekillendirir. Haberin tanimlanmasinda yalnizca olayin kendisi degil, olayin
toplumsal baglami, kaynagin gilivenilirligi ve gozlemin dogrulugu da Onem

tasimaktadir.

Hilir ve Yasmn’m (2017) vurguladigi iizere, gazetecilikte haber degeri,
yalnizca yasanan bir olay1 aktarmakla degil, bu olayin dogru, tarafsiz ve teyit edilmis
bilgiler 151¢1nda sunulmasiyla belirlenmektedir. Bu baglamda, olaylarin haber niteligi
kazanabilmesi i¢in gazetecinin dogrudan gozlem, giivenilir kaynaklardan alinan
bilgiler veya belgeler iizerinden dogrulama yapmasi gerekmektedir. Boylece, basin
mensuplar1 yalnizca bilgi aktarici degil, ayn1 zamanda bilginin giivenilirligini garanti
altina alan birer dogrulayici rolii tistlenmektedir. Bu nedenle esas olan, kaynak veya

gozlemlerden elde edilen duyumlarin aktariminin haber olarak degerlendirilmesidir.
1.1. Yeni Medyaya Uyumda Farklilasan Habercilik Pratikleri

Medya, teknolojik gelismelerle paralel bir doniisiim tarihine sahiptir. Basili
yayinciliktan sonra, 20. yiizyillda radyo ve televizyonun yayginlagmasi, tek yonli
iletisim modeline dayali bir kitlesel iletisim donemi baglatmistir (Briggs & Burke,
2005, s. 137). Dijital cagda bilgi tikketim aligkanliklart koklii bir degisim gecirmistir.
Ozellikle YouTube, geleneksel haber kaynaklariyla karsilastirildiginda, kullanicilarin
haber alma bigimlerini radikal sekilde degistirmistir. YouTube’da giderek popiiler hale
gelen yayincilik tiirlerinden biri de haberdir. Platformun sundugu igerik ¢esitliligi ve
etkilesim olanaklari, izleyicilerin daha derinlemesine bilgi edinebilecegi ve yorumlara
katilabilecegi dinamik bir kamusal alan yaratmaktadir. YouTube, geleneksel medya
yapilarina bagli olmayan gazeteciler i¢in bagimsiz bir ifade ve yayin alam
sunmaktadir. Platform, igerik treticilere dogrudan genis bir kitleye ulagma imkam
taniyarak, herhangi bir kurumsal simirlamaya tabi olmadan 6zgilin bakis agilarinin

yansitilabildigi bir alternatif olusturur. Geleneksel medyanin, 6zellikle de kamu
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yayinciliinin, siyasi ve ekonomik baskilar, otosansiir ve editoryal miidahaleler gibi
ciddi zorluklarla kars1 karsiya kaldigr baglamlarda, YouTube gibi platformlarin
sundugu bagimsiz yayincilik olanagi kritik bir 6nem kazanmaktadir (Reporters
Without Borders, 2023, s. 32). Izleyiciler, bu bagimsiz kanallar1 geleneksel medyada
bulamadiklar1 perspektifleri ve 6zgiin igerikleri sunan alternatif birer haber kaynagi
olarak degerlendirmeye baslamistir. Bu bagimsiz yayinciligin merkezinde "bireysel
gazetecilik" pratigi yer alir. Bireysel gazetecilik; haber iiretimi, editoryal kararlar,
dagitim ve izleyici iletisimi gibi tiim siireclerin tek bir gazeteci veya kiiclik bir ekip
tarafindan yonetildigi bir modeldir. Bu model, diisiik operasyonel maliyet, esnek
calisma diizeni ve en Onemlisi, YouTube'un yorumlar, canli yaymlar ve iiyelik
sistemleri gibi aracglar1 sayesinde izleyiciyle dogrudan, iki yonlii ve samimi bir iligki

kurma kapasitesi gibi belirgin avantajlar sunar.
1.2. Habercilikte Youtube’un Tercihi

Glinlimiizde YouTube, genis igerik yelpazesi, farkli bakis agilarina erisim
imkan1 ve etkilesimli yapisiyla 6nemli bir haber kaynagi haline gelmistir. Platformun
bu yiikseliginde, kullanicilarda olusan giliven ve 6zgiinliik algis1 kritik bir rol oynar;
Reuters Enstitiisii'niin bulgulari, bir¢cok izleyicinin bagimsiz kanallar1 ana akim
medyaya kiyasla daha giivenilir buldugunu gostermektedir. Bu giiven duygusu,
platformun sundugu etkilesim ve topluluk katilimi ile daha da pekismektedir.
Yorumlar ve canli yayinlar aracilifiyla izleyicilerin haberlere dogrudan katilima,
geleneksel medyanin tek yonli iletisim modelinden ayrisarak, katilimci bir haber
deneyimi sunmaktadir. Mobil 6ncelikli yapisi, kisisellestirilmis oneri algoritmalar: ve
anlik bildirimler, dijital yerli kusaklar i¢in YouTube'u vazgecilmez kilmaktadir. Bu
erigilebilirlik, gorsel hikdye anlatiminin giici ve derinlemesine analiz olanag ile
birlesir. Karmasik konularin islendigi uzun soluklu format ve belgeseller, izleyicilere
olaylar1 kavrama imkéani1 tanirken, Reuters Enstitiisii’de kullanicilarin bu detayl

icerikleri talep ettigini dogrulamaktadir (Newman vd., 2024).

Izleyici deneyimini sekillendiren bir diger unsur ise platformun
kisisellestirilmis haber akisidir. Geligsmis algoritmalar, kullanicilarin ilgi alanlarina
uygun bir igerik akisi olusturarak haber tiiketimini bireysellestirir. Bu kisisellestirme,

gorsel sunum ve anlam insas1 ile tamamlanir. Dijital habercilikte gorsel 6geler, haberin
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aktarim bi¢imini ve izleyici algisini dogrudan etkilemekte; yeni medya teknolojilerinin
haberciligin bi¢imini ve haber anlaminin insa edilme siirecini doniistiirmesi olarak
aciklamaktadir (Pavlik, 2013). Bu baglamda, sunum estetigi ve markalasma da 6nem
kazanir. Bir kanalin gorsel kimligi ve sunumdaki tutarlilig, izleyicide gliven ve aidiyet
duygusu olusturur. Nihayetinde, YouTube haber formatlarindaki esnekligi ile
geleneksel medyanin smirlarini agsmakta, haberin {iretim, dagitim ve tiikketim
pratiklerini kokten doniistiirerek kendine 6zgii bir habercilik ekosistemi yaratmaktadir.
Bu arastirma baglaminda sayilan her bir Ozellik kisaca sOyle Ozetlenebilir.

Tablo 1

Haber Tercihinde YouTube Ozelliklerinin Rolii

Ozellik  Kisa Agiklama

Bagimsiz igerik Ureticilerin geleneksel medyaya kiyasla daha "dogrudan" ve
"6zglin" bakis agisi sundugu inanci.

1. Giiven ve Ozgiinliik Algisi

2. Etkilesim ve Topluluk
Katilimi

3. Geng Kitleye Ulasma
Kapasitesi

4. Gorsel Hikdye
Anlatiminin Giicii

5. Kisisellestirilmis Haber
Akisi

6. Gorsel Sunum ve Anlam
insasi

7. Sunum Estetigi ve
Markalasma

8. Haber Formatlarindaki
Esneklik

9. Derinlemesine Analizin
Platformu

Yorumlar ve canli yayinlarla izleyicilerin habere dogrudan katilimi, iki yonli
iletisim ve katilimci bir deneyim sunar.

Mobil oncelikli yapi, kisisellestirilmis algoritmalar ve anlik bildirimlerle dijital
yerli geng kitlenin haber aliskanliklarina hitap eder.

Karmasik konularin uzun formatli videolar, analizler ve belgesellerle daha
anlasilir ve derinlemesine sunulmasi.

Gelismis 6neri algoritmalarinin kullanici ilgi alanlarina uygun bireysellestirilmisg
bir haber akisi olugturmasi.

Gorsel bilesenlerin haberin aktarim bigimini, izleyici algisini ve anlamin ingasini
dogrudan doénlstirmesi.

Arka plan ve genel sunum estetiginin kanalin tarzini, habercilik anlayigini ve
marka kimligini yansitan bir iletisim araci olmasi.

Geleneksel medyanin kati formatlarini esneterek, daha kisisellestirilmis ve
cesitlendirilmis haber formatlarinin 6nlini agmasi.

Geleneksel medyada yeterince ele alinamayan karmasik konularin, uzun
formatli igeriklerle derinlemesine islenebildigi bir mecra olmasi.

1.3. Bireysel ve Kurumsal Habercilik

Bireysel ve kurumsal habercilik, haberin iiretim ve dolagiminin hangi aktorler
tarafindan, hangi Orgiitlenme bigimleri i¢inde yiiriitiildiiglinii aciklayan iki temel
yaklasimi ifade etmektedir. Bireysel habercilik, haber {liretiminin ¢ogunlukla tekil bir
gazeteci/yorumcu ya da bagimsiz iretici etrafinda oOrgiitlendigi; igerik secimi,

cergeveleme ve anlatimin kisisel editoryal tercihlerle bicimlendigi bir yapiya karsilik
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gelmektedir. Kurumsal habercilik ise haberin bir medya kurulusunun kurumsal
kimligi, profesyonel is boliimii ve editoryal rutinleri c¢ergevesinde iiretildigi;
dogrulama, dil ve sunum standartlariin kurulusun yayin politikalariyla
iliskilendirildigi bir modeli ifade etmektedir. Peer ve Ksiazek (2011) YouTube’daki
haber videolariin geleneksel haber {iretim normlarini siirdiiriirken, izlenme ve dikkat

¢ekme amaciyla icerik ve sunum standartlariin platform dinamikleri dogrultusunda

yeniden yapilandirilabildigini belirtmektedir.

2. Youtube Haber Kanallari Uzerine Bir Analiz

Bu arastirma, video temelli dijital bir platform olan YouTube’un haberin

iiretim ve tiikketim siireglerindeki islevlerini incelemeyi amaclamaktadir.

Calismanin temel amaci, YouTube’da yer alan iki bireysel ve kurumsal haber
aktoriinilin icerik tercihleri ile izleyici etkilesimi arasindaki iliskiyi ayni 6lgiit setiyle
kargilagtirmali  olarak analiz  etmektir. Literatiire katki, iki diizlemde
gerceklesmektedir: (1) Mevcut caligmalarin ¢cogunlukla tekil aktor tiplerine odaklanma
egilimini asarak bireysel ve kurumsal kanallari ayni analitik g¢ergevede birlikte
degerlendirmekte; (2) analizi yalmizca igerik diizeyinde birakmayip sunum ve
etkilesim boyutlarini birlikte ele alarak haberin dijital ¢agda iistlendigi yeni islevleri
biitiinciil olarak tartigmaktadir. Bu yaklasim, gazeteciye platform mimarisinin haber
tiretim—dolagim—tiiketim iizerindeki etkisini okuma, kitleye erisim ve etkilesim
stratejilerini tasarlama, izleyiciyle iliskisellik kurma konularinda elestirel ve

uygulamali bir bakis kazandirmaktadir.

YouTube gibi platformlar, yalnizca bilgi sunan araclar degil, ayn1 zamanda
karsilikl iletisime agik, yorumlarla sekillenen, cok sesli yapilar olarak da dikkat
cekmektedir. Bu yoniiyle ¢calisma, degisen medya ekosisteminde YouTube’da haberin
nasil {iretildigini ve dolagima girdigini anlamaya katki sunmaktadir. Elde edilen
bulgularin, akademik literatiiriin yan1 sira dijital habercilik alaninda calisan medya
profesyonelleri icin de acgiklayict bir ¢erceve saglamasi amaglanmaktadir. Ayrica
calisma, YouTube’daki haber igeriklerinin sunum ve etkilesim 6zelliklerine iliskin
tartigmalara veri temelli bir zemin sunmayi1 hedeflemektedir. Mevcut literatiir

YouTube haberciligini ¢esitli boyutlariyla ele almakla birlikte, bireysel ve kurumsal
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aktorlerin en ¢ok izlenen haber videolarini sunum ve metinsel 6zellikler bakimindan
karsilagtirmali olarak inceleyen ¢alismalar sinirlidir. Bu ¢alisma, s6z konusu boslugu
doldurmay1 ve YouTube’da popiilerlesen haber igeriklerinin hangi oriintiiler tizerinden

sekillendigini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu arastirma, YouTube’un haber alaninda iistlendigi rolii, yeni medya
dinamikleri baglaminda ele alirken; ayni zamanda medya igeriklerinin doniisiimiinii
anlamlandirmak ve gelecekteki gazetecilik pratiklerine dair ongoriiler gelistirmek
acisindan da kaynak niteligi tasimaktadir. Boylece c¢alismanin ortaya koydugu
bulgular, iletisim alaninda yapilan diger arastirmalarla birlikte dijital haberciligin

gelisim siirecine dair daha biitiinciil bir anlayisa katkida bulunacaktir.

Arastirmada, YouTube’da {iretilen haber igeriklerinin haberciligin {iretim,
sunum ve dolasim siireclerini doniistiirdiigii yonler incelenmekte; bu doniisiimiin

dijital habercilik ekosistemi icerisindeki yansimalart degerlendirilmektedir.

Kategori seti; YouTube haberciliginde igerik tiirii, sunum bi¢imi, baslik dili,
gorsel anlat1 ve etkilesim stratejileri gibi boyutlara iliskin literatiirde (Katakol, 2020;
Kim, 2025; Milev & Tabov, 2025; Peer ve Ksiazek, 2011) kullanilan olgiitlerden
yararlanilarak olusturulmus; ardindan secilen videolar izlenmis, videolar iizerinde
pilot kodlama yapilarak kategorilerin kapsami netlestirilmistir. Kodlama birimi video
diizeyinde tutulmustur. Her video; igerik agirligi, sunum kipi, baslik dili, gorsel anlati,

etkilesim unsurlar1 gibi bagliklar altinda kodlanmistir.
2.1. Arastirma Sorulari

Arastirmanin temel sorusu, “YouTube haber kanallarindaki en ¢ok izlenen haber
videolar1, igerik tiirli, sunum bi¢imi ve bashk dili bakimindan hangi oriintiiler
sergilemekte; bu Oriintiiler yeni medyada degisen habercilik pratikleri agisindan nasil
yorumlanabilmektedir? ” seklinde ifade edilebilir. Calismada ayrica, asagida belirtilen

alt sorulara da yanit almak amaglanmaktadir.

e Ana akim medyadan YouTube gibi dijital platformlara dogru yasanan gecis,
habercilik anlayigint bigimsel/igeriksel gostergeler videolarda nasil temsil

edilmektedir?
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e YouTube’da sunulan haber iceriklerindeki anlatim dili, gorsel yap1 ve sunum
bicimi agisindan ilgi ¢ekme stratejilerine isaret eden gostergeler nasil bir
dagilim gostermektedir?

e Bireysel ve kurumsal YouTube haber kanallarinda, izlenme sayis1 bakimindan
one ¢ikan videolarda, popiilerlik temelli 6rneklem stratejisi ile, i¢erik ve sunum
gostergeleri agisindan gozlenen Oriintiiler bir farklilasma sergilemekte midir?

2.2. Arastirmanin Kapsami ve Yontemi

Geleneksel medya araglarinin goreli etkisinin azalmasina paralel olarak, video
tabanli platformlardan biri olan YouTube, haber alma siireclerinde belirleyici bir
konum edinmistir. Bu c¢alismanin amaci, YouTube’daki en ¢ok izlenen haber
videolarini igerik tiirli, sunum bigimi ve baslik dili agisindan inceleyerek ortaya ¢ikan
ortintiileri belirlemek ve bu Oriintiileri yeni medyada degisen habercilik pratikleri
baglaminda yorumlamaktir. Bu kapsamda, ana akimdan dijital platformlara gecisin
haberciligi nasil déniistiirdiigli, izleyici ilgisinin hangi anlatim ve gorsel sunum
stratejileriyle siirdiiriildiigii, YouTube haberciliginin temel islevlerinin hangi
yontemlerle yerine getirildigi ve bireysel-kurumsal kanallar arasindaki
benzerlik/farkliliklar degerlendirilmistir. Nitekim giincel literatiir de, YouTube'un
haber ekosistemine entegrasyonunun sadece bir mecra degisimi olmadigini; haberin
baslik dili, gorsel sunumu ve aktorleri (bireysel ve kurumsal) arasindaki iliskilerin
yapisal olarak doniisiimiinii ifade ettigini vurgulamaktadir (Lichtenstein vd., 2021,
Milev & Tabov, 2025; Reveilhac, 2024). Bu ¢alismada nitel arastirma yontemlerinden
icerik analizi benimsenmistir (Krippendorff, 2018). Nitel arastirmada arastirmacinin
temel rolii, toplumsal gerceklik i¢inde yer alan bilgiyi, arastirma siirecinde elde ettigi
verilerin analizi yoluyla ortaya g¢ikarmaktir. Calisma kapsaminda, izlenme sayisi
yiiksek haber kanallar1 igerisinde, kanallarin yayina bagladiklar tarihten Temmuz
2025’e kadarki donemde yayimlanan ve en ¢ok izlenme alan, “popiiler” video
kategorisindeki haber videolar: seg¢ilmistir. Bu tercih, izleyici ilgisinin en yogun

oldugu igeriklerin karsilagtirmali analizine imkan vermistir.
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Tablo 2

Kod Kitabi (Ozet) Tablosu

Degisken Kod birimi Kodlar Kisa tanim Kodlama kurali
icerik tiirii Video geneli Haber, haber biilteni, séylesi,  Videonun Video genelinde baskin
analiz, miinazara, roportaj, temel igerik olan igerik turd segimi
saha haberi, 6zel haber, formati (tek kod)
belgesel, kitap analizi
Sunum bigimi | Video geneli Stiidyo, saha, konuk odakh Sunumun Video boyunca baskin
kuruldugu sunum dizeninin
temel duzen secimi (tek kod)
Sunan/rol Video geneli Sunucu/anchor, muhabir, Anlatiyi Anlatiy kim yonetiyorsa
konuk agirhkh tasiyan temel o rolun segimi (tek kod)
rol
Tematik Transkript Siyaset, ekonomi, toplumsal Metnin ana Metinde baskin tema
cerceve olaylar, afet/kriz, poptler temasi secimi (tek kod)
kultir/medya, dis politika
Baslik dili Baslhk metni bilgilendirici, soru, Baslhigin ifade Yalnizca baslik metnine
catisma/“vs” stratejisi gore kodlama (tek kod)
Gorsel Video geneli Stiidyo kadraj, saha Kullanilan Baskin gorsel 6gelerin
unsurlar gbrintisu, arsiv, altyazi/bant, temel gorsel sec¢imi
ekran paylagimi ogeler
Anlatim tarzi Video geneli Dogrudan aktarim, Anlatinin Video genelinde baskin
yorumlayici, kurulma tarzin segimi (tek kod)
dokimanter/gézlemci, bigimi
soylesi, mizahi

Bu aragtirmada YouTube haber videolari, Elo ve Kyngés’in (2008) 6nerdigi

gergeve

dogrultusunda tiimdengelimsel

(dediiktif)

nitel

icerik  analizi ile

¢Ozlimlenmistir. Analiz siirecinde Oncelikle videolara ait transkriptler hazirlanmis ve
veri seti biitiinciil bigimde okunarak analize hazir hale getirilmistir. Ardindan arastirma
sorulart ve ilgili literatiir temelinde olusturulan analiz  matrisi/kodlama
semas1 kullanilarak, transkriptlerdeki anlam birimleri (ciimle/paragraf diizeyindeki
metin pargalar1) dnceden tanimlanmis kategorilere yerlestirilmistir. Boylece her video
ayni kategori seti altinda sistematik bicimde kodlanmis ve kanallar arasi
karsilastirmaya elverisli ortak bir siniflandirma elde edilmistir. Bulgular, analiz matrisi
altinda ortaya cikan Oriintiiler iizerinden raporlanmig; bireysel ve kurumsal haber

kanallarinin igerik ve sunum pratikleri benzerlik/farkliliklariyla birlikte sunulmustur.
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Secilen videolar standart uzunluktaki haber icerikleriyle sinirlidir; shorts, canlt
yayin kayitlar1 ve kesit videolar kapsam dis1 birakilmistir. Arastirmada, 6rneklem
olarak YouTube platformunda aktif olarak haber iireten, izlenme ve begeni oram
yiiksek dort haber kanali secilmistir: (1) Ciineyt Ozdemir (bireysel kanal), (2) Nevsin
Mengii (bireysel kanal), (3) Haber Global (kurumsal kanal), (4) CNN Tiirk (kurumsal
kanal). Her kanaldan, kanal igerisinde izlenme sayisi en yiiksek, beser adet haber
videosu se¢ilerek analizler yapilmistir. Haberler belirli bir tarih araligina gore degil,
popiilerlik sirasina gore belirlenerek 6rmekleme dahil edilmistir. Bu yaklasim, giincel
giindemden bagimsiz olarak izlenme dinamiklerini Onceleyen Ornek odakli bir

degerlendirme sunmustur.
Tablo 3

Karsilastirilan Videolara Ait Etkilesim Oranlari Tablosu

Haber Bashgi Yayin  Siire izlen Bede Yorum gcerik Etkilesim  YouTube
Tarihi  (dk) me ni (bin) Orani Kanali
(mil  (bin) (%)
yon)
Basbakan Recep Tayyip 15.11. 1,05 5,2 27 8 Réportaj 0,6 Ciineyt
Erdogan kendisine agilan 2013 Ozdemir
davalar hakkinda ne
diistiniiyor?
Tanri/Felsefe Tartismasi- 9.042 724 49 107 13 Miinazar 2,44 Ciineyt
Sinan Canan Vs Diamond 023 1 a Ozdemir
Tema
Saka degdil “Sadece Seyma” | 6.07.2 26,0 4,2 140 12 Kitap 3,6 Ciineyt
Kitap Analizi 019 5 Analizi Ozdemir
iste Hatay’in Son 15.02. 109, 3,4 27 2,5 Saha 0,87 Ciineyt
Hali...Yikimdan Once Son 2023 1 Haber Ozdemir
Sahne
Enercii / 1. B6liim 11.112. 50,3 2,9 36 3,9 Belgesel 1,38 Ciineyt
2023 9 Ozdemir
Diamond Tema: Milletin 19.06. 44,1 0,7 37 7,7 Soylesi 6 Nevsin
Gazini Almak igin Beni 2024 9 Mengii
Hapse Atmak istiyorlar
Nagehan Algi ilk Kez 9.07.2 43,4 0,7 14 10 Soylesi 4 Nevsin
Anlatiyor: Kabusu Yasadim. | 024 9 Mengii
Yegenimin Dogdugu Giin Az
Kalsin Oliiyordum
Semih Kaya ilk Kez Konustu: | 1.12.2 61,3 0,6 12 3,1 Analiz 2,6 Nevsin
Secil Erzan’in Kapisina 023 4 Mengii
Gittim, Bana Tuzak Kurdu
Esad Gitti, Seriat mi Geldi? 11.12. 19,3 0,5 16 2,3 Analiz 3,9 Nevsin
idlib’ten Halep’e Gectim. 2024 Mengii
iste Suriye’de Son Durum
Tiim Diinya Konusuyor! 28.12. 31,0 0,5 13 1,1 Analiz 3 Nevsin
Nedir bu Luigi Mangione 2014 3 Mengii
olayr?
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“Disarisi Daha Soguk” 10.02. 11,5 5,9 51 2,8 Haber 0,9 Haber
Enkazdan Kurtarilan 15 2023 Global
Yasindaki Geng Ekiplere

Boéyle Seslendi

Emine Bulut Vahseti “Ben 23.08. 1,51 4,7 13 3,7 Haber 0,4 Haber
Olmek istemiyorum” 2019 Bulteni Global
Erdogan Alman Gazeteciyi 17.11. 6,22 4,0 47 6,9 Haber 1,33 Haber
Soru Sorduguna Pisman 2023 Bulteni Global
Etti! “Sen Rahatsiz Degil

Misin?”’

Cem Yilmaz: Asiyi Acun Ya 22.09. 94,1 4,0 32 2,9 Soylesi 0,86 Haber
Da Nusret Bulur, Altin 2020 2 Global
Kaplamasini Da Yapar / Az

Once Konustum / Tek

Parga)

Umit Ozdag ile Gazeteci 6.052 9,35 33 34 15 Minazar 1,48 Haber
Haci Yakisikli Arasinda 022 a Global
Miilteci Tartismasi

Filozof Atakan Kayalar CNN | 20.02. 15,2 9,3 57 73 Soylesi 1,4 CNN
Tiirk’te Sorulari Yanitladi, 2020 1 Turk
Nasil Bir Egitim AlImak

Istedigini Anlatti

Azize’nin Enkaz Altindaki 25.01. 4,41 4,2 29 2,6 Saha 0,75 CNN
Goriintiist /17 Saat Sonra 2020 Haberi Turk
Boyle Kurtarildi

Mevliit Cavusoglu Canli 20.09. 4,03 34 46 31 Soylesi 1,44 CNN
Yayinda Japonca ve Rusga 2019 Tiirk
Konustu

Cinli Doktorlardan Soke 17.05. 1,55 3,2 12 1,9 Haber 0,43 CNN
Eden Koronaviriis Itirafi 2020 Biilteni Tiirk
iste Deprem Sarsintisini 29.01. 6,34 29 24 2,9 Ozel 0,9 CNN
Onleyen Sismik izolatérler: | 2020 Haber Tiirk
6.8 Biiyiikliigiindeki Deprem

3.1 Gibi Hissedildi

Tablo 3, 6rnekleme dahil edilen en ¢ok izlenen haber videolarinin basliklarini
ve bu videolara ait izlenme, begeni, yorum ile etkilesim orami degerlerini birlikte
gostermektedir. Basliklar incelendiginde, bu 6rneklemde 6ne ¢ikan videolarin giincel
siyaset, kriz/olaganiistii durumlar ve kamuoyunda dikkat ¢eken kisi—olay odakli
giindemler etrafinda yogunlastigi goriilmektedir. Tablo ayrica, izlenme diizeyi ile
etkilesim oraninin her zaman ayn1 yonde ilerlemedigini géstermektedir; baz1 videolar
yiiksek izlenme alirken sinirhi etkilesim tiretmekte, bazilar1 ise daha yliksek etkilesim
oranlarina ulasabilmektedir. Bu bulgu, popiilerlik gostergelerinin izlenme sayistyla
siurli kalmadan, begeni ve yorum gibi etkilesim 6Slgiitleriyle birlikte ele alinmasinin

yararli olabilecegine isaret etmektedir.

Calismanin baslica sirhiliklar sunlardar: Ilk olarak, 4 farkli kanal ve toplamda

20 videodan olusan 6rneklem, nitel icerik analizinin dogast geregi YouTube haber
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ekosistemini istatistiksel olarak temsil etme iddiast tasimamaktadir; bunun
yerine amagli 6rnekleme (Patton, 2015, s. 401) yoluyla incelenen olgunun
derinlemesine ¢oziimlenmesi hedeflenmistir. Ikinci olarak, popiilerlige (en ¢ok
izlenmeye) dayali veri seciminde, videolarin erisim metriklerinin haberin editoryal
niteliginden ziyade, platformun izleme siiresini ve etkilesimi maksimize eden dneri
algoritmalarina bagli olarak sekillenmis olma ihtimali bulunmaktadir. Ugiincii olarak,
arastirmanin igerik gecerliligini korumak adina, CNN Tiirk kanalinin en ¢ok izlenen
ilk 10 videosu arasinda yer alan magazin agirlikli igerikler 6rneklem dis1 birakilmis ve
dogrudan haber formatindaki igerikler amaca yonelik olarak secilmistir. Son olarak,
veriler yalnizca platformun sagladigi herkese acik gostergelerden derlendigi igin
ayrintili demografik dagilimlar ya da ortalama izleme siiresi gibi kullanici davranigina

dair analitik Ol¢iitler degerlendirilememistir.

Arastirmada videolar; igerik agirligi, sunum kipi, baslik dili, gorsel anlati, siire,
etkilesim stratejisi olmak {izere alti temel goOsterge iizerinden analiz edilmistir
(Saldana, 2013, ss. 55-57). Bu cergeve, igerik ve sunum tercihlerinin platform
tizerindeki etkilesim gostergeleriyle (izlenme, begeni, yorum) birlikte nasil bir
goriinim  sergiledigini betimlemeyi ve bulgulart metin—baglam iliskisi iginde

yorumlamay1 amaglamaktadir.

Kategori seti, YouTube platformuna 6zgii yerel anlamlar1 yakalayacak sekilde
tasarlanmis ve bdylece kategori—metin eslesmesinin semantik ac¢idan savunulabilir
olmast hedeflenmistir. Bu yaklasim, igerik ¢ézlimlemesinde anlamin baglam i¢inden
temellendirilmesi ilkesine dayanmaktadir (Krippendorff, 2018). Calisma tek
kodlayiciyla yiiriitiilmiistiir; bu durum yorumlayici 6znellik riskini artirabileceginden
metrikler birlikte okunmustur. Yardimci bir gosterge olarak etkilesim orani
(begeni+yorum/izlenme) kullanilarak bulgular tablolar i¢inde raporlanmistir.
YouTube haber kanallarinin igerik performansini ve izleyici etkilesimini 6lgmek
amaciyla ¢aligmada kullanilacak temel metrik ve gostergeler belirlenmistir. Metrik
secimi, arastirmanin bulgularinin gilivenilirli§ini ve gegerliligini artirmak i¢in
onemlidir (Acar, 2024). Bu nedenle one ¢ikan kanallarin igerik yapilari, yayin
stratejileri ve izleyiciyle kurduklar etkilesimler karsilagtirmali olarak ele alinmaktadir.

Boylece, dijital haberciligin doniisiimiinii anlamaya yonelik biitiinciil bir ¢erceve
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sunulmasi hedeflenmektedir. Bu aragtirmada analiz edilmek iizere se¢ilen Ciineyt
Ozdemir, Nevsin Mengii, Haber Global ve CNN Tiirk kanallari, haber kanallar1
icerisinde hem yiiksek izlenme oranlari hem de izleyici etkilesimi agisindan
Tiirkiye’de One c¢ikan dijital haber iireticileri arasinda yer aldiklart igin tercih

edilmistir.

Yapilan 6n analiz sonucunda, haber kanallarinin kuruldugu giinden Temmuz
2025 tarihine kadar yayinladig1 videolarin toplam izlenme ve begeni sayilariin diger
haber kanallarina kiyasla daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. S6z konusu YouTube
haber kanallarinin kurulus tarihleri ve toplam izlenme sayilarina bakildiginda,
kurumsal ve bireysel yayincilar arasinda belirgin farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir.
Kurumsal bir televizyon kanali olan CNN Tiirk YouTube’u 2006’dan beri haber
mecrasi olarak kullanmakta, YouTube’da 2,1 milyar izlenmeye ulagmistir. 2018
yilinda YouTube’da kurulan, ekran temelli kurumsal varligini siirdiiren Haber Global
kanal1, 4,2 milyar toplam izlenme ile kurumsal yayimciligin dijital ortamda daha genis
bir Kitleye ulasma kapasitesini gostermektedir. Buna karsin 2010 yilinda agilmis
olmasina ragmen Ciineyt Ozdemir bireysel haber kanali 0,8 milyar izlenme diizeyinde
olup, bu durum bireysel haberciligin daha sinirli fakat 6zgiin bir izleyici kitlesi
olusturdugunu gostermektedir. 2013 yilinda kurulan Nevsin Mengii haber kanali ise,
kisa siirede 0,4 milyar izlenmeye ulasarak, bireysel gazetecilikte yilikselen yeni bir
alternatif oldugunu ortaya koymaktadir. S6z konusu veriler, kurumsal kanallarin
erisim giicii agisindan belirgin bir iistlinliige sahip oldugunu, bireysel kanallarin ise
izleyiciyle daha farkli ve 6zgiin bir etkilesim pratigi gelistirdigini gostermektedir.
Kanallarin se¢imi, hem veri temelli bir analiz yaklagimini desteklemekte, hem de
bireysel ve kurumsal haber {retimi bicimlerinin karsilastirmali olarak

degerlendirilmesine imkan tanimaktadir.
2.3. Aragtirmanin Bulgulari

Verilerin  derinlemesine incelenmesi ve yorumlanmasi; farkliliklart  ve
benzerlikleri ortaya koyan karsilagtirmali analiz ile baglamaktadir. Bunu takiben,
yayimlanan materyallerin bi¢imsel 6zelliklerini inceleyen igerik tiirii ve sunum bigimi
degerlendirmesi yapilmaktadir. Son olarak, mesajin iletimindeki gorsel unsurlarin ve

metinsel stratejilerin incelendigi goérsel sunum ve baglik dili analizi ile arastirma
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tamamlanmaktadir. Bu metodolojik yaklasim, elde edilen bulgularin ¢ok yonlii ve

giivenilir bir sekilde yorumlanmasini saglamaktadir.
2.3.1. Karsilastirmali Analiz

Arastirmada, YouTube haber ekosistemindeki farkli yapilanmalart anlamak
amaciyla iki bagimsiz kanal (Ciineyt Ozdemir, Nevsin Mengii) ile iki kurumsal kanal
(Haber Global, CNN Tiirk) yedi temel boyut iizerinden karsilagtirmali olarak
incelenmistir. Analiz, s6z konusu kanallarin igerik stratejileri, sunum stilleri ve izleyici

ile kurduklar iligskide belirgin farkliliklar oldugunu ortaya koymaktadir.
Tablo 4

Haber Kanallarinin Kodlama Boyutlarina Gore Karsilastiriimasi

Boyut Ciineyt Ozdemir Nevsin Mengii Haber Global CNN Tiirk
ierik tiirii Glindem yorumu, SOylesi ve analiz Bilten/ana haber Stiidyo merkezli
canli yayin, tekil karmasi, saha paketleri, muhabir  bilten, paket
anlati, saha gozlemi baglantilari haber
Sunum kipi 1.tekil, dogrudan Soru—cevap, 3. tekil, kurumsal 3.tekil,
anlati analitik haber dili, anchor kurumsal/protoko
| dili, anchor
moderasyonu
Baslhik dili Carpici, sorgulayict  Bilgilendirici ve No6tr/kurumsal, No6tr ve bilgi
merak uyandirici, bilgi odakli verici, kurumsal
kisi/olay adi dil
Gorsel anlati Konusmaci Yiz yakin plan, Profesyonel grafik ~ Profesyonel
merkezli destek gorseller, ve alt bant, paket grafik/alt bant,
sahada dinamik goruntileri saha paketleri
Siire Uzun monologlar Orta—uzun Kisa—orta Kisa—orta
Etkilesim stratejisi | Canli sohbet ve Kesitler, topluluk, Eyleme g¢agri sinirh Eyleme gagri
sabit yorum, net soru kartlari sinirli, canli yayin
dogrudan hitap kesitleri

Tablo 4’te yer alan bulgular, analiz edilen kanallar arasinda icerik ve sunum
tercihleri bakimindan farklilagmalar oldugunu gostermektedir. Bireysel kanallarda
igerik tiirli agirlikli olarak yorum ve analiz g¢ercevesinde sekillenirken; kurumsal
kanallarda biilten formati ve paket haber yapisinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Sunum
kipi agisindan bireysel kanallarda anlatict merkezli ve birinci tekil anlatimin daha
yaygin oldugu; kurumsal kanallarda ise tigiincii tekil ve kurumsal haber dilinin tercih
edildigi gézlenmistir. Gorsel anlatt bakimindan bireysel kanallarin konusmaci odakh

kadrajlar ve daha smirh grafik kullanimiyla ilerledigi; kurumsal kanallarin ise
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profesyonel grafik, alt bant ve saha goriintiilerine daha fazla yer verdigi tespit
edilmistir. Stire bakimindan bireysel kanallarda daha uzun igeriklere rastlanirken,
kurumsal kanallarda gorece daha kisa ve orta uzunlukta videolarin agirlikta oldugu
belirlenmigtir. Etkilesim stratejileri acisindan ise bireysel kanallarin izleyiciye
dogrudan hitap ve canli sohbet gibi uygulamalara daha sik yer verdigi; kurumsal

kanallarda bu tiir uygulamalarin sinirli kaldig1 gézlenmistir.
2.3.2. igerik Tiirii ve Sunum Bigimi

Bu c¢alismada analiz edilen YouTube haber kanallarmin (Ciineyt Ozdemir,
Nevsin Mengii, Haber Global, CNN Tiirk) icerik stratejileri arasinda belirgin
farkliliklar gozlemlenmistir. Ozellikle Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii gibi bireysel
icerik iireticileri, genellikle alaninda uzman tek bir konukla sdylesi formatini tercih
etmekte ve bu diyalog, editoryal olarak kontrol edilen tek yonlii bir anlatiya

doniismektedir.
Tablo 5

YouTube Haber Kanallari igerik ve Sunum Profili Karsilastirmasi

Kanal Icerik Tiirii Dagiimi Sunum Bigimi Siire

Aralig
Ciineyt | Siyasi roportaj, derin analiz, belgesel,  Monolog, roportaj 1-109
Ozdemir | saha haberi dakika
Nevsin | Soylesi, 6zel roportaj, analiz Ikili sohbet, soylesi, saha gozlemi 19-61
Mengii dakika

Haber Global | Haber biilteni, kisa saha haberi, Stiidyo sunumu, kisa paket, muhabir 2 - 94
tartisma baglantist dakika

CNN Tiirk | Haber biilteni, kisa soylesi, 6zel Stiidyo sunumu, kisa paket, muhabir 2 - 15
dosya anlatimi dakika

Tablo 5’te gosterdigi gibi, bagimsiz kanallarin uzun formata dayali (19-109
dakika), sunucu merkezli ve kisisellestirilmis igerik yapisi, onlar1 kurumsal kanallarin
kisa-orta formattaki (2-15 dakika), stiidyo odakli ve kurumsal dilinden net bir sekilde
ayirmaktadir. Bu sunum bigimi, derinlemesine bilgi aktarimi saglamakla birlikte,
karsit goriigleri dislayarak elestirel c¢ogulculuk agisindan smirli bir c¢ergeve
sunmaktadir. Ornegin, hem Ozdemir'in "Basbakan Recep Tayyip Erdogan" roportaji

hem de Mengii'niin "Diamond Tema" sOylesisi, tek bir perspektifi merkeze alan
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yapilariyla dikkat ¢eker. Tartismali konularda farkli bakis agilarina yer verilmemesi,
igerik tireticisinin goriislerinin "salt ger¢ek" olarak sunulmasina yol agabilmekte ve bu

durum dijital habercilikteki editoryal stibjektifligin tipik bir 6rnegini olusturmaktadir.

Tek konuklu yapi, geleneksel tartisma formatinin sagladigi karsilastirmali
diistince iklimini dislayarak izleyiciyi pasif bir konuma iterken, diger yandan biligsel
yiikii azaltarak giindemin sadelestirilmis bir temsiline olanak tanimaktadir. Buna
karsilik, Haber Global'deki "Umit Ozdag ile Gazeteci Hac1 Yakisikli Arasinda Miilteci
Tartismas1" gibi nadir 6rnekler, ¢ok seslilige izin veren farkli bir format sunmaktadir.
Sonug olarak, bagimsiz kanallardaki bu model, icerik iireticisinin igerik lizerindeki
hakimiyetini pekistirerek haberi, olaylar1 ¢ergeveleyen giiclii bir anlati diizlemine
tagimaktadir. Platformun sundugu gorsel-isitsel zenginlik, etkilesimli yap1 ve erisim
kolayligi, geleneksel medyanin tek yonlii iletisim modelini geride birakarak izleyiciyi
aktif katilimc1 pozisyonuna tagimaktadir. Bireysel igerik iireticilerinin yorum ve analiz
odakli yaklasimlari, izleyici ile daha samimi ve dogrudan etkilesim kurma firsati
yaratirken; kurumsal kanallarin daha geleneksel ve yapilandirilmis habercilik
formatlarini dijital ortama uyarladig1 goriilmiistiir. Bu farklilagma, haberin yalnizca
igerik iiretim biciminde degil, izleyici etkilesimi ve haberin algilanma seklinde de
belirginlesmekte oldugu goriilmiistiir. Ozellikle bireysel kanallarda izlenme, begeni ve
yorum oranlarmin daha yiiksek oldugu saptanmis bu durum, dijital haberciligin
kullanicilart yalnizca pasif tiiketiciler olmaktan ¢ikarip, aktif katilime1, yorumlayici ve
zaman zaman igerik tireticisi konumuna yiikselttigini destekledigini gostermistir.
Icerik analizlerinde, uzman konuk kullanimi ve sdylesi formatlarmin YouTube
haberciliginde 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Ancak bu sdylesiler, genellikle tek yonlii ve
editoryal kontrol altinda olup, ¢ogulculuk ve farkli bakis agilarina yeterince yer
verilememektedir. Bu durum, bilgi erisiminde cesitlilik ihtiyacini1 yeniden giindeme

getirmektedir.

Tiirkiye baglaminda, bu c¢alismayla karsilastirilabilir arastirmalar sistematik
bicimde incelenmistir. Calismalarin amaglari, yontemsel yaklasimlar1 ve temel
bulgular1 kisaca Ozetlenmis; ortak egilimler ile ayrisan yonler belirtilmistir. Bu
degerlendirme, calismanin kapsamini ve yontemsel gercevesini netlestirmektedir.

Topbas (2021) ise, CNN Tiirk kanalinin YouTube’taki haber igeriklerini kurumsal
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perspektiften ¢oziimlemis; videolarin biiyiik 6l¢iide televizyon havuzu ve ajanslardan
beslendigini, igeriklerin sosyal aglara planli bigimde aktarildigini gdstermistir. Bu
bulgular, calismanin kurumsal kanalda “yayin rutinleri ve standart haber dilinin dijitale
tasindig1” saptamasi ile oOrtiismektedir. Topbas (2021), CNN Tiirk’iin yeni medya
platformlarindaki video igerik iiretimini inceleyerek YouTube ve Facebook gibi
mecralarin etkilesim potansiyeline dikkat c¢ekmektedir. Bu c¢alismada yer alan,
kurumsal aktorlerin etkilesimi stratejik olarak yonettikleri yoniindeki bulgu ile
paralellik gostermektedir. Ote yandan Topbas’m (2021) arastirmasinda yalnizca
kurumsal kanal ele alinmakta bireysel haber kanallariyla dogrudan karsilastirma

yapilmamaktadir.

Zinderen (2021) de calismasinda bireysel gazetecilerin YouTube kanallarini
betimleyici icerik analiziyle incelemistir. Platformun canli yayn, tiyelik, yorum gibi
ozellikleri sayesinde etkilesimli ve diizenli igerik T{retimini tesvik ettigini
vurgulamistir. Arastirmadaki, Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii haber kanallarinda
gbzlenen “yorum/analiz agirlig1” ile “yorumlar {izerinden yiiksek etkilesim” olgusu bu
cerceveyle uyumludur. Ancak Zinderen’in (2021) calismasi yalniz betimleyici olarak
cergevelenmekte somut video wverileri tlizerinden nitel arastirma yaklagimi

cer¢evesinde analiz yapilmamaktadir.

Colak ve Zinderen (2023), iki bagimsiz kanal, Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii’niin
YouTube haber kanallarini dijital etnografi yontemiyle ele almistir. Ciineyt Ozdemir
ve Nevsin Mengii lizerine yapilan bu nitel inceleme, YouTube’un katilimer 6zellikleri
(canli yayin, yorumlar) sayesinde, haber iiretiminde bireysel kanallara 6zgii kisisel
anlatim ve etkilesim pratiklerinin belirginlestigini gostermektedir. Bu calisma ile
ulagilan bulgular, s6z konusu tespitlerle paralellik gostermekte; ayrica, kurumsal bir
kanal ile bireysel kanallarin ayni Orneklem manti§i altinda karsilastirilmasiyla

literatiire genisletici bir katki sunmaktadir.

Bu ¢alisma, Tiirkiye baglaminda YouTube’da haber iiretiminin aktor tipine gore
niteliksel olarak farklilastigini ortaya koymaktadir. Kurumsal bir yaym kurulusunun
resmi kanali olarak Haber Global, igerik se¢iminden dil ve sunum tercihlerine kadar
kurum i¢i editoryal rutinlerle sekillenen daha standart bir habercilik anlayisi

sergilerken; Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii kanallari, kisisel editoryal 6zerklik,
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yorum/analiz agirhigi ve izleyiciyle eszamanli etkilesimi Onceleyen bir pratik
gelistirmektedir. Boylece bulgular, kurumsal kanalda kurum politikalar1 ve dogrulama
siireclerinin ton, ¢erceveleme ve sunumu daha tutarli bir hatta tuttugunu; bireysel
kanallarda ise anlatinin gazetecinin kisisel yorumu etrafinda esneyerek hiz,

dogrudanlik ve izleyici geri bildirimiyle birlikte aktigin1 gostermektedir.

Uluslararas1 alanda sosyal medyanin habercilikteki rolii farkli perspektiflerden
tartigilsa da Tiirkiye baglaminda YouTube’u dogrudan haber kaynagi olarak inceleyen
caligmalar smirli kalmaktadir. Mevcut arastirmalar genellikle ya kurumsal medya
kuruluslarinin dijital iceriklerini ya da bireysel gazetecilerin deneyimlerini tekil
ornekler iizerinden degerlendirmistir. Uluslarast literatiirde, popiilerlik temelli
ornekleme ile icerik ve sunum katmanlarini birlikte analiz eden ¢alismalar arasinda
Reveilhac’in (2024) arastirmasi one ¢ikmaktadir. Reveilhac’in (2024) Fransa
baglaminda yiiriittiigii ¢alismasinda, YouTube’daki alternatif haber kanallarinin en
cok izlenen (popiiler) videolarini igerik, sunum bi¢imi, izleyiciyle etkilesim ve ana
akim medyaya yonelik pozisyon degiskenleriyle incelemistir. Kesisen bulgular,
calismalarin yontem ve gozlemleri bakimindan yiiksek uyum gosterdigini ortaya
koymaktadir. Her iki ¢aligma da popiilerlik temelli 6rneklemeye dayanarak en ¢ok
izlenen videolar1 esas almakta ve videolar1 ¢oziimlemektedir. Bu ortak yontem,
YouTube’daki haber iiretiminin platform mantigina uyum {iizerinden sekillendigini
goriiniir kilmaktadir. Bu ¢alismada bireysel kanallarda gozlenen yiiksek etkilesim
diizeyi, uluslarasi literatiirde Reveilhac’in (2024) yiiksek etkilesim ve izleyici
ortiismesi ile tutarlidir. Bu kapsamda c¢alismalar birlikte okundugunda, YouTube
haberciliginde kisisellesmis sunum, yiiksek etkilesim, algoritmik goriiniirliik
ekseninin belirleyici oldugunu; bunun da medya okuryazarligi, editoryal standartlar ve
platform politikalar1 agisindan yeni tartisma basliklar1 drettigini  sdylemek
miimkiindiir. Bu cercevede, her iki ¢alisma yontemsel, kapsam ve analitik odak
itibartyla tamamlayicidir ve YouTube haberciliginin igerik ve sunum boyutlarinda

tilkesel fark/benzerliklerin goriiniir kilinmasina katki saglamaktadir.

Gelecekte YouTube’un haber ekosistemindeki islevinin daha genis ¢ergevede ele
alinmasi, aragtirmaci haberciligin 6ne ¢iktiginin farkedilmesi, bu platformun kamuoyu

olusturma giicti, bilgi dolasimindaki etkisi ve medya tizerindeki uzun vadeli etkilerinin
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disiplinler arasi bakis acistyla incelenmesi gerekmektedir. Bu ¢ercevede, arastirma
kapsaminda incelenen veriler, izlenme oranlarinin fazlaligi, izleyicilerin ulusal
gelismelerin yanm1 sira kiiresel Olgekte giindem olusturan olaylara da yogun ilgi
gosterdigini ve bu dogrultuda haber tiikketim aligkanliklarinin ¢esitlendigini
gostermektedir. Bu durum, dijital haberciligin yalnizca bir bilgi aktarim mecrasi olarak
degil, ayn1 zamanda izleyici tercihlerini sekillendiren, toplumsal farkindalig1 artiran
ve demokratik katilim siireclerine katkida bulunan doniistiiriicli bir arag¢ olarak islev
gordiiglinii ortaya koymaktadir. Gelecekte dijital habercilik, yalnizca ilgi c¢eken
basliklarla degil; bu basliklarin igerik kalitesi, baglamsal dogrulugu ve kamuoyunu
yonlendirme kapasiteleriyle degerlendirilmelidir. Bu baglamda haberciligin bilgi

verme islevi ile dikkat cekme kaygis1 arasinda kurulan denge kritik bir 5neme sahiptir.
2.3.3. Gorsel Sunum ve Baslik Dili

Tablo 6, incelenen haber kanallarinin gérsel sunum ve baslik dili stratejilerini
bir biitiin halinde ortaya koymakta ve bu stratejilerin kanallarin temel habercilik
anlayis1 ve izleyici ile kurmayi1 hedefledigi iliski tiiriiyle nasil tutarli bir biitiin

olusturdugunu gostermektedir.
Tablo 6

Haber Kanallarinin Sunum Stratejileri

Boyut Ciineyt Ozdemir Nevsin Mengii Haber Global CNN Tiirk
Gorsel Studyo disi, ev/ofis Minimalist i¢ mekan Geleneksel haber Hareketli arka
Temasi ortami (Orn: bitki (Orn: tugla dekor) sttidyosu kurgusu plan ve dijital
dekoru) stiidyo seti
Baslhk Dili | Konusma diline yakin, Sade, dogrudan, soru  Carpici/olay odakli, Bilgi verici,
merak uyandirici, kisisel bicimli/analitik kutuplastirici vitrinsel, sicak
marka vurgusu gelisme vurgulu
Gorsel Saha gekimleri, canli Minimal stlidyo, Bilten grafikleri, Stiidyo seti, ¢oklu
Unsurlar baglantilar, ekran ekran gorselleri arsiv ve saha kamera, yogun alt
paylasimi gorintuleri bant

Tablo 6’ya gore arastirma, bagimsiz kanallar ile kurumsal kanallar arasinda
gorsel ve metinsel diizeyde de net bir ayrim oldugunu ortaya koymaktadir. Bagimsiz
kanallar, kimliklerini kisisellestirilmis ve izleyiciyle yakin bir bag kuran stratejiler

lizerine inga etmektedir. Ciineyt Ozdemir, dogal bir arka plan, konusma diline yakin
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basliklar ve saha ¢ekimleri agirlikli gorsel unsurlarla "samimi ve gilivenilir bir tanidik"
algis1 yaratir. Bu strateji, onun kisisel markasini 6ne ¢ikaran ve izleyiciyi dogrudan
icine alan habercilik anlayisim1 destekler. Nevsin Mengii ise tugla duvar gibi daha
soyut ve entelektiiel bir arka plan, sade ve analitik basliklar ile minimal gorseller
kullanarak "ciddi ve giivenilir bir entelektiiel” konumlanigini pekistirir. Bu tercihler
onun analitik ve diisiinsel habercilik odagiyla tam bir uyum ig¢indedir. Buna karsilik,
kurumsal kanallar (Haber Global ve CNN Tiirk), gorsel ve metinsel stratejileriyle
kurumsal otorite ve profesyonelligi vurgular. Klasik stiidyo ortamlari, ¢arpict veya
bilgi odakli resmi basliklar ve geleneksel biilten grafikleri, haberin bireysel yorumdan
ziyade kurumsal bir otorite tarafindan aktarildigi mesajin1 verir. Iki kanal arasindaki
niians ise dikkat cekicidir: Haber Global daha ¢ok olayin kendisine ve potansiyel
gerilime odaklanirken, CNN Tiirk'lin vitrinsel seti, yogun alt band1 ve "sicak gelisme"
vurgulu dili, haberi daha dinamik ve siirekli giincel bir {irlinmiis gibi sunma
egilimindedir.

Tablo 6'daki veriler, YouTube'da haber kanali kimliginin yalnizca sdylemle
degil, ayn1 zamanda titizlikle secilmis gorsel ve metinsel stratejilerle de insa edildigini
gostermektedir. Arka plan, baslik ve grafik segimleri gibi unsurlar, yalnizca estetik
tercthler olmanin otesinde, izleyiciye kanalin karakteri, habercilik felsefesi ve
kurulmak istenen iligki tlirii hakkinda giiclii mesajlar ileten stratejik araglardir. Bu
bulgu, dijital habercilik ¢alismalarinda gorsel ve anlatimsal unsurlarin, igerik kadar

merkezi bir role sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
SONUC

Bu calisma, haberin iiretim, sunum ve tiiketim siire¢lerinin YouTube
ekosisteminde nasil yeniden yapilandigini bireysel ve kurumsal aktorler {izerinden
karsilastirmali olarak ortaya koymustur. Elde edilen bulgular, geleneksel medyanin tek
yonlii ve merkeziyet¢i yapisinin, dijital platformlarin sundugu etkilesimli mimari ile

koklii bir yapisal doniisiim gegirdigini gostermektedir.

Analiz sonuglar1 kurumsal kanallarin Haber Global ve CNN Tiirk geleneksel
televizyon yayinciligi reflekslerini dijital alana tagiyarak standart habercilik rutinlerini

resmi ve kurumsal mesafeyi korudugunu dogrulamaktadir. Buna karsilik bireysel
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kanallar Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii editoryal 6zerkliklerini kullanarak haberin
merkezine analizi kisisel yorumu ve dogrudan etkilesimi yerlestirmislerdir. Bu
noktada kanallarin ilgi ¢ekme stratejileri de yapisal olarak farklilasmaktadir. Bireysel
yayincilarin izleyicinin dikkatini canli tutmak amaciyla benimsedigi dogal gorsel
temalar konugma diline yakin bagliklar ve samimi anlatim tarzinin kurumsal kanallarin
profesyonel ama mesafeli stiidyo ortamlarina kiyasla daha dogrudan ve

kisisellestirilmis bir iletisim stratejisi tizerine insa edildigi goriilmektedir.

Bireysel kanallarda gozlemlenen yiiksek etkilesim oranlar1 s6z konusu anlatim
dili ve gorsel sunum stratejilerinin platform dinamiklerinde niceliksel bir karsilik
bulduguna isaret etmektedir. Yiiksek etkilesim metrikleri izleyicinin yalnizca pasif bir
bilgi alicis1 kalibindan ¢ikarak yorum ve begenileriyle haberin dijital ortamdaki
algoritmik goriiniirliigiine ve dolasimina aktif olarak dahil oldugunu gdstermektedir.
Geleneksel medyanin sinirlarinin asildigi bu noktada haberin ne oldugu kadar ilgi
¢ekme amaciyla kurgulanan sunum bigimi ve bunun etkilesim metriklerine yansimasi

da djjital haberciligin temel bir bileseni haline gelmistir.

Bununla birlikte, arastirmanin ortaya koydugu 6nemli bir diger husus, bireysel
kanallarin yarattig1 bu alternatif giindemin kendi i¢inde tasidigi risklerdir. Soylesi
formatlarinda genellikle tek bir perspektifin merkeze alinmasi ve elestirel
cogulculugun zaman zaman eksik kalmasi, bilgi aktariminda editoryal siibjektifligi
artirmaktadir. Tam bu noktada teknolojik doniisiimiin toplumsal yansimalari
belirginlesmekte ve dijital etik kavrami merkeze oturmaktadir. Geleneksel
gazeteciligin nesnellik ve tarafsizlik gibi yerlesik degerlerinin dijital platformlarda
esnemesi, yeni deger temelli modellerin tartisilmasin1 zorunlu kilmaktadir. Haberin
algoritmik goriintirliik ve popiilerlik kiskacinda iiretilmesi, hem izleyicinin dogru
bilgiye ulagsma hakki hem de yayincinin etik sorumluluklari agisindan yeni ikilemler

dogurmaktadir.

Sonu¢ olarak, YouTube yalnizca alternatif bir video dagitim araci degil,
gazetecilik kiltiirlinti, haberin dogrulanma pratiklerini ve kamusal tartigmanin
sinirlarini yeniden sekillendiren basl basina bir iletisim ekosistemidir. Bu caligsma,
bireysel ve kurumsal habercilik pratiklerinin bu ekosistemde nasil ayristigin1 ampirik

verilerle ortaya koyarak literatiire ve dijital haberciligin yapisal doniistimiine analitik
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bir katki sunmaktadir. Gelecekteki arastirmalarin, algoritmalarin editoryal siireclere
etkisini, dijital haberciligin etik smirlarim1 ve platform kapitalizminin medya
ekosistemine uzun vadeli yansimalarini disiplinleraras1 bir perspektifle incelemesi

biiyiik 6nem tagimaktadir.
KAYNAKCA

Acar, N. (2024). Social Network Analysis In New Media Research: "Concepts,
Criteria, Approaches”. Iletisim Bilimi Arastirmalar: Dergisi, 4(2), 167-179.
https://doi.org/10.5281/ZENODO.10985614

Atilla Girgin & Secil Ozay. (2013). Haber Yazmak. Der Yayinlari.

Aubin, C. St., & Liedke, J. (2024). Social Media and News Fact Sheet [Fact Sheet].
https://www.pewresearch.org/journalism/fact-sheet/social-media-and-news-
fact-sheet/

Briggs, A., & Burke, P. (2005). A social history of the media: From Gutenberg to the
Internet (2. Baski). Polity.

Can Ertuna & Ozan Asik. (2025). Journalist YouTubers: How Platformization
Transforms Journalism in an Authoritarian System . 3433-3454.

Elo, S., & Kyngis, H. (2008). The qualitative content analysis process. Journal of
Advanced  Nursing, 62(1), 107-115. https://doi.org/10.1111/j.1365-

2648.2007.04569.x

Himmet Hiiliir & Cem Yasin. (2017). Yeni Medya Gelecegin Gazeteciligi. Utopya
Yaymevi.

Ince, M. (2018). Haber Edinme Aract Olarak Internet ve Internet Haberciligi. Egitim
Yaymevi.

Katakol, A. (2020). Algorithmic Violence: An exploration of the YouTube
recommender algorithm [Master, Utrecht University].

https://studenttheses.uu.nl/bitstream/handle/20.500.12932/37820/thesis%20fd
.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Kemp, S. (2025). Digital 2025: Global Overview Report. [Research]. DataReportal.
https://datareportal.com/reports/digital-2025-global-overview-report

Kim, M. (2025). The Impact of YouTube Recommendation Algorithms on Filter
Bubble and Media Bias. https://doi.org/10.13140/RG.2.2.31325.47849

Krippendorff, K. (2018). Content analysis: An introduction to its methodology (4.
Baski1). SAGE.

Kiirsat Ozmen. (2022). Gazeteciligin Degisimi ve YouTube daki Temsili. Medya ve
Kiiltiir, 1-10.

Lichtenstein, D., Herbers, M. R., & Bause, H. (2021). Journalistic YouTubers and
Their Role Orientations, Strategies, and Professionalization Tendencies.
Journalism Studies, 22(9), 1103-1122.
https://doi.org/10.1080/1461670X.2021.1922302

Miconi, A., & Serra, M. (2019). On the Concept of Medium:An Empirical Study. (13),
3444-3461.

Milev, P. H., & Tabov, Y. N. (2025). From Headlines to Thumbnails: Comparative
Analysis of Web Publications in Bulgarian Digital Media and YouTube.

CILT/VOLUME: 14 SAYI/NUMBER: 1 MART / MARCH 2026
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



141
DIiSIACIK, Zeynep ve ASLAN, Alaattin. (2026). Youtube Haberciligi: Bireysel ve Kurumsal Kanallarin
Karsilastirmali Analizi. Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 14 (1), 115-146

Journalism and Media, 6(4), 202.
https://doi.org/10.3390/journalmedia6040202

Neuberger, C., Nuernbergk, C., & Langenohl, S. (2019). Journalism as Multichannel
Communication: A newsroom survey on the multiple uses of social media.
Journalism Studies, 20(9), 1260-1280.
https://doi.org/10.1080/1461670X.2018.1507685

Newman, N., Dr Amy Ross Arguedas, Dr Craig T. Robertson, Prof. Rasmus Kleis
Nielsen, & Dr Richard Fletcher. (2025). Digital News Report 2025 The most
comprehensive study of news consumption worldwide [Research]. Reuters
Institute. https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2025-
06/Digital_News-Report_2025.pdf

Newman, N., Richard Fletcher, Craig T. Robertson, Amy Ross Arguedas, & Rasmus
Kleis Nielsen. (2024). Reuters Institute Digital News Report 2024 [Research].
Reutersinstitute.https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/202
4-06/R1SJ_DNR_2024 Digital_v10%20Ir.pdf

Noor, R. (2016). Citizen Journalism vs. Mainstream Journalism: A Study on
Challenges Posed by Amateurs. Athens Journal of Mass Media and
Communications, 3(1), 55-76. https://doi.org/10.30958/ajmmc.3.1.4

Onder, N. (2025, Nisan 10). YouTube Rating Report sonuclar aciklandi: Mart ayinda
haberinmerkezi“YouTube "oldu!https://www.marketingturkiye.com.tr/haberle
r/lyoutube-rating-report-sonuclari-aciklandi-mart-ayinda-haberin-merkezi-
youtube-oldu/

Ozdemir, Z. (2019). Dijitallesme Siirecinde Iletisim ve Haberciligin Evrimi. Iginde
Dijital Cagda Habercilik: Kuram ve Uygulamada Yeni Yénelimler (S. 342).
Der Yaynlart.

Patton, M. Q. (2015). Qualitative research and evaluation methods (4. Baski). Sage
Publications.

Pavlik, J. V. (2013). Yeni Medya ve Gazetecilik. Phoenix Kitap.

Peer, L., & Ksiazek, T. B. (2011). YouTube and The Challenge to Journalism: New
standards for news videos online. Journalism Studies, 12(1), 45-63.
https://doi.org/10.1080/1461670X.2010.511951

Pyar Singh Thakur, Rakesh Kumar, & Purnima Sharma. (2025). Emergence of the
Influence of YouTube Journalism & Citizen Journalism across the Mass Media
Platforms. 1(1), 1-12.

Reporters Without Borders. (2023). Reporters Without Borders Annual Report

[Research]. Reporters Without Borders.
https://rsf.org/sites/default/files/medias/file/2024/06/RSF%?20activity%20rep
0rts%202023.pdf

Reveilhac, M. (2024). YouTube as an information source on politics and current
affairs:  Supply- and demand-side perspectives. First Monday.
https://doi.org/10.5210/fm.v29i7.13633

Saldafia, J. (2013). The coding manual for qualitative researchers (2. Baski). SAGE.

Tandoc, E. C. (2014). Journalism is twerking? How web analytics is changing the
process of gatekeeping. New Media & Society, 16(4), 559-575.
https://doi.org/10.1177/1461444814530541

CILT/VOLUME: 14 SAYI/NUMBER: 1 MART / MARCH 2026
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



142
DIiSIACIK, Zeynep ve ASLAN, Alaattin. (2026). Youtube Haberciligi: Bireysel ve Kurumsal Kanallarin
Karsilastirmali Analizi. Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 14 (1), 115-146

Topbas, B. (2021). Video Icerik Uretiminde Geleneksel Medya Organlarimn Yeni
Medyaya Adaptasyonu: Cnn Tiirk Ornegi. 11(2).
https://doi.org/https://izlik.org/JAB6GW89PS

Uzunoglu, S., & Uyar, V. (2024). YouTube'daki Bagimsiz Haber ve Yorum
Kanallarinda Konuk Profilleri (s. 25) [Research]. News Lab Turkey.
https://www.newslabturkey.org/wp-content/uploads/2021/08/rh-6.pdf

Wu Chungiong, Shan, J., Jianhong, S., & Yingqi, L. (2025). Impact of YouTube User-
Generated Content on News Dissemination and Youth Information Reception.
Health Expectations, 28(5), e70408. https://doi.org/10.1111/hex.70408

Yagmur Colak & Aslihan Zinderen. (2023). Youtube Haberciligi Uzerine Dijital
Etnografik Bir Arastirma ve Gazeteci Goriisleri: Ciineyt Ozdemir ve Nevsin
Mengii Youtube Haber Kanallari Ornegi. Giimiishane Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 11(1), 249-279. https://doi.org/10.19145/e-
gifder.1194597

Zinderen, A. (2021). YouTube Ortamindaki Haberciligi Haritalandirmak:
Gazetecilerin YouTube Haber Kanallar1 Uzerine Tamimlayic1 Bir Calisma.
Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 25(3), 932-950.
https://doi.org/10.53487/ataunisosbil.963024

Extended Abstract
Research Background & Aim

The rapid evolution of digital communication technologies has fundamentally
altered the structural dynamics of journalism, affecting every stage from information
gathering to public dissemination. Traditional media, once characterized by a
centralized and one-way flow of information, is undergoing a profound transformation
as it integrates into a multi-channel and platform-based ecosystem. Within this
context, YouTube has emerged as a critical alternative news source, offering a video-
centric architecture that facilitates algorithmic discovery and provides real-time
feedback mechanisms. Recent reports confirm this shift, indicating that YouTube is a
primary platform for news consumption in Turkey, reaching a significant majority of
internet users. The theoretical underpinning of this research is situated within the
paradigm shift from institutional authority to individual trust and
platformization. While institutional journalism relies on established editorial routines,
professional divisions of labor, and corporate brand identity, individual journalism is
organized around the persona of a single independent content creator. The primary
objective of this study is to comparatively analyze the journalistic patterns of

individual and institutional news actors on YouTube using a consistent analytical
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framework. It aims to fill a notable gap in the academic literature by evaluating these
two distinct actor types through content type, presentation format, and headline
language. The research seeks to answer what specific patterns the most-viewed news
videos on YouTube exhibit and how these patterns reflect the changing practices of
journalism in new media. By examining these elements, the research aims to provide
an original analytical basis for understanding the transformation of digital journalism

and the strategic importance of independent reporting.
Methodology

To address these inquiries, this study employs a qualitative research design,
specifically utilizing deductive content analysis based on the framework proposed by
Elo and Kyngés. The research universe consists of digital media users consuming news
via YouTube in Turkey. The sample was selected through purposive sampling,
focusing on the popular or most-viewed videos to analyze contents where audience
interest is most concentrated. The dataset comprises a total of twenty news videos,
consisting of five videos from each of the four prominent channels: two individual
channels (Ciineyt Ozdemir and Nevsin Mengii) and two institutional channels (Haber
Global and CNN Tiirk). The selected videos cover publications up to July 2025. Each
video was treated as a coding unit and evaluated based on an analytical matrix
comprising indicators such as content type, presentation mode, headline language,
visual narrative, duration, and engagement strategy. Transcripts were prepared for
each video to facilitate a holistic reading of the data, allowing semantic units to be
placed into pre-defined categories. To ensure validity and provide a supplementary
metric, engagement rates based on the ratio of likes and comments to total views were

calculated and reported alongside the qualitative textual findings.
Findings

The comparative analysis reveals a clear divergence between the two actor
types across multiple dimensions. Institutional channels, specifically Haber Global
and CNN Tiirk, largely mirror traditional television broadcasting reflexes within the
digital space. Their content is characterized by news bulletins, short field reports, and

packaged visuals, utilizing a third-person corporate narrative and a formal, protocol-
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driven tone. In contrast, individual channels focus heavily on agenda commentary, in-
depth analysis, and long-form interviews. These independent creators employ a first-
person, direct narrative style that emphasizes personal branding, editorial autonomy,
and a direct conversational approach. This divergence is strikingly evident in the
temporal dynamics of the content; individual channels prefer long-form videos ranging
from 19 to 109 minutes, allowing for deep-dive analyses, whereas institutional videos
are generally much shorter, typically between 2 to 15 minutes, and highly studio-
oriented. Visually, individual channels use speaker-centric frames and natural home
or office aesthetics, such as minimalist brick walls or plant decors, to create a sense of
intimacy and position themselves as a sincere acquaintance. Institutional channels rely
heavily on professional graphics, intensive tickers, and sophisticated dynamic studio
sets to project traditional corporate authority. Headline strategies further highlight this
dichotomy, as individual channels use striking, questioning, and conversational
language to trigger curiosity, whereas institutional channels maintain a neutral,
informative, and formal tone focused strictly on breaking news. Crucially, the data
indicates that engagement rates, combining likes and comments, are significantly
higher for individual creators. This high level of engagement confirms that persona-
driven, interactive content resonates more effectively with the YouTube audience.

Conclusion & Discussion

The study concludes that YouTube functions not merely as a digital
broadcasting environment, but as a comprehensive communication ecosystem where
the fundamental understanding of journalism is structurally reshaped. The findings
confirm a clear dichotomy: institutional channels predominantly transfer their
traditional television reflexes to the digital space, maintaining corporate distance and
standardized routines. Conversely, independent creators leverage their editorial
autonomy to construct highly interactive, personalized news narratives, positioning
themselves as sincere and reliable acquaintances to build audience trust. Within this
platformized environment, interactive metrics—such as likes, comments, and live chat
participation—transcend their traditional role as mere feedback. Instead, they become

integral components of the algorithmic circulation process, effectively transforming
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the audience from passive consumers into active participants who shape the visibility

of news.

However, the research highlights a critical tension inherent in this new
model. While persona-driven individual channels provide deep analysis and achieve
high engagement, the prevalent reliance on subjective, single-perspective formats
often excludes dissenting views, leading to a deficit in critical pluralism and an
increase in editorial subjectivity. The loosening of established journalistic values, such
as objectivity and neutrality, in favor of advocacy or emotion-driven content
necessitates the urgent development of new value-based digital ethics
models. Ultimately, digital journalism must be evaluated not only by its capacity to
capture attention but also by its content quality and contextual accuracy. Future
research should adopt an interdisciplinary perspective to further examine the influence
of algorithmic gatekeeping on editorial processes, the ethical boundaries of digital
journalism, and the long-term reflections of platform capitalism on democratic

participation and the broader media ecosystem.

Yazarlarin ¢alismaya katki oranlari esittir.

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢cikar ¢catismasi
bulunmamaktadir.
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