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YENI ILETiSIM TEKNOLOJILERI VE FiLM iZLEME ALISIKANLIKLARI
Sibel KARADUMAN!

Ozet

Gunumuzin iletisim olanaklar1 internet ve sosyal medyayla birlikte yeni bir boyut kazanirken
sinema sektori de bu gelismelerden bircok farkh yonde etkilenmektedir. Internetin erisebilirligi,
hizi ve Kkapasitenin artmasina paralel olarak insanoglunun televizyon izleme aliskanliklarinda
oldugu gibi, film izleme aliskanliklarinda da bircok degisiklik oldugu gorulmektedir. Bir onceki
donemde sinema filminin gosterimi sinema salonlarinin ardindan dvd ve daha sonra televizyon
araciliglyla mamkunken, bugin neredeyse istenilen her filme sinema salonu gosterimi disinda
yasal ya da yasal olmayan bircok yoldan ulasmak mumkindar. Bunun bir yolu televizyon
platformlarinda ticretli olarak filmi satin almakken, diger bir yolu yasal olmayan internet sitele-
rinden filmi indirmek ya da online olarak izlemektir. Bunun sinema sektdrtine zararlarn ayri bir
calisma konusudur. Bu calismada bu durumun sektorel ve ekonomik boyutlari disindaki, geng
sinema izleyicisinin internet tzerinden film izleme aliskanliklar1 ve motivasyonu ele alinmistir.
Internet ve bilgisayar kullammina daha yatkin, iletisim teknolojileri kullanimi daha tst duzeyde
olmas1 bakimindan calisma evrenini tniversite dgrencileri olusturmaktadir. Alan arastirmasi yon-
temi kullanilarak, verilerinin anket teknigiyle coztimlenecegi calismada, orneklem olarak calisma
evrenini temsil ettigi dustnilen Akdeniz Universitesi iletisim Fakultesi 6grencileri belirlenmistir.
Ogrencilerin internet tizerinden film izleme ahskanlklarinin ve motivasyonlarinin neler oldugu
ortaya konmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Yeni medya, Online film.

NEW COMMUNICATION TECHNOLOGIES AND FILM WATCHING HABITS

Abstract

As the means of communication of our day gain a new dimension with internet and social me-
dia, the cinema sector is being affected in many different dimensions from these developments.
It is observed that the increases in internet access, speed and capacity has made significant
changes in television watching habits of people as well as their movie watching habits. Whereas
in previous times it was possible to watch movies via DVD’s and afterwards on television, today
it is possible to reach almost any movie using legal and illegal methods apart from viewing it
in the cinema. One of these methods is purchasing the movie from television platforms, whereas
another method is downloading movies from illegal internet websites or watching them online.
The harmful effects of this issue to the cinema industry are the topic of another study. In this
study, the online movie watching habits and motivation of cinema viewers will be examined
instead of the sectoral and economic dimensions of this situation. The population of the study
consists of university students since they are more inclined to internet and computer use and
since they use communication technologies more. In this study which employs field research
method and survey technique to analyse the data, a sample of students of Faculty of Com-
munication Akdeniz University whom are thought to represent the target population is selected.
The study is aimed to reveal habits and motivations of students for watching movies online.

Keywords: Cinema, New media, Online movies.
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Girig

Uluslararas1 Telekomunikasyon Birligi (ITU) tarafindan hazirlanan 2017 yili bilgi ve
iletisim teknolojilerine iliskin raporda danya capinda gen¢ nufusun internet kullamim
oraninin yizde 70 oldugu belirtilirken, rapor verilerine gore 104 ulkede genc¢ nufusun
(15-24 yas) yuzde 80'inden fazlasimin cevrim ici oldugu goralmektedir. Bu oran gelis-
mis tlkelerde yuzde 94’e ulasirken, gelismekte olan ulkelerde yuzde 607, az gelismis
ilkelerde ise yuzde 30 olarak karsimiza ¢ikmaktadir? Gundelik yasantimizda kullanim
giderek artan “bilgisayar, internet ortami, cep telefonlari, oyun konsollari, I-pod veya
veri bankas1 kayitlayicilari, kisaca tam bu dijital teknolojiler yeni medya bashig altinda
toplanabilir” (Binark, 2007, s. 21). Yeni medya ortamlar1 ve sundugu teknolojik ola-
naklar, bireyler, kurumlar ve sirketler icin 6nemli bir iletisim platformu haline donus-
mustar. Dijitallesmeyle birlikte teknolojik gelismelerden sinema sektora de etkilenmistir.
“Zaman icinde iletisim teknolojisindeki gelismeler iletisimin icerigini ve niteligini de
degistirmistir. Teknolojik gelismeler sayesinde sinema ve televizyon dunyasina her gecen
gan yeni teknolojik aletlerin katilmasiyla bu iletisim araclar1 yeni bir yapiya kavusmus,
etkileri farkhlasmistir” (Kanticen, 2007, s. 227). Bugtun internete bagh bilgisayarlar
tipki televizyon gibi her yerde bulundugundan internet kullanimi artik gandelik yasa-
min ayrilmaz/kaniksanmis bir populer kaltar faaliyeti halini almistir. Internet, herkese
ag uzerindeki kamusal alana ulasarak bir yandan her bir kullanicimin kendi varligim
ortaya koydugu bir ortam sunarken, diger taraftan da cesitli bilgilere, resimlere ya da
multimedyaya ulasma olanag saglamaktadir. (Comu ve Halaiqa, 2014, s. 27)

Televizyon, video, dvd teknolojilerinden sonra ic mekanlardaki sinema izleme pratik-
lerine gunumuzde internetin gelismesi ve hizlanmasiyla birlikte internete baglanilan
cihaz tarlerinin cesitlenmesiyle (masauasta bilgisayar, dizasta bilgisayar, tablet, akill
telefonlar gibi) online film izleme siteleri de eklemlenmistir. Yapimcilar bayuk ugraslar
ile ortaya cikardiklar: filmleri vizyonda gosterime koyarak, yapimlarini sinema izleyi-
cisiyle bulustururlar. Ancak teknolojik gelismeler, sinema filmi ile sinema izleyicisinin
bulustugu mekanlar/ortamlari, sinema salonlarindan(dis mekan), ev ortamlarina (ic
mekan) dogru degistirmistir. Online film izleme sitelerinin yuksek cozunurlukteki go-
ranta kalitesi, filmlerin tek parca olarak bir butin seklinde siteye konmasi, film izleme
keyfini kesecek reklamlarin olmamasi, arsiv genisligi, tim bunlara erisimin tcretsiz
olmas: gibi faktorler, sinemaseverler icin pek cok cazip secenegi bir arada sunmaktadir.
Hulu, Documen.tv, Onlinefilm gibi web tabanli sistemler film yapimcilarina online film
kiralama ya da satn alma gibi yeni ve cesitli firsatlar acarak hizla gelismektedir. Web
tabanli sistemlerin bir gelir kaynagi olarak kendini gostermesi, uygulanabilir gavenli
DRM teknolojilerinin hayata gecirilmesi, yiiksek hizli internet erisimi, film tzerinde de-
netim saglama gibi ozellikleriyle internet, sinema sektorune cazip gelmektedir” (Erkilic
ve Toprak, 2012, s. 15).

Yeni iletisim teknolojilerinin sagladig1 dijital olanaklar sayesinde, gunimuz sinema
izleyicisi geleneksel konumundan siyrilmis, televizyon ve videodan sonra internetin
sundugu olanaklarla film izleme kaltarana kendi yaratmaktadir. Bu calisma tam da
bu noktada dijitallesmeyle birlikte bircok degisim ve doénustmin yasandifl sinema
sektorunde, film izleme aliskanlklarinin da ne yonde degistigini ve etkilendigini aras-

2.(http://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Documents/facts/ICTFactsFigures2017.pdf).
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tirmayl ve ortaya cikarmayr amaclamaktadir. Calismada dijitallesme ve yeni medyayla
ilgili kavramsal bakis acisina yer verilmis, yasanan teknolojik degisim ve donusamler
ile sinema izleyicisinin film izleme aliskanliklar1 ve motivasyonlar: arasindaki etkilesim
ele alinmustir.

Dijitallesme ve Sundugu Olanaklar

Sayisallasma (dijitallesme) analog mesajlarin (soz, resim, mektup) nakledilebilen, isle-
nebilen ve elektronik olarak depolanabilen ayri ayri vuruslardan olusan sinyallere do-
nustarilmesi surecidir. Ses, gorantit ve metin halindeki mesajlar sayisallastirildiginda,
kolaylikla birlestirilebilmekte ve bu o6zellik de gecmiste olanaksiz olan bilginin entegras-
yonunu mumkun kilmaktadir. Sayisallasmanin etkileri telekomuinikasyonun cok otesinde
de gelismektedir. Ses, goérunti ve metinlerin birlikte islenme olanag, bilgisayarlar icin
tasarlanan cok genis bir multimedya uygulamasi saglamaktadir. Bunun yam sira telefon,
muzik, fotograf, radyo, televizyon ve bilgisayar gibi tam iletisim araclarn sayisal hale
gelmistir. (Ozcaglayan, 1998, s. 94-96). 1990 yillarda baslayan calismalarla uydu ya-
yinlarinin buyiak oranda dijitallestigi goralmektedir. 90’li yillar analog formattan dijital
formata gecis formatiydi. Dijital gorantit ve ses iletimiyle birlikte dijital yayinciliga
gecilmistir. Dijital yaymecilik, kullanicilara daha kaliteli goranti ve sesi beraberinde
getirmistir.  Dijitallesme, bircok medyay1 tek bir altyapida toplamis ve bu “multimedya
ozellik” yayinciligin temelini olusturulmustur.

internet, dunya capinda binlerce bilgisayar agini, birbirine baglayan bir ag olarak
iletisim teknolojilerinin bilindik niteliklerinin smirlarin1 zorlayan ve iletisim pratigini
biyik olcide donisime ugratan bir teknolojidir (Basaran, 2010, s. 145). internet
yeni bir elektronik iletisim teknolojisi, yeni bir érgutlenme bicimi ve yeni bir iletisim
aract olarak tamimlanmaktadir. Internetin hizli bir sekilde dinyada yayginlasmasinda
teknolojideki yenilenmeler sayesinde daha hizli enformasyon akisi ve daha kucuk
alanlara daha buytk veri depolama kapasitelerinin gelismesi etkili olmaktadir. Internet,
enformasyonun metin, ses, grafik, fotograf ve video gibi birden cok iletisim bicimini bir
araya getirerek isleyen bir stirec olarak cok farkli alanlarda kullanilabilmektedir. Boylece
bilgi depolama, yayma, interaktif iletisime olanak verme, hizli ve ekonomik olma, elekt-
ronik ticaret potansiyeli gibi ozellikler internetin yayginlasmasini saglamaktadir. (Erkilic
ve Toprak, 2012, s. 11)

“Yeni medya” terimi de, geleneksel medyadan (kitap, televizyon ve radyo) farkli ola-
rak, sayisal medyay1, ozellikle etkilesimsel medyay1, internet aglarimi ve sosyal iletisim
medyasint nitelemek icin kullanilmaktadir. Yeni medyanin en o6nemli karakteristigi
“etkilesimsellik”tir. “Etkilesim, kaynak ile alici arasindaki ya da daha genis sekliyle
herhangi bir sayida kaynak ve alici arasindaki cok yonla iletisimdir.”(Pavlik’ten akt:
Aytekin, 2012, s. 106). Dahlgren’e gore etkilesim ashinda iki acidan olusur. ilk olarak
vatandaslarin medyayla karsilasmalar1 gerekmektedir. Ikinci yoéna ise, vatandaslarin
kendi arasinda iki kisilik konusmalardan buyik toplantilara kadar her seyi icerebilir.
Miuzakere olarak sekillendirilmis olsun veya olmasi vatandaslar arasindaki etkilesimi
isaret etmek, gundelik hayatin toplumsal baglamlarina dogru bir adim atmaktr. Etki-
lesimin kendi bolgeleri ve alanlari, soylemsel pratikleri ve psikokulturel yonleri vardir,
bu anlamda kamusal alan cok akici ve yayilma kalitesine sahiptir...Internetin gelisiyle
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birlikte yurttas etkilesimi, cevrimici yollar tzerinden onemli tarihsel bir adim atmis ve
kamusal alanin yayilma karakteri daha onemli hale gelmistir. (Dahlgren, 2017, s. 176)

Yeni medya terimi, bilgi ve iletisim teknolojileri ile bunlarla baglantili, sosyal baglamlari,
iletisim becerilerini arttiran cihazlari, bu cihazlar kullanilarak gelistirilen iletisim etkin-
likleri ile pratiklerini ve bu cihazlarla pratikler etrafinda sekillenen sosyal diuzenleme
veya oOrgutlenmeleri kapsamaktadir.(Lievrouw ve Livingstone’dan akt: Binark, 2014, s.
15) Manovich’e gore yeni medyanin bes temel niteligi vardir: Sayisal temsil (nume-
rical representation), modilerlik (modularity), otomasyon (automation), degiskenlik
(variability) ve kod cevrimi (transcoding) (Manovich, 2001, s. 27-48). Dijital (sayisal)
teknolojiye sahip olan yeni medya, sayisal aglarin karsiikli baglanabildigi coklu med-
ya ortamlarini icermektedir. “Farkli iletisim araclanyla dijital teknolojilerin biraradalig:
anlaminda “yakinsaklik” kavramimi kullanan Laughey, teknolojik yakinsakligin medya
aretim, dagiim ve tiketiminde ortaya ciktigini belirtir. Metin, muzik, gorsel ve isitsel
icerigin tumunun artik standart bir ag tabanli bilgisayar yardimiyla uretildigini soy-
leyen Laughey, dijital televizyon teknolojilerindeki hizli gelismelerin evlerdeki mevcut
televizyon egemenligini tehdit etmeye basladigy gorasundedir (Laughey, 2010, s. 159-
160). Kitle iletisim araclari, telekomtinikasyon ve bilgisayar sistemlerinin biraradaligi,
literatirde yondesme (convergence) kavrami ile de aciklanmaktadir. “Sesin, verinin,
metnin ve goérantinun tek bir altyapi tzerinden iletilmesi, ayni ortamlarda isleme tabi
tutulmasini ifade eden kavram, dijitallesme sayesinde gerceklesmektedir” (Ugur'dan akt:
Aytekin, 2012, s. 106).

Gorunti ve sesin iletisim ortamina tasimdigi, karsilikli bilgi alisverisi ve etkilesimin sag-
landig1, zaman ve mekan sinirhliklarini ortadan kaldiran sayisal aglari ayni anda (esza-
manli) birlestirebilen o6zellikler yeni medya ortamini olusturan 6zelliklerdir. “Dolayisiyla
yeni medya sayisal aglara baglanabilme, bu baglantinin, yani karsilikli isleyen (two way
communication) akiskan bir agin sagladigi coklu ortam ozelliklerini kullanicisina yeni
hizmet secenekleri olarak sunabilme olanagina sahiptir” (Térenli, 2005, s. 87).

Sinema acisindan ise sesin ve gorantanun dijital olarak kodlanabilir olmasi verilerin
daha kolay depolanmasini ve uzak mesafelerde de kisa sure icinde erisilebilir olmasina
ve de kolaylikla kopyalanabilir olmasina olanak vermektedir” (Ozarslan, 2014). Diji-
tal gosterim, daha onceki geleneksel tretim biciminin aksine seyirciyi cok daha fazla
merkezine koyan ve onun beklentilerine gore kendi dinamiklerini yenileyen bir asama
olarak olanaklarini gan gectikce arttirmaktadir” (Oz, 2012, s. 69). Bir metnin baska
metinlerle baglanti verebilmesi 6zelligi olan hipermetinsellik ile yeni medya kendine
ozga anlati olanaklarini da beraberinde olusturmustur. “Bu yeni anlati diazenini Henry
Jenkins, transmedya anlatim (transmedia storytelling) kavramini kullanarak aciklar (Jen-
kins, 2011): “Transmedya anlatim, bir kurmacanmn (fiction) ayrilmaz 6gelerinin butansel
ve koordine bir eglence deneyimi yaratmak amaciyla bircok dagiim kanalina sistematik
bir sekilde yayilmasi islemini temsil eder” (Jenkins'den akt: Vatansever, 2013, s. 76).>
Jenkins, trans-medya markalasmasinin oldugu bir cagda ‘izlenim’in faydasini yeniden
dusuniarken, Amerikan televizyon endustrisi giderek artan bicimde medya icerigiyle
uzun sureli iliskisi ve aktif baghligi olan ve bu icerigi kablolu yaym cesitliliginde ve bir-
cok diger medya platformlarinda da takip etme niyetinde olan tiketicileri hedefledigini

3.Trans-medya kavramina ornek verecek olursak, unli bir ¢cocuk romaninin filminin cekilmesi, yine
ayni anlatidan yola cikarak bilgisayar oyununun gelistirilmesi gibi...
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belirtir (Jenkins, 2017, s. 39). Dijitallesmeyle birlikte altyapisi olusan, geleneksel medya
karsisinda yeni oOzellikler ve nitelikler barindiran “yeni medyanin ozellikleri dijitallik,
etkilesim, hipermetinsellik, multimedya bicemselligi, kullanici tarevli icerik uretimi,
mevcudiyet hissi ve yayilim seklinde siralanabilir” (Binark, 2014, s. 16). Cok kullanimh
ozellikleriyle yeni iletisim teknolojileri bircok alami degistirdigi ve donustardaga gibi
sinema seyir kualtarana de etkilemistir.

Sinema Seyircisinin Degisen IKonumu

1980 ve 907larda kamera, kaydirilabilir pencereleri kesme ve yapistirma islemleriyle
ornek olup, ac¢ boyutlu temsil edilen buatan verilerle etkilesim icin kabul edilen bir
yontem olmustur. Bilgisayar kualtura de asamali olarak butan temsilleri ve deneyimleri,
mekansallastirmas1 nedeniyle 6zel veri girisi gramerine tabi olmustur. Bilgisayar caginda,
diger var olan kultirel formlarin yaninda ashinda sinema tam bir kod olmustur. Sinema-
nin dili, arayizlerde ve yazilim programlarinda ve donamimin kendisinde kodlanmustir.
Yeni medya bir taraftan sinema dili de dahil olmak uzere kultarel formlar: ve dillerini
guclendirirken, ayni anda bunlarin yeniden tamimlanmalarimi saglamaktadir (Aliogluw’dan
akt: Ormanli, 2012, s. 348).

Uretim tarzindaki degisimlerin ana hareket noktasini teknolojik degisimler, 6zellikle
de dijital devrim olusturmaktadir. Oyle ki sinemada sesin bulunusundan sonraki en
onemli degisim olarak dijital surec gosterilmektedir. 1980 yillarda video teknolojisindeki
gelismeler turetim tarzi uzerinde teknolojinin agirhigini hissettirmeye baslamis, 1994
yilinda DV (digital video) gundelik kullamimda tuketiciye sunulmustur. Teknolojideki
hizli degisim ve yenilikler, aretim pratiklerine ve uranan yaratimina, estetik yontne
yansimistir.  Teknolojik sistem, donanim (hardware), yazihim (software) ve dusince
(thoughtware) olmak tizere ¢ 6geyi birlestirmistir. Enformasyon caginin basat teknolo-
jik ikonu bilgisayar, bu degisimin aygiti olarak karsimiza cikmis, 19901larin ortalarinda,
sinemada cekim sonras1 uygulamalar (post-prodiksiyon) bilgisayar tzerinden yapilmaya
baslanmistir (Erkilic, 2006, s. 63).

Yeni iletisim teknolojileri ve dijitallesme sinema turetimleri, dagitimlar ve gosterimiyle
ilgili bircok koklu degisimleri meydana getirmistir.  Dijitallesme, bir filmin kamera
kullanimindan, bilgisayar ortaminda uretilmesine ve dagitihp gosterilmesine kadar butian
film yapim asamalarim etkilemistir. Gunamiuzde artik internet yalmzca dagitim ve gos-
terim acisimndan degil ayni zamanda filmlerin tanitim organizasyonu ve promosyonu i¢in
de aktif bir bicimde kullanilmaktadir. Sinema sektéranan yapisint degistiren bu teknolo-
jik gelismeler, elbette sinema seyir kualtarina ve seyircisinin konumuna da yansimistir.

Onceleri sinema-seyir siirecinde kendisine sunulan seyirlik eseri bir sinema salonundaki
kalabaliktan herhangi biri olarak izleyen seyircinin konumu; teknolojik yenilikler ve
buna bagh olarak gosterim ve seyir olanaklarinin gelismesine paralel bicimde degisim
gostermis bu degisim niceliksel ve niteliksel acidan “seyirci” kavraminin yeniden ele
alinmasi ihtiyactm dogurmustur (Oz, 2012, s. 65). Sinema salonlarindaki toplu seyir
kultara, teknolojinin gelismesiyle ve internetin hizlanmasiyla birlikte “istedigin yerde,
istedigin zaman izle” konseptini hayata gecirmektedir. Film izlemedeki seyir deneyi-
minde artik seyirci cok daha bagimsiz ve mobil bir sekilde hareket edebilmekte ve
sinirhliklar yaratan etkenleri ortadan kaldirabilmektedir (maliyet, zaman, mekan, rek-
lam vs.). Dijitallesmeyle birlikte sinema salonlarina alternatif olarak sinema filmlerini
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televizyondan ve videodan izleyen seyirci, bireysel olarak seyir deneyimi yasamakta ve
internetteki online film izleme siteleri sayesinde kisisel istekleri ve tercihleri dogrultu-
sunda karar verebilmektedir.

Aruk yeni medya caginda gen¢ nesil sinemay1 salonlarda izlemek yerine
akilli telefonlarindan ya da laptoplardan hareket halindeyken, yani otobtste,
spor yaparken vb. izlemeyi tercih eder hale gelmeye basladi. Aslinda sine-
manin ortaya c¢ikist hatirlandiginda sinemanin baslangici olarak kabul edilen
Aralik 1895 tarihinin ilk filmin uretildigi tarih degil, Lumiere Kardesler'in
Paris’te Grand Cafe’de halka acik yani Kkitlesel, ticretli ilk gosterimin yapildi-
g1 tarih oldugu farkedilecektir. Diger bir deyisle sinemanin baslangicinda te-
mel belirleyen uretim degil, gosterimdir. Yeni medya teknolojileri ile birlikte
de sinemanin temel belirleyenleri degisime ugramustur (Ozarslan, 2014).

Dijitallesmeyle birlikte seyir aliskanliklarinda mekansal algi da beraberliginde degisiklige
ugramistir. Dijitallesme ile artan yeni medya olanaklar: ile arttk mekanin mobilizasyonu
s6z konusudur.

Sinema salonlar1 ve televizyon derken ganiumuizde online film izleme imkani, sine-
ma izleyicisi icin 6nemli alternatifler arasinda yer almaktadir. Artik ev sinemasindan
sonra filmlerin internet tizerinden izlenmesi teknoloji sayesinde olanakli hale gelmistir.
Internet baglanusiyla sadece bir tik uzakta ve kolaylikla erisilebilen online film izleme
siteleri zamandan ve mekandan bagumsiz bir sekilde izleyiciye cesitli olanaklar saghyor.
Cogu hd kalitede bulabileceginiz, eski- yeni, popiler ya da kult diyebilecegimiz cok
sayidaki film, genis arsiv secenekleriyle izleyicinin begenisine sunulmaktadir. Bilgisayar,
tablet ve akilli cep telefonlar1 gibi dijital aygitlar sayesinde ve internet teknolojisi tze-
rinden bu imkani sunan online film izleme sitelerinin en 6énemli avantaji da hic bir
ucret 6denmemesidir.

Bu platformlarin avantaji, dizenlenen yasalardan dolayr sinema ya da te-
levizyonda sansturlenen filmlerin internet dagitimlarinda sanstrstuz haliyle
izleyiciye ulasabilmesidir. Bu ozellik, kontrol mekanizmalarinin daha esnek
hale gelmesi, film yapimcisinin tasarladigr haliyle filmini izleyicisine ulasti-
rabilmesi ve daha ozgiir olmasi acisindan diger platformlara kiyasla oldukea

degerlidir (Erkilic ve Toprak, 2012, s. 14).

Dijital olanaklarla sinema filmlerinin televizyon kanallari ya da video araciligiyla iz-
lenmesi, sonuclarmin teknolojik baglamdan cok, toplumsal baglamla iliskilendirilmesi
gereken olgulardir. Ayn1 zamanda seyir kualtarindeki ilk onemli kirilma olarak da ele
alinabilecek televizyon ve video, seyirciye sinema filmini sinema salonu disinda izle-
me olanagl yaratmis olmasi anlaminda dikkatle ele alinmalidir. Canka bu, toplu seyir
kaltaranian kirilmas: anlamma da gelmektedir. Boylece seyirci kendi tasarrufu altinda
diledigi filmi, diledigi kisilerle izleme sansi yakalamis olur. Ustelik televizyondan ya da
videodan izledigi filmi sinema salonu sartlarinda izlemiyor olmasi, sinema salonunun
ona vadettigi ritiellerden ya da zorunlu kildigr “seyir adabi”ndan da diledigi gibi feragat
etme sonucunu dogurur. Bu Jarvie‘'ye gore seyircinin torensel olandan-gayri-resmi olana
gecisini simgeler. Cunki sinema salonunun yogun duygular yaratan térensel havasi
yerine, evin gayri resmi havasi séz konusudur ve seyir biciminin kendisi de sinemanin
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torensel aliskanliklarindan son derece farklidir: Her sey bir parmagimizin dagmeye bas-
masi ile baslar ve son bulur! (Jarvie'den akt: Oz, 2012, s. 69).

Dolayisiyla yeni iletisim teknolojileriyle birlikte turetimin, dagitimin ve gosterimin di-
jitallestigi gibi, film izleme kulturinan de degistigini soyleyebiliriz. Artuk ganiamuzde
sinema salonlarindaki izleme ritaelleri yerini ev ortamlarina, online izleme sitelerinin
sundugu olanaklara, seyirci secimi ve tercihlerine bagly, istedigi yerde, istedigi zaman-
da, istedigi aracla sinema filminin izlendigi bir seyir alanina birakmistir. Bu alanda ne
izleyecegine karar veren izleyici, aktif bir bicimde internet araciligiyla istedigi filme,
istedigi ture, istedigi zamanda kolayca erisebilmektedir.

Arastirmanin Amaci

Bu calisma, dijital tabanli yeni medya ortaminda, teknolojik gelismelerle birlikte degi-
sen sinema filmi izleme pratikleri icinde, genc sinema izleyicisinin online film izleme
aliskanliklarina yonelik bir durum analizi yapmay1 amaclamaktadir.

Arastirma Sorusu ve Hipotezler

Calismanin arastirma sorusu su sekildedir: “Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte gelisen
yeni medya ortaminda, genc sinema izleyicisinin online film izleme ahskanliklari ve
motivasyonlar1 nelerdir?” Bu arastirma sorusunun cevabi, calisma evrenini temsil etmesi
bakimindan Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencileri 6rnekleminde bulunmaya
calisilmistir: Bu baglamda calismanin hipotezleri su sekilde belirlenmistir:

Hipotez 1: Yeni medyanin sundugu dijital olanaklar sayesinde sinema izleyicisinin film
izleme aliskanliklar da degismistir.

Hipotez 2: Sinema izleyicisi, ginumuz yeni medya ortaminda zamandan ve mekandan
bagimsizlasarak daha ozgir bir karaktere sahip olmustur.

Arastirmanin Yontemi

Calismanin ana sorunsali ve hipotezleri kapsaminda alan arastirmasi yontemi verilere
ulasma adina tercih edilmistir. Veriler anket formu ile elde edilmistir. Calisma evreni-
ni, yaslar1 18 ila 25 arasinda degisen universite ogrencileri olusturmaktadir. Calisma
orneklemi ise, aniversite egitimini aldiklari alan iletisim bilimi ve aldiklar1 mesleki
formasyonun sinemaya yakin olmasi nedeniyle Akdeniz Universitesi Iletisim Fakultesi
ogrencilerinden tercih edilmistir. Anket sorular1 150 ogrenci uzerinde uygulanmistir.
Olcek olusturulmadan once kapsam gecerliligini test etmek amaciyla calisma alanin-
da uzman iki akademisyenin goruslerine basvurulmustur. Uzmanlarin her bir soruyu
degerlendirmesi istenmis iki uzmanin ortak gorusleri dogrultusunda sorular yeniden
duzenlenmistir. Ayrica anket formunda yer alan sorularda anlasilamayan ifadelerin du-
zenlenmesi amaciyla kolayda ornekleme yontemi ile belirlenen 20 ogrenci ile bir ontest
gerceklestirilmistir. Hazirlanan anket formu iki bélimden olusmaktadir. Birinci bolim,
katilmcilarin - sosyo-demografik = o6zelliklerini, ikinci bélim ise, katilimcilarin online
film izleme aliskanliklarini belirlemeye yonelik sorulardan olusmaktadir. Anket yoluyla
toplanan veriler SPSS paket programi kullanilarak incelenmis, veriler frekans analizi
yapilarak analiz edilmistir.
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Arastirmanin SinirliiRlan

Bu calismanin alan arastirmasi icin hazirlanan anket sorulari, 6rgan egitimde 869 6g-
rencisi bulunan Akdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi 6grencileri arasinda basit tesadufi
orneklem yontemi kullanilarak 150 kisi tizerinde uygulanmistir.

Arastirmanin Bulgulan

Arastirmanin Birinci Bolimii: (Sosyo-Demografik Ozelliklere Ait Bulgular)

Ankete katilan katilimcilarin % 40.7’si kadin, % 59.3’t erkektir. Katilimcilarin %30.7’si
18-21 yas, % 62'si 22-25 yas, % 7.3 de 25 yas uzerindedir. Katilimcilarin % 10'u
devlet yurdunda, % 6’s1 ozel yurtta, % 61.3° G kendi ya da arkadaslariyla evde, % 18’

ailesinin yaninda evde, % 4.7’si de (diger)bunlarin disinda barinmaktadir.

Arastirmanm Ikinci Boliimit: (Online Film izleme Ahskanhklarma Ait Bulgular)

Katilimcilarin % 3.3’G internette gunde toplam 0-1 saat arasi, % 26.7’si 1-3 saat arasi,
% 42'si 3-5 saat arasi, %16’s1 5-7 saat arasi, %12’si de 7 saatten fazla vakit gecirmekte-
dir. Katlimcilarin yariya yakinminin gunde ortalama 3 ila 5 saatini internette gecirdigini

soylemek yanlis olmayacaktir.

Tablo 1. “Sinema filmlerini hangi ortamlarda izlersiniz?”

HiC ARA SIRA SIK SIK KAYIP VERi
Sinema Salonlarn % 1.3 % 76.7 % 22 -
Televizyon % 30.7 % 53.3 % 13.3 % 2.7
Online film izleme siteleri | % 2.7 % 30.7 % 66.7 -
Torrent % 52 % 24.7 % 22.7 % 0.7
DVD, BlueRay % 59.3 % 36.7 % 3.3 % 0.7
IPTV % 84 % 10.7 % 4 % 1.3

Gunumiuzde gelisen teknolojiyle birlikte uretim sekilleri degistigi gibi, izleyicilerin dijital
ortamda filme ulasma alternatifleri de cesitlenmektedir. Filmler sinema salonlarindan,
televizyona, DVD ve Blue-Ray gibi cesitli formatlardaki homevideo/ev sinemasi
sisteminden IPTV’ye, 6demeli dijital platformlardan, internet platformlarina (online film
izleme sitelerine) kadar genis bir gosterim alanina sahiptir.

Yukaridaki tablodan anlasilacagi tuzere, en cok sinema filmlerinin izlendigi ortamlar
olarak, ozellikle sinema salonlari ve online film izleme sitelerini karsilastirdigimizda
sinema salonlarinda % 76.7 ara swa, % 22 sik sik film izlendigini, online film
izleme sitelerinde ise; % 30.7 ara sira, % 66.7 sik sik film izlenen ortamlar oldugu
gormekteyiz. Dolayisiyla yeni medyanin sundugu dijital olanaklar sayesinde Akdeniz
Universitesi lletisim Fakiiltesi ogrencileri 6rneklemi kapsamindaki 6grencilerin, film
izleme aliskanliklarini da dijital olanaklarin sagladiklar1 yoninde donusturdaga (hipotez
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1) goralmektedir.

Katlmcilarm % 64.7’si internetten film izlemeyi en cok istedigi yerde ve istedigi
zamanda film izleyebildigi icin tercih etmektedir. Hipotez 2nin “sinema izleyicisi,
gunimiz yeni medya ortaminda zamandan ve mekandan bagimsizlasarak daha ozgir
bir karaktere sahip olmustur.” varsayimi bu soruyla smanmis ve dogrulanmistir. %
17.3'u daha fazla secenek oldugu icin, % 12.7’si sinema salonlarinin bilet fiyatlan
pahali oldugu icin, % 2.7’si reklam olmadig: icin, % 2.7’si de diger sebepler nedeniyle
internetten film izlemektedir.

Internette film izledigi sitelerin yasal olup olmadigina % 80.7’si dikkat etmezken, %
19.3’a dikkat etmektedir. Turkiye’de film izleme sitelerinin bircogunun yasal olmadig
bilgisini vermek yerinde olacaktir. Katiimecilarin bu soruya verdikleri cevaptan telif
haklar1 icin tcret 6deyen ve izleme basimna ticret 6denen sitelerin (-ki boyle 2 site
bulunmaktadir. Muvizi.com ve Mubi.com) tercih edilmedigi géralmektedir. Katilimcilarin
% 80’1 internetten film online izlerken, % 19.3u bilgisayarina indirerek film izlemektedir.
Haftada izlenen film sayisina baktigimizda ise; katihimecilarin % 56.7’si haftada 1 ila
3, % 2730 4 ila 5, % 9.3 6 ila 7, % 6’s1 10 ve tuzerinde online film izlemektedir.

Online film izlemenin zaman aralifina baktigimizda ise; izleme eyleminin en cok gece
yapildig1 ortaya cikmistir. (% 71.3) Katihmecilarin % 24’0 aksam olmak tzere, toplamda
% 95. 3 aksam ve gece online film izlemeyi tercih etmektedir.

Yapilan ankete gore internette online film tarleri olarak ilk sira % 48 macera/aksiyon/
polisiye, ikinci sirada % 46.7 Bilim-Kurgu/fantastik, acanciu sirada da % 30.7 ile dram
yer almaktadir. Online film izlerken katihmcilarin % 75.3'a Turkce altyazili, % 18’
Turkce dublajli, % 6.7’si de dublajsiz ve altyazisiz izlemeyi tercih etmektedir.

Katilimeilarin % 82.7’si online film, dizasta bilgisayarlarindan izlemeyi, % 7.3’0 masausti
bilgisayarindan, % 7.3'a de akilli telefonundan izlemeyi tercih etmektedir. Katilimcilarin
% 001 online film tek basina izlerken, % 20.7’si arkadaslariyla, % 17.3'a de es ya
da sevgiliyle film izlemekte. Film izleme eylemi sareli bir eylem oldugu icin, izleme
yapilan ortam ve cihaz tuarleri onem tasimaktadir.

Yapilan ankette online film izleme sitelerini tercih ederken katithmcilarin % 76.7’si
filmlerin hd kalite olmasma dikkat etmekte. % 58'si icin filmlerin Ttirkce dublajinin
veya altyazi cevirisinin iyi olmasi, % 27.3'a icin reklamlarin az olmasi, % 23.3'a icin
arsiv genisligi, % 22.7’si icin sitenin gancel olmasi online film izleme sitelerini tercih
ederken etkili olan etkenler olarak tespit edilmistir.

Online film secerken ise, % 70.7’si en cok filmin tartne dikkat ederken, % 46.7’si
imbd puanina dikkat ediyor. Bir baska diger onemli iki etken ise, sinema dergileri ve
kose yazilarinda filmler hakkinda c¢ikan yazilar (% 37.3) ve izleyici yorumlar1 (% 30.7).

Yapilan ankette ayrica katilimcilarin % 11.3 ’anan internette izledigi filmler hakkinda
sitelerde yorum yaparken, % 88.7’sinin yorum yapmadigi da bulgulanmistir. Bu soruya
verilen cevaba baktigimizda universite ogrencilerinin geri bildirim konusunda cok da
aktif olmadiklarin1 gérayoruz.
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Sonug

Bu calismada genc sinema izleyicisinin internet tuzerinden film izleme aliskanliklar1 ve
motivasyonlar1 ele alinmistir. Internet ve bilgisayara kullanimima daha yatkin, iletisim
teknolojileri kullanim1 daha st duzeyde olmasi bakimindan calisma evrenini universite
ogrencileri olusturdugu calismada, orneklem olarak Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakultesi ogrencileri belirlenmistir.

Katilimcilarin  yartya yakiminin gande ortalama 3 ila 5 saatini internette gecirdigi
verisi, bu alanda yapilan bircok arastirma verilerini destekler niteliktedir. Ornegin
We Are Social ve Hootsuite tarafindan yaymlanan “Digital in 2017 Global Overview”
raporu internet, mobil ve sosyal medya kullanici istatistikleri konusunda yaptig
arastirmaya gore, Tuarkiye’de kullanicilar gan icerisinde ortalama 7 saatini bilgisayar
karsisinda, 3 saatini telefon tuzerinden internete baglanarak ve 3 saatini sosyal medya
platformlarinda  gecirmekte  (http://www.dijitalajanslar.com/internet-ve-sosyal-medya-
kullanici-istatistikleri-2017 ve her gecen yil internet kullanicilarinin sayilarinda bir artis
tespit edilmektedir.

Katilimcilarin online film izleme sitelerinden % 30.7 oranla ara sira, % 66.7 oranla da
sik sik film izledigini belirtmesi, teknolojinin sundugu olanaklar sayesinde film izleme
aliskanliklarinin sinema salonlarindan, online film sitelerinde filme izleme yonunde
degistigi soylenebilir. Buna gore calismanin ilk hipotezi olan dijital olanaklarin sinema
izleyicisinin film izleme aliskanhklarini degistirdigi hipotezi, 6rneklem kapsaminda
dogrulanmistir. Katihimcilar film izleme pratiklerinde en sik yasal ya da yasal olmayan
online film izleme sitelerini kullanmaktadir.

Internetten film izlemeyi en cok istedigi yerde ve istedigi zamanda film izleyebildigi icin
tercih etmekte olan katihmcilarin yuzde 64.7’sinin verdigi bu cevap, calismanin ikinci
hipotezi olan sinema izleyicisi, gainimuz yeni medya ortaminda zamandan ve mekandan
bagimsizlasarak daha ozgar bir karaktere sahip oldugu savini dogrular niteliktedir.
Internetin sagladigi olanaklar sayesinde bireyler, hizli akan yasam kosullar1 icinde
mobilize bir sekilde film izleme pratiklerini gerceklestirmektedir. izleyici icin, kendi
istegi ve zamansal acidan kendine uygun zamanlar yaratmada yeni iletisim teknolojileri
oldukea fazla imkanlar sunmaktadir. Dolayisiyla film izleme aliskanlhiklarinda dijitallesme
ile izleyici ve izleyici istek ve beklentileri odakli bir dénusim so6z konusudur.
Yeni iletisim teknolojilerin gelismesi ve dijitallesme her alanda oldugu gibi sinema
sektoranit de yapisal olarak etkilemis ve degistirmistir. Uretim, dagiim ve gosterim
asamalarinin bilgisayar ortaminda gerceklestigi guntimizde, internetin hizinin artmasi
ve sinema izleyicisi ile filmin bulustugu mecralarin/ortamlarin cesitlenmesiyle izleyici
aliskanliklarinin ve motivasyonlarinin izlemek istedigi filmi bu platformlar ya da online
film izleme sitelerinde arayip bulma cabasinda oldugu yonundedir.

Ankete katllan katlhmecilarin % 80.7’si internette film izledigi sitelerin yasal olup
olmadigina dikkat etmemektedir. Tarkiye’de bircok yasal olmayan film izleme sitelerinin
yasal olan az sayida siteye oranla daha cok tercih edildigi goralmektedir. Katilumcilarin
% 8071 internetten film online izlerken, % 19.3’u bilgisayarina indirerek film izlemektedir.
Yine katimcilarin yarisindan fazlasi (% 56.7) haftada 1 ila 3 filmi, en cok aksam ve
gece saatlerinde (%95.3) online film olarak internetten izlemektedir.

Internetten izlenen film tirlerinde en cok macera/aksiyon/ polisiye tiri tercih edilirken
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genellikle katilmcilarin film secimlerinde Turkce altyazi olmasinin (% 75.3) etkili
oldugu bulgulanmistir. Yine katihmcilarin % 82.7’si dizusta bilgisayarlarindan film
izlerken, filmlerin hd kalitede olmasina dikkat etmektedir (76.7). Reklamlarin az olmasi,
arsiv genisligi, sitenin guncel olmasi gibi nedenlerin belli oranda etkilerinin yam sira,
katihmcilarin % 58’si icin filmlerin Turkce dublajinin veya altyazi cevirisinin iyi olmast,
online film izleme sitelerini tercih ederken etkili olan etkenler olarak tespit edilmistir.
Katihmcilar icin, filmin tara filmin seciminde en ¢nemli faktordur (%70.7). Arastirmada
online film sitelerinden film izleyen cogu katilimcinin, izledigi filmler hakkinda yorum
yapmay1 tercih etmedigi belirlenmistir.

Bugiin neredeyse istenilen her filme ulasan seyircinin konumu sinema salonlarindan ev
ortamlarina dogru degismistir. Ancak yaygin ve kolay gosterim ag1 karsisinda duran bir
baska mesele de az sayidaki yasal online film izleme sitelerinin yaninda, cok sayidaki
yasal olmayan sitelerin bulunmasidir. Online yayincilikta telif haklari, Turkiye’den ve
dunyanin bircok yerinden filmlere internetten tuzerinden ulasan seyirciler icin tzerinde
hassasiyetle durulmasi gereken bir konu olarak karsimizda durmaktadir.
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