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ARTICLEINFO

Bir meslegin sahip oldugu c¢aligma ortami, kosullar1 ve sundugu kariyer olanaklarinin, 6zellikle
bireyin mesleki kariyerini sekillendirmesini ve gelecekte gosterecegi performansi etkileyecegi
diisiiniilmektedir. Universitelerdeki egitim siirecinde belirginlesen meslek algisinmn, 6n lisans ve
lisans egitim siiregleriyle ilgili bir takim farkliliklarin olmasi nedeniyle farklilasacagi tahmin
edilmektedir. Bu ¢caligmanin amaci, iletisim alaninda egitim alan lisans ve 6n lisans dgrencilerinin
reklamcilik meslegine yonelik algilarin1 karsilastirmaktir. Bu dogrultuda amaca dayali 6rneklem
yontemi kullanilarak belirlenen 182 lisans, 232 6n lisans 6grencisine anket uygulanmustir. Arastirma
bulgulari, lisans ve dnlisans 6grencilerinin reklamcilik meslegine yonelik algilart agisindan bir takim
benzerlik ve farkliliklarin oldugunu gdstermektedir. Lisans 6grencileri 6nlisans 6grencilerine gore
reklamcilik meslegini, eglenceli, ilgi ¢ekici, yeteneklerini kullanmasina olanak saglayan, entelektiiel
kariyer firsat1 yaratan, calisanlarin iyi anlagabilecegi bir ortam sunan ve kariyer olanaklarinin ¢ok
oldugu bir meslek olarak algilamaktadir.

ABSTRACT

Article history:

Received 10 August 2018

Received in revised form 10 August 2018
Accepted 30 August 2018

Keywords:

Profession Perception
Undergraduate
Pre-Undergraduate
Advertising

Perception Comparison

It is believed that the work environment, conditions and career opportunities that a profession has
will affect especially the future performance and the professional career of the individual. It is
estimated that the perception of the profession, which becomes more evident in the education process
in universities, will vary due to the differences in associate and undergraduate education processes.
The aim of this study is to compare the perceptions of the pre-undergraduate and undergraduate
students in the field of communication related to the advertising profession. In this direction, a
questionnaire was applied to 182 undergraduate and 232 pre-graduate students determined by using
the purpose-based sampling method. The findings of the research show that there are some
similarities and differences in the perceptions of undergraduate and undergraduate students
regarding the advertising profession. Undergraduate students perceive advertising profession as a
profession that offers an intellectual career opportunity, an environment in which employees can get
a good deal, and a lot of career possibilities, which allows them to use advertising professionally,
entertaining, engaging, using their talents.

* Sorumlu yazar/Corresponding author.

e-posta: ybozkurt@pau.edu.tr

e-ISSN: 2149-4622. © 2013-2018 Mus Alparslan Universitesi. TUBITAK ULAKBIM DergiPark ev sahipliginde. Her hakki saklidir.
http://dx.doi.org/10.18506/anemon.452610


http://dergipark.gov.tr/anemon
http://dx.doi.org/10.18506/anemon.452610

Bozkurt, Y., & Soylu, A. / Anemon Musg Alparslan Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2018 6(ICEESS’ 18) 37-45 38

1. Giris

Kiyasiya ticaret savaglarinin yasandigi glinlimiiz diinyasinda
iretilen {rlin  ve hizmetlerin kitlelere duyurulmasi,
tamtiminin  yapilmasi ve kisilerin ikna edilerek onlara
satisinin  gerceklestirilebilmesi biiylik 6nem tasimaktadir.
Bunun yaninda bir markanin rakiplerinden ayirt edilerek
olumlu marka imaj1 olugturulmasi ve tiiketicinin satin alma
kararinin belli bir marka {izerinde olabilmesi i¢in yapilan
faaliyetler de, rekabette One ¢ikmanin kosullarindan biri
haline gelmistir. Reklamcilik meslegi ise bu alanda
iistlendigi 6nemli rol ile her gecen giin daha da Gnemini
arttirmakta, profesyonel diizeyde bu meslegi icra eden kisi
ve kuruluslar hizla artmaktadir.

Reklam alaninda ¢alisan kisi ve kuruluslarin sayisinin
giderek artmasinin nedenleri arasinda, bu meslegin halen en
gozde meslekler arasinda yer almasi, gelecekte de 6nemini
stirdiireceginin belirtilmesi, heyecan verici, yaratict ve
kazangl bir sektdr olmasi sayilabilir.

Reklamcilik meslegi gibi gozde mesleklerden birisi olsa
dahi, sektoriin gelisme ve ilerleme gosterebilmesi igin
sektorde calisan bireylerin meslege yonelik katkilarinin
olmasi gerekmektedir. Bireyin mesleginde basarili ve
verimli olmasinin en temel kosullarindan birisi, o meslege
ilisgkin olumlu ve dogru bir algiya sahip olmasidir. Bu
gerceklesmedigi takdirde kisinin is doyumu ve verimliliginin
olumsuz etkilenmesi biiyiik bir olasiliktir. Olumlu ve dogru
bir meslek algisinin olusabilmesi i¢in, o meslege iliskin
yeterli egitimin, bilgilendirmenin ve konumlandirmanin
yapilmasi gerekir.

Meslek algisinin  etkiledigi faktorlerden birisi kariyer
stirecidir. Bireyin kariyer yolculugu meslek secimiyle
baglamakta ve meslege yonelik egitim siireciyle devam
etmektedir. Egitim siirecinin sonunda bireyin meslegi yapip
yapmama karartyla birlikte is yasantisina gecmesi ve bu
siireci yaptigt ya da yapmadigi davranig bigimleriyle
yonetmesi bireyin kariyer siirecini olusturmaktadir. Bu
nedenle gelecekteki yasamini temelden etkileyecek meslek
tercihlerinin dogru ve saglikli bir bigimde yapilabilmesi i¢in,
meslege iligkin dogru alg1 ve bilgiye sahip olmak olduk¢a
o6nem kazanmaktadir. Bu dogrultuda reklamcilik meslegi
giiniimiiziin 6nemli bir meslek alani olarak ortaya ¢ikmasina
ragmen, Ogrencilerin meslege iliskin algilar1 konusunda
yeterli veri bulunmamaktadir. Literatiirde ozellikle
reklamcilik meslegine yonelik egitim veren 6n lisans ve
lisans diizeyindeki okullarda 6grenim goren dgrencilerin,
meslege iliskin bakis acilarini, algilarimi inceleyen,
kargilagtiran ve analiz eden herhangi bir c¢aligmaya
rastlanmamugtir. Bu ¢alismanin amaci reklamcilik meslegine
yonelik egitim alan lisans ve on lisans dgrencilerinin, bu
meslege iliskin meslek algilamalarini incelemek, ortaya
¢ikan bulgular dogrultusunda konuyu tartigmaktir.

2. Literatiir Taramasi

Bireyin kendini gelistirmesi ve gergeklestirmesinde en
onemli etkenlerden biri, meslektir. Bireyin mutlulugunda,
istedigi ve hayal ettigi bir meslege sahip olmasi ve bu
meslekte kendini ifade ederek birgok noktada doyum elde
edebilmesi 6nemli bir yer tutmaktadir. Meslek kavramu, bir
kimsenin hayatini1 kazanmak i¢in yaptigi, kurallari toplumca
belirlenmis ve belli bir egitimle kazanilan diizenli ve kurall
faaliyetler biitiiniinii ifade etmektedir. Daha genis agidan

degerlendirildiginde meslek, “toplumdaki is boliimii sonucu
ortaya ¢ikan, bireyin ilgi ve kabiliyeti ile sosyal etkinliklere
katilma gereksinimi ve toplumun bireyden sosyal ve
ekonomik yasamda sorumluluk yiiklenmesi talebi sonucu
ortaya ¢ikmis olan bir yasamsal etkinlik olgusudur” (Kog ve
Tutkun, 2008: 263).

Yasamsal bir olgu olarak ifade edilen meslek seg¢imi,
kisilerin yasamimnda en Onemli kararlardan birini
olusturmaktadir. Dogru meslek se¢imi, kiginin kendini
kesfetmesi, aldig1 egitim, yagama bakis acisi, sahip olunan
olanaklar gibi bir dizi faktorle yakin iligkilidir. Universite de
egitim gérmekte olan bir 6grencinin se¢gmis oldugu alan, ayni
zamanda meslek tercihi konusunda 6nemli bir gdstergedir.
Ogrencinin gelecekte yapmayi hayal ettigi ya da hedefledigi
meslege dair gerekli egitimi almak iizere iiniversitede, ilgili
bolimde okudugu varsayilmaktadir. Ancak iiniversite
egitimi siirecinde Ogrenci, egitimini aldigi meslegi artik
yapmak istemedigini anladigi i¢cin meslek se¢imini
degistirebilmekte ya da anlamasma ragmen farkl
nedenlerden dolayi bilingli olarak devam edebilmektedir. Bu
degisimin esas nedeni, meslege iliskin algisinin
degismesidir. Diger taraftan eger Ogrenci iniversiteye
baslamadan 6nceki olumlu meslek algisini egitim siirecinde
pekistirirse, meslegi yapmaya karar vermektedir. Olusan bu
mesleki algiya bagli kalarak alinan karar sonucunda, 6grenci
beklentisini karsilama diizeyine ve siire¢ sonunda doyuma
olugmasina gére mutlu olur ya da olmaz. Bu nedenle bireyin
yapacagl meslegi benimsemesi ve hayatina katacaklariyla
ilgili olumlu algtya sahip olmasi ¢ok dnemlidir.

Bireyler orta 6gretim siirecini tamamladiktan sonra mesleki
bilgileri edinmek i¢in {niversiteye giderek dort yillik
fakiilteleri ya da iki yillik meslek yiiksekokullarimi tercih
edebilmektedir. Meslek yiiksekokullari, farkli mesleki
alanlarda iki yillik teorik ve uygulamaya dayali egitim
verirken, fakiiltelerde bu egitim siireci minimum doért yil
stirmektedir. Bu birimlerde verilen egitim niteligi ve
kapsami, siireyle birlikte farkli degiskenlere bagli kalarak
birbirinden farklilagabilmektedir. Ancak her ikisinin de var
olma amaci, birimlerin ilgili olduklari meslege dair ¢esitli
bilgileri vererek iniversiteli bireyleri meslekle ilgili
bilinglendirmek ve kariyerini sekillendirmelerine destek
olmaktir.

Fakiilte ya da MY O olmasi fark etmeksizin her ikisi de tercih
sonucunda egitim olanag: sunmaktadir. Ogrencilerin belli bir
biling diizeyinde meslekleri ve bu mesleklerle alakali
yiiksekogretim birimlerini tercih ettikleri disiiniilmektedir.
Ozellikle gelecekte yapmay1 planladiklart meslege dair en
uygun yiiksekdgretim birimini se¢meleri beklenmektedir.
Fakiilte ve MYO  ogrencilerini  belli  agilardan
karsilagtirdiklar1 ¢aligmalarinda Bozkurt ve Sener (2013),
hem fakiilte hem de MYO 6grencilerinin “hayalleri oldugu
icin” bolimii sectiklerini, gelecekte okuduklari boliimle
ilgili bir iste calisabilecekleri ve o6grenim gordiikleri
boliimiin ise girerken avantaj saglayacagi diisiincesine sahip
olduklarmi belirlemistir.

Giliniimiizde One c¢ikan meslek gruplarindan birisi de
reklamciliktir.  Reklamecilik meslegi, calisma alan1 ve
Ozellikleri en belirgin mesleklerden birisidir. Amerikan
Pazarlama Birligi reklamcilii, sirketlerin, kar amaci
gitmeyen kuruluslarin, kamu kurumlarinin ve kisilerin,
belirli bir hedef pazarda yer alan kisileri bilgilendirmek ve /
veya onlar1 iriinleri hakkinda ikna etmek amaciyla kitle
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iletisim araglarindan herhangi birinde yer ve zaman satin
alinarak ikna edici mesajlarin ve duyurularin yerlestirilmesi
olarak agiklamistir (AMA, 2018) .

Reklamcilik  denildiginde reklam isiyle profesyonelce
ugrasan kisi ve kurumlarin diginda birgok farkli sektorde yer
alan insanlarin ve kurumlarin da yer aldig1 bir is kolu ve
sektor anlasilmalidir (Giin, 2006: 69). Reklamcilikla ilgili
mesleki bilgiler, hem lisans hem de o6n lisans egitim
birimlerinde verilmektedir.

Diger meslek branslarinda oldugu gibi, gelecegin reklam
uzmanlarmin egitim aldiklar1 alanla ilgili sahip olduklari
mesleki bilgilerin, meslegin kendilerine saglayacagi firsat ve
olanaklara yonelik beklenti ve inanglarin meslege yonelik
algilarini, sonrasinda gelecekte yapacaklar1 meslegi
sekillendirecegi diistiniilmektedir.

Literatiirde lisans ve On lisans ogrencilerinin meslek
algilarin1 karsilastiran az sayida c¢alismaya rastlanmakla
birlikte 6zelde reklamcilik meslegine iligkin olarak meslek
algisin1  karsilastiran bir caligmaya rastlanmamis, diger
meslek gruplart incelenmistir (Yanik ve Yildiz, 2013;
Gleeson, 2013; Fullerton ve McKinnon, 2015; Yildirim ve
Akbulut, 2017; Akpinar ve Yildiz, 2018; Yiicel vd., 2018)

Reklamcilik meslegine iligkin literatiir taramast kapsaminda
mesleki algiy1 ele alan herhangi bir akademik caligmaya
rastlanmamistir. Buna karsin reklamcilik meslegine yonelik
kariyer ve ¢caligma kosullarina iliskin yapilan bazi ¢aligmalar
asagida 6zetlenmistir;

Lutz (1974) reklamcilik meslegine iliskin  6grenci
tutumlarini arastirdigi ¢alismasinda, isletme yiiksek lisans
ogrencilerinin yedi farkli kariyer alani arasinda reklameilik
kariyerini dordiincii sirada ortalama bir diizeyde sectigini
ifade etmistir.

Jugenhaimer (1978) reklamcilarin is ve kariyer tatmin
diizeylerini arastirdigi caligmasinda, aragtirmaya katilanlarin
%17’sinin yeniden basa donseler bu meslegi asla
yapmayacaklarii, %20’sinin ise bu meslegi g¢ocuklarina
tavsiye etmeyeceklerini belirtmistir.

Hunt ve dig. (1987) reklamcilik egitimi alan {iniversite
ogrencilerinin gelir diizeylerinin daha yiiksek oldugunu ve
aldiklart egitimin reklamcilik mesleginde olumlu katki
sagladigin belirtmistir.

Endres ve Wearden (1989), yaptiklari caligmada iletisim
Ogrencilerinin alanla ilgili algilariyla kariyer seg¢imi
arasindaki iliskiyi inceledikleri ¢aligmalarinda, 6grencilerin
sahip olduklar1 algiya gore kariyer se¢imi yaptiklarini 6ne
siirmiiglerdir.

Hostut (2011) iletisim fakiiltesi 6grencilerinin kisisel ve
reklamcilik meslegine yonelik etik algi ve tutumlarm
arastirdigt calismasinda, Ogrencilerin kisisel ve meslege
yonelik etik algi ve tutumlari arasinda tutarli olmayan
sonuglarin oldugunu belirlemistir.

Fullerton ve Kendrick (2014), Amerika’da reklamecilik
ogrencilerinin reklamcilik meslegine iliskin is-yasam
dengesi hakkinda fikirlerini arastirdiklar1 c¢aligsmalarinda,
bunu olusturan dort boyut tespit etmiglerdir. Bunlar; denge,
ebeveynlik, once kariyer ve ig yiikiimliiliigii olarak ifade
edilmistir. Ogrencilerin bu boyutlarin tiimiinii istedikleri,
ancak erkeklerin hemen kariyer yapmayi1 kiz 6grencilere

gore istatistiksel olarak anlamli derecede daha giiclii egilim
gosterdigini belirtmislerdir.

Sunar vd. (2015), Tirkiye’deki calisma yasami ve
mesleklerin itibarini arastirdiklar1 calismalarinda, iyi bir iste
olmasi gereken 6zellikler ne olmali ve ¢alismanin insan igin
anlami ne olmali sorular1 g¢ercevesinde bir meslek itibari
skalas1 olusturmuslardir. Iyi bir iste en ¢ok aranan ilk ii¢
ozellik olarak iyi bir lcret, is garantisi ve i giivenligi
belirtilmistir. Bu ¢ergevede reklam ve pazarlama uzmanlig
meslegi 126 meslek iginde 65. Sirada yer almistir. Benzer bir
calismayr Q’Barr (2006) gergeklestirmis, Amerikan
vatandaglarinin  reklamcilik meslegine bakis  agisini
arastirdig1 projede, reklamcilik meslegi etik ve giivenilirlik
acisindan 21 meslek icinde 19. Sirada yer almistir.

3. Yontem

Bu calisma Halkla Mliskiler ve Tanitim
boliimlerinde/programlarinda 6grenim gdren lisans ve 6n
lisans ogrencilerinin reklamcilik meslegine yonelik algi
farkliliklarini ya da benzerliklerini ortaya koymak amaciyla
yapilmistir. Calisma 6zellikle bu meslegin ¢alisma kosullart
ve kariyer olanaklarina yonelik nasil bir meslek hayati vaad
ettigiyle ilgili Fakiilte-MYO o6grencisinin algist {izerine
odaklanmaktadir. Nicel arastirmanin tercih edildigi
calismada survey yontemi kullanilmustir. Istenilen verilere
ulasmak i¢in Pamukkale Universitesi’nde Halkla Iliskiler ve
Tanitim Boliimii/Programi'nda 6grenim goren Ogrencilere
anket uygulanmistir.

Veri toplama araci olarak kullanilan anket formu;
reklamcilik meslegine yonelik algiy1 belirlemek amaciyla
kullanilan alg1 6lgegi ve demografik sorularin yer aldigi
Olcek olmak flizere iki boliimden olusmaktadir. Literatiirde
ilgili c¢aligmalarda yer alan ve ¢esitli Olgeklerden
yararlanilarak  olusturulan algir ifadeleri reklamecilik
sektoriine uyarlanmis ve 5°li Likert 6l¢egi kullanilarak
Ol¢limlenmistir.

Orneklemin belirlenmesinde kararsal &rneklem yontemi
kullanilmistir.  Aragtirma siirecine dahil edilen 475
ogrencinin 198'i lisans, 277'si 6n lisans 6grencisidir. Lisans
dgrencileri Pamukkale Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla
Iliskiler ve Tamtim Béliimii’nde; 6n lisans dgrencileri ise
ayni {liniversitenin Bekilli Meslek Yiiksekokulu ve Honaz
Meslek Yiiksekokulu’'nda Ogrenim goren Ogrencilerden
olusmaktadir. Orneklemde yer alan 475 iletisim 6grencisine
anket uygulanmis, 182 lisans, 232 6n lisans olmak iizere
toplam 414 anket formu degerlendirmeye dahil edilmistir.

Reklamcilik  meslegine yonelik algiyr dlgmek igin
arastirmada kullanilan 06lgegin, gegerlilik ve giivenilirlik
calismast yapilmig, gecerlilik c¢aligmasi igin yiizey
gegerliligine bakilmustir. Literatiir ile kavramsal uygunluk
6lgek maddelerinin gegerliligi igin yeterli kabul edilmistir.
Diger taraftan oOlgek icin Cronbach Alfa katsayisi
hesaplanmistir. Reklamcilik meslegine yonelik algiyi
Olgmekte kullanilan 6lgegin Cronbach Alfa katsayisi 0,861
bulunmustur. Elde edilen sonu¢ Hair vd. (1995, p.118)
tarafindan onerilen 0,70 degerini astig1 icin 6l¢ek giivenilir
kabul edilmistir.
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4. Bulgular

Oncelikle calismanin  ilk  boliimiinde — &grencilerin
demografik ozellikleri ele alinmis; cinsiyet, yas, medeni
durum, mezun oldugu lise, lisans-6n lisans egitim durumu,
bulundugu simif gibi 6zellikler incelenmistir. Ayrica ayni
boliimde arastirmaya katilan 6grencilere Halkla Iliskiler ve
Tanitim Boliimi’ni/Programi'm1  mesleki bilgiye sahip
olarak se¢ip se¢medigi ve segme durumunda halkla iliskiler
ve reklamcilik mesleklerinden hangisini tercih edecekleri
sorulmustur. Daha sonra lisans-6n lisans &grencilerinin
reklamcilik meslegine yonelik algilar karsilastirilmistir.

4.1. Orneklemin Demografik Ozellikleri

Pamukkale Universitesi’nde Halkla fliskiler ve Tanitim
bolimii ve programlarinda O6grenim goren Ogrencilerin
demografik o6zellikleri incelendiginde, &grencilerin yilizde
64’ kadin iken yiizde 36’smmin erkek oldugu
sOylenebilmektedir. Bu dogrultuda 6rneklemin 6nemli bir
kismmin kadin oldugu goriilmektedir. Diger taraftan
6grencilerin neredeyse tamami (% 99,8) bekardir ve yas
araligina bakildiginda 17-22 yas araliginda yogunlugun
(yiizde 86,2) oldugu belirlenmistir. Ilgili  boliim
ogrencilerinin lise ¢ikigh egitim durumuyla ilgili bulgulari,
iletisim meslek lisesi mezun oraninin olduk¢a az oldugunu
gostermektedir (%8,2). Ayrica Orneklem icinde lisans
Ogrenimi gorenlerin orani yiizde 44 iken, 6n lisans 6grenimi
gorenlerin oraninin ise yiizde 56 oldugu goriilmektedir ki bu
oranlar 6rneklemin lisans ve on lisans 0grenci dagiliminin
dengeli oldugunu yansitabilmektedir. Orneklemdeki
ogrencilerin bulundugu siniflara bakildiginda, yarisinin
birinci sinif (%52,4), yiizde 38,1’in ikinci sinif oldugu
goriilmektedir. Ugiincii ve dordiincii siniflarin toplam orani
ise yilizde 9,4 tlir. Siniflar arasindaki bu oran dengesizligi, 6n
lisans 6grencilerinin egitim siirelerinin 2 y1l ile sinirli olmasi
ve Ugiincli ve dordiincli smif kontenjanlarmin diisiik
olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu bdliimde ayrica
ogrencilerin Halka Mliskiler ve Tanitim
Boliimii'nii/Programi'ni tercih ederken mesleki bilgiye sahip
olup olunmadigina yonelik sorgulama yapilmigtir. Arastirma
bulgulari, 6grencilerin yiizde 53’{iniin tercih Oncesinde
mesleki bilgiye sahip oldugunu gostermektedir. Diger
taraftan orneklem grubuna tek segenekleri olsaydi halkla
iliskiler ve reklamcilik mesleklerinden hangisini tercih
edecekleri soruldugunda, lisans- oOn lisans ayrimi
yapmaksizin tim drneklemin yiizde 33,6’s1 (139 6grenci)
reklamcilik meslegini segecegini ifade etmistir. Reklamcilik
meslegini tercih eden 6grencilerin lisans- 6n lisans olma
durumuna gore karsilastirildiginda, fark orani ¢ok diisiik olsa
da lisans &grencilerinin  (%51,8; n=72) on lisans
ogrencilerinden (%48,2; n=67) daha fazla reklamcilig1 tercih
ettigi belirlenmisgtir.

Tablo 1. Orneklemin Demografik Ozellikleri ve Ogrenim
Durumlari

Cinsiyet Frekans Yiizde (%)
Kadin 261 63,8
Erkek 148 36,2
Toplam 409 100,0
Medeni Durum Frekans Yiizde (%)
Evli 1 2
Bekar 411 99,8
Toplam 412 100,0
Ogrenim Durumu Frekans Yiizde (%)
Lise 144 37,1
Anadolu Lisesi 132 34,0
Iletisim Meslek Lisesi 32 8,2
Diger 80 20,6
Toplam 388 100,0
Yas Frekans Yiizde (%)
17-19 95 23,0
20-22 261 63,2
23-25 51 12,3
25-27 4 1,0

27 ve Ustl 2 5
Toplam 413 100,0
Okul Frekans Yiizde (%)
Lisans 182 440
On Lisans 232 56,0
Toplam 414 100,0
Ogretim

Orgiin Ogretim 314 81,8
ikinci Ogretim 70 18,2
Toplam 384 100,0
Sinif Frekans Yiizde (%)
1 216 52,4

2 157 38,1

3 17 4,1

4 22 5,3
Toplam 412 100,0
Tercih  Oncesi  Mesleki Frekans Yiizde (%)
Bilgiye Sahip Olma

Evet 218 52,9
Hayir 194 471
Toplam 412 100,0
Se¢im Frekans Yiizde (%)
Halkla Tliskiler 216 52,2
Reklam 139 33,6
Toplam 355 85,7
Reklam se¢im Frekans Yiizde (%)
Lisans 72 51,8
On lisans 67 48,2

4.2. Lisans ve On lisans Ogrencilerinin Reklamcilik
Meslegine Yonelik Algr Farkliliklar

Lisans ve on lisans Ogrencilerinin reklamcilik meslegine
yonelik algi farkliliklarini ve bu farkliliklarin hangi agilardan
ortaya ¢iktigini belirlemek amaciyla 6lgegin geneli ve 6lcegi
olusturan ifadeler igin Eslestirilmis Orneklem T-test
yiriitiilmiistiir. Tablo 2’de reklamcilik meslegine yonelik
lisans ve On lisans Ogrencilerinin reklamcilik meslegine
yonelik algilarimi  Slgmek igin  kullanilan ifadelerin
kargilagtirilmasi goriilmektedir.
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Tablo 2. Lisans ve On lisans Ogrencilerinin Reklamcilik Meslegine Yonelik Algi Farkliliklari

Maddeler- Reklamcilik

Gruplar N Ort. SS t P

...alaninda calismak ilgi ¢ekicidir.

Lisans 182 3,9176 1,06622 .
On lisans 231 3,4762 1,24345 3,880 0,000

...eglenceli bir meslektir.

Lisans 179 4,1620 0,94898
On lisans 224 3,6116 1,11494

5,351 0,000**

...meslegi caligma arkadaglariyla iyi anlagma ortami saglamaktadir.

Lisans 180 3,9056 0,97852
On lisans 220 3,5682 1,12257

3,210 0,001*

...meslegi her yerde is bulma imkan1 sunmaktadir.

Lisans 181 3,1271 1,01126
On lisans 228 3,3860 1,07440

-2.484 0,013*

...meslegi yeteneklerimi ve kabiliyetlerimi kullanabilme imkani saglamaktadir.

Lisans 182 3,9835 0,98875
On lisans 228 3,5702 1,06170

4,070 0,000**

...alaninda kariyer yapmak diger mesleklere kiyasla daha kolaydir. ***

Lisans 182 2,6429 1,05061
On lisans 230 3,2783 1,07002

-6,034 0,000**

...alaninda kendini gelistirme imkanlari azdir.***

Lisans 178 3,7191 0,97990
On lisans 222 2,9189 1,14659

7,522 0,000**

...alaninda egitimsiz insanlar 6nemli pozisyonlarda gorev alabilmektedir. ***

Lisans 182 3,2747 1,18523
On lisans 223 2,7937 1,17118

4,089 0,000**

.. mesleginin, toplum nezdinde kotii bir imaj1 vardir. ***

Lisans 182 3,5440 1,04894
On lisans 228 3,0307 1,22166

4,574 0,000**

...mesleginde calisanlarin sosyal giivenceleri eksiktir. ***

Lisans 181 3,2376 1,03490
On lisans 226 2,9425 1,15519

2,681 0,008*

.. mesleginde teori ve pratik farklilik gostermektedir. ***

Lisans 180 2,4556 1,02659
On lisans 225 2,7867 1,12948

-3,052 0,002*

...meslegini yapmak, aile yasamini olumsuz etkiler.***

Lisans 179 3,4302 1,13146
On lisans 229 3,0000 1,18470

3,712 0,000**

Lisans 178 2,4382 1,03011

O, sk ) -
...mesleginde is yiikii oldukca fazladir. On lisans 222 2.6757 119700 2,131 0,034
- . . Lisans 182 2,4890 1,09109
5 i $kok ) ) - *
...meslegini yaparken diizensiz ve uzun ¢aligma saatleri ile ¢aligilir. On lisans 231 2.7446 1.21928 2,214 0,027
...mesleginde ig glivenligi riski ¢cok yiiksektir.*** Lisans 182 3,3462 1,12036 2,990 0,003*

On lisans 227 3,0000 1,19734

.. alaninda ¢alisanlarm egitim seviyesi genelde diisiiktiir..***

Lisans 181 3,7348 1,01454
On lisans 231 3,0996 1,18452

5,749 0,000**

...meslegi entelektiiel bir firsat yaratan kariyer imkani saglamaktadir.

Lisans 180 3,6444 0,97810
On lisans 229 3,4367 1,06444

2,030 0,043*

...alaninda kariyer yapma imkanlar1 azdir.***

Lisans 179 3,3184 1,00797
On lisans 231 2,8874 1,17042

3,926 0,000**

...bagka bir alanda ¢alismay1 diistinemem.

Lisans 181 2,7459 1,06539
On lisans 228 3,2412 1,06140

-4,680 0,000**

Bagka bir meslek segme imkanim olsa yine ...meslegini segerdim.

Lisans 181 2,7956 1,10412
On lisans 230 3,2217 1,09722

-3,898 0,000**

- . . . Lisans 181 2,8122 1,09446 0,000**
....meslegi hayalimdeki meslektir. On lisans 231 32381 117196 -3,769
Reklam genel Lisans 182 3,3567 0,47263 2664 0,008

On lisans 231 3,2372 0,43609

Not:*P < 0,05, ** P < 0,001, *** Ters ¢evrilmis ifade,Anl.=Anlamlilik, Ort.=Ortalama, SS=Standart Sapma.

Tabloda goriildiigii gibi yapilan g¢alismada, 6n lisans ve
lisans dgrencilerinin 21 ifadeyle ilgili sahip oldugu algiya
yonelik anlamli  farkliliklarin  oldugu  belirlenmistir.
Arastirma bulgulari, “ ...alaninda ¢aligmak ilgi ¢ekicidir.”
(0,000 anlamlilik diizeyi, P<0,001), “...eglenceli bir
meslektir” (0,000 anlamlilik diizeyi, P<0,001), “...meslegi
caligma arkadaglariyla iyi anlagma ortami saglamaktadir”
(0,002 anlamlilik diizeyi, P<0,05), “...meslegi yeteneklerimi
ve kabiliyetlerimi kullanabilme imkam1 saglamaktadir”
(0,000 anlamlilik diizeyi, P<0,001), “...alaninda kendini
gelistirme imkanlar1 azdir” (0,000 anlamlilik diizeyi,
P<0,001), “ ...alaninda egitimsiz insanlar &nemli
pozisyonlarda gorev alabilmektedir” (0,000 anlamlilik
diizeyi, P<0,001), “... mesleginin, toplum nezdinde kotii bir
imaji1  vardir” (0,000 anlamlilik diizeyi, P<0,001),
“...mesleginde ¢alisanlarin sosyal giivenceleri eksiktir”
(0,008 anlamlilik diizeyi, P<0,05), “...meslegini yapmak,
aile yagamini olumsuz etkiler” (0,000 anlamlilik diizeyi,

P<0,001), “...mesleginde is giivenligi riski ¢ok ytiksektir”
(0,003 anlamlilik diizeyi, P<0,05), “... alaninda ¢aliganlarin
egitim seviyesi genelde diistiktiir” (0,000 anlamlilik diizeyi,
P<0,001), “...meslegi entelektiiel bir firsat yaratan kariyer
imkan1 saglamaktadir” (0,043 anlamlilik diizeyi, P<0,05),
“...alaninda kariyer yapma imkanlar1 azdir” (0,000
anlamlilik diizeyi, P<0,001) ifadeleri karsilastirildiginda
lisans ve On lisans dgrencilerinin algilar1 arasinda farklilik
oldugu goriilmiistiir. Ortalamalar gz oniine alindiginda ters
cevrilmis olumsuz ifadeler de dahil olmak tizere yukarida yer
alan tim ifadeler agisindan lisans 6grencilerinin 6n lisans
Ogrencilerine gore daha olumlu algiya sahip oldugu
belirlenmistir.

Bagka bir ifadeyle arastirma bulgular1 lisans 6grencilerinin
on lisans Ogrencileriyle karsilastirildiginda, reklamcilik
meslegini daha ilgi ¢ekici, eglenceli ve toplum zihninde
olumlu imaja sahip bir meslek olarak algiladigini
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gostermektedir. Ayrica lisans Ogrencilerinin on lisans
ogrencilerine gore daha fazla reklamcilik mesleginin ¢aligma
arkadaslariyla iyi anlasabilecegi bir ortam sagladigini, bir
taraftan yetenek ve kabiliyetlerini daha ¢ok kullanabilme
imkan1 saglarken bir taraftan da kendini gelistirme olanagini
sundugunu diislinmektedir. Bu meslekte ¢alisanlarin
genellikle yiiksek egitim diizeyine sahip oldugu, dnemli
pozisyonlara egitimli insanlarin getirildigi, dolayisiyla
meslegin entelektiiel bir kariyer imkani sundugu ve hatta
kariyer yapma imkaninin ¢ok oldugu konusunda da lisans
ogrencilerinin  daha olumlu algiya sahip oldugu
goriilmektedir. Ek olarak ©6n lisans oOgrencileriyle
karsilagtirildiginda lisans dgrencilerinde galisanlarina sosyal
giivencelerini tam olarak saglayan ve ¢ok diisiik is giivenligi
riskine sahip bir meslek algist bulunmaktadir. Arastirmada
tiim bu olumlu algilarin yani sira lisans 6grencilerinin reklam
meslegini aile yagamini olumlu yonde etkileyecegi yoniinde
diistinceye sahip oldugu belirlenmistir.

Ayrica aragtirma bulgulari, “...meslegi her yerde is bulma
imkant sunmaktadir” (0,013 anlamlilik diizeyi, P<0,05),
“...alaninda kariyer yapmak diger mesleklere kiyasla daha
kolaydir” (0,000 anlamlilik diizeyi, P<0,001), ... mesleginde
teori ve pratik farklilik gdstermektedir” (0,002 anlamlilik
diizeyi, P<0,05), “...bagka bir alanda ¢aligmay1 diisiinemem”
(0,000 anlamlilik diizeyi, P<0,001), “Baska bir meslek
secme imkanim olsa yine ...meslegini segerdim” (0,000

calisma saatleri ile calisilir” (0,027 anlamlilik diizeyi,
P<0,05) ifadeleriyle ilgili lisans ve on lisans &grencileri
arasinda algt farkliliklart oldugunu gostermektedir. Bu
ifadeler s6z konusu oldugunda 6n lisans 6grencilerinin lisans
ogrencilerine gore daha olumlu yaklastigi goriilmektedir.
Bunun anlami, lisans 6grencileriyle karsilastirildiginda 6n
lisans oOgrencilerinin meslege yonelik teori bilgileriyle
pratigin farklilik gdstermedigini; hem her yerde is bulma
imkanmin hem de diger mesleklerle karsilagtirildiginda
kariyer yapmanin daha kolay oldugunu diigiinmesidir. Diger
taraftan lisans Ogrencileri 6n lisans &grencilerinden farkli
olarak reklamcilik meslegini diizensiz ve uzun c¢alisma
saatlerine sahip olmasimin yami sira, ig yiikiiniin de fazla
oldugu bir meslek olarak degerlendirmektedir. Sonug olarak
on lisans 6grencilerinin lisans 6grencilere gére daha ¢cok bu
meslekte calismak istedigi, hayalindeki meslek olarak
tanimladig1 ve bu nedenle de meslek tercihini yeniden se¢me
sansi olsa bile bu meslekten yana kullanacagina yonelik daha
olumlu algilar1 oldugu belirlenmistir

Algi farkliliklariyla ilgili son elde edilen bulgu, reklameilik
meslegiyle ilgili genel algiya yoneliktir. Lisans ve on lisans
ogrencilerinin meslege yonelik algilar1 arasinda farklilik
(0,008 anlamlilik diizeyi, P<0,05) oldugu ortaya ¢ikmuistir.
Ortalamalara bakildiginda lisans 6grencilerinin reklamcilik
meslegiyle ilgili daha olumlu diisiindiigii goriilmiistiir.

Lisans ve 0n lisans 6grencilerinin arastirmada yer alan bazi

. - . . . . _ on li star
anlamlll.lli diizeyl, P<0,001), *... Ames leg} hayalimdeki ifadelere iligkin algilarinda herhangi bir anlamh farklilik
meslektir (0,000  anlamlilik  diizeyi, P<0,001), - e . ST .
i .. S > olmadig1 da goriilmiistiir. Bu ifadelere iliskin veriler Tablo
...mesleginde is yiiki oldukca fazladir” (0,034 anlamlilik ,
L « .. . . 3’te yer almaktadir.
diizeyi, P<0,05), “...meslegini yaparken diizensiz ve uzun
Tablo 3. Lisans ve On lisans Ogrencilerinin Reklamcilik Meslegine Yénelik Algi Benzerlikleri
Maddeler- Reklamcilik Gruplar N Ort. SS T P
. . Lisans 182 35934  1,03505 -
...meslegini yapacagim i¢in mutluyum. On lisans 228 33860  1,11860 1,928 0,055
. . . Lisans 180 3,7333  0,93115 -
...itibarl1 bir meslektir. On lisans 229 3.5677 1.10858 1,641 0,101
e . . Lisans 178 3,7303  0,92381 -
...egitim firsatlar1 sunan bir meslektir. O lisans 224 3.6027 108317 1,275 0,203
oy Lisans 179  3,6201  0,97199 -
...meslegi yurt digina ¢ikma firsatt sunmaktadir. On lisans 226 34735 108390 1,433 0,153
- L Lisans 181  3,3425  0,99097 -
...mesleginde tatmin edici terfi olanaklar1 bulunmaktadir. Bn lisans 257 3.4493 1.10543 -1,015 0,311
g o . Lisans 180 3,7389  0,97662 -
...topluma fayda saglayabilecegim bir meslektir On lisans 223 3.5650 107554 1,680 0,094
- - Lisans 181 35856  1,14485 .
...bagimsiz olmamu saglar. On lisans 296 3.3816 1,08210 1,846 0,066
_. . ey s Lisans 179  3,7207  0,98880 -
...mesleginde yiiksek nitelikli is yapma donanimi mevcuttur. On lisans 227 3.5551  1.03492 1,632 0,103
. N . Lisans 182 33,2527  0,98714 x
...alaninda calisanlarin aldiklar1 ticretler yiiksektir. On lisans 228 34474 103755 -1,928 0,055
< o - Lisans 180  3,6611  1,18729 .
...mesleginde cinsiyet ayrimeilig1 yoktur. On lisans 228 3.5000 111656 1,407 0,160
. . . - Lisans 180 33,1167  1,00432
5 i seokok ! ] *
...mesleginde calisan haklar1 yeterli diizeyde gelismemistir. On lisans 222 2.9414 121871 1,580 0,115
Lisans 181  3,0718  0,98338
...mesleginde, keyfi olarak isten ¢ikarmalar siklikla olur. *** Onlisans 227  2,8722  1,15079 1,888 0,060*
Onlisans 222 26757  1,19700
Lisans 179  3,0950 1,12526
...meslegini yapmak gelecek garantisini saglamaz.*** Onlisans 226 2,9956  1,20184 0,850 0,396*
On lisans 231 2,7446 1,21928
U . S S Lisans 172 35872  0,97240 -
...egitimi almam, kariyer gelisimimde dogru bir karardir. On lisans 212 34953 100042 0,902 0,368
. . e Lisans 180 3,3667  1,02973 -
...bir kariyer yolu olarak segtigim i¢in ¢ok mutluyum. On lisans 226 34292 103573 -0,606 0,545

Not:*P » 0,05, *** Ters ¢evrilmis ifade,Anl.=Anlamlilik, Ort.=Ortalama, SS=Standart Sapma.
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Tablo 3’teki aragtirma bulgularma bakildiginda 15 ifadede
lisans ve on lisans 6grencilerinin algilarinda anlamli farklilik
olmadig1 anlagilmaktadir. “...egitim firsatlar1 sunan bir
meslektir” (0,203 anlamlilik diizeyi, P»0,05), ““...meslegi yurt
disina c¢ikma firsati sunmaktadir” (0,153 anlamlilik diizeyi,
P»0,05), “...mesleginde tatmin edici terfi olanaklari
bulunmaktadir” (0,311 anlamlilik diizeyi, P»0,05), “...topluma
fayda saglayabilecegim bir meslektir” (0,094 anlamlilik
dizeyi, P»>0,05), “...bagimsiz olmami saglar” (0,066
anlamlilik diizeyi, P>0,05), “...mesleginde yiiksek nitelikli is
yapma donanimi mevcuttur” (0,103 anlamhilik diizeyi,
P»0,05), “...mesleginde cinsiyet ayrimciligi yoktur” (0,160
anlamlilik diizeyi, P»>0,05), “...alaninda ¢alisanlarin aldiklar
dicretler yiiksektir” (0,055 anlamlilik diizeyi, P»0,05),
“...mesleginde ¢alisan haklar1 yeterli diizeyde gelismemistir”
(0,115 anlamlilik diizeyi, P»0,05), ““...mesleginde, keyfi olarak
isten cikarmalar siklikla olur” (0,060 anlamlilik diizeyi,
P»0,05) ifadeleri karsilastirildiginda lisans ve on lisans
ogrencilerinin benzer algilara sahip oldugu goriilmektedir.
Ortalamalar goz oOniine alindiginda ters g¢evrilmis olumsuz
ifadeler de dahil olmak iizere yukarida yer alan tiim ifadeler
acisindan hem lisans hem de 6n lisans 6grencilerinin benzer
olumlu algilara sahip oldugu belirlenmistir.

Farkli bir ifadeyle lisans ve on lisans dgrencileri reklamcilik
meslegini ¢alisanlarina egitim ve yurt digina ¢ikma firsatlari
sunan, topluma fayda saglayabilecekleri, kendilerini bagimsiz
hissetmelerini saglayan, cinsiyet ayrimciliginin yapilmadigi
bir meslek olarak algilamaktadir. Ayrica her iki gruptaki
ogrenciler reklamcilik mesleginde tatmin edici terfi
olanaklarinin bulundugunu, meslegin calisanlarina yiiksek
nitelikli is yapma donanimi sundugunu, yiiksek iicretle birlikte
diger tiim calisan haklarinin yeterli diizeyde gelistigini, keyfi
olarak isten ¢ikarilmalarin yapilmadigim diisinmektedir.

Ek olarak arastirma bulgulari, reklamcilik “...itibarli bir
meslektir” (0,101 anlamlilik diizeyi, P»0,05), “...meslegini
yapmak gelecek garantisini saglamaz” (0,396 anlamlilik
diizeyi, P»0,05), “...egitimi almam, Kkariyer gelisimimde
dogru bir karardir” (0,368 anlamlilik diizeyi, P>0,05), “...bir
kariyer yolu olarak sectigim i¢in ¢ok mutluyum” (0,545
anlamlilik diizeyi, P»>0,05), “...meslegini yapacagim igin
mutluyum” (0,055 anlamlilik diizeyi, P»0,05) ifadelerinde de
lisans ve on lisans 0grencilerinin algt benzerlikleri oldugunu
gostermektedir. Yine ortalamalar géz Oniine alindiginda ters
cevrilmis olumsuz ifadeler de dahil olmak iizere yukarida yer
alan tiim ifadeler agisindan hem lisans hem de 6n lisans
ogrencilerinin  benzer olumlu algilara sahip oldugu
sOylenebilmektedir.

Baska bir ifadeyle hem lisans hem de 6n lisans dgrencileri
reklamcilik meslegini itibarli ve gelecek garantisi veren bir
meslek olarak diisiindiigii i¢in, bu alanda egitim almasim
Ozellikle kariyer gelisimi i¢in dogru bir karar olarak
degerlendirmekte; hem kariyer yolu olarak sectigi hem de bu
meslegi yapacagi i¢in kendini mutlu hissetmektedir.

5. Sonuc¢

Bu calisma, iletisim egitimi alan lisans ve On lisans
ogrencilerinin reklamcilik meslegine yonelik sahip olduklari
algilar1 belirlemek ve karsilastirmak amaciyla yapilmistir.
Elde edilen sonuglar, daha dnce reklamecilik meslegine yonelik
mesleki algiy1 ele alan herhangi bir ¢aligmaya rastlanmamasi
nedeniyle ilk olma 6zelligi tasimaktadir. Arastirma sonuglari,

lisans ve On lisans &grencilerinin reklamecilik mesleginin
calisma kosullar1 ve Kkariyer olanaklariyla ilgili mesleki
algilarinda baz1 farklilik ve benzerliklerinin oldugunu
gostermektedir.

Oncelikle demografik o6zellikler acisindan elde edilen
sonuclarda, Pamukkale Universitesi’nde Halkla fliskiler ve
Tanittm  bolimii  ve programlarinda Ogrenim  goren
Ogrencilerin cinsiyet oranlart karsilastirildiginda  kadin
ogrencilerin sayisinin erkeklere oranlara daha fazla oldugu
goriilmektedir. Bu sonug, halkla iliskiler ve reklamcilik
alanlaria yonelik tercihlerde kadin cinsiyetinin hala baskin
oldugunu  gostermektedir. Tercihlerdeki bu cinsiyet
dengesizliginin nedenleri arasinda, 6zellikle reklamcilik
meslegi soz konusu oldugunda kadin cinsiyetine uygun
olduguna yonelik bir meslek algisinin varligi ya da
ogrencilerin kadin reklamcilarin igverenler tarafindan daha
fazla tercih edebilecegine yonelik bir algiya sahip oldugu gibi
olasiliklar bulunabilir. Ancak reklamcilik egitiminde kadin
cinsiyetinin ~ baskin  olmasinin gercek  nedenleri
bilinmemektedir.

Demografik ozellikler acisindan arastirmadaki bir diger
o6nemli sonug, iletisim meslek lisesinden mezun olan ilgili
boliim dgrencilerinin oraninin oldukga az olmasidir (%8,2).
fletisim meslek liseleri, gelecegin iletisim uzmanlari olma
hedefiyle ilk egitim siirecinin yasandigi, iletisim fakiiltelerine
hazirlik olmasi agisindan temel iletisim ve alan bilgilerinin
verildigi egitim kurumlaridir. Tematik okullar kapsaminda
olmasina ragmen gelecekte iletisim alaniyla ilgili bir meslekte
calisma hedefiyle bu okullara giden 6grencilerin, iletisim
fakiiltelerindeki sayisinin azlig1 dikkat ¢ekicidir. Bu noktada
iletisim meslek liselerinde egitim goren &grencilerin, neden
basta reklamcilik olmak {izere diger iletisim mesleklerinin
egitimini veren fakiilteleri tercih etmediginin incelenmesi
gerektigi diisiniilmektedir.

Arastirmada elde edilen en O6nemli sonuglardan birisi,
dgrencilerin yiizde 53’iiniin Halka Iliskiler ve Tanitim
Bolimii'nii/Programi'nt mesleki bilgiye sahip olarak tercih
yapmis olmasidir. Ogrencilerin egitim siireglerinin sonunda
yapmay1 planladiklar1 meslege dair bilgi sahibi olmasi, 6nce
mesleki alginin sekillenmesinde sonrasinda ise meslegi yapip
yapmama kararinda etkili olacagi diisiniilmektedir. Mesleki
bilgiye sahip olmadan tercih yaparak egitim siireglerine
baslayan Ogrencilerin, egitim siiregleri esnasinda mesleki
algilarinin olumsuz olugsmasi ve meslegi yapmama Kkarari
verme olasiligi bulunmaktadir. Bu arastirmada 6grencilerin
yaridan fazlasinin meslegi bilerek geldigi belirlenmesine
ragmen, meslek se¢imi noktasinda bu bilginin yeterli oldugu
distiniilmemektedir. Burada ogrencinin meslekle ilgili ne
kadar bilgi sahibi oldugu da énem tagimaktadir. Ogrencilerin
yetersiz diizeyde mesleki bilgiye sahip olmasimin ortaya
¢ikaracagl olumsuz sonuglar, meslegi yapmama kararinin
verilmesidir ki arastirma sonucu lisans- 6n lisans ayrim
yapmaksizin dgrencilerin ¢gogunlugunun (% 66,4) reklamcilik
meslegini yapmayacagi gostermektedir. Lisans -6n lisans
karsilagtirmas1 yapildiginda ise reklamcilik meslegini tercih
etme konusunda arada biiyiikk farkliligin olmadigi, lisans
ogrencilerinin biraz daha fazla tercih ettigi (%51,8)
goriilmektedir. Sonu¢ olarak Ogrencilerin meslek tercihi
yaparken daha fazla meslekle ilgili bilgi sahibi olmasi, rehber
Ogretmenlerin ve anne-babalarin bu konuda &grencileri
uyararak  gerekli  diizeyde bilgi sahibi olmalarina
yonlendirmeleri gerekmektedir. Cilinkii yetersiz bilgi mesleki
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algmm yanlis ya da eksik olusmasina, egitim siiregleri
esnasinda yasadiklar1 farkindalikla reklamcilik meslegiyle
ilgili netlesen algilar1 sonucunda egitim almalarina ragmen
meslegi yapmamalarina neden olabilmektedir. Bu durum
iletisim fakiiltelerinde egitim gdren birgok gencin zaman
kaybetmesine, hayal kirikligi yasamasina ve bu meslegi
yapabilecek bireylerin yerine diger bireylerin iletisim
fakiiltelerinde egitim almasina yol agmaktadir.

fletisim egitimi alan lisans ve on lisans ogrencilerinin
reklamcilik meslegine yonelik calisma kosullar1 ve kariyer
olanaklar agisindan sahip olduklar1 algilarina bakildiginda ise,
daha 6nce de belirtildigi gibi bazi noktalarda benzerlik ve
farkliliklar tasidig1r goriilmektedir. Farkliliklara bakildiginda
bir¢ok acidan lisans &grencilerinin reklamcilik meslegine
yonelik daha olumlu algrya sahip oldugu goriilmektedir.
Lisans Ogrencileri reklamcilik meslegini daha ilgi cekici,
eglenceli ve toplum zihninde olumlu imaja sahip bir meslek
olarak algilamaktadir. Calisma kosullart acisindan ise
reklamcilik  mesleginin  ¢alisma  arkadaslartyla  iyi
anlasabilecegi bir ortam sagladigini, bir taraftan yetenek ve
kabiliyetlerini daha ¢ok kullanabilme imkani saglarken bir
taraftan da kendini gelistirme olanagini sundugunu
diisinmektedir. ~ Ayrica  6n  lisans  Ogrencileriyle
karsilastirildiginda lisans Ggrencilerinde ¢alisanlarina sosyal
giivencelerini tam olarak saglayan ve ¢ok diisiik is giivenligi
riskine sahip bir meslek algis1 bulunmaktadir. Ek olarak lisans
ogrencileri reklamcilik mesleginin aile yasamini olumsuz
etkilemeden kariyer olanaklar1 bakimindan da iyi olanaklar
sunduguna inanmaktadir. Ornegin calisanlarin genellikle
yiiksek egitim diizeyine sahip oldugu, 6nemli pozisyonlara
egitimli insanlarin getirildigi, dolayisiyla meslegin entelektiiel
bir kariyer imkani sundugu ve hatta kariyer yapma imkaninin
¢ok oldugu algist hakimdir. Ancak ¢aligma saatleri ve is yiikii
acisindan On lisans Ggrencilerine gore daha olumsuz algiya
sahip oldugu belirlenmistir.

Diger taraftan mesleki algiyla ilgili olarak ©6n lisans
ogrencilerinin lisans Ogrencilerine gore daha olumlu
diisiindiigii noktalar da bulunmaktadir. On lisans &grencileri,
meslege yonelik teori bilgileriyle pratigin = farklilik
gostermedigini; hem her yerde is bulma imkanmnin hem de
diger mesleklerle karsilastirildiginda kariyer yapmanin daha
kolay oldugunu diistinmektedir.

fletisim egitimi alan lisans ve ©n lisans &grencilerinin
reklamcilik  mesleginin  ¢alisma kosullar1 ve kariyer
olanaklarina yonelik algilarinda benzerlik tasiyan 6zellikler de
belirlenmistir. Calisma kosullar1 bakimindan her iki egitim
birimin 6grencileri, reklamcilik meslegini topluma fayda
saglayabilecekleri, kendilerini bagimsiz  hissetmelerini
saglayan, cinsiyet ayrimciliginin yapilmadigi bir meslek
olarak algilamaktadir. Kariyer olanaklar1 bakimindan ise her
iki gruptaki &grenciler reklamecilik mesleginin calisanlarina
egitim ve yurt digina ¢ikma firsatlart sundugunu, bu meslekte
tatmin edici terfi olanaklarinin bulundugunu, meslegin
calisanlarina yiiksek nitelikli is yapma donanimi sundugunu,
yliksek ticretle birlikte diger tiim calisan haklarinin yeterli
diizeyde gelistigini, keyfi olarak isten c¢ikarilmalarin
yapilmadigini diigiinmektedir. Ayrica hem lisans hem de 6n
lisans Ogrencileri reklamcilik meslegini itibarli ve gelecek
garantisi veren bir meslek olarak diisiinmekte; bu nedenle bu
alanda egitim almasin1 6zellikle kariyer gelisimi i¢in dogru bir
karar olarak degerlendirmekte; hem kariyer yolu olarak sectigi
hem de bu meslegi yapacag i¢in kendini mutlu hissetmektedir.

Bu sonuglar degerlendirildiginde daha fazla mesleki bilgiye
sahip olarak tercih yapan lisans Ogrencilerinin, daha uzun
egitim siiregleri icerisinde daha ayrintili ve uygulamaya dayali
egitim olanaklar1 sonucunda mesleki algilarinin olumlu
sekillendigi diistiniilmektedir. Ayrica fakiiltelerde reklamcilik
sektoriiyle ilgili genel bilgi, gelisim ve degisimlerle ilgili
bilgilerin aktarilmasinin da mesleki algimin farkli olugmasini
etkiledigi tahmin edilmektedir. Ek olarak lisans 6grencilerinin
ailelerinin meslege yonelik gorlis ve inanglarinin da algi
farkliliklarini etkilemesi olasidir.

Diger taraftan genel olarak bakildiginda lisans &grencileri
reklamcilik meslegine yonelik daha olumlu algiya sahip
olmasina ragmen, 6n lisans 6grencilerinin lisans &grencilere
gore daha c¢ok bu meslekte calismak istedigi, hayalindeki
meslek olarak tanimladig1 ve bu nedenle de meslek tercihini
yeniden se¢me sansi olsa bile bu meslekten yana kullanacagi
belirlenmistir. Birgok agidan ve genel olarak reklamecilik
meslegine dair olumlu algilar1 bulunmasina kargilik lisans
ogrencilerinin neden tercih ve hayalindeki meslek olarak
tanimlanmast konusunda olumsuz diisiindiigi
bilinmemektedir. Bu sonugla ilgili ¢ok farkli degiskenler ve
olasiliklar bulunmaktadir. Bu olasiliklar arasinda, lisans
ogrencilerinin yeterli diizeyde mesleki bilgiye sahip olmadan
gelmeleri, tercihlerini yaparken farkli insanlarin etkisi ya da
baskisi altinda kalmalari, egitim siirecleri esnasinda hayal
ettikleri meslekle gercekte karsilagtiklari meslek igerigindeki
farkliliklarin olmasi, iniversite egitimi siirecinde iletisim
alaninda farkli bir alana ya da tamamen bagka bir meslege ait
olduklarini anlamalar1 gibi nedenler olabilir.

Sonug olarak reklamcilik mesleginin daha basarili ve etkin
konuma sahip olmasi, bu alanda egitim goéren geng
arkadaslarin ileriki yillardaki mesleki performansina baghdir.
Bir bireyin isteyerek ve bilerek bir meslegi tercih etmesi, hem
o meslegin egitimini alirken ki siirecin verimli gegmesini hem
de o meslegi yaparken ki basarisimi etkilemektedir.
Ulkemizdeki reklamcilik mesleginin olumlu itibara sahip
olmasi i¢in, bu meslegi bilerek ve severek yapan yaratict geng
reklamcilara ihtiyag¢ vardir. Bu nedenle 6ncelikle meslegin ne
yaptigina ve ne olduguna dair gerekli bilgilere sahip olarak
baslangicta mesleki alginin olumlu olugmast saglanmalidir. Bu
noktada daha once belirtildigi gibi, rehber O6gretmenlere,
ailelere, reklamcilik sektoriine ve geng liseli arkadaglara
o6nemli sorumluluklar diismektedir. Tercihini bilingli yaparak
iniversiteye gelen gelecegin reklamcilarina, hem lisans hem
de on lisans diizeyinde 6zellikle uygulamaya dayali gerekli
bilgilerin yan1 sira sektorii daha iyi anlayabilmeleri agisindan
sektorel degisim ve gelisim bilgilerinin de aktarilmasi
saglanmalidir. Bu noktada iletisim fakiilte/yiiksekokul
yonetici ve akademisyenlerin iizerine diigen onemli gorev ve
sorumluluklar bulunmaktadir. Ayrica reklamcilik
Ogrencilerinin egitim siiregleri esnasinda sektorii daya iyi
tanimalar1 ve dogru meslek algilarinin olugsmasi bakimindan
staj olanaklar1 sunulmalidir.

Sinurliliklar ve Oneriler;

Yapilan bu c¢alismanin bazi simirliliklart bulunmaktadir.
Oncelikle arastirmanin Pamukkale Universitesinde
yiiriitiilmesi bu ¢alismanin ilk sinirliligidir. Bu dogrultuda
gelecek arastirmalarda daha kapsamli orneklemler ile
calisilmasi Onerilmektedir. Caligmanin ikinci sinirliligt ise,
kararsal ~Ornekleme teknigi kullanilarak  Srneklemin
belirlenmesidir. Gelecekteki ¢alismalarin tesadiifi 6rnekleme
tekniklerinden birini kullanarak yapilmasi Onerilmektedir.
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Ayrica galigmanin dgrenci gurubu 6nemli oranda birinci ve
ikinci  smif  Ogrencilerinden  olugmaktadir.  Gelecek
calismalarda siiflara gére dagilimin daha dengeli yapilmasi
yerinde olacaktir.

Bu calismada 6grencilerin reklamcilik meslegine dair bilgi
sahibi olup olmadig1 incelenmis, ancak ayrintilar1 ele
almmamustir. Oysa mesleki alginin sekillenmesinde ve meslek
tercihi yapilmasinda dgrencinin meslekle ilgili ne kadar bilgi
sahibi oldugu da 6nem tasimaktadir. Ileri ki ¢alismalarda
iletisim egitimi alan 6grencilerin meslekleriyle ilgili ne kadar
ve hangi acilardan bilgi sahibi oldugunu incelenmesi
onerilmektedir.

Arastirmada &zellikle lisans Ogrencilerinin birgok noktada
reklamcilik meslegini olumlu degerlendirmesine ragmen
reklam ve halkla iligkiler arasindan tek segme sans1 olsa halkla
iligkiler meslegini sececegi, reklamecilik meslegini kariyer yolu
olarak segmeyecegi ve bagka bir meslek se¢me sansi olsa
reklameciligin - disinda baska meslekleri tercih edecegi
belirlenmistir. Diger taraftan neden bu olumsuz yaklasimin
oldugu bilinmemektedir. Gelecek g¢alismalarin lisans ve 6n
lisans 6grencilerinin sahip olduklar1 olumsuz alginin nedenleri
ve gerekgeleri, neden bu meslegi segecegi ya da segmeyecegini
incelemesi 6nerilmektedir.

Arastirma sonuglart halkla iligkiler ve tanitim boélimiinde/
programinda egitim alan lisans ve on lisans 6grencilerinin
cogunlukla kadin cinsiyetinde oldugu belirlenmistir.
Reklamcilik mesleginde cinsiyet oranlarindaki bu farkliligin
gercek nedenlerini ortaya c¢ikarmak amaciyla gelecekteki
calismalar, reklamcilik meslegine yonelik cinsiyet algisini
incelemesi Onerilmektedir.

Literatiir taramasinda reklamcilik mesleginin ne oldugu,
caligma alani, kapsami gibi konularla birlikte genel mesleki
algi konusunda dahi hem reklamcilik sekt6rii, hem 6grenciler,
hem akademisyenler agisindan herhangi bir bilimsel ¢alismaya
rastlanmamig olmasi, bu konularda akademik g¢alismalarin
yapilmasi gerekliligini ortaya koymaktadir.
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