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Insanin s6zlii olarak yasattif1 ve nesiller aras: aktardig: kiiltiirel iiriinler, teknolojik
gelismeler ile birlikte islevsel ve sekilsel olarak gesitli degisimler yasamistir. Teknolojinin
ilerlemesi ve internetin giinlitkk hayatin ayrilmaz bir parcas1 haline gelmesi bu degisim,
déniisiim siirecini daha da hizlandirmustir. Internet; sadece bir iletisim araci olmaktan
cikmus; kiiltiiriin yeniden iiretildigi, aktarildigi, yasatildig1 bir ortam haline gelmistir. S6zlii
ve yazili kiiltiir ortaminin &zelliklerini tizerinde toplayan internet, bir¢ok kiiltiirel unsurun
yer aldig1r zengin bir alan olma 6zelligi kazanmistir. Bu yeni kiiltiirel alanda c¢esitli
sekillerde ve islevde yer bulan tiirlerden biri de efsanelerdir. Sozlii kiiltiir igerisinde
gluniimiizde de yenileri iiretilmekte olan efsaneler; dijital ortamda gesitli bigimlerde,
bicimsel ve islevsel yeni 6zellikler kazanarak varhigimn siirdiirmeye devam etmektedir. Bu
dogrultuda ¢alismada efsanenin, sosyal medya uygulamalarindan olan Instagram’da nasil
yer aldigini ve yasadig1 dontisiimleri ele almak amaclanmustir. Dokiiman analizi teknigi ile
veriler taranmis; Instagram’da 2-9 Haziran 2025 tarihleri arasinda gesitli anahtar kelimeler
ile yapilan aramalar sonucunda Ornekler tespit edilmis ve bunlara c¢alismada yer
verilmistir. Calisma sonucunda bazi efsanelerin geleneksel formuna sadik kalinarak dijital
ortamda anlatilmaya devam ettigi; bazilarinin ise mizah amach olarak sosyal medyanin
tarzina uydurularak yeniden iiretildigi goriilmiistiir. Yine sosyal medyada yayilarak sehir
efsanesine doniisen sdylentilerin yaninda akim/trend ad1 altinda yapilan paylasimlarda
efsane motiflerinden faydalamldig: goriilmiistiir. Efsanenin dénemin ve sosyal medyanin
gerekleri dogrultusunda kendini glincelleyebildigi, ¢esitli 6zelliklerini koruyarak
iceriklerde kullanilabildigi ve bu sayede varhgm siirdiirdiigii, gegmise ait bir tiir olarak
kalmayip ¢agimiz dijital kiiltiiriinde de yasamaya devam ettigi sonucuna varilmigtir.

Anahtar kelimeler: Efsane, Dijital Efsane, Soylenti, Dijital Kiiltiir, Cesitlenme.
Abstract

Cultural products, passed down orally and passed down from generation to
generation, have undergone various functional and formal changes with technological
advancements. Technological advancements and the internet's becoming an integral part
of daily life have further accelerated this transformation. The internet is no longer merely
a means of communication; it has become a medium where culture is reproduced,
transmitted, and preserved. Incorporating the characteristics of oral and written culture,
the internet has become a rich space encompassing numerous cultural elements. Legends
are one of the genres that find their place in this new cultural sphere in various forms and
functions. Legends, still being reproduced within oral culture today, continue to exist in
the digital environment, acquiring new formal and functional characteristics in various
forms. This study aims to examine how legends found their way onto Instagram, a social
media application, and the transformations they have undergone. Data was scanned using
document analysis; examples were identified through searches conducted on Instagram
using various keywords between June 2 and 9, 2025, and these were included in the study.
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The study revealed that some legends continue to be told in the digital environment,
remaining faithful to their traditional forms; others are recreated for humorous purposes,
adapting them to the style of social media. In addition to rumors that spread on social
media and became urban legends, it has been observed that mythical motifs are utilized in
posts disguised as trends. It has been concluded that myths can update themselves
according to the requirements of the time and social media, can be used in content while
retaining their various characteristics, and thus, persist. They are not merely a genre of the
past but continue to live on in contemporary digital culture.

Keywords: Legend, Digital Legend, Rumor, Digital Culture, Diversification.

GIRIS

Bir toplumun kimligini sekillendiren kiltiir, kusaktan kusaga aktarilarak
varligini siirdiirmektedir. Kiiltiiriin nesiller aras1 aktarilma, varhgini siirdiirme sekli
doénemin sosyal ve teknolojik imkanlar1 dogrultusunda farklilasmakta ve
degismektedir. Kiiltiirel unsurlar, Walter J. Ong’un (2014) da ifade ettigi gibi birincil
sozli kiiltiir ortamindan insanoglunun yasadig: gelismeler ve ilerlemeler ile birlikte
ikincil sozlii kiiltiir ortamina tasinmustir. Yazili basin ile baslayan siireg, radyo ve
televizyon ardindan internet ile birlikte farkli bir boyut kazanmis ve yeni kiiltiirel
ortamlar ortaya ¢ikarmistir. Gail Arlene De Vos (2013), tarafindan “Netlore” olarak
ifade edilen bu yeni alan sahip oldugu bir takim &zellikler ile folklor igin dijital bir
yasam alani olusturmustur. Folklorun yeni icra mekan olan elektronik ortam, s6zlii
ve yazili kiiltiir ortaminin sahip oldugu ozellikleri {izerinde barindirmakta ve bu
yiizden yeni ve zengin bir aragtirma alan1 sunmaktadir (Bars, 2018: 169). Nebi Ozdemir
de (2008: 290) kitle iletisim araglarinin bileskesi olarak nitelendirdigi internetin, 6nceki
kiiltiirel ortamlarda tiretilen gelenek ve tiriinler i¢in temel bir yasam alani oldugunu
vurgular.

Baslangicta iletisim amaci ile kullanilmaya baslanan internet; zamanla
ogrenmek, eglenmek, kendini ifade etmek gibi coklu islev kazanmus ve insan hayatinin
temel dinamiklerinden biri olmustur. Giinliik hayatin temel araglarindan biri haline
gelen internet ayn1 zamanda geleneklerin ortaya ¢ikti$1 ve yasatildig: bir alana da
dontismiistiir (Bronner, 2009: 22). Bu doniisiim ile birlikte dijital ortamlar yalnizca
kiiltiirel olam1 gostermekle kalmamis; yeniden {iretilmesine, kiiltiirel bellek ve
kimliklerin olusmasina, sekillenmesine de imkan saglayan bir alan héline gelmistir.
Cevrim ici ve ¢evrim dig1 ortam arasindaki sinurlar giderek kaybolmus, gilindelik
hayatta gerceklestirilen neredeyse tiim kiiltiirel etkinlikler benzer islevlerle ama farkh
bicimlerde sanal alemde gerceklestirilmeye baglanmistir (Giiltim, 2018). Bu 6zelligi ile
internet bir iletisim araci olmanin Otesine gecerek kiiltiirel iiretimin, aktarimin
saglandig1 onemli bir alana doniismiis ve aktif bir rol tistlenmistir. Sozlii kiiltiir
dirtinleri, elektronik kiiltiir ortaminda varhik gostermeye ve yasatilmaya devam
etmekte; masallar, fikralar, memoratlar, deyim ve atasozleri, alkis ve kargislar gibi pek
cok unsur sosyal medya gibi yeni alanlara tasinmakta, aktarilmakta ve yeniden
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yaratilmaktadir (Ersoy, 2012: 11). Bir¢ok unsuru barindiran ve bir¢ok calismaya konu
olan bu yeni alanda yasatilan, doniistiiriilen veya yeniden iiretilerek sosyal medya igin
bir malzeme olarak kullanilan tiirlerden biri de s6zlii kiiltiir icerisinde 6nemli bir yere
sahip olan efsaneler olmustur.

Efsane "Dini, inandirici, kisa, nesir seklindeki halk anlatmalaridir.” (Alptekin,
2012: 15) seklinde tamimlanmaktadir. Bu anlatilar; ait oldugu toplumun deger
yargilarimi, korkularimi yansitmaktadir. Halk igerisinde dogan, cesitli yonleri ile halki
yansitan efsaneler, dijitallesme ile birlikte gilincellenmis ve yeni folklor alaninda
kendine cesitli sekillerde yer bulmustur. Dijital formlar aracilig: ile kimi zaman
dogrudan malzeme olarak kullanilirken kimi zaman ise yeni kiiltiirel ortaminin
baglamima uygun sekilde cesitli formlara uydurularak ele alinmis ve “E-folklor”
(Giiveng, (2014: 38) catist altinda yeniden yorumlanmistir. Internetin gérsel, isitsel
bir¢ok unsuru barindiran ¢ok katmanli yapis: geleneksel efsane anlatilarinin yeniden
bicimlenerek kolaylikla so6zlii kiiltiirden dijital kiiltiire aktarilmasma imkan
saglamistir. Sozlii kiiltiir ortamindan farkli olarak efsane yeni kiiltiirel ortaminda
sadece dinlenmez. Bu yeni icra alani sahip oldugu 6zeliklerle efsanelerin yeniden
kurgulanmasina, cesitli gorsellerle canlandirilmasina, yorumlanabilir bir hale
girmesine olanak saglar. Bu ortamda izleyici pasif degildir, icerigin olusturulmasimnin
nedeni, paylasima yonelik begenileri, yorumlari ile de dijital anlatinin bir parcasidir.

Efsanelerin gelenek ve gorenekleri korumak; topluma yon vermek, insanlara iyi
olmay1, yapilmasi ve yapilmamasi gerekenleri telkin etmek; etrafinda tesekkiil ettikleri
yerlere bir mana kazandirmak; koruyucu ve tedavi edici olmak gibi gesitli toplumsal
rolleri vardir (Seyidoglu, 1985: 271-272). Internet araciligr ile ozellikle geleneksel
efsaneleri malzeme olarak kullanan igerikler araciligiyla efsaneler islevlerini dijital
ortamin gereklerine uygun sekilde giincelleyerek devam ettirmektedir. Bu yoniiyle
internet, efsanelerin {iretim ve tiiketim alan1 yaninda bigimsel ve islevsel alanini da
cagm gerekleri dogrultusunda yeniden sekillendirmistir. Cevrim igi platformlar
tizerinden yapilan bu degisiklikler halkin sahip oldugu kiiltiirel degerlerden ya da
efsanenin genel Ozelliklerinden tamamen kopuk degildir; kiiltiir, dijital ortamda
tiretilen icerikleri, iiretilen igeriklerde kiiltiirii etkilemektedir.

Geleneksel efsanelerin malzeme olarak kullanildig1 sosyal medya igerikleri
yaninda efsanenin ozelliklerinden, motiflerinden veya islevinden yararlanilarak
olusturulan farkli igerik cesitleri mevcuttur. Bu dogrultuda efsanelerin internet
ortaminda yasadig1 doniisiimleri ortaya koymay1 ve dijital ortamda efsanelerin nasil
yer buldugunu ve temsil edildigini incelemeyi amaglayan ¢alisma igin 6ncelikle veriler
taranmustir. Arastirma alam olarak kullanici sayisinin fazlalifi ve bir¢ok kesimden
insana hitap ediyor olmasi nedeni ile sosyal medya platformlarindan olan Instagram

i

secilmigtir. Instagram’da 2-9 Haziran 2025 tarihleri arasinda “efsane”, “sehir efsanesi”,

/Ay

“sahmeran”, “alkaris1” gibi anahtar kelimelerle yapilan aramalar sonucunda ornekler
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bulunmaya ¢alisilmistir. Bulunan igeriklerden 6rnek olabilecek olanlar tespit edilmis
ve bunlar icerisinde kamuya agik paylasilan, izlenme ve begenilme sayis1 yiiksek olan
icerikler calisma icin kullanilmigtir. Ornek olan paylagimlar icerik, bicimsel yapy, islev
agisindan analiz edilmistir ve 6rnekler

1. Dogrudan efsane metnini malzeme olarak kullananlar,
2. Efsaneyi mizah amacl sosyal medya igerigi olarak kullanilanlar,
3. Soylenti/efsane olarak sosyal medyada yayilanlar,

4. Efsane motiflerini akim olarak kullananlar, olmak {izere doért gruba
ayrilmistir. Arastirma sonucunda efsanenin sekil, icerik ve islev degisimine ugrasa da
cagm sartlarma uygun sekilde dijital ortamlarda yeniden {iretilebildigi sonucuna
varilmistir.

Geleneksel Efsanelerin Dijital Ortamda Sunumu

Elektronik kiiltiir insanlarin diisiinme ve ifade bi¢cimlerini degistirirken birtakim
sOzlii ortam tirtinii varligin stirdiirmeye devam etmektedir (Avci, 2021: 164). Efsane
de geleneksel kiiltiirde, kusaktan kusaga aktarilan ve sozlii kiiltiir ortaminda yasayan
bir tiir olsa da internetin getirdigi yeniliklerle kendine yeni bir icra mekani edinmis ve
varligin yeni kiiltiirel ortaminda siirdiirmeye baslamustir. Sosyal medya araciligiyla
yeniden {iretilen efsane metinleri artik sadece anlatilmamaktadir. Anlatilanin
dinlenmesinin yaninda artik efsaneler izlenmektedir. Gorsellerle ya da fon miizik gibi
unsurlarla desteklenen anlat1 bu sekilde daha cazip héle gelmekte ve daha genis
kesimlere hitap edebilmektedir. Igerik iireticileri efsaneleri bilgi vermek, tanitmak ya
da igerik tiretmek amaciyla kullanmaktadir. Bu igeriklerde efsane kimi zaman iiretici
tarafindan anlatilmakta ve anlati gorsellerle desteklenmekte kimi zaman ise gorseller
ve miizigin yer aldig1 paylasimda efsane paylasimin altinda agiklama olarak yer
almaktadair.

Sosyal medyada igerik iiretmek amaci ile malzeme olarak kullanilan birgok
efsane yer almaktadir. Bunlardan biri olan “Gelin Kayas1 efsanesi” @geyikli_video
(URL-1) adli sayfa tarafindan paylasilan bir videoda kullanilmaktadir. Videoda gelin
kayas1 hem gorsel olarak yer almakta hem de videoda efsane anlatilmaktadir. Gelin
kayasinin yer aldig yer, ulasimin nasil saglandig: gibi bilgilerin de yer verildigi video
03.06.2025 tarihine kadar 88.200 kisi tarafindan izlenmistir. Paylasim altina yapilan
yorumlarda genellikle Saim Sakaoglu (1992: 121) tarafindan efsanenin en 6nde gelen
ozelligi olarak belirtilen inamilirhk tizerinde durulmustur. Anlatilan efsaneye
inananlar oldugu gibi inanmayanlarin da oldugu gortilmiistiir. Ayni1 zamanda yapilan
bir yorumda da her benzer kaya igin ayni efsanenin anlatildig: dile getirilmistir. Bu
durum efsanenin yayilma 6zelligine de dikkat cekmektedir.
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Sosyal medya aracilig1 ile sunulan bir diger videoda da “Sahmeran efsanesi” yer
almaktadir. Tarsus’ta sembollesmis ve simgelesmis bir efsane oldugu videonun
basinda vurgulanir. @Mersinonlinehaber adli sayfada yer alan videoda hem efsane
anlatilir hem de Mersin’in Tarsus ilgesinde sahmeranin oldirtldigic Sahmeran
Hamanu gezilir. Iki video seklinde diizenlenen videoda igerigi olusturan kisi efsaneyi
anlatmaktadir. Efsane ayn1 zamanda videonun agiklamasinda da yer almaktadir
(URL-2 ve URL-3). Ik video 02.06.2025 tarihine kadar 1 buguk milyon kisi tarafindan
izlenmistir ve paylasima yapilan yorumlarda yine inandiricilik yoniine vurgu yapan
degerlendirmeler yer almaktadir. Efsanenin devami olan video ise yine ayr tarihe
kadar 51.500 izlenme sayisina ulagmustir.

Her iki 6rnek videoda da efsanenin geleneksel sekline sadik kalinmis ve sozlii
formu konurken anlati gorsellerle desteklenmistir. Sozlii ortamda kaynak kisi
tarafindan kisa ve konusma diliyle anlatilan efsaneler, elektronik ortamda da sozlii
kiiltiir ortamindaki bu 6zelligini korumaktadir (Aslan, 2012: 87-88). Sosyal medya
tireticisi olan bu kisiler sozlii kiiltiirdeki kaynak kisilerin yerini almus; efsaneyi aslina
uygun olarak kisa ve konusma diliyle ifade etmislerdir. Efsanelerin ¢agdas anlatim
teknikleriyle anlatilmasina firsat saglayan dijital ortamlar anlatinin gorsel ve ses ile
desteklenebilmesi ile izleyicilerin dikkatini ¢ekmis ve yayilma oranini arttirmistir. Bu
yoniiyle sosyal medya igerigi olarak olusturulan bu videolar sadece eglendirme islevi
tasimaz. Efsaneleri aktarmada, yasatmada Onemli bir role sahiptir ve Kkiiltiirel
hafizanin siirekliligini saglamaktadir.

Sosyal Medyada Yeniden Yorumlanan ve Uretilen Efsaneler

Sosyal medya geleneksel efsanelerin yalnizca Ozelliklerinin korunarak
aktarilmasina olanak saglamaz. Paylasimlarda, 6zellikle mizahi amach olarak efsanevi
olaganiistii varliklar sosyal medya baglaminda yeni sekillere uyarlanarak
kullanilmaktadir. Bu igeriklerin temelini 0Ozellikle alkarisi, karakoncolos gibi
olagantistii varliklar olusturmaktadir. Alkaris1 ve karakoncolos insan seklinde
videolarda kullanilir ve igerik olusturulur. Efsane unsurlarinin ele alinmasi ve dijital
cag formlarina uygun hale getirilerek yeniden yorumlanmasi bu unsurlarin
bilinirligini arttirmakta belki de bilmeyenler icin bir merak uyandirarak
arastirmalarina aract olmaktadir. Videolarin asil amaci mizah olsa da mizahin
efsaneden faydalanilarak yapilmasi kiiltiirel bakimdan énemlidir.

Sosyal medyada igerik {ireticisi olan Eda Girgin, @farmerlifetohum adli sayfasinda
glinliik hayatindan paylasimlar yapmaktadir. Bunun yaninda sayfasinda mizah
amagch tirettigi 3 videoda alkaris1 1 videoda ise karakoncolosu kullanmistir. Geleneksel
efsanelerden farkli olarak bu efsanevi varliklar internet ortaminin yeni anlatim
formlarma gore kullanilmistir. Bu igerikler birgok kisi tarafindan izlenmis ve binlerce
begeni almistir. Videoda (URL-4) yeni dogum yapmis bir kadin ve bebegi yer
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almaktadir. “Selamiinaleykiim ahretligim.” diye igeriye giren kadimn alkarisi oldugunu
sOyler. Anneannen anlatmisti da inanmamistin, der ve alkarisinin gergek olduguna
vurgu yapilir. Alkarisinin lohusa kadinlara musallat oldugu sdylenir ve alkarisi ile
anne arasindaki komik diyaloglara yer verilir. Paylagilan igerik, 05.06.2025 tarihine
kadar 7.9 milyon kisi tarafindan izlenmistir. Bir seri olarak c¢ekilen videonun
ikincisinde de alkarisi ile anne sohbet etmekte alkarisi yeni anneye tavsiyelerde
bulunmaktadir. Alkarisi bu videoda da (URL-5) giiniimiiz annelerini elestirmekte ve
kendinden Ornekler vermektedir. Bu videoyu da aym tarihe kadar 5 milyon kisi
izlemistir. Serinin yayinlanan son videosunda da (URL-6) annenin yanina gelen
alkaris1 anneyi bebek a¢ diye uyarir, doyurmasini soyler. Anneye sdylenir. Ayni tarihe
kadar 938 bin kisi tarafindan izlenen bu videoya da diger videolarda oldugu gibi
bircok yorum yapilmistir. Serideki videolarin altina kendi deneyimlerini yazan
annelerin ya da tanidigina alkaris1 gelen kisilerin yapti$1 yorumlarin yer aldig:
goriiliir. Yine aymi igerik iireticisi bir videosunda da karakoncolosu kullanmistir.
Videoda (URL-7) “Zemheri soguklarin efsanesi kara congoloz” yazmaktadir. Erkek
kiliginda olan karakoncolos yine videodaki kisi ile sohbet etmektedir. Videoda:

“Inamisa gore Karakoncoloslar, korkung olduklari kadar tuhaf ve eglenceli yaratiklardir.
Zemheri ay1 boyunca geceleri sokaklarda dolagirlar ve rastladiklarina “nereden geliyorsun,
nereye gidiyorsun” gibi sorular sorarlar. “Karabag'dan geliyorum, Karadag'a gidiyorum”
seklinde icinde “kara” kelimesi gecen cevaplar verenlere dokunmazlar. Karakoncoloslarin
geceleri evlere girince sohbete katilmak, ses ve mimikleriyle onlar: taklit etmek, agik birakilan
yiyecek kaplarina tiikiirmek, pislik atmak, hastalik bulastirmak gibi huylari da vardir. Girdikleri
evlerde bolluk ve bereket kalmaz; disar: ¢ikarmak igin giiriiltii yapmak ve zincirlerle kovalamak
gerekir. Eve girmelerini dnleyecek tedbirler almak, esigin digina kabak, kuymak, lahana, pancar
gibi yiyecekler birakmak gerekir. Yiyecek bulamaz ve eve girerse erkek cocuklarini, ahira girerse
yeni dogmug buzailar: yiyece§ine inanilir. Yalniz yakaladi$1 kiz cocuklarinin saglarini yiin
tarag ile derilerine batirarak, canlarini acitarak taramaktan hoglanirlar. Cocuklar ona sokakta
yakalanmamak igin kis giinleri evden ¢ikmaz; yiin taraklari ise geceleri agikta birakilmaz.
Karakoncoloslarin en korkulan yonii taklit yetenekleridir. Geceleri sokaklarda dolagirken
pencerenize yaklasip tamdi§iniz birinin sesiyle sizi digar1 cagirir. Ses verirseniz sesinizi, disart
ctkarsanmiz sizi alir goOtiiriir; uyanmazsaniz sabah sokakta donmus olarak bulunabilirsiniz.
Kaynak: Prof. Dr. M. Ocal Oguz”

aciklamas1 yer alir. Mizahi amacla cekilse de hem video igerisinde hem de
agiklamada karakoncolos hakkinda bilgiler yer almaktadir ve agiklamanin M. Ocal
Oguz’dan alindig belirtilmektedir. 05.06.2025 tarihine kadar 506 bin kisi tarafindan
izlenen bu video da binlerce kisiye ulasmas: ile kiiltiirel degerlerin bilinmesi,
yasatilmasi agisindan 6nemli bir islev gormektedir.

Sosyal Medyada Yayilan Soylentiler
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Efsane; Linda Dégh (2010: 206) tarafindan soylenti, inang hikayesi, anekdot gibi
anlatilar1 da kapsayan semsiye bir terim olarak kabul edilmektedir. Bu genelleyici
kabulden hareketle halk arasinda yayilan sOylentiler de efsane tiirii igerisinde
degerlendirilmistir. Sosyal medyanin kolaylig1 sayesinde hizla ve genis kitlelere kisa
bir zaman igerisinde yayilan sdylentiler dogrulugu kanitlanmadan halk arasinda
yayilir, anonim bir 6zellik kazanarak efsanelesir. Bu soylentiler genellikle pandemi,
deprem, se¢im gibi konular etrafinda yayilir. Genellikle bir uyar: ve tedbir tavsiyesi
iceren bu soylentiler bazen birinin basindan ge¢mis gibi bazen yasanacak dogal bir
siirecmis gibi yansitilarak gergek oldugu diisiindiiriiliir. Bu sdylentiler paylasimlarin
cogalmasi ile ilk kaynagi unutularak anonim bir hal kazanir, yeniden tiretilip paylasilir
ve toplum igerisinde gercekmis gibi inanilip kabul goriir. Geleneksel efsane ile
bicimsel ve islevsel benzerlik gosteren bu dijital soylentilerin olusma ve yayilma sekli
farklilik gosterir. Dijital kiiltiir ortaminda kendini gosteren yeni formdaki bu
sOylentiler yeni halk anlatilar1 seklindedir. Sosyal mecralar araciligiyla hizla yayilan
ve efsanelesen bu igerikler kimi 6zellikleri ile efsaneye yaklagsmakta ve halk bilimi i¢in
de malzeme olusturmaktadir.

Birgok farkli konu ile ilgili ortaya atilan ve sosyal medyanin iletisim giicti ile
hizlica yayilarak bircok kisiye ulasan ve efsane Ozelligi kazanan soOylentiler
bulunmaktadir. Bunlarin ¢ogunlukla din ya da saglik konusunda oldugu goriilmekle
birlikte 6nemli konular hakkinda cesitli soylentiler hizla yayilabilmektedir. Bu dijital
sOylenti ya da efsanelerin yayilma hizindan ve paylasim sayilarindan hareketle
bunlara inananlarin sayismin fazla oldugunu sdylemek miimkiindiir. Genellikle
korkutmak veya uyarmak amaci ile olusturulan bu soylentilerin caydiricilik igin de
kullanilabildigi goriilmektedir. “Kur-an’t Kerim’i yirtan kiz maymuna dontistii”
baslhigiyla yayilan videoda, insanlar dini kitaba olan saygisizligin bedelinin bu sekilde
odendigini diistinmektedir. Gorsel 1’de yer alan goriintiideki varlik kizin son hali
seklinde defalarca paylasilmis ve kanit olarak gosterilmistir. Bu gorselin gercek
olduguna inanan insanlara, Kur’an-1 Kerim’e saygili olmalar1 gerektigi fikri
asilanmistir. Giderek efsanelesen bu sdylentinin gercek olmadiginin ifade edildigi
bircok video ve haber yapilmistir (URL-8). Ancak gercek olmadi8 bilinse de gorsel
hizla yayillmaya devam etmistir.

Gorsel 1
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Benzer sekilde “sahnede Kur-ant yirtan kadin 6ldii” denilerek paylasilan
videoda da bir kadin insanlara ibret olmasi i¢in paylasilmistir. Bu igerigin de gercegi
yansitmadigimi anlatan paylasimlar yapilmistir (URL-9). Ancak paylasimin altina
yapilan yorumlardan bunlarin gercek oldugunu diistinen insanlarmn hala var oldugu
goriilmektedir. Bu yoniiyle bu paylagimlarin herhangi bir gorsel ile destekleniyor
olusu inanihirhginm attirmakta ve halk arasinda efsaneleserek dolasmasina neden
olmaktadir.

Internette yayilan ve efsanelesen sdylentilerden bir digerinde ise farklh
gorsellerin bir araya getirilisi ile olusturulan bir videoda (URL-10) bundan sonra
yapay et tiiketilecegi, bunlarin laboratuvar ortaminda {iretilecegi ifade edilmektedir.
Bu etlerin insanlarin cinsel tercihlerini etkileyecegi, diinya niifusunun hizla azalacag:
tim bunlarin Israil’in bir plani oldugu gibi teorilere yer verilmektedir. Bilimsel
kanitlardan uzak bu sdylentiler insanlar1 korkutmakta ve hizla yayilmaktadir.

Herhangi bir olay ya da durum ile ilgili ortaya atilan ve internetin olanaklarindan
yararlanarak hizla yayilan sodylentiler kisa bir siirede bir sehir efsanesi ozelligi
kazanmaktadir. Hem etrafinda olusan anlati ile hem gorsellerle desteklenisi ile
inandiriciligl artmakta ve insanlar arasinda yayilmaktadir. Bu yoniiyle dijital ortam,
yeni efsaneler ortaya ¢ikmasina ve yayilmasi igin de alan olusturmaktadr.

Sekil Degistirme Motifinin Kullanildig1 Akimlar/Trendler

Efsanevi unsurlarin dogrudan veya internet ortamima uygun olarak
dontistiirtilmesi ve eglence amagl kullanilmasinin yaninda kimi akimlarda sekil
degistirme motifine benzer yapilarin yer aldig1 goriilmiistiir. Motif, dogrudan efsane
ile ilgisi bilinerek kullanilmasa da efsaneye atifta bulunulmaktadir. Efsanenin temelini
olusturan ve efsane denilince ilk karsimiza ¢ikan unsur sekil degistirmedir (Sakaoglu,
1980: 28). Efsanenin temelini olusturan bu degisiklik son doénemin popiiler
paylasimlarinda, akimlarinda da benzer bigimde yer bulmustur. Akimda arka planda
uhrevi bir miizik kullanilmakta bu miizik esliginde bazen uyari bazen durum
agiklamas1 olarak yazilan bir bilgilendirme metni ile videodaki kisi sekil
degistirmektedir. Gergek olmadig1 anlasilan ve mizahi amagla olusturuldugu belli
olan bu videolar bicimsel olarak efsanelerle benzemektedir.

Bir akim olarak bir¢ok sosyal medya hesabinda yer alan bu video tarzini herkes
kendi yasantis1 dogrultusunda kullanmaktadir. Ele alinan ilk 6rnek @yasmiskoo adl
sayfada paylasilmistir. Bir 6gretmen olan sayfa sahibi “Her teneffiis ¢ay i¢gmek igin
ogretmenler odasina giden dgretmen caydanliga doniistii” (URL-11) aciklamasi ile
sunulan videoda elinde bardag: ile cay almaya giderken bir ¢aydanliga doniisiir.
@sigacikonline adl1 sayfada ise ayn1 akim bir agag tizerinden gosterilmektedir. “Her
hafta sonu denize gitmek isteyen kiz suya girince agaca doniistti, ibretlik!” (URL-12)
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yazan videoda denizde bacak gibi duran iki koke sahip bir aga¢ kiza benzetilerek
paylasilmistir.  Video igerigi bir nesnenin kokenini aciklayan efsanelere
benzemektedir. @hco.yapi adl1 sayfa tarafindan paylasilan videoda ise “Ustasina kars:
gelen eleman (arkaliga) dontistii” (URL-13) yazmaktadir. Cirak ustasina kars: geldigi
icin cezalandirilir ve bir tahta parcasina doniistir.

Dogrudan ve bilingli bir efsane kullanimi olmasa da akimin agiklamalar:
genellikle ibretlik bir sonmus gibi ifade edilerek ve sekil degistirilmesi ile efsaneye
benzerlik gostermektedir. Akim videosunu g¢eken her kisi kendi hayat1 tizerinden
yapilan adaletsizlik, saygisizlik ya da abarti durumunun ceza ve ibret iceren sonunu
paylasmaktadir. Geleneksel efsane ile sekil degistirme motifi agisindan benzerlik
gosteren bu videolar tamamen mizahi bir amagla olusturulmustur. Ancak efsanelerin
egitici ve uyaric islevine de bir gonderme vardir. Bu tarz popiiler paylasimlar,
akimlar; islevi, motif benzerligi, sunum sekli ile sanal ortamda efsanelerin yeniden
iretilerek, cesitli sekillerde kullanilmasina 6rnek olmaktadir.

SONUC

Sozlii kiiltiir tirtinlerinden olan ve halk arasinda {iretilmeye devam eden efsane
tiirti, folklorun yeni icra ortami olan sanal diinyada da varligin siirdiirmeye devam
etmektedir. Calismada efsanenin dijital kiiltiir icerisinde nasil yer aldigini, temsil
edildigini ve dijital kiiltiiriin gerekleri dogrultusunda ne gibi degisimler yasadigin ve
yeni ortaminda nasil yeniden iiretildigini incelemek amaclanmistir. Calisma igin
sosyal medya tizerinden arastirmalar yapilmis ve segilen 6rnekler dort grup igerisinde
degerlendirilmistir.

Calisma sonucunda internetin ve kullanim alanlarindan olan sosyal medyanin
efsanenin tretildigi ve yasatildig1 yeni bir alan oldugu goriilmiistiir. Efsanenin
yalnizca geleneksel kiiltiire ait eskide kalmis bir tiir olmadigy; esnek yapisi ve
uyarlanabilirligi sayesinde dijital cagda yeniden iiretilen, doniisen ve farkl islevler
kazanarak varligin siirdiirmeye devam eden bir tiir oldugu fark edilmistir. Tespit
edilen 6rnekler sonucunda efsanenin ¢ok yonlii bir bigimde kullanilabildigi ortaya
konulmustur. Geleneksel efsanelerin icerik olarak kullanilmasmin yaninda efsane
tiirtine ait bazi1 kaliplarin ve unsurlarin da igeriklerde siklikla kullanildig:
goriilmiistiir. Dogrudan efsane tiiriine ait olmasa da efsane tiirtiniin Ozelliklerini
gosteren cesitli popiiler paylagimlarin da sosyal medya hesaplarinda yer aldig: tespit
edilmistir. Bunlar dogrultusunda internet ve 6zelde sosyal medyanin; efsanenin kimi
zaman korunarak geleneksel formuna uygun sekilde sunulmasina, kimi zaman yeni
ortamin sartlarina gore giincellenmesine kimi zaman yeniden yaratilmasina imkan
saglayan bir alan oldugu goriilmiistiir. Efsane de tiretilme, icra edilme ve islevsel
ozelliklerini yeni ortamin sartlarina adapte ederek yeniden sekillenmistir. Yani
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geleneksel koklerini koruyarak cagdas baglamlara uyum saglamus bir tiir olarak
varligini siirdiirmektedir.
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