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SOVYETLER BIiRLiGI’NDE ATEiZM VE MEDYA: ALLAHSIZ
DERGISI’NIN ROLU*

Atheism and Media in the Soviet Union: The Role of the Allahsiz Magazine

Oz

Bu galigma, Sovyetler Birligi dineminde yayimlanan Allahsiz dergisini inceleyerek ateizm propagandasimn kapsamin,
Yontemlerini ve ideolojik yonelimlerini ortaya koymayr amaglamaktadsr. Sovyet ideolojisinin temel unsurlarmdan biri olan bilimsel
ateizm, 1920°l yillardan itibaren yalnizea felsefi bir yaklasim olarak kalmamis, ayn: Zamanda devletin resmi politikast héline
gelmistiv. Bu siiregte basin, din karsitz diisiincelerin yayginlagtirilmasinda en etkili araclardan biri olarafk isley gormiistiir. Allahsiz
dergisi, Miibariz Allahsizlar Ittifaks'nin_yayin organt olarak hem ideolojik hem de kurumsal bir rol iistlenmistir. Calismada
dncelikle propaganda kavrammmn taribsel gelisimi ve basinn bu siiregtekei islevi kuramsal bir cergevede ele alinmustsr. Ardmdan
dergide yer alan yazilar, karikatiirler, afisler ve diger gorsel materyaller icerik analizi yontemiyle incelenmis; tematik kodlama
yaklasimyla sinsflandirims ve SPSS programn araciligiyla nicel olarak dederlendirilmistir. Bulgular, Allahsiz dergisinin dini
inanct gericilikle o3deslestirirken bilimi, ilerlemeyi ve Sovyet ideolojisini yiicelten sistematik bir soylem inga ettigini gostermektedir.
Sonug olarak calisma, totaliter rejimlerde medya, ideoloji ve din karsits propagandann nasil kurumsallastigine ve toplumsal
dondisiim aract olarak nasi kullanildigin taribsel baglam icinde agiklamaktadsr.
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Abstract

This study aims to reveal the scope, methods, and ideological orientations of atheist propaganda by examining the Allahsiz
magazine published during the Soviet Union period. Scientific atheism, which was one of the fundamental elements of Soviet ideology,
did not remain merely a philosophical approach from the 19205 onward, but also became an official policy of the state. In this
process, the press functioned as one of the most effective tools in disseminating anti-religions ideas. The Allahs1z magazine assumed
botly an ideological and institutional role as the publication organ of the Leagne of Militant Atheists. In the study, first, the bistorical
development of the concept of propaganda and the function of the press in this process were discussed within a theoretical framework.
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Subsequently, the articles, cartoons, posters, and other visnal materials included in the magazine were excamined throngh the method
of content analysis; they were classified by means of a thematic coding approach and evaluated guantitatively through the SPSS
program. The findings show that the Allahsiz magazine constructed a systematic discourse that exalted science, progress, and Soviet
ideology while identifying religions belief with backwardness. As a result, the study excplains, within its bistorical contexct, how media,
ideology, and anti-religious propaganda became institutionalized in totalitarian regimes and how they were used as instruments of
social transformation.
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Giris

Propaganda, tarih boyunca iktidarlarin kitleleri yonlendirme, inanglari déntstiirme ve ideolojik
mesruiyet saglama amaciyla kullandigt en etkili araglardan biri olmustur. Antik dénemlerden itibaren
iktidar sahipleri, kendi giiciinii kutsallastirmak ve toplumun dusiinsel alanini denetim altinda tutmak
igin cesitli propaganda bicimlerine basvurmustur. Modern anlamda propaganda ise, 6zellikle 20.
yuzyilda kitle iletisim araclarinin gelismesiyle birlikte sistematik ve kurumsal bir nitelik kazanmustir. Bu
yuzyilda propaganda, yalnizca savas donemlerinde degil, ayni zamanda ideolojik rejimlerin kendi
distince sistemlerini topluma yerlestirmelerinde de basat bir islev iistlenmistir.

Sovyetler Birligi, ideolojisini halk arasinda yerlestirmek icin propaganday: bilingli bir devlet
politikast haline getiren ilk rejimlerden biridir. Bolsevik Devrimi’nin ardindan kurulan yeni yonetim,
dine karst yurittigi mucadelede propaganda yontemlerinden genis 6l¢tide yararlanmistir. Bu strecte
hem yazili hem gorsel basin, ateist ideolojinin yayginlastirilmast ve dini inanglarin toplum tizerindeki
etkisinin kirtlmast icin baslica ara¢ olarak kullanilmistir (Orujov, 2025). Ozellikle 1920’li ve 1930’lu
yillarda Sovyetler Birligi'nde faaliyet gosteren Miibariz Allahsizlar Ittifaki  (MAT), ateizm
propagandasinin orgiitli bicimde yuritilmesini saglamustir.

Ittifakin yayin organlarindan biri olan Allahsiz dergisi, Sovyet ideolojisinin ateist yonelimini
Azerbaycan kamuoyuna aktarmada 6nemli bir islev gérmustiir. Dergi, din karsitt makaleler, karikatirler,
afisler ve hiciv tirtiindeki yazilar aracihigiyla dini degerleri kiicimseyen, bilimsel ateizmi 6ven bir séylem
insa etmistit. Bu yoniiyle Allahsiz, yalnizca bir dergi degil, Sovyet ideolojisinin kitleler nezdinde
mesrulastirilmasini amaglayan bir propaganda aracidir.

Bu makale, Allahsiz dergisinde yirttilen ateizm propagandasini tarihsel ve ideolojik baglamda
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmada, propaganda kavraminin tarihsel gelisimi ve basinin
propaganda aract olarak kullanimi agiklanmis; ardindan Miibariz Allahsizlar Ittifaki’'nin yapist,
faaliyetleri ve yayin politikast analiz edilmistir. Son olarak dergide yer alan gérseller, icerik analizi
yontemiyle tematik olarak siniflandirdmis ve elde edilen veriler SPSS araciligiyla nicel bigimde

degerlendirilmistir.
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Propaganda

Propagandanin bir etkileme ve yonlendirme aract olarak ortaya ¢ikisi, yazinin icadindan bile
onceki donemlere dayanmaktadir. Bununla birlikte, propaganda kavrami giinimiizdeki anlam ve
islevini esasen 20. yiizyilda kazanmistir. Ozellikle Birinci ve Ikinci Diinya Savaslart ile Soguk Savas
dénemi, propagandanin toplumsal algr ve davransslar tizerindeki donustiriicii giicini gozler 6niine
sermistir. Bu stirecte propaganda, kitle iletisim araclarinin sagladigi genis erisim olanaklari sayesinde
etkisini daha gbrintr hale getirmis ve bu durum, konunun akademik gevrelerde sistematik bicimde
incelenmesine zemin hazirlamistir. Propaganda olgusunu kavramsal diizeyde anlayabilmek ve
toplumsal islevini degerlendirebilmek icin, tarihsel gelisim stirecinin analitik bi¢cimde incelenmesi
gerekmektedir.

Propaganda Kavraminin Tarihi

Antik Cag uygarliklarina ait arkeolojik buluntular, yazi ve hiyerogliflerin propaganda islevi tastyan
en erken o6rnekleri arasinda yer aldigini géstermektedir. S6z konusu yazitlarda hitkiimdarlarin hem
diinyevi hem de kutsal bir otoriteye sahip olduklari vurgulanmistir. Ozellikle Misir uygarligina ait
metinlerde Firavunlarin  “Tanr’'nin - oglu” ya da “Tanr’nin  yeryuziundeki golgesi” olarak
nitelendirilmesi, yonetici figliriniin ilahi mesruiyetini giiclendirme amacina hizmet eden sembolik bir
soylemdir (Pratkanis & Aronson, 2008). “Tanrinin oglu” ifadesi, yalnizca Antik Misir’da degil, farkls
uygarliklarda da hikiimdarin yiiceltilmesi ve halk nezdinde kutsallik atfedilmest i¢in kullanian etkili bir
propaganda aracidir. Bu tiir sembolik anlatimlar, yalnizca antik mitolojilerde degil, giiniimiiz inang
sistemlerinde de etkisini stirdirmektedir. Ornegin Hristiyanlik inancinda “Meryem oglu Isa” figiiri,
Tanrisal kéken vurgusuyla inananlar tizerinde derin bir manevi etki yaratmaktadir. Bu yoniyle, kutsallik
temelli propaganda, tarih boyunca kitleleri yonlendirmede en eski ve en etkili araglardan biri olmustur.
Propaganda olgusunun izleri M.O. 500’li yillara kadar geri gitmektedir. Antik dénemde kullanilan
propaganda araglari ile modern dénemde kullanilan araglar arasinda bigimsel farkliliklar olsa da, her iki
donemde de temel amag¢ olan iktidarin mesruiyetini pekistirmek ve kitlesel algtyt yonlendirmek
degismemistir. Bu farkliligin temel nedeni, iletisim teknolojilerindeki dontstimle birlikte fikirlerin daha
genis cografyalara ulasabilir hale gelmesidir (Alikhanli, 2025). Antik uygarliklar, siyasi glicli ve devletin
kudretini g6riinir kilmak amactyla anitsal yapilar, tapinaklar, mezarlar ve kutsal mekanlar insa
etmislerdir. Bu yapilarda yer alan yazitlar, kabartmalar ve mitolojik anlatilar, d6nemin propagandist
iletisim bi¢imlerinin somut 6rnekleri olarak degerlendirilmektedir. Antik Yunan uygarhginin yukselisiyle
birlikte, sehir devletlerinin (polis) her biri kendi kilttrel kimligini, inang sistemini ve tanrilarint 6n plana
ctkararak 6zgtn bir toplumsal yap1 olusturmustur. Bu gesitlilik, aynt zamanda sehir devletleri arasinda

uzun sureli siyasi ve askeri rekabetin dogmasina neden olmustur. Bu siirecte gelisen ikonografik
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propaganda, yoneticilerin ve devletlerin gliciini temsil eden sembolik gorsel tiretim bi¢imidir. Saraylar,
heykeller ve tapinaklar gibi anitsal yapilar, iktidarin mesruiyetini ve tstinligiini sergileme aract olarak
kullanilmistir (Jowett & O’Donnell, 2012). Boylelikle, antik donemde propaganda yalnizca sozel bir
aktarim bicimi olmaktan ¢ikmis, aynt zamanda sanat, mimari ve din tizerinden insa edilen ¢ok katmanl
bir temsil stratejisine dontismustiir.

Tarihsel stire¢ boyunca liderler, propaganday: yalnizca kendi toplumlarint yonlendirme aract
olarak degil, ayn1 zamanda disman topluluklar tizerinde korku ve psikolojik baski yaratmak amaciyla
da kullanmislardir. Bu baglamda, Mogol Imparatoru Cengiz Han, savas 6ncesinde kars1 tarafin moralini
zayiflatmak icin Ozel stratejiler gelistirmistir. Kaynaklara gére Cengiz Han, hedef aldig1 bolgelere savas
oncesinde casuslar gondererek Mogol ordusunun acimasizligini ve yenilmezligini anlatmalarin
saglamis; boylece diisman topluluklarda korku, panik ve teslimiyet duygusu olusturmay1 amaclamistir
(Cetin, 2014). Bu uygulama, propagandanin askeri psikolojiyle kesistigi erken 6rneklerden biri olarak
degerlendirilebilir. Ortagag Avrupa’sinda ise propaganda, 6zellikle dinsel ¢atismalar doneminde 6nemli
bir ideolojik silah olarak kullanilmistir. Farkli mezhep ve tarikatlar, karsit gruplart itibarsizlastirmak ve
kendi inang sistemlerini tstiin géstermek igin ¢esitli iletisim araglarindan yararlanmislardir. Bu amacgla,
alayct igeriklere sahip brosurler, sarkilar, tiyatral temsiller ve dans gosterileri gibi gorsel-isitsel
propaganda bicimleri yaygin bicimde kullanidmistir. Matbaanin icadiyla bitlikte propaganda yontemleri
niteliksel bir dontsiim gegirmistir. Yazili iletisimin yayginlasmasi, propaganda mesajlarinin ¢ok daha
genis kitlelere ulasmasint saglamustir. Brostrler, afisler ve kisa siire icinde ¢ogaltilabilen diger basilt
materyaller, ddnemin en etkili kitle iletisim araglarindan biri haline gelmistir. Boylelikle propaganda,
sozli anlatimin Gtesine gegerek sistematik bicimde kurgulanan bir enformasyon ve yonlendirme pratigi
olarak toplumsal alanda yerini almistir (Davison, 1971). Dinya tarihinin en kékld uygarliklarindan biri
olan Roma Imparatorlugu, M.O. 50 ile M.S. 50 yillart arasindaki dénemde, siyasi gliciinii pekistirmek
ve imparatorluk sinirlart boyunca yaygin bir iletisim agt olusturmak amactyla sistematik propaganda
tekniklerinden yararlanmistir. Roma y6netiminin propaganda araglarini yogun bicimde kullanmasindaki
temel amag, rakip gtgcleri psikolojik bask: yoluyla etkisiz hale getirmek ve imparatorlugun tGstinligina
hem iceride hem de disarida kabul ettirmek olmustur. Roma Imparatorlugu, kendisinden 6nceki
uygarliklardan farkli olarak, propagandayi yalnizca anitsal yapilar tizerinden degil, ayni zamanda kaltiirel
tretim bigimleri araciligtyla da kurgulamustir. Devasa heykeller ve tapinaklar yerini tiyatro, edebiyat, siir,
miizik ve gorsel sanatlar gibi duygu ve distince dinyasint hedefleyen araglara birakmistir. Bu yaklasim,
propagandanin duygusal ve estetik boyutunu 6n plana ¢ikararak, sonraki yuzyillarda gelisecek olan
modern propaganda anlayisina da 6nctilik etmistir. Roma tarihinin en dikkat ¢ekici figtirlerinden biri

olan Julius Caesar, siyasi otoritesini gl¢lendirmek, halkin kolektif bilincini bi¢imlendirmek ve kendi
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ideolojik mesruiyetini pekistirmek amaciyla propagandayi stratejik bir arag olarak kullanmistir. Caesar,
hitabet sanatini, kamu t6renlerini, edebi metinleri ve sembolik gosterileri ustalikla kullanarak toplumsal
algty1 yonlendirmistir. Bu yoniiyle, Caesar’in uygulamalart modern ¢agin totaliter liderlerinin, 6rnegin
Hitler ve Stalin’in propaganda stratejileriyle karsilastirilabilecek dizeyde sistematik ve etkilidir. Roma
Imparatorlugu’nda gelistirilen bu propaganda pratikleri, siyasal iletisimin tarihsel evriminde dénim
noktast niteligi tasimaktadir (Jowett & O’Donnell, 2012).

17. ytzyilin baslarina gelindiginde, Avrupa’da farklt Hristiyan mezhepleri arasinda siregelen din
savaslart hald sona ermemisti. Ozellikle Reform hareketlerinin ardindan ortaya cikan yeni tarikat ve
mezhepler, Katolikligin birlik ve otoritesine ciddi bir tehdit olarak gorilmekteydi. Papalik, bu
parcalanmayr durdurmak ve dini birlikteligi yeniden tesis etmek amacityla geleneksel yontemlerin
Otesine gecen yeni stratejiler gelistirme geregi duymustur. Ancak dénemin kosullari, silahli ¢atismalar
yoluyla Avrupa’daki mezhepsel bélinmeyi sonlandirmanin arttk mimkiin olmadigini géstermekteydi.
Bu nedenle, Papa XV. Gregory 1622 yilinin yazinda Sacro Congregatio de Propaganda Fide (Inang
Yayma Kutsal Cemaati) adli kurumu kurarak Katolik inancinin yayilmasint daha bariseil ve 6rgiitlii bir
zemine tasimay! amaglamustir. Roma Katolik Kilisesi’nin resmi bir organi olarak faaliyet gstermeye
baslayan bu kurum, kilisenin eski niifuzunu yeniden tesis etmek, Katolik 6gretilerini sistematik bi¢imde
yaymak ve inang alaninda ortaya ¢ikan parcalanmayt kontrol altina almak amaciyla yapilandirilmistir
(Brown, 1992). Bu gelismeden sonra, Katolik diinyasindaki din gorevlileri bireysel misyonerlik
faaliyetlerinden vazgegmis; tim fikir ve inang aktarim stiregleri merkezi bir organizasyon araciligtyla
koordine edilmeye baslanmustir. Boylelikle misyonerlik, yalnizca dini bir faaliyet olmaktan ctkarak
ideolojik bir propaganda bi¢imi haline gelmistir. Misyonerlik faaliyetlerinin kurumsallasmasi, Papa VIII.
Urban doéneminde daha da gii¢ kazanmustir. 1627 yiinda kurulan Collegium Urbanium, Katolik
misyonerlerin egitim aldigi resmi bir okul olarak, kilisenin propaganda politikasint sistematik hale
getiren 6nemli bir yapi olarak tarihe gecmistir (Marx & Engels, 1965).

Diinya kamuoyu, propagandanin sistematik ve kitlesel bi¢cimde kullanimini ilk kez I. Diinya Savast
surecinde deneyimlemistir. Bu donemde devletler, cephelerde yasanan agir askeri kayiplari ve moral
bozucu gelismeleri kamuoyundan gizleme gereksinimi duymuslardir. Bu amagla gazeteler, afisler,
brostrler ve sinema gibi iletisim araglari, kamuoyunun algisint yonetmek ve toplumsal dayanisma
duygusunu strdirmek i¢in etkin bi¢imde kullanilmistir. Propaganda, béylece yalnizca bilgi iletme degil,
ayni zamanda bilgi saklama ve kamuoyu kontrolt islevi de Gstlenmistir. Savasin ardindan “propaganda”
kavramy, totaliter egilimleri ve otoriter rejimlerin ideolojik maniptlasyonlarint ¢agristiran olumsuz bir
anlam kazanmaya baslamistir. Ozellikle 20. yiizyilin ilk yarisinda propaganda, despotik ve demokratik

olmayan yonetim bicimleriyle 6zdeslesmis; bu nedenle kavram, giderek “totaliter” séylemin bir uzantis
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olarak kullanilmaya baslanmistir. Buna ragmen, Sovyetler Birligi ve Nazi Almanyasi gibi rejimler,
“propaganda” terimini actk bicimde benimseyerek politikalarinin merkezine yerlestirmislerdir. Her iki
rejim de propagandayi, ideolojik kontrolii saglamak, halki seferber etmek ve devletin ideallerini
yuceltmek icin kurumsal bir ara¢ haline getirmistir (Clark, 2004). Bu sire¢, modern dénemde
propagandanin yalnizca savas donemleriyle sinirlt bir olgu olmadigini, ayni zamanda siyasal sistemlerin
mesruiyetini sirdiirmede temel bir stratejiye doniistigini géstermektedir.

Gunimiizde propaganda kavrami, tarihsel siirecteki yogun kullanimi ve otoriter rejimlerle
iliskilendirilen olumsuz ¢agrisimlar nedeniyle gecmise kiyasla daha temkinli bicimde kullanilmaktadur.
Bununla birlikte, modern toplumlarda ve uluslararas: iliskilerde propaganda, hala etkili bir kamuoyu
olusturma ve yonlendirme mekanizmast olarak varligint siirdiirmektedir. Ozellikle siyasal iktidarlar,
yonetim mesruiyetini pekistirmek, toplumsal algiy1 bigimlendirmek ve kitle davranislarint belirli bir
ideolojik gercevede yonlendirmek amaciyla farkli propaganda stratejilerinden yararlanmaktadir. Bu
durum yalnizca devletlerle sinirlt kalmamaktadir. Gintimuzde ¢ikar gruplari, 6zel sektor aktorleri, sivil
toplum kuruluslart ve cesitli ideolojik yapilanmalar da hedef kitleleri tzerinde etki olusturmak igin
stratejik iletisim, kamu diplomasisi, reklamcilik ve dijital medya yonetimi gibi ¢ok katmanl yontemleri
kullanmaktadir. Gorsel ve yazilt materyallerin yani sira, sosyal medya platformlari ve dijital aglar da bu
surecte 6nemli rol oynamaktadir. Dolayistyla propaganda, artik sadece siyasal veya iktidar temelli bir
enformasyon aract degil; ayn1 zamanda toplumsal, ekonomik ve kilttrel alanlarda fikirlerin yayilmast,
kanaatlerin ingast ve davranis kaliplarinin yonlendirilmesinde kritik bir stratejik iletisim bigimi haline
gelmistir. Bu yonuyle propaganda, modern dénemde farkli aktorler tarafindan yeniden tanimlanmis,
iletisim bilimi, psikoloji ve siyaset bilimi kesisiminde ¢ok boyutlu bir inceleme alani olarak 6énemini
korumaktadir.

Propaganda Araci Olarak Basin

Propagandanin etkili olabilmesi, iletilen mesajin mimkiin olan en genis kitleye ulasmasiyla
dogrudan iligkilidir. Bu baglamda, propaganda faaliyetlerinin basarisint belitleyen temel unsur,
kullanilan iletisim araglaridir. Teknolojik gelismeler, tarth boyunca propaganda araglarinin bigimini ve
islevini stirekli olarak déniistiirmiistiir. Tletisim aracinin segimi, yalnizca teknik olanaklarla degil, ayn
zamanda propagandanin tird, icerigi ve hedef kitlenin sosyo-kiltiirel 6zellikleriyle de yakindan
baglantilidir. Sanayi Devrimi ile birlikte hiz kazanan toplumsal ve teknolojik degisim, yeni iletisim
araclarinin  ortaya ¢tkmasina zemin hazirlamistir. Matbaanin yayginlagsmasi, telgraf, radyo ve
televizyonun icadi, daha sonraki dénemlerde ise dijital teknolojilerin gelisimi, propaganda faaliyetlerinin
kapsamini ve etkinligini buyiik 6lciide genisletmistir. Antik dénemlerden bu yana propagandayi yiirtiten

aktorlerin temel amact, mesajlarini daha fazla kisiye ulastirmak olmustur; ancak modern dénemde bu
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hedef, teknolojinin sagladigi yeni olanaklar sayesinde kiiresel bir boyut kazanmistir (Lenin, 1977).
Guntumizde dijital medya, sosyal aglar ve mobil iletisim araglari, propaganda stratejilerinin temel tast
haline gelmistir. Bu araglar, mesajin hizla yayilmasini, hedef kitleye aninda ulasilmasini ve etkilesimli
iletisim ortamlarinin olusturulmasint mumkun kilmaktadir. Dolayisiyla, yeni iletisim teknolojilerinin
yayginlasmasi, yalnizca propaganda bicimlerini degistirmekle kalmamis, ayni zamanda toplumun
hemen her kesiminin bilgiye erisim ve algt siireglerini derinden etkilemistir (Imanzada, 1957).
Propagandanin temel amaci, olabildigince genis kitlelere ulagarak dustinsel, siyasal veya ideolojik bir
yonlendirme saglamaktir. Bu nedenle propagandacinin, mesajini hedef kitleye etkili big¢imde
ulastirabilmek icin dénemin en gelismis iletisim araglarindan yararlanmast gerekmektedir. Ozellikle
modern ¢agda ortaya ¢ikan kitle iletisim araclari, bilgi ve séylemlerin stirekli bicimde dolasima girmesini
saglayarak kitle Uzerinde surekli bir etki yaratma olanagi sunmustur. Bu durum, literatiirde “bilgi
bombardimant” olarak tanimlanan yogun iletisim ortaminin olusmasina zemin hazirlamistir (Akarcals,
2003).

Kitle iletisim araglari arasinda en eski ve kokli gee¢mise sahip olan gazete, propaganda
faaliyetlerinin tarihsel gelisiminde merkezi bir rol istlenmistir. 1lk gazetelerin ortaya cikist 17. yiizylin
baslarina kadar uzanmakta; 19. ve 20. ylizyillarda ise basin teknolojilerinin gelisimiyle birlikte gazete,
yalnizca haber verme isleviyle sinith kalmayip, toplumsal algtyr yonlendiren giiclii bir propaganda
aracina donismistir. Genis kitlelere ulasma kapasitesi sayesinde gazete, hem siyasal rejimlerin hem de
toplumsal hareketlerin ideolojik s6ylemlerini yaymak icin etkili bir zemin saglamistir. Batt Avrupa’da
gazetenin gelisimi, kapitalist tiretim iliskileri ve piyasa ekonomisi ile paralel bir siireg izlemistir. Gazete,
kapitalist ekonominin bir Grini olarak sekillenmis; bilgi dolagimini hizlandirarak kamusal alanin
olusumuna katki sunmustur (Tokgoz, 1994). Erken donem gazeteler, haber alma mektuplarindan
evrilmis; zamanla ekonomik, siyasal ve kultiirel islevleri bakimindan modern toplumun vazgecilmez
kurumlarindan biri haline gelmistir. 19. yuzyildan itibaren diisintirler, gazeteyi devrimci fikirlerini halka
ulastirmanin en etkili yolu olarak gérmuslerdir. Yazilar, makaleler ve bildiriler araciligtyla toplumun
biling diizeyini doniistirmeyi amaglayan bu yazarlar, gazeteyi hem bir bilgilendirme hem de ikna araci
olarak kullanmislardir. Bu yoniiyle gazete, dénemin toplumsal kosullart icinde en erisilebilir ve en yaygin
propaganda aract olma 6zelligini kazanmistir (Domenach, 1995).

19. yuzyila gelindiginde Sanayi Devrimi’nin etkisiyle toplumsal, ekonomik ve teknolojik
dontstimler hiz kazanmis; bu siireg, basinin toplumsal islevini 6nemli 6l¢iide artirmustir. Seri Gretim
tekniklerinin gelismesi, kagit ve baski teknolojilerindeki yenilikler, gazetelerin hem tretim hem de
dagitim maliyetlerini diistirmus, dolayistyla basin trinlerinin daha genis kitlelere ulasmasint mimkin

kilmistir. Bu gelismeler sonucunda gazete ve dergiler, yalnizca bilgi aktarimini saglayan araclar olmaktan
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ctkmis; siyasal, ideolojik ve kilttrel mesajlarin sistematik bicimde yayildig: birer propaganda aract haline
gelmistir. Bu donemde iktidar sahipleri i¢in basin, kamuoyu olusturmanin en etkili yontemi olarak
gorilmekteydi. Gazetelerin genis erisim kapasitesi ve kitle nezdindeki guvenilirlik algisi, onlar
propaganda agisindan stratejik bir konuma tagimistir. Bu nedenle 19. ytzyil boyunca pek ¢ok devlet,
gazeteleri ve dergileri ideolojik hedefleri dogrultusunda yonlendirmis; basini hem bilgi kaynagi hem de
toplumsal y6nlendirme mekanizmast olarak kullanmustir. Devletler, basin araciligiyla kamuoyunun
diigiince yapisint bigimlendirmeyi, toplumsal biitinligi gliclendirmeyi ve belirli bir ideoloji etrafinda
kitle destegi saglamayi hedeflemistirt. Bu durum, modern anlamda “devlet destekli propaganda”
anlayisinin  temellerini atan tarithsel bir déneme isaret eder. Basin organlari, hem yonetimlerin
politikalarinit mesrulastirma hem de toplumu yonlendirme isleviyle 19. ylizyilin en giiclii propaganda
aygitt haline gelmistir (Sattarov & Calilov, 1980).

20. ytizyila gelindiginde, teknolojik gelismelerin hiz kazanmastyla birlikte propaganda araglarinin
cesitliligi artmis ve basinin bu alandaki 6ncii rolii kismen zayiflamaya baslamistir. Ozellikle radyo ve
televizyonun kitle iletisiminde yayginlasmasi, gazete ve dergilerin birincil propaganda mecrast olma
islevini ikinci plana itmistir. Buna ragmen, basili yayin organlart hem bilgi aktarimi hem de kamuoyu
yonlendirmesi agisindan 6nemini biiyiik 6lgtide korumustur. Bu yiizyil, iki biiytik diinya savasina sahne
olmus; savas donemlerinde halkin bilgiye erisiminde en glivenilir kaynak olarak gazeteler ve dergiler 6n
plana ¢itkmistir. Devletler, savas politikalarint mesrulastirmak, halkin moralini yiksek tutmak ve diigman
algisini yonetmek i¢in basini etkin bi¢imde kullanmislardir. Dolayisiyla, iletisim teknolojilerinde yasanan
dontstime ragmen basin, propaganda siireglerinde belirleyici bir rol Gstlenmeye devam etmistir. Bu
cercevede, 20. ylzyilda gazete ve dergiler, 6nceki yuzyillara kiyasla merkezi konumlarini yitirmis olsalar
da, bilgi tiretimi, kamuoyu insast ve ideolojik yonlendirme islevlerini sirdirmuslerdir. Dolayisiyla basin,
degisen medya ortamina ragmen propaganda aract olma 6zelligini tamamen kaybetmemis; aksine yeni
medya tiirleriyle birlikte dontserek varligini devam ettirmistir (Bektas, 2002).

Miibariz Allahsizlar Ittifaki ve Allahsiz Dergisinde Ateizm Propagandasi

Bolseviklerin 1917 Ekim Devrimi sonrasinda iktidart ele gecirmelerinin ardindan attiklar ilk
adimlardan biri, dini kurum ve otoriteleri sistematik bicimde etkisizlestirmeye yonelik politikalar
olmustur. Bu kapsamda Sovyet yonetimi, ateizm propagandasint 6rgiitli bir sekilde yiirtitmek ve dini
inanclara karsi toplumsal bir doniisim yaratmak amaciyla ¢esitli yapilar kurmustur. Bu yapilar arasinda
en etkili olanlardan biri, 1922 yilinda kurulan “Miibariz Allahsizlar Ittifaki”dir. S6z konusu 6rgiit,
kurulus asamasinda “Allahsiz Gazetesinin Dostlart Cemiyeti” (AGDC) adiyla faaliyet géstermeye
baslamis; temel amact Sovyetler Birligi sinurlart ig¢inde dini inanglart zayiflatmak, dini kurumlar

toplumsal yasamdan uzaklastirmak ve ateist dinya goérusini yayginlastirmak olarak belirlenmistir. 1925
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yilinda gerceklestirilen birinci kurultayda cemiyetin adi “Genel Birlik Allahsizlar Ittifak” (GBAI) olarak
degistirilmis, 1929’daki ikinci kurultayda ise 6rgiit bugtinkii bilinen adini, yani “Mibariz Allahsizlar
Ittifaki”n1 (MAT) almustir. Ittifak, Sovyet ateizm politikasinin en 6nemli ideolojik araglarindan biri haline
gelmis; hem egitim kurumlarinda hem de basin organlari araciliiyla yogun bir propaganda faaliyeti
ylriitmistiir. Orgiitiin resmi yayin organlari arasinda Bezbojnik (1922—-1941) ve Antireligioznik (1926—
1941) adli gazete ve dergiler yer almustir. Bu yayinlar araciligiyla din karsiti icerikler genis halk kitlelerine
ulastirlmis, dinin toplumsal mesruiyetinin zayiflatilmasi hedeflenmistir (Abdullayev, 1961).

Azerbaycan’da “Miibariz Allahsizlar Ittifaki’nin (MAT) ilk yerel 6rgiitlenmesi 1925 yilinda
Baki’niin Bayil ilgesinde, bolgedeki isgiler tarafindan kurulmustur. Bu girisim, Sovyet ateizm
politikasinin  Azerbaycan’daki toplumsal tabanini olusturma yonindeki ilk somut adim olarak
degerlendirilebilir. 1926 yilina gelindiginde, Bakt’niin farklt ilgelerinde ittifakin yeni temsilcilikleri
faaliyete gecmis ve Orgut, kisa siirede sehir merkezinin disina tasarak cevre bolgelerde de etkinlik
gostermeye baslamistir. Kurulusunun ilk yillarinda MAT, gerek maddi kaynaklarin yetersizligi gerekse
dinin Azerbaycan toplumundaki giiclii konumu nedeniyle sinirlt bir etki alanina sahipti. Orgiit,
baslangicta daha c¢ok petrol sanayisinde ve fabrikalarda calisan isciler arasinda 6rglitlenmis; ancak
sonraki yillarda faaliyet alanini genisleterek tilkenin gesitli bolgelerine yayilmistir. Bu dénemde 6zellikle
isci sinufi, Sovyet ideolojisinin tastyicist konumunda oldugu igin MADnin ana hedef Kkitlesini
olusturmustur. 1928—1930 yillarr arasinda, ittifakin faaliyet alani kirsal bolgelere kadar genislemis; dinin
etkisinin giicli oldugu koylerde dahi ateizm propagandas: yapilmaya baglanmistir. Bu siireg, Sovyet
yonetiminin Azerbaycan’da din karsiti ideolojik miicadelesini kurumsal diizeye tasidigt bir déneme
isaret eder. 1930 yilina ait resmi verilere gére, MAT'nin yalnizca Bakii’de yaklagik 25.000, iilke genelinde
ise 45.000 aktif tiyesi bulunmaktaydi (Inkilap ve Medeniyet, 1930). Bu veriler, 6rgiitiin kisa siirede iilke
capinda 6nemli bir toplumsal ve ideolojik gti¢ haline geldigini géstermektedir.

1930’lu yillarda, Azerbaycan’da Miibariz Allahsizlar Ittifaki Genel Konseyi’nin dogrudan
denetimi altinda iki 6nemli yayin organi faaliyet géstermistir: Azerbaycan Turkcesinde yayimlanan
“Allahsiz” dergisi ve Rusga yayimlanan “Bezbojnik” gazete ve dergisi. Bu yayinlar, Sovyet ateizm
propagandasinin Azerbaycan’daki en 6nemli ideolojik araglari arasinda yer almustir. “Bezbojnik”
dergisinin editérlugini M. S. Efendiyev, “Allahstz” dergisinin editorlugini ise V. Khuluflu distlenmistir.
“Allahsiz” dergisinin ilk sayilari, baslangicta “Molla Nasreddin® adiyla yayimlanmus; ancak 1931 yiindan
itibaren 6rgitin ideolojik cizgisiyle uyumlu bicimde adint degistirerek “Allahsiz” adiyla yayimlanmaya
baslamistir. Bu degisim, derginin mizahi-elestirel bir yaklasimdan agik bicimde bilimsel ateizm temelli
bir séyleme gegisini simgelemektedir. Derginin ilk sayisinda, “Molla Nasreddin” dergisinin ge¢miste

din elestirisi alanindaki 6ncii roli 6vgiiyle anilmis; ancak bu ¢abalarin yeterince radikal olmadigt, dinde
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reform arayslarint tesvik ettigi ve dine karst bilimsel bir tavir gelistirmekte yetersiz kaldigi ifade
edilmistir. “Allahs1z” dergisi ise bu elestirilerin 15181nda, yalnizca dini kurumlari elestirmekle yetinmeyip,
dini inanglarin tamamen ortadan kaldirilmasini hedefleyen bir yayin politikast benimsemistir (Allahsiz,
1931). Bu yoniyle “Allahsiz” dergisi, Azerbaycan’da Sovyet ateizm politikasinin kurumsallagsmasinda
onemli bir rol Gstlenmis; din karsit1 ideolojik séylemin halk arasinda yayginlastirilmasinda etkin bir arag
haline gelmistir (Baylarov, 2020).

“Allahsiz” dergisinde, yalnizca Islam dini degil, dinle dogrudan baglantist bulunmayan geleneksel
ritieller ve kiltiirel uygulamalar da elestiri konusu yapilmistir. Derginin yayin politikasinda, toplumsal
yasamin her alaninda dinin etkisini sorgulamak ve inang temelli davranis kaliplarini itibarsizlastirmak
temel amag olarak benimsenmistir. Bu baglamda, 6rnegin yagmur yagmadigi donemlerde halkin toplu
halde gerceklestirdigi yagmur dualar1 ve benzeri ritiieller, “batil inang” olarak nitelendirilmis ve sert
bicimde elestirilmistir. Bununla birlikte, Islam 6éncesi dénemlerden itibaren Dogu toplumlarinda
kutlanan Nevruz Bayrami da dergide dinle es tutulmus; toplumsal dayanisma, doga dongiisi ve
yenilenme temalariyla iliskilendirilmesine ragmen, dinsel bir ritiiel olarak yorumlanarak elestirilmistir.
“Allahsiz” dergisi, bu tir kiltiirel gelenekleri de ateizm propagandast ¢ergevesinde degerlendirmis ve
dinin toplumsal yasamdan tamamen tasfiyesini amaglayan ideolojik yaklasimini sirdiirmiistir (Sattarov,
1964).

1930’lu yillarda, “Miibariz Allahsizlar Ittifaki” (MAI), Azerbaycan Komiinist Partisi Merkez
Komitesi’nin 31 Ocak 1935 tarihli “Azerbaycan’da Din Aleyhinde Miicadelenin Gtuglendirilmesi”
konulu talimatint uygulamak icin yogun bir faaliyet yuriitmistir. Bu kapsamda Ittifak, tlke genelinde,
ozellikle iller ve ilgelerde genis katilimli toplantilar organize ederek dine karsi propaganda ¢alismalarin
sistematik hale getirmistir. MAI’nin yiiriittigi bu faaliyetler, Azerbaycan Komiinist Partisi Merkez
Komitesi’nin 14. Kurultayi ile 18. Bakt Genel Parti Konferansi’nda alinan dine karst miicadeleye iliskin
kararlarla da dogrudan baglantilidir. Bu kararlar dogrultusunda Ittifak, 6zellikle isci kasabalarnda
yasayan kadimnlar arasinda ateist dusiincenin yayginlastirilmasina yonelik hedefli kampanyalar
baslatmustir. Bu donemde yirttilen faaliyetlerde, kadinin ev igindeki konumunun ideolojik bir arag
olarak yeniden tanimlandigt ve “ev kadinlart arasinda ateist biling” olusturmanin Sovyetlesme stirecinin
bir parcast olarak ele alindigi gorilmektedir (Allahsiz, 1932). Ateizm propagandasint genisletmek ve
iilke genelinde daha etkin hale getirmek amactyla Miibariz Allahsizlar Tttifaki (MAT), kadrolarinin hem
nitelik hem de nicelik bakimindan yetersizligini g6z 6ntinde bulundurarak yeni propagandacilarin
yetistirilmesine yonelik egitim programlart baslatmistir. Bu kapsamda, orglt tarafindan cesitli
bolgelerde diizenlenen propagandact hazirlama kurslari, katilimecilara ideolojik ve bilimsel egitim

vermeyi hedeflemistir. S6z konusu kurslar, Rusca ve Tirkce dillerinde yuritilmis ve ortalama tg ay
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surmustir. Egitim strecinde katiimcilara astronomi, fizik, cografya, Islam tarihi ve Arap halklarinin
tarihi gibi dersler verilmistir. Bu derslerin amaci, propagandacilarin dinin temel iddialarina karst bilimsel
argimanlar gelistirmesini saglamak ve ateizm propagandasint “bilimsel bilgi” temeline oturtmaktr.
Béylelikle MAT, propaganda faaliyetlerini yalnizca ideolojik degil, ayn1 zamanda pedagojik bir cercevede
kurumsallastirmaya calismistir (Komiinist, 1925). 1930’lu yillarda, Miibariz Allahsizlar Tttifaki (MAT),
Azerbaycan’daki dini kurum ve yapilarin envanterini ¢tkarmak amaciyla “Allahsiz” dergisini etkin bir
arac olarak kullanmistir. Bu dogrultuda Ittifak, iilke genelinde uygulanmak {izere ayrintili anket formlari
hazirlamis ve bu formlar tim bolgelere gondermistir. Anketlerin temel amaci, Islam 6ncesi ve sonrast
déneme ait dini ve tarihi yapilarin sistematik bicimde tespit edilmesi ve kayit altina alinmasi olmustur.
Hazirlanan anketlerde, her bir dini mekana iliskin ayrintili verilerin saglanmasi istenmistir. Bu
kapsamda, yapinin tirti (cami, tiirbe, medrese vb.), adi, fonksiyonu, cografi konumu, ziyaret edenlerin
yas ve cinsiyet bilgileri, ayrica mekanin kimin denetiminde bulundugu gibi sorular yer almistir. Bu
veriler, yalnizca istatistiksel bilgi toplama amact tasimamus; ayni zamanda din karsitt propagandanin
hedef odaklarint belirlemek ve stratejik iletisim planlarini bicimlendirmek igin  kullandmustir.
Dolayzstyla, MAT’nin bu girisimi, Azerbaycan’da dini mekanlarin bilimsel géruntimli bir “gbzlem ve
denetim mekanizmast” cercevesinde ele alindigini gostermektedir. Toplanan veriler, Sovyet ateizm
politikalarinin yerel diizeyde uygulanmasinda ve dinin toplumsal etkisini azaltmaya yonelik ideolojik
faaliyetlerin  planlanmasinda onemli bir kaynak islevi gormustiir (Allahsiz, 1932). Ateizm
propagandasini sistematik bir bi¢cimde yirtitmek ve egitimli kadrolar yetistirmek amaciyla, Mubariz
Allahsizlar Ittifaki (MAT) tarafindan ateizm kurslarinda kullanilmak tizere yeni kaynaklar hazirlanmast
kararlastirdlmistir. Bu dogrultuda, Rusca kaynaklarin Azerbaycan Turkgesine c¢evrilmesi ve yerel
kosullara uygun yeni ateizm kitaplarinin yazilmasi planlanmustir. Ancak kurulusunun ilk yillarinda
Ittifak, hedeflenen basart diizeyine ulasamamis; faaliyetleri yalnizca birkac dini bayramin elestirilmesiyle
sinirlt kalmistir (@hadov, 1989). 1926 yilinin Mart ayinda, MAT’nin kurumsal gelisimi acisindan énemli
bir déniim noktast olan Birinci Bakii Konferanst diizenlenmistir. Bu konferans araciligiyla Ittifalk,
Baki’deki is¢i sinifina ve kent emekgilerine dogrudan seslenmis; bilingli bireyleri ateizm miicadelesine
destek vermeye cagirmistir. Bu dénemde 6rgutin tye sayist yaklastk 1.400 kisi civarindaydi. Ancak
tyelerin 6nemli bir kisminin ateizm bilincinden yoksun oldugu tespit edilmistir. Bu durum karsisinda
Ittifak yoneticileri, 6rgiitiin faaliyet alanint genisletmek ve yeni tiyelere ulasmak amactyla din karsiti
propagandayt daha cazip kilacak kultiirel etkinlikler dizenleme yoluna gitmislerdir. Bu kapsamda
konserler, tiyatro gosterileri ve halka acik toplantilar organize edilerek hem ideolojik farkindalik
yaratilmaya hem de 6rgiitin toplumsal gériinirliigl artirilmaya ¢alistimistir (Bakinskiy Rabogiy, 1925).
1927 yiindan itibaren, Mibariz Allahsizlar Ittifaki (MAI) aktif tyeleri tarafindan diizenlenen
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seminerler, Komunist Parti ile is birligi icerisinde gerceklestirilmeye baslanmistir. Bu seminerlere katilim
zorunlu tutulmus; béylelikle hem Orglitun faaliyetlerine diizenlilik kazandirilmast hem de halk nezdinde
mesruiyetinin giiclendirilmesi amaclanmistir. Seminerlerin Parti ile ortaklaga yuritilmesinin temel
nedeni, Ittifakin kamuoyundaki bilinirligini artirmak ve faaliyetlerinin devlet destegiyle yiiriitildigii
izlenimini olusturmakt. Her ne kadar MAI, ateizm propagandasini iilkenin tiim bélgelerinde yaygin
bicimde stirdiirmiis olsa da, Bolsevik Parti yonetimi, ylurttilen calismalarin beklenen dizeyde etkili
olmadig1 kanaatindeydi. Parti yoneticileri, Ittifakin faaliyetlerini yeterince sistematik bulmamus; 6zellikle
kirsal bolgelerde dinin etkisinin halen glicli oldugunu belirterek ateizm propagandasinin daha kapsaml
ve ideolojik bir bicimde Orgutlenmesi gerektigini vurgulamislardir (Komunist, 1927). Miibariz
Allahsizlar Ittifaki (MAL), faaliyetlerini yalnizca Bakii ve biiyiik sehirlerle sinirlt tutmamus, tilkenin farkl
il ve ilgelerinde de &rgiitlenerek etkinligini genisletmeye ¢alismistir. Orgiitiin temel amac, ateist
distinceyi toplum genelinde yayginlastirmak ve dini inanglarin toplumsal etkisini zayiflatmakti. Bu
dogrultuda yiritilen propaganda calismalarinda halka, dinin “zararli bir ideolojik unsur” oldugu;
inanch kisilerin din adamlarn tarafindan sémurildigt ve din kurumlarinin emperyalist ideolojilerin
temsilcisi haline geldigi vurgulanmustir. Ittifak, ateist diisiincenin toplumda benimsenmesini saglamalk
amaciyla cesitli yazilt ve gorsel materyaller Gretmistir. Bu kapsamda din karsit1 iceriklere sahip kitaplar,
brostrler, bildiriler ve pankartlar hazirlanarak genis kitlelere dagitilmistir. Ayrica, materyalist felsefeye
dayanan metinler araciligtyla bilimsel bilgiyle dini inan¢ arasindaki ¢atisma vurgulanmis ve dinin
toplumsal gelismenin 6ntinde bir engel oldugu fikri islenmistir. 1928-1929 yillarinda, Azerbaycan
Miibariz Allahsizlar Ittifaki tarafindan yayimlanan baslica eserler arasinda sunlar yer almaktadir: “Din
ve Proletarya”, “Oruclugun Ortaya Cikmast”, “Koyliler ve Din”, “Medeni Inkllap ve Islam”, “Insan,
Hayvan ve Bitkilerin Yaratihist”, “Yerde Hayatin Baslamasi”, “Panislamizm, Emperyalizm ve
Ruhaniyet” ve “Emekei Allahsizlar Icin Ders Kitabt”. Bu yayinlar, hem 6rgiitiin ideolojik durusunu
pekistiren hem de Sovyet ateizminin Azerbaycan’daki yerel propagandasina hizmet eden 6nemli araglar
olarak degerlendirilmistir (Sattarov, 1964). Miibariz Allahsizlar Ittifaki (MAT), yiirattiigii ateizm
propagandasinda yerel kiltiirel degerleri cogu zaman g6z ardr etmis ve bu durum bazi uygulamalarin
basarisizlikla sonuglanmasina yol agmistir. 1929—1930 yillari arasinda 6zellikle kirsal bolgelerde yasayan
kadinlara yonelik propaganda faaliyetleri baslatilmistir. Bu kapsamda, dinin kadinlar tzerindeki “zararh
etkilerini” anlatmak tizere 6zel olarak egitilen kadin propagandacilar ilkenin cesitli ilge ve koylerine
gonderilmistir. Ancak bu girisimler beklenen sonucu vermemistir. Kadin propagandacilarin toplumun
geleneksel degerlerine aykirt bicimde bast acik ve kisa etekli kiyafetlerle halka hitap etmeleri, yalnizca
erkekler tarafindan degil, kadinlar tarafindan da olumsuz karsilanmustir. Yerel halk, bu durumun kiltiirel

normlara ve ahlaki degerlere ters distigini dustinerek propagandacilarla iletisim kurmayi reddetmistir.
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Sonug olarak, halkla diyalog kurulamamis, propagandanin etkisi sttt kalmistir. Bu tir kiltirel
duyarsizlik 6rnekleri, Ittifak’in toplumsal tabanda destek kaybetmesine ve kurumsal giiciiniin
zayiflamasina neden olmustur. 1931 yilindan itibaren orgiit, hem ideolojik etkinligini hem de
orgutlenme kapasitesini 6nemli Slgtude yitirmistir. 1932—1935 yillari arasinda ise bircok il ve ilgedeki
subeler faaliyetlerini durdurmus veya tamamen kapatilmistir. Bu siirec, Miibariz Allahsizlar Ittifak’nin
Azerbaycan’daki din karsitt propagandasinin  gerileme doénemine girdigini  gdstermektedir
(Antireligioznik, 1936). 1936 yilindan itibaren, Azerbaycan’daki Miibariz Allahsizlar Ittifaki (MAT)
onceki yillarda yagadigt duraklama doneminin ardindan yeniden giic kazanmaya baslamistir. Bu
dénemde Orgiit, faaliyetlerini canlandirmak ve toplumsal destegini artirmak amaciyla yeni 6rgiitlenme
stratejileri benimsemistir. Kisa siirede iilke genelinde yeniden yapilanmaya giden MAI, yalnizca dort ay
igerisinde yaklastk 15.000 yeni tiye kayd: gerceklestirmistir. Aynt dénemde, Bakii’deki sube sayis1 153’
ulasmis; bu artis, Ittifak’in yeniden etkin bir toplumsal 6rgiit hiline geldigini gostermistir. 1939 yilinda
gerceklestirilen Azerbaycan Miibariz Allahsizlar Tttifaki 11. Kurultayi, 6rgiitiin yeniden yapilanma
surecinde Onemli bir donim noktast olmustur. Kurultayda, o6nceki yillarda yapilan hatalarin
degerlendirilmesi, Orgiitsel zafiyetlerin giderilmesi ve ateizm propagandasinin daha sistematik bicimde
gelistirilmesi yoniinde kararlar alinmistir. Bu kararlar dogrultusunda, Ittifak’in faaliyetlerinde bilimsel
ateizme dayali bir séylem giiclendirilmis, propaganda yontemlerinin daha genis kitlelere ulasacak
bi¢imde yeniden diizenlenmesi hedeflenmistir (Komiinist, 1940).
Allahs1z Dergisi Uzerinden Yiiriitillen Ateizm Propagandasinin Tematik Incelemesi

Tablo 1. Gorsellerin Dergilere Gore Dagilumni

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde

Allahstz 49 100,0 100,0 100,0

Bu calismada yalnizca Allahsiz dergisi inceleme nesnesi olarak ele alinmustir. Arastirma
kapsaminda derginin farkli donemlerde yayimlanan sayilarinda yer alan toplam 49 gorsel materyal

incelenmis; bu gorseller icerik, bicim ve ideolojik mesaj agisindan degerlendirilmistir.

Tablo 2. Gorsellerin Yayim Yilina Gore Dagilimi

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yizde
1931 12 24,5 24,5 24,5
1932 25 51,0 51,0 75,5
1933 12 245 24,5 100,0
Toplam 49 100,0 100,0
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Gorsellerin Yayim Yilina Gore Dagilimi verileri incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan
toplam 49 gorselin yillara gére dagiliminda belirgin bir yogunlasma oldugu gériilmektedir. Gorsellerin
%24,5’1 1931, %51,01 1932 ve %24,5°1 1933 yilina aittir. Bu dagilim, derginin en fazla g6rsel materyal
yayimladigi dénemin 1932 yili oldugunu acik bicimde géstermektedir. 1932 yilindaki bu artis, Sovyetler
Birligi’nde din karsitt propagandanin sistematik bir devlet politikast olarak en yogun bicimde
uygulandigt déneme denk gelmektedir. Ayni yil, Miibariz Allahstzlar Ittifaki’nin faaliyetlerinde kurumsal
genisleme yasanmis; dinle miicadele kampanyalart medya araciligiyla daha gérintr hale gelmistir.
Dolayistyla, Allahsiz dergisindeki gorsel sayisindaki artis, bu donemde yiirtitillen ideolojik seferberligin
basin tizerindeki yansimalarini da géstermektedir. 1931 ve 1933 yillarindaki gorsel oranlarinin birbirine
esit diizeyde (%24,5) olmasi ise, bu yillarda yayin faaliyetlerinin gérece istikrarlt bir seyir izledigini, ancak
1932’deki yogun propagandadan sonra derginin udretiminde kismi bir disis yasandigini
distindirmektedir. Bu bulgu, Sovyet propaganda stratejisinin dalgalt bir ritme sahip oldugunu; belirli

donemlerde yogun kampanyalarla desteklenip, sonrasinda gorece duragan bir agsamaya gectigini ortaya

koymaktadir.
Tablo 3. Gorsellerin Yayimlandigt Aylara Gore Dagilimi
Say1 Yiizde Gegetli Yiizde Toplam Yiizde

Ocak 9 18,4 18,4 18,4
Subat 3 6,1 6,1 24,5
Mart 11 22,4 22,4 46,9
Nisan 4 8,2 8,2 55,1
Mayis 3 6,1 6,1 61,2
Agustos 1 2,0 2,0 63,3
Eylal 4 8,2 8,2 71,4
Ekim 4 8,2 8,2 79,6
Kasim 2 4,1 4,1 83,7
Aralik 8 16,3 16,3 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorsellerin yayimlandigt aylara gére dagilimi incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan toplam
49 gorselin yil igerisindeki dagiliminda belirli dénemsel yogunlasmalarin oldugu gorilmektedir.
Gorsellerin en fazla yayimlandigr ay Mart (%22,4) olup, bunu Ocak (%18,4) ve Aralik (%16,3) aylar
izlemektedir. En az gorselin yayimlandigi ay ise Agustos (%2,0) olmustur. Bu dagilim, derginin yayin
politikasinda 6zellikle yilin ilk ¢eyreginde (Ocak—Mart doneminde) propaganda faaliyetlerinin belirgin

bicimde arttigini gostermektedir. Yilin basinda yayimlanan sayiarda ateizm propagandasina agirlik
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verilmesi, yeni yilin baslangicinda toplumun ideolojik olarak yonlendirilmesi amacint tagtyor olabilir.
Ozellikle Mart ayinda gorsel sayisinin zirveye ulasmast, Sovyet takviminde yer alan devrim ve emekle
ilgili anma giinleri ile iliskilendirilebilir. Bu donemlerde dini inanglara karst ideolojik kampanyalar
genellikle daha yogun yuratilmustir. Yilin ikinci yarisinda (6zellikle yaz aylarinda) gorsel sayisindaki
belirgin dusiis ise, hem yayin periyodundaki diizensizliklerle hem de Sovyet basininda yaz aylarinda
yasanan genel uretim yavaslamasiyla iliskilendirilebilir. Ayrica, Agustos ayinda yalnizca bir gbrselin
yayimlanmis olmasi, derginin bu dénemde ya tretim sorunlari yasadigint ya da ateizm propagandast
acisindan Onceligini farkli yayinlara kaydirdigini gostermektedir. Yilin son geyreginde (Eylil—Aralik
aylar) gorsel sayisinda yeniden bir artis gézlenmektedir. Bu artis, Sovyetlerde yil sonu ideolojik
degerlendirmelerinin ve yeni doneme hazirlik amagh yaymlarin yogunlastigt donemle Ortismektedir.
Ozellikle Aralik ayindaki %16,3’liik oran, propaganda faaliyetlerinin yil sonunda tekrar hiz kazandigin
gostermektedir. Tablo verileri Allahsiz dergisinde gorsel kullaniminin yalnizca yillara gore degil,
mevsimsel ve politik dénemlere gore de dalgali bir seyir izledigini ortaya koymaktadir. Bu durum,
ateizm propagandasinin rastlantisal degil, belirli ideolojik ve takvimsel planlamalar dogrultusunda
yuritildigini géstermesi bakimindan dikkat ¢ekicidir.
Tablo 4. Din Adamz Olgusu

Say1 Yiizde Gegetli Yiizde Toplam Yiizde
Var 22 449 44,9 44,9
Yok 27 55,1 55,1 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Din adami olgusu incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan toplam 49 gérselin %044,9’unda
din adamu figiirinin bulundugu, %55,1’inde ise bu figiirtin yer almadigt gériilmektedir. Bu oranlar, din
adami imgesinin derginin 6nemli bir propaganda unsuru olarak siklikla kullanildigini géstermektedir.
Gorsellerin yaklasik yarisinda din adamlarinin temsil edilmesi, din karsiti séylemin somutlastirilmasinda
bu figiirlerin merkezi bir rol oynadigint ortaya koymaktadir. Sovyet propaganda sisteminde din adami
figuirti genellikle gericiligin, cehaletin ve sémurld dizeninin sembolii olarak sunulmustur. Allahsiz
dergisinde de din adamlart ¢ogunlukla olumsuz, alayct veya karikatiirize edilmis bigimlerde
resmedilmistir. Bu gorsellerde din adamlari, halki kandiran, bilime kars1 ¢ikan veya kisisel ¢ikarlarini din
kisvesi altinda gizleyen kisiler olarak betimlenmistir. Bu temsil bi¢imi, okuyucuda dine ve din
temsilcilerine karst olumsuz bir tutum olusturmayi, dolayistyla Sovyet ideolojisinin bilimsel ateizm
anlayisini mesrulastirmayt amaglamaktadir. Gorsellerin %55,1’inde din adamui figiiriiniin yer almamasi

ise, derginin yalnizca din adamlarini hedef almakla kalmayip, dini inang, ibadet, halk gelenekleri veya
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dini semboller Gizerinden de propaganda yuruttigini gostermektedir. Bu durum, Allahsiz dergisinin
propaganda stratejisinin ¢ok boyutlu oldugunu; dogrudan kisilere yonelen elestiriler kadar, dini
distincenin toplumsal etkisini azaltmaya yonelik genel bir ideolojik cerceve olusturdugunu ortaya
koymaktadir. Tablo verileri Allahsiz dergisinin propaganda dilinde din adamui figliriiniin merkezi ama
tekil bir unsur olmadigini, din karsit1 séylemin hem bireysel (din adami temsili) hem de kavramsal (inang
sistemi elestirisi) diizeylerde inga edildigini g6stermektedir. Bu bulgu, Sovyet doneminde medyanin dine

yonelik ideolojik saldirtyr farklt diizlemlerde yurittiginin somut bir kanitidir.
Tablo 5. Gorsellerde Kullanilan Din Adaminin Statiisii

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Molla 20 40,8 40,8 40,8
Papa 2 41 4,1 44,9
Yok 27 55,1 55,1 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorsellerde kullanian din adaminin statist incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan toplam
49 gorselin %040,8’inde “molla” figiriinin, %4,1’inde “papa” figirinin yer aldigi, %55,1’inde ise din
adamu figirinin bulunmadigi gérilmektedir. Bu bulgular, derginin din adami temsillerinde yerel ve
kiltiirel baglamt 6n plana ¢ikardigint gostermektedir. “Molla” figiirtiniin actk farkla en yiiksek oranda
kullanilmasi, Sovyet yonetiminin 6zellikle Miisliiman topluluklarda yurittiigi ateizm propagandasinin
hedef kitlesinin Azerbaycan ve Orta Asya Misliiman halklari oldugunu ortaya koymaktadir. Molla
imgesi, dergide genellikle cahilligin, hurafenin, halki kandirmanin ve gericiligin simgesi olarak
sunulmustur. Bu temsillerde mollalar, bilime ve akla karst duran, toplumun ilerlemesini engelleyen,
kisisel ¢tkarlarini dini sdylemlerle mesrulastiran kisiler olarak karikatiirize edilmistir. Bu anlatt bi¢imi,
Sovyet ideolojisinin “bilimsel ateizm” kavramini topluma benimsetmek amactyla olusturdugu anti-dini
propagandanin temel bilesenlerinden biridir. Dolayistyla molla figiirti, dini kurumlart ve geleneksel
otoriteleri itibarsizlastirmak icin kullanilan en giiclii simgesel ara¢ haline gelmistir. “Papa” figlirtiniin
yalnizca %4,1 oraninda yer almast ise, derginin Bat1 Hristiyan diinyasina yonelik elestirilerden ¢ok, yerel
Islam cografyasina odakli bir propaganda stratejisi benimsedigini gostermektedir. Papa figiiriiniin
nadiren kullanilmast, Sovyet ateizm sOyleminin evrensel degil, baglama 6zgt bicimlerde tretildigini;
yani propaganda dilinin kiltiirel ¢evreye gore uyarlanarak yiritildigini ortaya koymaktadir. Tablo,
Allahstz dergisinin din adami temsilinde yerel (molla) ve kiiresel (papa) figirleri segici bicimde

kullandigint géstermektedir. Bu durum, Sovyet propaganda mekanizmasinin ideolojik hedeflerle
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kultirel duyarliliklart birlestiren esnek bir strateji izledigini; dine karst yiirttilen ideolojik miicadelenin

yerel baglamda sekillendirildigini agtk¢a ortaya koymaktadir.

Tablo 6. Gorsellerde Kullanilan Dinler

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Islam 28 57,1 57,1 57,1
Hristiyanlik 1 2,0 2,0 59,2
Yok 19 38,8 38,8 98,0
Ikisi de 1 2,0 2,0 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorsellerde kullanilan dinler incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan toplam 49 gérselin
9%57,1’inde Islam, %2’sinde Hristiyanlk, %2’sinde ise her iki dinin birlikte temsil edildigi gérulmektedir.
Gorsellerin %38,8’inde herhangi bir dini unsurun bulunmamasi ise, bazit materyallerin dogrudan dini
semboller veya figlirler tizerinden degil, ideolojik ve toplumsal temalar tizerinden ateizm propagandast
yiriittigini gostermektedir. Bu dagilim, derginin propaganda hedeflerinin biiyiik 6lciide Islam dini
etrafinda sekillendigini ortaya koymaktadir. Sovyetler Birligi'nin 6zellikle Azerbaycan, Orta Asya ve
Kafkasya bolgelerinde yirtittigh din karsitt kampanyalar, ¢cogunlukla Musliman toplumlara yonelikti.
Dolayistyla Allahsiz dergisinde Islam’a ait semboller, ibadet sahneleri veya din adami figiirlerinin
agirlikll bicimde yer almasi, Sovyet ateizm politikalarinin yerel kiltirel baglama uyarlanmis bir
yansimasidir. Hristiyanliga yalnizca %2 oraninda yer verilmis olmasi, derginin Bati diinyasina veya
Hristiyan kaltiriine yonelik elestirilerden ziyade, i¢ ideolojik doniisiimi hedefledigini géstermektedir.
Bu durum, Sovyet propaganda aygitinin kendi hakimiyet sahasindaki inang bigimlerini 6ncelikli tehdit
olarak goérdugini ve bu dogrultuda yayin politikast belirledigini kanitlamaktadir. Gorsellerin
%38,8’inde dini temsile rastlanmamast ise dikkat ¢ekicidir. Bu grup, cogunlukla bilim, modernlesme,
calisma yasami ve egitim gibi alanlarda ateist ideolojiyi dolaylt bicimde 6ne c¢tkaran gorsellerden
olusmaktadir. Bu da Allahsiz dergisinin propaganda dilinin yalnizca din karsiti degil, aynt zamanda
bilimsel, rasyonalist ve ilerlemeci degerleri yiicelten bir karakter tasidigini géstermektedir. Tablo,
Allahsiz dergisinin propaganda stratejisinin temelinde Islam karsitt séylemin yer aldiging; ancak bunun
dogrudan saldirgan bir bigimde degil, kimi zaman bilimi, egitimi ve toplumsal ilerlemeyi 6ne ¢tkararak
dolaylt bicimde insa edildigini ortaya koymaktadir. Bu yontyle ¢alisma, Sovyet ateizm propagandasinin

hem kdltiirel hedeflerini hem de ideolojik esneklik diizeyini agtkea yansitmaktadir.
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Tablo 7. Islam’a Yaklasim

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 31 63,3 03,3 63,3
Yok 18 36,7 36,7 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Islam’a yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gérselin %63,3’iniin Islam’a
olumsuz bir yaklasim sergiledigi, %306,7’sinde ise herhangi bir tutum veya yaklasimin yer almadig
goriilmektedir. Dergide olumlu bir Islami yaklasimin hicbir gérselde bulunmamast, yayin organinin
ideolojik ¢izgisinin net ve tek yonlii oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgu, Sovyet propaganda
stratejisinin ateist ve anti-dini s6ylemi sistematik bicimde 6ne ¢ikardigini gostermektedir. Gorsellerde
Islam genellikle geri kalmuslik, hurafe, cehalet ve halkin sémiurtlmesi ile iliskilendirilmis; dini ritiieller,
ibadetler ve din adamlari elestirel bir bakisla sunulmustur. Béylece propaganda, yalnizca bireylerin dini
inanglarint  sorgulamalarini  saglamakla kalmamus, ayni zamanda toplumun kiltirel degerlerini
doniistiirme ve dinin toplumsal etkisini azaltma amacint tasimistir. Gérsellerin %36,7’sinde Islam’a
iliskin herhangi bir tutumun bulunmamasi ise, derginin propaganda dilinin yalnizca dini elestirmekle
sinirll  olmadigini, toplumsal ve ideolojik mesajlarin  farkli temalar tzerinden de iletildigini
gostermektedir. Ornegin bu gorsellerde bilim, egitim, tiretim ve modernlesme gibi konular 6n plana
ctkarilarak, din karsit1 séylem dolayl bir bi¢cimde giiclendirilmistir. Tablo verileri Allahsiz dergisinin
Islam’a yénelik yaklastminin tamamen negatif ve ideolojik olarak yonlendirilmis oldugunu; olumlu bir
temsil veya denge unsuru bulunmadigini ortaya koymaktadir. Bu durum, Sovyet déneminde medya
araciligiyla yirttilen ateizm propagandasinin tek yonli ve toplumsal yonlendirme odakli karakterini
acikca gostermektedir.

Tablo 8. Hristiyanliga Yaklasum

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 3 6,1 6,1 6,1
Yok 46 93,9 93,9 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Hristiyanliga yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gérselin yalnizca %006,1’inde
Hristiyanliga olumsuz bir yaklagim sergilendigi, %93,9’unda ise herhangi bir yaklasimin yer almadig

gorulmektedir. Dergide Hristiyanliga olumlu bir yaklasimin hicbir goérselde yer almamasi, yayin
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organinin anti-dini ¢izgisinin tek yonlt oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgu, derginin propaganda
odaginin 6ncelikli olarak Islam’a yénelmis oldugunu gostermektedir. Hristiyanliga yonelik elestirilerin
nadiren yer almasi, Sovyet ateizm propagandasinin kiltiirel ve cografi baglamla uyumlu bicimde
sekillendigini; yani Azerbaycan ve cevresindeki Miusliman toplumlara odaklandigint ortaya
koymaktadir. Hristiyanlik temsillerinde yer alan az sayidaki olumsuz yaklagim ise, ideolojik olarak genel
din karsithgr cercevesinde yuritilen propaganda Orneklerinden biridir.  Gorsellerin - biyiik
cogunlugunda (%93,9) Hristiyanhiga iliskin herhangi bir ifade yer almamasi, Allahsiz dergisinin
propaganda stratejisinin yalnizca dini 6geleri hedef almakla sinirli olmadigini, ayni zamanda bilim,
modernlesme ve toplumsal ilerleme gibi evrensel temalar tizerinden ideolojik mesaj iletme amaci
tasidigint gostermektedir. Tablo verileri Allahsiz dergisinin Hristiyanliga karst yaklasiminin sinurh ve
ikinci planda oldugunu; propaganda faaliyetlerinin esas olarak yerel Islam topluluklarina yonelik
yogunlastirldigini ortaya koymaktadir. Bu durum, Sovyet déneminde medya aracihigiyla yirttilen
ateizm propagandasinin hem hedef kitleye uyarlanmis hem de tek yonli ideolojik stratejiye dayal

oldugunu géstermesi bakimindan 6nemlidir.

Tablo 9. Gorsellerde Kullanilan Dini Ritiiellerin Tiirii

Say1 Yiizde Gegetli Yiizde Toplam Yiizde
Ramazan 1 2,0 2,0 2,0
Kurban 1 2,0 2,0 41
Muharrem Ay 2 41 4,1 8,2
Dini Sohbet 3 6,1 6,1 14,3
Batil Inang 12 24.5 24,5 38,8
Yok 29 59,2 59,2 98,0
Namaz 1 2,0 2,0 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorsellerde kullanilan dini rittellerin tird incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan toplam 49
gorselin %59,2’sinde herhangi bir dini ritiele rastlanmadigt gorilmektedir. Dini ritielin yer aldigt
gorseller arasinda ise batil inanglar %24,5 orantyla en sik temsil edilen tema olarak 6ne ¢itkmaktadir.
Bunun yant sira dini sohbetler (%06,1), Muharrem ayt (%4,1), Ramazan, Kurban ve namaz (%2’ser)
gorsellerde daha nadir bi¢imde yer almustir. Bu dagilim, derginin ateizm propagandasint yiirttiirken dini
ritielleri genellikle olumsuz ¢ercevede ele aldigint géstermektedir. Batil inanglarin 6n plana ¢ikarilmast,
propaganda mesajinin halk arasinda dinin geri kalmislik ve hurafe ile eslestirildigi bir ideolojik bakis
tizerinden iletildigini ortaya koymaktadir. Dini ritiellerin sinirlt sayida ve ¢ogunlukla olumsuz bigimde

temsil edilmesi, Sovyet propaganda stratejisinin dini uygulamalara karst sistematik bir elestiri
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gelistirdigini géstermektedir. Derginin gorsellerinde dini ritiiellere sik yer verilmemesi (%59,2) ise,
propaganda dilinin yalnizca rittel elestirisiyle sinirlt olmadigini; aynt zamanda dini otoriteler, semboller,
bilim ve modernlesme temalar1 gibi farkli diizlemlerde yurutildigini gostermektedir. Bu stratej,

ateizm propagandasinin daha genis bir ideolojik etki yaratmasina hizmet etmistir.

Tablo 10. Ramazan Ayr’'na Yaklasim

Say1 Yiizde Gegetli Yiizde Toplam Yiizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 1 2,0 2,0 2,0
Yok 48 98,0 98,0 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Ramazan Ayr’na yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 goérselin yalnizca
%?2sinde Ramazan ayina olumsuz bir yaklasimin sergilendigi, %098’inde ise herhangi bir tutumun yer
almadigr gorulmektedir. Olumlu bir yaklasimin higbir gorselde yer almamasi, derginin ateist
propaganda ¢izgisinin net ve tek yonli oldugunu gostermektedir. Bu bulgu, Allahsiz dergisinin
Ramazan gibi temel Islami ritiielleri ele alirken segici ve sinirlt bir odak benimsedigini ortaya
koymaktadir. Olumsuz yaklasimin ¢ok dustik oranda bulunmasi, propaganda stratejisinin Ramazan
ayint dogrudan hedef almadigini, daha cok genel Islam karsiti séylem ve dini otoriteler iizerinden
ideolojik mesaj iletme yoniinde yogunlastigini gostermektedir. Gorsellerin buytik ¢ogunlugunda (%098)
Ramazan ayina iliskin herhangi bir tutumun yer almamasi, derginin propaganda dilinin sadece ritiiel
elestirisiyle sinirh olmadiging; ayni zamanda din adamlari, batil inanglar ve toplumsal gelenekler gibi
farklt alanlarda ideolojik mesaj iletmek tzere yapilandirildigini ortaya koymaktadir. Tablo verileri
Allahstz dergisinin Ramazan ayina yaklasiminin sinirh ve dolaylt oldugunu; propaganda faaliyetlerinin

esas olarak din karsiti ideolojik mesajlart yerel baglamda yayma amacina hizmet ettigini géstermektedir.

Tablo 11. Kurban Bayrami’na Yaklasun

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 2 41 41 41
Yok 47 95,9 95,9 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Kurban Bayrami’na yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gérselin yalnizca
%4,1’inde Kurban Bayrami’na olumsuz bir yaklasgimin sergilendigi, %95,9’unda ise herhangi bir

tutumun bulunmadigr gérilmektedir. Olumlu bir yaklasimin hi¢ yer almamasi, derginin ateist
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propaganda ¢izgisinin tek yonla ve ideolojik olarak yonlendirilmis oldugunu géstermektedir. Bu bulgu,
derginin Kurban Bayrami gibi temel dini rittielleri ele alirken secici ve sinirlt bir odak benimsedigini
ortaya koymaktadir. Olumsuz yaklasimin dusiik orani, propaganda stratejisinin bayrami dogrudan
hedef almadigini; bunun yerine daha ¢ok din adamlari, dini semboller ve genel Islam karsiti séylemler
tzerinden ideolojik mesaj iletme amacina hizmet ettigini gostermektedir. Gorsellerin  buytk
cogunlugunda (%95,9) Kurban Bayramr’na iliskin herhangi bir tutumun yer almamasi, derginin
propaganda dilinin ritiiel elestirisiyle stnirlt olmadigini, ayni zamanda bilim, modernlesme ve toplumsal

ilerleme gibi temalar tizerinden de ideolojik mesaj iletildigini gostermektedir.

Tablo 12. Muharrem Ayr’na Yaklasim

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 2 4,1 4,1 4,1
Yok 47 95,9 95,9 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Muharrem Ayrna yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin yalnizca
%4,1’inde Muharrem Ayr’na olumsuz bir yaklasimin sergilendigi, %95,9’unda ise herhangi bir tutumun
bulunmadigt gérilmektedir. Olumlu bir yaklasimin hicbir gorselde yer almamasi, derginin ateist
propaganda ¢izgisinin tek yonli ve ideolojik olarak yonlendirilmis oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
tablo, derginin Muharrem Ayt gibi 6nemli dini giinleri ele alirken dogrudan elestiriden ziyade sinrlt bir
odak benimsedigini géstermektedir. Olumsuz yaklasimin ¢ok distik oranda yer almasi, propaganda
stratejisinin bu 6zel ay1 hedeflemekten ziyade, genel olarak Islam’a ve dini otoritelere karst ideolojik
mesaj iletmek tzerine yogunlastigini ortaya koymaktadir. Gorsellerin buyik cogunlugunda (%95,9)
Muharrem Ayr’na iliskin herhangi bir tutumun yer almamasi, derginin propaganda dilinin sadece rittiel

clestirisiyle stnirlt olmadigini; ayni zamanda din adamlari, batil inanglar, toplumsal normlar ve

modernlesme temalar1 tizerinden ideolojik mesaj iletme amaci tagidigint gostermektedir.

Tablo 13. Dini Sohbete Yaklasim

Say1 Yizde Gegetli Yiizde Toplam Yizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 7 14,3 14,3 14,3
Yok 42 85,7 85,7 100,0
Toplam 49 100,0 100,0
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Dini sohbete yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin %14,3%inde dini
sohbetlere olumsuz bir yaklasim sergilendigi, %85,7’sinde ise herhangi bir tutumun bulunmadig:
gorilmektedir. Olumlu bir yaklasimin hicbir gorselde yer almamasi, derginin ateist propaganda
cizgisinin tek yonli ve ideolojik olarak yonlendirilmis oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgu, derginin
dini sohbetleri ele alirken daha cok elestirel bir ¢erceve benimsedigini géstermektedir. Olumsuz
yaklagimin sinirli oranda bulunmasi, propaganda stratejisinin dini sohbetleri dogrudan hedef almaktan
ziyade, genel olarak dini pratikleri ve toplumsal ritiielleri elestiren bir ideolojik mesaj iletmeye
yoneldigini ortaya koymaktadir. Gorsellerin buyik cogunlugunda (%85,7) dini sohbetlere iliskin
herhangi bir tutumun yer almamasi, derginin propaganda dilinin yalnizca ritiel ve sohbet elestirisiyle
sinirlt olmadigini; ayni1 zamanda din adamlari, batil inanglar ve toplumsal gelenekler gibi farkli boyutlar

tizerinden ideolojik mesaj iletmek tizere yapilandirildigini gostermektedir.

Tablo 14. Namaza Yaklasim

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 2 4,1 4,1 4.1
Yok 47 95,9 95,9 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Namaza yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin yalnizca %4,1’inde
namaza olumsuz bir yaklagimin sergilendigi, %95,9’unda ise herhangi bir tutumun bulunmadigt
gorilmektedir. Olumlu yaklasimin hicbir gorselde yer almamasi, derginin ateist propaganda ¢izgisinin
tek yonli ve ideolojik olarak yénlendirilmis oldugunu géstermektedir. Bu tablo, derginin namaz gibi
temel dini pratige yaklagiminda sinirh bir elestiri odagt benimsedigini ortaya koymaktadir. Olumsuz
yaklasimin ¢ok diistik orani, propaganda stratejisinin namazi dogrudan hedeflemekten ziyade, daha
genel din karsiti sdylemler ve ideolojik mesajlar araciligiyla toplumsal algtyt yonlendirmeyi amagladigini
gostermektedir. Gorsellerin buytk cogunlugunda (%095,9) namaza ilisgkin herhangi bir tutumun yer
almamasi, derginin propaganda dilinin yalnizca rittel elestirisiyle stnirlt olmadigini; ayni zamanda din
adamlari, batil inanglar ve toplumsal gelenekler tizerinden de ideolojik mesaj iletme amact tagidigint

gostermektedir.

Tablo 15, Batd Inanca Yaklasim

Say1 Yizde Gegetli Yiizde Toplam Yizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 17 34,7 34,7 34,7
Yok 32 65,3 05,3 100,0
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Toplam 49 100,0 100,0

Batil inanca yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gérselin %34,7’sinde batil
inanglara olumsuz bir yaklasimin sergilendigi, %65,3%inde ise herhangi bir tutumun bulunmadigt
gorilmektedir. Olumlu yaklasimin hicbir gérselde yer almamast, derginin ateist propaganda ¢izgisinin
tek yonli ve ideolojik olarak yonlendirilmis oldugunu géstermektedir. Bu bulgu, derginin batil inanglari
ele alirken dogrudan elestirel ve acik bir tutum benimsedigini ortaya koymaktadir. Olumsuz yaklasimin
diger dini ritillere gore daha yiksek oranda olmasi, propaganda stratejisinin 6zellikle toplumun
geleneksel ve dini inanglarla harmanlanmis uygulamalarint hedef aldigt anlamina gelmektedir.
Gorsellerin buytuk ¢ogunlugunda (%65,3) batil inanglara iligkin herhangi bir tutumun yer almamasi,
derginin propaganda dilinin yalnizca batil inang elestirisiyle sinirli olmadigini; ayni zamanda din
adamlart, Islam ve Hristiyanlik gibi organize dinler ile toplumsal ritiieller iizerinden ideolojik mesaj

iletmek tizere yapilandirddigini géstermektedir.

Tablo 16. Gorsellerde Kullanilan Dini Mekanlarin Ttirii

Say1 Yiizde Gegetli Yiizde Toplam Yiizde
Cami 3 6,1 0,1 6,1
Tiirbe 5 10,2 10,2 16,3
Diger 7 14,3 14,3 30,6
Yok 34 69,4 09,4 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorsellerde kullanian dini mekanlarin tird incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49
gorselin %06,1’inde camiler, %10,2sinde turbeler, %14,3’tinde diger dini mekanlar yer alirken,
%069,4inde herhangi bir dini mekan bulunmadigi goértlmektedir. Bu bulgu, derginin gorsel
igeriklerinde dini mekanlara sinurlt bir yer verdigini géstermektedir. En ¢ok yer verilen mekan ttrt
tiurbeler ve diger dini mekanlar olsa da, gorsellerin buyik cogunlugunda (%69,4) herhangi bir dini
mekan yer almamasi, derginin propaganda stratejisinin mekanlari dogrudan hedeflemekten ziyade din
ve inang Uzerinden genel ideolojik mesaj iletmeye odaklandigini ortaya koymaktadir. Gorsellerde cami
ve tlurbe gibi sembolik dini mekanlarin sinirlt kullanimi, derginin toplumsal ve kiltiirel hassasiyetleri
dikkate alarak propaganda yapmaya calistigini veya dogrudan dini mekanlari hedef almanin riskli

oldugu bir dénemde faaliyet gosterdigini dustindirmektedir.
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Tablo 17. Camiye Yaklagim

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 3 6,1 6,1 0,1
Yok 46 93,9 93,9 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Camiye yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin yalnizca %06,1’inde
camilere olumsuz bir yaklasim sergilendigi, %093,9’unda ise herhangi bir tutumun bulunmadig
gorilmektedir. Olumlu yaklasimin hicbir gorselde yer almamasi, derginin ideolojik ¢izgisinin tek yonlii
ve elestirel odakli oldugunu géstermektedir. Bu tablo, derginin camilere yaklagiminin dogrudan elestirel
olmasina ragmen sinirh sayida gerceklestigini ortaya koymaktadir. Olumsuz yaklasimin dustik orani,
propaganda stratejisinin camileri hedef almak yerine genel din karsit1 séylem ve ideolojik mesajlar
aractligiyla  toplumsal algiyr yonlendirmeye odaklandigint  gostermektedir. Gorsellerin - biyiik
cogunlugunda (%93,9) camilere iliskin herhangi bir tutum bulunmamasi, derginin propaganda dilinin
yalnizca dini yapilart hedef almadiging; ayni zamanda din adamlar, ritteller ve batil inanglar Gizerinden

ideolojik mesaj iletmek tzere yapilandirildigint géstermektedir.

Tablo 18. Tiirbeye Yaklasim

Say1 Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Olumlu 0 0,0 0,0 0,0
Olumsuz 5 10,2 10,2 10,2
Yok 44 89,8 89,8 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Tirbeye yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin %10,2’sinde tiirbelere
olumsuz bir yaklasim sergilendigi, %89,8’inde ise herhangi bir tutumun bulunmadigr gérilmektedir.
Olumlu yaklasimin hicbir gorselde yer almamasi, derginin ateist propaganda ¢izgisinin tek yonli ve
elestirel bir yaklasim icerdigini gbéstermektedir. Bu tablo, derginin tirbelere yaklasiminin camilere
benzer sekilde sinithi ve secici oldugunu ortaya koymaktadir. Olumsuz yaklasimin dusik orani,
propaganda stratejisinin turbeleri dogrudan hedef almak yerine, daha ¢ok din karsiti genel séylemler

ve ideolojik mesajlar tzerinden toplumsal algiyr sekillendirmeyi amagladigini g6stermektedir.
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Gorsellerin bytik ¢ogunlugunda (%89,8) tirbelere iliskin herhangi bir tutumun bulunmamasi, derginin
propaganda dilinin yalnizca dini mekanlart hedef almakla sinirli olmadigini; aynt zamanda din adamlari,
ritieller ve batil inanglar gibi farklt boyutlar tizerinden ideolojik mesaj iletmek tizere yapilandirildigin
ortaya koymaktadir.

Tablo 19. Doga Olaylarina Yaklasim

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Dini Yaklasim 3 6,1 6,1 6,1
Ateist Yaklagim 1 2,0 2,0 8,2
Yok 45 91,8 91,8 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Doga olaylarina yaklasim incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin %6,1’inde doga
olaylarina dini bir bakis acisiyla yaklasilirken, yalnizca %2,0’inda ateist bir yaklasimin sergilendigi,
%91,8’inde ise herhangi bir tutumun bulunmadigr gérilmektedir. Bu bulgu, derginin doga olaylarina
iliskin ele alisinin ¢ogunlukla tarafsiz veya gorsel baglamda ilgisiz oldugunu gostermektedir. Ateist
yaklasimin son derece diisik oranda yer almasi, propaganda stratejisinin doga olaylarint dogrudan
ideolojik mesaj iletmek igin stk¢a kullanmadigint ortaya koymaktadir. Ote yandan, az sayida da olsa dini
yaklasimin bulunmasi, derginin elestirel veya karsit séylemini dogrudan doga olaylari tzerinden
sekillendirme ¢abasinin siurlt kaldigini gostermektedir. Gorsellerin biyiik ¢ogunlugunda (%091,8)
herhangi bir yaklasimin yer almamasi, Allahsiz dergisinin propaganda dilinin doga olaylart yerine din,

ritieller, batl inanglar ve dini mekanlar tizerinden ideolojik mesaj iletmeye odaklandigini ortaya

koymaktadir.
Tablo 20. Kadinlarin Gériiniimii
Say1 Yizde Gegerli Yizde Toplam Yiizde
Agtk 2 4,1 4,1 4,1
Kapalt 8 16,3 16,3 20,4
Basortilu 4 8,2 8,2 28,6
Yok 33 67,3 67,3 95,9
Karistk 2 4,1 4,1 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Kadinlarin gérinimu incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin %4,1’inde kadinlar
acik giyimli, %016,3’tinde kapali, %08,2sinde basortiilii olarak yer alirken, %067,3’tinde herhangi bir kadin

figtirt bulunmamaktadir. Ayrica %4,1’lik bir kistmda karistk giyim tarzt gorilmektedir. Bu bulgu,

25



Sovyetler Birligi'nde Ateizm ve Medya

derginin kadin figtirlerini gorsellerde sinirlt ve segici bir sekilde kullandigini géstermektedir. Kadinlarin
cogunlukla yer almamasi (%67,3), propaganda stratejisinin esas olarak din ve ideolojik elestiriyi
toplumsal ritiieller ve erkek-din adamlari Gizerinden aktardigini diistindiirmektedir. Kapali ve basortila
kadin figiirlerinin varligi, derginin toplumsal cinsiyet ve kiltiirel kodlart da propaganda baglaminda ele
aldigin1 gostermektedir. Actk giyimli kadinlarin sinirli sayida yer almast ise, gorsellerin ideolojik mesaj

letmede dikkatle se¢ilmis simgeler ve durumlar tizerinden yo6nlendirildigini ortaya koymaktadir.

Tablo 21. Gorselin Temast

Say1 Yiizde Gegerli Toplam Yiizde
'Ylzde

Gericilik 5 10,2 10,2 10,2
Cagdaslik 9 18,4 18,4 28,6
Kadin Ozgiirliigi 5 10,2 10,2 38,8
Dini Mekanlar 4 8,2 8,2 40,9
Dini Bayramlar 4 8,2 8,2 55,1
Komiinist Lider 11 224 224 77,6
Batil Tnanglar 9 18,4 18,4 95,9
Anti Emperyalizm 2 4.1 4.1 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorselin temast incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin en yiksek oranla (%022,4)
Komiinist liderleri igerdigi gorulmektedir. Bunu %18,4 ile ¢agdaslik ve batil inanglar, %10,2 ile gericilik
ve kadin 6zgurligt, %8,2 ile dini mekanlar ve dini bayramlar, %4,1 ile anti-emperyalizm temalart
izlemektedir. Bu dagilim, derginin propaganda stratejisinin 6ncelikle ideolojik ve siyasi figirler
tzerinden toplumsal algtyr yonlendirmeye odaklandigint géstermektedir. Komtunist liderlerin
vurgulanmasi, propaganda amacli otorite ve ideolojik rehberlik mesajlarinin  iletildigini ortaya
koymaktadir. Ayrica batil inanclar ve gericilik temalarinin 6ne ¢ikmast, derginin dini ve geleneksel
yapilari elestirel bir bakis agistyla sunarak, din karsitt soylemi pekistirmeyi hedefledigini géstermektedir.
Kadin 6zgurligh temalarinin varligt ise, propaganda dilinin toplumsal cinsiyet ve modernlesme
ckseninde ideolojik mesaj iletmek amaciyla kullanildigini ortaya koymaktadir. Dini mekanlar ve
bayramlarin daha dusiik oranlarda yer almasi, din elestirisinin gorsellerde dogrudan dini yapi ve
ritiellere degil, toplumsal ve ideolojik boyutlara odaklandigini géstermektedir. Anti-emperyalizm
temasinin smurlt olmast da, derginin asd odaginin din karsii ve ideolojik mesajlar oldugunu

dogrulamaktadir.
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Tablo 22. Gorselin Sayfada Kapladigt Yer

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Ceyrek 28 57,1 57,1 57,1
Yarim 9 18,4 18,4 75,5
Tam 10 20,4 20,4 95,9
1/8 2 41 41 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorselin sayfada kapladigi yer incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gérselin %57,1’inin
sayfanin ceyrek kismini, %18,4tnlin yarim sayfa, %20,4’Gnin tam sayfa, %4,1’inin ise 1/8 sayfa
buyukliginde yayimlandigt gorilmektedir. Bu dagilim, derginin propaganda stratejisinin ¢cogunlukla
kiiciik ve orta boy gorselleri tercih ettigini gostermektedir. Ceyrek sayfa gorsellerin en yiksek orant
(%057,1), mesajin gorsel yogunlukla degil, icerik ve semboller tizerinden iletilmeye calisildigint ortaya
koymaktadir. Yani gorseller yogun ve buyiik boyutlarla degil, secici ve sembolik kullanim ile ideolojik
etki yaratmak amaciyla yerlestirilmistir. Buna karsin tam sayfa gorsellerin %20,4 gibi kayda deger bir
oranda yer almasi, baz1 gorsellerin propaganda mesajint daha giicli ve dogrudan iletmek icin 6ne
ctkarildigini gostermektedir. Yarim ve kiiciik boy gorseller ise, mesajin derginin genel sayfa dizeni

icinde daha dengeli ve strekli bir bi¢cimde yayilmasini saglamaktadir.

Tablo 23. Gorselin Dergideki Konumu

Say1 Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Kapak 8 16,3 16,3 16,3
Ikinci Sayfa 1 2,0 2,0 18,4
I¢ Sayfalar 39 79,6 79,6 98,0
Son Sayfa 1 2,0 2,0 100,0
Toplam 49 100,0 100,0

Gorselin dergideki konumu incelendiginde, Allahsiz dergisinde yer alan 49 gorselin %16,3’G
kapak, %02,0’1 ikinci sayfa, %79,6’:1 i¢ sayfalar, %2,0’1 ise son sayfa tizerinde yayimlanmustir. Bu dagilim,
derginin gorsel propaganda stratejisinin biiyiik 6lciide ic sayfalara odaklandigini géstermektedir. ¢
sayfalarda yer alan gorseller, derginin igerik akist icinde okuyucuya sistemli ve stirekli bir ideolojik mesaj
iletme amaci tasidigint ortaya koymaktadir. Kapak gorsellerinin %16,3 oraninda yer almasi, bazt
mesajlarin dikkat cekici ve 6ne ¢ikarilmis bicimde iletilmek istendigini géstermektedir. Ote yandan
ikinci ve son sayfada gorsellerin ¢ok az yer kaplamast, bu alanlarin derginin temel propaganda alanlari

olarak kullanilmadigini gostermektedir. Tablo verileri, Allahsiz dergisinde gorsel propagandanin
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stratejik  konumlandirmayla, 6zellikle i¢ sayfalarda yogunlastrildigini, kapak gérsellerinin ise
okuyucunun ilgisini ¢ekmek ve ideolojik mesaji 6n plana ¢tkarmak icin sinirlt ve segici bigimde
kullanildigint ortaya koymaktadur.

Sonug

Bu calisma, 1920-1930 yillart arasinda Azerbaycan’da Sovyetler Birligi yonetimi tarafindan
yuritilen ateizm propagandasini Allahsiz dergisi tizerinden incelemistir. Arastirma bulgulari, Sovyet
rejiminin dini, 6zellikle de Islam’1, bir propaganda aract olarak hizh ve sistematik bicimde kullanmaya
basladigini gostermektedir. Calisma kapsaminda yapilan icerik analizleri ve tablolar, propagandanin
yalnizca Islam dini ile sinirlt kalmadigint, aynt zamanda Hristiyanlik ve diger inang gruplarina mensup
halklar1 da hedef aldigini ortaya koymaktadir. Bu durum, Sovyetler Birligi’'nde uygulanan din karsitt
politikalarin toplumsal ve kiltiirel boyutunun genisligini gézler 6niine sermektedir.

Propagandanin yayilmasinda basin kuruluslart ve orgiitlenmis yapilar biytik bir rol oynamustir.
Azerbaycan Ozelinde, o donemde 6nde gelen dergilerden biri olan Molla Nasrettin, Sovyet yonetimi
tarafindan adi degistirilerek Allahsiz ismiyle ateizm propagandasina hizmet eden bir ara¢ haline
getirilmistir. Yapilan icerik analizi, Allahsiz dergisinin Azerbaycan’daki yerli basin organlart arasinda en
yogun ve sistematik din karsit1 propaganda yiiriiten yayin olarak 6ne ¢iktigint gostermektedir. Dergideki
gorsellerin  temalart, boyutlari ve sayfa konumlari incelendiginde, propaganda mesajlarinin hem
ideolojik hem de gorsel araglarla pekistirildigi goriilmektedir. Calisma, Sovyetler Birligi’nin propaganda
bombardimaninin nasil ve hangi bicimde uygulandigint net bir sekilde ortaya koymaktadir. Tablolarin
sonuglari, propaganda stratejisinin sadece bireyleri bilgilendirmeye degil, aynt zamanda toplumsal ve
kiltirel yapiyr sekillendirmeye odaklandigint géstermektedir. Sovyet Merkezi Yonetimi’nin baskict
ideolojisi, ateizm tzerinden toplumun disiince bi¢imini ve gunlitk yasamini donustirmeye yonelmistir.
Opzellikle kitle iletisim araglarinin kullanimina iliskin bulgular, propaganda mesajlarinin bireyler iizerinde
psikolojik bir etki yaratarak nesiller boyu stiren bir ideolojik igsellestirme stireci baglattigini ortaya
koymaktadir.

Azerbaycan’da yurttilen Sovyet ateizm propagandasi, medya, 6rglitlenme, gorsel ve yazili igerik
araciligiyla cok boyutlu bir etki mekanizmasi olarak islev gormistiir. Bu propagandanin incelenmesi,
hem Sovyet déneminin ideolojik yapisint anlamak hem de medya ve ideoloji arasindaki iliskiyi tarihsel
baglamda degetrlendirmek agisindan 6nem tasimaktadir. Calisma, din karsit1 séylemin sistematik bir
bicimde nasil tretildigini ve toplumsal ideoloji insasinda nasil bir islev Ustlendigini agiklamasi
bakimindan literattire 6nemli bir katki sunmaktadir.
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