LR onm

22 o Review article
- | Journal of New Tourism Trends (JOINNTT) 6(2), 287-301, 2025

Recieved: 9-Nov-2025 Accepted: 25-Dec-2025

https://doi.org/10.58768 /joinntt. 1820320 b e i

Tiirkiye’de Sarap Turizmi ve Sarap Rotalarinin Gelisimi: Tarihsel
ve Stratejik Bir Inceleme

Doga ONAL! "/, Birgiil AYDIN"!

'Dogus Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Tiirkive.

0z

Bu calisma, Tiirkiye’nin bagcilik mirasint sarap turizmi perspektifinden ele alarak tarihsel tiretim
gelenekleri ile modern turizm uygulamalar1 arasindaki iligkiyi incelemektedir. Anlati bir literatiir
derlemesi olarak tasarlanan ¢aligmada, Eski ve Yeni Diinya sarapg¢iligi karsilastirilarak Tiirkiye’nin 6zgiin
konumu ortaya konmustur. Yerli {iziim ¢esitleri, cografi isaretli iiriinler ve bolgesel bag rotalari, sarap
turizminin kirsal kalkinma, kiiltiirel miras ve destinasyon markalagmasi baglamindaki stratejik énemi
cercevesinde ele alinmistir. Bulgular, Tiirkiye’nin tarihsel birikimi ve dogal kosullarinin sarap turizmi
acisindan onemli bir rekabet avantaji sundugunu; buna karsin yiiksek vergiler, tanitim kisitlar1 ve yasal
diizenlemelerin sektoriin potansiyelini simirladigini gostermektedir. Caligma, iretici birlikleri, yerel
yonetimler ve turizm paydaslar1 arasindaki is birligine dayali biitiinciil bir sarap rotast modelinin
ekonomik, kiilttirel ve siirdiiriilebilirlik boyutlarinda deger yaratabilecegini vurgulamaktadir.
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Development of Wine Tourism and Wine Routes in Turkey: A
Historical and Strategic Review

ABSTRACT

This study examines Turkey's viticultural heritage from a wine tourism perspective, exploring the
relationship between historical production traditions and modern tourism practices. Designed as a
literature review, the study compares Old and New World winemaking to highlight Turkey's unique
position. Native grape varieties, geographically indicated products, and regional vineyard routes are
discussed within the framework of the strategic importance of wine tourism in rural development, cultural
heritage, and destination branding. The findings indicate that Turkey's historical heritage and natural
conditions offer a significant competitive advantage for wine tourism; however, high taxes, promotional
restrictions, and legal regulations limit the sector's potential. The study emphasizes that a holistic wine
route model based on collaboration between producer associations, local governments, and tourism
stakeholders can create value in economic, cultural, and sustainability dimensions.
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1 Giris

Bagcilik ve sarapcilik, insanhigin yerlesik hayata gecisiyle birlikte ortaya ¢ikan en eski tarimsal
faaliyetlerden biri olup, Anadolu cografyasi iiziimiin evcillestirilmesi ve erken donem sarap tiretimi
acisindan tarihsel olarak 6nemli bir merkezdir (Barnard vd., 2011; Farrar vd., 2019). Sarap, iiretildigi
bolgenin sosyo-kiiltiirel kimligini yansitan, deneyimsel tiikketimle biitiinlesen ve yerel kalkinmaya katk1
saglayan ¢ok boyutlu bir {iriin olarak degerlendirilmektedir (Hall vd., 2017). Tiirkiye’de sarapgilik
sektorii tarihsel, sosyoekonomik ve politik dinamiklerin etkisiyle sekillenmis; Cumhuriyet dénemiyle
birlikte modern iiretim anlayis1 ve kalite standartlar1 gelistirilmistir (Yurtoglu, 2019). Buna karsin
diizenleyici gergeveler, ekonomik kosullar ve toplumsal tutumlar sektérde donemsel dalgalanmalara yol
acmistir (Celik & Kuzucu, 2022). Son yillarda ise butik saraphanelerin yaygmlagmasi, yerli tiziim
cesitlerinin yeniden deger kazanmasi, cografi isaretli tiriinlerin 6n plana ¢ikmasi ve bag rotalarinin
gastronomi turizmiyle biitiinlesmesi, sarap turizmi agisindan yeni firsatlar ortaya koymaktadir (Y1lmaz
& Sahin-Yilmaz, 2023).

Uluslararasi literatiirde sarap turizmi; deneyim odakli destinasyon stratejilerinin 6nemli bir bileseni,
kirsal kalkinmay1 destekleyen bir arac ve kiiltiirel mirasin siirdiiriilebilir kullanimmi saglayan bir alan
olarak ele alinmaktadir (Getz & Brown, 2006; Gémez vd., 2019; Sthapit et al., 2024). Tiirkiye
baglaminda ise son yillarda artan akademik ilgiye ragmen, calismalarin biiyik Olglide belirli
destinasyonlara veya smirli tematik basliklara odaklandigi goriilmektedir. Mevcut arastirmalar;
Anadolu’nun bagcilik geleneginden sarap turizmine gegis siirecini (Tirker & Alaeddinoglu, 2016),
literatiiriin genel egilimlerini (Yilmaz & Sahin-Yilmaz, 2023; Keskin vd., 2023; Ademoglu, 2025),
Kapadokya’da paydas algilarmi (Belber & Karatag, 2023) ve Trakya bag rotasinda yerli turist
deneyimlerini (Akdag, 2015) inceleyerek alana 6nemli katkilar sunmustur. Bununla birlikte bu
caligmalar, Anadolu’nun tarihsel bagcilik miras1 ile giincel sarap turizmi uygulamalar1 arasindaki
stireklilik ve doniislim iligkisini kavramsal bir ¢erceve iginde ele almakta sinirli kalmis; Tiirkiye’ye 6zgii
yerli liziim c¢esitleri ve cografi isaretli iirlinlerin destinasyon farklilagsmasi ve deneyim temelli turizm
baglamindaki stratejik roliinii yeterince tartismamistir. Ayrica gelismekte olan bag rotalarinin
gastronomi turizmi, destinasyon markalagmasi ve kirsal kalkinma ile olan iligkileri, ulusal 6lgekte
biitiinciil bir degerlendirmeye konu edilmemistir.
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Bu ¢alisma, Tirkiye’de bagcilik ve sarapgiligi tarihsel miras ile giincel turizm uygulamalar1 ekseninde
ele alarak, sarap turizminin gastronomi turizmi, destinasyon markalagmas1 ve kirsal kalkinma
baglamindaki roliinii biitlinciil bir ¢er¢cevede analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda Anadolu’nun
tarihsel bagcilik birikiminin giinlimiiz sarap turizmi pratiklerine yansimalari; Tiirkiye’ye 6zgii yerli
liztim ¢esitleri ve cografi isaretli Uriinlerin destinasyon kimligi ve deneyim temelli turizm agisindan
tagidig1 potansiyel ile gelismekte olan sarap rotalarinin gastronomi turizmiyle biitiinlesme bigimleri
incelenmektedir. Ayrica Tiirkiye’de sarap turizminin gelisim siirecinde O0ne ¢ikan yapisal firsatlar ve
karsilagilan sinirhiliklar, kiiltiirel mirasin korunmasi ve siirdiiriilebilir kirsal kalkinma perspektifinden
degerlendirilmektedir. Bu yoniiyle ¢calisma, sarap turizmini tekil destinasyonlar veya 6rnekler iizerinden
ele alan mevcut ulusal literatiirden ayrisarak, Anadolu’nun bageilik mirast, yerli iziim ¢esitliligi ve bag
rotalarini ulusal 6lgekte ve biitlinlesik bir yaklasimla ele almakta; hem akademik literatiire kavramsal
bir katki sunmakta hem de yerel lireticiler, turizm paydaslar1 ve politika yapicilar icin stratejik ve
uygulamaya doniik ¢ikarimlar tiretmektedir.

2 Yontem

Bu ¢alisma, derleme arastirmasi olup literatiir taramasi anlat1 yaklagimi temelinde yiiriitiilmiistiir (Tablo
1). Tarama siirecinde Web of Science, Scopus, Google Scholar, TR Dizin ve YOK Ulusal Tez Merkezi
veri tabanlar1 kullanilmig; Tiirkge ve Ingilizce yayimlar kapsama alinmistir. Wine tourism, viticulture,
wine routes, geographical indication, Turkey wine tourism, sarap turizmi, bag rotalari ve cografi isaret
anahtar kelimeleri tekil ve birlesik bigimlerde kullanilmigtir. Calismada agirlikli olarak 2000-2025
yillar1 arasinda yayimlanan makaleler, kitap boliimleri, tezler ve uluslararasi kurum raporlar1 (OIV, FAO,
TUIK) incelenmis; bagcilik ve sarapgiligin tarihsel arka plamini agiklayan temel klasik ¢alismalar da
kapsama dahil edilmistir. Caligmalar; tarihsel bagcilik mirasi, sarap turizmi, bag rotalari, cografi isaretler
kapsaminda incelenmistir. Bu yoniiyle ¢aligma, kavramsal sentez liretmeyi amaglayan anlati bir literatiir
derlemesi niteligi tagimaktadir.,

Tablo 1: Dahil Etme ve Hari¢ Tutma Kriterleri

Kriterler Dahil Etme Kriterleri Hari¢ Tutma Kriterleri

Sarap {retimiyle dogrudan iliskili
olmayan turizm tiirleri; genel icecek
titketimi ¢aligmalart

Konu Sarap turizmi, bagcilik, bag rotalari, cografi
Kapsam isaretler, gastronomi turizmi

Hakemli dergi makaleleri, kitaplar, kitap bolimleri, Popiiler basmm yazilari, bloglar,

Yaym Tiiri istatistiksel veriler hakemsiz igerikler
Dil Tiirkge ve Ingilizce yaymlar Diger dillerde yayimlanan ¢aligmalar
Zaman Arahi 20002025 (tarihsel baglam icin temel klasik 2000 oncesi, tarihsel baglamla iliskisi

caligmalar hari¢ tutulmamistir) olmayan yaymlar

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
3 Sarap Turizmi

Sarap turizmi, lretim siirecinin seffaf bigimde ziyaretcilere sunuldugu; bag ortammda deneyim,
dogrudan iireticiyle etkilesim, terroir algis1 ve duyusal 6grenmenin 6n planda oldugu 6zel ilgi turizmi
tiirlerinden biridir. Bu baglamda sarap turizmi, kirsal istihdam yaratma, yerel ekonomilere katma deger
saglama, cografi isaretli tiriinlerin goriinlirliigiinii artirma ve destinasyon imajini gliclendirme agisindan
stratejik bir arag haline gelmistir (Evren & Akdogan-Odabas, 2024). Ayn1 zamanda ziyaretgilerin {iretim
siirecine dogrudan taniklik etmesi, tiriinle duygusal bag kurulmasini, giiven algisinin artmasini ve marka

Journal of New Tourism Trends (JOINNTT) 6(2), 287-301, 2025 289



Doga Onal, Birgiil Aydin .
Tiirkiye’de Sarap Turizmi ve Sarap Rotalarmin Gelisimi: Tarihsel ve Stratejik Bir Inceleme

sadakati olusmasini desteklemektedir. Bu nedenle sarap turizmi yalnizca tiiketim temelli bir faaliyet
degil; egitim, kiiltiirel paylasim, siirdiiriilebilirlik ve deneyimsel 6grenmenin kesistigi 6zgiin bir turizm
alani1 olarak degerlendirilmektedir. Kiiresel diizeyde, sarap turizmi destinasyonlari siirdiiriilebilir tiretim,
cevresel sorumluluk, miras koruma ve yerel topluluk katilimmi odagma alacak sekilde evrilmektedir
(Santos vd., 2022; Yadav & Dixit, 2022).

Sarap turizmi, son yillarda hem yerel ekonomilerin giiglendirilmesi hem de turizm deneyimlerinin
cesitlendirilmesi agisindan énemli bir yiikselis gostermektedir. Ozellikle deneyim odakli turizm
trendlerinin artmasiyla birlikte sarap turizmi, gastronomi, kiiltiirel miras, tarim ve destinasyon
markalagmasinin kesisim noktasinda konumlanmistir. Tiirkiye’de sarap turizmi potansiyelinin yiiksek
oldugu bolgelerde yapilan ¢aligmalar, bu alandaki arastirma ilgisinin giderek arttigimi gdstermektedir
(Yildiz, 2009; Tiirkben vd., 2012; Akdag, 2015; Soydas & Giirler, 2019; Yilmaz & Akay, 2020; Teyin,
2023; Yilmaz & Sahin-Yilmaz, 2023; Stier & Keskin, 2023). Tiirkiye’de sarap turizmi yalnizca tadim
deneyimlerinden ibaret degildir; bag gezileri, liretim tekniklerinin yerinde gozlemlenmesi, yerel mutfak
deneyimleri, bag otelleri, kirsal yasam pratikleri ve kiiltiirel etkilesim unsurlarini bir araya getiren
kapsamli bir turizm deneyimi sunmaktadir.

3.1 Kiiresel Perspektif: Eski ve Yeni Diinyada Sarap Turizmi

Diinya sarap iiretimi ve buna bagli olarak gelisen sarap turizmi literatiirii, agirlikli olarak Eski Diinya ve
Yeni Diinya ayrimi tizerinden ele alinmaktadir. Bu ayrim, yalnizca cografi bir siniflandirma degil; iiretim
anlayis, terroir yaklasimi, mevzuat yapisi ve turizm deneyiminin kurgulanma big¢imi agisindan iki farkli
paradigma sunmaktadir (Banks & Overton 2010; Puckette & Hammack, 2018). Literatiirde bu ¢ergeve,
sarap turizmi destinasyonlarmin gelisim stratejilerini karsilastirmak ve farklilasma bigimlerini
aciklamak icin yaygin bigimde kullanilmaktadir.

Eski Diinya sarapciligi, terroir merkezli iiretim anlayisi, yerel iiziim ¢esitlerine dayali kalite tanimlari ve
sik1 cografi isaret sistemleriyle karakterize edilmektedir (Terblanche-Smit, 2021). Bu baglamda sarap
turizmi, tiriin odakli bir faaliyet olmaktan ziyade kiiltiirel mirasin, tarihsel siirekliligin ve yerel yasam
pratiklerinin deneyimlenmesine odaklanan biitiinciil bir turizm modeli sunmaktadir. Fransa, Italya ve
Ispanya gibi iilkelerde sarap turizmi; gastronomi, mimari miras ve kirsal peyzajla biitiinleserek giiclii bir
destinasyon kimligi yaratmaktadir. Ancak literatiir, bu yaklasimin kokli kimlik ve 6zgiinliik tiretmesine
ragmen, yenilik¢ilik ve pazar esnekligi acisindan gorece sinirliliklar barindirabildigine de isaret
etmektedir (Terblanche & Pentz, 2019).

Yeni Diinya sarapgiligi ise daha esnek diizenleyici gergeveler, liziim ¢esidi odakli {iriin konumlandirmasi
ve teknoloji temelli {iretim siirecleriyle 6ne ¢ikmaktadir (Gutiérrez-Gamboa vd., 2019; Niklas vd.,
2022). Bu baglamda sarap turizmi, ziyaret¢i deneyimini merkeze alan; marka hikayesi, dijital pazarlama
ve etkinlik temelli iiriin gesitliligiyle desteklenen bir yap1 sergilemektedir (Zainurin vd., 2021; Garcia-
Rodea vd., 2022). Napa Valley, Barossa Valley, Marlborough ve Mendoza gibi destinasyonlar, sarabi
tarihsel bir miras nesnesinden ziyade deneyimsel bir yagam tarzi iiriinii olarak konumlandirarak kiiresel
Olcekte rekabet avantaji elde etmistir (Puckette & Hammack, 2018). Bununla birlikte, bu yaklasimin
yerel kimlik ve tarihsel derinlik agisindan daha zay1f bir anlat1 sundugu yoniinde elestiriler de literatiirde
yer almaktadir (Rainer, 2021).

Son yillarda yapilan calismalar, Eski Diinya ve Yeni Diinya ayriminin giderek kati bir ikilik olmaktan
ciktigini ve iki yaklagim arasinda belirgin bir yakinsama yasandigim ortaya koymaktadir (Rainer, 2021;
Hedger vd., 2024). Kiiresellesme, bilgi paylasimi ve duyusal yakinsama siirecleriyle birlikte, Eski
Diinya destinasyonlarinin deneyim tasarimi, dijitallesme ve siirdiiriilebilirlik uygulamalarin1 daha fazla
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benimsedigi; Yeni Diinya destinasyonlarinin ise terroir, koken ve cografi kimlik vurgusunu gii¢lendirdigi
goriilmektedir. Bu durum, kiiresel sarap turizmi alaninda hibrit modellerin giderek daha baskin hale
geldigine isaret etmektedir (Anderson & Pinilla, 2018).

Tiirkiye’nin sarap turizmi potansiyeli degerlendirildiginde, Eski Diinya’ya 6zgii koklii bagcilik mirasi,
yerli tiziim ¢esitliligi ve belirgin terroir 6zelliklerine sahip olmasina karsin, Yeni Diinya’nin deneyim
odakli pazarlama, yenilik¢i turizm ftriinleri ve marka iletisimi stratejilerinden sirlt Olgiide
yararlanabildigi goriilmektedir (Keskin, 2023; Yilmaz & Sahin-Yilmaz, 2023). Bu baglamda Tiirkiye
icin en uygun yaklagimin, tarihsel iiretim mirasin1 koruyan; ancak bunu modern deneyim tasarimu,
destinasyon markalagmasi ve stirdiiriilebilirlik uygulamalariyla biitiinlestiren hibrit bir sarap turizmi
yaklasiminin gelistirilmesi oldugu degerlendirilmektedir.

3.2 Antik Caglardan Cumhuriyet Donemi’ne Tiirkiye’de Sarap Turizminin Gelisimi

Tiirkiye, bagcilik ve sarapgilik acisindan son derece koklil bir gegmise sahip olup bu tarihsel birikim,
giiniimiizde sarap turizmi acisindan 6nemli bir kiiltiirel miras ve deneyim potansiyeli sunmaktadir.
Anadolu’da Neolitik Doénem’den itibaren iiziim yetistirildigi ve sarap iretildigi bilinmektedir.
Arkeolojik ve kimyasal bulgular, sarap tiretiminin insanlik tarihindeki en eski tarimsal faaliyetlerden
biri oldugunu ve Neolitik donemlere kadar uzandigini gostermektedir (McGovern, 2013). Bu erken
donem iiretim pratikleri, Anadolu’nun sarap turizmi baglamimda “koken destinasyon” olarak
konumlandirilmasina imkan taniyan giiglii bir anlat1 zemini olusturmaktadir.

Patrick McGovern ve ekibinin oncii arkeoekolojik arastirmalari, Zagros Havzasi’ndaki Haci Firuz
Tepe’de MO 5400-5000 dénemine tarihlenen kaplarda bulunan kimyasal kalitilar araciligiyla Neolitik
donemde sistematik sarap iiretiminin varligini ortaya koymustur (McGovern vd., 1996). Benzer sekilde
Godin Tepe bulgulari, sarabin ritiiel ve ticari islevlerine isaret etmektedir (Badler, 2003). Bu bulgular,
sarabin yalnizca bir tarimsal iiriin degil; deneyim, ritiiel ve kiiltiirel anlam iireten bir unsur oldugunu
gostermekte ve glinlimiizde sarap turizminin deneyim temelli yapisina tarihsel bir referans sunmaktadir.

Vitis vinifera’nin kokeninin Giliney Kafkasya ve Anadolu’yu kapsayan genis bir cografyada
sekillendigine dair genetik ve arkeobotanik kanitlar, bu bolgenin “sarabin besigi” olarak tanimlanmasina
yol agmistir (Harutyunyan vd., 2024; McGovern, 2013). Sarap kiiltiiriiniin Mezopotamya, Anadolu, Ege
ve Akdeniz havzasi boyunca yayilmasi, bagciligin yalnizca iiretim tekniklerini degil; ticaret yollarini,
yerel kimlikleri ve kiiltiirel etkilesimleri de bigimlendirmistir. Bu tarihsel siireklilik, giiniimiizde bag
rotalar1 ve tematik sarap destinasyonlarinin gelistirilmesi acisindan giicli bir turizm altyapisi

sunmaktadir.

Osmanli doéneminde bagcilik ve sarap iiretimi, Islami normlara ragmen oOzellikle gayrimiislim
topluluklar araciligiyla Anadolu ve Balkanlar’da siirekliligini korumustur. Belgrad, Saraybosna,
Malkara ve Vidin gibi merkezler hem iiretim hem de ticaret agisindan 6ne ¢ikmuis; {iziim ve sarap, yerel
ekonomi ve giindelik yasamin bir pargas1 olmustur (inalcik & Quataert, 1994; Faroghi, 2000; Giirdamar,
2021). Bu g¢ok-kiiltiirlii liretim yapisi, glinlimiizde sarap turizminin 6nemli bilesenlerinden biri olan
kiiltiirel ¢esitlilik ve tarihsel anlati zenginligi agisindan dikkate deger bir miras sunmaktadir.

Cumbhuriyet donemine gegisle birlikte bagcilik ve sarapgilik, modernlesme ve kurumsallagma siirecine
girmistir. Devlet Onciiliigiinde iiretim standartlarinin olusturulmasi, kalite kontrol mekanizmalarinin
gelistirilmesi ve bagciligin tesvik edilmesi, sektoriin yapisal doniistimiinii hizlandirmistir (Yildirim,
2021). Ancak 1950°’1i yillardan itibaren artan vergilendirme, diizenleyici kisitlar ve degisen tiikketim
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aliskanliklari, sektoriin biiylimesini siirlayan faktorler arasinda yer almistir (Koyuncu & Tabakoglu,
2019).

Gilintimiizde ise Turkiye, sahip oldugu genis yerli iiziim genetik havuzu, artan butik tiretim girisimleri
ve olusturulmaya baglanan bolgesel bag rotalari ile sarap turizmi agisindan yiikselen bir destinasyon
olarak degerlendirilmektedir (Var vd., 2006; Yilmaz & Sahin-Yilmaz, 2023). Trakya, Kapadokya, Urla—
Seferihisar, Bozcaada, Dogu ve Giiney Dogu Anadolu’da sekillenmeye baslayan bag rotalari; sarap
iiretimini gastronomi, kiiltiirel miras ve kirsal deneyimlerle biitiinlestirerek ziyaretgilere ¢ok boyutlu bir
turizm {riinii sunmaktadir. Tarihsel bagcilik mirasi, arkeolojik anlatilar, yerli {iziim ¢esitleri ve kirsal
peyzajin birlesimi; Tiirkiye nin sarap turizmini yalnizca iiriin odakli degil, deneyim, kiiltlirel miras ve
destinasyon markalagmasi ekseninde gelistirebilmesine olanak tanimaktadir. Bu yoniiyle tarihsel birikim
ve gelismekte olan bag rotalari, giincel sarap turizmi stratejileri igin pasif bir arka plan degil; aktif ve
doniistiirtilebilir bir rekabet avantaji1 olarak degerlendirilmektedir.

3.3 Giiniimiiz Tiirkiye’sinde Sarap Turizminin Genel Durumu

Tiirkiye, tarihsel bagcilik gelenegi ve uygun agro-ekolojik kosullar sayesinde liziim yetistiriciliginde
diinya oOlgeginde giiclii bir konuma sahiptir. Ancak bu iretim giicii, sarap turizmi baglaminda
degerlendirildiginde yapisal bir farklilasmaya isaret etmektedir. Tiirkiye’de toplam iiziim {iretiminin
yalnizca yaklasik %3-4’liikk kisminin sarap iiretimine yonlendirilmesi, sarabin i¢ tiiketimden ziyade
turistik deneyim, yerel kimlik ve destinasyon degeri iizerinden konumlandirilmasini beraberinde
getirmektedir (Anli & Sanlibaba, 2019; Doger, 2023). Benzer sekilde kisi basi sarap tiikketiminin 1
litrenin altinda olmasi, Tiirkiye’de sarap turizminin talep yonlii bir tilketim modelinden ¢ok arz yonld,
deneyim temelli bir turizm iiriinii olarak gelistigini gostermektedir (Tablo 2).

Tablo 2, sarap turizmi baglaminda degerlendirildiginde Tiirkiye’nin diinya bagcilik sektoriinde giiglii bir
iretim kapasitesine sahip olmasina karsin, sarap iiretimi ve tiiketimindeki paymin olduk¢a sinirli
oldugunu ortaya koymaktadir. Turizm literatiirii agisindan bu durum bir dezavantajdan ziyade, nis ve
farklilasmis bir sarap turizmi potansiyeline isaret etmektedir. Zira sarabin giindelik tiiketim {iriinii
olmaktan ¢ok; bag deneyimi, gastronomi, kiiltiirel miras ve kirsal peyzaj ile biitiinlesen bir turizm unsuru
olarak sunulmasi, Tiirkiye’ nin destinasyon ¢esitlendirme stratejileriyle uyumlu bir yapi sergilemektedir.
Bu baglamda Tiirkiye’de sarap turizmi, yiiksek hacimli tiiketim yerine 6zgiinliik, yerellik ve deneyim
kalitesi lizerinden deger liretmektedir.

Tablo 2: Tiirkiye 'nin Diinya Bagcilik Sektoriindeki Konumu

Gosterge Diinya Tiirkiye Tiirkiye’nin Konumu

Bag alam ~7,3milyonha =410 binha 5.-6. sirada (FAO/OILV)

Uziim iiretimi ;;5778 milyon ~ 3,64 milyon ton 6. sirada (FAO/OIV)

Sarap iiretimi ;12 60-270 milyon ~ 45-55 milyon litre Diinya pay1 ¢ok diisiik

Saraplik iiziim oram %100 =%3-4 Sofralik/kurutmalik agirlikli kullanim
Islsl . l-)asl sarap Avrupa: 20-50L <1L Kiiltiirel-ekonomik farklar

tiikketimi

Sofralik, kurutmalik,

pekmez/sira Gastronomi ¢esitliligi yiiksek

Basat kullamim alam1 ~ Sarap iiretimi

Kaynak: OIV (2025); FAO (2023); TUIK (2023)
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Bununla birlikte Tiirkiye’de sarap sektoriinii sekillendiren diizenleyici ¢ergeve ve mali yiikiimliiliikler,
sarap turizminin gelisimini dolayli bicimde etkilemektedir. Lisanslama, denetim, OTV ve KDV gibi
uygulamalar, biiyiik 6l¢ekli iiretimi sinirlandirirken; buna karsilik butik, terroir odakli ve deneyim
temelli sarap turizmi modellerini tesvik eden bir yapi ortaya ¢ikarmaktadir (Cabaroglu, 2023). Bu
durum, Tiirkiye’de sarap turizminin nicel biiylimeden ziyade kalite, 6zgiinliik ve destinasyon kimligi
iizerinden sekillenmesine yol agmaktadir.

Son yillarda yerli {iziim ¢esitlerinin yeniden kesfi, butik iireticilerin artig1 ve bag rotalarinin gelismeye
baslamasi, sarap turizmi agisindan dikkat ¢ekici bir doniisiim yaratmaktadir. Kapadokya, Trakya ve Ege
gibi bolgelerde bag deneyimleri, tadim etkinlikleri, gastronomi entegrasyonu ve bag-kokenli
markalasma stratejileri, sarap turizmini destekleyen 6nemli unsurlar haline gelmistir (Var vd., 2006;
Evren & Akdogan-Odabas, 2024). Bu baglamda Tiirkiye’de sarap turizmi, liretim sektoriiniin bir uzantisi
olmaktan ziyade, kirsal kalkinma, kiiltiirel miras ve deneyim ekonomisi ekseninde gelisen bagimsiz bir
turizm alan1 olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢er¢evede siirdiiriilebilir bir sarap turizmi gelisimi igin;
diizenleyici maliyetlerin turizm dostu bir bakis acisiyla ele alinmasi, bag rotalarinin destinasyon
yonetimi kapsaminda desteklenmesi, yerel {ireticilerin deneyim tasarimi ve pazarlama kapasitelerinin
giiclendirilmesi ve gastronomi turizmiyle entegrasyonun artirilmasi kritik dnem tagimaktadir. Bdylece
Tirkiye’nin  simirli  sarap {retim hacmi, yiiksek katma degerli bir turizm deneyimine
doniistiiriilebilecektir.

3.4 Tiirkiye’de Cografi Isaretli Uziimlerin Sarap Turizmi A¢isindan Onemi

Cografi isaret (CI), belirli bir cografi kaynaga bagl kalite, iin veya karakteristik 6zellikleri koruyan ve
iiriinleri pazarda farklilagtiran bir fikri miilkiyet hakki olmasinin 6tesinde, turizm literatiiriinde yerel
kimlik, 6zgiinliik ve deneyim degeri iireten stratejik bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Tiirkiye’de
cografi isaretli iiriin sayisindaki artis, yalnizca tiretim kalitesinin korunmasina degil; ayn1 zamanda yerel
ekonomilerin canlanmasina, bélgesel kalkinmanin desteklenmesine ve destinasyonlarin farklilasmasina
katki saglamaktadir (Tekelioglu, 2019). Bu ydniiyle CI’ler, sarap turizminin temel bilesenleri olan terroir
anlatisi, koken vurgusu ve otantik deneyim ile dogrudan iligkilidir.

Son yillarda Tiirkiye’de saraplik {iziim ve sarap 6zelinde yasanan gelismeler, cografi isaretlerin sarap
turizmi agisindan tagidigi potansiyeli daha goriiniir hale getirmistir. Ada Karasi lizimiiniin 2023 yilinda
tescillenmesi ve ayni liziimden {iretilen Ada Karasi sarabinin Tiirkiye’nin ilk cografi isaretli sarabi olarak
kayda ge¢mesi, bu agidan énemli bir doniim noktasidir (TurkPatent, 2025a). Avsa Adasi’nda geleneksel
yontemlerle {iretilen ve “halkin sarabi1” olarak anilan bu iiriin, yalnizca kalite giivencesi saglamamakta;
ayni1 zamanda bagcilik gelenegi, ada kiiltiirii ve yerel {iretim pratikleriyle biitiinlesen deneyim temelli
bir sarap turizmi anlatis1 sunmaktadir. Benzer sekilde, Okiizgdzii ve Bogazkere gibi Ci kapsamindaki
yerli {iziim gesitleri, Elazig ve Diyarbakir gibi bolgelerin sarap turizmi kimliginin olusumunda giiclii
birer sembol islevi gérmektedir (Mertol & Keskin, 2022).

Cografi isaretli liziim ve saraplar, yalnizca tiretim standartlarini giivence altina almakla kalmaz; ayn
zamanda sarabin aromatik profilini, {iretim hikayesini ve terroir anlatisin1 belirginlestirerek ziyaretci
deneyiminin zenginlesmesine katk1 saglar. Ornegin Narince iiziimii, Tokat bolgesinin bagcilik mirasin
ve dogal kosullarii temsil eden aromatik 6zellikleriyle, bolgesel markalagmay1 destekleyen bir sarap
turizmi unsuru haline gelmektedir (Anl1 & Sanlibaba, 2019; Tarabashkina vd., 2024). Bu durum, cografi
isaretlerin sarap turizminde yalnizca “etiket” degil; anlat1 ve deneyim tireticisi oldugunu gostermektedir.

Arastirmalar, cografi igaretlerin ticarilegsmesinin istihdam yaratma, kirsal gocii azaltma ve yerel deger
zincirlerini gliclendirme yoluyla destinasyon gelisimine ¢ok boyutlu katki sundugunu vurgulamaktadir
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(Tekelioglu, 2019). Ancak Tirkiye baglaminda, cografi isaretlerin sarap turizmiyle entegrasyonunun
heniiz istenen diizeyde olmadig1 goriilmektedir. Uretici bilgisinin sinirli olmasi, pazarlama ve deneyim
tasarimu eksiklikleri ile denetim mekanizmalarindaki zayifliklar, CI’li iiriinlerin turizm degeri iizerinden
Olceklenmesini giiclestirmektedir. Bu nedenle cografi isaretlerin sarap turizmi baglaminda etkin bigimde
kullanilabilmesi igin, {iretici birlikleri, yerel yonetimler ve merkezi kurumlar arasinda esgiidiimli bir
destinasyon yonetimi yaklasiminin benimsenmesi kritik 6nem tagimaktadir (Sellare vd., 2023). Bu
cercevede cografi isaretler, Tiirkiye’de sarap turizminin gelisiminde tamamlayici bir unsur degil;
deneyim temelli destinasyon kimliginin kurucu bilesenlerinden biri olarak ele alinmalidir. Bag rotalari,
tadim deneyimleri ve gastronomi turizmiyle biitiinlestirilen CI’li saraplar, Tiirkiye nin sarap turizmini
nicelikten ziyade Ozgiinliik, yerellik ve hikdye anlatimi iizerinden konumlandirmasina olanak
tanimaktadir.

3.5 Tiirkiye Turistik Sarap Rotalar

Anadolu’nun binyillara dayanan bagcilik mirasi, giiniimiizde sarap turizmi araciligiyla yalnizca tarimsal
bir iiretim faaliyeti olmaktan ¢ikarak deneyim temelli, ¢ok boyutlu bir turizm iirliniine doniismektedir.
Sarap rotalar1; bag gezileri, tadim etkinlikleri ve yerel gastronomi deneyimleri araciligiyla ziyaretgilere
alternatif bir seyahat motivasyonu sunarken, kirsal alanlarin goriiniirligiinii artirmakta ve yerel
ekonomilerin ¢esitlenmesine katki saglamaktadir (Cumhur & Altag, 2021; Siier & Keskin, 2024).
Tiirkiye’de gelismekte olan sarap rotalari, bu yoniiyle yalnizca mekansal giizergahlar degil; kiiltiirel
miras, yerel kimlik ve deneyim ekonomisinin kesisim noktalari olarak degerlendirilmektedir.

Mevcut ¢calismalar ele alindiginda, Tiirkiye’deki sarap rotalarinin homojen bir yapi sergilemedigi; aksine
farkli gelisim diizeyleri, deneyim tiirleri ve destinasyon islevleri dogrultusunda ayristig1 goriilmektedir
(Kasaroglu vd., 2021; Yigit, 2023; Akman & Akdag, 2024). Bu baglamda Tiirkiye’de turistik sarap
rotalari, benzer destinasyon dinamikleri ve gelisim egilimleri dogrultusunda sekillenen rota izlemleri
iizerinden degerlendirilebilir. Buna gore rotalar; (a) kurumsallagsma ve pazarlama kapasitesi yiiksek rota
izlemleri, (b) deneyim ve kiiltiirel miras odakl1 rota izlemleri ve (c) yiiksek potansiyele sahip olmakla
birlikte yapisal kisitlarla karsilasan rota izlemleri olarak ii¢ tematik grupta ele alinmaktadir. Bu
siniflandirma, Tiirkiye’de sarap rotalarmin gelisimini duragan modeller yerine dinamik gelisim
orlintiileri tizerinden ele almaktadir.

3.5.1 Trakya Bag ve Sarap Rotas1

Edirne-Tekirdag-Kirklareli-Canakkale illerini kapsayan Trakya Bag Rotasi, Tiirkiye’de sarap turizminin
en kurumsallagmis ve goriiniir 6rnegi olarak one ¢ikmaktadir. Butik iireticileri ag yapisi i¢inde bir araya
getiren rota; tadim, bag gezisi, liretim siireci gézlemi ve yoresel gastronomi deneyimlerini biitiinciil
bicimde sunmaktadir (Akdag, 2015; Akman & Akdag, 2024). Sarkdy ve Gelibolu gibi duraklarin tarihsel
ve kiiltiirel ¢ekiciligi, sarap turizmini kiiltiir turizmiyle biitiinlestirerek destinasyonun rekabet giiciinii
artirmaktadir. Bu yoniiyle Trakya rotasi, literatiirde vurgulanan destinasyon is birligi ve kolektif
markalasma yaklagimina Tiirkiye’den giiclii bir 6rnek sunmaktadir.
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Gorsel 1: Trakya Bag Rotasi

Kaynak: http://www.vinotolia.com/trakya-bag-rotasi/

3.5.2 [Ege Bolgesi Bag ve Sarap Rotasi

Ege Bolgesi, tiretim hacmi ve tesis yogunlugu bakimindan Tiirkiye’nin en giiclii bagcilik kusagidir. Urla
Bag Yolu girisimi, sarap turizmini gastronomi, peyzaj ve yasam tarzi deneyimiyle biitiinlestirerek
bolgeyi deneyim temelli bir sarap destinasyonu haline getirmistir (Akyiirek vd., 2024). Yerel iiziim
cesitlerinin (Bornova Misketi, Cal Karasi, Foca Karasi) anlatilagtirilmas: ve iireticilerin cografi
yakiligi, ziyaretcilerin kisa siirede ¢oklu deneyim yasayabilmesini miimkiin kilmaktadir (Akman &
Akdag, 2024; Uysal & Ipar, 2024). Bu yap1, Ege rotasini literatiirde siklikla vurgulanan “yavas turizm”
ve gastronomi turizmi entegrasyonu agisindan one ¢ikan bir model haline getirmektedir.

%ﬂ%ﬁﬂﬁﬁ
Roir AW

Gorsel 2: Ege Bag Rotasi

Kaynak: https://ontrailstore.com/blogs/trail-of-us/urla-bag-yolu-rotasi

3.5.3 Kapadokya Bag ve Sarap Rotasi

Kapadokya Bag Rotasi, volkanik toprak yapisi, kaya oyma sirahaneler ve Emir iiziimii gibi yerel cesitler
iizerinden sekillenen giiclii bir tarihsel anlat1 ve miras temelli sarap turizmi 6rnegi sunmaktadir (Yesil,
2020; Ozdemir, 2023). Urgiip, Goreme ve Uchisar eksenindeki saraphaneler, ziyaretgilere iiretim
stirecini deneyimleme olanagi sunarken, bélgenin arkeolojik ve dogal mirasiyla biitiinlesen 6zgiin bir
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turizm deneyimi yaratmaktadir. Bu yoniiyle Kapadokya, sarap turizminin kiiltiirel miras turizmiyle
kesistigi hibrit bir destinasyon modeli sunmaktadir.

HACIBEKTAS
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Gorsel 3: Kapadokya Bag Rotast

Kaynak: https://vineyards.goturkiye.com/tr/kapadokya-uzumbaglari-rotasi

3.5.4 Giineydogu Anadolu ve Diger Potansiyel Alanlar

Diyarbakir, Mardin-Midyat ve Elazig-Malatya ekseni, Tiirkiye’nin en 6zgiin yerli iizim ¢esitlerini
barindirmasina ragmen, sarap turizmi agisindan heniiz erken gelisim asamasinda olan bolgelerdir
(Demir & Levent, 2020). Bogazkere, Okiizgozii ve Mazrona gibi gesitler giiclii bir terroir ve hikaye
potansiyeli sunsa da turizm altyapisinin sinirlilig, nitelikli is giicili eksikligi ve sosyo-kiiltiirel faktorler
bu potansiyelin turizm {iriiniine donligmesini zorlastirmaktadir. Bu durum, bélgenin “yiiksek potansiyel-
diisiik doniisiim” paradoksu ile karsi karsiya oldugunu gostermektedir.

Gorsel 4. Tiirkiye Sarap Haritasi

Kaynak: https://www.brandlifemag.com/turkiye-nin-sarap-haritasi
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3.6 Tiirkiye Sarap Turizmi Basar1 Faktorleri

Diinya genelinde sarap turizmi, bag ziyareti ve tadim etkinliklerinin 6tesine gecerek yerel kiiltiiri,
gastronomiyi, dogay1 ve yasam tarzini biitiinlestiren ¢ok katmanli bir deneyime doniigmiistiir (Carvalho
vd., 2021). Eski Diinya destinasyonlarinda (Bordeaux, Champagne, Bourgogne, Toskana) sarap turizmi;
tarihsel miras, cografi isaretler ve fine-dining deneyimleriyle biitiinlesirken, Yeni Diinya 6rneklerinde
(Napa Vadisi, Avustralya, Giiney Afrika) etkilesimli tadim merkezleri, festivaller ve yenilik¢i deneyim
tasarimlar1 6ne ¢ikmaktadir (Hall vd., 2000; Mitchell & Hall, 2006; Sanchez-Garcia vd., 2025). Bu
yaklasimlar, kirsal kalkinmay1 desteklemenin yani sira destinasyonlarin uluslararasi marka degerini de
giiclendirmektedir.

Tiirkiye’de Kapadokya, Trakya, Ege ve Gilineydogu Anadolu bolgeleri, tarihsel bagcilik birikimi ile
turistik cekiciligi bir araya getirebilecek oncii alanlar olarak o6ne ¢ikmaktadir. Ancak mevzuat, tanitim,
altyapt ve sektorler arasi entegrasyona iliskin smurliliklar, bu potansiyelin tam olarak hayata
gegirilmesini zorlagtirmaktadir (Akdag, 2015). Buna karsin Trakya Bag Rotasi gibi yerel girisimler,
uygulanabilirlik ve 6lgeklenebilirlik agisindan dnemli bir baglangi¢c modeli sunmaktadir.

Tiirkiye’de sarap turizminin gelisimi, Eski Diinya’nin teruar ve cografi isaret temelli {irlin
konumlamasini, Yeni Diinya’nin deneyimsel ve ziyaret¢i odakli stratejileriyle biitlinlestiren bir
yaklasima dayanmalidir. Yerli {iziim ¢esitlerinin (Bogazkere, Okiizgézii, Kalecik Karasi, Narince, Emir
vb.) cografi isaretlerle desteklenmesi, duyusal profillerinin yerel gastronomiyle eslestirilmesi ve bu
stirecin hikaye anlatimi yoluyla ziyaretgiye aktarilmasi, iiriin kimligini gii¢lendirecektir (Mertol &
Keskin, 2022). Deneyim tasariminda bag gezileri, hasat etkinlikleri, kupaj atdlyeleri ve tadim
egitimlerinin yani sira ylrilylis ve bisiklet rotalari ile kiiltiirel miras unsurlariin entegre edilmesi
onerilmektedir (Yesil, 2020; Ozdemir, 2023).

Rota planlamasinda bolgesel kiimeler temelinde modiiler tur paketlerinin (giiniibirlik, kisa siireli ve uzun
stireli) gelistirilmesi; ortak bir rezervasyon ve ziyaretgi bilgilendirme platformu ile standart deneyim
protokollerinin olusturulmasi, destinasyonlar arasinda ag etkisi yaratacaktir (Akdag, 2015). Yonetisim
boyutunda ise lireticiler, yerel yonetimler, destinasyon ydnetim Orgiitleri ve iiniversiteleri kapsayan rota
konseylerinin kurulmast; siireclerin KOBI dostu bicimde sadelestirilmesi kritik dnem tasimaktadir.

Pazarlama stratejilerinde dijital haritalar, ¢ok dilli mikro siteler, ¢evrimigi rezervasyon altyapisi ve teruar
anlatilarini dne ¢ikaran gorsel igerikler kullanilmalidir (Depetris Chauvin, 2025). Deneyimsel pazarlama
yaklagimi, bag ve saraphane ziyaretlerini tadim egitimleri ve yemek eslesmeleriyle biitiinlestirerek
ziyaretgiyle duygusal bag kurulmasini desteklemektedir (Sthapit vd., 2024). Fiyatlandirmada farkli
segmentlerin net bigimde konumlandirilmasi ve paket bazli tekliflerin kullanilmasi, butik farklilagsma ile
Olgek ekonomisinin birlikte yOnetilmesine olanak tanimaktadir (Seyedimany & Koksal, 2022).
Dogrudan satis kanallarinin (bag evleri ve tadim salonlar1) HORECA ve segici perakende ile

desteklenmesi ise hem iiretici marjin1 hem de deneyim biitiinliiglinii gii¢lendirmektedir (Forbes vd.,
2020).

Insan kaynag gelisimi kapsaminda, sarap turizmi rehberligi ve tadim salonu yéneticiligine yonelik
sertifika programlarinin iiniversite-sektor is birligiyle yiiriitiilmesi; iireticilere marka yonetimi ve misafir
deneyimi konularinda uygulamali egitimler verilmesi Onerilmektedir (Keskin vd., 2023).
Siirdiiriilebilirlik ekseninde su verimliligi, agro-ekolojik uygulamalar ve karbon ayak izinin izlenmesi
ile yerel tedarik zincirlerinin gii¢clendirilmesi, modelin toplumsal ve g¢evresel mesruiyetini artiracaktir
(OLV, 2025).

Uygulama siirecinde kisa vadede rota konseylerinin kurulmasi ve dijital altyapinin olusturulmasi; orta
vadede pilot rotalarin igletilmesi ve etki raporlarinin yayimlanmasi; uzun vadede ise cografi isaret odakl
marka kampanyalar1 ve uluslararasi pazarlara agilim hedeflenmelidir. Basari, ziyaret¢i ve harcama
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gostergeleri, ekonomik katkilar, kalite ve siirdiiriilebilirlik dlgiitleri ile insan kaynagi verileri iizerinden
diizenli olarak izlenmelidir. Bu sistematik izleme, Tiirkiye’de sarap turizminin kurumsallagsmasina ve
uzun vadeli gelisimine katki saglayacaktir.

4  Sonug ve Degerlendirme

Tiirkiye, tarih boyunca bagcilik ve sarapgiligin 6nemli merkezlerinden biri olmus; Anadolu topraklari
binlerce yillik tiretim gelenegiyle hem tarimsal hem de kiiltiirel bir mirasin tasiyicist haline gelmistir.
Giiniimiizde bu miras, gastronomi turizmine yonelik artan ilgi ve deneyim temelli seyahat egilimleriyle
birlikte yeniden deger kazanmaktadir. Buna karsin yiiksek vergi ytikii, tanitim ve reklam kisitlari, tiretici
0lcek sorunlart ve kurumsal koordinasyon eksiklikleri, Tiirkiye’de sarap sektoriiniin potansiyelinin uzun
siire tam anlamiyla degerlendirilememesine neden olmustur. Son yillarda butik iiretimdeki artig ile
Trakya, Ege, Kapadokya ve Giineydogu Anadolu’da gelisen bag rotalar1 ve yerli liziim ¢esitlerine dayali
markalasma cgabalari ise sarap turizmi agisindan niteliksel bir doniisiime isaret etmektedir. Bu doniistim,
sarabin yalnizca bir tiiketim {irlinii degil; kdiltiirel anlati, bolgesel kimlik ve deneyim temelli bir turizm
unsuru olarak yeniden konumlandigimi gostermektedir.

Kiiresel 6l¢ekte sarap turizminin bag ziyareti ve tadim etkinliklerinin 6tesine gegerek gastronomi, doga
ve yasam tarzini biitlinlestiren ¢ok katmanli bir deneyime evrilmesi, Tiirkiye i¢in 6nemli bir referans
cercevesi sunmaktadir. Bu ¢alisma, Tiirkiye baglaminda en uygun yaklasimin, Eski Diinya’nin terroir
ve cografi isaret temelli kdken anlatisini, Yeni Diinya’nin deneyimsel ve ziyaret¢i odakl: stratejileriyle
biitiinlestiren hibrit bir sarap turizmi modeli oldugunu ortaya koymaktadir. Yerli iiziim ¢esitlerinin
cografi isaretlerle desteklenmesi, duyusal profillerinin hikayelestirilerek yerel gastronomiyle
eslestirilmesi ve bag rotalart araciligiyla deneyimlenebilir hale getirilmesi, bu modelin temel
bilesenlerini olusturmaktadir. Bu yoniiyle calisma, sarap turizmi literatiiriinde yaygin olan {iretim ve
tiiketim hacmi odakli yaklagimlara karsi, 6zgiinliik, yerellik ve deneyim yogunlugu iizerinden deger
iireten alternatif bir destinasyon gelisim ¢ercevesi onermektedir. Bulgular, Tiirkiye’de sarap turizminin
tekil ve homojen bir yap1 yerine; farkli gelisim diizeylerine ve islevlere sahip bag rotalar1 {izerinden,
asamali ve baglamsal bir yaklasimla ele alinmasi gerektigini gostermektedir.

Ayrica, dijital hikdye anlatimi ve deneyim tasarimi odakli pazarlama stratejileri, sarap turizminin deger
onerisini giliclendirmektedir. Segment bazli fiyatlandirma yaklagimlari ekonomik siirdiiriilebilirligi
desteklerken, dogrudan satis mekanizmalarinin (bag evleri ve tadim salonlart) HORECA sektdriiyle
biitiinlestirilmesi {iretici marjim ve ziyaret¢i deneyiminin tutarliligim artirmaktadir. Ureticiler, yerel
yoOnetimler, iniversiteler ve destinasyon yonetim Orgiitlerini kapsayan rota temelli yonetisim yapilarinin
olusturulmasi ile siirdiiriilebilirlik uygulamalar1 ve insan kaynagina yonelik egitim programlarinin
yayginlastirtlmasi, Tiirkiye’de sarap turizminin uzun vadeli ve dengeli gelisimi agisindan kritik 6nem
tagimaktadir.

Bu calisma, Tiirkiye’nin sarapgilik mirasini pasif bir tarihsel arka plan olarak degil; siirdiiriilebilir
turizm, kirsal kalkinma ve kiiltiirel markalasma i¢in aktif bir stratejik kaynak olarak ele almaktadir.
Cografi isaretler, bag rotalar1 ve hibrit sarap turizmi yaklagimini biitiinciil bigcimde degerlendiren bu
analiz, hem sarap turizmi literatiiriine baglamsal ve kavramsal bir katki sunmakta hem de Tiirkiye’nin
Akdeniz sarap cografyasinda 6zgiin bir konum edinmesine yonelik analitik bir yol haritas1 nermektedir.
Bu potansiyelin hayata gecirilebilmesi; iiretici is birligi, kapasite gelistirme ve tiiketici bilincinin
artirtlmasina yonelik biitiinciil politikalarla miimkiin olacaktir.

5 Beyanname

5.1 Rakip Cikarlar: Bu calismada herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi yoktur.
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5.2 Yazarlarin Katkilar

1.Yazar Katki = %50 2. Yazar= %50

5.3 Etik Onay

Makale derleme ¢alismasi oldugu igin etik kurul belgesi alinmamustir.
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