y
[ITAD

Uluslararasi Troy Sanat ve Tasarim Dergisi International Journal of Troy Art and Design

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Sayi 003 / Cilt 01
Gelis Tarihi: 15.11.2021
Kabul Tarihi: 12.12.2021

Arastirma

SOSYAL MEDYADAKIREKLAMLARDAHAREKETLIGORUNUM
ANIMATED APPEARANCES IN ADVERTISING ON SOCIAL MEDIA

Dr. Ogr. Uyesi Serkan Vural, Grafik Tasarimi Bélimii, Cankiri Karatekin Universitesi
mail@serkanvural.com, ORCID ID: https.//orcid.org/0000-0003-2372-504X

Dr. Ogr. Uyesi Sadi Karasahinoglu, Grafik Tasarimi Bélim, Cankiri Karatekin Universitesi
sadirasa@yahoo.com, ORCID ID: https://orcid.org/0000-0001-8616-1996

Oz

iletisimin temel ihtiyac oldugu ve bilgi paylasmanin elzem bir durum haline geldigi giinimiiz diinyasinda kitlesel
iletisim araclarindaki gelismeler hizla devam etmektedir. Tarihin geri kalinmis zamanlarinin acisi ¢ikarilircasina
insanligin elinden dismeyen tasinabilir bilgisayarli telefonlar sayesinde internet tzerinden didnyanin her yerine
ulasmak mimkiin olabilmektedir. insanlarin &grenme ve 6grendiklerini aktarabilme arzusu internetin ortaya
cikistyla birlikte bilgi paylasimini daha kolay ve hizli yapilabilir hale getirmistir. internet ortaminda bilgi paylasiminin
yani sira bireysel ve ticari yaklasimli paylasimlar da gorilmeye baslamistir.

icerik ve bilgi paylasimlarinin diinyanin her yerine 6zgiirce yayilabildigi sayisallasan sosyal ortamlarda kullanilan
reklamlarin goérdntimleri bu makalenin kapsamini olusturmaktadir. Duragan reklamlarin 6tesinde hareketli ve
zengin icerikli reklamlarin irdelendigi bu calisma ile sosyal ortamlarin reklam yayinlama ve yayma bicimleri de
gorilmektedir. Baslica bilinen sosyal paylasim uygulamalarinda yayinlanmis reklam érnekleri ile reklam icerikleri
degerlendirilmistir.

AnahtarKelimeler: Sosyal Medya, Ortam, Reklam, Hareketli Gérinti.

Abstract

In today's world, where communication is a basic need and information sharing has become a necessity more than
ever, advancements in mass communication tools continue to proliferate. It is possible to reach every corner of the
earth over the internet, thanks to the portable smartphones we cannot go anywhere without, as if we are trying to
make up for the old days. People’s desire to learn and share their knowledge combined with the invention of the
web has made information sharing easier and faster. In addition to exchanging information on the internet, posts
with individual and commercial approaches have also emerged.

The appearances of advertisements used in digitalized social environments, where content and information sharing
can freely spread worldwide, will be discussed in this article. In this study, which examines moving and rich content
advertisements, the publishing and distribution of advertisements on social media can also be seen. Advertising
samples and advertisement contents published on the leading social media applications have been evaluated in
the study.

Keywords: Social Media, Platforms, Advertisement, Motion Picture
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Genisletilmis Oz

Eskinin mektup, telgraf ve diger basili iletisim araglarinin 6tesinde internetin bilgi ve icerik paylasimina imkan
vermesi sayesinde sosyal iletisim, yeni bir boyut kazanmistir. internet erisimine sahip olan hemen herkes bir konu
ile ilgili bilgi paylasiminda bulunma ihtiyaci duymaktadir. internetin ilk yillarinda blog ve forum siteleri (izerinden
sadece vyazili yapilan karsilikli iletisim ve etkilesim, giinimizde es zamanli sesli ve goéruntlli canli yayinlara
donusmustlr. Kimi zaman bir toplumsal bir olay veya bir hastalik ile ilgili bilgi seklinde de olabilmektedir. Sosyal
paylasim uygulamalar Gzerinden canl video yayinlari yapilarak haber verme veya etkilesimde bulunma durumu
olabilmektedir. izleyiciler yorumlarini ilgili uygulama Gzerinden yazarak izleyen herkese iletebilmektedir.

Dunya c¢apinda yogun bir kullanim oranina ulasan internet Usti iletisim ortamlarinin ayni zamanda birer reklam
ortami olarak da degerlendirilebileceginin anlasiimasi ile ticari faaliyet gdsteren isletmelerin ve markalarin hedefi
haline gelmistir. Bu dogrultuda geleneksel yayin ortamlarinda yapilan reklam faaliyetleri kendine yeni ve 6nemli
bir ortam bulmustur. Yeni nesil etkilesim ortamlari olarak da adlandirilan internet Ustl paylasim ortamlarinda
reklam temelli iceriklerin olusturulmasi geleneksel reklamcilik anlayisinin 6tesinde fikirlere ve tasarimlara ihtiyag
duymaktadir. Sosyal paylasim uygulamalarinin televizyon gibi izlenen bir ekran olmanin 6tesinde gorantili ve yazili
etkilesimin de gerceklesebildigi bir ortam olma 6zelligi de bulunmaktadir. Televizyon reklamlarinin sosyal ortam
uygulamalarinda da gorilir olmasi televizyonun bicim degistirmeye baslamasi olarak da dustndlebilir.
Televizyonun ilk yillarinda yayinlanan ve tek kare gérinttnin sabit durdugu reklamlarin ilgi cekici olmamasindan
dolayi hareketli ve degisken iceriklere donismesi kaginilmaz olmustur. Bu ¢alismanin da ¢ikis noktasini olusturan
hareketli gorintilerden olusan reklam iceriklerinin reklamcilik faaliyetlerinde daha etkili olma durumunun
degerlendirilmesi gerektigi dustinulmektedir. Ayni zamanda sosyal paylasim uygulamalarinin reklam yayinlama
bicimleri bakimindan da farklilik gostermesi, reklam igeriginin bicimsel anlamda da irdelenmesi gereksinimi
olusmaktadir. Klasik anlamda web sitelerinde bazi alanlarda kullanilan reklam kutulari iginde yayinlanan
reklamlarin ilgi cekme kabiliyetinin otesinde sosyal paylasim uygulamalarindaki kisinin beklentilerine yonelik
algoritmalarla karsilastirildigi reklam igeriklerinin dikkat ¢ekme orani daha ylksek orandadir. Son yillarda web
sayfalarinin gérintilenme oranlarinda disus yasaniyor olsa da web sayfalarinin islevi bitmis degildir. Daha eglence
odakli gorilen uygulamalara olan ilginin artmasi, hizla blylyen sosyal medya reklam pazarinin reklamciliktaki
cesitliligin de artmasini saglamistir.

Sosyal paylasim uygulamalarinin kullanimlarinin giderek artmasi ve glinin hemen her saatinde goérulen icerikleri
izleme durumlarina bakildiginda reklam verenler icin dnemli bir ortam oldugu asikardir. Yayinlanacak reklamlarin
maliyetleri de 6nemli bir konu olmasi bakimindan bilgisayar ortaminda hazirlanan reklamlarin 6nemi de
artmaktadir. Gergek video goruntuleri ile bilgisayar grafiklerinin bir arada kullanilmasi ile olusturulan reklamlar
siklikla gorilmektedir. Sosyal paylasim ortam uygulamalarinin kimi zaman duragan reklam gorsellerine yer
vermesinin yaninda asil etkinin hareketli gérintilerden olusan reklamlardan alindigi bilinmektedir. Duragan
iceriklerden daha ¢ok hareketli igeriklerin ilgi cekiciligi televizyon izleyiciliginden gelen video izleme aliskanliginin
sosyal ortamlara da aktarilmasindan kaynakh oldugu yadsinamaz durumdadir. Reklamlarin duragan olmaktan ote
hareketliyapida hazirlanmalari ve genel olarak bu yénde tasarimlarin yapilmasi, sosyal ortamlarin hizliigerik akislari
arasinda kullanicilarin dikkatini ¢ekmek igin uygulanan yaygin bir ydntemdir. Hizlanan internet igeriklerinin
akisinda; reklam filmlerinin de bu hiza uygun yapida etkilenmeleri bakimindan, konuya deginen bir kapsam olmasi
amacinda hazirlanan bu ¢alisma, reklam iceriklerinde kullanilan ve hareketlendirilmis gorintilerin fiziksel yapisina
da dikkat cekmektedir.

Extended Abstract

Social communication has gained a new dimension, thanks to the internet giving us the ability to share information
and content beyond letters, telegrams, and other printed communication tools. Almost everyone with internet
access feels the need to share information about a subject. The blog and forum sites of the early years of the
internet, where only written communication and interaction were available, paved the way for today's
simultaneous, live audio and video broadcasts. Sometimes these broadcasts can even give vital information about
a social event or a disease. This kind of online sharing informs or interacts by making live video broadcasts across
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different online platforms. Viewers can write their comments on the respective applications and communicate them
to everyone watching that video. The internet has become a hub for businesses and brands launching their
marketing campaigns with the understanding that these online platforms, which have reached a very high usage
rate around the world, can also be considered mediums of advertisement. In this way, advertisements in traditional
broadcasting environments have found a new and important home on the internet. Creating ad-based content on
online platforms, also called “next-generation interaction” platforms, needs ideas and designs beyond the
traditional advertisement approach. Social media platforms also have the unique ability to combine visual and
written interaction, unlike television, where spectators merely watch the screen. Television advertisements also
visible on social media can be thought of as a transformational period for television itself. In the early years of
television, advertisements were broadcast as boring, single-frame images. It was inevitable that they would turn
into motion pictures. It is thought that the effectiveness of advertising content consisting of motion pictures, which
is the starting point of this study, should be evaluated. Concurrently, the fact that social media platforms differ in
terms of advertising and publishing styles creates the need to examine the advertisement content in a formal sense.
Compared to algorithm-generated advertisements based on users' activities, the rate of attraction for
advertisements published in flashing advertisement boxes on some websites is much higher. Although there has
been a decrease in the visits of such websites with flashing advertisements in recent years, they remain in use. The
increasing interest in more entertainment-based applications has also increased the diversity of the rapidly growing
social media advertising market.

It is no surprise that the online world is an important one for advertisers because the use of social media is rapidly
increasing, and people can view any content at almost any hour of the day. Since the cost of marketing is an
important issue, the prevalence of online advertisements is also increasing. Advertisements created by using real
video images and computer graphics are seen frequently. Social media applications sometimes include still images
for advertisements, but advertisements consisting of animated content are much more effective. It is undeniable
that the attraction of moving content, rather than still content, is since our habit of watching moving images on
television is also transferred to our social media interactions. To prepare advertisements in a moving structure
rather than still is a common method to attract users' attention among all the fast-paced content bombardment
of social media. This study was prepared to give an introductory overview of the subject. It also draws attention to
the physical structure of the animated images used in the advertising content, especially in terms of how adaptable
the advertisements are for the ever-growing speed of the online world.

1. GIRiS

insanin dogasinda icgiidiisel olarak bilme ve iletme eylemi her zaman yerini korumustur. Bu icgiidisel eylem, sosyal
yasamin bir parcasi seklinde iletisim ve etkilesimin varolus temelini olusturmaktadir. Bir arada yasamanin onceligi
olan iletisim kurma cabasi ilk zamanlardan ginimize uzanan bir evrimlesme slrecindedir. Bu sireg icerisinde
iletisim yollarinin bicimleri de kendi icinde gelisim gdstermistir. Sesli ve sozll iletisim bir zaman sonra gérsel yazili
ve dogrudan vyazili hale gelebilmistir. Tarihi buluntular ile birlikte bu iletisim kanallarinin ayni zamanda bilgi
barindirma ve aktarma yolu olarak da degerlendirildigi gorilmektedir. Yazili ortamlarin kisitl etki alanini
genisletmek Uzere yapilan calismalar ve gelisimlerin dogrultusunda aktarim ortamlarinin yayin araci olarak
sekillenmeye baslamasi kacinilmaz olmustur.

iletisim sirecinin dneminin anlasilmasi ile birlikte gecmisten simdiki zamanlara degin daha kolay ve hizli iletisim
kurabilmenin yollari aranmistir. Teknolojik gelismelerin sagladigi imkanlar dahilinde tek tarafli iletisim ile beraber
artik genis kitlelere ulasan ¢ok yonlu iletisim bicimleri de ortaya ¢ikmistir. Gorulebilir ve duyulabilir iletimlerin
yayinlandigi ortamlarin da sekillenmeye baslamasi ile kitlesel etkilesimin 6nl acilmaya baslamistir. Bu etkilesimin
kapsaminda, bilgi veya mesaj iletmenin 6tesinde pazarlamanin en 6nemli unsuru olan reklamlarin olan reklamlarin
yayimlanma ortamlarina gore sekillenerek kitlelerin begenisine ve algisina sunulma durumu yer almaktadir.
iletisimin sosyal yapisinin giincel teknik gelismelerin 1siginda degerlendirildigi bu calisma ile ticari reklamlarin
olusum sirecinde yayinlandigi ortama yonelik bicimlendigi érneklere yer verilmistir. ilgili 6rneklerin yapisal
batunlGgindn teknik betimsel inceleme yontemi ile degerlendirilmesinin yaninda yayinlandigl sosyal ortamin
gorsel yapisi hakkinda da bilgiler verilmistir. internetin insan hayatina dahil olmasi ile birlikte ortaya cikan yeni nesil
sosyallesme ortamlarinin reklam faaliyetlerine olan etkileri Gzerinde durulmustur.
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2. INTERNETIN SOSYAL MEDYAYA EVRILMESi

Resmederek isaretli anlatim dili olusumunun temelinde kullanilan gérsel iletisim, gecirdigi evrim ile birlikte mors
alfabesi icin sinyal gonderiminden telefonlu konusmaya uzanan iletisim kanallari yakin tarihin buluslar sayesinde
mimkin olabilmistir. Tarih boyunca dénemin teknik imkanlarini iletisim kurma cabasiyla birlikte harmanlayan
insanlar, internetin ortaya ¢ikisiyla daha kolay ve hizl bir iletisimin yolunu da bulmuslardir. Ytz yilin icadi olarak
degerlendirilen internet, diinyanin herhangi bir yeri ile veri yollu iletisim kurulmasina olanak vermektedir. Telefon
hatlari Gzerinden veri aktarimi ile iletisim kurulmaya baslanan bu sistem, Amerika Birlesik Devletleri’nin askeri i¢
haberlesmesinde olusturulan kapali devre ag iletisimi icin kurulmustur. Bu sistem dlnya 6lgeginde kullanima
alinmasi ile birlikte uluslararasi baglanti anlaminda kullanilan internet kavramiyla nitelendirilmistir- ilk olarak 1969
yihinda ARPA (Advanced Research Projects Agency) net olarak bilgisayar ag sistemi Amerikan Askeri Karargahi
Pentagon’da kullaniimistir (Giddens, 2005: 465).

internetin ortaya ¢ikmasi ve kullaniminin yayginlasmasi siirecinde ihtiyac duyulan araglar bakimindan yeni nesil bir
iletisim ortami olarak 6n plana ¢ikmis ve halen popdlerligini korumaktadir. Yeni olan herhangi bir ortamin yeni
ortam (new media) olarak nitelendirilmesi ve geleneksel ortamlarin 6tesinde slrekli yenilenen alt yapisiyla
internetin slresiz yeni bir ortam olma durumu ortaya ¢cikmistir. Donemine gore yenilikci ve cigir acan bir ortam
olarak adlandirilan, sesli ve tek tarafli yayina imkan veren radyonun ardindan televizyonun gorinti ve sesi bir arada
iletebilmesi yeni ortamlarin oncileri olarak degerlendirilebilir.

Bilgisayar teknolojisinin gelistiriimesi ve her eve girebilir hale gelmesi ile televizyondan sonra bambaska yeni bir
ortamin varligindan soz edilmeye baslanmistir. Bilgisayarin kendisinden 6nceki ortamlari bir araya getirmis olmasi
ve bu ortamlarin kullanimini internet araciligi ile dinyanin her yeri ile baglanti ve iletisim kurabilir hele getirmesi
yenilikci bir yaklasimin insan hayatina girmesini saglamistir. Boylelikle sosyallesmenin yeni bir ortami hayat
bulmustur. insanlarin normal sartlarda iletisim kurulamayacaklari kisilere, cesitli yazilm ve donanimlar esliginde
diinyanin herhangi bir yerinden ulasabilmesi, sosyallesmede yeni bir dénem ve anlayisa yol acmistir. ilk
zamanlarinda nispeten veri akisinin yavashgi ile kisitl iletisime imkan veren internet, glinimizde baglanti hizinin
artmasi ile gercek zamanli gorntula ve sesli iletisimin kurulabilmesine olanak vermektedir.

iletisim kurmay! ve sosyallesmeyi elektronik aglar zerinden gerceklesmesine imkan veren internet, veri aktarim
hizinin artmasi ile gercek gérintilerin iletilmesini de mimkin kilmis ve etkilesimin seviyesini artirmistir. ilk
zamanlarsda mektuplasircasina yapilan yazismalar zamanla anlik iletilere dontismusttr. Mesajlasma programlari
ile sesli, géruntlli ve yazili iletisimin etkilesime evirilmesi s6z konusu olabilmistir. internet ortaminda ilgili
yazilimlarinin karsilikli etkilesimi mimkun kilmasi ve insanlarin bu aracilarla sosyallesmesi icin internetin yapisal
anlamda da alan olusturmasi bakimindan sosyal ortam terimi ortaya cikmistir. Boylelikle dinya kapsaminda
kullanilan internet aglari ve bilgisayar programlarinin ortak bir amaca yonelik kullanimi baslayabilmistir. Sayisal
ortamda sanal diinyanin imkanlari Gzerinden sosyallesmenin internet yolu ile olmasi temelindeki ag ve teknolojinin
onemini de yansitmaktadir. Sosyal medya, karsilikli etkilesim medyasini kullanarak bilgi, birikim ve dislnceleri
paylasmak icin cevirim ici olarak bir araya gelen insan topluluklari arasindaki aktiviteler, pratikler ve davranislari
kapsamaktadir (Safko ve Brake, 2009: 6).

Sayisal ortamda gerceklesen sosyallesmenin temelinde, karsilikli gonderilen iletilerin taraflarca tekrar
cevaplanmasi seklinde olusan etkilesimin oldugu sdylenebilir. Bu etkilesim, internette yer alan web sayfalarindaki
bilgilerin eklenme yoéntemleri bakimindan tek tarafli bir iletim yayma seklinden dolayi sinirlanmistir. ilerleyen
yillarda bu tek tarafli yayim durumu “Web 1.0” olarak isimlendirilmistir. internet alt yapisindaki gelistirmelerle web
sayfalarinda yayinlanan icerikler izleyiciler tarafindan diizenlenebilir olmus ve katki saglanan hareketli etkilesimlere
donlsmustir. Yayinlanan iceriklere eklenen yorumlarin diinyanin her yerinden gorilebilir olmasi, kiiresel anlamda
etkilesim ortami olan internetin sosyallesmedeki &nemini de yansitmaktadir. internet tizerinden gerceklestirilen
sosyallesme streci, kullanicilarin web sitelerine eklenen iceriklere yaptiklari yorumlarin diger kullanicilar tarafindan
gorilup cevaplanmasi seklinde ilerlemektedir. Gorsel ve yaziliigerik paylasimi yapan kullanicilar diger kullanicilarin
yorum ve katkilari ile etkilesime gecebilmektedir (web 2.0). Sosyallesmenin dogasinda bulunan paylasim durumu,
bilgisayar ortaminda olabilecek en Ust dizeyde yer ve zamandan bagimsiz olarak gerceklesen bir sirece
donlismustir. Sosyal ortamlardaki etkilesim, Rafaeli'nin 1988 tarihli "Interactivity: From new media to
communication” adl calismasinda iletisimin bir degiskeni olarak tarif edilir. Rafaeli, iletisimi, iki yonli (two way),
tepkisel (reactive) ve etkilesimli (interactive) olarak lGge ayirir. Etkilesimin (interactivity) sosyal bir etkilesim (social

73



interaction) oldugunu sdyleyerek bunu daha cok Dance'in Sarmal' modeline benzetir. Dolayisiyla etkilesim,
kendiliginden sosyalligi cagristirir (Rafaeli, 1988: 111-120).

Sosyallesmenin sarmal bicimde genisledigi ve internette aglar Gzerinden_varligini sirdiren etkilesim, hemen her
kullanicinin dogrudan katildigl sanal ortamin dénisimini gerceklestirmistir. internete veri girisi yapabilen
donanimlarin kontrol ettigi bilgisayarlar, glinimuzde temasa duyarli ekranlarin zerinden dokunarak gerceklesen
deneyimlere dénusmustlr. Tasinabilir bilgisayarlar olarak isimlendirilen temasl iletisim ve eglence cihazlari,
teknolojik gelismeler neticesinde etkin ve yaygin kullanima gecerek insan hayatinin vazgecilmez yardimcisi olarak
yerini almistir. Sosyallesme uygulamalari ile bu cihazlarin kapsaminda internetin yogun kullanimi s6z konusudur.
MasaustU bilgisayarlar, radyo ve televizyon gibi gorsel ve isitsel ortamlarin 6tesinde kullanilan tasinabilir cihazlar,
ihtiyac duyulan calismalarin yapilabilmesi ve izlenebilmesi bakimindan yenilik¢i bir ortam olarak énemli bir yer
tutmaktadir. internet tarayicilar ile gorilebilen web sitelerinden tasinabilir cihazlarda kullanilabilir uygulamalara
donuserek sosyallesme ve paylasim ortami haline gelen sanal ortamin, kullanim kolayliginin yaninda paylasilan
icerikler nezdinde popdlerligi giderek artmaktadir.

3. SOSYAL MEDYADA REKLAMLAR

Tasinabilir iletisim ve coklu ortam cihazlarinin gelisimleri giinden giine devam ederken bu cihazlar aracihgi ile
internette icerik paylasimlarinin da mimkun olmasi saglanmistir. Bilgisayarlarin sabit ortamindan bagimsiz istenen
yer ve zamanda istedigi gorintl ve icerigi paylasabilen insanlar sanal sosyallesmenin de bagimsizhgini elde
etmislerdir. Gelistirilen uygulamalar sayesinde gorintlli ve sozli iletisim strecinin yaninda fotograf ¢ekimlerinin
ve yazilarin paylasiimasi sosyallesen bilgisayar ortaminin daha canli ve hareketli hale gelmesini saglamistir. Bireysel
paylasimlarin yaninda kurumsal ve ticari paylasimlarin da kendine yer buldugu sosyallesme uygulamalariile ulasilan
kitle bakimindan dogrudan erisimin saglandigi reklam ve tanitim ortami olarak da degerlendirilmesi s6z konusudur.

Aristoteles insanlarin bilgiye olan merakina yénelik “insanlar dogal olarak bilmek ister” séziiniin karsiligindaki
glnimuz bilgi caginda, bilginin hizla aktigi ve gectigi sanal dinyanin veri akisina kapilan insanhgin hareketli icerik
ve gorintllere strekli maruz kaldigi gorilmektedir. Bu iceriklerin olusturuldugu ve kullanildigr uygulamalar gelir
elde etme odakl programlandiklari icin gelir amach faaliyetleri 6n planda tutmaktadirlar. Kullanicilarin sanal
sosyallesme ortaminda gorsel icerikler arasinda gezinirken karsilarina reklam iceriklerinin yansitilmasi yoluyla
reklamcilik faaliyetlerinin geleneksel yayin ortamlarindan sanal ortama aktarimi s6z konusu olmustur. Sayisallasan
iletisim dinyasina dergi, gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel ortamlardan aktarilan reklam icerikleri, yeni
ortamin kriterlerine gore yeniden sekillenerek potansiyel tiiketici olan izleyicisine sunulmaktadir.

Sosyal paylasim ortami kullanicilarinin da gelir elde edebildigi bir yapiya birinen bazi paylasim ortamlari kisilerin
de bireysel reklamci olmalarini saglamistir. Uygulamanin karsilikli gelir odakli bir paylasim alanina donismesi,
normal izleyici karsisina ¢ikarilan reklamlarin tanitma ve tiketime olan istegi artirmaya yoneltmektedir. Bu yonde
hazirlanmis reklamlar, geleneksel anlamda tiketim dénglsint artirmak Gzere kurgulanmaya devam etmektedir.
Cagin sundugu imkanlar ve ihtiyaclar dogrultusunda tiketime olan yaklasim Bocock'un “Tiketim” adli kitabinda da
gorulmektedir. Bocock (2005: 83), eserinde bir tirli doyuma ulasamayan giinimuz insaninin tiketim ile arzularini
gidermeye calisma cabasini su sekilde anlatmistir:

"Tiiketim bir eksiklik orada bulunmayan bir sey icin duyulan arzu izerine kurulmustur. O halde modern/post modern
tiketicilerin doyuma ulasmalari highir zaman mimkin olmayacaktir. Ne kadar ¢ok tiketirlerse o kadar daha
tiiketmek isteyeceklerdir. Bu tiiketme arzusu ekonomik ¢okiinti dénemlerinde dedilse bile, durgunluk dénemlerinde
de devam edebilecektir. Bir giin her sey dedisecektir. Ama o giine kadar postmodern kapitalizmin tiketim odakli
kdltariandn etkisi altinda yasayan insanlar elde edemeyecekleri bir seyi yani batin arzularinin doyuma ermesini
istemeye devam edeceklerdir."

Anlamlarin ve kavramlarin gorselleserek ifadeye donlstigld zamanlardan giinimdize taninma ve bilinme ¢abasi
stregelen bir faaliyettir. Reklam, Grin veya hizmetin kim tarafindan nasil yapildig gibi bilgilerin yazili, s6zIUG ve
gorsel yontemler araciligl ile muhtemel hedef kitleyi olusturan insanlara duyurulmasi ve aktariimasi seklinde
tanimlanabilir. Hemen her alanda faaliyet gosteren kisi ve kuruluslarin kendilerini ifade etmeleri ve bilinirlik
olusturmalari icin ihtiyac duyduklari reklamlar, ulastigi kitle bakimindan insanligin algisina hitap eden 6nemli bir
yaratim surecidir. Yaniltici ve yanlis icerikte hazirlanmis reklamlar, izleyicide olumsuz etki yaratarak istenmeyen

! Dance’in sarmal modelinin en 6nemli 6zelligi hem iletisim siirecini hem de bu siirece katilanlari dinamik, degisen
ve gelisen ve genisleyen bir bicimde yani aktif olarak ele almasidir (Url-1).
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sonuglar dogurabilir. Sosyal medya sadece bireysel kullanim icin degil isletmeler tarafindan da kullanilan etkilesimli
tanitim aracidir. Bu dogrultuda isletmeler icin her zaman olumlu donis alinmaz bireylerin negatif distincelerine
de maruz kalinmaktadir (Yavuz ve Haseki, 2012: 127). Bu baglamda internet kullanicilari, sosyal medya Uzerinden
pozitif dustincelerini ve deneyimlerini paylasabildigi gibi negatif yorumlarini da iletebilmektedirler. Bu nedenle
sosyal medyada varlik gosteren isletmelerin s6z konusu firsat ve tehditleri dogru algilamasi ve faaliyetlerini bu
dogrultuda sturdirmesi gerekmektedir (Caliskan ve Mencik, 2015: 258).

Reklam calismalari hitap ettikleri kitle ve kullanilacak ortama gore degiskenlik gosterebilmektedir. Televizyon
ortaminda yayinlanan reklamlarin genelde gercek goriuntiler ile bilgisayar ortaminda vyapilan hareketli
gorintilerden olusmasinin yaninda sabit gorintilerle hazirlanan reklamlar da gorilmektedir. Bilgisayarin yakin
donemlerde reklamcilik faaliyetlerinde kullaniminin yayginlasmasi sayesinde daha etkileyici reklam filmlerinin ve
gorsellerin ortaya cikarilmasi mimkin olabilmistir. Gercek hayatta gorintilenemeyecek unsurlarin bilgisayar
ortaminda sayisal olarak Uretilen gorintuleri sayesinde reklam icerigi onemli 6l¢lde etkileyici hale gelebilmektedir.

Temelini ve kaynagini gegmiste var olmus ve glinimizde de tercih edilen (afis, dergi, gazete, radyo, televizyon vb.)
iletisim araclarindan alan reklam calismalari, sayisal ortamda daha etkileyici ve sinirsiz 6lctide hazirlanabilmektedir.
Sosyal ortamlarin ve internetin etkilesimli yapisinin da reklam iceriklerinde istege bagl kullanimi desteklemesi,
yaraticl reklamciligin sinirlarini zorlayama imkan vermektedir. Reklam iceriklerinin daha hareketli ve cekici hale
gelebilmesi ve bu reklamlarin ilgili uygulamalarda gorilebilir olmasi ile birlikte reklam iceriklerinin de zenginlestigi
gorilmektedir. internet reklamlarinin 6zelliklerinden ilki hizli sunum yani internet reklaminin yaratildigi an
yayinlanabilmesidir. Diger 6zellikleri reklam verenin cok dnemsedigi distik maliyet, yer bazinda gésterim yani
cografi sinirlama, zaman bazinda gosterim, karsilikli etkilesim, 6lcllebilirlik ve etkinliktir (Altinbasak ve Karaca,
2009: 467-471). internet reklamlari bilgi verici eglenceli ve rahatsiz edici olmak (izere i¢ etkene gore
degerlendirilebilir. internet reklamlarinda bilgi arama, deneyim, demografik degiskenler, tek triine yénelik algi,
glvenlik ve gizlilik faktorleri hedef kitlede tutum olusmasinda etkilidir (Kazancioglu, Ustiindagli ve Baybars, 2012:
163-164).

Hemen her gosterim ortaminda izlenebilen reklamlarin, internet tabanh sosyal paylasim ortamlarinda da ilgili
uygulamalarin (instagram, twitter, facebook, youtube vb.) kapsaminda gosterimleri yapilmaktadir. Hareketli veya
hareketsiz gorintilerden olusan reklamlarin yeni nesil sosyallesme ortamlarinda izlenmeye baslanmasi ile
reklamcilik alaninda sayisal ortamda gerceklesen bir yaklasimin ortaya c¢ikmasi s6z konusu olmustur. Sosyal
ortamlarin kendine has 6zellik ve etkilesim hareketliligi barindirmasi bakimindan reklam iceriklerinde ve reklamcilik
yaklasimlarinda bu ortamlara 6zel stratejiler olusturulmustur. Bu alanda yayinlanan reklamlarin icerikleri de bu
yonde hazirlanir ve tasarlanir olmustur. Paylasilan igeriklerin hizla akmasi ve kisa strede tlketilmesi, sosyal
ortamlar icin hazirlanan reklamlarin da hizla etki eden yapida olmalarini gerektirmektedir. Bu yonde yapilan reklam
filmlerinde genelde hareketli gdrinimlerin kullanimi s6z konusudur.

4. HAREKETLI REKLAM GORUNUMLERI

Reklamin duyuru olmaktan siyrilip daha eglenceli ve ilgi cekici olma gereksinimi anlasilinca reklamlarin i¢ yapisinda
degisim kacginilmaz olmustur. Radyonun sesli ve sozli reklamlarinin devaminda televizyonun gérintdli reklam
glicl seslendirme ve muziklerle birlikte ¢oklu etki gliciine kavusmustur. Teknik imkanlarin pek elverisli olmadigi ilk
donemlerde duragan gorselli ve sadece seslendirmeden olusan reklam c¢alismalari goérilmektedir. Zamanla
gelistirilen hareketlendirme teknikleri ile gorsellerin ve yazilarin reklam filmi icerisinde hareketlenerek daha
eglenceli ve dikkat cekici bir gorinime ulasmistir. Bilgisayar teknolojisinin gorsel tasarim sirecinde kullaniimaya
baslamasinin ardindan gercek veya yapay goriintilerin hareketli sekilde kullanilabilmesi mimkin olmustur. Ayrica
sayisal ortamda Uretilen gorintilerin reklam filmlerine hareketli olarak dahil edilebilmesi, reklamlarin etkileme
glclnU artiran bir yapiya ve dinamizme dontsmesini saglamistir.

Goruntdlerin ve yazilarin hareketlenmesinin yaninda bilgisayar destekli sayisal gorsel etkilerin de stirece dahil
olmasi reklam filmi tasarimlarinda farkh calismalarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Gelisme asamasinda reklam
filmlerinde daha cok gergek gorintilerden yararlanilirken yakin zamanlarda bilgisayar ortaminda sayisal olarak
hazirlanan reklam filmleri de griilmektedir. Onceleri el yordami veya film tizerinde dogrudan diizenleme yapilarak
hareketlendirilen gorseller ve yazilar, bilgisayar ortaminda ilgili yazihmlarla gorsellerin hareket ettirilmesi ve
gercekte olamayacak etkilerin verilebilir olmasi reklam filmlerinin daha yaratici hazirlanabilmesine imkan
olusturmustur.

Reklam filmlerini olusturan temel unsurlarin basinda gercek videolar ve fotograf cekimleri gelmektedir. Cogu
reklam iceriginde 6ncelikle bu unsurlar kullanilir. Ayrica diger gorsel etkiler, sesler ve yazilar gibi unsurlar sonradan
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dahil edilerek film kurgusu tamamlanir. Duraganliktan ¢ikan reklam icerikleri hareketlenen yapisini icerdigi gorsel
unsurlardan almaktadir. internet Ustii yazilimlarin video gésterim teknolojisini daha izlenir hale getirmesi ile birlikte
hazirlanan reklam filmleri internet tabanli site ve uygulamalar kapsaminda rahatlikla ve hizla Goéruntulenebilir.
Geleneksel ortamlarin devaminda sosyal ortamlarda da yayinlanan reklamlara bakildiginda hareketli unsurlarin
yogun bir sekilde kullanildig gorilmektedir. Asagida incelenen reklam filmi 6rnekleri yayinlandiklari sosyal ortam
uygulamasinin teknik kapsami dahilinde gosterimlerinin ekran gorintileri Gzerinden degerlendirilmistir. Reklam
iceriklerinin hareketli olmasi bakimindan degerlendirme yaklasimi daha cok teknik isleyis ve hareketli unsurlarinin
yapisal irdelenisidir. Gorsel anlamda reklam filminin icerdigi mesaj ve aktarim anlayisindan daha cok hareketli
yapinin vermis oldugu dikkat cekicilik ve etki Gzerinde durulmustur. Hareketli yapiya sahip reklamlarin kullanildig
alanda boyut ve akis siirecine paralel olarak kisa zamanda hizla aktarilabilen daha fazla icerigin gorintilenebilir
olmasi bakimindan bu yénde yapilan reklamlarin 6nemi gértlmektedir.
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Gériinti 1. Hepsiburada Efsane Indirimler reklami, uygulamadan ekran gériintiileri. Facebook, 2021.

Gorintl 1'de Sosyal ortamlarin 6nde gelen uygulamalarindan biri olan Facebook’un igerikleri arasinda gezinirken
karsilasilan “Hepsiburada Efsane indirimler” reklami gériilmektedir. Reklam icerigi Facebook isimli sosyal ortam
uygulamasinin igeriklerinin akisinda rastgele olarak ayarlanmis bir sekilde tiketici kitlesinin karsisina gikariimistir.
Reklam icerigi bilgisayar ortaminda sayisal gortntilerden olusturulmustur. Sayisal etkiler ile hareketlendirilmis
gorsellerin hizh bir sekilde gérinir olmasi saglanmistir. Arka planda koyu renkler ve 6n tarafa dogru sicak renklerin
parlama etkisiyle dikkat cekmesi saglanmistir. “%15 Net indirim” yazisinin koyu zemine kontrast olarak acik renkte
belirmesi okunurlugu ve dikkat cekiciligi artirmistir. Kicikten biytyerek ortaya ¢ikmasi hareketin algilanmasinda
ve alginin seciciliginde 6ne ¢ikmasini saglamistir. Sabit duran “hepsiburada” yazisi ile reklamin kime ait oldugu
surekli olarak bilinir kiinmistir. Sirasiyla gelen bilgiler reklamin dogrudan ilgili uygulamaya yonlendiriimesine isaret
etmektedir. Video seklinde hazirlanan reklama dis ses eklenerek icerigi hakkinda bilgi verilmistir. Gorinti 2'de
diger bir sosyal paylasim ortami olan Instagram isimli uygulamanin reklam akisinin gérintisi yer almaktadir. LC
WAIKIKI isimli markanin indirim kampanyasini tanitmak Gzere hazirlanmis reklam videosunda, hareketli soyut
gorseller ve tipografik unsurlarin bir arada kullanildigi gérilmektedir. Yazi unsurlarinin gesitli renk ve bicimlerde
video akisinda gorinir olmalarinin yani sira boyutlarinda ve dizenlerinde degisiklige gidilerek hareketlenen bir
gorintu olusturmuslardir. Farkli karsit renklerin kullaniimasi alginin ve ilginin sirekli reklam iceriginde olmasina
yonelik kurgulanmistir. Kelime ve harflerin kendi icindeki degisken hareketleri ile kinetik yapidaki yaklasimla gorsel
ilginin canh tutulmasi amaclanmustir. Kullanilan renkler, sekiller ve yazilar reklam iceriginde de belirtildigi gibi farkh
bir indirim vurgusu icin dizenmis bicimde gorilmektedir. Arka planda markanin 6z rengi olan lacivert Uzerine
dikkat ceken renk secimleri ile video dizenlenmistir. Dis sesin yazilari seslendirerek destekledigi reklam filmi sosyal
medyanin hizla akan bilgi ve gorsel alaninda kendisine yer bulmustur.
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Goriinti 2. LcWaikiki reklami, uygulamadan ekran gériintiileri. Instagram, 2021.

Gorintl 3'te Linkedin isimli is ve ¢alisma hayati icin kullanilan ve diger alanlara da hitap edebilen sosyal ortam
uygulamasinin ekran gorintileri bulunmaktadir. Genelde is ve ¢alisma hayatiile ilgili icerik paylasimlarinin yapildigi
dlinya capinda kullanicilara sahip uygulama kapsaminda, yaptiklari islerin paylasimini yapan firmalar yer
almaktadir. Bir nevi kurumsal reklam alani olan bu sosyal ortamda kullanicilar kendileriicin ¢calisabilecegi firma veya
kurum ararken firma ve kurumlar da birlikte calisabilecekleri farkli kuruluslar ile iletisime gecip
sosyallesebilmektedirler. Ekran goriinimlerinde Nerd Prodiksiyon firmasinin Thayers Natural Remedies icin
hazirladigi reklam filmi, bilgisayar ortaminda hazirlanmis ve fotograf parcalarinin hareketlendirilmesiyle
gerceklestirilmistir. Fotograf kesitlerinin birlikte hareket etmelerinin yaninda birbiri ile etkilesime gecmesi reklamin
iletmek istenen mesajin etkisini de artirmistir. Yiz temizleme Grtninin reklami olmasi bakimindan temizlik ve
safligin rengini yansitmak Uzere beyaz arka plan secimi ile ilginin gorseller Gzerinde olmasi amaglanmistir. Ayrica
Grdnin temizlik Gzerine olmasi etkisini renkler araciligi ile yansitilmasi saglanmistir. Cantada tasinabilir bir Grin
oldugunun anlatimi ile ilgili canta gorseli ve icinden cikan Urlnin bitkisel icerikte oldugu anlatimi icin bitki
gorsellerinin kullanildigr gorilmektedir. Ayrica bu bitki gorselleri insan yizi ile birlikte kolajlanarak dogrudan
bitkinin kendisinin kullanildigl hissi verilmek istenmistir. Ayrica yazilar ile verilen bilgiler reklam iceriginin
pekistiriimesini saglamaktadir. Urlinin bazi vyerlerde tekrarli ritmik kullanimi ile pekistirme cabasi goze
carpmaktadir.

Goriintl 3. Thayers Natural Remedies reklami, uygulamadan ekran gériintiileri. Linkedin, 2021.

Gorintl 4'de telefonun mesajlasma sistemine atifla ortaya ¢ikarilan daha ¢ok yazil mesajlarin paylasildigi bir sosyal
ortam olarak gorulen Twitter isimli uygulamanin iceriginde kullaniimis reklam filminin ekran gorintaleri yer
almaktadir. Sosyal ve kisisel icerikli yazili paylasimlarin sinirl karakter sayilari ile kisa mesaj sistemine atif
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yapilmaktadir. Ayni zamanda sadece yazili olarak sosyallesmenin mimkdn oldugu bir ortamin kullanimi séz
konusudur. Yazili ve gorsel paylasimlarin bir arada yapildigl bu uygulama kapsaminda reklamlarin da dikkat ¢ekici
gorselliklerde yer almasi s6z konusudur. Goérselde yer alan reklam calismasi Trendyol isimli ¢cevrimici magaza
sisteminin kismi indirim kampanyalariile ilgili bilgi veren bir reklam filmi gérilmektedir. Genel yapisinda iki boyutlu
gorsellerin kullanildigl reklam iceriginde fotograflar ve gorsel etkilerinde bir arada gorilmesi mimkindur. Gorsel
unsurlara verilen etkiler ile hareketli bir sirec kazandirilan reklam filminin mavi arka plan tercihinin yaninda renkli
icerik kullanimi ile neseli bir yaklasim sunulmaya calisiimistir. Gortntilerin kayarak yer degistirmesi zaman zaman
yazilarin farkli sekiller ile belirerek dikkat uyandirdigi da gortlmektedir. Reklamin akisini dis ses ile pekistirilmesinin
yaninda kimi yerde Uc¢ boyutlu goruntilerden de yararlanilmistir. Son kisimda perde kapanmasi ve “The End”
yazisinin kullanilmasi sinema film sonu etkisi Gzerinden indirimin son ginlerine atif yapilarak reklam filmi
sonlandiriimistir. Canli ve hareketli bir kurguda hazirlanan reklam filmi, sosyal medyanin asagindan yukariya kayan
hizli diinyasinda kendisinin gorulebilir olmasi icin zaman kollamaktadir.
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Gériintii 4. Trendyol indirim Kampanya reklami, uygulamadan ekran gériintiileri. Twitter, 2021.

2005 yilinda ABD Kaliforniya’da yaptiklari video ¢ekimlerini kendi aralarinda paylasmak isteyen kisilerin video
paylasim sitesi Youtube’u olusturarak goriintllu sosyallesmenin farkli bir yolunu ortaya ¢ikarmasi ile baslayan
strecin bu ¢alismanin konusunu da kapsayan reklam filmlerinin internet Usti sosyal uygulamalarda yer alabilmesini
saglamistir. Google firmasini Youtube’u satin almasi ile birlikte gelistirilen sistemin diinya ¢apinda video paylasimini
mimkin kilan bir yaplya dontstirmustir. Kisisel, kurumsal veya herhangi bir konuda ¢ekilmis videolarin kolayca
paylasildigl bu ortamda videolarin altina yapilan yorumlar ile yazili etkilesiminde mimkin olmasi saglanmistir.
Gelistirilen alt yapi ile birlikte gliniimUzde canli yayinlarin da yapilmasi mimkin olmaktadir. Canl yayinlara yazih
ve gorintili katihm ile birlikte gorsel, isitsel ve yazili etkilesimin sosyal paylasimdaki karsiligi tam olarak
gerceklestiriimektedir.

Beyaz esya Urlnlerinin dretimini 1955 yilindan bu yana strdlren Arcelik markasi icin yillar yili sayisiz reklam filmi
hazirlanmistir. Beyaz esya sektorinin yerli markalarindan biri olan Argelik, teknolojik gelismelerin dogrultusunda
kendisini hem marka olarak hem de imaj olarak giincel tutmaya devam etmektedir. Radyo reklamlarindan
televizyon reklamlarina ve nihai olarak internet Ustl sosyal ortamlarin blnyesinden yayinlanan reklamlari da
bulunmaktadir. Gorinti 5'te markanin web sitesinden yapilabilecek Urin satislari ile ilgili reklam filminin Youtube
video gosterim ortamindaki ekran gorintileri yer almaktadir. Hazirlanan reklam filminde beyaz esya drinleri Ug
boyutlu olarak hareketlendirilmis ve ekranda degisken sirayla gorilmektedirler. Kimi yerde ritmik tekrarlar ile
kullanilan Grinler gorselleri, hareket algisini daha da artirma durumundadir. Ayni zamanda arada yazi unsurlari ile
desteklenerek web sitesine yonelim yapilmistir. Arka planda kullanilan beyaz rengin ilgiyi kullanilan gorseller
Gzerinde tutmaya yonelik oldugu da gorilmektedir. Zaman zaman ekrana ylzeyine yaklasan Urin gorsellerinin
asimetrik gérinim olusturarak degisken bir siirec olusturmasi da s6z konusudur. Uc boyutlu gérsellestirme
programlarinin gorintl hareketlendirmedeki yetenekleri ile Grln gorselleri tekrarl ve farkli agilardan alanda yer
almalarindan sonra web sitesinden yapilan alisverislerin kargo kutusu ile temsil edildigi de yansitilmistir. Ritmik
hareketler ve tekrarli gorseller ile estetik bir akis yakalamaya calisilan reklam filmi genel olarak {c¢ boyutlu
gorsellerden olusturulmustur.
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Gorintl 5. Argelik reklami, uygulamadan ekran gériintileri. Youtube, 2021.

Hemen her alandan gorsel paylasimlarin yapilabildigi Instagram uygulamasinin video paylasimina da imkan vermesi
ile birlikte reklam filmlerinin gdsteriminin odak ortami olmustur. Hali hazirda poptler bir paylasim ve izlence ortami
olmasinin yaninda bu paylasimlar Gzerinden gelir elde edilebilir olmasi ile birlikte paylasimlarin sayisi ve icerigi de
artis gostermektedir. Gonderi ve hikaye gibi kisa sireli gdsterim alanlari barindiran uygulamanin reklam igerikli
paylasimlarin da bu alanlarda rastgele gosterilmesini saglayarak kullanici kitlesine erisimi oldukca artirmaktadir.
istatiksel anlamda takibinden yapilabilmesi reklam verenler icin de dnemli bir ortam olmasini saglamistir.
Gonderilere ve hikayelere yapilan yorumlar ve verilen baglantilara ulasimin midmkin olmasi ile birlikte etkilesimin
de yer buldugu bir ortam olma 6zelligi bulunmaktadir.

Gorintl 6'da DenizBank’a ait kredi karti kampanyasina ait reklam filminin instagram igerik paylasim uygulamasinin
hikayeler kisminda rastgelen reklam kusagi Gzerinden alinmis ekran gorintileri bulunmaktadir. Gergek video
gbruntuleri ve Gg¢ boyutlu gorsellerin bir arada kullanilimasi ile hazirlanan reklam filminde alisveris sepetine eklenen
Urunlerin Ug boyutlu bicimde hareketlenerek reklam igeriginde kullanildig gorilmektedir. Sihirli gorsel etkilerin ve
yazi unsurlarinin da hareket ederek dahil oldugu akis, insan elinin kart ve cep telefonu ile gérilmesinin sonunda,
Denizbank logosu ile sonlandirilan reklam filmi hizla etki etme cabasi ile gorsel estetigin ifadeye donlstirtlmesi
mimkin olmustur. Alisveris sepetine eklenen Urlnlerin kredi kartini kullanan kisiye indirim olarak geri dénecegi
mesajl islenen reklam filmi, instagram uygulamasinin dikey reklam sistemi icin hazirlanmistir. Kimi yerde blyime
ve kigulme seklinde goriinen gorseller asimetrik anlamda uzaklik yakinlik etkisi de verebilmektedir. Arka planda
pastel renkler 6n kisimdaki unsurlara dikkatin cekildigi reklamda bankanin uygulamasina yodnlendirmesi
yapilmaktadir.
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Goriintl 6. Denizbank Kredi Karti reklami, uygulamadan ekran gériintdileri. Instagram, 2021.
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Televizyonun ilk yillarindan ginimze kadar olan strecte reklamlarin daha ilgi cekici olmalarina yénelik calismalar
gincelligini koruyan bir stre¢ oldugu gorilmektedir. Gelisen toplum bilinci ile goérsel ve estetik anlaminda da
gelismelerin olmasi hazirlanan reklam filmlerine de yansimaktadir. Reklam filmlerinin icerik olarak genelde
hareketli grafiklerden olustugu ve Ug¢ boyutlu gorsellerin de siklikla kullanildigi gorilmektedir. Gorlntilerin
hareketlenmesi ile dikkat cekici hale gelen reklamlar, karma iceriklerle zengin gériinim sunmalari bakimindan
reklamin icerigini dogrudan etkilemektedir.

Grafiklerin ve gorsellerin hareketlendirilmesi, reklam filmlerinde sik¢a kullanilan bir yaklasim olmasinin yaninda ses
ve muizikler ile desteklenerek vyaratilmak istenen etki artirlmaya calisiimaktadir. Televizyonda dikkat
cekmeyebilecek reklamlarin tasinabilir ekranlarda hizla akan iceriklerin arasinda gorindrlikleri daha yiksek
olabilmektedir. Normal sartlarda 30 — 40 saniye gibi slrelere sahip olan reklam filmleri sosyal ortamlarin akis
sirecinden dolayl daha kisa slrelerde hazirlanmaktadir. Dogrudan anlatim ve etkili gorseller ile mesaj hizla
aktarilmaya calisiimaktadir. Reklam slrecini uzun tutan markalarin yaninda tiketimin hizli oldugu bu zamanlarda
reklam filmlerinin de daha kisa ve 6z olma ihtiyaci ortaya ¢ikmistir.

5. SONUC

Sosyal paylasim ortamlari glinimuzde en 6nemli iletisim araglari haline gelmis durumdalar. Hemen her ihtiyag icin
bu ortamlar Uzerinden bilgi edinme ¢abasi da goértlmektedir. Sadece eglenceli iceriklerin izlenmesinin 6tesinde
6grenmenin de mumkidn oldugu bu ortamlarin kullanimi giderek artmaktadir. Kullanici profillerinin kisisel
ihtiyaclari ve tiketim egilimlerini takip eden firmalar yayinlayacaklari reklamlari da bu yonde olusturma
durumundadir. ihtiyaclarin tiketime dogru yonelimi ile birlikte reklam faaliyetleri de ayni dogrultuda artis
gostermektedir. Reklamlarin varlik sebebi olan etkilesimin gerceklesmesi ise yeni nesil icerik paylasim ortamlarinin
kullanimin 6tesinde gorindrligin artmasi ile dogru orantilidir. Bilgisayar ortaminda ilgili yazilimlar esliginde bir
noktadan digerine gitmesi icin verilen komutlarin ekranlarda dogal bir hareket olarak algilanmaya baslamasi,
teknolojinin sundugu imkanlar dahilinde hareketli anlatimin yapay ancak dogrudan olabilme durumunu da
olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen reklam filmlerinin yapisal buttnltkleri yayinlandiklari ortama gore degiskenlik
gdstermektedir. Gorintlileme boyutlarina gére gorsel boyutlarinda farkliliklar gérilmektedir. icerik baglaminda da
cesitlilik gosteren yapimlar kapsaminda gorsellerin  hareketli goériinmeleri genel bir yaklasim olarak
degerlendirilmistir. Hareketlenen gorsellerin de cesitlilik gdstermesinin yaninda genelde yazi unsurlari, iki ve Gg
boyutlu gorsellerin hareketlendirildigi reklam filmlerinde gorsel algiya hitap ederken mesajin kendisini de
dogrudan ve hizla aktarma cabasi bulunmaktadir. Duragan reklam calismalarinin 6tesinde hareketli gorsellerin
bulundugu reklam yapimlarinin daha ilgi ¢ekici oldugu da dustnulebilir. Gergek gorintilerden olusan reklamlarin
yaninda sadece bilgisayar ortaminda sayisal olarak tretilen gériintilerde kullaniimistir. Genel itibari ile sosyal icerik
paylasim ve iletisim ortamlarinda gosterimi yapilan reklamlarin 6zellikle hareketli gériiniimlerden olusturuldugu
gorilmektedir. Reklam filmi yapimlarinin bu ortamlar icin daha hareketli ve ilgi ceken gériinimlere sahip etkileyici
iceriklerde hazirlanmaya devam etmeleri s6z konusudur.

Onemi ve degeri giderek artan sosyal icerik paylasim ortamlarina yénelik hazirlanan reklam filmleri, dikkat cekme
ve hizla ntfuz etme kabiliyetlerini hareketlenen icerikleri ile daha iyi sergilemektedir. Televizyon yayinciligindaki
hareketli dinyanin aktarimi olarak degerlendirildiginde reklam iceriklerinin iki ve ¢ boyutlu gorintulerle yazi ve
gorsel etkiler ile sislenerek, seslendirme ve muzikle eglenceli bir icerige kavusturulmasi izleyiciler Gzerindeki
etkisini artirabilmektedir. Reklam igeriklerinin duraganlktan cikip daha hareketli ve dikkat cekici olma yolunda
yaraticl ve etkili kurgulara ihtiyac duymaktadir. Bu yonde ilgili egitim kurumlarinda sosyal ortamlara 6zel reklam
icerikleri Uretilmesi Uzerine ders iceriklerinin glincellenerek daha yaygin hale getirilebilir. Bilgisayar ortaminda iki
ve U¢ boyutlu gorsel olusturma ve hareketlendirme programlarinin egitimi Gzerinde durulmasinda fayda oldugu
soylenebilir. Duragan gorselli reklamlarin yaninda hareketli gorinime sahip reklam igerikleri olusturma
yontemlerinin gelistiriimesi de 6nemlidir. internet (sti sosyallesme ve icerik paylasim ortamlarinin artan
popdilerliklerinin yaninda yazilimsal teknik altyapi gelistirmeleri devam etmektedir. Reklam filmlerinin sosyal ortam
uygulamalarinda yogun olarak gorulir olmalari bakimindan, reklam yapim ve dretim slreclerinin gelistirilmesi
noktasinda kuramsal ve pratik calismalarin gelistiriimesinde fayda vardir. Hareketli reklamlarin Gretim slreclerine
katki sunan ve icerik Uretimini hizlandiran hazir yapim taslaklarinin yer aldigi web sayfalari da bu alandaki ihtiyaci
giderme noktasinda internetteki yerlerini almaya baslamislardir. Bu yonde gelistirebilecek web sayfa ve
uygulamalarinin katki sagladig reklam filmlerinin de gérsel anlamda daha etkili hale gelmeleri mimkin olabilir.
internetteki hizla akan sonsuz veri dolasiminin sosyal ortamlar icin tretilecek reklamlara déniisimiinde hareketli
gorinumlere sahip olma geregi kaginilmaz olmustur.
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