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Yapay zeka (YZ) temelli teknolojiler, 6zellikle iiretken uygulamalarinin yayginlagsmasiyla medya ve gazetecilik
alaninda 6nemli degisimlere yol agmugtir. “Insanlasan Dijitallesme Cag1” olarak adlandirilan bu dénemde, YZ’nin toplumsal
etkileri hem firsat hem de risk boyutlariyla tartisiimaktadir. Medya sektorii, geleneksel yapisini teknolojiyle biitiinlestirerek
yeni bir form kazanmis ve gazetecilerin mesleklerini siirdiirebilmeleri i¢in ChatGPT gibi birgok yapay zeka ve dijital araglara
hakim olmalar1 zorunlu hale gelmistir. Yerel basin, yayinlandig1 yérenin sosyal ve kiiltiirel hafizasini olusturan, bireyleri kendi
sehir veya beldelerindeki gelismelerden haberdar eden 6nemli bir mecra olarak 6ne ¢ikmaktadir. Teknolojik yeterlilige
kavusabilen yerel medya kuruluslarinin yapay zeka teknolojilerini kullanmasi, igerik iiretimi, dogrulama, kisisellestirme ve
okuyucu etkilesimi agisindan giderek kaginilmaz hale gelmistir. Bu ¢alisma, Bolu’da yayin yapan yerel gazetelerde gorev yapan
10 gazeteciyle gergeklestirilen derinlemesine goriismeler araciligiyla, yerel basinda YZ uygulamalarinin kullanimini ve
gazetecilerin bu konudaki goriislerini belirlemeyi amaglamaktadir. Arastirma, katilimeilarin bireysel deneyimlerini detayli
bicimde aktarmasina imkan veren agik uclu sorularla yiiriitiilmiistiir. Calisma sonucunda goriisiilen gazetecilerin hepsinin
YZ’yi aktif kullandiklari, YZ’nin hiz konusunda gazetecilere avantaj saglasa da tek bagma gazetecilerin yerini alamayacagi
caligmada elde edilen bulgular arasindadir.
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THE USE OF CHATGPT AND OTHER ARTIFICIAL INTELLIGENCE
APPLICATIONS IN LOCAL MEDIA: THE CASE OF BOLU

ABSTRACT

Artificial intelligence (Al)-based technologies, particularly with the growing prevalence of generative applications,
have led to significant transformations in the fields of media and journalism. In this period, referred to as the “Age of
Humanized Digitalization,” the social impacts of Al are widely discussed in terms of both opportunities and risks. The media
sector has integrated traditional structures with emerging technologies, evolving into a new form in which journalists must
master numerous Al-based and digital tools—such as ChatGPT—to sustain their professional practice.Local media stands out
as an important platform that constructs the social and cultural memory of the region in which it operates and informs
individuals about local developments. For technologically competent local news organizations, the use of Al technologies in
content production, verification, personalization, and audience engagement has become increasingly inevitable.This study aims
to reveal the use of Al applications in local media and to examine journalists’ perceptions of Al through in-depth interviews
conducted with 10 journalists working at local newspapers in Bolu. The research was carried out using open-ended questions
that allowed participants to express their individual experiences in detail. The findings indicate that all interviewed journalists

actively use Al technologies and that, although Al provides journalists with advantages—particularly in terms of speed—it
alone cannot replace human journalists.

Keywords: Artifical Intelligence, Local Press, Journalism

JEL Codes: L82, 033, O35.

Simetrik iletisim Arastirmalari Dergisi (SIAD) / Cilt 4/ Say1 2/ 143-160




Simetrik i|eti§im Arastirmalari Dergisi 145

GIRIS

Yapay zeka (YZ), yasamu kolaylagtirmak ve karmagsik gorevleri otomatiklestirmek amactyla
gelistirilmis bir teknolojidir (Giirsel, 2024). Alan Turing, 1948’de yayimladig1 Intelligent Machinery
makalesinde, insan zekasinin islevlerini taklit edebilecek makinelerin liretilebilecegini dngdérmiis ve
mevcut teknolojilerin (mikrofon, kamera, elektrik devreleri) insanin bazi islevlerini simiile edebildigini
belirtmistir (Copeland, 2004; Turing, 2004). Bu vizyon, YZ’nin gelisiminde temel bir referans olarak
kabul edilmektedir.

Medya sektoriinde YZ, gazetecilik basta olmak iizere televizyon, sinema ve halkla iligkiler gibi
alanlarda etkili uygulamalara sahiptir. Robot gazetecilik ve algoritmik habercilik, verilerin toplanmasi,
analiz edilmesi ve otomatik haber iiretimi siireclerinde kullanilmaktadir (Erdem, 2021). Ornegin,
Google destekli The Digital News Initiative, giincel ve dogru veriyi filtreleyip insan miidahalesine gerek
kalmadan haber {iretebilen sistemler gelistirmistir (Akgiil & Ayer, 2008). Bu uygulamalar, veri odakli
haber iiretimini hizlandirirken gazetecilerin stratejik planlama ve analiz yeteneklerini desteklemektedir.

YZ’nin medya sektdriine etkisi, yalnizca otomasyonla sinirli degildir; ayn1 zamanda igerik
kalitesini artirma, haber dogrulama ve veri analizi siireglerini optimize etme gibi firsatlar sunmaktadir.
Bununla birlikte, algoritmalarin seffaf olmamasi, veri eksiklikleri ve etik sorunlar, giivenilirlik ve hesap
verebilirlik agisindan riskler dogurmaktadir. Bu nedenle, insan denetimi ve etik ilkeler, YZ’nin giivenli
kullaniminda kritik 6neme sahiptir (Sayar, 2023; Latarg, 2015).

Yerel basin, toplumu bilgilendirme ve yerel yonetimleri denetleme isleviyle demokratik
stireclerde onemli bir rol oynamaktadir. Tiirkiye’de yerel gazetecilik, 1860’11 yillarda Osmanl
yonetimindeki degisimlerle ortaya ¢ikmis ve Cumhuriyet doéneminde islevleri geniglemistir.
Giiniimiizde ise ekonomik kaynak eksikligi, teknik altyapi sorunlari, yetigsmis eleman yetersizligi ve etik
sorunlar, yerel basinin etkinligini sinirlamaktadir (Cavus, 2017). Bu baglamda, YZ teknolojilerinin yerel
basinda kullanimi, hizli ve dogru bilgi erisimi saglarken kalite ve siirdiiriilebilirlik agisindan yeni
firsatlar ve zorluklar yaratmaktadir.

1. KAVRAM OLARAK YAPAY ZEKA VE YAPAY ZEKANIN TARIHCESI

Yapay zeka (YZ), insan zihninin islevlerini taklit etme amaciyla gelistirilen, 6grenme ve
problem ¢6zme yeteneklerine sahip bir teknoloji alamdir. Insan zekasina kiyasla daha kalic1 ve genis bir
islem kapasitesi bulunan yapay zeka, makine 6grenimi, dogal dil isleme ve derin 6grenme gibi alt dallar
aracilifiyla saglik, gazetecilik, miihendislik ve psikoloji gibi bir¢ok disiplinde kullanilmaktadir (Dogan,
2002, s. 4). insana 6zgii bilissel 6zelliklerin sistemlere aktarilmasiyla yapay zeka, insanin is yasamini
kolaylastiran ve karmasik problemleri ¢ozmede kullanilan bir arag¢ haline gelmistir.

Yapay zeka terimi ilk kez 1956 yilinda John McCarthy tarafindan Dartmouth College’daki
konferansta kullanilmistir (Russel & Norvig, 2009). Diger yazarlar yapay zekay1 “iist diizey biligsel

becerilerin hedeflendigi sistemler” (Kutlusoy, 2019) ve “canlilarin karmasik sistemlerinin makinelerle
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modellenmesi” (Sucu & Ataman, 2020, s. 1-4) bigiminde agiklamistir. YZ’nin 6grenme 6zelligi, veri
tizerinden bilgi edinip kendini gelistirme becerisine; hesaplama giicii ise biiyiik verileri hizli ve dogru
bigimde isleme kapasitesine isaret eder. Popenici ve Kerr (2017), yapay zekay1 “uyarlama, 6grenme,
kendi kendini diizeltme ve karmasik islem gorevlerini yerine getirebilen sistem” olarak tanimlarken,
Kavut (2022a, s. 69), onun 6grenme, algilama ve iletisim kurma gibi insana 6zgii davranig bigimleriyle
iligkili oldugunu vurgular. Yapay zeka giiniimiizde insan kaynaklari, bankacilik, saglik, tasimacilik ve
turizm gibi sektorlerde yaygin olarak kullanilmakta; yapilandirilmis ve yapilandirilmamis verileri hizl
analiz edebilme Ozelligiyle isletmelerin verimliligini artirmaktadir (Prentice, Dominique Lopes &
Wang, 2020, s. 2). Kavut’a (2022b, s. 77) gore yapay zeka, farkli bilim dallarindan yararlansa da
onlardan bagimsiz olarak hesaplama, diisiinme ve eyleme odaklanma bi¢imiyle 6zgiin bir konuma
sahiptir. Temel alanlari; dogal dil isleme, robotik, bilgisayarli gorii, sensor sistemleri ve akilli bilgisayar
teknolojileridir (Kavut, 2022c, s. 64).

Yapay zeka diisiincesi, insan benzeri varliklarin kurgulandig: mitolojik anlatilara kadar uzanir.
Yunan mitolojisinde Hephaestus un altin kadinlar1 (Mayor, 2018, s. 50), Cin efsanelerinde Yan Shi’nin
yapay adami (Ronan, 1978, s. 92). ve Yahudi kiiltiiriindeki Golem figiirii (Erdogan, 2017, s. 750); bu
fikirlerin erken 6rneklerindendir. Bilimsel diizeyde yapay zekanin temelleri Alan Turing’in “Makineler
diisiinebilir mi?” sorusuyla (1950) atilmis, gelistirdigi Turing Makinesi (1936) modern bilgisayarlarin
onciilii olmustur. Turing’in “Turing Testi” ise makinelerin insan benzeri zekaya sahip olup olmadigini
degerlendirme yontemi olarak kabul edilmistir (Avaner, 2018, s. 183).

Yapay zeka terimi ilk kez John McCarthy tarafindan 1956 Dartmouth Konferansi’nda
kullanilmigtir (Crevier, 1993, s. 49). Aynm1 donemde Turing’in “Bombe” cihazi, Enigma sifrelerini
¢ozerek otomatik hesaplamanin Onciisii olmustur (Acar, 2022, s. 19). 1950’lerin sonlarindan itibaren
Newell ve Simon’un “Genel Problem Coziici” (1957) ile Samuel’in satrang programi gibi ¢alismalar,
makinelerin problem ¢6zme kapasitesini gostermistir (Wall, 2024; Slagle, 1961). 1970’lerde “Yapay
Zeka Kis1” donemi yasansa da, 1980’lerde Hopfield ve Rumelhart’in derin 6grenme yaklagimlariyla
alan yeniden canlanmistir (Unal, 2023). 1997°de IBM’in “Deep Blue” programmin Kasparov’u
yenmesi, insan zekasini asan sistemlerin varligini gostermistir (Greenemeier, 2017; Kasparov, 2018).

2000’1i yillarda biiylik veri ve internet teknolojilerinin gelismesiyle yapay zeka, gilindelik
yagsama entegre olmustur. 2014’te Goodfellow’un “GAN” modeli, 2020°de OpenAl’'nin “GPT-3” ve
DeepMind’in “AlphaFold” sistemleri énemli doniim noktalar1 olmustur (Goodfellow vd., 2014).
2021°de OpenAl’nin “DALL-E” modeli, metinden gergekgi gorseller iireterek gorsel tiretimde devrim
yaratmistir (Sen, 2021). Giiniimiizde yapay zeka, metin iiretimi, ses taklidi ve insanla etkilesim

kurabilme becerileriyle yasamin bir¢ok alaninda etkin hale gelmistir.
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2. YAPAY ZEKA VE GAZETECILIK iLiSKiSi

Yapay zeka (YZ), yasam standartlarimi iyilestirmek amaciyla gelistirilmis, ancak bazi meslekleri
otomatiklestirerek toplumsal yapida degisimlere yol agmistir. Medya ve gazetecilikte robot gazetecilik,
spor, finans, hava durumu ve adli olaylar gibi veri odakli konularda hizli ve ekonomik haber iiretimi
saglamaktadir (Sayar, 2023; Latarg, 2015). Teknolojik iyimserlik, YZ’nin topluma fayda sagladigini
savunurken (Vardi, 2017), tekno-kotiimserlik yaklagimi etik, hukuki ve giivenilirlik sorunlarini vurgular
(Hazlett vd., 2011). YZ’nin dogrulugu, veri kalitesi ve algoritma egitimi ile dogrudan iliskili olup, “kara
kutu” yapisi hesap verebilirlik sorunlarini artirir; bu nedenle insan denetimi, algoritma seffaflii ve etik
uyum kritik dSnemdedir (Ombelet, Kuczerawy & Valcke, 2016; Jung vd., 2017). Ote yandan YZ metin
kalitesini artirmak ve nesnelligi giiclendirmek i¢in de kullanilabilir; ancak algoritmalarin tarafsizligi,
veri kaynaklari1 ve kurum ideolojisi dikkate alinmalidir (Graefe vd., 2016).

Yapay zeka, medya ve gazetecilikte haber toplama, yazma, diizenleme, dagitim ve
kisisellestirme siireclerinde giderek artan sekilde kullanilmaktadir. Veri odakli konularda (finans, spor,
hava durumu) otomatik haber iiretimi ve biiyiik veri analizi, gazetecilere derinlemesine arastirma imkani
sunar (Uzunoglu, 2020; Ozgen, 2023). YZ, sahte haberleri tespit ederek giivenilirligi artirsa da deepfake
ve igerik manipiilasyonu riskleri barindirir (Adigiizel, 2020; Chesney & Citron, 2019). Kisisellestirilmig
icerik ve trend analizi, okuyucu etkilesimini yiikseltirken, algoritmik dnyargilar tarafli haber {iretme ve
etik sorunlara yol agabilir; seffaflik ve insan denetimi kritik dnemdedir (Barocas & Selbst, 2016; O’Neil,
2016). Ekonomik etkiler agisindan otomasyon, is kaybi endigesi yaratsa da is tanimlarini ve beceri
gereksinimlerini yeniden sekillendirir (Manyika et al., 2017). Insan-makine is birligi ile NLG ve
bilgisayar goriintli analizi teknolojileri, veri odakli haberlerin hizli ve stratejik bicimde iiretilmesini
saglar (Hermida, 2017).

Ote yandan yapay zeka, “Haber Uretimi ve Otomasyon, Dogal Dil Isleme ve Veri Gazeteciligi,
Kisisellestirme ve Dogrulama” gibi genis bir yelpazede gazetecilik uygulamalarinda siklikla
kullanilmaktadir (Van Dalen, 2012; Shields, 2018). 1980’lerden itibaren dijitallesme, gazeteciligin
yapisini doniistiirmiis; YZ, tiretim hizin1 ve dogrulugu artirdigina yonelik ¢alismalar bulunsa da (Lewis
& Usher, 2016; Marconi, 2020) o6zellikle etik gazetecilik baglaminda yapay zekanin dezavantajlar
konusu da ele alinmaktadir.

Dijitallesme, haberin tiiketim ve {iretim siireclerini kokli bigimde doniistiirmiis; medya
sektoriinde yeni deneyimlerin ortaya ¢ikmasimi saglamistir. Yapay zeka (YZ), gazetecilikte yaklagik
yarim yiizyildir kurumsal diizeyde uygulanmakta ve Onemli ergonomik ve stratejik avantajlar
sunmaktadir. YZ tabanli veri analizleri, bliylik ve karmagik veri setlerini hizli ve dogru sekilde
isleyerek haberlerin dogrulugunu ve kapsamini gelistirir. Algoritmik kisisellestirme sayesinde

okuyuculara ilgi alanlarina uygun haber sunulmakta, bdylece etkilesim ve baglilik artmaktadir (Bastos
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& Mercea, 2019). Sonug olarak YZ, haber iiretiminde hiz ve verimlilik, veri analizi ve arastirma,
kisisellestirilmis haber sunumu, gibi avantajlarla gazetecilikte onemli bir yerdedir (Graefe, 2016).

Ote yandan YZ’nin gazetecilikte kullanimi bazi etik ve mesleki sorunlari da giindeme
getirmektedir. Insan denetiminin azaldig1 ortamlarda haberler mekanik ve baglamdan uzak olabilir.
Ayrica YZ tabanli denetim sistemleri, yanlis bilgiyi tespit etmede yetersiz kalabilir ve bu da medya
kurumlarina olan giiveni zedeleyebilir (Taylan, 2022;Dar1 & Kogyigit, 2022). Otomasyon, 6zellikle
rutin haberlerde is giicii kaybina yol agabilir. YZ’nin etik kullanimi1 ve sorumluluk paylagimi halen
tartisma konusudur (Journo, 2023; AA Haber Akademisi, 2023).YZ’ nin sinirli yaraticiligi, haber
iiretiminde insan dokunusunun azalmasina neden olabilir; bu da haberciligin 6zgiin ve empatik yonlerini
zayiflatir. Bununla birlikte YZ, gazetecilerin iiretim siire¢lerini optimize ederek nitelikli habercilige
odaklanmalarini ve veri temelli aragtirmalarini destekler (Kothari & Cruikshank, 2022).

Yapay zekanin gazetecilikte kullanim1 hem tiretim verimliligini hem de igerik kalitesini artirsa
da; etik sorumluluk, insan denetimi, isttihdam etkileri ve haberciligin demokratik islevleri agisindan
titizlikle degerlendirilmelidir (Carlson, 2020). Teknolojik gelismeler giinliik hayatta pek ¢ok pratigin
doniisiime ugramasini beraberinde getirirken (Kalafat Cat & Huseynova, 2025: 145) siiphesiz
gazetecilik de doniisiime ugramis hatta degisim devam etmektedir. Sonug olarak gazetecilik mesleginde
yapay zeka uygulamalart kimilerine gore firsat tanimlanirken kimileri de dezavantajlari {izerinde
durmaktadir. Bu ¢alismada da medya profesyonellerinin yapay zekaya yonelik diisiinceleri ve mesleki
baglamda kullanimlari aragtirilmigtir,

3. ARASTIRMANIN YONTEMIi VE ORNEKLEM SECIiMIi

Aragtirmanin evrenini Tiirkiye yerel basinindaki gazeteciler olusturmus olup, drneklem Bolu
yerel basmina mensup gazetecilerden secilmistir. Orneklem seciminde amacli drneklem ydntemi
uygulanmigtir. Bu ydntem, aragtirmanin konusuna uygun 6zelliklere sahip kisi, olay veya durumlarin
amag dogrultusunda belirlenerek derinlemesine bilgi toplanmasini saglamaktadir (Maxwell, 1996).

Aragtirmada nitel yaklasim benimsenmis ve veri toplama yontemi olarak derinlemesine miilakat
teknigi kullanilmistir. Derinlemesine miilakat, belirli bir fikir, program veya durum hakkindaki bakis
acilarin1 anlamak amaciyla az sayida katilimciyla yogun bireysel goriismeler yapilmasini icermektedir
(Boyce ve Neale, 2006, s. 3).

Veriler, yari-yapilandirilmis miilakat formu ile yiiz yiize goriismeler yoluyla toplanmistir. Her
bir goriisme yaklasitk 60 dakika siirmiis ve elde edilen veriler betimsel analiz yontemi ile
cozlimlenmistir. Miilakat sorulari, yapay zeka ve gazetecilik iliskisini ortaya koyacak sekilde

diizenlenmis ve katilimcilarin bireysel deneyimlerini detayli bigcimde aktarmalarina olanak saglanmustir.
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3.1 Bulgular ve Yorum

Caligmada goriisiilen on kisiden ikisi ulusal haber sitesinde Bolu muhabiri olarak, sekiz kisi ise yerel
basinda ¢alismaktadir. Goriisiilen on kisi K1, K2, K3,............. K10 seklinde kodlanmuistir.

Tablo 1. Goriisiilen Gazetecilerin Demografik Verileri

Katihmeilar Yas Cinsiyet | Gorev

K1 47 Erkek Bolu Nabiz Gazetesi Sorumlu Miidiir / Yazi
Isleri Miudiirii

K2 39 Erkek Bolu Takip Gazetesi Sorumlu Miidiir / Yazi
Isleri Midiirii

K3 27 Kadmn Bolu Takip Gazetesi Muhabiri

K4 36 Erkek Bolu Hakimiyet Gazetesi Sorumlusu / TRT
Mubhabiri

KS 29 Kadmn Bolu Takip Gazetesi Muhabiri

Keé 35 Kadin Bolu Takip Gazetesi Muhabiri

K7 20 Erkek Koéroglu Gazetesi / IHA Muhabiri

K8 35 Erkek Vizyon Bolu Gazetesi Imtiyaz Sahibi

K9 33 Erkek TV Bolu Muhabiri

K10 22 Kadin TV Bolu Muhabiri

3.2. Gazetecilerin Yapay Zekay1 Hangi Amacla Kullandiklar

Gazetecilerin yapay zekayr mesleki siireglerde hangi amaclarla kullandiklarini belirlemek
amaciyla katilimcilara “Gazetecilikte yapay zekadan hangi amaclarla faydalaniyorsunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Tablo 2°de goriildiigi iizere, gorlisiilen on gazeteci yapay zekay1 haber yazim siirecini
hizlandirma, basin agiklamalarini habere doniistiirme, editorliik faaliyetleri, eksik gorselleri tamamlama,
basin agiklamalarin1 6zetleme, imla ve dil bilgisi denetimi, kaynak derleme, bilgi edinme ve ses
kayitlarii ¢oziimleme gibi cesitli amaglarla kullanmaktadir. Bu bulgu, yapay zekanin 6zellikle haber
iiretim siirecinde gazetecilere 6nemli kolayliklar sagladigini gostermektedir. Ayrica, kurumlarinda {ist
diizey gorevlerde bulunan K4 ve K8’in yapay zekay1 agirlikli olarak editorliik alaninda kullandiklar
tespit edilmistir. Yerel bir gazetede muhabir olarak calisan K10 ise, yapay zekadan Ozellikle basin
aciklamalarin1 habere doniistiirme siirecinde yararlandigini ifade etmistir. Nitekim K10 bu durumu su
sozlerle dile getirmistir: “Genellikle yapilan basin agiklamalarimi 6zet haline getirmek i¢in yapay

zekadan faydalaniyorum”.
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Tablo 2. Gazetecilerin Yapay Zekay1 Hangi Amagcla Kullandiklari

K1 Haber yazmayi hizlandirmak

K2 Eksik resimleri tamamlama

K3 Imla kurallarinda kontrolii saglamak
K4 Editorlik

KS Bilgi edinmek

Keé Kaynak derleme

K7 Ses kaydi ¢dziimleme

K8 Editorliik

K9 Haber yazmayi hizlandirmak

K10 Basin agiklamalarini habere doniistiirme

3.3. Hangi Tiir Haberlerde Yapay Zekadan Daha Yogun Sekilde Yararlandiklar:

Gazetecilerin yapay zekadan hangi tiir haberlerde daha yogun sekilde faydalandiklarini
belirlemek amaciyla katilimcilara “Yapay zekadan hangi tiir haberlerde daha yogun sekilde
faydalaniyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Tablo 3’te goriildiigii lizere, goriisiilen on gazeteci yapay
zekay1 Ozellikle siyasi haberlerde, ekonomi haberlerinde ve son dakika haberlerinde yogun olarak
kullanmaktadir. Bu bulgu, gazetecilerin yapay zekayi1 belirli haber tiirlerinde daha islevsel bir arag olarak
gordiiklerini ortaya koymaktadir. Yerel bir gazetede muhabir olarak calisgan K3’iin, yapay zekadan
Ozellikle siyasi haber alaninda daha yogun sekilde faydalandigi tespit edilmistir. Nitekim K3 bu durumu
su ifadelerle dile getirmistir: “Yapay zekadan yogun olarak faydalandigim alan siyaset alanidir. Yapilan
siyasi aciklamalari takip etmek igin kullantyorum” (K3, kisisel goriisme, 2025).

Tablo 3. Gazetecilerin Hangi Tiir Haberlerde Yapay Zekadan Daha Yogun Sekilde Yararlandiklari

K1 Siyasi haberler

K2 Ekonomi haberleri
K3 Siyasi haberler

K4 Son dakika haberleri
K5 Siyasi haberler

K6 Siyasi haberler

K7 Siyasi haberler

K8 Ekonomi haberleri
K9 Siyasi haberler

K10 Siyasi haberler
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3.4. Yapay Zekay1 Gazetelerinde Kullanim Sikhklari

Gazetecilerin yapay zekayr gazetelerinde ne siklikla kullandiklarimi belirlemek amaciyla
katilimcilara “Yapay zekay1 gazetenizde ne siklikla kullantyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Tablo 4’te
goriildiigi lizere, goriisiilen on gazetecinin yapay zekay1 gazetelerinde ortalama diizeyde kullandiklari
tespit edilmistir. Yerel bir gazetenin imtiyaz Sahibi olan K8’in ise yapay zekay1 gazetede daha sik
kullandig1 gézlemlenmistir. K8, bu durumu goriisme sirasinda su ifadelerle aktarmustir: “Yapay zekay:

gazetemizde gerektigi diizeyde kullaniyorum. Yogun zamanlarimizda sik kullanma ihtiyaci

hissediyorum”.
Tablo 4. Gazetecilerin Yapay Zekay1 Ne Siklikla Kullandiklar1
K1 Nadiren
K2 Siklikla
K3 Ihtiyag oldugunda
K4 Siklikla
KS Genellikle
K6 Siklikla
K7 Ihtiya¢ oldugunda
K8 Siklikla
K9 Genellikle
K10 Siklikla

3.5. Gazete Cahsanlarimin Yapay Zeka Bilgi Diizeyi

Gazetecilerin yapay zeka teknolojisi hakkinda ne kadar bilgi sahibi olduklarini belirlemek
amaciyla katilimcilara “Gazetenizdeki tiim calisanlar, yapay zeka kullaniminda yeterli bilgiye sahip
mi?” sorusu yoneltilmistir. Tablo 5’te goriildiigii iizere, goriisiilen on gazetecinin yapay zeka hakkinda
orta diizeyde bilgiye sahip olduklar1 belirlenmistir. Yerel bir gazetede muhabir olarak goérev yapan
K6’nin ise yapay zeka konusunda ileri diizeyde bilgi sahibi oldugu gozlemlenmistir. K6, bu durumu
goriisme sirasinda su ifadelerle aktarmistir: “Yapay zeka hakkinda gazetemizdeki tiim ¢alisanlar ileri
seviyede bilgiye sahiptir. Gerektiginde yapay zekayr kullanmada zorluk ¢ekmiyoruz”.
Tablo 5. Gazetecilerin Yapay zeka hakkinda ne kadar bilgi sahibi olduklar1

K1 Temel diizey
K2 Orta diizey
K3 Temel diizey
K4 Orta diizey
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K5 Orta diizey
K6 Ileri diizey
K7 Orta diizey
K8 Orta diizey
K9 Orta diizey
K10 Orta diizey

3.6. Yapay Zekamin Gazetecilik Alaninda Bir Yenilik Oldugu Diisiincesi

Yapay zekanin gazetecilik alaninda bir yenilik olup olmadigimi belirlemek amaciyla
katilimcilara “Yapay zekanin gazetecilik alaninda bir yenilik oldugunu diigiiniiyor musunuz?” sorusu
yoneltilmistir. Tablo 6’da goriildigli iizere, goriisiilen on gazeteciden dokuzunun yapay zekanin
gazetecilik alaninda bir yenilik oldugunu diisiindiikleri tespit edilmistir. Yerel bir gazetede Sorumlu
Miidiir ve Yaz Isleri Miidiirii olarak gérev yapan K1’in ise yapay zekanin gazetecilikte bir yenilik olup
olmadig1 konusunda kararsiz oldugu goézlemlenmistir. K1, bu durumu goriisme sirasinda su ifadelerle
aktarmustir: “Yapay zeka giiniimiiz icin her alanda kendini gésterebilen bir yenilik. Ancak mesleki
anlamda yapay zekaya yenilik demek ne kadar dogru bilemiyorum,; bu konuda kararsizim”.

Tablo 6. Yapay Zekanin Gazetecilik Alaninda Bir Yenilik Oldugu Diisiincesi

K1 Yapay zekanin mesleki anlamda yenilik olmasi konusunda kararsizim
K2 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diisiiniiyorum
K3 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diisiiniiyorum
K4 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diigiiniiyorum
K5 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diigiiniiyorum
K6 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diigiiniiyorum
K7 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diisiiniiyorum
K8 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diisiiniiyorum
K9 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diisiiniiyorum
K10 Evet, mesleki anlamda yenilik oldugunu diisiiniiyorum

3.7. Yapay Zekann Verilen Bilgiler Isizinda Haber Hazirlamak icin Thtiya¢c Duydugu Siire
Gazeteye haber hazirlamada kolaylik saglayan yapay zekanin, verilen bilgiler 1s18inda haber
hazirlamak igin ihtiya¢ duydugu siireyi belirlemek amaciyla katilimceilara “Verdiginiz bilgiler isiginda,
yapay zeka bir haber hazirlamak igin ne kadar bir siireye ihtiyag duyuyor? ” sorusu yoneltilmistir. Tablo
7’de goruldigi tizere, goriisiilen 10 gazetecinin yapay zeka kullanarak haber hazirlama siiresi 25-30

saniye arasinda gozlemlenmistir. Bu bulgu, yapay zekanin haber olusturma siireci hizinda gazetecilere
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kisa siirede hazir metinler sunarak 6nemli kolaylik sagladigini géstermektedir. Yerel ve ulusal basinda

muhabir olarak gorev yapan K7’nin, yapay zekaya verdigi bilgiler dogrultusunda haber hazirlama
stiresinin 15 saniye oldugu gézlemlenmistir. K7, bu durumu gériisme sirasinda su ifadelerle aktarmigtir:
“Gazetede yogun oldugumuz zamanlar yapay zekadan haber metni olusturmasi icin yardim istedigimiz
zamanlar elbette oluyor. Yapay zekaya bilgileri yiikledigimizde 15 saniye gibi bir siirede haberi
hazirlyyor”.

Tablo 7. Yapay Zekanim Verilen Bilgiler Isiginda Haber Hazirlamak Igin Ihtiyag Duydugu Siire

K1 25 saniye
K2 15 saniye
K3 20 saniye
K4 30 saniye
KS 20 saniye
K6 15 saniye
K7 10 saniye
K8 25 saniye
K9 20 saniye
K10 20 saniye

3.8. Yapay Zekanmin Haber Yazim Uretiminde Gazetecilere Sagladigi Kolayhklar

Yapay zekanin gazetecilere haber yazim siirecinde sagladig1 kolayliklar1 belirlemek amaciyla
katilimcilara “Yapay zeka, haber yazim siirecinde sizin i¢in hangi alanlarda kolaylik sagliyor?”” sorusu
yoneltilmistir. Tablo 8’de gorildiigii iizere, goriisiilen on gazeteci igin yapay zekanin haber yazim
stirecinde kolaylik sagladigi alanlar; hizli haber yazma, trend tespiti, redaksiyon ve zamandan tasarruf
olarak belirlenmistir. Katilimcilardan altisi, yapay zekanin haber yazim siirecini hizlandirdigini ifade
etmistir. Yerel bir gazetede muhabir olarak gérev yapan K5’in ise, yapay zekanin 6zellikle redaksiyon
alaninda haber yazim siirecine kolaylik sagladigi gézlemlenmistir. K5, bu durumu gériisme sirasinda su
ifadelerle aktarmistir: “Haber yazarken yapilmasi gereken diizenlemeler oluyor ve yapay zeka

kullanarak kolaylikla diizenlemelerimi yapabiliyorum”.

Tablo 8. Haber Uretiminde Yapay Zekanin Avantajlart

K1 Trend tespiti

K2 Hizli haber yazim
K3 Zamandan tasarruf
K4 Hizli haber yazimi
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K5 Redaksiyon

Ké Hizli haber yazma

K7 Zamandan tasarruf
K8 Hizli haber yazimi

K9 Hizli haber yazimi

K10 Hizli haber yazimi

3.9. Gazetecilerin En Sik Kullandiklar1 Yapay Zeka Uygulamalan

Gazetecilerin en sik kullandiklar yapay zeka uygulamalarim belirlemek amaciyla katilimcilara
“En sik kullandigimiz yapay zeka uygulamasi nedir?” sorusu yoneltilmistir. Tablo 9’da goriildiigii iizere,
goriigiilen on gazetecinin en sik kullandigi uygulama “ChatGPT” olarak tespit edilmistir. Yerel bir
gazetede muhabir olarak gorev yapan K6’nin ise en sik kullandigi uygulamalarin ChatGPT, Turboscribe
ve yapay zeka destekli Canva oldugu gozlemlenmistir. K6, bu durumu goriigme sirasinda su ifadelerle
aktarmustir: “En stk kullandigim yapay zeka uygulamasimin ChatGPT oldugunu soyleyebilivim. Bunun
yan sira ses kayitlarimi ¢oziimlemek igin Turboscribe, tasarim alamnda faydalanmak igin yapay zeka
destekli Canva uygulamasindan yararlaniyorum”.

Tablo 9. Gazetecilerin En Sik Kullandiklar1 Yapay Zeka Uygulamalari

K1 ChatGPT
K2 ChatGPT
K3 ChatGPT
K4 ChatGPT
K5 ChatGPT
K6 ChatGPT, Turboscribe, Al (Yapay zeka) destekli Canva
K7 ChatGPT
K8 ChatGPT
K9 ChatGPT
K10 ChatGPT

3.10. Yapay Zeka ile Uretilen Haberlerde Diizeltme Thtiyaci

Gazetecilerin yapay zeka kullanarak yazdigi haberlere diizeltme yapma gerekliligini belirlemek
amaciyla katilimcilara “Yapay zeka ile yazilan haberlerde diizeltme yapma gerekliligi hissediyor
musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Tablo 10°da goriildiigii iizere, goriisiilen on gazeteciden besi yapay

zeka ile yazilan haberlerde diizeltme yapma gerekliligi gormezken, diger besi haberlerin gazetecinin
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elinden ge¢mesi ve diizenleme yapilmasi gerektigini ifade etmistir. Bu bulgu yapay zekanin temelde

tam olarak gozii kapali glivenilen bir ortam olmadigini1 gostermektedir.

Tablo 10. Yapay Zeka ile Uretilen Haberlerde Diizeltme

K1 Diizeltme yapma gerekliligi goériiyorum
K2 Diizeltme yapma gerekliligi gérmiiyorum
K3 Diizeltme yapma gerekliligi goériiyorum
K4 Diizeltme yapma gerekliligi goériiyorum
KS Diizeltme yapma gerekliligi gérmiilyorum
Ke6 Diizeltme yapma gerekliligi gérmiilyorum
K7 Diizeltme yapma gerekliligi goriiyorum
K8 Diizeltme yapma gerekliligi gérmiiyorum
K9 Diizeltme yapma gerekliligi gériiyorum
K10 Diizeltme yapma gerekliligi gérmiiyorum

3.11 Yapay Zekanin Gelecekte Gazetecilerin Yerine Gecme Thtimali

Yapay zekanin gelecekte gazetecilerin yerine gegme ihtimalini belirlemek amaciyla
katilimecilara “Sizce, gelecekte yapay zeka gazetecilik meslegini icra edenlerin yerine gegebilir mi?”
sorusu yoneltilmistir. Tablo 11°de goriildiigii tizere, goriislilen on gazeteci yapay zekanin gazetecilerin
yerine gegemeyecegini diigiindiiklerini ifade etmistir. Bu bulgu, gazetecilerin yapay zekanin insan gibi
diistinip mesleki anlamda gerekli duygu ve diislinceleri yeterince yansitamayacagini

degerlendirdiklerini gostermektedir.

Tablo 11. Yapay Zekanin Gelecekte Gazetecilerin Yerine Gegme Ihtimali

K1 Gegemez
K2 Gegemez
K3 Gegemez
K4 Gegemez
K5 Gecemez
K6 Gecemez
K7 Gecemez
K8 Gecemez
K9 Gecemez
K10 Gecemez
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SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, yapay zeka teknolojilerinin, 6zellikle ChatGPT ve benzeri iiretken yapay zeka
uygulamalariin yerel basindaki kullanim pratiklerini Bolu ili 6rneginde inceleyerek, dijital doniistim
stirecinin yerel gazetecilik lizerindeki etkilerini analiz etmeyi amaglamistir. Nitel arastirma yontemi
kapsaminda yiiriitillen derinlemesine miilakatlar sonucunda elde edilen bulgular; yerel basin
mensuplarinin yapay zekaya yonelik algilarinin mesleki anlamda kendilerine fayda saglayacak bigimde
sekillendigi gostermektedir.

Calismada elde edilen bulgular Graefe’nin (2016) otomatik habercilige iliskin ¢alismasinda
ortaya koydugu gibi yapay zeka uygulamalarinin 6zellikle yapilandirilmis veri setlerine dayali, rutin ve
tekrarlayan haberler ile metin isleme siireglerinde hiz ve verimlilik sagladigi; buna karsin elestirel yorum
ve etik muhakeme gibi alanlarda insan gazetecilerin yerini alamadigi bulgusuyla benzerlik
gostermektedir. Yine benzer sekilde Molla ve Ahsan’in (2025) 2010-2025 tarih araligin1 kapsayan
caligmalarinda yaptig1 incelemede de “yapay zeka—gazetecilik™ iliskisini ele alan ¢alismalarin “insan
denetimli ve sinirli otomasyon” modeli etrafinda yogunlasti§ini; yapay zekanin agirlikli olarak haber
toplama ve iiretim siire¢lerini destekleyen bir arag olarak konumlandirildigini1 sonuglarina ulagilmastir.
Bu calismada da Bolu 6zelinde goriisiilen yerel medya profesyonellerinin yapay zekayi taslak olusturma,
dil ve imla diizeltme, ¢eviri ve gorsel tasarim gibi daha ¢ok “mekanik” iglevlerde kullanmalari; sahaya
gitme, kaynaklarla yiiz yiize iliski kurma ve haberin etik sorumlulugunu iistlenme gibi boyutlar1 ise hala
gazetecinin asli gorevi olarak tanimlamalari, kiiresel dlgekteki sdz konusu galigmalarin bulgulartyla
ortismektedir.

Tiirkiye baglamina odaklanan arastirmalar da iiretken yapay zekanin haber iiretiminde
“kagimilmaz fakat tartismali” bir teknoloji olarak konumlandigina isaret etmektedir. Demir ve
Kiliggedik’in (2025) Tiirkiye’de haber iiretiminde iiretken yapay zeka kullanimina iligkin ¢aligmasinda,
farkli medya kuruluglarindan gazetecilerin bu teknolojileri zaman ve is yiikii agisindan énemli bir firsat
olarak degerlendirdikleri; buna karsilik mesleki 6zerklik, istihdam giivencesi ve etik ihlaller bakimindan
belirgin kaygilar tagidiklar1 ortaya konulmaktadir. Kirik, Goksu ve Yegen (2024) tarafindan kaleme
alman “Yapay Zekd ve Gazetecilik: Tiirk Medyasinda ChatGPT Kullanimi” isimli ¢aligmada ulusal
6lcekli kamu ve 6zel yayimcilik kuruluslarinda gorev yapan medya profesyonellerinin dil temelli yapay
zeka araclarini “dogru entegre edildikleri takdirde” yararli bulmakla birlikte, etik kodlarin aginmasi,
haber niteliginin zayiflamasi ve gelecekte meslek iizerinde olusabilecek istihdam baskis1 nedeniyle
temkinli bir tutum benimsedikleri bulgulan tespit edilmistir. Bu makalede ulasilan bulgularda sz
konusu ¢aligmalarla ortak bi¢cimde yapay zekanin yerel basinda da “yardimc1” ve “hizlandiric1” bir arag
olarak algilandigini; buna karsin yerel kamuya karsit sorumluluk, kaynaga dogrudan erisim ve kentle

kurulan uzun stireli iligki gibi boyutlarda insan gazetecinin vazgeg¢ilmez konumunun korundugunu
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ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, ulusal olgekteki ¢aligmalarin biiyiik 6lgliide merkezi haber

kuruluslarina odaklanmasi, bu aragtirmanin yerel haber kuruluslarina yonelmesi bakimindan énemli bir
ayrigsma yaratmaktadir.

Mevcut literatiiriin agirlikli olarak ulusal 6lgekli medya kuruluslari, alternatif haber mecralar
ya da platform temelli dijital gazetecilik 6rnekleri iizerinden sekillendigi; yerel basinda iiretken yapay
zeka kullanimina y6nelik calismalarin ise son derece sinirli oldugu goériilmektedir. Bu ¢ergevede, Bolu
ili yerel basininda gérev yapan gazetecilerin deneyimlerini merkeze alan bu calisma, yerel medya
profesyonellerinin yapay zeka ile kurduklart iliskiyi giinliik pratikler, kurumsal ve ekonomik kisitlar ve
etik kaygilarla birlikte goriiniir kilarak literatiire 6zgiin bir katki sunmaktadir

Gazetecilere gore yapay zeka, haber hazirlama siiresini kisaltmakta, trend tespiti ve redaksiyon
gibi stireglerde kolaylik saglamaktadir. Bununla birlikte, gazetecilerin yarisi, yapay zekanin {irettigi
iceriklerde insan gozetimine ihtiya¢ duyuldugunu vurgulamaktadir; bu durum algoritmik dogruluk,
icerik Ozgiinliigli ve etik standartlarin 6nemini ortaya koymaktadir (Carlson & Lewis, 2020).

Calisma kapsaminda goriisiilen on medya profesyoneli de yapay zekay: aktif olarak kullansa da
yapay zekanin gelecekte insan gazetecilerin yerini alamayacagini, ancak mesleki becerileri tamamlayici
bir ara¢ olarak onemli katki sagladigini ifade etmistir. Sonug olarak, yapay zeka yerel basinda hiz,
verimlilik ve analiz destegi saglayan bir tamamlayici olarak islev goriirken; gazetecilikte etik, analitik
ve karar alma yetkinlikleri insan faktorii lizerinden siirdiiriilmeye devam edecektir (Reuters Enstitiisii,
2025; Columbia Universitesi, 2025). Icerik olusturma ve hiz anlaminda gazetecilere katki sunan yapay
zeka araglarn her ne kadar gazetecilerin iglerini kolaylastiriyor gibi goriinse de bu araglar ekonomi-
politik olarak medya sahiplerini destekleyerek gazetecileri daha c¢ok haber igerigi iiretmeye
zorlamaktadir. Bu siiregte gazeteciligin mesleki normlarin gozetilerek “hiz” baskisindan kurtulmasi
gazetecilik meslegini olumsuzluklardan koruyacaktir.

Oneriler

1. Yapay Zeka Okuryazarh@ ve Egitim: Yerel gazetecilerin yapay zeka
uygulamalarint etkin kullanabilmesi i¢in diizenli egitim programlar1 gelistirilmelidir. Bu
egitimlerde algoritma mantig1, veri analizi ve etik sorumluluklar ele alinmalidir.

2. Etik ve Denetim Mekanizmalari: Yapay zeka ile firetilen igeriklerin
dogrulugunu ve 6zgiinliiglinii garanti altina almak amaciyla editoryal denetim mekanizmalar
gii¢lendirilmelidir. Insan gozetimi, halen kritik bir gereklilik olarak korunmalidr.

3. Mesleki Gelisim ve Yaratic1 Gorevler: Rutin haber iiretiminde yapay zekadan
yararlanilirken, gazetecilerin analitik, yaratici ve derinlemesine haber {iretimi gibi alanlara

odaklanmasi tesvik edilmelidir.
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