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Tarihsel siire¢ icerisinde siyasi partiler ve liderler her zaman
secmen kitlelerine ulasabilmenin cesitli yollarini aramislardir.
Siyasi aktorlerce, dijital medyada yiiriitillen siyasal iletisim
etkinliklerinin sonu¢ ve kazanimlarinin kisa siirede kendini
gOstermesi, dijital siyasal iletisimin etkilerini farkli bir boyuta
ulastirmistir. Dijital medyanin siyasal iletisimde kullanimi ise
artik herkes tarafindan bilinmekte, bu yondeki calismalarin
sayist her gecen giin daha fazla artmaktadir. Sosyal medyanin
siyasal iletisimdeki giiclii etkisinin farkinda olan siyasi partiler
ve liderler, uygulamalardaki hesaplar araciligiyla siyasal iletisim
faaliyet ve uygulamalarini siirdiirmektedir. Calismanin amaci;
siyasi parti ve liderlerin kullanmis olduklari sosyal medya
uygulamalarinin, hesaplardan yapilan paylasimlarin, sosyal medya
araciligiyla kitlelerle kurulan etkilesim diizeylerinin ve kullanim
dinamiklerinin belirlenmesidir. Ayrica bu calismayla siyasi partiler
ve liderlerin sosyal medya hesaplar: karsilastirilarak, sosyal medya
uygulamalarini ne kadar etkin kullanip kullanmadiklarinin tespit
edilmesi hedeflenmektedir. Bu dogrultuda, TBMM'de grubu
olan ilk bes siyasal parti ve liderlerin sosyal medya hesaplar:
karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Elde edilen bulgulardan
hareketle, siyasi partiler ve liderlerin sosyal medyay1 kullanim
dinamikleri genel olarak degerlendirildiginde; partiler ve liderler
tarafindan en aktif kullanilan sosyal medya uygulamasimin X
oldugu, sosyal medyay1 en aktif kullanan siyasi partinin AK Parti
ve siyasi liderin ise Recep Tayyip Erdogan oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Dijital siyasal iletisim, Siyasal iletisim,
Sosyal medya, Siyasi parti, Siyasi lider
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ABSTRACT

Throughout history, political parties and leaders have always
sought various ways to reach their their voter base. The fact
that the results and gains of political communication activities
conducted on digital media by political actors manifest themselves
in a short period of time has elevated the effects of digital political
communication to a different dimension. The use of digital
media in political communication is now widely known, and
the number of studies in this direction is increasing day by day.
Political parties and leaders, aware of the powerful impact of
social media on political communication, continue their political
communication activities and practices through accounts on
these platforms. The aim of the study is to determine the social
media applications used by political parties and leaders, the posts
shared from their accounts, the level of interaction established
with audiences through social media, and the dynamics of usage.
In addition, this study aims to identify how effectively political
parties and leaders use social media applications by comparing
their social media accounts. In this regard the social media
accounts of the first five political parties with parliamentary
groups in the Turkish Grand National Assembly and their leaders
were analyzed comparatively. Based on the findings, when the
dynamics of political parties and leaders’ social media usage are
generally evaluated, it has been determined that X is the most
actively used social media application by parties and leaders,
that the AK Party is the political party most actively using social
media, and that Recep Tayyip Erdogan is the political leader most
actively using social media.

Keywords: Digital political communication, Political
communication, Social media, Political party, Political leader
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GIRIS

Tarihsel siirecte siyasi liderler ve siyasi partiler secmen
kitlelerine ulasabilmenin bir¢ok yolunu aramistir.
Sosyal medya uygulamalar: ortaya ciktiktan sonra ise
sosyal medya ile siyaset arasinda her zaman yakin bir
iliski olmustur. Sosyal medyanin yayginlasmasiyla
birlikte ise insanlarin hayatlarinda siyaseti konusmalar
ve giindemde tutmalar1 sosyal medyaya yansimis, artik
gindelik hayatlarinda konustuklar1 siyasi konular:
sosyal mecralarda da konusmaya baslamislardir.
Dolayisiyla, insan faktoriiniin oldugu her yerde
toplumsal meselelerin giindeme gelmesi, siyasetin de
sosyal medya mecralarinda konusulmasini saglamistir.

Sosyal medya kullanim amaci bireyler arasinda
farkliliklar gosterse de bazi sosyal medya kullanicilar:
siyaseti dogrudan sosyal medyada konusup tartisirken,
baz1 kullanicilar siyasi lider ve partilerin
paylasimlarini takip ederek siyasi konularin icerisinde
kendilerine yer bulmuslardir.

ise

Sosyal medyanin siyasal iletisimde kullanimi artik
herkes tarafindan bilinmekte, bu yondeki calismalarin
(sosyal medya hesaplari, paylasimlar, etkilesimler)
sayist her gecen giin daha fazla artmaktadir. Sosyal
medyanin siyasal iletisimdeki giiclti etkisinin farkinda
olan siyasi liderler ve partiler bu uygulamalardaki
hesaplar araciligiyla siyasal iletisim faaliyet ve
uygulamalarini siirdiirmektedir.

Siyasi aktorlerce sosyal medyada yiiriitilen siyasal
iletisim etkinliklerinin sonu¢ ve kazanimlarinin
kisa stirede kendisini gostermesi, sosyal medya ve
siyaset iliskisini farkli bir boyuta tasimistir. Sonu¢
olarak; siyasal iletisim baglaminda hemen hemen her
siyasi lider ve siyasi parti tarafindan sosyal medya
uygulamalar: etkin bir sekilde kullanilmaktadir.

Diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de siyasi liderlerin
ve partilerin se¢cmenlerle sosyal medya iizerinden
etkilesime gecme istekleri ve sosyal medya kullanimlar:
teknolojik gelismeler dahilinde artmaktadir. Ozellikle
TBMM'de grubu olan partiler ve bu partilerin siyasi
liderleri aktif siyasetin icerisinde yer aldiklar icin,
dijital cagin bir sonucu olan sosyal medyay1 etkin
bir sekilde kullanma ihtiyaclar1 vardir. Bu ihtiyaca
binaen, s6z konusu parti ve liderlerin sosyal medya
uygulamalarini kullanim diizeylerinin belirlenmesi de
Onem arz etmektedir.
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Yapilan literatiir arastirmasinda; (Fidan, 2015; Arici,
2015; Bitirim Okmeydan, 2018; Dilber, 2018; Dari, 2018;
Karaman, 2020; Ozcakir, 2021; Giiven, 2021; Eraslan,
2022; Sayan, 2023; Kaplan, 2023;) siyaset ve sosyal
medya konularinda gerceklestirilen cesitli calismalarin
yapildig1 gorilmiistiir. Fakat son secim sonuclarina
gore TBMM'de yer alan siyasi parti ve adaylarin
sosyal medya hesaplarinin karsilastirmali olarak
incelendigi herhangi bir calismaya rastlanmamaistir. Bu
durum calismanin 6zgiinligiidir. Son déonem secim
sonuclarina gore, siyasi parti ve liderlerinin sosyal
medya uygulamalarinda ne kadar aktif olduklarinin
tespit edilip karsilastirmali olarak analiz edilmesi ise
bu calismanin Onemini ortaya koymaktadir. Siyasal
iletisimde Onemli bir yeri olan sosyal medyanin
sadece secim zamanlarinda degil secim zamanlarinin
disinda da aktif olarak kullanilmasi, hedef kitlelerle
etkilesimin ve bagin kopmamasi acisindan 6nemlidir.
Ayrica; siyasi aktorlerin sosyal medyada siirekli aktif
olmasi, secmenler ile parti ve liderler arasinda siirekli
bir iletisimin saglanmasi, siyasal iletisim uygulama
ve siireclerinin tim zamanlara yayilmasi acisindan
gereklidir.

Bu calismayla, TBMM’'de grubu olan ilk bes siyasal
partinin (AK Parti, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP),
Halklarin Esitlik ve Demokrasi Partisi (DEM Parti),
Milliyetci Hareket Partisi (MHP) ve Iyi Parti) ile siyasi
liderlerin (Recep Tayyip Erdogan, Ozgiir Ozel, Tiilay
Hatimogullari, Tuncer Bakirhan, Devlet Bahceli ve
Musavat Dervisoglu) kullanmis olduklar1 resmi sosyal
medya hesaplar1 (X, Youtube, Facebook ve Instagram)
17 Ekim 2025 tarihi itibariyle incelenerek, icerik
analizi ve amacli 6rneklem yontemiyle karsilastirmali
olarak analiz edilecektir. Calismanin amaci; siyasi
liderler ve partilerin hesaplarindan yapilan paylasimlar
dogrultusunda hangi sosyal medya uygulamalarini
daha etkin kullandiklari, sosyal medya araciligiyla
kurulan etkilesim diizeylerinin belirlenmesi ve sosyal
medya uygulamalar1 kullanim sikliklarinin ortaya
cikarilmasidir.

1. DIJITAL SIYASAL ILETISIM

Siyasal iletisimin diinyada Ikinci Diinya Savas’nin ar-
dindan, Tiirkiye'de ise 1980’lerden itibaren 6nemi art-
mis olup, toplumsal hayatin ve siyasetin ayrilmaz bir
parcast haline gelmistir. Siyasal iletisim 6zellikle secim
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zamanlarinda daha cok giindeme gelmekte, secmenle-
rin oy verme davranislarinin degismesinde belirleyici
bir rol tistlenmektedir. Siyasal iletisimin amaci ise sec-
menlerin siyasi diisiince, fikir ve tercihlerinde etkinlik
kazanmak ve bu etkinligi siirekli bir hale getirmektir
(Ozgakar, 2021). Siyasiler acisindan meydanlara inerek
mitingler yapmak, se¢cmenlerin taleplerini fiziksel bir
sekilde gezerek dinlemek artik geleneksel bir yontem
kabul edilmekte ve bunlari yapan siyasilerin sayisi
giderek azalmaktadir. Nihayetinde dijital medyanin
sundugu imkéan ve yenilikler siyasal iletisim y6ntem-
lerinin de degismesini saglamistir. Boylelikle siyasiler
meydanlara inmenin yerine, se¢menlere artik sosyal
medya iizerinden daha fazla ulasmaktadir (Bostanci,
2014).

Siyasaliletisim daha cok sosyo-politik kosullarda medya
stireclerinden gecerek gerceklesir. Dijital iletisim ve
internet sayesinde siyasilere yeni imkanlar taninmis
olup, siyasal iletisim yeni bir boyut kazanmistir.
Internet ile siyasal konularda fikir sahibi olan insanlar,
olumlu veya olumsuz anlamda seslerini daha kolay
duyurabilmektedir. Bu sayede siyasi konularda genis
katilim ve 6zgiir bir miizakere ortami olusmaktadir
(Alpsoy, Selcuk ve Bingél, 2023). Diger yandan, bilgi
ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler zaman ve
mekan engelini ortadan kaldirmus, siyasi lider ve siyasi
partilerin degisimlere ayak uydurmasini zorunlu hale
getirmistir. Siyasi liderler ve partiler de geleneksel
medya calismalarinin disinda, sosyal medya tizerinden
iletisim calismalarina agirlik vermistir. Siyasi aktorlerin
yuriittiikleri siyasal iletisim calismalarindaki temel
amaclari ise hedef kitlelerini ikna etmek, kamuoyunda
goriintir ve bilinir olmak, imaj itibarlarini
korumak, oy potansiyellerini artirmaktir. Bu amaclar
dogrultusunda, siyasal arenada kalict olabilmek
icin sosyal medyadan vyararlanilmaktadir (Bitirim
Okmeydan, 2018). Ayrica internet teknolojilerindeki
yenilikler, iletilmek istenen  mesajlarin  her
yere tasinabilmesini her saatte alicilarina
ulastirilabilmelerini saglamistir. Bunlara X, Youtube,
Facebook ve Instagram gibi farkli sosyal medyakanallar:
ornek olarak verilebilir. Sosyal medya diye adlandirilan
bu yeni iletisim ortamlari, kullanicilara sosyallesme
ve eglenme imkani sunmaktadir. Siyasal olusumlarin
bu mecralar1 kesfetmeleri sayesinde ise siyasetcilerin
sahsi hesaplariyla bu uygulamalar: kullandiklari, rutin

ve

ve
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paylasimlarin yapildigy, siyasetin yonetildigi ve siyasal
olusumlarin resmi hesaplarla temsil edildigi birer
ortamlara dontstiigii goriillmektedir. Boylelikle sosyal
medya uygulamalari, siyasi katilimlarin genisletildigi
ve insanlarin siyasi kimliklerinin gelistirildigi 6nemli
bir medyaya déniismiistiir (Dasar, 2025).

Teknoloji c¢aginin getirdigi yeniliklerden biri olan
dijital medyanin siyasi aktorlerce kullanilmamasi,
onlarin zamanla secmenlerden uzaklasabilmesine
sebep olabilir. Ciinkii secmen diye konumlandirilan
insanlarin  dijital medyada gecirdikleri siireler
dikkate alindiginda, dijital medya platformlarinda
duymadiklari, dinlemedikleri ve goérmedikleri
siyasileri tantyamamaktadirlar. Dolayisiyla, siyasilerin
se¢cmenler icin siirekli goriiniir olmalari, onlarin dijital
medya mecralarinda var olabilmeleriyle ve yiiriitmiis
olduklar1 dijital siyasal iletisim faaliyetleriyle dogru
orantilidir.

Kitle iletisim araclarindaki degisim, siyasal iletisimin
de seyrini degistirmistir. Internet teknolojileriyle
birlikte, 6zellikle sosyal aglar sayesinde dijital siyaset
donemi baslamistir. Siyaset yapma usul ve pratikleri
formel ve informel olarak degisikliklere ugramuis,
siyasal iletisimde konvensiyonel medyaya kars1 cagdas
bir yapi olarak ortaya cikmistir. Siyasal iletisimde
sosyal medyanin kullanilmasi, 2008 ABD baskanlik
secimlerinde Barack Obama’nin secim c¢alismalar:
icin bu platformlar1 tercih etmesiyle baslamistir.
Secimlerde Obama’nin basar1 elde etmesi, diger biitiin
siyasi lider ve partilerin dikkatini ¢ekmis ve onlarin
bu mecralarda siyasal iletisim faaliyetlerine agirlik
vermelerini saglamistir (Genel, 2012). Sadece 2008
degil, 2012 ABD baskanlik secimleri de cagdas iletisim
ortaminin hizli degisimi ve teknolojik yeniliklerle
birlikte siyasi elitlerin uyumunun bir 6rnegi olmustur.
Obamanin baskanlik yarislarinda dijital medyay:
en sofistike bicimde kullanmasi, onu tiim adaylar
arasinda tartismasiz bir sekilde birinci yapmustir.
Kazanmis oldugu ilk secimde sosyal medya daha sik
kullanilmisken, ikinci secimde ise biiyiik 6lgekli veri
analitigi ve modelleme gibi yeni bir teknik yenilik
dalgasini baslatmistir (Bimber, 2014).

Dijital siyasal iletisimin ilk defa ABD’de goriildigi
rahatlikla  soylenebilir.  Obamanin  zaferleriyle
sonuclanan baskanlik secimleri bunun ilk érnekleridir.
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Obama secim calismalarinda siyasal iletisim faaliyet ve
uygulamalarini dijital iletisim araclariyla birlikte etkin
bir sekilde kullanarak yiiriitmistiir. Dijital iletisim
araclariyla secim calismalari, siyasal
iletisimin dijital zeminde yiiriitilmesi sonucunu
dogurmustur. Dolayisiyla, basta internet ve sosyal
aglar olmak iizere diger dijital platformlar yogun
bir bicimde kullanilarak se¢men kitlelerinin siyasal
iletisim faaliyetleriyle etkilenmesi, bu etkilemenin ise
kisa siirede secim sonuglarina yansimasi biitiin siyasi
aktorlerin dikkatini ve ilgisini bu yone cekmistir.
Nihayetinde, dijital siyasal iletisimin secim sonuclarini
dogrudan etkileyebilecek giice sahip oldugunu
fark eden siyasi aktorler, geleneksel siyasal iletisim
uygulamalarin1 terk ederek dijital siyasal iletisim
uygulamalarini kullanmaya baslamistir.

siirdiiriilen

Diinyada yasanan dijital gelisim ve doniisiim, siyasal
iletisim calismalar1 iizerinde derin etkiler yaratmistir.
Dijital iletisim sayesinde siyasilerin kamusal alanlarda
goriiniir olmalarinin 6niindeki engeller azalmistir. Bu
durum dikey bilgi akislarinin, yatay iletisim aglarina
doniismesini saglamis ve daha genis toplumsal kitlelerle
dogrudan etkilesim kurulabilecegini gostermistir
(H4ussler, 2019).

Bilgi ve iletisimin ulusal sinirlar1 astig1 bir cagda dijital
siyasi iletisimin diinya capindaki siyasi siireclerin
tizerinde onemli etkileri vardir. Siyasal iletisim, bilgi
teknolojilerinin benimsenmesiyle 6nemli degisimlere
ugramaktadir. Diinyada {iilkeler ve toplumlar giderek
daha fazla dijital olarak baglantili hale gelmekte,
teknoloji ise kiiresel siyaseti etkilemede kilit bir rol
oynamaktadir. Siyaseti ve secim stratejilerini etkileyen
onemli unsurlar teknoloji, internet, biiyiik veri, siber
gtivenlik, sosyal medya ve yapay zeka kullanimidir.
Teknoloji ve internet secim zamanlarinda siyasi
dinamiklerin degismesinde ©6nemli bir rol oynar.
Biiyiik veri, sosyal medya ve yapay zeka kullanimi ise
siyasetin ytrtitiilme bicimlerini ve vatandaslarin siyasi
stirece katilimini degistirmistir. Dolayisiyla siyasette
olumlu degisim ve daha iyi bir anlayis saglamak
icin dijital siyasal iletisimin sundugu firsatlardan
yararlanilmalidir (Shahreza, 2024).

Yapay zeka teknolojileri ise toplumun cesitli
kesimlerine niifuz ettikce, siyasal iletisim tizerindeki
etkileri giderek daha onemli hale gelmistir. Clinki
yapay zeka, mesajlasma stratejilerini yeniden
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sekillendirmekte, secmen katilimini doniistiirmekte
ve bilgilerin yayilmasini hizlandirmaktadir. Ayrica
yapay zekdnin entegrasyonu, siyasal iletisim yontem
ve tekniklerini de degistirebilmektedir. Sosyal medya
platformlarindaki algoritmalar siyasi iceriklerin
kisisellestirilmesinde 6nemli bir rol oynayarak,
siyasi aktorlerin mesajlarini secmenlerin demografik
Ozelliklerine gore uyarlamalarini  saglamaktadir.
Siyasal iletisimdeki bu hedef odakli yaklasim,
potansiyel olarak secim basarisini artirabilir. Ayni
zamanda, dijital siyasal iletisimde otomatik sistemlerin
ve algoritma odakli siyasi iceriklerin dagitiminda
kullanilmasiyla, propaganda tekniklerinin daha kesin
ve potansiyel olarak daha etkili olmasini saglayabilir.
Sonugta yapay zekanin siyasal iletisimdeki artan varligi,
kisisellestirilmis mesajlasma, siyasi anlatilarin daha
hizli yayilmas: ve siyasi kiiltiir icin yeni olasiliklarla
isaretlenen derin bir paradigma degisimine isaret
etmektedir (Papathanassopoulos ve Giannouli, 2025).

Dijital siyasal iletisimin imkanlarindan yararlanan
siyasiler hedef kitleleri olan se¢menlerle sadece secim
zamanlarinda degil, secim zamanlar1 disinda da siirekli
iletisim halinde olurlar. Ornek olarak, dijital iletisim
araclarindan olan ve en yaygini olarak kabul edilen
sosyal medyada siyasal iletisim faaliyetlerini siirdiiren
siyasiler, zamana ve mekana bagli olmadan secmenlere
ulasabilmekte ve onlar fikir, diisiince ve ideolojileri
baglaminda etkileri Siyasi
aktorlerin istedikleri her an se¢menlerle etkilesime
gecme imkédnina kavusmus olmalar1 dijital iletisim
sayesindedir. Netice itibariyle; dijital iletisim araclar1
kullanilarak siyasal iletisim faaliyetlerini siirdiirme
bicimi olan dijital siyasal iletisim sayesinde, siyasiler
artik daha kolay, hizli ve etkili siyaset yapma firsatini
elde etmislerdir.

altina alabilmektedir.

Diger yandan, dijital siyasal iletisimde yapay zekanin
kullanimi ise ayri bir 6neme sahiptir. Ciinkii dijital
siyasal iletisimde siyasi programlar, sdylemler
ve eylemler, siyasi aktorlerin disinda yapay zeka
tarafindan planlanabilmektedir. Siyasi mesajlarin hedef
kitlenin ozelliklerine gore tasarlanmasi ve dogrudan
kisisellestirilmesi sayesinde, se¢cmenlere ozel siyasal
iletisim faaliyetinin yuritiilmesi saglanabilmektedir.
Yapay zekdnin secmenlerin 6zelliklerinden yola
cikarak olusturdugu algoritmalar sayesinde, secmenler
siyasiler lehine daha kolay etki altina alinabilmektedir.
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Dijital siyasal iletisimde siklikla kullanilan sosyal
medya uygulamalar1 da insanlarla kurulacak iletisimi
artirmak adina siyasilere sayisiz firsatlar sunar.
Siyasi lider ve partilerin hedef kitlelerine zaman
ve mekin smmir1 olmadan ulasabilmelerine imkan
saglar. Siyasal iletisimde kullanilan sosyal medya
sayesinde, alisilagelmis geleneksel yontemlerin aksine
se¢cmenlere s6z hakki taninmakta ve onlarin siyasilerle
iletisime gecmeleri, diisiince ve fikirlerini aktarmalar1
saglanabilmektedir. Boylelikle sosyal medya siyasal
iletisim siireclerine yeni bir boyut kazandirarak, onun
onemli bir bileseni haline gelmistir (Cakir ve Tufan,
2016). Teknolojik yenilik ve gelismelerin bir sonucu
olan sosyal medya, diger alanlarda oldugu gibi siyaset
alaninda da 6nemli bir doniisiime sebep olmustur.
Sosyal medya siyasi tercihleri etkileyen bir mecra
olarak siyasal iletisimde sinirlar1 ortadan kaldirmus,
kullanic1 sayisiyla birlikte cok giiclii bir etkiye sahip
olmasi secmenlerle hizli ve kolay iletisim kurulmasini
saglamistir (Dilber, 2018). Ciinkii sosyal medyanin
siyasal iletisimde dinamikleri vardir. Buna gore,
siyasal iletisimde sosyal medya 6nemli kanaldir. Sosyal
medya, giindemi sekillendirebilecek aktorlerin tiirt
ve sayisini genisletmektedir. Sosyal medya sayesinde
siyasi liderler ve partiler geleneksel medyaya gore daha
genis kitlelere ulasmaktadir (Gilardi vd., 2021).

Dijital siyasal iletisimde en yaygin kullanilan
araclarin sosyal medya uygulamalar1 oldugu rahatlikla
sOylenebilir. Siyasi aktorler, milyonlarca insanin bir
arada bulundugu ve siyasal bilgilerin ¢ok kisa siirede
yayilabildigi sosyal medya uygulamalarinda siyasal
iletisim faaliyetlerini aktif bir sekilde yiirtitmektedir.
Sonug olarak; siyasi aktorlerin siyasal iletisim faaliyet
ve uygulamalarin1 dogrudan dijital medya araclan
tizerinden yuriitmeleri kisaca dijital siyasal iletisim
diye adlandirilabilir.

Dijital siyasal iletisim; siyasi aktorler tarafindan siyasal
iletisim faaliyetlerinin dijital medya araclar1 vasitasiyla
uygulanabilmesi ve teknolojik olarak isitsel, yazili
ve gorsel iletisim araclarinin kullanilarak ayni anda
milyonlarca se¢cmen kitlesiyle etkilesime gecilmesidir.

Dijital medya araclari olarak kabul edilen; basta internet
teknolojileri, akilli cihazlar, web siteleri, e-biiltenler,
sosyal medya, yapay zeka ve her tiirlii dijital platformlar
dijital siyasal iletisimde yogun olarak kullanilan
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araclardir. Siyasi aktorler biitceleri dogrultusunda bu
dijital teknolojik arac ve yontemleri kullanarak dijital
siyasal iletisim faaliyetlerini stirdiiriirler.

2.SOSYAL MEDYA

Sosyal medya; internet tabanli olan, kullanicilar
arasinda etkilesim algilarini kolay bir hale getiren,
iceriklerinin kullanicilar tarafindan olusturuldugu ve
etkilesim kurma algisindan bir deger elde edilen kitle
iletisim kanallaridir (Carr ve Hayes, 2015).

Sosyal medya, kullanicilar tarafindan icerik iiretilen
ve yine kullanicilar tarafindan paylasilarak iceriklerin
yayildig1 ortamlardir. Bilginin bir demokratiklesme
stireci olan sosyal medya, insanlarin icerikleri
tikketen konumundan iireten konuma doniismesini
saglamaktadir. Her toplumsal kesimin var oldugu
sosyal medyanin kullanim alan1 giderek hizla
genislemektedir (Atilgan ve Tailiaiti, 2020). Sosyal
medya kullanicilar1 tarafindan hedef kitleleriyle
karsilikli olarak sempati, anlayis ve giiven ortamlarina
baglh olarak iliskilerin kurulmasi ve siirdiirtilmesi
adina yogun olarak kullanilmaktadir (Subasi, 2024).
Sosyal medya, kullanicilarin fikirlerini herhangi bir
baski altinda hissetmeden paylastiklar1 ve kendilerini
rahatlikla ifade edebildikleri imkanlar sunmaktadir.
Yine sosyal medya, farkli sosyal, kiiltiirel ve ekonomik
diizeylerdeki insanlarin bir araya gelerek birbirleriyle
etkilesim kurabilmelerini saglamaktadir (Erdogan,
2020). Ayrica sosyal medya 6grenmenin siirekli oldugu
bir etkinlik olarak da kabul edilmektedir. Clinkii sosyal
medyadaki etkilesimin yani sira ¢evrimici sosyal aglar
ve geri bildirimler sayesinde Ogrenme siireclerine
katilim saglanmis olur. Bilgi paylasimi toplumlarinda
sosyal medya platformlar1 giiniimiizde siirekli
dgrenmenin temel bir yolu olmustur (Kind ve Evans,
2015).

Teknolojik yeniliklerle birlikte akilli telefonlarin
yayginlasmasiyla sosyal medya kullanimi da giderek
artmistir. Diger yandan telefonlar araciligiyla sosyal
medyadahadaerisebilir hile gelmis olup, bilgi paylasim1
konusunda hep 6n plana c¢ikmistir. Sosyal medya,
haber ve sosyal meseleler gibi cesitli konularda baskin
bir bilgi kaynag: ve bilgi yayic1 bir arac olarak ortaya
cikmistir. Yine sosyal medya insanlar1 ve topluluklar:
birbirlerine baglamakta, onlarin baska yollardan sahip
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olamayacaklar1 bilgilere iicretsiz erisilebilmelerine
imkan tanimaktadir (Carter ve Shields, 2021).

Sosyal medya; kisi veya kurumlarin aktif olarak
yer aldigi, fikir ve diisiincelerin hem yazili hem de
gorsel olarak aktarilabildigi, herhangi bir zamana
ve mekana bagimli olmadan istenilen her an ve
her yerde kullanilabilen, her tiirli bilgi ve belgenin
paylasilabildigi ve etkilesime dayali internet destekli
teknolojik uygulamalardir.

Sosyal medya, geleneksel medyanin aksine teknolojik
yenilikler ve internetin yayginlasmasiyla insanlarin
farkli talep ve ihtiyaclarina gore sekillenen, bunun yani
sira cesitli islevlerin tek bir aracla gerceklestirebildigi
bir tiirdiir. Sosyal medya geleneksel medyaya gore cift
yonli interaktif bir iletisim portalidir. Sosyal medya
sayesinde tek bir arac ile kalabalik hedef kitlelere
ulagilabilmektedir (Beyaz Ozbey, 2022). Sosyal medya
20. Yizyilin ikinci déneminde iletisim araclarinin
yaygin kullanilmasiyla birlikte enformatik toplum
soylemini ortaya cikarmistir. Sosyal medyanin basit
tiirevleri bu donemlerde piyasaya c¢ikmuis, 21. Yiizyilin
baslarinda ise daha etkili hile gelerek giindelik hayatin
bir parcasi olmustur (Giizel, 2020).

Sosyal medya yeni iletisim teknolojilerinin bir araci
olarak, kullanicilarin sadece bos vakitlerini gecirdikleri
bir ag platformu olmayip, cesitli algisal iceriklerin
paylasilarak yayildigi 6nemli bir alandir. Siyasi lider ve
partilerin sosyal medyay1 kullanmalar: ise giiniimiiziin
yeni bir propaganda araci olarak kabul edilmektedir
(Giimiisboga, 2024).

Siyasi liderler ve partiler yani siyasi aktorler,
iirettikleri mesajlar1 hedef kitlelerine radyo, gazete ve
televizyon gibi geleneksel medya araclar1 ve Facebook,
X, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya araclariyla
ulastirirlar.  Teknolojik  yenilik ve gelismelerle
birlikte siyasal iletisim alaninda sosyal medya etkin
olarak kullanilmaktadir. Sosyal medya uygulamalar:
vatandaslar ve siyasiler arasinda bir kopri gorevi
gormektedir (Eraslan, 2022).

Dijital cagin 6nemli bir teknolojik iletisim araci
olan sosyal medya, sadece insanlarin kisisel olarak
kullandiklar1 ve sosyal hayatlariyla ilgili paylasimlar
yaptiklar1  bir platform degildir. Sosyal medya
kullanicilar1 siyasi goriislerini de bu platformlarda
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paylasabilmekte, ayni veya zit siyasi diisiincedeki
insanlarla etkilesim kurabilmektedir. Bu etkilesime
cogu zaman siyasi aktorler de dahil olurlar. Ciinkii
sosyal medya kullanicilari, secmen rollerine binaen,
siyasi aktorler nezdinde etkilenmesi gereken ve
ilgilerinin ¢ekilmesi istenen kisi ve topluluklardir.
Bu amacla, siyasi aktorler siyasi fikir ve ideolojilerini
kitlelere ulastirabilmek ve onlarin oylarini alabilmek
adina, sosyal medyada dijital siyasal iletisim faaliyetleri
stirdiirmek icin yer alirlar.

Siyasi partiler ve liderler, sosyal medyanin giiciinii ve
etkisini kendi lehlerine cevirme gayreti icerisindedir-
ler. Bunun olmasi ise geleneksel iletisim stratejilerinin
degistirilmesine ve sosyal medyanin ciddiye alinma-
sina baglidir. Dolayisiyla siyasal iletisimde kullanilan
sosyal medya giderek daha da yayginlasmakta, kulla-
nici sayilar1 katlanarak artmakta ve bu mecrada kulla-
nilan araclar cesitlenmektedir. Siyasal iletisimde sosyal
medyanin etkili bir sekilde kullanilmasi ise siyasi lider-
ler ve partiler tarafindan yeni stratejik planlamalarin
siyasi olarak yapilmasina baghdir (Dogan, 2019).

Siyasi partiler ve liderler siyasal iletisim siireclerinde
cesitli siyasal kampanyalar diizenleyerek siyasi
olusumun o©nemli bir asamasini yerine getirirler.
Bunu yaparken, siirec icerisinde uzmanlardan ve
cesitli ajanslardan destek alirlar. Siyasal iletisimde
profesyonellerden destek alinmasi siirecin daha iyi
yonetilmesini saglar (Celik, 2024).

Siyasi partiler ve liderlerin siyasal iletisim konusunda
alaninda uzman kisi ve kuruluslardan destek almalar
sosyal medya uygulamalar1 konusunda da gecerlidir.
Her siyasi lider, sosyal medya konusunda yeterli bilgiye
sahip olmayabilir veya siyasetin yogunlugundan sosyal
medyaya ayiracak cok fazla zamani kalmayabilir. Buna
ilaveten, her siyasi parti de sosyal medyada bilgi sahibi
olan bir personeli biinyesinde barindiramayabilir.
Bu acidan bakildiginda; disaridan destek amach
sosyal medya uzmanlarindan, ajanslardan ve cesitli
kuruluslardan hizmet alimi yapilabilir. Uzman kisi
ya da kuruluslardan iicretli veya ticretsiz alinacak her
destek, sosyal medyada profesyonel anlamda daha fazla
aktif olunmasinin 6niinii acacaktir.

Sosyal medya uzmanlar1 (kisi veya kuruluslar) sosyal
medya paylasimlari i¢in icerik tiretmekte, bu icerikleri
paylasmakta ve sosyal medya siirecleri yakinen takip
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edilmektedir. Uretilen icerikler ve onlarin dagitimi
konusunda sosyal medyahesap sahibikisi veya kurumun
onayr alinarak gerekli islemler vyiriitiilmektedir.
Ozellikle siyasi liderlerin biiyiik bir ¢ogunlugu sosyal
medya hesaplarini zaman yetersizliginden dolay1
saglikli bir sekilde yiirtitememektedir. Bu baglamda
alinan destekle birlikte sosyal medya platformlarinda
daha aktif rol alinabilmektedir. Sonucta, siyasi parti
ve liderlerin sosyal medya yonetimlerinin kontroliinii
uzmanlar araciigiyla vyiriitmeleri, dijital siyasal
iletisimin daha etkin kullanilmasini saglayabilir.

Secmenlerle siyasiler arasinda etkili iletisimin yolunu
acan sosyal medya platformlari, dijital siyasal iletisim
stire¢ ve uygulamalarinin daha kolay, hizli ve etkin
olarak yiiriitilmesinin 6ntinii a¢cmistir. Bu acidan
bakildiginda, hemen hemen her siyasi lider ve partinin
yaygin kullanilan sosyal medya uygulamalarinda
hesaplarinin mevcut oldugu ve yapilan paylasimlarla
dijital siyasal iletisim faaliyetlerinin sosyal medya
tizerinden yiriitildigt bilinmektedir. Clinki siyasi
aktorlerin sosyal medyada var olmalarinin, secmenler
ile zamana ve mekdna bagli olmadan etkilesime
gecmesinin bir 6n kosulu oldugu rahatlikla séylenebilir.

3. METODOLOJI
3.1. Arastirmanin Amaci

Giiniimiizde yaygin olarak kullanilan sosyal medya
uygulamalari, siyasi aktorlerin siyasal fikir ve
diisiinceler, programlar, yapmis olduklari ve yapacaklar:
calismalar gibi 6nemli gelismeleri hedef kitleleri olan
se¢cmenlere duyurmak ve onlarla etkilesim icerisine
girmek icin siklikla kullanilmaktadir.

Calismanin amaci; siyasi parti ve liderlerin kullanmis
olduklar1 sosyal medya uygulamalarinin, sosyal medya
hesaplarindan yapilan paylasimlarinin, sosyal medya
araciligiyla kitlelerle kurulan etkilesim diizeylerinin
ve kullanim dinamiklerinin belirlenmesidir. Ayrica
bu calismayla siyasi parti ve liderlerin sosyal medya
hesaplar1 karsilastirilarak, sosyal medya uygulamalarini
ne kadar etkin kullanip kullanmadiklarinin tespit
edilmesi hedeflenmektedir. Bu amac¢ dogrultusunda;
TBMM'de grubu olan ilk bes siyasal partinin ve siyasi
liderlerinin kullanmis olduklar1 resmi sosyal medya
hesaplarindan 17 Ekim 2025 tarihinde alinan verilerle
analiz yapilmustir. Incelenen sosyal medya hesaplar,
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hem siyasi parti ve liderlerin kendi aralarinda hem de
birbirleriyle karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Bu
calismanin, siyasi parti ve liderlerinin sosyal medya
paylasimlarini analiz etmek isteyen arastirmacilara yol
gosterecegi diisiiniilmektedir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada icerik analizi ve amaclhh Orneklem
yontemi kullanilmistir. Icerik analizi; arastirmacilarin,
calismalariyla anlamlandirmak istedikleri bir konuyu
veya olguyu gorsel acidan ya da metinsel olarak ele
alip toplanan verileri inceledikleri, bulgular arasindaki
iliskilerin ortaya cikarilmasiyla da anlamlandirmanin
yapilabildigi temel bir analiz yontemidir (Dereli, 2023).
Amacli, rastgele ve goniilli 6rnekleme yontemleri
nitel  arastirmalarda  siklikla  kullanilmaktadir.
Arastirmacilar  amacli  Orneklem  yontemiyle
calismalarina katilacak olanlari, onlarin en uygun
ozelliklerine gore secmektedirler. Bir arastirmaya
katilacaklarin secilmesine, onlarin calisilan konuyla
alakal1 bilgi sahibi ve deneyimli olmalar1 6rnek olarak
verilebilir (Baskale, 2016). Bu calismada bulgularin
toplanmas1 manuel yapilmis olup, analiz i¢cin herhangi
bir yazilim destekli program kullanilmamaistir.

Yapilan arastirmayla; “Tirkiye'de siyasal partiler ve
liderlerin sosyal medya wuygulamalarini kullanim
dinamikleri nelerdir? Hangi sosyal medya uygulamasi
daha stk kullanilmaktadir?  Kullanilan  sosyal
medya uygulamalarinda takip, takipci, paylasim ve
gortintilleme sayilari nelerdir?” sorular1 ile “Hangi
parti ve lider sosyal medyay1 daha sik kullanmaktadir?”
sorularina cevap aranmistir.

3.3. Arastirmanin Kapsami ve Sinirliliklar:

Arastirmanin evrenini, Tiirkiye'de aktif olarak faaliyet
gosteren siyasi partiler ve siyasi liderler olusturmakta-
dir. Belirlenen evren kapsaminda calismanin sinirliligy
ise amach 6rneklem yontemi ile belirlenmistir. Bu kap-
samda TBMM’de 28. donem milletvekili sandalye da-
gilimina gore (TBMM, 2025) siyasal partiler icerisinde
ilk bes parti ve siyasi liderleri secilmistir. Arastirmaya
dahil edilen siyasi partiler; AK Parti, CHP, DEM Parti,
MHP ve lyi Parti'dir. Partilerin siyasal liderleri ise (ge-
nel baskanlar - es baskanlar); Recep Tayyip Erdogan,
Ozgiir Ozel, Tillay Hatimogullari, Tuncer Bakirhan,
Devlet Bahceli ve Musavat Dervisoglu'dur. Diinyada
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en yaygin kullanilan sosyal medya uygulamalar: (Sta-
tista, 2025) arasinda yer alan X, Youtube, Facebook ve
Instagram bu calisma i¢in secilmistir. S6z konusu siyasi
parti ve liderlerin bu sosyal medya uygulamalarindaki
hesaplar1 incelenerek analiz edilmistir.

Incelenen sosyal medya uygulamalarinda X
hesaplarindaki toplam goriintiileme sayisina, Youtube
hesaplarindaki takip sayisina, Facebook hesaplarindaki
paylasim sayisina ve goriintiileme sayisina, Instagram
hesaplarindaki  goriintilleme  sayis1  bilgilerine
dogrudan ulasilamamistir. Bu durum mevcut sosyal
medya uygulamalarinin ayni standart 6zelliklere sahip
olmamalarindan kaynaklanmaktadir. Elde edilen
bulgulardan hareketle; siyasi liderlerin sosyal medya
uygulamalarindaki hesap adlari, erisim adresleri, hesap
olusturma, takip ve takipci sayilari, paylasim sayist ile
goriintilleme sayilarinin bilgileri ortaya c¢ikarilmistir.
Gortintiileme sayis1  bilgilerine sadece Youtube
uygulamasi {izerinden ulasildig1 icin, goriintiileme
sayllarinin  karsilastirilmas1  sadece bu uygulama
tizerinden yapilmistir.

4. BULGULAR

Yapilan analiz sonucunda; siyasi partiler ve liderlerin
X, Youtube, Facebook ve Instagram sosyal medya
uygulamalarindaki hesap adlari, erisim adresleri,
hesap olusturma tarihleri, takip ve takipci sayilari,
paylasim sayilari ile goriintiileme sayilarina ait bilgiler
karsilastirmali olarak degerlendirilmistir.

4.1. Siyasi Partilerin Kullanmis Oldugu Sosyal
Medya Uygulamalar: ve Hesaplar:

Siyasi partiler olarak; AK Parti, CHP, DEM Parti, MHP
ve Iyi Partinin X, Youtube, Facebook ve Instagram
sosyal medya uygulamalar1 ve kurumsal hesaplar:
incelenmistir.

Tablo 1. AK Parti’'nin Sosyal Medya Uygulamalari ve Hesaplar1

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Ad1 @Akparti @akparti AK Parti akparti
Erisim Adresi  https://x. https://www.  https:// https://

com/ youtube. WWW. WWW.

Akparti com/@akparti  facebook. instagram.

com/akparti com/
akparti/

Hesap Temmuz 28 Subat 17 Subat Ocak

Olusturma 2013 2014 2011 2014

Takip Sayist 556 _ 1 32

Takipci Sayist 3,5 Mn 401 B 3 Mn ta- 1,7 Mn
kipei

Paylasim 51,8 B 8.474 _ 9.007

Sayis1

Goriintiileme 387.736.178 _

Sayis1

AK Partinin kurumsal sosyal medya hesaplarinin
bilgileri Tablo 1’de yer almaktadir. AK Parti'nin sosyal
medya hesaplar1 karsilastirildiginda; en eski sosyal
medya hesabinin (17 Subat 2011) Facebook, en ¢ok
takip edilen hesabin (556) X, en cok takipci sayisinin
(3,5 Mn) ve en ¢ok paylasimin (51,8 B) yapildig1 sosyal
medya platformunun X oldugu gorilmustir. Diger
yandan en yeni (28 Subat 2014) ve en az paylasimin
(8.474) yapildigi hesabin Youtube, en az takip (1)
sayisinin ise Facebook oldugu belirlenmistir. Bu
bilgilerden hareketle, X sosyal medya uygulamasinin
AK Parti tarafindan en aktif kullanilan uygulama
oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 2. CHP'nin Sosyal Medya Uygulamalar1 ve Hesaplar:

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Adi Cumhuriyet
@herkesicinCHP @chpgenelmerkezi  Halk
L. chp
Partisi-
CHP
Erisim Adresi
https:
https://www. psi// https://
https://x. outube WWW.
com/herke- "y h _ facebook. inst .r o
sicinCHP ;Olm @rl: de com/herke- ina/g ; /'
eimerke sicincgp O™ P
Hesap
Olusturma Subat 2011 17 Eyliil 2013 8 Subat 2011 Nisan 2016
Takip S
akip Sayisi p ~ ) p
Takipci Sayist
2,8 Mn 241B 1,8 Mn 1,2 Mn
Paylasim
Sayis1 52,2 B 7.092 _ 8.001
Goriintiileme
Sayist 220.093.104
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Tablo 2'de CHPnin kurumsal sosyal medya
uygulamalar1 bilgilerine yer verilmistir. Buna gore;
CHP'nin en eski sosyal medya hesabinin (8 Subat
2011) Facebook, en cok takip edilen hesabin (6) X
ve Instagram, en cok takip¢i sayisinin (2,8 Mn) ve
en ¢cok paylasimin (52,2 B) yapildigi sosyal medya
platformunun X oldugu goriilmiistiir. Diger yandan en
yeni hesabin (Nisan 2016) Instagram, en az takip (1)
sayisinin Facebook ve en az paylasimin (7.092) yapildig:
hesabin ise Youtube oldugu goriilmektedir. Bu bilgiler
degerlendirildiginde, CHP'nin de X uygulamasini daha
aktif kullandig belirlenmistir.

Tablo 3. DEM Parti'nin Sosyal Medya Uygulamalar: ve Hesaplar:

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Ad1
@DEMGe @DEMGe DemParti dempar
nelMerkezi  nelMerkezi embartt tiresmi
Erisim Adresi . .
https://x. https://www. heeps:// heeps://
www.face-  www.
com/DEM- youtube. book.com/  instagram
GenelMer-  com/@DEM- ) gram.
. . DemGenel- com/dem-
kezi GenelMerkezi . . .
Merkezi partiresmi/
Hesap Agustos 28 Ekim 2013 14 Agustos Subat 2014
Olusturma 2013 m 2013 uba
Takip Sayis 187 B 44 53
Takipei Sayist 3 221B 1,2Mn 608 B
Paylagim 484B 5.030 _ 5.942
Sayisi
Goriintiilleme
Sayis1 _ 130.023.670 _

DEM Partininkullandigisosyalmedyauygulamalarinin
ve hesaplarin bilgileri Tablo 3’te sunulmustur. DEM
Partinin sosyal medya hesaplar1 karsilastirildiginda;
en eski sosyal medya hesabinin (14 Agustos 2013)
Facebook, en ¢ok takip edilen hesabin (187) X, en
cok takipci sayisinin (1,3 Mn) ve en ¢ok paylasimin
(48,4 B) yapildigi sosyal medya platformunun X
oldugu gorilmistiir. Diger yandan en yeni hesabin
(Subat 2014) ve en az takip (53) sayisinin Instagram,
en az paylasimin (5.030) yapildig1 hesabin ise Youtube
oldugu tespit edilmistir. Ayrica X sosyal medya
uygulamasinin DEM Parti tarafindan da en aktif olarak
kullanilan uygulama oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 4. MHP'nin Sosyal Medya Uygulamalar1 ve Hesaplar1

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Ad1 Milliyetci
@MHP_ @milliyetciha  Hareket milliyetciha
Bilgi reketpartisi Partisi reketpartisi
(MHP)
Erisim Adresi https:// https://
https://www.  www. WWW.
https://x. youtube. facebook. instagram.
com/MHP_  com/@ com/ com/
Bilgi milliyetcihare  milliyetciha  milliyetciha
ketpartisi reketpar reketpar
tisi tisi/
Hesap Haziran . 24 Aralik .
Olusturma 2010 21 Ekim 2013 2011 Nisan 2013
Takip Sayisi 1 _ 4 takip 1
Takipei Sayist 5 g vy 124B 2,1 Mn 880 B
Paylasim 40,3 B 9.110 - 8.922
Sayis1
Gériintiileme 112.379.865 . )
Sayis1

Tablo 4te MHP'nin kurumsal sosyal medya hesaplar1
bilgilerine yer verilmistir. Partinin sosyal medya he-
saplar1 karsilastirildiginda; en eski sosyal medya he-
sabinin (Haziran 2010) X, en ¢ok takip edilen hesabin
(4 takip) Facebook, en ¢ok takipgi sayisinin (2,8 Mn)
ve en cok paylasimin (40,3 B) yapildig: sosyal medya
platformunun X oldugu goriilmiistiir. Diger yandan
en yeni hesabin (21 Ekim 2013) Youtube, en az takip
(1) sayisinin X ve Instagram, en az paylasimin (8.922)
yapildig1 hesabin ise Instagram oldugu belirlenmistir.
X sosyal medya uygulamas: ise diger partilerde oldugu
gibi MHP tarafindan da en sik kullanilan uygulamadir.

Tablo 5. Iyi Parti'nin Sosyal Medya Uygulamalar1 ve Hesaplar1

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Adi @iyiparti @iyiparti IYI Parti iyiparti
https:
https:// ps://
https://www. WWW.
.. . https://x. www.face- .
Erisim Adresi .. . youtube. instagram.
com/iyiparti .. book.com/ -
com/@iyiparti . . . com/iyi-
iyiparti .
parti/
Hesap Agustos . 29 Agustos .
Olusturma 2017 19 Ekim 2017 2017 Eyliil 2017
Takip Sayis 5 - 2 4
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Takipci Sayis1 1,1 Mn 56,2 B 448 B 285B
Paylasim 14B 1.047 4199
Sayis1

Goriintiilleme 73.839.332

Sayis1

Iyi Parti'nin kurumsal sosyal medya hesaplar bilgileri
Tablo 5’te sunulmustur. Partinin sosyal medya hesaplari
karsilastirildiginda; en eski sosyal medya hesabinin (29
Agustos 2017) Facebook, en cok takip edilen hesabin (5),
en ¢ok takipci sayisinin (1,1 Mn), ve en cok paylasimin
(40,3 B) yapildig1 sosyal medya platformunun X oldugu
goriilmiistiir. Diger yandan en yeni hesabin (19 Ekim
2017) Youtube, en az takip (2) sayisinin Facebook, en
az paylasimin (1.047) yapildigi hesabin ise Youtube
oldugu goriilmektedir. Bu bilgilerden hareketle, Iyi
Parti’nin en sik kullandig1 sosyal medya uygulamasinin
X uygulamasi oldugu tespit edilmistir.

Siyasi partilerin sosyal medya uygulamalar: ve hesaplar1
karsilastirildiginda; X sosyal medya uygulamasini ilk
kullanan (Haziran 2010) siyasi partinin MHP, en ¢ok
takipgi sayisi (3,5 Mn) ve en cok takip sayisi (556) olan
partinin AK Parti, en cok paylasim (52,2 B) yapan
partinin ise CHP oldugu belirlenmistir. Youtube sosyal
medya uygulamasini ilk kullanan (17 Eyliil 2013) siyasi
partinin ise CHP, en ¢ok takip sayis1 (401 B) ve en
cok goriintiileme sayisi (387.736.178) olan partinin
AK Parti, en ¢ok paylasim (9.110) yapan partinin ise
MHP oldugu tespit edilmistir. Facebook sosyal medya
uygulamasini ilk kullanan (8 Subat 2011) CHP, en
cok takip (44) sayis1 DEM Parti, en cok takipciye (3
Mn) sahip partinin AK Parti oldugu goriilmiistiir.
Instagram sosyal medya uygulamasini ilk kullanan
(Nisan 2013) MHP, en cok takip (53) sayis1 DEM Parti,
en cok takipciye (1,7 Mn) sahip ve en cok paylasim
yapan (9.007) partinin AK Parti oldugu anlasiimistir.

4.2. Siyasi Liderlerin Kullanmis Oldugu Sosyal
Medya Uygulamalar: ve Hesaplar:

Siyasi liderler olarak; Recep Tayyip Erdogan, Ozgiir
Ozel, Tillay Hatimogullari, Tuncer Bakirhan, Devlet
Bahceli ve Musavat Dervisoglunun X, Youtube,
Facebook ve Instagram resmi sosyal medya hesaplar
incelenmistir.
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Tablo 6. Recep Tayyip Erdogan’in Sosyal Medya Uygulamalar1 ve
Hesaplar1

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Ad1
@RTErdog ReceP
an @rterdogan Tayyip rterdogan
Erdogan
Erisim Adresi .
https://www.  https:// heps://
https://x. WWW.
youtube. www.face- |
com/RTEr- instagram.
dogan com/@rter- book.com/ com/rter-
dogan RTErdogan dogan/
Hesap 5
Olusturma ‘;(f(;’gstos 13Tem 2014 1 Mart 2010 Ig;zmuz
Takip Sayist 138 ) 3
Takipei Sayist 5 5 vy 517B 10 Mn 11,5 Mn
Paylagim 153B 3.298 2.930
Sayis1
Goriintiileme
Sayist 70.525.015

Tablo 6ya gore Recep Tayyip Erdoganin sosyal
medya hesaplar1 karsilastirildiginda; en eski sosyal
medya hesabinin (Agustos 2009), en ¢ok takip edilen
hesabin (138), en ¢ok takip¢i sayisinin (21.5 Mn) ve
en cok paylasimin (15.3 B) yapildigi sosyal medya
platformunun X oldugu goriilmiistiir. Diger yandan en
yeni hesabin (13 Temmuz 2014) Youtube, en az takip
(2) sayisinin Facebook ve en az paylasimin (2.930)
yapildigi hesabin ise Instagram oldugu belirlenmistir.
Bu bilgilerden hareketle; sosyal medya hesaplarinin
aktif kullanimlar1 degerlendirildiginde, X hesabinin
Recep Tayyip Erdogan tarafindan en aktif olarak
kullanilan hesap oldugu rahatlikla soylenebilir.

Tablo 7. Ozgiir Ozel'in Sosyal Medya Uygulamalar1 ve Hesaplar1

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Ad1
@eczozguro ~ @CHPozguro Orgur Ozel eczozguroz
zel zel el
Erisim Adresi https://
www.face-
https:// book.com/ heps://
https://x. WWW.
WWW.you- CHPoz- .
com/eczoz- instagram.
tube.com/@ gurozel/
gurozel com/eczoz-
CHPozgurozel about_pro-
gurozel/
file_trans-
parency
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Hesap

Olusturma Aralik 2010 31 Ekim 2011 ;g ll\fart Kastm 2011
Takip Sayisi 1.159 _ 3 330
Takipei Sayist 5 7y 377B 947 B 2,3 Mn
Payl

aylasum 36,7 B 1.489 . 5.871
Sayis1
Goriintiilleme
Sayis1 - 5.578.031 - -

Tablo 7'de yer alan bilgilerden hareketle, Ozgiir Ozel'in
sosyal medya hesaplar1 karsilastirildiginda; en eski
sosyal medya hesabinin (Agustos 2010), en ¢ok takip
edilen hesabin (1.159), en ¢ok takipci sayisinin (3.7
Mn) ve en c¢ok paylasimin (36.7 B) yapildigi sosyal
medya platformunun X oldugu gorilmiistiir. Ayrica
en yeni hesabin (Kasim 2011) Instagram, en az takip
(3) sayisinin Facebook ve en az paylasimin (1.489)
yapildigi hesabin ise Youtube oldugu belirlenmistir.
Ozgiir Ozel'in sosyal medya hesaplar: incelendiginde,
X hesabini daha aktif kullandig1 anlasilmistir.

Tablo 8. Tiilay Hatimogullari'nin Sosyal Medya Uygulamalar1 ve
Hesaplar1

X Youtube  Facebook Instagram
Hesap Adi
@TulayHa . Tiilay Hatimogul tulayhatim
tim lar
Erisim Adresi https://
http://x. https://www. WWW.
com/Tulay- - facebook.com/ instagram.
Hatim TulayHatim com/tulay-
hatim/
Hesap
Olusturma Ekim 2014 - 26 Agustos 2014 Eyliil 2017
Takip Sayist
1.762 - 69 170 takip
Takipci Sayisi
petsay 58,8 B - 40B 4988
takipei
Payl
oy 13,8B - 3875
ayis1 gonderi

Tiillay Hatimogullari'nin sosyal medya uygulamalarini
kullanim bilgileri Tablo 8de verilmistir. Sosyal medya
hesaplar1 karsilastirildiginda; en eski sosyal medya
hesabinin (26 Agustos 2014) Facebook, en ¢cok takip
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edilen hesabin (1.762), en ¢ok takipci sayisinin (58.8 B)
ve en cok paylasimin (13.8 B) yapildig1 sosyal medya
platformunun X oldugu belirlenmistir. Ote yandan
en yeni (Eyliil 2017) ve en az paylasim (3.875) yapilan
hesabin Instagram oldugu, en az takip (69) sayisinin ise
Facebook hesab1 oldugu goriilmiistiir. X hesab1 Tiilay
Hatimogullar1 tarafindan en aktif kullanilan hesap
iken, Youtube'da ise resmi bir hesabin olmadig tespit
edilmistir.

Tablo 9. Tuncer Bakirhan'in Sosyal Medya Uygulamalar1 ve
Hesaplar1

X Youtube  Facebook Instagram
Hesap Ad1
@tuncerba . tuncerba
kirhan Tuncer Bakirhan Kirhan
Erisim Adresi
https://
https://x. https://www.fa- WWW.
com/tuncer- ) cebook.com/pro-  instagram.
bakirhan file.php?id=10009  com/tun-
i 3663798465 cerbakir-
han/
H Olus-
tuisxiz " Kasim 2010 - Haziran
' 2024
Takip Sayisi 1.902 ) 36
Takipci Sayist
72B . 48B 12,9B
Paylasim
Sayist 3.436 - 234

Tablo 9'a gére; Tuncer Bakirhan tarafindan kullanilan
sosyal medya uygulamalar: icerisinde en eski hesabin
(Kasim 2010), en ¢ok takip edilen hesabin (1.902),
en cok takip¢i sayisinin (72 B) ve en ¢cok paylasimin
(3.436) yapildig: sosyal medya platformunun X oldugu
goriillmektedir. Ayrica en yeni hesabin (Haziran 2024)
ve en az takip (36) sayisinin Instagram, en az takipci
sayisinin (4.8 B) ise Facebook oldugu belirlenmistir.
Tuncer Bakirhan tarafindan Youtube sosyal medya
uygulamasinin kullanilmadigi, X hesabinin ise en aktif
sosyal medya hesab1 oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 10. Devlet Bahcelinin Sosyal Medya Uygulamalar1 ve
Hesaplar1

X Youtube  Facebook Instagram
H Ad
sap Ad @dbdevlet Devlet Baheali | dbdeviet
bahceli ¢ bahceli
Erisim Adresi https://
https://x. https://www. insta .ram
com/dbdev- facebook.com/ com. /gdb ’
letbahceli dbdevletbahceli
devletbah-
celi/
Hesap
Olusturma Kasim 2010 13 Mayzs 2013 Mart 2015
Takip Sayisi 0 ) )
Takipci S
AP SAYISL 5 ¢ Mn 397 B 687 B
Paylasim
S yiast 6.863 - - 466
ayisi

Devlet Bahcelinin kullanmis oldugu sosyal medya
uygulamalarinin bilgileri Tablo 10’da yer almaktadir.
Buna gore en eski sosyal medya hesabinin (Kasim
2010), en c¢ok takipci sayisinin (5,6 Mn) ve en ¢ok
paylasimin (6.863) yapildigi sosyal medya platformunun
X oldugu anlasilmaktadir. Takip sayis1 bakimindan
ise Facebook (2) ve Instagram’da (2) durumun aym
oldugu gortilmiistiir. Diger yandan en az takipci sayisi
(397 B) Facebook’ta var iken en az paylasimin (466)
Instagram’dan yapildig1 tespit edilmistir. Youtube
sosyal medya uygulamasinda Devlet Bahcelinin aktif
kullanilan bir hesabinin olmadigi, X sosyal medya
uygulamasinin ise en aktif kullanilan sosyal medya
uygulamasi oldugu belirlenmistir.

Tablo 11. Musavat Dervisoglunun Sosyal Medya Uygulamalar1 ve
Hesaplar1

X Youtube Facebook Instagram
Hesap Ad1 . _
@MDervi @MDervi N‘[us? vat Der mdervisog
IuTR soglu Y150 glu- lutr
508 IYT Parti
Erisim Adresi hitps:// https://
https://www.  www.
https://x. WWW.you- .
facebook.com/  instagram.
com/MDer- tube.com/@ .
. . musavatdervi-  com/musa-
visogluTR ~ MDervi- .
soelu soglu vat.dervi-
& soglu/
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Hesap

Mart 2018 7 Mar 2021 28 Mayis 2018  Nisan 2013
Olusturma
Takip Sayist 991 - 2 0
Takipci Sayis1 286,7 B 2,07B 14 B 2.720
Paylasim 13,8 B 280 - 63
Sayis1
Goriintiilleme 243.118
Sayis1

Tablo 11'de Musavat Dervisoglunun kullanmis oldugu
sosyal medya uygulamalarinin bilgileri yer almaktadir.
Bu sosyal medya hesaplar1 karsilastirildiginda; en eski
sosyal medya hesabinin (Nisan 2013), en ¢ok takip
edilen hesabin (991), en ¢ok takipci sayisinin (286,7 B)
ve en c¢ok paylasimin (13,8 B) yapildig1 sosyal medya
platformunun X oldugu belirlenmistir. Ayrica en yeni
hesabin (7 Mar 2021) Youtube, en az takip (0) sayisinin
ve en az paylasimin da (63) Instagram’dan yapildig:
gortilmistiir. Bu Dbilgilerden hareketle; Musavat
Dervisoglunun sosyal medya hesaplarinin aktif
kullanimlar1 degerlendirildiginde, X hesabinin en aktif
olarak kullanilan hesap oldugu anlasilmaktadir.

Siyasi liderlerin sosyal medya uygulamalari ve hesaplari
karsilastirildiginda; X sosyal medya uygulamasini ilk
kullanan (Agustos 2009) ve en ¢ok takipci sayisina
sahip olan liderin (21,5 Mn) Recep Tayyip Erdogan, en
cok takip sayisi (1.902) olan liderin Tuncer Bakirhan,
en cok paylasim (36,7 B) yapan liderin ise Ozgiir
Ozel oldugu tespit edilmistir. Youtube sosyal medya
uygulamasini ilk kullanan (31 Ekim 2011) liderin Ozgiir
Ozel, takipci sayis1 (517 B) ile paylasim sayis1 (3.298) en
fazla olan ve bu paylasimlarin en ¢ok goriintiilendigi
(70.525.015) liderin Recep Tayyip Erdogan oldugu
goriilmiistiir. Facebook sosyal medya uygulamasini ilk
kullanan (1 Mart 2010) ve en ¢ok takipciye (10 Mn)
sahip liderin Recep Tayyip Erdogan, en ¢ok takip
sayis1 (69) olan liderin ise Tiilay Hatimogullar1 oldugu
anlasilmistir. Instagram sosyal medya uygulamasini ilk
kullanan (Kasim 2011), takip sayis1 (330) ve paylasim
sayist (5.871) en fazla olan liderin Ozgiir Ozel, takipgi
sayis1 (11,5 Mn) en fazla olan liderin ise Recep Tayyip
Erdogan oldugu belirlenmistir.
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SONUC

Sosyal medya, kisilerin duygu ve disiincelerini,
herhangi bir zaman ve mekéina bagli olmadan yazili
ve gorsel olarak aktarabildigi, ayn1 anda milyonlarca
insana ulastirabildigi, yakin ve wuzak cevrelerle
etkilesime gecebildigi, dijital iletisim ¢aginin en yaygin
kullanilan platformlaridir.

Sayis1 ve kullanim sikligi her gecen giin artan sosyal
medya uygulamalari, dijital siyasal iletisim cercevesinde
siyasetin de her zaman ilgi odagi olmustur. Siyaset
konusu sosyal medyada cogu zaman en ¢ok konusulan,
tartisilan ve tizerinde yorumlarin yapildigi, insanlarin
birbirleriyle siklikla etkilesime gectigi 6nemli bir
alandir. Ozellikle secim dénemlerinde kisiler sosyal
medyada siyasi goriis ve fikirlerini paylasmakta,
savunduklar1  siyasi  disiinceler  dogrultusunda
tartismalar icerisinde yer almaktadir.

Dijital siyasal iletisim baglaminda se¢cmenlerin disinda
siyasi aktorler de sosyal medyada yer alip, mensubu
olduklar siyasi parti ve benimsedikleri siyasi ideoloji
dogrultusunda cesitli  paylasimlar  yapmaktadir.
Gerek siyasi liderler sahsi hesaplariyla gerekse
siyasi partiler kurumsal hesaplariyla sosyal medya
uygulamalarinda aktif rol alarak, secimler {izerinde
etki etmelerini saglayacak sekilde hedef kitleleriyle
iletisime gecmektedir. Dijital siyasal iletisim faaliyeti
sayilabilecek tanitimlar, canli yayinlar, propagandalar,
gorseller ve videolar, aday veya partiler icin 6zel olarak
hazirlanan secim sarkilari, sloganlar gibi uygulamalar
siyasi parti ve liderlerin sosyal medya uygulamalar
tizerinden paylasilmaktadir. Dijital iletisim araclarinin
siyasette aktif olarak kullanilmas: ise siyasal iletisim
acisindan  dijitallesmenin giincelligini  korudugu
anlamina gelmektedir.

Siyasi partiler olarak; X sosyal medya uygulamasin
Haziran 2010’dan itibaren ilk kullanan siyasi partinin
MHP, 3,5 Mn ile en ¢ok takip sayisi ve 556 olan en cok
takip sayisina sahip partinin AK Parti, 52,2 B ile en ¢cok
paylasim yapan partinin ise CHP oldugu gorilmiistiir.

Youtube sosyal medya uygulamasini 17 Eylal 2013
itibariyle ilk kullanan siyasi partinin CHP, 401 B ile
en c¢ok takip sayis1 ve 387.736.178 ile paylasimlar1 en
cok goriintiilenen partinin AK Parti, 9.110 ile en ¢ok
paylasim yapan partinin ise MHP oldugu belirlenmistir.
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Facebook sosyal medya uygulamasina bakildiginda
8 Subat 2011tarihinde ilk kullanan partinin CHP, 44
ile en cok takip sayisi olan partinin DEM Parti, 3 Mn
takipci sayisi ile en ¢ok takipciye sahip partinin de AK
Parti oldugu anlasilmistir.

Instagram sosyal medya uygulamasini Nisan 2013
tarihi itibariyle ilk kullanan partinin MHP, 53 ile en
cok takip sayis1 olan partinin DEM Parti, 1,7 Mn gibi
en cok takipciye sahip ve 9.007 paylasimla en cok
paylasim yapan partinin AK Parti oldugu sonucuna
varilmaistir.

Siyasi partilerin sosyal medya hesaplari kendi aralarinda
karsilastirildiginda; ilk hesap olusturulan sosyal medya
uygulamasinin X oldugu ve Haziran 2010'da MHP
tarafindan acildig: belirlenmistir. X uygulamasinda en
cok takip sayisinin 556 ve en ¢ok takipci sayisinin 3.5
Mn ile AK Parti'ye ait oldugu goriilmistiir. Paylasim
sayilaribakimindan 52.2 B paylasim ile CHP'nin X sosyal
medya hesabindan paylasimlar yaptig: tespit edilmistir.
Partilerin yaptiklar1 paylasimlarin goriintiilenme
sayilarina bakildiginda ise 387.736.178 ile AK Parti'nin
Youtube hesabindan yapilan paylasimlarin en cok
gortintiilendigi belirlenmistir.

Siyasi liderler olarak; X sosyal medya uygulamasin
Agustos 2009 tarihi itibariyle ilk kullanan ve 21,5 Mn
ile en ¢ok takipci sayisina sahip olan liderin Recep
Tayyip Erdogan, 1.902 ile en cok takip sayisi olan
liderin Tuncer Bakirhan ve 36,7 B ile en ¢ok paylasim
yapan liderin ise Ozgiir Ozel oldugu goriilmiistiir.

Youtube sosyal medya uygulamasini 31 Ekim 2011
tarihinden beri ilk kullanan liderin Ozgiir Ozel, 517 B
takipci sayisiile 3.298 paylasim sayisi en fazla olan ve bu
paylasimlarinin 70.525.015 ile en ¢ok goriintiilendigi
liderin Recep Tayyip Erdogan oldugu belirlenmistir.

Facebook sosyal medya uygulamasini1 1 Mart 2010’dan
sonra ilk kullanan ve 10 Mn ile en cok takipciye sahip
liderin Recep Tayyip Erdogan, 69 ile en ¢ok takip
sayist olan liderin ise Tilay Hatimogullari oldugu
anlasiimistir.

Instagram sosyal medya uygulamasini ise Kasim 2011
itibariyle ilk kullanan, en cok 330 takip sayis1 ve en cok
5.871 paylasim sayis1 olan liderin Ozgiir Ozel, 11,5 Mn
ile takipci sayisi en fazla olan liderin ise Recep Tayyip
Erdogan oldugu tespit edilmistir.
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Siyasi liderlerin sosyal medya hesaplar1 birbirleriyle
karsilastirildiginda; sosyal medya hesaplar: icerisinde
Agustos 2009 tarihinde X uygulamasinda ilk hesabin
Recep Tayyip Erdogan tarafindan olusturuldugu
anlasilmistir. En ¢ok takip sayisina 1.902 ile Tuncer
Bakirhanin sahip oldugu, en cok takip¢i sayisinin
ise 21.5 Mn ile yine Recep Tayyip Erdogann X
uygulamasina ait oldugu belirlenmistir. Sosyal medya
hesaplarindan en c¢ok paylasim yapan siyasi lider
ise 36,7 B ile Ozgiir Ozel'dir. Son olarak, yapilan
paylasimlarin en cok goriintiilendigi siyasi liderin
70.525.015 ile Recep Tayyip Erdogan oldugu tespit
edilmistir.

Siyasi partiler ve genel baskanlarinin sosyal medya
hesaplar1 karsilastirildiginda; AK Parti ve Recep Tayyip
Erdogan adina acilan sosyal medya uygulamalar:
icerisinde hesap olusturma tarihleri (Agustos 2009) ve
takipgi sayilar1 bakimindan en ¢ok takip¢inin (21.5Mn)
X uygulamasinda Recep Tayyip Erdogan’a ait oldugu
anlasilmisken, en cok takip sayisi (556) ve en cok
paylasim sayisi (51.8 B) da AK Parti'nin X hesabinaaittir.
Goriintiileme sayis1 (387.736.178) bakimindan ise AK
Partinin Youtube hesabindan yapilan paylasimlarin en
cok goriintiilendigi anlasilmistir.

CHP ve Ogzgir Ozele ait olan sosyal medya
uygulamalarinda ilk hesabin (Aralik 2010) Ozgiir Ozel
adina X uygulamasinda acildigi, en cok takip (1.159)
ve en cok takipci sayisinin (3.7 Mn) Ozgiir Ozel'e ait
oldugu belirlenmis olup, en ¢cok paylasim sayisinin
(52.2 B) CHP'nin X hesabindan yapildig1 ve en ¢ok
goriintillemenin de (220.093.104) CHP’nin Youtube

hesabindan yapilan paylasimlarda oldugu tespit
edilmistir.
DEM Parti ve es genel baskanlarinin (Tiilay

Hatimogullar1 ve Tuncer Bakirhan) sosyal medya
hesaplarina bakildiginda, ilk hesabin (Kasim 2010)
Tuncer Bakirhan tarafindan X uygulamasinda
olusturuldugu ve yine en ¢ok takip sayisinin (1.902)
X uygulamasinda Tuncer Bakirhan’a ait oldugu
gorilmistir. Takipci sayis1 bakimindan ise en ¢ok
takip¢inin (1.3 Mn) ve en c¢ok paylasimin (48.4 B) X
uygulamasinda DEM Parti hesabina ait oldugu, en cok
goriintiilemenin ise (130.023.670) yine DEM Parti’nin
Youtube hesabindan yapildig1 belirlenmistir.
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MHP ve Devlet Bahcelinin sosyal medya hesaplari
incelendiginde, ilk hesap olusturulan sosyal
medya uygulamasinin (Haziran 2010) X'te MHP
adina acildigi, en cok takip sayisimin (4) MHPnin
Facebook hesabinda oldugu, en cok paylasimin da
(40.3 B) MHP'nin X hesabindan yapildig1 ve en ¢ok
goriintiileme sayisinin da (112.379.865) yine MHP’ye
ait oldugu anlasilmistir. Sosyal medya hesaplarinin
takipci sayilarina bakildiginda ise en cok takipcinin
(5.6 Mn) X uygulamasinda Devlet Bahgeli'ye ait oldugu
anlasiimistir.

Iyi Parti ve Musavat Dervisoglunun sosyal medya
hesaplar1 icerisinde ilk hesabin (Nisan 2013) Musavat
Dervisoglu tarafindan Instagram’da acildigy, takip sayisi
(991) bakimindan X uygulamasinda en cok takibin
Musavat Dervisogluna ait oldugu belirlenmistir. En
cok takipci sayisinin (1.1 Mn) ve en cok paylasimin
(14 B) Iyi Partinin X hesabindan yapildig1 ve en ¢ok
goriintileme sayisinin da (73.839.332) Iyi Partinin
Youtube hesabinda oldugu sonucuna varilmstir.

Sonu¢ olarak, siyasi partiler ve liderlerin bir dijital
siyasal iletisim uygulamasi olarak sosyal medyay1
kullanim dinamikleri genel olarak degerlendirildiginde;
partiler ve liderler tarafindan en aktif kullanilan sosyal
medya uygulamasinin X oldugu, sosyal medyay1 en
aktif kullanan siyasi partinin AK Parti ve siyasi liderin
ise Recep Tayyip Erdogan oldugu tespit edilmistir.
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