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oz
Amag: Bu ¢alismanin amaci, kiiresellesme ve dijital devrim baglaminda sosyal medya platformlarinda gocukluk temsillerinin nasil
doniistiigiinii incelemektir. Facebook ve Instagram ornekleri lizerinden ¢ocukluk kavraminin hangi kategoriler altinda sahnelendigi
ve bu temsillerin toplumsal yasam iizerindeki etkileri ortaya konmustur.
Gere¢ ve Yontemler: Derleme desenindeki bu caligmada, kuramsal inceleme ve igerik analizi kullanilmigtir. Guy Debord’un
“Gosteri Toplumu” kurami, Stuart Hall’un temsil modelleri ve teknolojik belirleyicilik yaklasimi temel alinarak sosyal medya
igerikleri kategorize edilmistir. Literatiir taramasi, ¢ocuk haklar1 belgeleri ve sosyal medya drnekleri ¢alismanin veri kaynaklarini
olusturmustur.

Bulgular: Calisma sonucunda bes temel kategori belirlenmistir: Estetize edilmis ¢ocukluk: Kusursuz aile ve mutlu ¢ocuk imajlari,
filtrelenmis gorseller, Ticarilesen ¢ocukluk: Cocuklarmm marka elgisi ve reklam yiizii olarak kullanilmasi, Ebeveyn influencer’lig1
(Sharenthood): Cocuk mahremiyetinin ihlali ve dijital ayak izi sorunlari, Toplumsal cinsiyet kaliplari: Kiz ve erkek c¢ocuklarin
kaliplasmis imgelerle sunulmasi., Alternatif yaklagimlar: Cocugu 6zne olarak gdren, haklarina saygit duyan igerikler.

Sonug: Sosyal medya ¢ocuklugun dogasini doniistiirmekte, onu izlenen ve tiiketilen bir gdsteri nesnesine ¢evirmektedir. Bu siire¢
¢ocuklarin kimlik gelisimi, mahremiyet ve toplumsal degerler agisindan riskler barindirmaktadir. Cocuk temsilleri yalnizca estetik bir
sunum degil; kiiltiirel, etik, hukuki ve pedagojik bir sorumluluk alanidir. Bu nedenle ¢ocuklarin korunmasi igin devlet, sosyal medya
platformlar1 ve egitimcilerin ortak politikalar gelistirmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, ¢cocuk temsili, dijital kiiltiir, cocuk gelisimi, ¢ocuk haklari.

Child Representations in Social Media: The Image of Childhood in Digital Culture
ABSTRACT
Aim: The aim of this study is to examine how childhood representations have been transformed on social media platforms within
the context of globalization and the digital revolution. Through the examples of Facebook and Instagram, the study reveals under
which categories childhood is staged and how these representations affect social life.
Material and Methods: Designed as a review study, this research employs theoretical analysis and content analysis. Social media
content was categorized based on Guy Debord’s Society of the Spectacle theory, Stuart Hall’s representation models, and the
technological determinism approach. Literature review, child rights documents, and social media examples constituted the data
sources of the study.
Results: The study identified five main categories: Aestheticized Childhood: Perfect family and happy child images, filtered
visuals; Commercialized Childhood: Children used as brand ambassadors and advertising faces; Parental Influencer
(Sharenthood): Violation of children’s privacy and digital footprint issues; Gender Stereotypes: Girls and boys presented
through stereotypical images; Alternative Approaches: Content that sees the child as a subject and respects their rights.
Conclusion: Social media transforms the nature of childhood, turning it into a spectacle that is watched and consumed. This
process poses risks to children’s identity development, privacy, and social values. Childhood representations are not merely
aesthetic displays but also cultural, ethical, legal, and pedagogical responsibilities. Therefore, protecting children requires joint
policies developed by the state, social media platforms, and educators.
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GiRiS

Insanim sosyal bir varlik oldugunun en giiclii kamtlarindan biri
tarih boyunca insanlarin birbiriyle, dogayla, toplumla ve
kendisiyle her daim iletisim halinde olmasidir. Dolayisiyla
iletisim icerik ve bicim 6gelerinden olusmaktadir. Bu iki unsuru
belirleyen en biiylik faktdr ise degisimdir. Kiiresellesme bu
degisimin biitiin diinyay1 ayni anda etkilemesini saglayan bir
olgu olarak karsimiza cikmaktadir. Iletisim teknolojilerinin
degisimi ve yeni iletisim kanallarinin bireylerin ve toplumun
kullanimina sunulmasi toplumsal ve bireysel doniigiimlere
sebep olmaktadir. Bu degisim ve doniisiimden en hizli ve giiglii
bir sekilde etkilenen alanlardan birisi de medyadir. Bu baglamda
medya kamuoyu olusturma, yonlendirme ve denetleme giicii ile
toplumsal ve bireysel alanda etkisi olan en Onemli iletisim
araglarindan biridir.

Her tiirli bilginin, olaymn ve yapinin yazili, gorsel ve isitsel
araclarla yani televizyon, radyo, dergi, gazete vs. ile topluma ve
bireye iletildigi iletisim ortamini geleneksel medya olarak
adlandirabiliriz. Dolayisiyla; “Gazeteler, dergiler, radyolar ve
televizyonlar, bunlarin hepsi de tekil {iriin ya da programlarin
kitle halindeki kullanicilara dagitildigi birden-¢coga (one-to-
many) bi¢iminde ¢alisan iletisim ortamlaridir.” (Cakir, 2007, s.
125). Bu agidan geleneksel medyada iletiler tek noktadan
aliciya yani bireylere ya da topluma iletilmektedir. Bu noktada
herhangi bir etkilesim s6z konusu degildir. Bilgi akisi sirasinda
bireyler ve toplum pasif roldedir. Sadece alict olan birey ve
toplum verilenleri kendi ulasabildigi fiziki alanlarda dolagima
sokmaktadir. Yani bilginin yayilmasinda yer, mekdn ve zaman
sorunsali s6z konusudur.

Bu baglamda bireyler ve toplum geleneksel medya karsisinda
birer alici konumunda iken internet teknolojisinin toplumsala
yayilmas: ile birer kullamicrya doniismiislerdir. Ozellikle
2000’lerin  basindan itibaren internet kullanimi  hizla
yayginlagarak, oOzellikle cep telefonu, tablet, diziisti
bilgisayarlarmm kullanimmin artmasiyla geleneksel medyadan
yeni medyaya dogru hizl bir gecis yasanmaktadir.

Boylece internetin getirdigi asil doniisiim Web2.0 teknolojileri
ile saglanirken medyada artik yeni bir déonem baglamaktadir.
Web2.0 ile etkilesimli hale gelen ¢evrimigi iletisim son yillarda
dramatik bir sekilde hiz kazanmakta (Tirk, 2022, s. 151)
ozellikle geleneksel kitle iletisim araglarindan ayrilan yeni kitle
iletisim araglar1 ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Yani
internetin hizindan ve giiciinden medya da yararlanarak yeni
olusumlara neden olmaktadir. “Gazete, radyo, televizyon gibi
kitle iletisim araglar;; simdilerde geleneksel (traditional),
anaakim (mainstream) veya eski (old) medya olarak
tanimlanmaktadir.  Bilgisayarlara (bilgi-islem) ve iletisim
araglarina (haberlesme-telekomiinikasyon ve yayincilik) 6zgii
yapilar ydndeserek yeni (new) medyayr ortaya c¢ikarmustir.”
(Torenli, 2005, s. 87). Artik bireyler ve toplumlar sadece pasif
alicilar konumunda degil bilgiyi iireten, yayan ve tartisan aktif
kullanicilar  pozisyonundadir. Yeni iletisim teknolojileri,
bireylerin fikir ve iiretimlerini genis kitlelerle paylasabilecekleri
olanaklar1 ¢ogaltarak etkilesim, paylasim ve ortak tartisma
kiiltiirii fizerine kurulu bir yeni medya ortamini var etmektedir.
Sosyal medya olarak tanimlanan bu ortam, kullanici tabanli
olmasinin yani sira bireysel ve kamusal alanlart bir araya
getirmesi, bireylerin ve toplumun etkilesimi arttirmasi agisindan
son derece Onem tagimaktadir. Bu acidan sosyal medya
iletisimde bir paradigma degisimidir (Madakam & Tripathi,
2021, s. 1). Bireysel ve toplumsal iletisimin seklini ve
yogunlugunu degisime ugratan “sosyal medya” bir iletisim
devrimidir. Melezligi i¢inde barindirir ancak kesinlikle
geleneksel olmayandir. Sosyal medya esitlik¢i, hizli, zaman ve
mekandan bagimsiz, etkilesimli, siirekli degisen ve gelisen,
anlik ve her an degistirilebilir yoniiyle giicli bir iletisim
ortamudir.  Igerigin  kullanic1  tarafindan  olusturulmast,

paylasilmast ve tiiketilmesini saglayan etkilesimli bir internet
ekosistemidir.

Sosyal medya sahip oldugu bu aktif ve kullaniciya deger
atfeden ozelligi ile kullanilabilmesi i¢in internet ve internet
baglantisina imkan veren cihazlarin varligina ihtiyag
duymaktadir. Bu cihazlar artik hem bireysel hayatimizla hem de
egitim-6gretim sistemimizle i¢ ige geg¢mis halde Ozel ve
kamusal alanda yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Sosyo-
kiiltiirel, ekonomik, cinsiyet, yas, din, dil ve ik ayrim
gozetmeden her topluma ve bireye ulasan bu araglar sayesinde
“sosyal medya” arttk bir “meydan” gorevini {istlenerek
iletisimin, etkilesimin, {iretimin ve paylagimin oldugu diisiinsel
ve eylemsel bir alan haline donligmektedir.

Bu belirlemeler dogrultusunda sosyal medyanin temel
ozelliklerinin belirlenmesi sosyal medyada ¢ocuk temsillerini
ortaya koymamiz acisindan oOnemlidir. Arastirmaci, yazar
Antony Mayfield’in “What is Social Media”( Mayfield, 2008,
5) adli calismasinda sosyal medyanin su oOzellikleri ortaya
koymaktadir.

e Katilim: Sosyal medya herkesin katilimina agik olmali ve
geribildirim siirecine de imkan vermelidir.

e Acikhk: Sosyal medya kanallari her kullanici tarafindan
erigilebilir olmalidir. Erisimin engellendigi durumlar ender ve
olaganiistii durumlarda meydana gelebilir.

» iletisim: Geleneksel medyada tek tarafli iletisim saglanirken,
gliniimiiz modern medyasinda kisiler arasi ¢ift tarafli bir iletisim
olanag1 sunulmalidir.

*Toplum: Sosyal medya topluluklarin — kenetlenmenin —
Orgiitlenmenin ~ hizli  bir  sekilde  gergeklestirilmesini
saglamalidir.

*Baglanti: Sosyal medya, c¢esitli baglantilar ile degisik
iceriklere sahip ¢oklu ortam paylagimlarina olanak tanimalidur.
Sosyal medya kavrami iletisim bilimi dogrultusunda ele alirken,
McLuhan ve Innis’in Onderliginde gelistirilen “teknolojik
belirleyicilik”  kuramina  bagvurulabilir, ¢linkii  onlarin
“teknolojik belirleyicilik” kavramima gore bireyin psiko-sosyo-
kiiltiirel ve ekonomik tavrimi ve davranislarini etkileyen,
belirleyen ve degistiren giiclii bir yapidir (Aktaran, Altay, 2005,
9-74). Mcluhan bir adim daha &teye giderek teknolojiyi insan
viicudunun bir parcast ve devami olarak tanimlamaktadir (Kirik
and Bastas-Bakis, 2020: 1822-1830). 19. Yiizyilda 6n plana
c¢ikan bu teorem ile maruz kalanin kiiltiir ve ¢agda bilginin kayit
altina almip paylasildigi iletisim kanallarinin, o kiiltiiriin
karakterinin tespit edilmesinde o6nemli bir rol oynadigi
savunulmaktadir (Tekinalp & Uzun, 2008).

Bu baglamda karsimiza ¢ikan “Dijital Yerliler” ve “Dijital
Gogmenler”  kavramimi  ortaya atan Marc  Prensky
(Prensky:2001,3) dijital teknolojide nesiller arasindaki farki
gozler oniine sermektedir. Dijital Yerliler teknolojinin igine
dogan nesildir. Onlar i¢in bu durum anadilin i¢ine dogmak
gibidir. Dijital gd¢men denilenler ise, bu teknolojiyle olan
baglarmi sonradan olusturan nesildir. Dolayisiyla yas burada
onemli bir belirleyicidir. Ciinkii interneti, teknolojiyi, sosyal
medyay1 ve dolayisiyla sosyal ortamlart kullanma algilari
birbirlerinden ayrildiklart en 6nemli 6zelliktir. Dijital yerliler,
teknoloji ve onun sagladiklari olanaklari giindelik hayatin
olagan akisi olarak degerlendirdikleri i¢in kendine 6zgii dilleri,
Ogrenme, anlama ve kavrayis bigimleri vardir. Dijital gé¢menler
icin bu durum yagamin dogal akisma uygun degildir. Bu
nedenle sadece bilgi edinme amagli, kisa ve siipheci
kullanimlarla bu diinyada var olmaya caligmaktadirlar.
Literatiirde ¢ok fazla diisiince ve bilgi olmamasina ragmen
“Dijital Melezler” diyebilecegimiz bir gruptan daha soz etmek
gerekmektedir. Dijital melezler biitiin teknolojik imkan ve
araglardan yararlanan ama yerliler kadar etkin kullanamayan,
goemenler kadar da teknolojiye karsi direngli olmayan bir
gruptur. Teknolojiyle olan baglarinin farkliliklara gore



nitelendirilen bu {i¢ grupla ilgili 6zellikleri asagidaki tabloda
sOyle gorebiliriz (Prensky, 2009: 7).

Dijital Melez ve yerlilerin Ozellikleri  Dijital

gdgmen Go6g¢menler Degisime uzak kalanlar,
anla(ya)mayanlar, anlamak istemeyenler,
teknolojiyi kullan(a) mayanlar, degisime
direnenler.

Dijital Kendilerini  yeni  duruma  hazirlamaya

Melezler caliganlar, degisime hazir olanlar, degisenler,
degisirken eski aligkanliklarimi da
birak(a)mayanlar.

Dijital Zaten hazir olanlar, ortama hazir doganlar,

Yerliler dogduklar: teknolojik ortam: son derece dogal

bulanlar, teknolojinin olmamasint
diisinemeyenler, dogal olarak yerli miyim /
melez miyim / gocmen miyim diye
sorgulamayanlar.

Bu baglamda dijital kiiltiir var olan tiim kaliplar1 degisim
doniisiime ugratarak yepyeni olusumlara neden olmaktadir.
Bunlardan en 6nemlileri de sosyal medya uygulamalaridir. Bu
uygulamalart kullamim oranlar1 da her gegen giin giderek
artmaktadir. Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformlar1 arasinda Facebook ilk sirada yer alirken Youtube,
Whatsapp, Instagram, TikTok gibi platformlarn kullanim
oranlar1 da artig gosteriyor. ‘We Are Social’ ve ‘Meltwater’
tarafindan yayimlanan bir raporda 18 yas ve {izerindeki 58,65
milyon kisinin sosyal medya kullandig1 gériiliiyor. Ilgili raporda
Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalar
arasinda Youtube, Instagram, Facebook, Twitter ve TikTok’un
Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalar
arasinda yer aldig1 goriiliiyor (www.ticimax.com, 2025).

Pazar aragtirma sirketi Statcounter, diinyanin ve Tiirkiye’nin en
¢ok kullanilan sosyal medya platformlarmm Kasim 2025
verileri son derece Onemli bilgileri barindirmaktadir
(www.webtekno.com, 2025).

Yapilan arastirmalarda ve tablolarda goriildiigii, iizere Facebook
ve Instagram hem kiiresel hem de yerel olarak en yaygm
kullanilan sosyal medya platformlar1 olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Dijital Kiiltiir kuraminin bir sonucu olarak ele
alabilecegimiz Facebook (2004) ve Instagram (2010) aymni
zamanda bir gosteri alan1 ve bireylerin temsiliyet mekanlari
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Diinyada en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari

Platform Pazar Payr
Facebook % 68,61

X % 7,8
YouTube % 7,7
Instagram % 7,18
Pinterest % 6,93
LinkedIn % 0,49
Reddit % 0,82

Kaynak: www.ticimax.com, 2025

Tiirkiye'de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari

Platform Pazar Payr
Facebook % 38,27
Instagram % 25,42
Youtube % 15,38

X % 14,01
Pinterest % 4,86
Linkedln % 0,92
Reddit % 0,5

Kaynak: www.ticimax.com, 2025

Diizenli internet kullanan gocuklarin internet kullanim
amaglari, 2024
E-posta gonderme/aima "*_ 132
intemet iizerinden aligveris yapma 1— 147

Mal veya hizmetler hakkinda bilgi arama — 456

Muzik dinleme veya mizik indirme I 68,1

Sosyal medya | 726
Oyun oynama veya oyun indime | 727

Odev, ogrenme veya cevrimici derselere |
Katima amaciyla intemete girme

Intemet Gzerinden vi 839

0 20 40 60 30 100

Kaynak: www.webtekno.com,2025

Cocuklarda Internet kullamm, 2021 yilinda %82,7 iken 2024
yilinda %91,3’e yiikselmistir. Internet kullanim cinsiyete gére
incelendiginde; erkek ¢ocuklarin %92,2'sinin kiz ¢ocuklarin
ise %90,3'liniin Internet kullandig: goriilmiistiir. Bu oranlar
2021 yilinda sirasiyla %83,9 ve %81,5 olarak kayda ge¢mistir.

internet kullanan c¢ocuklarm %974 diizenli Internet
kullandigin1 beyan etmektedir. Bu oran, 2021 yilinda %98,6
idi. Diizenli Internet kullanan gocuklarin internet kullanim
amaglart incelendiginde; en fazla yiriittikleri faaliyetler
sirastyla %83,9 ile video izleme, %75,0 ile 6dev, 6grenme
veya ¢evrimigi derslere katilma ve %72,7 ile oyun oynama
veya oyun indirme olmustur.

Cocuklarm Internette en az yiiriittiigii faaliyet ise %13,2 ile e-
posta gonderme veya alma oldu. Sosyal medya kullanan
cocuklari oran1 2024 yilinda %66,1 oldu. Erkek ¢ocuklarin
%68,1'inin, kiz ¢ocuklarinin ise %64'liniin sosyal medya
kullandig1 goriilmiistiir. Yas gruplarma gore sosyal medya
kullanimi izlendiginde; bu oran 6-10 yas grubunda %53,5, 11-
15 yas grubunda ise %79,0 olmustur.
Sosyal medya kullanan cocuklarin %97,9'u diizenli olarak
sosyal medyay1 kullanmistir. Cocuklarin en fazla kullandiklart
sosyal medya platformu, %96,3 ile YouTube olmustur. Bunu
sirastyla, %41,5 ile Instagram, %26,2 ile TikTok, %21,4 ile
Snapchat, %13,6 ile Pinterest, %9,5 ile Facebook ve %4,9 ile
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X izlemistir (https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index ?p=Cocuklarda-
Bilisim-Teknolojileri-Kullanim-Arastirmasi-2024 ).

izlenen ve izleyen Ozne Olarak Cocuk

Insanim gelisim evrelerinden biri olarak adlandirilan “Cocukluk
Cag1” dedigimiz donem artik sadece bir gelisim dénemi
olmaktan ¢ikarak ayn1 zamanda sosyal medya {izerinden
sekillenen bir gosteri alanina doniismektedir. Bu baglamda
¢ocuklar hem izleyen hem de izlenen O6zneler oldugu igin
“cocukluk” dedigimiz doénem, kavram ve anlayls yeniden
tanimlanmalidir. Ayni zamanda hem konu hem de nesne haline
gelen ¢ocuklar artik yeni bir temsil alaninda var olmaktadirlar.
Dolayisiyla “Cocuk kimdir?” “Cocuk nasil gériinmelidir?” ve
“Cocukluk dedigimiz donem nasil tanimlanmalidir?” Modern
cagda cocuk, toplumsal yasamin merkezinde yer alan, diinyanin
ve toplumlarin yiikselen biricik degeridir (Sirin, 2017, s.9).
Cocukluk ise “bir sonraki siire¢ olan yetiskinlik yasamina
hazirlanma asamasinda bakilma, korunma ve egitilme
siireclerinin  yasandigi evredir.” (Copoglu, 2018, s.361).
Genellikle g¢ocuk kavraminmn fiziksel, biyolojik, yas gibi
ozelliklerinden  hareketle  tanimlandigr  goriilmektedir.
Sozgelimi, yas degiskenine gore ¢ocuk denildiginde 0-18 yas
araliginda bulunan bireyler kastedilmektedir (Pembecioglu,
1997, s.253). Bu tanimlar dogrultusunda modern ¢agda ¢ocuk
masumiyetini ve mahremiyetini koruyan, egitilen ve bir iist
asama olan  yetiskinlige ozenle hazirlanan  bir 6zne
konumundadir. Ancak teknolojik devrim ile gelen yeni iletisim
araclari ile tiim bu tanimlar ve konumlar yeniden sorgulanmali
ve tanimlanmalidir.
Bu baglamda “Cocuk kimdir?” “Cocuk nasil goriinmelidir?” ve
“Cocukluk dedigimiz donem nasil tanimlanmalidir?” sorulari
sosyal medya kiiltiirii ve estetigi iizerinden yeniden
olusturulmalidir. Ciinkii yeni ¢ocukluk artik sahnelenen,
kurgulanan, filtrelenen ve tiiketilebilir bir 6zne ve nesne
konumundadir. Giinlimiizde ¢ocuk artik pasif bir varlik degil
toplumsal bir aktordiir. Ancak sosyal medya, ¢ocugu bir 6zne
olarak  degil nesne  olarak  goérmekte ve  Oyle
konumlandirmaktadir.
Temsil en basit tanimiyla gercekligin yeniden iiretilmesidir.
Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar geleneginin 6nemli temsilcilerinden
Stuart Hall’e gore; temsil, anlamli bir sey sdylemek ya da
diinyay1 anlamli bir sekilde digerlerine anlatabilmek igin dilin
kullanimu olarak tanimlanabilir. Ayni zamanda temsil, anlamin
icinde olusturuldugu kiiltiiriin {iyeleri arasinda degis-tokus
stirecinin bag aktoriidiir. Temsil, seyleri temsil eden dilin ve
gostergelerin  kullanimmi icerir. Bir bagka deyisle, temsil,
iletisim  karsilagmalarinda  gostergelerin  anlamin  yerine
gecirilmesi siirecidir. Temsil U¢lii bir iliskiyi gerektirir; bir
seyin; bir sey ya da biri tarafindan bagka birine/birilerine temsili
demektir (Hall, 1999, Bkz.).
Genelde medya, 6zelde sosyal medya gergegi yansitmaz. Tam
tersine segerek, diizenleyerek, filtreleyerek ve cerceveleyerek
yeniden insa eder. Stuart Hall bu siirecin ii¢ farkli yolla
yapildigini ortaya koymaktadir. (Hall, 1999).

1. Yansitict Model
Bu yaklasimda gerceklik, gercegin dil ve goriintilerle
yansitilmasidir.  Ornegin  “gocuklugun” giinliik gergeklikte
“olduklar1” gibi yansitilmasidir. En dogrudan olan haliyle
cocuklarin Facebook ve Instagram’da fotograflarinin bulunmasi
ve hikayelerinin oldugu gibi yazilmasidir.

2.  Amacsal Model
Bu yaklagim ise, tamamen kullanicinin niyetine gore
sekillenmektedir. Facebook ve Instagramda “miikemmel, mutlu,
basarili ve giizel” ¢ocuk temsilleriyle gosterilmektedir. Aslinda
boyle  olmayan  ¢ocuklar  “—mis  gibi”  sunularak
nesnelestirilmektedir. Bunu yapan hangi kullaniciysa (ebeveyn

ya da cocuk) anlami o kullanici olusturmaktadir. Dolayisiyla
6zne konumundadir. Gergekligin  yeniden {retimi 6z
konusudur.

3. Yapilandirmaci Model
Bu yaklasim ise temsil kiiltliir tarafindan yapilandirilir.
Dolayisiyla gergekligi birebir yansitmaz. Ancak dil ve kiiltiirel
kodlarla, sembollerle anlami insa eder. Facebook ve
Instagramda “mutlu ¢ocuk™ imgesi kiiltiirel bir koddur. Bu
kodun bilegenleri vardir. Toplumun cocukluk anlayisi, ebeveyn
anlayis1 ve beklentileri, estetik ve kiiltiirel normlar, kullanilan
sosyal medya platformunun algoritmalart “mutlu  ¢ocuk”
temsiline ait kodlardir. Dolayisiyla temsil, daima kiiltiirel ve
ideolojiktir.
Bir ¢ocugun giilimseyen fotografini sadece anlam tastyan bir
goriintii degil, ayni zamanda anlam {ireten bir yapi olarak
degerlendirmek gerekir. Bu fotograftan yola g¢ikarak “mutlu
cocukluk”, “iyi egitim”, “basarili ebeveynlik”, “mutlu aile” gibi
kiiltiirel anlamlarin yiiklendigini gérebiliriz. Dolayisiyla her iki
sosyal medya platformunda da var olan tim “cocukluk”
temsilleri belirli bir diinya goriisiinii yeniden ve yeniden
iretmektedir. Baska bir ifadeyle temsil segicidir. Neyin
gosterildigi  kadar, nelerin gosterilmedigi de son derece
6nemlidir.
Facebook ve Instagram’da filtrelenmis “gocuk™ temsilleri
gercekligin yeniden iretimidir. Filtre, poz, kompozisyon ve
imaj bu noktada temsilin kodlaridir. Eger ¢ocuklar cinsiyetlerine
gore prenses, pembe renk, barbi bebek oyuncaklar1 ya da kral,
aslan, mavi, oyuncak silahlar gibi toplumsal cinsiyet temsilleri
ile sunuluyorlarsa bu temsil iizerinden toplumsal konum
iretmektedirler. Yine karsimiza c¢ikan bir bagka temsil ideal
cocukluk soylemleridir. Mutlu, estetik, iyi egitimli, saglikli,
giizel, diizenli bir ¢ocukluk toplumsal normlarin yeniden
iiretimine destek saglamaktadir.
Buraya kadar ele aldigimiz ¢ocuk temsilleri, ¢ocugun nasil
gosterildigi konvansiyonel diizenin devamliliginin yani sistemin
kendini mesrulagtirmasinin bir yolu olarak degerlendirilebilir.
Eril sistemin devamlilig1 saglanirken bireyler toplumsal cinsiyet
rollerini yenileyerek ve tekrar tekrar iiretmektedirler.

TDK’ye gore, gosteri “Bir istegin ya da tersi goriigiin, halkin
dikkatini c¢ekecek sekilde agik ve topluca yapilmasi” olarak
tanimlanmaktadir. Adorno’da ise, gosteri kiiltiir endiistrisinin
vazgegilmez bir unsurudur. Kiiltlir endiistrisi haz {iretir ve bu
haz gercek degil yapaydir. Fiyakali olay orgiileri ve goriintiilerle
stirekli bu gergek haz geciktirilir. Adorno’ya goére bu gosteri,
higbir zaman yerine getirilmeyecek bir vaatten ibarettir; tipki
yemek yemeye gelen miisterinin menilyii okumakla yetinmesini
beklemek gibidir (Adorno, 2007, 72).

Kiresellesme ve dijital devrim ile toplumlar ortak bir yasam
ornegi sergilemektedirler. Spordan sanata, siyasi giindemden
kiiltiire ve iiretimden tiiketime kadar hemen her sey eglence
temelinde gosteri amagli bir yasama hizmet etmektedir. Bu
acidan sosyal medya platformlar1 gdsterinin giindelik hayatta
karigmas1 ve yayginlasmasina neden olmaktadirlar. Sosyal
medya, eglence odakli gésterinin ve kimliklerin ingasinin zirvesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuk ve cocukluk
kavramlari gosteriye  doniistiiriilerek ~ bir  anlamda
sahnelenmektedir.

Sosyal medyay1 bir gosteri mekani olarak ele alirsak kullanicilar
yazili olmayan ama belli kurallar dogrultusunda kendi
yasamlari, diislinceleri ya da drettikleri herhangi bir sey
hakkinda bir performans sergilemektedirler. Aslinda Guy
Debord ‘Gosteri Toplumu’ kitabinda (Debord, 2012) hayatin
kendisinin nasil "muazzam bir gosteri birikimi" olarak
sunuldugundan bahsetmektedir. Ayni sekilde sosyal medya
platformlarindan Facebook ve Instagram gdsterinin giindelik
hayatta yayginlagmasini saglamigtir.


https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Cocuklarda-Bilisim-Teknolojileri-Kullanim-Arastirmasi-2024
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Cocuklarda-Bilisim-Teknolojileri-Kullanim-Arastirmasi-2024

Geleneksel toplum anlayisinda gésteris yapmak olarak algilanan
ve ¢ok da normal karsilanmayan bu paylagimlari, sosyal medya
normallestirmekte ve hatta bir nevi sosyal medya diline ve
kiiltiirline  doniistirmektedir. Cocuk temsilleri bu noktada
“gosteri” kavramu ile birebir ortiismektedir. Cocukluk artik bir
donem, korunmasi gereken bir alan degil, bir gdsteri nesnesi
olarak tiiketilebilir konumdadir. Masumiyet, mutluluk, basari,
saygi ve sevgi gibi kavramlar i¢i bosaltilarak sadece gorsel
olarak sahnelenir. Bu nedenle haz duygusunu tatmin edemeyen,
hayattan keyif almayan ici bos anlam boslugunda cocuklar,
gengler ve yetigkinler toplumsal hayatin iginde var olamamakta
ve kendilerini soysal medya platformlarinda yeniden insa
etmeye c¢alismaktadirlar. Bu siire¢ beraberinde goriintii ve
ger¢ek arasinda, gosteri devreye girdiginde, biiyiik ugurumlar
yaratmaktadir. Ciinkii {iretilen bu yeni gergek mutlaka bir
kurgulama ve ger¢evelemeden gegmektedir.

Bu baglamda gosteri odakli goriintliniin olusturdugu gergek,
toplumun ger¢ek disiliginin Stesinde sahte bir gergekligi ortaya
¢ikarmaktadir. Gosterinin bi¢imi ve igerigi, var olan sistemin
kosullariin ve amaglarinin dogrulanmasi ve yeniden tiretimidir.
Dolayisiyla Debord gosteriyi, modern iretim siiregleri
sonucunda ortaya c¢ikan eglence temelli imajlarla carpitilmig
toplum bilinci ve yagaminin onaylanmasi ve siirekli sekilde
tekrar iretilmesine izin verilmesi olarak degerlendirmektedir
(Debord, 2012).

Buradan hareketle, birer sosyal medya platformu olan Facebook
ve Instagram {izerinden bu ¢alisma kapsaminda yapilan
kuramsal inceleme sonucunda s6z konusu sosyal medya
platformlarinda “Cocukluk” temsilleri kategorize edilmis ve
bulgular agiklanmustir.

GEREC VE YONTEM

Bu ¢alisma cocuk gelisimi ve egitimi ile ilgili literatiiriin
sistematik bigimde incelenmesine dayali bir derleme niteligi
tagimaktadir. Dolayisiyla calisma sosyal medyada cocukluk
temsilleri ve c¢ocuk haklar1 literatiiriinii inceleyen nitel
aragtirmay1 kapsamaktadir. Arastirmada uygulamaya dayali
birinci el veri toplanmamig, mevcut akademik kaynaklar
aragtirmacilarin belirledigi 6lgiitlere gore degerlendirilmistir. Bu
baglamda derleme calismasi igin, sistematik literatiir taramasi
ve igerik analizi kullanilmigtir. Derleme yontemleri, alan
yazinda “Onceden yayimlanmis caligmalarin belirli Olgiitlere
gbre secilmesi, siniflandirilmas1t ve sentezlenmesi” olarak
tamimlanmaktadir  (Tranfield, Denyer & Smart, 2003).
Calismanin amaci, dijital kiiltiir baglaminda sosyal medya
platformlarinda ¢ocukluk temsillerinin hangi temalar etrafinda
sekillendigini ortaya koymak olarak belirlenmistir.

Kaynak Sec¢imi

Calismanin verilerinin toplanmasi amaciyla yapilan literatiir
taramast i¢in Google Scholar, PubMed, Web of Science ve
Scopus veri  tabanlart  kullanilmustir.  Bu  yaklasim,
Kitchenham’in (2004) belirttigi “arastirma sorularina uygun,
sistematik ve tekrarlanabilir bir tarama siireci” ilkeleriyle
uyumludur. Tarama siirecinde 2010-2025 yillar1 arasinda
yaymlanmg, hakemli akademik caligmalar dikkate alinmistir.
Bu tarih aralig1, sosyal medyanin ¢ocukluk deneyimi lizerindeki
etkilerinin yogun olarak tartisilmaya baslandigi doénemi
kapsadig i¢in tercih edilmistir.

Tarama siirecinde asagidaki anahtar kelimeler kullanilmigtir:
“digital childhood”, “children and social media”, “child
representation”, “sharenting”, “child influencers”, “childhood

and digital culture”, “children’s rights in digital media”, Tiirkge
literatiir i¢in ise “digital ¢ocukluk”, “sosyal medyada g¢ocuk”,
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“cocuk temsilleri”, “ebeveyn paylagimeilig1” ve “cocuk haklar1”
anahtar kelimelerinden yararlanilmstir.

Dahil Etme/Dislama Olgiitleri
Aragtirmaya dahil edilen ¢aligmalarin;
e Sosyal medya ve dijital kiiltiir baglaminda ¢ocukluk
temsillerinin ele alinmasi
e  Hakemli dergilerde yayinlanmis olmasi
e Kuramsal ya da deneysel diizeyde cocukluk temsil,
kiiltir veya ¢ocuk haklar1 tartigmalarina katki
saglamast dlgiitleri temel alinmustir.
Sosyal medya odagi bulunmayan, yalnizca etnik medya
kullanimiyla sinirlt olan ve ¢ocukluk temsilleriyle dogrudan
iliski kurmayan ¢aligmalar kapsam dis1 birakilmastir.
Arama siirecinde arastirmacilar tarafindan belirlenen analitik
cergeve soyle olusturulmustur.

Analitik Cerceve

Temalar Kodlar

Tema 1:Dijital Kiiltiir Baglaminda ¢  pjjital ¢ocukluk
Cocukluk (digital childhood)

e  Dijital yerli gocuklar
(digital natives)

e Dijital killtiirde

Bu tema, dijital teknolojilerin
¢ocukluk deneyimini ve g¢ocukluk
algisini nasil doniistiirdiiglini ele alan

¢alismalari kapsamaktadir. QOC}lkluk imgeleri
Literatiirde cocuklarm dijital (childhood
ortamlarla erken yasta tanismasi, imaginaries)

“dijital ¢ocukluk” ve “dijital yerli” | @
kavramlari gergevesinde
tartisilmaktadir. Bu baglamda dijital
medya, c¢ocuk gelisimi, Ogrenme
siiregleri ve ¢ocukluk imgelerinin
yeniden iretimi agisindan belirleyici
bir kiltirel alan olarak ele
alimmaktadir.

Dijital medya ve gocuk
gelisimi

®  Egitim psikolojisi
baglaminda dijital
¢ocukluk

Tema 2: Sosyal Medyada Cocugun o
Temsili

Bu tema, ¢ocuklarn sosyal medya
platformlarinda nasil goriiniir
kilindigin1  ve temsil edildigini
inceleyen ¢alismalart icermektedir.
Ozellikle Instagram, TikTok ve
YouTube gibi gorsel odakli | e
platformlarda gocuklarin  giindelik
yasam pratikleri, eglence ve tiiketim
kiltirt  baglaminda  sergilenmesi
dikkat  ¢ekmektedir.  Literatiirde
ebeveynlerin ¢ocuklarina ait
icerikleri paylasma pratikleri
(sharenting) ve ¢ocuk influencer’lar,
¢ocukluk temsillerinin doniigiimiinde
merkezi bir yer tutmaktadir.

Sosyal medyada ¢ocuk
temsilleri

®  [Instagram, TikTok ve
YouTube’da gocuk

®  Ebeveyn paylasimeiligi

(sharenting)

Cocuk fenomenler

(child influencers /

kidfluencers)

e  Dijital ortamda ¢ocuk
goriniirligi

Tema 3: Kiiltiirel ve Toplumsal | o Kiiltiirel alismalar ve

Perspektiften Cocukluk cocukluk
Bu tema, cocukluk temsillerinin | ® roukluk ve kimlik
kiiltiirel, ideolojik ve toplumsal ngast

baglamlarda nasil iiretildigini ele alan | ®  Tiketim kiiltiirii ve

calismalar1 kapsamaktadir. Kiiltiirel ¢ocukluk

calismalar literatiiriinde gocukluk, | o Cocuklugun
toplumsal kimliklerin ve normlarin metalagmast
yeniden {Uretildigi bir alan olarak (commodification of
degerlendirilmektedir. Sosyal medya, childhood)

¢ocuklugu estetiklestiren,
metalagtiran ve kiiresel tiiketim
kiltiriiyle iliskilendiren bir gorsel
rejim sunmaktadir.

e  Kiiresellesme ve
gorsel kiiltiir

Tema 4: Etik, Cocuk Haklar1 ve | o Cocuk temsillerinin




Psikososyal Etkiler etik boyutu
e  Dijital ortamda

Bu .temg,_ sosyal medyada ¢ocuk mahremiyet
temsillerinin etik sonuglarini, ¢ocuk e  Diital medvad K
haklar1 baglamindaki riskleri ve uital medyada gocu

. P haklart
psikososyal  etkileri ele  alan
calismalari igermektedir. Literatiirde | ® quyal gledyapln.
¢ocuklarin  mahremiyetinin  ihlali, psikolojik etkileri
dijital iz birakma, riza sorunu ve | e Dijital kiiltiirde ¢gocuk
psikolojik etkiler g¢ocuk koruma koruma
perspektifiyle tartisilmaktadir. Bu
tema, ¢alismanin normatif ve elestirel
boyutunu olusturmaktadir.
Veri Analizi
Secilen  caligmalar  nitel igerik  analizi  yOntemiyle

degerlendirilmistir. Igerik analizi, “belirli temalar altinda
verilerin sistematik olarak siniflandirilmast ve yorumlanmasi”
olarak tanimlanir (Krippendorff, 2018). Bu baglamda, her
caligma aragtirma sorulari, yontemleri ve bulgular1 agisindan
incelenmis; ortak temalar ve farklilagan temalar belirlenmistir.
Analiz siirecinde literatiirde tekrar eden kavramlar, tartisma
eksenleri ve kuramsal yaklasimlar dogrultusunda kodlama
yapilmig; bu kodlar tematik kiimeler altinda birlestirilmistir.
Bu dogrultuda dort ana tema belirlenmistir:

(1) Dijital kiiltlir baglaminda ¢ocukluk,

(2) Sosyal medyada ¢ocugun temsili,

(3) Kiiltiirel ve toplumsal perspektiften ¢ocukluk,

(4) Etik, cocuk haklar1 ve psikososyal etkiler.

Bu temalar, ¢alismanin analitik gergevesini olusturmakta olup
bulgular béliimiinde sunulan estetize edilmis g¢ocukluk,
ticarilesen gocukluk, sharenting ve mahremiyet ihlalleri gibi
alt temalar s6z konusu onciil temalarin agilimlari olarak ele
alinmugtir.

Smirhliklar

Bu derleme galismasi yalmzca Ingilizce ve Tiirkge yayimlanmus
makalelerle smirlidir. Ayrica, gri literatiir (tezler, raporlar,
konferans bildirileri) kapsam dis1 birakilmistir. Bu durum,
sonuglarin genellenebilirligini smirlayabilir (Grant & Booth,
2009).“Derleme c¢aligmalari, mevcut literatiiriin = sistematik
olarak taranmasi ve sentezlenmesi siirecini igerir” (Tranfield,
Denyer & Smart, 2003).

Bu caligmada belirlenen onciil temalar, literatiir taramasi
siirecinde dijital kiiltiir, ¢ocukluk ¢alismalari, kiiltiirel
caligmalar ve ¢ocuk haklar1 alanlarinda 6ne ¢ikan kavramsal
kiimelere dayali olarak olusturulmustur. Bulgular boliimiinde
sunulan tematik yapi, bu onciil temalar cergevesinde analiz
edilerek yeniden yorumlanmig; estetize edilmis g¢ocukluk,
ticarilegsen ¢ocukluk ve sharenting gibi alt temalar s6z konusu
analitik ¢er¢evenin agilimlari olarak ele alinmisgtir.

BULGULAR
Amaci, kiiresellesme ve dijital devrim baglaminda sosyal
medya  platformlarinda  cocukluk  temsillerinin  nasil
doniistiiglinii incelemek olan bu ¢aligmada Facebook ve
Instagram gibi sosyal medya mecralar1 incelenmistir. Baska
bir ifadeyle bu ¢alisma ¢ocukluk kavraminin hangi kategoriler
altinda sahnelendigini ve bu temsillerin toplumsal yasam
iizerindeki etkilerini ortaya koymayi hedeflemektedir. Bu
baglamda, gosteri odakli kiiltiiriin ¢ocukluk algisii yeniden
tiretme bi¢imleri incelenmis ve elde edilen bulgular asagida
sunulmustur.

1. Estetize Edilmis Cocukluk kavram

Kiiltiirel ve Toplumsal Perspektiften Cocukluk temasi

Kusursuz aile goriintiileri
Kusursuz goriinen gocuklar
Dekoratif ve zengin mekanlar

e  Filtrelenmis yiizler ve ortamlar
Bu noktada ‘gercek’ denilen c¢ocuk gériinmez olmaktadir.
Yerini ideal denilen kurgulanmis, sistemin izin verdigi ¢ocuk
almaktadir. Bir baska deyisle ¢ocukluk deneyim degil, izlenim
haline gelmektedir. Ciinkii sistem kendini korumak ve
devamliligmi saglamak i¢in bu yeniden iiretimi yapmak
zorundadir. Bu kategoride estetik kodlar “mutlu aile
soylemleri”, “giilen ¢ocuk ve mutlu ¢ocuk imaji”, “pastel
tonlar”,”instagramlik  ¢ocuk”, “minimalist” yaklasimlar
cocuklugu  dijital  kiiltirde  gorsel bir  kategoriye
doniistiirmektedir.

2. Ticarilesen Cocukluk
Sosyal medyada Cocugun Temsili Temasi

e Marka elgisi

e Reklam Yiizii
Bu ¢ocuklar dijital ¢ocuk isciler olarak degerlendirilmektedir.
Cocuk emeginin gizli bi¢cimde somiiriilmesidir. Evrensel
Cocuk Haklann Bildirgesi 9. Madde(www.sck.gov.tr)!
kapsaminda “Cocuk, her tiirlii ihmal, zuliim ve somiiriiye kars1
korunur. Cocuk, her ne bigcimde olursa olsun alim-satim
konusu olamaz. Cocugun, uygun bir yas sinirina ulagmadan
Once caligmasina izin verilmez; higbir durumda saglik ve
egitimine zarar verecek ve bedensel, zihinsel ya da ruhsal
gelismesine engel olacak bir iste ¢alismasma yol agilip izin
verilemez.” Cocuklarin dijital emekgiler olarak kullanilmasi
evrensel bir su¢ teskil etmektedir. Ancak sosyal medya
platformlarinda bu durum tam tersi maddi ¢ikar olmasa bile
bir gurur ve 6viing kaynagi olarak servis edilmektedir.

3. Ebeveyn Influencer’hig1 (Sharenthood)
Etik, Cocuk Haklar1 ve Psikososyal Etkiler

e  Ebeveynlik performansi

e  Cocuk tizerinden marka isbirligi

e  Cocuk iizerinden kazang saglama
Bu c¢ocuklar sanki korunuyormus imaji verilerek aksine
cocuklarmn tiim mahrem alanlarimin kamusal alan ebeveynleri
tarafindan dolasima sokulmasi sistemine dayanmaktadir.
Burada ¢ocugun mahremiyeti géz ardi edilerek asil amacin
maddi kazang oldugu disiiniilmektedir. Hatta sistem bunun
admi isbirligi olarak adlandirarak sanki seffaf ve masum
izlenimi yaratmaktadir.
Bu noktada mahremiyet erozyonu kaginilmaz olmaktadir.
Dijital ayak izi denilen olay ¢ocugun yetiskinlik dénemindeki
kimligini etkileyebilir. Sonugta ¢ocuk dogar dogmaz dijital bir
kimlige sahip oldugu ortamda rizasi yoktur, dolayisiyla veri
gilivenliginden soz edilemez, yetigkinlik doneminde utang
verici olacak igerikler olabilir, kimlik hirsizlig1 gibi
mahremiyet sorunlari ile kars1 karsiyadir.

4. Toplumsal Cinsiyet Kahplan

Sosyal medya ve Cocuk temasi

e Kiz ¢ocuklari; Pembe, Prenses, Pelus ve Uslu,

Narin, Tath
e  Erkek cocuklari;; Mavi, Kral, Kahraman ve Giigli,
Hizl, Lider, Yaramaz

gibi imgelerle kurgulanmaktadir.
Soz konusu igerikler toplumsal cinsiyet rollerini yeniden ve
yeniden iiretmektedir. Bunun sonucunda da bu sistemin
disinda kalan tim g¢ocuklar otekilestirilmekte ve toplumsal
kimlik insasinda 6nemli rol oynamaktadirlar.

5. Alternatif Yaklasimlar




e  Cocugun duygu ve diislincelerini merkeze alan

e  Tercihlerini dnemseyen

e  Cocugun sesine ses verebilen

e Cocukla birlikte igerik tireten
Cocuk haklarina 6nem veren igerik iireticilerinin varligi da s6z
konusudur. Sayilar1 ¢ok olmamakla birlikte ¢ocugu &zne
olarak goren ve haklaria saygi duyan bir yaklagimdir.
Bu baglamda maddi-manevi dijital riskler ve cocuk giivenligi
kavramlart 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin siber zorbalik,
cinsel istismar, saglik verilerinin ifsasi gibi dijital sorunlarla
cocuklar kars1 karsiya kalabilmektedir. Bu durumlar hukuki ve
etik cercevede hem devlet destekli hem de sosyal medya
platformlarin  katlimi  ile  diizenlemelerin  yapilmast
gerekliligini beraberinde getirmektedir.
Bu dogrultuda Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi
ile glivence altina alinan ¢ocuklarin giivenlik, gizlilik, kendini
ifade ve her tiirli somiiriiye karsi korunma ilkeleri temel
alinmalidir. Tiirkiye 6zelinde RTUK dijital yaym ilkeleri ile
¢ocuklart koruma altina almali, kisisel verilerin korunmasi
kanunu ¢ocuklara daha fazla 6zen gostermeli ve siber giivenlik
yasamiz toplumsala yayilmalidir.
Ciinkii Facebook ve Instagram kullaniminda veri giivenligi,
yasa uygunluk, mahremiyete saygi ve sOmiiriiniin
engellenmesi etik ilkeler dogrultusunda yayinlar olusturulmasi
saglanabilir.
Sonugta sosyal medya ¢ocuklugun dogasini degistirmekte ve
doniistirmektedir. Dijital kiiltiirde yeni cocukluk, izlenen,
takip edilen, yorumlanan ve tiiketilen bir nesneye
donistiirilmektedir. Cocukluk artik evde, okulda, sokakta
kendi 0Ozel alaninda olan bir olgu degil kurgulanarak,
filtrelenerek, gergekligi yok edilerek Facebook ve Instagram
gibi sosyal medya platformlarinda paylasgima acik bir
performans temsiline doniistiiriilen bir nesne konumundadir.
Yani giiniimiiz ¢ocuklar1 gorsellesmis bir kimlikle biiytiimekte
ve mahremiyetleri, algilari, Ozsaygilar1 dijital temsillerin
etkisinde sekillenmektedir. Bu nedenle ¢ocuk temsilleri sadece
cagm getirisi olan estetik bir sunum degil kiiltiirel, etik,
politik, hukuki ve pedagojik bir sorumluluk alanidir.
TARTISMA
Calismanin bulgulari, g¢ocukluk temsillerinin sosyal medya
kiiltiirli iginde estetize edilmesi, ticarilestirilmesi, mahremiyetin
ihlali ve toplumsal cinsiyet kaliplariyla yeniden tiretilmesi gibi
olgularin, ¢ocuk gelisimi ve egitimi agisindan kritik sonuglar
dogurdugunu géstermektedir. Cocuklarin ger¢ek deneyimlerinin
yerine kurgulanmis imajlarin gegmesi, onlarin 6zsaygi, kimlik
gelisimi ve sosyal becerilerini olumsuz etkileyebilir; ayni
zamanda mahremiyetin erozyonu ve dijital somiirii, ¢ocuklarin
psikososyal saglig: iizerinde ciddi riskler yaratmaktadir. Saglik
bilimleri perspektifinden bakildiginda ise bu temsiller,
¢ocuklarin ruhsal ve duygusal gelisiminde kaygi, stres ve kimlik
karmasasi gibi sorunlara yol agabilecegi gibi, dijital ortamlarda
karsilasabilecekleri siber zorbalik ve veri giivenligi ihlalleri de
uzun vadeli saglik riskleri tasimaktadir. Dolayisiyla bulgular,
¢ocuklarin korunmasi ve saglikli gelisimlerinin desteklenmesi
icin egitimciler, saglik profesyonelleri ve politika yapicilarin
ortak sorumluluk iistlenmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu
béliimde bulgulardan yola cikilarak sonuglar tartigilmstir.

Tk olarak, estetize edilmis cocukluk kategorisi sosyal medyanm
gercekligi  nasil  doniistirdigini  agikca  gostermektedir.
Cocuklarin  kusursuz aile imajlari, filtrelenmis ylizler ve
dekoratif mekanlarla sahnelenmesi, Debord’un “Gosteri
Toplumu” kavramiyla Ortiismektedir. Burada ¢ocukluk,
deneyimden ¢ok izlenime indirgenmekte; bireysel farkliliklar ve
gercek yasamin siradanligi goriinmez hale gelmektedir. Bu
durum, c¢ocukluk algisinin kiiltiirel olarak yeniden iiretilmesine

ve toplumsal normlarin estetik kodlarla pekistirilmesine yol
agmaktadir.

ikinci olarak, ticarilesen ¢ocukiuk bulgusu, cocuk emeginin
dijital ortamda somiiriilmesi sorununu giindeme getirmektedir.
Cocuklarin marka elgisi veya reklam yiizii olarak kullanilmasi,
Evrensel Cocuk Haklar1 Bildirgesi’ne aykirt bir durumdur.
Ancak sosyal medya kiiltiirii bu somiiriiyli normallestirmekte ve
hatta gurur kaynagi olarak sunmaktadir. Bu noktada, ¢cocuklarin
dijital emekgiler olarak konumlandirilmasi, neoliberal tiiketim
kiltiiriinin -~ ¢ocukluk  {izerindeki etkisini gbzler Oniine
sermektedir.

Uciincii olarak, ebeveyn influencer’ligi (sharenthood) bulgusu,
mahremiyetin erozyonunu tartigmaya agmaktadir. Cocuklarin
dogumdan itibaren dijital kimliklerinin ebeveynler tarafindan
inga edilmesi, onlarin gelecekteki 6zsaygi ve kimlik gelisimini
tehdit etmektedir. Bu durum, ¢ocuklarin rizast olmadan kamusal
alanda sergilenmesi anlamina gelmekte ve veri giivenligi, kimlik
hirsizlig1 gibi riskleri beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla
ebeveyn performansinin sosyal medya iizerinden sergilenmesi,
cocuk haklar1 agisindan ciddi bir etik sorun teskil etmektedir.
Son olarak, toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve alternatif yaklagimlar
bulgular1 birlikte degerlendirildiginde, sosyal medyanin hem
kaliplagsmis rolleri yeniden iirettigi hem de sinirlt da olsa ¢ocuk
merkezli igeriklere alan agtigi goriilmektedir. Kiz ve erkek
cocuklarin farkli imgelerle kurgulanmasi, toplumsal cinsiyet
esitsizligini pekistirirken; ¢ocugun sesine deger veren alternatif
icerikler, pedagojik ve etik acidan umut verici bir karst durug
sergilemektedir. Bu ikili yapi, sosyal medyanin ¢ocukluk
temsillerinde hem riskleri hem de firsatlar1 barmdirdigim
gostermektedir.

CONCLUSION/SONUC

Bu c¢alisma, sosyal medya platformlarinda g¢ocukluk
temsillerinin estetik, ticari, mahremiyet ve toplumsal cinsiyet
boyutlarinda yeniden {iretildigini ortaya koymustur. Cocukluk
arttk yalnizca bireysel bir deneyim degil, dijital kiiltiirde
tiketilen ve performanslagtirilan bir gosteri nesnesine
doniismektedir. Bu doniisiim, c¢ocuklarm kimlik gelisimi,
Ozsaygist ve toplumsal degerler agisindan kritik sonuglar
dogurmaktadir.

Aragtirmanin bulgulari, ¢ocuklarin sosyal medya ortamlarinda
korunmasi igin hukuki, etik ve pedagojik diizenlemelerin
gliclendirilmesi gerektigini gostermektedir. Cocuk haklarini
onceleyen igerik {reticilerinin desteklenmesi, ebeveynlerin
dijital mahremiyet konusunda bilinglendirilmesi ve sosyal
medya platformlarinin ¢ocuk giivenligi politikalarini daha etkin
uygulamasi 6nem tasimaktadir.

Sonug olarak, ¢ocukluk temsilleri yalnizca estetik bir sunum
degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, etik, politik ve hukuki bir
sorumluluk alanidir. Bu nedenle devlet kurumlari, sosyal medya
sirketleri, egitimciler, cocuk gelisimciler, ¢ocuk ve ergen
psikiyatrlar1 ortak bir sorumluluk {istlenmeli; ¢ocuklarin
gilivenligi, mahremiyeti ve kimlik gelisimi i¢in biitlinciil
politikalar  gelistirilmelidir. ~ Ayrica gelecekte yapilacak
arastirmalar, ¢ocuklarin kendi seslerini ve deneyimlerini
merkeze alan alternatif temsillerin yayginlastiriimasma katki
saglayabilir.

Cikar Catismasi

Yazar, bu makalenin arastirmasi, yazarlif1 ve/veya
yayinlanmasiyla ilgili herhangi bir ¢ikar catigmasi
olmadigini beyan eder.

Yazar Katkilan
Plan, tasarim: NS, SA



Materyal, yontemler ve veri toplama: NS
Veri analizi ve yorumlar: NS, SA
Yazim ve diizeltmeler: NS, SA

Fon Bilgileri

Yazar bu makalenin arastirmasi, yazarligi ve/veya
yaymlanmast i¢in herhangi bir finansal destek
almamugtir.
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