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ABSTRACT

Purpose- This study aims to explore emergence and the impact of capitalism in Turkish press. Until 1950s in Turkey newspaper bosses had
been someone who had trained in journalism. This paper investigates how In the 1980s, the media organs which was shaped by tradition of
journalist employers passed into professional employers who was not in media and then the artisanship came to end in the press and also
analyse its effect on content.

Methodology- A face-to-face questionnaire was administered to reporters at Istanbul in 2018 and also through a literature review of
articles on newspaper’s mag pages, pressman experience and press owner experience, Pareto's treatment of the circulation of elites are
discussed and the empirical approaches to measure the reader experience are examined. Adorno's culture industry theory is able to show
how culture has assumed the form of a tool of domination.

Findings- Although there is a significant number of studies on the topic in the printed media literature, a commonly accepted scale
measuring the reader experience has not been developed yet in the literature in Turkey. However, the literatlire and questionnaires
highlight the dimensions and show the parallelism between ownership transition and transformation of cultural medium such as
newspaper into the meta. As a result of that it is revealed that magazine news affects consumer behavior.

Conclusion- By the change of employers’ magazine news became the most effective method to reduce the journalists to silence as a self-
censor mechanism. In this process, all the instruments of the culture industry were directed towards producing an apolitical, non-critical
society. Mag pages of magazines and newspapers in Turkey; served to present and promote consumer culture.

Keywords: Artisanship, culture industry, magazine, elite.
JEL Codes: L82, J50, Z10

MAGAZIN SAYFALARINDA TUKETiM ETKiSi

OzET

Amag- Bu calismanin amaci kaltiir endstrisinin okurun glnlik faaliyetlerine magazin haberleriyle niifuz ederek onu nasil yénlendirdigini ve
tuketim sarmalina gektigini ortaya koymaktir. Kapitalizmin gelisme siirecinde Tirk basinindaki istihdam yapisinin degisimini ve bunun igerik
Uretimine etkisi incelenmektedir. Makalede, yazili basinin kiiltlir aracindan metaya donus stirecinin bagladigi 80’li yillardan itibaren gazeteci
isverenler gelenegiyle bigcimlenen medya organlarinin basin digi isverenlerin eline gegisi ve bunun sonucunda zanaat déneminin sona
ermesiyle yasanan dénisiim ve igerige magazin sayfalarindaki artis olarak yansimasi masaya yatirilmaktadir.

Yontem- Bu makalede magazin haberlerinin igerigine iliskin olarak; gazete ekleri ve magazin dergileri yazi isleri ¢alisanlariyla gergeklestirilen
derinlemesine gorigsme yontemiyle sektorel analizi destekleyecek bulgular elde edilmistir. Pareto'nun seckin dolasimi teorisi tartisilmakta
ve okuyucu deneyimini 6lgmek icin ampirik yaklagimlar incelenmektedir. Adorno'nun kiltir endustrisi teorisi, kulttrin tahakkiim araci
roliindi nasil Ustlendigini gbstermeye yardimci olmaktadir.

Bulgular- Yazili basin literatiirii Gzerine ¢ok sayida galisma olmasina ragmen, Turkiye'de yazili basinin okurun davranis degisikligine etkisini
Olgen yaygin kabul gérmis bir olgek heniiz gelistirilmemistir. Bununla birlikte, derinlemesine gorismeler ve mevcut literatir taramasi
sayesinde gazetelerin sahiplik yapisindaki degisimle gazete gibi bir kiltlir aracinin metaya dénismesindeki paralellige dikkat ¢ekilmektedir.
Bunun sonucunda magazin haberlerinin tiiketici davranigini etkiledigi ortaya konulmaktadir.

Sonug- Basinda sahiplik yapisi degisirken Tirk gazetecilerini susturma yodntemi olarak kullanilan en etkili yontem, bir otosansir
mekanizmasi olarak magazin haberleri oldu. Bu siregte kiltiir endistrisinin biitiin enstriimanlari apolitik, elestirellikten uzak bir toplum
lretmeye yoneldi. Tirkiye’de dergi ve gazetelerin magazin sayfalari; tiiketim kalturine iliskin igerik olustururken, tiiketime yonelik yasam
tarzlarini tesvik eden ve tanitimini yapan mecralara dénustu.

Anahtar Kelimeler: Zanaat, kilttr endstrisi, magazin, segkin.
JEL Kodlar: L82, J50, Z10
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1. GiRIS

Tirkiye’de 1980 sonrasi siyasi ve ekonomik yeniden yapilanma doénemine girildiginde; temelleri tamamen ekonomiye
dayanan medya-sermaye ve iktidar Uggeni glindeme tasindi. Bu Ugli yapinin arka planinda ise dogal olarak, basinda
ticarilesme ve holdinglesme olgusu yatiyordu. Medya alanindaki sermayenin biytimesi hedeflenirken, medya gerek finansal
gerekse teknolojik agidan desteklenerek bir sektor haline getirildi.

Bu donemde, “Medya, degisik sermaye gruplarinin kitle iletisim alanina girmesiyle hizli bir degisime ugradi. Ticari radyo ve
televizyon kanallari yayginlasti. Yazili basin ise 1980 Oncesine gore cesit, baski ve sayfa kalitesi agisindan degisim
gecirmesiyle bir sanayi sektériine doéniisti” (BALI, 1999). Bunun sonucunda o giine kadar bir kiltiir araci olarak toplumda
ver bulan yazili basin, populer kiiltiirtin bir tiiketim unsuru haline geldi.

Bu siire¢ medyanin magazinlesmesi ve magazin medyasinin bu yeni donemde egemen bir gériiniim sergilemesiyle basladi.
Bunun ardinda yatan temel nedenlerden biri, 12 Eyliil 1980 miidahalesi sonrasinda toplumun apolitiklestirme siirecine
girmis olmasiydi. Popllerlestirilmis veya magazinlestirilmis haber biltenleri, bagimhlik yaratan etkisiyle insani bir hayal
diinyasinda ve toplumsal iktidar iligkilerinin disinda tutmay: hedefliyordu.

Tiurk Dil Kurumuna gére magazin; halkin ¢ogunlugunu ilgilendirecek, cesitli konulardan s6z eden, bol resimli yayindir.
Genellikle sanat, eglence ve spor diinyasinda taninmis kisilerle ilgili haber ve yorumdur. Magazin haberciliginde toplumu
ilgilendiren olaylarin ikincil 6geleri 6n plana gikar. Magazinsel sdylem, olay Orglisiini parcalar ve gergekliginden koparir.
Ortalama bireyler igin olan, tiiketilmesi kolay, basit ve yiizeysel hale getirir. Boylece okuyucunun kolaylikla tiiketebilecegi bir
icerik olusturulmaktadir.

Medyanin yeniden sekillendigi ve siyasi haberlerden uzaklasildigi bu dénemde magazin haberleri hem gazete patronlari hem
de galisanlarin tercihi oldu. Gindelik bilgiye dayanan bu haberlere ulasmak kadar bu haberleri hazirlamak da kolay ve hizl
bir ¢6ziim sunuyordu. Bu tarz haberlerde biiylk resimler ve kisa yazilarla ilgi cekmeye galisiliyordu. Bunun sonucunda teknik
bilgi gerektirmeyen bu gazetecilik dilinin baskin olarak yer edinmesiyle medya profesyonellerinin profilinde yasanan degisim
arasinda -neden sonug iliskisi olarak da degerlendirebilecegimiz- bir paralellik yasandi.

Kalttr Endstrisi’nin araglarindan biri olan magazin basini, kapitalizmin etkisiyle ortaya gikan bir kiltirel olusum olarak
giindemdeki yerini aldi. Bu donem “Endistriyel tekniklerle Uretilen ve ¢ok genis kitlelere yayilan, karsi konulmasi gig
davranig, mitos ya da temsili olgularin timi” (OZKOK, 1982) diyebilecegimiz kiltiir endustrisi, teknolojik yatinm ve
gelismelerle, kitle iletisiminin oldugu modern kitle toplumunun tipik kaltlri olarak Tirkiye’de niifuz etmeye basladi.
Frankfurt Okulu distndrlerinden Adorno’nun dedigi gibi kiiltlir endustrisi, tekelci kapitalizmin bir sonucu olarak kiltrel
bigimlerin metalasmasi olarak kullandi. Kapitalizm, Tirkiye’de de kiltiir endustrisi araciligiyla insanin yasam ve {retim
bicimleri Gzerindeki etkisini her giin daha da artirarak gelisim gosterdi. Kiiltlir endustrisi hem toplumun tiim 6gelerini hem
de insanin digiince ve duygularini belirlerken haberin yaratilma bigimlerine de niifuz etti. Bu ¢alismanin amaci kiiltir
endustrisinin insanin glnlik faaliyetlerine magazin haberleriyle nifuz ederek bireyleri nasil yonlendirdigini ve tiiketim
sarmalina gektigini ortaya koymaktir.

Bu makalede magazin haberlerinin igerigine iliskin olarak; gazete ekleri ve magazin dergileri yazi isleri galisanlariyla
gerceklestirilen derinlemesine goriisme yontemiyle sektorel analizi destekleyecek bulgular elde edilmistir. Bu ¢alisma bir
otosansiir araci olan magazin gazeteciliginin gelisimine odaklanmis, bir kiltiir endlstrisi Grini olarak magazin basininin
gelisimini 6ne ¢ikarmistir. Bu slirecte basinda istihdam modellerindeki degisim wvurgulanirken gazetelerinin sahiplik
yapisindaki gelisimle istihdam yapisinda ‘zanaat’ benzeri (artisan like) is bolimu yerine fabrika benzeri’ (factory-like) Gretim
iliskileri incelenmis, gazete gibi bir kiltiir aracinin metaya donismesindeki paralellige dikkat ¢ekilmistir.

2. LITERATUR OZETi

Osmanli-Turk basin tarihinde 1948’e kadar gazete patronlari hep gazetecilikten yetismis kimselerdi. Genelde patron
gazetenin basyazari olurdu. Tanzimat’ta, istibdat’ta, Mesrutiyet’te ve Cumhuriyet’in ilk 25 yihinda durum ayniydi.
Cumbhuriyet’in baslarindan II. Diinya Savasl sonlarina kadar patron-gazeteci gelenegi surdi. Yunus Nadi (Cumhuriyet),
Necmettin Sadak (Aksam), Zekeriya ve Sabiha Sertel, Halil Lutfi Dordinci (Tan), Ahmet Emin Yalman (Vatan), Ali Naci
Karacan (Milliyet), Cihat Babacan ve Ziyat Ebizziya (Tasvir), Hakki Tarik ve Asim Us (Vakit), Cemalettin Saracoglu (Yeni
Sabah), Selim Ragip Emeg (Son Posta), Etem izzet Benice (Son Telgraf), Faruk Giirtunca (Hergiin), Sevket Bilgin (Yeni Asir),
Sedat Simavi (Hurriyet), Falih Rifki Atay (Dlnya) patron gazetecilerin son ornekleri oldu. Turk basini kitlesel gazeteciligin
ortaya ¢ikmaya basladigi 1950°li yillarda karakteristik 6zellikler kazandi. Politik haberlerin ve fikir tartismalarinin yani sira
edebi tirler de gazetelerde yer aliyordu. Bu donemde yayinlanan gazetelerde haberler edebiyatgilarin elinden ¢ikmaktaydi.
Genellikle edip yazarlar, yani gazetede yazan edebiyatgilar istihdam ediliyordu. (ADAKLI, 108) Onde gelen yazarlar, gazete ya
da dergilerde dizenli yazilar yaziyordu. Objektif normlardan uzak bu stiregte ‘fikir gazeteciligi’ 6n plandaydi. Gazete-
edebiyat iliskisi agisindan Faik Baysal “1945-1955 arasi edebiyatin altin yillariydi. Gazeteler edebiyat ekleri yayimhyordu,”
diyor (BAYSAL, 2003). Bu yillarda;
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a) Sait Faik’in hikayelestirdigi adliye roportajlari 6-31 Mayis 1942 tarihleri arasinda Haber gazetesinde yayinlandi.
(ABASIYANIK, 1965)

b) Orhan Kemal’in, Nazim Hikmet'in telkinleriyle yazdigi ilk duizyazisi ‘Balik’ bashkl hikayesi ile onu takip eden ilk hikayeleri
Yeni Edebiyat Gazetesi’'nde yayinlandi.

c) Attila ilhan’in ilk siiri ‘Balik¢i Tirkiisii’ yine Yeni Edebiyat Gazetesi’nde gikti.
¢) Aksam gazetesinde 1946’da Va- NG ve Refik Halit Karay yazmaktaydi.
d) Sermet Sami Uysal’in ‘Ask Her Seyin Ustiinde’ adli romani 1954’te Cumhuriyet’te tefrika edildi.

e) 11 Mayis 1956 ile 16 Haziran 1957 tarihleri arasinda Yahya Kemal’'in her hafta Hirriyet'te en az bir siiri yayinlandi. Bu
siirlerin toplam sayisinin 79 oldugu bilinmektedir. (CIKLA, 2008)

f) 1950'li yillarda “Gazete koselerini dolduran yazarlarin birgcogunun edebiyatgl olmasi dikkat gekicidir. O dénemde Necip
Fazil, Peyami Safa, Hiiseyin Cahit, Haldun Taner, Falih Rifki Atay, Oktay Akbal ve daha birgok sair ve yazar gazetelerde yazilar
yayinlar. Bunlar gerek dénemin politikasini gerek edebfi hayatini ve sanatini elestirerek yonlendiren, renklendiren ve ayakta
tutan kisilerdir.” (GULENDAM, 2004)

g) Ahmet Hamdi Tanpinar'in Huzur'u 1948’de Cumhuriyet gazetesinde, ‘Sahnenin Disindakiler’i de 1950’de Yeni istanbul
gazetesinde tefrika edildi. (AKUN, 2002) Yine Tanpinar 1938’den itibaren 1961’e kadar bazen sik sik bazen de araliklarla
Cumbhuriyet’te yazdigi bilinmektedir. (CIKLA, 2009) 1960’lara kadar sair ve yazarlarin gazetelerde eserlerini yayinlaniyor,
tefrika ediliyordu.

Gazetenin tamaminda kullanilan dil ve Uslup glinUmizdekinden oldukga farkliydi. Bu tir bir Gslup objektif habercilik
normlarindan uzakti. (ADAKLI, 2006) Nitekim basinin endistrilesme sirecinin hizlandigi 60°li yillarin sonunda Cumhuriyet
Gazetesi Genel Yayin Yénetmeni Ecvet Giresin, Oktay Akbal'in gazetede edebi tiirde yazmak istemesine karsilik sunlari
soylemistir: “Sen edebiyatgisin, belki edip yazarlarin sonuncususun, yani gazetede yazanlarin. Simdi okur degisti.
Edebiyatcilarin modasi gegti. Simdi toplumsal, siyasal agirlikli yazilar araniyor.” (AKBAL, 1992)

1948-1950 yillarinda is adamlarinin basinla ilgilenmeye baslamasiyla muhabir ve yazar profili de degismeye ve Babiali’de
yeni bir dénemin sinyalleri verilmeye basladi. Gazete sahiplerinin gazetecilikten geldigi, calisanlarin edebiyatgilardan
olustugu bu donemde, kapitalist kosullarda glinimuziin profesyonellesme ve uzmanlagmaya dayali is bolim degil, ‘zanaat’
benzeri (artisan like) bir is bolum hakimdi. (ADAKLI, 2006) Burjuvaziye mensup gazete sahipleri, entelektlel formasyonu
guglt fikir adamlari olarak gazetenin igeriginde s6z sahibiydi. Sahiplik yapisi fikir dizeyinde bulusan birkag ortagin koydugu
sermayeye dayaniyordu. Medya sektori, 1980’lere kadar gazetecilikten yetismis aile isletmelerinin hakimiyetinde kaldi. Bu
tarihten sonra ise endiistrilesme ve profesyonellesme 6nem kazandi.

Basin sektortndeki sahiplik yapisindaki degisimin ilk elden tanigi olarak 1969 yilinda foto muhabiri olarak géreve baslayan
Garbis Ozatay bu konuda sdyle konusmaktadir: “Eski yillarda imkansizliklar igcinde calisiyorduk. Yine de her asamada
gazeteciligin kalitesi, sayginhig vardi. Uziilerek séyliiyorum ki bugiin bu sayginlik maalesef kalmadi. Bunun da kaybolmasinin
en buylk nedeni patronlardir diye diisiinlyorum. Cinki insana yatirnm yapmaktan kagindilar. Eski gazete sahipleri, sadece
gazeteyle ilgilenirdi ama daha sonra holdinglesmeyle gazeteciligin yaninda girdikleri sektorlerin sorumluluklarini da alarak
gazetecilik meslegini siradanlagtirdilar.” (KILIC, 2015)

Birinci kusak basin sahipleri genellikle basin disinda faaliyet gdstermiyor, burjuva ailelere mensup entelektiellerden
olusuyordu. Birden fazla yabanci dil biliyor, gengliklerinden itibaren o dénem Ust zimreye has bir nitelik olan yurt disi
deneyimine sahip bulunuyordu. Cocuklari Batili tarz egitim veren okullara gitmis, yabanci dil egitimi almis, babalari gibi
basin disinda bir faaliyet alaninda yer almamisti. Gazeteci babalarinin izinden gitmek istemeyen, gazetecilik aski duymayan
ikinci ve Gglincl nesil gazete sahipleri sektériin ruhunu degistirmeye basladi. Basin sahiplerinin kusaklar arasindaki degisimi,
aile yapisi ve mesleki egitim formasyonlari konusundaki farklilagsmayla dikkat ¢ekti. Yeni medya sahipleri gazeteciligi yasam
bicimi olarak goren bu kusaklardan ¢ok farkliydi. 1980’lerden itibaren basin disi sektorlerde yatirim yaptilar ve gocuklarini
sirket yonetimine hazirladilar. Boylece Turkiye’'ye 6zgl dinamiklerle yeni bir kapitalist medya organizasyonu ortaya ¢ikti.
Fikir gazeteciliginden kitlesel gazetecilik donemine gegerken, Tiirkiye’de basinin endistrilesme silreci basladi. 60’lardan
itibaren tohumlari atilan ‘fabrika benzeri’ (factory-like) tiretim iligkileri olustu. (KILIC, 2015)

Boylelikle cumhuriyet doneminde baslayan ‘gazeteci isveren’ gelenegi sona ererken medya organlari basin disi isverenlerin
eline gecti. Basindan gelen isverenler gazetecilik disi faaliyetlerle birlesti. 1979’da gazetecilikten gelmeyen ilk patron Aydin
Dogan’in Milliyet gazetesini satin almasiyla baslayan ve 1988’de Asil Nadir’in Tiirkiye’de bazi basin ve yayim kuruluslarini
almasiyla ivme kazanan basin digi sermayenin Tirk basininda yer almasi ile ilgili olusum ve aile tipi basin isletmesinden,
finans-kapitali disaridan saglanan basin kuruluslarina gegis modeli, ddneme damgasini vuran en 6nemli 6rneklerden biri
oldu. (OZGEN, 2008) Aydin Dogan’in 1994 yilinda Hiirriyet Holding’in ¢cogunluk hisselerini Simavi ailesinden satin almasi bir
devrin sona erdiginin isaretiydi. Gilseren Adakli'nin Tiirkiye’de Medya Endiistrisi isimli kitabinda belirttigi gibi Tlrkiye’de
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‘fikir gazeteciligi’ olarak bilinen basin faaliyetinden farkli olarak genis kitleleri ortak duyu zemininde birlestiren ‘yigin
gazeteciligi’nin 6nctliglini bu gazeteler yapti. “Modern baski teknikleri, gérsel malzemelerin yogunlugu, milliyetgi/soven
cercevede kurulan sansasyonel Usluplari, yazi ve roportaj dizileri, advertorial sayfalarin yani sira ilan ve reklam gibi finans
olanaklarindan azami oranda yararlanma konusunda da belirgin bir fark dikkat ¢cekiyordu.” (ADAKLI, 2006)

Sonugta gazeteciligin zanaat dénemini kapandi. Sanayilesme donemini basladi. Bu dénem Tirk basini yapisal oldugu kadar
teknolojik bir degisim de yasiyordu. Temel amag¢ kamuoyunu bilgilendirmek degil, sanayinin ve piyasanin temel ilkesi olan
arz-talep mekanizmasina uyarak daha fazla kar etmek oldu. Bu degisim basin kavrami yerine kullanilan ‘medya’ kavraminda
sembolik olarak anlamini buldu. Hikimetle olan iliskiler artarak devam etti. Farkli gazeteleri bilinyesinde toplayan
holdinglerle tekelci egilim glic kazandi. Ekonomik olarak dev teknolojik yatirimlar yapilan Tiark medyasi, lilkede yasanan
iktidar iligkilerinin, yapisal degisimlerin, ¢ikar ¢atismalarinin, sinifsal iliski ve geliskilerin, tarihsel kirilma noktalarinin birebir
yansidigi bir alan oldu. Geleneksel basin semti Cagaloglu’ndan kent disindaki ikitelli'ye tasinma ile ticari radyo ve
televizyonlarin kurulusu, basin déneminden medya c¢agina gegisin kilometre tasi olarak kabul edildi. Bu taginma siirecini
Cumhuriyet gazetesi yazari Siikran Soner (Bianet.org, 2008), “Gazetecilik, yasamdan beslenen bir meslek. ikitelli’'ye tasinma,
gazetenin 6neminin dislrilmesi, gazeteyi ayakta tutan degerlerin piyasa degerlerine déniusmesidir,” sozleriyle yorumladi.
1990 yilinda ileri teknoloiji Giriinii donanimiyla, gosterisli bicimde ikitelli’ye ilk tasinan Bilgin Grubu (Medigrup), Sabah disinda
kapasite kullanimini artiran Bugtin, Yeni Yizyil, Fotomag, Sabah Yildizi gibi baska gazetelerle birlikte bircok dergi yayimladi.
1992 yilinda temeli atilan Dogan Medya Center, bir yil sonra hizmete acildi ve Milliyet yeni plazaya tasindi. istanbul basininin
90’li yillarin basinda geleneksel mekani Babiali’den ikitelli’ye tasinmasinin sembolii olarak nitelenebilecek Hiirriyet Medya
Towers (HMT), 1993 yilinda tasindi. Boylece 1990'lara kadar yaklasik 160 sene devam eden Babiali gegmisi sona erdi.

Babiali ve gazeteci patron devri yerini medya plazalarina ve is adamlarina birakti. 1980 sonrasi Turgut Ozal'in “iki buguk
gazete yeter” sozleriyle yaklagimini 6zetledigi bu donemde, pek ¢ok medya patronu farkh sektorlerde de gl sahibi oldu.
Blyuk sermaye disindaki kiiglik gruplar icin piyasa engelleri yliksek diizeyde rekabet yaratti. Nitekim 24 Ocak 1980’de alinan
kararlarla devlet gazete kagidina verdigi sibvansiyonlari kaldirilmasiyla sermayenin gelismesi ve 6zel ilanlarin artmasiyla
basinin devlete bagimhligi azalirken, kagit maliyetini karsilayamayan ve reklam alamayan dar biitgeli yayinlar piyasadan
silindi. Kendi bankasindan aldigi krediyle kendini ihya eden patron tipi, kendi medyasiyla gergeklerin tzerini 6rtme ¢abasina
giristi. 1990’lar genel ekonomide istikrarsizlik dénemleriyle anilirken, medya sektdriine yatirim yapan gruplar devletten
sagladiklari giimriik indirimleri, tesvik ve ucuz kredilerle hizla giiglendi. (GUR, 1983)

80’li yillar, medya endistrisinin stratejik sektorler arasina yerlestigi bir donem oldu. Medyaya yatirim artarken liberal
politikalarla yapisal dénusim gergeklesti. Geng, kentli, iyi egitimli ve yiiksek gelir diizeyine sahip Beyaz Turkler, korunakl
sitelere yerlesti. lyi yemek, puro ve saraptan anlamak, statii simgesine dénistii. imaj ¢alismasi sadece sahne sanatgilari
degil, is adamlari icin de 8nem kazandi. Rifat Bali’ye (BALI, 2002) gére 80 sonrasi gazete ve dergilerine medya-is diinyasi-
siyasi iktidar sacayaginda yer alan muktedirlerin dayattigi seckinci bir ideoloji damga vurdu. Bu donisimin en onemli
paydalari arasinda ‘yeni elitler’ (BALI, 2002) ve bunlar iginde 6zel bir alt grup olarak ‘medya elitleri’ yer aliyordu. Medya
yoneticileri giic odagi olduklarini ifsa edercesine giindemde yer alarak hiikiimetle iyi iliskiler kurdu. ‘Yeni Tirk insan/’
projesine uygun segilen kdse yazarlari, bu donemin yeni aristokratlari oldu. Kéyden kente yogun gog¢ yasanan bir ilkede
kent yasami rehberi seklinde burjuva sinifi yagam tarzina 6zendiren ve hatta 6greten yasam tarzi yazilari glinimize kadar
devam etti.

Bu yeni hayati sunan gazeteciler ve tabii medya sahipleri, sinif iliskilerinden soyutlanarak ‘elitler/seckinler’ olarak boy
gosterdi. insanlik tarihini, seckinlerin durmadan devam eden yer degistirme tarihi olarak géren Pareto, ‘Seckinlerin Dolagimi’
teorisinde toplumsal siniflar arasinda gegis olabilecegini, bazi bireylerin asagl tabakadan olmakla birlikte bir Gst tabakaya
gecebilecegini de ileri sirmdistir. Bu donglye gbre zaman iginde ister istemez mevcut seckinler yerlerini digerlerine
birakmak zorunda kalir. Magazin basininin can damari olan ziimreyi anlatan ‘segkin’ kelimesinin Kita Avrupasi’'nda siyasi
literatlirde yaygin kullanimi 19’cu yiizyil sonlarinda, ingiltere ve Amerika’da ise 1930’larda baslar. Pareto, toplumun
seckinler ve seckin olmayanlar olarak iki ana katmandan olustugunu ileri stirer (BOTTOMORE, 1990). Segkinleri de yonetici
olanlar ve olmayanlar seklinde ikiye ayirir. “ (BOTTOMORE, 1990)

Bottomore’a gore seckin kavrami aslen toplumsal sinif kavramina karsi kurgulanmistir. Seckin’i tanimlarken bu
kavramlastirmada esas alinan kisi ya da kiimelerin toplumsal sinif kokenleri degil statileri, profesyonel konumlari
olmaktadir. Bottomore secgkinler deyimini “Her nedenle olursa olsun genellikle bir toplumda statisi yiiksek olan, islevsel,
esas olarak profesyonel kiimeler” igin kullanildigini belirtmektedir (BOTTOMORE, 1990). Bu baglamda segkin kuramcilari
Weber’in statii kavramlastirmasina bel baglar (WEBER, 1968). Ornegin Gyérgy Lukacs, Pareto’nun seckinler kavraminin
yerini Weber’'de karizma kavraminin aldigini 6ne siirmektedir. Yiginlar karar veremez, yonetemez ama seckinler yapabilir.
Seckin kuramlari, Lukacs’in bir yonlyle isaret ettigi gibi bir yonetim araci islevi de gormektedir. Bu kuramlarin varsayimlari
sadece kuramcilar tarafindan degil, bizzat kendisini ‘seckin’ olarak géren ve “Bir toplumun kiiltiiriiyle dolaysiz ilgisi” bulunan
kesimler olan gazeteciler ya da kdse yazarlari tarafindan bugiin de kullaniimaktadir (WEBER, 1968) .
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Pierre Bourdieu ise seckin kuramlarinin genel olarak sinif ve miilkiyet kategorilerine karsi kurduklari konumu sarsan
elestirilerde bulunuyor. Ekonomik sermayenin yani sira kultirel, toplumsal, sembolik, egitim gibi sermaye tirlerini
¢alismasina dahil ediyor. Boylece kdse yazari, yoneticiler gibi medya segkinlerini tartismaya sunan Pierre Bourdieu “Belirli
bir sinifin refahinin bilesenleri” seklinde agiklamaktadir. “Bourdieu, sermaye kavramini geleneksel ya da ticari anlamdaki
sermayenin 6tesine tasiyarak onu para bigiminde olmayan sermayeleri de kapsayacak sekilde genisletir. Ozellikle sembolik,
toplumsal ve kiltlrel sermaye. Sembolik sermaye saygin kurumlarin birligine yaslanan &diller verir. Boylece Oxbridge
sembolik sermayeden yararlanir. Oxford ve Cambridge s6zcliklerinden yapilmis bilesik s6zciik olan Oxbridge, bu isimleri
tasiyan ve burjuva sinifina mensup olanlarin devam edebildigi seckin Universiteleri anlatmak igin kullanilir. Bu s6zcigin
karsiti red-brick, ingiltere’de Il. Diinya Savasi sonrasinda hiikiimet fonlariyla, endistri bélgelerinde yasayan isgi ¢cocuklarinin
teknik egitimine yonelik olarak kurulmus kiiglik Gniversiteler igin kullanilmaktadir. “Toplumsal sermaye, temas sebekelerine
ve degis-tokus edebilecegimiz baska islere sahip olmak suretiyle kazanilan avantajlardan meydana gelir. Kiltirel sermaye
ise ozellikle ekonomik gerekliliklerin baskisindan siyrilmis bos zamana iliskin yasam tarziyla rezonans igindeki belirli kiltirel
mallara sahip olmanin getirdigi avantajlardan olusur. Diger sermaye tiirleri ise dilsel ya da egitimsel sermaye gibi tirler
olarak ayrilabilir. insanlar, bu sermaye tiirlerine sahip oluslarina gére ayrilir, bunlara gére toplumsal niifuzlari ve iktidarlari
gesitlenir. insanlar, biyik 6lgiide farkinda olmaksizin kendilerine parasal ya da parasal olmayan karlar getiren bu tiir
sermayelere yatirim yaparlar.” (SAYER, 1998) Bourdieu’nilin bu yaklasimina gore belirli bir egitim sermayesine sahip olan
medya profesyonelleri belirli bir yasam tarzinin hakim oldugu toplumsal iliskiler sebekesine girebiliyordu. (ADAKLI, 2006)

Fakat tarihteki en blylk degismeler, Pareto’nun segkinler dolasimi olarak tanimladigi, bir elit grubun yerini baska bir elit
grup aldigi zaman meydana gelir. Holdinglesme siirecinde el degistiren Tlrk basininda ise glgli sermayeleri olan yeni
sahipler farkh sinif kdkenlerine mensup olsalar da yeni ‘segkin’leri olusturdu. Gerek Tirkiye'nin gerek diinyanin segkin
Uiniversitelerinden mezun olarak sembolik sermayeye sahip olan bu zimre, tiketim aliskanliklarinda da bu statilerini
percinleyecek secgimlerden yana kullandi. Bu tercihlerle kendi sahip olduklari Turkiye seckinlerine 6zel Alem, Samdan, Hello
gibi dergilerde boy gosteren gocuklari yonetim kadrolarinda yer alirken, ayni zamanda da sov diinyasindan isimlerle magazin
basininin sayfalarini paylasti.

Adnan Menderes-Celal Bayar ikilisinin Demokrat Parti’sinin siyasi felsefesi olsa da “Tirkiye’yi kiigiik Amerika yapma” sozu
adeta gergek oldu. Tirk medya sektoriiniin son 20 yillik tarihi de kapitalist sinifi olusturan kesimlerin kavgalarinin tarihine
sahne olurken, oncelikli hedefleri farkli olan sermaye gruplari bu silirecte magazin paravani arkasinda basin 6zgurlugu ve
etiginin zedelenmesine kayitsiz kaldi. Serbest piyasa ekonomisinin hakimiyetiyle birlikte tiiketim, insanlarin kimliklerini
belirleyen en énemli unsur haline geldi. Uriinlerdeki ¢esitlenme medyada magazin haberleri araciligiyla halka pazarlanmaya
bagladi. Kulturiin tahakkiim araci roliini nasil Ustlendigini gostermeye yardimci olan ve makalemizde sikga referans
verdigimiz Adorno'nun kiltlir endUstrisi teorisinin de dikkat cektigi gibi kultir endistrisinde Uretim ve tiiketim yapan tim
mekanizmalar egemen sinifin gikarlarini gézetirken, kiltir endustrisinin tim Grinleri birbirine benzetilmis, standart bir
yaplya sahip oldu.

3. VERi VE YONTEM

Haberin magazinlesmesi halka donlik gazetecilik yapmak adi altinda o©ncelikle Avrupa daha sonra Amerika’da
yayginlasmistir. Halka donlk gazetecilik birincisi, ilk anda dikkat cekebilecek konulari incelemek, ikincisi ucuza satmak olmak
Gzere iki temel unsura dayaniyordu. Bu haber anlayisiyla amag toplumun ilgisini, ulasmak istedigi yasam standardina sahip
olan zengin tabakaya ve Unllu ve segkinlerin hayatina yonlendirmekti. Bati’da (HALLIN, 2005) 19'ncu yizyildan itibaren
gunlik gazeteler, gazeteciligin atasi olarak bilinen metelik gazetelerinin (penny papers) ucuz fiyati, tarafsizlik etigiyle
tanimlayarak magazin konularina agirlik veren ve kitlesel tiiketime yonelik Grinlere dontismesi Tlrkiye’de 20'nci yiizyilda
tezahr etti.

Bu makalede, 80’lerin mirasi olan magazin basininin tiiketimi 6zendirme ve artirmadaki roll Uzerine gazetelerin magazin
sayfalarinda muhabir, editéor ve yoOnetici olarak ¢alisan otuza vyakin basin mensubuyla yapilan gorismelerden
yararlanilmaktadir. Arastirmada derinlemesine gériisme yontemi kullaniimigtir. Magazin haberlerinin igerigine iliskin olarak;
gazete ekleri ve magazin dergileri yazi isleri ¢alisanlariyla gergeklestirilen derinlemesine goriisme yontemiyle sektérel analizi
destekleyecek bulgular elde edilmistir. Basin sektoriinde en popller departmanlarindan biri olan magazin bolimlerinde
calisanlar sektorel ve hatta ulusal taninirliga sahip olduklari igin isimlerini vermemeyi tercih etmislerdir. Sadece isimlerini
kullanmamiza izin verenler, referans olarak gosterilmistir.

Yukarida da belirttigimiz gibi Turk toplumu 1980°den bu yana hizli bir donlisim gegirdi. Gindelik yasamla beraber
gazetelerin magazin sayfalariyla renklendi. Bu dénem, basinin medyaya doniisme slreci olarak ifade edildi. D6nemin temel
ozelliklerinden biri 12 Eylil Donemi’nde, basinin ve halkin depolitizasyon siirecine girmesinin ve sansirin etkisiyle baslayan
magazin igerikli yayin politikasinin devam etmesi oldu. 12 Eylil doneminde gazeteler, lizerlerindeki baski nedeniyle ‘apolitik’
bir tavir benimsemek zorunda kalirken, yazili basinin asil gérevi olan haber verme, bilgilendirme, toplumsal muhalefeti ifade
etmek islevinden uzaklasarak magazinlesme egilimine girdi.
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1950’lerde basin ozgirliiklerini savunmayi ilke edinmis, siyaseti her siituna tasimis olan basin, 1970’lerde sivillerin ve davet
ettikleri askerlerin ¢6zim getirmedeki basarisizliklari sebebiyle politikayr suglayarak toplumun biitiin sikintilarinin
politikadan geldigini ileri strdi. Artik ilkelerden ¢ok politikacilarin kisilikleri elestirilerek otosansirle gelen bosluk
dolduruluyordu. (KOLOGLU, 2013) Apolitizm meziyet gibi sunulmaya baslamis, haberler yanli ve yorumlu verilir olmustu.
Orhan Kologlu bu donemi “Gazeteciler Cemiyeti Baskaninin deyimiyle gazeteciler kafalarini kuma sokup yasamay: tercih
ediyordu” diye anlatiyordu. Bu donemde Girgir ve Firt adli iki mizah dergisi, siyasi mizahla 400 ila 500 bin arasi degisen
tirajlara ulasti. Terdr ve anarsinin tirmanmay stirdirdiigli bu donemde gazetelerin igerigini politikacilarin seks skandallari,
iki Gnli homoseksiel sarkicinin kiskanglik ¢ekismeleri ve Amerikan dizisi Dallas’a dair magazin haberleri olusturuyordu.
(KOLOGLU, 2013)

1993 yilina gelindiginde Ozal’in 8limiinden sonra Cankaya’ya gikan Siileyman Demirel’in cumhurbaskanliginin ilk giiniinde
bitiin Glkeye yayinlanan ilk basin toplantisinda yasananlar gazetecilik refleksinin sona erdigini gézler 6niine serdi. Demirel
konugmasini yaptiktan sonra “Sorularinizi bekliyorum” dediginde salonda ses ¢ikmadi. Demirel gazetecileri zorlama ihtiyaci
hissetti ve “Korkmayin, korkmayin! Sorun” dedi. Taninmis bir gazeteciye gore sessizlikle gecen o 30 saniye gazetecilikteki
deformasyonun kanitiydi. (TILIC, 1998)

1969 yilinda Tirk basininin amiral gazetelerinden Hirriyet’in yonetici kadrosuna katilan Nezih Demirkent (1930-2001), 13
Ocak 1980 tarihli kdse yazisinda okurun beklentileriyle ilgili olarak su yorumu yapti: “... artik okur politize yayin organlarina
fazla ilgi gostermemektedir. Fikir gazeteleri durumlarini zar zor korumaya ¢alisirken, magazin dergileri tiraj almakta, en ciddi
gazeteler magazin ekleriyle yeni okurlara sahip olma yolunu se¢mektedir. Clinki okur, kétl haberlerden ¢ok, iyi haberler
veren yayin organlarinin 6zlemi icindedir.” Politize olan ve politik siddetin yogunlastigi bir toplumda tath sézler duymak
isteyen okurun magazin basinina ilgisini bir okur tepkisi olarak yorumlayan Demirkent baska bir olgunun varligina isaret
ediyordu. Basinin endistrilestigi 60’li ve 70'li yillarda, gazete sayfalarinda magazin haberlerinin ve hatta magazin eklerinin
artisi, halkin ilgisini cekecek siyaset disi konulara ayrilmasi halkin apolitiklesmesinde basinin oynadigi role dikkat ¢ekiyordu.
70’li yillardan itibaren giderek buylk bir endistriyel kompleks haline gelmeye baslayan basin, bu biiylimeyle beraber
sansasyonel ve magazinsel haberlere itibar etti. O doneme kadar gazeteler ciddi igerikleriyle taninirken 1969 yilinda
yayinlanmaya baglayan Haftasonu ve 1982 yilinda yayinlanmaya baslayan Bulvar gibi gazeteler magazin igerikleriyle farkh bir
kulvari olusturuyordu. 1975 yilinda bagimsiz bir magazin gazetesi olarak yayin hayatina baslayan Kelebek, daha sonra
Hirriyet gazetesinin eki olarak yayin hayatina devam etti. Hiirriyet Gazetesi'nin her giin ¢ikartilan magazin igerikli eki oldu.
Benzer sekilde Sabah Giinaydin ekini, Milliyet ise Vitrin (2010 itibariyle Cadde) ekini ¢ikartarak magazini ikinci bir gazeteyle
taglandirdi. Bir yandan siyasilerle mesafeyi koruma bir yandan da tiraj artirma kaygisi el ele gelisti. Fiyati ucuzlayan
gazetelerde sayfalar dolusu magazin haberi otosansirin en yilizeysel hali olarak tezahir etti.

Magazine dogru yodnelimi pekistiren bir baska olgu ise televizyonun rekabeti oldu. Bu rekabete paralel olarak basin
sektoriinde baski kalitesini artiracak yatirimlar artarken renkli sayfa kullanim uygulamasi yayginlasti. Magazin sayfalarinda
poptler olmayan kisilerle ilgili haberlere yer verilmezken, popller kisiler, gazeteyi satabilmek amaciyla 6n planda sunuldu.
Popduler kiltir, belirli mallarin yaninda belirli dislince ve diinya gorislerini de popdulerlestirdi. Popiler kiiltiir Grind olan
gazete ve dergiler, ticari kulturiin lehine, kapitalist topluma ve onun evrenselligini getiren ideolojiye hizmet etmeye basladi.
Ve yine benzer sekilde kadinlara yonelik magazin dergileri moda, kadin erkek iliskisi, seks, evlilik, bosanma, dogum, gizellik,
zayiflama, yemek tarifleri, dekorasyon gibi farkli konulari islerken yine kapitalist topluma gikarina yonelik icerik dretir oldu.
Bu dergiler trend ve moda bagliklari altinda ticari Girinlerin tanitimini Gstlenirken bireyleri tiketime ydneltti ve onlarda yeni
ihtiyaglar yaratti. Bu anlamda magazin dergileri tiiketimi tesvik etmekte blyik rol Gstlendi.

Magazin ¢ok cesitli haber konulariyla medyanin en giigla silahi oldu. Sosyete dedikodusundan, sanatgilarin yagsamina, sokak
cinayetlerinden, hayat pahaliligina, cesitli yemek tariflerinden, zayiflama metotlarina, yildiz fallarina kadar farkli alanlarda
konular islendi. Bu sayfalarda kiiltiirel ve politik icerik bulmak mimkiin degildi. Dogal olarak magazin haberciliginin
gelismesi kltir haberlerinin gelisimini olumsuz etkiledi. Magazinin golgesinde kalan kiltlr sanat sayfalari daima ilk gézden
¢ikarilan sayfalar oldu. ilan gelmediginde sayfa azaltmak gerektiginde ya da tam tersi fazla ilan geldiginde ve haberden
kismak gerektiginde ilk atilan kiltlr sanat sayfalariydi. Magazin haberlerinde haber atlamanin yoneticiler tarafindan kabul
gérmedigini belirten halen ana akim bir gazetenin ekinde c¢alisan bir magazin muhabiri, “Gazeteler arasinda magazin
haberlerinde rekabet ¢ok glglii. Kiltlir sanat haberlerinde atlanan bir habere hicbir ekin yoneticisi dikkat etmezken
magazinde haber atlamak muhabir Uzerinde yaptirim vyaratiyor,” diyor. Yapilan rdportajlarin ¢ogunda oyuncu ve
mizisyenlerden olusan Unlilerin iglerini tanittiklarini anlatan (ve adini vermek istemeyen) gen¢ muhabir, “Roportaj
yaparken kendimi tGnlalerin yaptigi islerin halkla iliskiler (PR) calismalarini yapiyor gibi hissediyorum,” diye konusuyor.

Magazin haberleri kiltlir sanat haberlerini golgede birakirken kiltir kavrami, tiiketime entegre edilerek aslindan
uzaklastirildi ve bu kavramin igi bosaltildi. Adorno’nun “kiiltir endustrisi” olarak kavramlastirdiklari olgu, insan yasamina ve
kiiltiire dair ne varsa tiiketimin bir unsuru haline geldigini iddia etmektedir. Tam da Adorno’nun Gslubunu kullanan Hirriyet
Gazetesi Genel Yayin Yénetmeni Cetin Emeg’in “insan olan her sey magazindir” dedigini anlatan Atilay Kandemir “Her ne
kadar sanatgilar Uzerinden algilansa da magazin her seyde vardir,” diye konustu. 1977 yilinda Hurriyet gazetesinde
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calismaya baslayan ve uzun yillar ayni gruptaki Haftasonu ve Hello dergilerinin yoneticiligini Gstlenen Kandemir “Cetin Emeg
‘insan olan her sey magazindir,” derdi. Parlamento muhabiri olabilirsin miistesar, bakan... Spor muhabiri olabilirsin futbolcu,
basketbolcu... Saglik muhabiri olabilirsin doktoru, hemsiresiyle ilgili haber yaparsin. insan olan her sey magazindir. Onun igin
magazincinin her konuyla ilgili bilgisi olmasi lazim. Kltlrli olmasi lazimdir. Goziinlin bir 6nde bir arkada olmasi lazim,” diye
konustu.

Bu yorum bir yandan spordan istihbarata, siyasetten yurt habere, ekonomiden dis habere her departmanda islenen haberin
magazin boyutuyla sayfalarda yer bulduguna isaret ediyor. Diger yandan magazin habercisinin ¢ok yonlu distinebilmesi
beklenirken basinin hemen her bélimde tek boyutlu bir Grin ortaya koydugunu goésteriyor. Nitekim kultiir endUstrisi kurami
genel olarak kapitalist sistemin sahte ihtiyaglarin hakim oldugu bir diinya olusturdugunu, bu diinyada yasayanlarin ise tek
boyutlu toplum oldugunu savunur. Adorno'ya gore, birey var olamiyor ve kapitalizm tarafindan yonetilen diinya igin
sekillendirilmis bir “toplumsal nesne” haline getiriliyor. Bu kusatmayi doért bir yandan saglayan magazin haberlerini
hazirlayanlarin insana dair her konuyu isliyor. Tuketimde tek tiplesme konusunda rol modeli olmayi da ‘segkinler’ Ustleniyor.
Bu konudaki en iyi 6rnek, Haftasonu ve Hello dergileri eski yayin yonetmeni, Milliyet magazin sorumlusu Atilay
Kandemir'den geliyor. “Magazinin tiketimdeki roliine bir 6rnek vermek gerekirse Arzu Sabanci yillardir liks segmentte, bir
etegi 5000 Euro olan pahali markalar giyer,” diyen Atilay Kandemir, sdyle devam etti: “Arzu Sabanci gegen yil Koton giyimle
anlasti ve onlar igin tasarimlar hazirladi. Pantolon 80-90 lira, etek 40 liradan renkli kiyafetler yapildi. Satiglar artti. Bunun
tizerine diger firmalarda benzer ¢alismalara gitti. Derin Mermerci Network Anadolu, Yasemin Ozilhan ipekyol markasi igin
tasarim yapti. Gazeteye ilan verme geregi duymadilar ¢linkl magazin haberlerinde tanitildi. Yillar evvel de Bisse’nin sahipleri
Mustafa ve ibrahim Kefeli kardesler, Sakip Sabancr’ya bir gomleklerini giydirdi. Sako Sabanci “Ben yerli mali kullanirim,”
dedi. Bisse’nin satislari tavan yapti. Unliiler rol model aliniyor, érnek aliniyor. Bati’da da ayni sey yasaniyor. Beckham bir sag
tirasi oluyor, herkes ayni yere gitmek istiyor. Bir sarkici burnunu yaptiriyor, herkes aynisini istiyor. Her alanda benzer seyler
yasaniyor, herkes Unlilerin pesinden gidiyor.” Magazinin 6n plana gikardigi isimler ‘seckin’ olarak kabul edilirken, tiketim
aliskanhklariyla kitlelere rol model oluyor. Bu durum Unliiler ve Ureticiler arasindaki iliskileri gticlendirirken, bilingli veya
bilingsizce etki altinda kalan kitleler, manipile edilen taraf oluyor.

Zira Atilay Kandemir'in verdigi orneklerde de goruldigi gibi ‘Kaltir'd ‘endustriyel’ olgekte Ureten, tanitan ve satan
isletmeler dogasi geregi kapitalisttir ve Grinlerini satma slrecinde kapitalizmi ve kapitalist ideolojiyi de satar. (WILLETTE,
2012) 19’ncu yuzyilin sonlarindan itibaren ‘kdltir’, muazzam bir kapitalist kar saglama araci olarak bicimlendirilmistir.
Adorno’nun isaret ettigi totaliter bir Kiltir EndUstrisi makro gériniminiln yerini, magazin sayfalari veya internet siteleri
gibi bircok mikro ‘kultiir’ olgusu aldi (WILLETTE, 2012). Kiltir endUstrisi, “vaat ettigini yerine getirmeyen sahte tatminler
dagitarak”, insanlari kandirdi. Adorno'ya goére kiltir, -tipki renkli basinin yapmaya ¢alistig gibi- insanin kendine yarasir bir
toplumda yasadigl sanisinin uyanmasina yardimci olarak, insani rahatlatip uyusturmaktadir (ADORNO, 1998). Bunun
sonucunda bireysel yaraticiligin, 6zgiin olmanin yerine biyik sermayeleri temsil eden tnlilerin taklidiyle tek tiplesen bir
toplum ortaya ¢ikmaktadir.

Bu tek tiplesme moda ya da trendle yaratilan akimlarla yaratilan cazibesine kapilan kitlelerin rizasiyla olusuyor. “Tiiketimi
magazin haberleri kadar korikleyen baska bir sey yok” diyen Haftasonu ve Hello dergisi eski yayin yonetmeni Erdem Kirim
“Trend nedir?” diye soruyor ve soyle devam ediyor. “Trend blyik bir kitlede gelisen bir davranig tirudir. Blyuk bir kitle
kisa bir slirede bir nesneyi, bir seyi, hobiyi ya da bir insani sevmeye basladiginda bu bir trend olur. Bir ¢anta, bir motosiklet,
bir araba hatta bir bardak kahve trend olabilir. Ornegin tnli bir kahve zinciri markasi derginin her sayisinda bir Gnliiniin
elinde kendi logolarinin oldugu bir kahve bardagiyla fotografinin yayinlanmasini istedi, para konusunda anlagilamadigi igin
yapilmadi. Muhtemelen baska bir dergiyle anlastilar. Unlii bir insanin giinliik yasaminda yer alan her sey merak uyandiriyor.
Ayni aliskanlik birden fazla Ginli tarafindan edinilmigse trend olusuyor.” Nitekim trend herhangi bir mal veya hizmetin
yukselme egilimine isaret ederken, dogasi geregi ekonomik bir Griin olma 6zelligini tasiyor. Magazinin besledigi trendler ve
tiketim kiltiri arasindaki dogrudan iliski, cogu zaman haberde bir detay olarak sijesinin kullanim aliskanhgi, nadiren de
haberin sjesi olarak ortaya gikiyor. Magazinin alet edildigi bir diger Grin tanitim etkinligi ise davetler oluyor. “Davet’ adi
altinda sponsor firmalarin reklamlari yapiliyor” diyen Kirnm “Unliiler bu tarz triinleri tanitmak igin araci oluyor hatta bugiin
artik kendi sosyal medya sayfalarindan tanitimlari tcret karsiligl sahsen yapiyorlar,” diye konusuyor.

Milliyet gazetesi Cadde eki editérii Senem Aydin de “Unliilerin cezbedici giicii markalar da bastan gikariyor,” diyerek
seckinler ve markalar arasindaki iliskiye vurgu yapiyor ve devam ediyor: “Ornegin Kivang Tatlitug, satislara olumlu etkisi
nedeniyle birka¢ sezondur Mavi markasiyla is birligi yapiyor. Unlii isimler giydikleri, yedikleri, ictikleriyle taklit ediliyor ve
insanlar tiiketime 6zendiriyor. GUnlimizde tiiketim gereksinimleri ihtiyacin ¢ok 6tesine ¢iktigini hatirlatan Aydin soyle
devam ediyor: “Her alanda tiiketim toplumunun hiikiim siirdiigiini sdyleyebiliriz. Ozellikle magazinle birlikte insanlar
tiiketime tesvik ediliyor. Unlii isimler kullanilarak ézendirme yapiliyor. Moda, spor, sanat bircok alanda magazini isin igine
katarak insanlar belli Griinleri almaya, belli mekanlara gitmeye yénlendiriliyor. ihtiyaglarinin disina gikarak tiiketime davet
ediliyor.” Turkiye’de dergi ve gazetelerin magazin sayfalarini inceledigimizde gergekten de tiiketime yo6nelik yasam
tarzlarinin basat gittigini ve tiketim kultirine iliskin igeriklerin gogunlukta oldugunu gérmek mimkdin.
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4. BULGULAR VE TARTISMA

Tirkiye’de Bati tiketim kaliplarinin yerlesmeye baslamasinda magazin haberleri lokomotif bir rol Gstlendi. Doksanl yillar,
basin sektoriinde yasanan tekellesmenin ve gazeteci-patronun yerini is adamina birakmasiyla baslayan slirecte magazinin
yukselisine sahne oldu. 1980Q’li yillar itibariyle sahiplik yapisinin el degistirmesiyle kiltlr Griind olan basin kapitalizmin araci
haline gelirken, yeni medya magazini kullanarak toplumsal bir donlsimi baslatti. Sahiplik yapisinin degismesiyle ayni
donemde gelisen burjuva sinifi segkinler olarak lanse edilirken, magazin sijeleri olarak toplumsal donlisimde rol model
olmus, kendini besleyen bir sistem yaratildi.

Gazetelerin sahip degistirmelerinin 6zlinde is adamlarinin kar etme hedefi kadar sayginlik ve prestij kazanma arayislari da
yer aliyordu. 80’li yillar itibariyle biyiik sermayenin giderek daha fazla etkisi ve denetimi altina giren yayin organlari, TV ve
radyo bu ideolojik tavrin yerlesmesinde kilit rol oynadi (BORATAV, 2007). Ayni donemde 1980 dncesinin kamuoyu karsisina
cikmaktan ¢ekinen, bir anlamda goériinmez olan burjuvazi, medya araciligiyla gériiniir olmaya basladi. Gegmisin 'somiricu,
kapitalist, patron' imaji yerine 'sayginlk' kazandirilmaya galisan burjuva imajina gegiste, ana akim medya biyuk rol oynadi.

Medya eliti-yeni segkin-orta sinif', burjuvazinin gelismesi ve gliclenmesinde adina Ustlenildigini ana akim medya destekli bir
yol izledi. Genis toplum kesiminin sinif atlama hayalini canli tutan bu tarz haberler ayni zamanda burjuva-ust sinif-elitlerin
'kalkinma, modernlesme, cagdaslasma, ilerleme' gibi idealler icin vazgegilmez gériinmelerini sagliyordu. Tarihsel kosullar
nedeniyle Ust sinifin ‘burjuvazi’ olarak siniflandiriimasi ‘kiiltiirel alana’ nifuz etmemis oldugu igin burjuva sinifinin siyasal
alana yaptirmini kisitlayan kosullara karsi, bu sinifin mesrulugunu saglama gorevi aydinlara diisiyordu. Burjuvalarin ve
elitlerin ¢ikarlarinin toplumun c¢ikarlarn gibi gosterilmesi medya elitleri araciligiyla burjuvazinin Gramsci’'nin deyimiyle
‘organik aydinlar’inin gérevi oldu. Var olan sistemin propagandasini yapan, dogrulugunu kabul eden ve bir sekilde egemen
sinifin, ideolojisinin yayilimini saglayan bu aydinlar, ‘egemen sinifin toplumsal hegemonya ve siyasal idare islevlerini ylriten
‘vekilleri' veya Ust yapi memurlari’ oldu (CREHAN, 2006). S6z konusu aydinlarin bagli olduklari sinifin kiiltirel hegemonyasi
icin dusuinsel araglar gelistirme, ideolojik islevler Gstlenme gibi rolleri olustu. Burjuva ve elitlerin gikarlarinin toplumun
cikarlar olarak gosterilmesi de yine organik aydinlarinin islevleri arasinda yer aldi. Bitiin bu gelismelere paralel olarak
medya elitleri, toplumun en etkili ve en gicli kesimlerinden biri haline donlstii (ASTIZ, 1969). Medya kuruluslarinin
yoneticilerinden, editorlerinden, etkili kdse yazarlarindan ve raportorlerde olusan medya elitleri siniflar arasi ve sinif igi
rekabet kosullarinda ise medya elitleri ‘glglilerin silahi’ olarak ortaya ¢ikti.

Kitleleri tiketime tesvik eden magazinin en dnemli roli ‘burjuva, Gst sinif, elit’ olmay1 6zendirmek oldu. Tirkiye toplumunun
artan hizla tiketim toplumuna donustigi bu donemde, medyanin tiketim kaltlrini tanitmasi ve sunmasi, medya sahiplik
yapisinin sermaye gruplari tarafindan tekel altina alinmasi, yeni bir dénemi simgeliyordu (OZSEKER, 2013).

Ulke niifusunun yiizde 60’nin 25 yas altinda oldugu bu dénemde magazin haberlerinin okuru bastan ¢ikarici davetiyle mekan
ve yemek gesitlerinin tanitildigi gusto-stil kdseleri, sinif ve statli belirten Urlinlerin basin biltenlerinin kullaniimasi, gurme,
lifestyle, trend gibi kavramlarla yapilan tanitimlar yeni yasam aliskanlklari empoze edilir oldu. 1980’li yillarin sonuna
gelindiginde artik kitle gazeteciligi anlayisi 6n plana g¢ikarken basin kuruluslari okur degil ‘tiketici’ odakh calisiyordu.
Gazetelerde haber merkezlerinin yani sira reklam ve pazarlama departmanlari da 6nemli dlglide yonetimde agirliklarini
hissettirir hale geldi (OZGEN, 2008). Zafer Mutlu’nun deyimiyle yiikselen yeni nesiller beraberinde yeni degerler tasidi (BALI,
2007). Yukselen yeni degerler; liks lokantada yemek, kaliteli giyinmek, liks araba sahibi olmak, yurtdisina seyahate gitmek
gibi bir zamanlar ¢ok varlikli kesimin tekelinde olan ama 80’li yillar itibariyle orta sinifin da erismeye calistigl bir yasam
tarzini 6zetleyen bir kavramdi (BALI, 2007).

iste kdse yazarlarinin ana misyonu da yiikselen bu yeni degerleri tanitmak, yayginlastirmak ve hatta énciiligiini yapmak
oldu. Ekonomi yazar Ege Cansen’in deyimiyle “konusu kendisi haline gelen” (CANSEN, 1998) bu yazi tarzinda cinsel
yasamdan ask hayatina, evde beslenilen evcil hayvanlardan modaya, en son gidilen restoranlardan yapilan diyetlere, sosyal
ve kulturel etkinliklere, en son okunan kitaba kadar gesitli konular yaziliyordu. Yazilarini birinci tekil sahis olarak kaleme alan
bu yeni nesil kose yazarlarinin yani sira ciddi kose yazarlari magazin yazarak glindeme geldi, kendi alanlari disinda, magazin
icerikli yazilar kaleme alir oldu. Bu noktada, karsimiza ¢ikan magazinlesme olgusu konformist bir hayat tarzina ve tiiketime
yonlendirirken tiiketimi artirmis sov haline getirmis, bu sov ruhuyla dayanisma ve yardimlasma duygularini zayiflatmaya
baslamistir. Magazin gazeteciliginin temel 6zelligi insanlarin hosga vakit gegirmesini saglayacak genellikle ciddi meselelerden
uzak icerik tagimasidir. Magazin haberlerinin amaci okuru eglendirmek ve diis diinyasina gotlirerek duyulara hitap etmektir.

Sanatta, 6zellikle de mizikte, reklamin ve bunun sonucu olarak dayatmanin 6nemini vurgulayan Adorno’ya gore genel
olarak dusiinuldigiinde, izleyici, reklami yapilan maddenin Ustlin gliciine teslim olmakta, dayatilan mallar kendine ait
kilarak “ruhsal huzur satin almaya” ¢alismaktadir. Adorno'nun bu degerlendirmesi magazin haberleri agisindan da gegerlidir.
Burada “ruhsal huzur satin alma”, “kisisel zevk” olarak tanimlanmakta ve kisinin, kendisine yutturulan seyle 6zdeslesmesi
sonucu olusan “pasif bagimlilik”in reddedildigini belirtmektedir. iste bu kisi, “en rahat ve akici” ve tekrarla hazirlanan “bir
cocuk besini”ni tercih etmekte, asina olmadigi her seyi ise kibirli ve cahil bir tutumla reddetmektedir. Yeni tiketim
ahiskanliklarini tanitan magazin haberleri ‘kolay hazmedilen bir mutfak nesnesi’ halinde servis edilir hale getirilmistir.
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Okuyucuyu bilgilendirmekten ¢ok, ona eglenceli zaman gegirtmek amaciyla yapilan magazin haberciliginin bu kadar
tutulmasinda sadece haberi yapanlar degil, onu okuyanlar da sorumludur. Ornegin Hiirriyet gazetesinin internet sitesinin
yoneticiligini Ustlendiginde magazin haberlerini azaltmayi hedefleyen Fatih Cekirge ise bu konuda basarili olamamistir.
Kinnm’in belirttigine gore ciddi tiklama orani diistslerinin yarattig yaptirimla magazin haberleri hurriyet.com.tr adresinin
yine en sik rastlanan ve okunan haberleri olarak yerini korumustur.

5. SONUC

Adorno kiltir endustrisinin liberal endistri toplumlarindan ¢ikmasini olagan olarak degerlendirmistir. Bunun nedeni liberal
endustri tlkelerine 6zgli medyanin ve 6zellikle sinema, radyo, magazin basini ve caz miziginin zaferlerini bu Ulkelerde ilan
etmis olmasidir. Medyanin bu kadar giiglenmesinin en 6nemli nedeni ise sermayenin belirli bir yapi iginde degerlendirilmesi
ve bu sermaye yapilanmasindaki temel amacin kar elde etmek olmasidir. (KOLUACIK, 2017) Nitekim buglinin medyasinin
Urlnlerine genel olarak bakildiginda tiiketimi arttirici ve yeni tiiketici kimliklerin olusmasina yol agan bir egilim tasidigi
dikkat gekmektedir. Ozellikle medya iceriklerinde okurun arzularina seslenen magazinlesmis bir séylemin hakim oldugu
gorilmektedir (PAKLACI, 2014). Topluma sonu gelmeyen gosteri sunumunda bulunan magazin haberleri, kolektif zihinde
olgu ve olaylarin nedensellik iliskilerinden kopmasina yol agmaktadir. DESAM’in arastirmasina gore bu durumda sisteme
yonelik sorgulamalarin Uretilmesi olanaksizlasirken toplum kendi degerlerine yabancilasmaktadir. Elestirellikten uzak ve
apolitik bir toplum treten kultur endistrisinde toplumsal sistem, adeta elestirel bir akla sahip ve nitelikli igerik beklentisinde
olabilecek bir toplumun olusmasinin engellenmesini hedeflemektedir. Siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltirel dinamikler
toplumu eglenceye iterken elestirellikten uzaklastirmaktadir (KARAHAN, 2002). Demokrat Egitimciler Sendikasi Arastirma
Merkezi’nin (DESAM), 2011 yilinda ‘internet ve Televizyon Kitap Okumayi Engelliyor’ konulu arastirmasina gére otosansiir
yontemi olarak kullanilan ve dayatilan magazin haberleri, kitap okuma oraninin diismesiyle beraber okurun talep ettigi ve
tercih ettigi bir mecra olmustur.

Kiltir endustrisinin Turkiye’deki gelisimine paralel olarak i¢c dinamikler de darbelerle uygun zemini hazirlamistir. 12 Eylul
1980 oncesi Ulkede her seyin asiri politize olmasina karsin, bu tarihten sonra toplum adeta hafizasindan arindiriimak
suretiyle apolitik bir mecraya tasinmak istenmis ve bugiinkii sonuglar dikkate alindiginda bu, basariimistir ve gelinen
noktada toplumun apolitize edilmesinde medya énemli rol {istlenmistir. (OZGEN, 2008).

Basin mensuplarinin basin tarihinin ilk yillardan itibaren siirglin ve suikastlarla susturulmasinin ve darbelerin ardindan kiltir
endustrisiyle degisen gazetecilik anlayisinda sansiriin yerine bugilin otosansir refleks halini almistir. Yayin yénetmenlerine
‘itaat’ eden boluim sefleri, bolim seflerine ‘itaat’” eden geng muhabirler iliskiler agi iginde fikirlerini kendine saklamayi
ogrenmis, “Ama” diye baslayan ciimlelerin bile yasak oldugu haber merkezlerinde basin 6zgiirligli sadece hedef olarak
kalmistir. Bu slregte medya igeriklerindeki magazinlesme sonucunda toplumda merak uyandiran, hosca vakit gegirtici
konular yogunluk kazanmig ve siyasi, sosyal, ekonomik nitelikli konular eglendirici hale getirilerek ve baglamlarindan
koparilarak sunulmustur. Gardel’in (GARDELS, 1998) deyimiyle dordiinci gig, ‘bilgilendirici gli¢’ olmaktan ¢ikip ‘eglendirici
gl¢’ haline gelmistir.

Pek ¢ok arastirma magazin sayfalarinda dikkat ceken baslica sektorlerin; yemek ve eglence mekanlari, gosteri, konser, sergi
gibi kaltlr etkinlikleri, moda, saglik ve spor oldugunu ve bu alanlarda tiiketim kiiltliriinG besledigini ortaya koymustur. Oysa
ortaya koymus oldugumuz Uzere sektor sinirlamasi olmadan eglenceli vakit gegirmeye hizmet eden her sey, kiltir
endustrisinin tim unsurlari magazin haberlerinde yer bulmustur. Tuketim toplumuna doénisen Tirkiye'nin tiketimi
koriikleyen bir medyadan nemalanmaya devam etmesi kaginilmaz gorinmektedir. Kiiltlir enddstrisinin getirdigi asil yenilik,
kiltirin uzlagsmaz iki 6gesini sanatla eglenceyi amag¢ kavramina yani tek bir yanhs formile, kiltir endistrisinin
bltinselligine tabi kilmis olmasidir. Var olus amacini eglendirmek olarak 6zetleyebilecegimiz magazin haberleri,
holdinglesme sirecinde el degistiren Turk basininda ise giigli sermayeleri olan yeni sahipleriyle beraber, habercilerini de
seckinlerin diinyasina sokmustur. Pareto’nun segkinler dolagimi olarak tanimladigi, bir elit grubun yerini baska bir elit
grubun alisi gerceklesmis, Turkiye tarihindeki en bliyiik donisiimlerden biri yasanmistir. Bu dongii glinimizde yeniden el
degistirmeyle tekrar ederken belirli bir egitim sermayesine sahip olan medya profesyonelleri belirli bir yasam tarzinin hakim
oldugu toplumsal iligskiler sebekesine girmistir. Bu son dénlsimle birlikte resmi rakamlara pek yansimamakla birlikte gazete
tirajlarinin glinden giine disiyor olmasi, mevcut yazili basinin degisim ihtiyacina isaret etmektedir. S6zci gazetesinin 1 Mart
2018 tarihli “Toplam 3 milyon gazetenin yarisi bedava dagitiliyor’ bashkl haberine gore disiik satis rakamlarini gizleyen
gazeteler, hileli yontemlerle tirajlarini yliksek gostermekte, yaklasik 3 milyon gazetenin yarisi hastane, site, bife ve
marketlerde bedava dagitilmaktadir. Dlslk tirajli gazeteler sadece 4 sayfalik kapagi basip 130 bin tiraj gosteriyor. Mamafih
baskalarinin hayatlarina taniklik edilen magazin haberlerinin reytinglerdeki basarisinin yerini ayni reklam tekniklerini
kullanarak tiiketimi korikleyen dizi sektori almigtir.

Adorno’nun dikkat c¢ektigi onemli bir nokta kiltir endistrisinin eglence kurumuyla i¢ ice ge¢mis olmasidir. Elestirel
teorisyenlerin kiiltir enddstrisi Griini olarak tanimladigl sinema, televizyon, radyo, popller mizik, gazeteler, magazin
dergileri gibi eglence endustrisinin de Urdnleri acilari unutturarak insanlari pasiflestirmistir. Sorgulamak ve hatta
distinmekten yoksun kitleler birbirine benzemeye baslar. Birbirine benzemek de teskin edici baska bir Adorno, kiiltir
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enddstrisini tanimlarken su iddiaya basvurur: Teknolojik gelisim ve farklilasma, toplumsal ve sinifsal degisimler kiltir
alaninda da bir farklilasmaya yol agmaz, aksine kapitalist sistem kultirleri de bitinlestirir ve birlestirir. Kultir her seye
benzerlik bulastirarak ortalama ve popdler bir anlayisi ortaya gikarir (ADORNO, 2011). Kdiltlr endistrisinin ideolojisi oyle
glgladar ki bilincin yerini uygitsincilik alir (ADORNO, 2003). Magazin haberlerinin izleyicisini dizilere kaptirmasinin arkasinda
yatan da bu ruh halidir. Adorno, politika ve ekonomi araciligiyla kiltlrin yonlendirilmesine siddetle karsi gikmakta ve “halka
yakin”, popdulist ve “halk klltiirG” olarak ifade edilen her tlrli sanati kiigimsemektedir (LUNN, 1995). Ancak Adorno ayni
elestirileri ‘kultur tuketicisi'ne de yoneltmektedir. Giinimuzde de gegerliligini koruyan bu elestiriler, ‘kiltr tiiketicisi’nin
degerlendirme yonunden yetersizligini ¢ok iyi betimlemektedir (KAYIKCI, 2013). Buna gore “kultir tiketicisi”, “kendini feda
etmeyi seven”, “moda olani izleyen” ve bu nedenle, diin kendinden gegercesine baglandigi seye, o zaman kendinden
gecerek baglandigi icin 6fke duyan, bu sekilde kendinden 6¢ alan davranis 6zelligine sahiptir. Bu davranis 6zelligi de “kalttr
tiiketicisi”nin sadomazosistik yoniunl ortaya koymaktadir. Kaltir endistrisinin her giin yeniledigi Griin politikasi ile glinden
giine daha mutsuzlagsmak ve yalnizlasmak yerine kendi sorumlulugunu alarak uyanis igine girmek tiketicinin her an tercih
edebilecegi bir segenektir.
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