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OZET

Bu calismanin amaci, diaspora topluluklarinda kiiltiirel stirekliligin nasil korundugunu Michel Foucault’'nun
iktidar, disiplin ve Oznelesme kavramlar1 g¢er¢evesinde teorik olarak analiz etmektir. Diasporalarin kiiltiirel
pratiklerini i¢sel iktidar mekanizmalari, disiplin edici normlar ve topluluk i¢i gozetim bigimleri iizerinden
degerlendirmek ¢alismanin temel hedefidir. Bu c¢alismada, Foucault’nun iktidar teorisinin kavramsal
cOziimlemesi, diaspora literatiiriiniin elestirel okumasi ve bu iki alanin karsilagtirmali tartismasi benimsenmistir.
Veri analizi, Foucault’nun “iktidarm igkinligi”, “bedenlerin disiplin edilmesi”, “soylem—iktidar iligkisi” ve
“Oznenin iretimi” kavramlariin diaspora baglamina uyarlanmasiyla gergeklestirilmistir. Bulgular, diaspora
topluluklarinda kiiltiirel siirekliligin yalnizca kiiltiire baglilik veya kimlik arayisi yoluyla degil, ayn1 zamanda
topluluk icindeki normatif baski, uyum zorunluluklari, ritiiellere katilimda goériinmez zorunluluklar ve sdylemsel
denetim mekanizmalariyla siirdiiriildiigiinii gostermektedir. Bu igsel iktidar mekanizmalari, Foucault’nun
tanimladig1 big¢imiyle disiplinci bir yapiya sahiptir. Bireylerin davraniglarini yonlendirir, sapmalar1 goriinmez
bicimde sinirlar ve kimligi belirli bir norm etrafinda yeniden iiretir. Sonug olarak ¢alisma, diaspora kiiltiiriiniin
devamliligimi agiklarken yalnizca aidiyet, dayanisma veya topluluk bagi gibi pozitif unsurlara odaklanan
yaklasimlarin yetersiz kaldigini ileri siirmektedir. Foucault’nun iktidar perspektifi, diasporalarin kendi iglerinde
irettikleri disiplin mekanizmalarim1 goriiniir kilmakta, kiiltiirel siirekliligin ayn1 zamanda bir “i¢ baski” ve
“kendini yonetme” seklinde saglandigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Diaspora, Kiiltiirel Siireklilik, Michel Foucault, iktidar, Kimlik.

DIASPORA AND CULTURAL IDENTITY: A THEORETICAL EXAMINATION
IN THE CONTEXT OF FOUCAULT'S CONCEPT OF POWER

ABSTRACT

The aim of this study is to theoretically analyze how cultural continuity is maintained in diaspora communities
within the framework of Michel Foucault's concepts of power, discipline, and subjectivation. The main objective
of the study is to evaluate the cultural practices of diasporas through internal power mechanisms, disciplinary
norms, and forms of intra-community surveillance. This study adopts a conceptual analysis of Foucault's theory
of power, a critical reading of the diaspora literature, and a comparative discussion of these two fields. Data
analysis was conducted by adapting Foucault's concepts of “the immanence of power,” “the disciplining of
bodies,” “the discourse-power relationship,” and “the production of the subject” to the diaspora context. The
findings show that cultural continuity in diaspora communities is maintained not only through cultural
attachment or the search for identity, but also through normative pressure within the community, the necessity to
conform, invisible obligations to participate in rituals, and mechanisms of discursive control. These internal
power mechanisms have a disciplinary structure, as defined by Foucault. They direct individuals' behavior,
invisibly limit deviations, and reproduce identity around a specific norm. In conclusion, the study argues that
approaches focusing solely on positive elements such as belonging, solidarity, or community ties are insufficient
in explaining the continuity of diaspora culture. Foucault's perspective on power reveals the disciplinary
mechanisms produced within diasporas themselves, showing that cultural continuity is also achieved through
“internal pressure” and “self-governance.”

Keywords: Diaspora, Cultural Continuity, Michel Foucault, Power, Identity.

! Ars. Gor. Dr., Diizce Universitesi, meltemyildirim@duzce.edu.tr

11
Makale Tiirii: Derleme Makale— Gelis Tarihi: 05/12/2025 — Kabul Tarihi:20/06/2026


http://www.dergipark.gov.tr/muhakeme
mailto:meltemyildirim@duzce.edu.tr
http://www.dergipark.org.tr/muhakeme

GIRiS

Gorsellik, kendini tiiketim nesneleri, imgeler ve semboller araciligiyla ifade etmesi bakimindan,
tilketim kiiltiiriiyle derin bir iliski i¢indedir. Tiiketim kiiltiirli, gorsel unsurlar1 6n plana cikararak
tiiketim siirecinin siirekliligini tesvik etmektedir. Bu baglamda, kapitalist sistem i¢inde hem gorsellik
hem de tiiketim, arzu edilen ve islevsel araglar olarak kullanilmaktadir. Sistemin devamlilig1 ise iiriin,
iretim, tliketim, imaj ve miibadele gibi temel dinamiklere dayanmaktadir. Bu dinamikler, cagdas
toplumun belirleyici 6zelliklerini gozler 6niline sermektedir. Gorselligin merkezde yer aldig: ve tiikketim
kiiltiirtinde gorsel performanslarin 6n plana ¢iktig1 bir donemden gegmekteyiz. Bu baglamda kimlik,
giderek daha performatif bir nitelik kazanmais; titizlikle kurgulanan nesneler, semboller, imgeler ve
dijital ortamlarda sergilenen kimlik temsilleri araciligiyla insa edilir hale gelmistir.

Gorsellik, tiiketim kiiltiirii ve kimlik insas1 arasinda kuvvetli bir etkilesim s6z konusudur. Gorsellik
tiiketim nesneleri, imgeler ve semboller lizerinden bireylerin kendilerini tanimlamalarinda belirleyici
bir rol iistlenmektedir. Moda, markalar ve reklamlar, bireylerin toplumsal konumlarini ve kimliklerini
disa vurduklar1 baglica araglara doniismiistiir. Bu baglamda kimlikler, duragan ve sabit yapilar
olmaktan ¢ikmis; aksine, siirekli yeniden iiretilen ve performans niteligi tasiyan yapilar halini almistir.
Dijital teknolojilerin yayginlasmasiyla birlikte ¢evrimigi platformlar, gorsel estetigin kimlik ingasindaki
rollinii daha da pekistirmis; bireylerin sanal mecralarda sunduklar1 temsiller, kimlik olusumunun
vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir.

Toplumsal hayat, gorselligin egemenligini kurdugu ve toplumsal iligkilerin giderek daha fazla imgeler
tizerinden sekillendigi bir diizleme evrilmektedir. Guy Debord’un (1996) “gosteri toplumu” olarak
adlandirdig1 bu yap1, gercekligin yerini temsillerin aldig; bireylerin hem kendilerini hem de diinyay1
imgeler araciligiyla deneyimledigi bir toplumsal formasyon sunmaktadir. Gosteri, gorselligin 6tesinde
kapitalist iiretim iligkilerinin, tiiketim pratiklerinin ve kimlik insalarinin goérsel temsiller araciligiyla
orgiitlendigi bir iktidar bi¢imidir. Bu baglamda gorsellik, bireyin toplumsal alandaki varligini ortaya
koymasinin, taninma ve kabul gérme arayisinin temel araci haline gelmektedir. Bu yaklagim sosyal
iliskilere yansimakta ve samimilikten uzak yapmacik iliskilerin gosteris¢i bir hiiviyet almaktadir
(Aytag ve Tan, 2020: 3253). Kimlik ise bu gorsel diizlemde sabit bir 6zden ziyade; siirekli bigimlenen,
diizenlenen ve sergilenen performatif bir yapiya biiriinmiistiir. Imajlar, semboller, tiiketim nesneleri ve
dijital temsiller aracilifiyla birey hem kendisini kurmakta hem de gosteri toplumunun sundugu
normatif ¢erceveler icinde yeniden sekillenmektedir.

Bu ¢alismanin temel amaci, gosteri toplumu baglaminda gorselligin modern bireyin kimlik olusturma
stirecindeki etkilerini irdelemektir. Bu dogrultuda, tiiketim kiiltiirii ile gorsellik arasindaki karsilikli
iliski ele alinarak, bireylerin kimliklerini sekillendirmede bu unsurlarin nasil bir rol {istlendigi ortaya
konacaktir. Gosteri toplumu, gorsellik, tiiketim ve kimlik ekseninde moda, markalar, reklamlar ve
dijital medya gibi gorsel temsiller araciligiyla bireylerin kendilerini nasil ifade ettikleri ve toplumsal
konumlarin1 nasil goriiniir kildiklar1 analiz edilecektir. Aym1 zamanda, dijitallesme ve sosyal medya
platformlarinin sagladigir gorsel ifade imkanlarinin, kimligin performatif bir yapiya doniismesindeki
etkisi degerlendirilecektir.

Gosteri Toplumu ve Gorsellik

Gosteri, toplumsal hayat icerisinde siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Kimi zaman bir toplumsal solen
kimi zaman kiiciik bir kutlama gibi farkli alanlarda ve mekanlarda toplumun bir pargasi olarak kendini
sunmaktadir. Bireyleri ve yapilar1 birlestiren bir araca donilismesi yoniiyle gosteri islevseldir.
Toplumun bir parcasi olan gdsteri, esasen tiim dikkat ve bilingleri bir araya getiren bir alandir. Ancak,
bu alanin kendisi izleyiciyi yaniltan bir bakis agis1 ve ¢arpik bir bilingle sekillenmektedir. Gosteri, bu
birlestirici roliinii yerine getirirken, aslinda toplumdaki ayrismay1 genellestiren ve bunu resmi bir dile
dontstiiren bir mekanizmadir. Gdsteri, yalnizca imajlardan olusan bir biitiin degildir. Daha ziyade,
bireyler arasindaki toplumsal iligkilerin imajlar araciligiyla sekillendigi bir sistemdir. Bu nedenle,
gosteri ne yalnizca gorsel diinyanin kotiiye kullanilmasidir, ne de kitlelere yayilmis imajlarin teknik bir
tirtinii. Aksine, somut bir bicimde ortaya ¢ikan ve maddi bir gergeklik kazanan bir diinya tasviridir.
Bagka bir deyisle, gosteri, nesnellesmis bir diinya anlayisidir. Kendini sorgulanamaz ve ulagilamaz bir
olumlu gergeklik olarak sunan gosteri, su ilkeye dayanir: “Gériinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniir.”
Bu ilke, edilgen bir kabulii sart kosmaktadir. Gosteri, ortaya ¢ikisiyla herhangi bir karsilik ya da
sorgulamaya yer birakmaz; aksine, goriiniirliik tizerindeki tekelini dayatarak bu edilgenligi zaten elde
etmistir (Debord, 1999: 15-16). Gosteri, goriinen ile bir tahakkiim kurarken birey bunu kabul etmek
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zorunda kalmaktadir. Sorgusuz ve sualsiz gosteri diinyasinda imajlar1 takip eder ve bu imaj lizerinden
iliskiler gelistirmektedir.

Gosteri toplumu, iktidarin yeni ve uzmanlagsmis bir bi¢imini ortaya ¢ikarmistir. Bu durum, bireyleri
moda olan1 benimsemeye ve trendlerin pesinden gitmeye yonlendirmektedir. Dogru olan, artik
uzmanlarin sdylediklerini takip etmekle esdeger hale gelmistir (Senemoglu, 2017: 81). Yaygimn olan
kanaatler, uzman goriisleri tizerinden olumlanir ya da olumsuzlanir. Bu baglamda birey, gosteri
toplumunda kendinden ziyade maruz birakildigi kisi veya nesnelerden etkilenmektedir. Gorsellik,
kendi gergekliginden kagisin bir yoludur. Belki bu ¢ercevede kendisi gibi olmayan bireyler gorsellikler
ile kendini ifade ederken gergekliginden siyrilmis olabilmektedir. Imaj ve gdstergeler araciligiyla birey
derinlikten yoksun yiizeysel bir gorsellik insa etmektedir. Gorselligin etkili olmasi bize goziin 6nemini
gostermektedir. Tirk Dil Kurumu gorseli “gérme duyusuyla ilgili olan, gormeye dayanan” olarak
aciklamaktadir. Bu ¢ercevede gorme duyusu yani goziin 6nemi belirginlesmektedir.

Simmel bu cercevede goziin dnemine dikkat cekmektedir. Ona gore (2009: 222) duyu organlari
arasinda goz, sosyolojik acidan benzersiz bir etkilesimi miimkiin kilan 6zel bir konuma sahiptir.
Bireylerin birbirine bakisiyla kurulan bag, belki de en dogrudan ve en ar etkilesim bi¢imini temsil
etmektedir. Diger sosyal iliskiler genellikle somut bir icerikle ya da belirli bir bigimle ortaya cikarken,
bakis araciligiyla kurulan iligki, araya herhangi bir aracit koymadan ger¢eklesmektedir. Bu yoniiyle goz
temasi, kisiden kisiye dogrudan bir bag kurar ve diger etkilesim bigimlerinden ayrilarak essiz bir
sosyolojik derinlik kazanmaktadir.

Gosteri toplumu, gdézmerkezei (okiilersentrik) bir diisiince geleneginin zemininde bi¢imlenmistir.
Arslan’in (1999: 56, 57) belirttigi lizere, okiilersentrizm duyularimiz arasinda bir iistlinliik diizeni kurar
ve bu diizende “gdérme” duyusunu en iist siraya yerlestirmektedir. Bu bakis agisina gére goz, diinyay1
anlamlandirmada en 6nemli organ haline gelirken; gorme, hakikati kavrama siirecinde en temel ve
ayricalikli yeti olarak konumlanmaktadir. Bagka bir deyisle gorsel algi, evreni anlama ¢abamizda
merkezi bir role sahip olmaktadir (Gonerigdk, 2018: 216). Gorselligin egemen oldugu giiniimiiz
sartlarinda “goriinmek” ile “var olmak” esdeger hale geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu durum
aslinda gosteri toplumunun temel mantigiyla uyumlu olduguna delalet etmektedir. Gergeklik
zemininden kopus sonucunda algilar zemininde yeni bir gerceklik insa edildigini sdylemek giic
degildir. Burada imajlarin ve vitrinlik kimliklerin 6ne ¢iktig1 anlagilmaktadir. Kimlikler, degerler ve
dahi gerceklik gorsel olarak paketlenmekte, sunulmakta ve tiiketilmektedir.

Gorsellik ve Kimlik Insas:

Gorsellik, kimlik insasmnin sosyolojik olarak anlagilmasinda hayati bir rol oynamaktadir. Kimlik,
bireylerin kendilerini algilamalarimin ve toplumsal baglamlar icinde baskalar1 tarafindan nasil
algilandiklarinin temel yollarindan biridir (Arksey & Knight, 1999). Sosyolojik ac¢idan kimlik, sabit bir
ozellik degil; sosyal etkilesimler ve kiiltiirel baglamlar aracilifiyla siirekli olarak miizakere edilen ve
sekillenen akigkan ve dinamik bir yapidir (Vagan, 2011: 49). Bir kimligi sahiplenme eylemi, kisinin
rolii, grup lyeligi ya da 6zgilin bireyligi hakkinda bir anlamlar biitiinii atfetmesini, bu anlamlarin
davranislar ve sosyal etkilesimler yoluyla aktarilmasini igerir (Atkins vd., 2020: 2).

Kimligin 6zellikleri ve tarihsel ile toplumsal pratikteki konumu, bu kavramin énemini artirmaktadir
(Toprak, 2019: 110). Toplumsal iliskilerin bicimlenmesinde ortak kimlik duygusu belirleyici bir rol
oynamaktadir (Bayezit, 2023: 13). Ayn1 kimlik duygusunu paylasan bireyler, toplum i¢inde birbirlerine
daha kolay yakinlagir ve daha derin, samimi iliskiler kurabilmektedir.
Kimlik, bireyle toplum arasindaki etkilesimde onemli bir islev iistlenmektedir. Bireyler, kendilerini
tanimlarken kimlige basvurduklar1 gibi; toplum da bireyi, onun toplumsal konumuna gore kimligi
tizerinden degerlendirip anlamlandirmaktadir (Tan, 2024: 57-58).

Bauman’a (2018) gore, tiiketim toplumunda kimlikler de tipki tiiketim mallar1 gibi satin alinmak ve
tiiketilmek {izere var olmaktadir. Bu bakis agisindan hareketle, bireyin tiiketim faaliyetleri, kimlik
edinme bigimlerini dogrudan etkilemektedir. Bauman, “kimligin tiiketimi’nden s6z ederken, bir kimlik
tiiketildiginde yeni bir kimlige duyulan istegin sona ermeyecegini vurgulamaktadir. Bu durum, tiiketim
mallara yonelik bitmeyen arzuya benzemektedir. Yeni bir kimligi sahiplenebilmek ve gerektiginde
onu degistirebilmek, bireyin hem esnekligini hem de ayni anda “bagkasi olma” yetenegini
gostermektedir. Tiim bu siiregler ve beceriler, esasen tiilketim mallarinin piyasasi i¢ginde sekillenmekte
ve varlik bulmaktadir. Piyasa toplumu, kimlik se¢imi konusunda bireye sinirsiz se¢enek sunar. Adeta
bir vitrin gibi, farkli kimliklerin sergilendigi genis bir yelpaze gozler Oniindedir. Artik bireyin
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ihtiyaclarii1 daha c¢ok gozeten, “ismarlama” ya da “kisiye 6zel” olarak tasarlanabilen kimlik insa
araclar da satisa sunulmaktadir. Kendi kimligini insa etmek isteyen kisi, piyasadan temin ettigi “kimlik
legolarin1” bir araya getirerek bunu gergeklestirebilir. Bu sekilde, modern, 6zgiir ve kaygisiz bir kadin;
diisiinceli, geleneklerine bagl ve fedakar bir ev hanimi; uyumlu ve sevimli bir is arkadasi; giliclii fizige
sahip, eve nadiren ugrayan mago bir erkek; romantik ve hayalperest bir kisilik ya da bunlarin gesitli
kombinasyonlari ortaya ¢ikabilir (Bauman, 2003: 263-264)

Kimlik insa siirecinde gorsel unsurlar—beden dili, kiyafet, dijital profiller, semboller ve gorsel
temsiller—kisinin kendisini nasil sundugunun ve bagskalar1 tarafindan nasil algilandiginin baslica
araclaridir. Gorsellik, bireyin kimlik iddialarin1 somutlagtirmakla birlikte toplumsal normlara, aidiyet
bi¢cimlerine ve farklilik stratejilerine dair ipuglar1 sunmaktadir. Dolayisiyla kimlik, s6zel olarak ifade
edilen bir seyden ziyade gorsel olarak ‘gdsterilen’ ve toplumsal alanda okunabilen bir yapidir. Bu da
gorselligi, kimligin toplumsal liretiminde ve taninmasinda vazgecilmez bir unsur haline getirmektedir.
Gorsellige verilen 6nemi onu yogun bir sekilde kullanimina neden olmaktadir. Bu husus, o6zellikle
pazarlama ve markalasma alaninda dikkat cekmekte, gorsellerin iletisimdeki islevi ve toplumsal etkileri
lizerine bircok calismay1 tesvik etmektedir (Schroeder, 2008). Giinlimiizde bireyler, gorsel olarak
yogun bir toplumda yasamakta, siirekli bir gorsel uyaran akisina maruz kalmaktadir. Bu stirekli maruz
kalma durumu, gorsel iletisimin yaygin dogasin1 ve algilar iizerindeki sekillendirici etkisini ortaya
koymaktadir. Dahasi, gorsel okuryazarlik kendi anlam sistemini barindirarak bireylerin sosyal olarak
anlam insa etme siirecine aktif bir rol oynamasina olanak tanimaktadir (Albakry & Daimin, 2014).
Gorsel kimlik ingasi, markalasma ve pazarlama stratejilerinin merkezinde yer almaktadir. Gorsel
Ogeler, marka taninirlig1 ve farklilagmasina 6nemli 6l¢iide katki sunmaktadir. Schroeder’in ifade ettigi
gibi, bu gorsel odaklanma, markalar ve ticari markalar iizerine geleneksel yaklasimlari yeniden
diisiinmeyi gerektirebilir (Schroeder, 2008). Gorsel sembollerin, tasarim sistemlerinin ve hatta
imitasyon gibi durumlarin manipiilasyonu, marka algisin1 ve tiiketici giivenini dogrudan
etkileyebilmektedir (Di vd., 2022). Gorsellerin gilicii sadece pazarlama ve markalasmayla sinirl
kalmay1p bireysel kimlik olusumunu ve sosyal etkilesimleri de sekillendirmektedir. Gorsel temsiller,
“Ogretim, 6grenim ve iletisim” i¢in giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Gorsel okuryazarligi
olusturan “gorsel yeterliliklerin” anlagilmasi, etkili bilgi aktarimi i¢in biiyiik bir gereklilik haline
gelmektedir (Lengler, 2006). Gorselligin kullanimi beraberinde sembollerin anlaminin bilinmesine ve
kullanilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu cergevede tevekkiille bir gorsel okuryazarlifin 6grenimine
ihtiya¢ duyulmaktadir.

Gorsellik, bireyin kimligini toplumsal baglamda kurma ve ifade etme siirecinde merkezi bir rol
tistlenmektedir. Kimlik, sosyolojik acidan sabit bir yapidan ziyade, sosyal etkilesimler ve kiiltiirel
kodlar tizerinden siirekli bigimlenen, dinamik bir olusumdur. Bu siirecte beden dili, kiyafet se¢imi,
dijital profiller ve diger gorsel semboller araciligiyla bireyler hem kendilerini temsil etmekte hem de
baskalarinin algilarin1 yonlendirmektedir. Gorsellik, bireyin kimlik iddialarin1 desteklemekle kalmaz
aidiyet, farklilik ve toplumsal normlar hakkinda da anlamlar iiretmektedir. Bu nedenle kimlik, s6zel bir
anlatimin 6tesinde, gorsel olarak sergilenen ve toplumsal olarak okunan bir yapi1 haline gelmektedir.
Gliniimiiz gorsel kiiltliriinde, bireyler stirekli bir gorsel akisa maruz kalmakta ve bu da hem algilar hem
de deger yargilan iizerinde belirleyici bir etki olusturmaktadir. Gorsel okuryazarligin gelisimiyle
birlikte, bireyler gorsel mesajlart anlamlandirma ve kimliklerini bu mesajlar tizerinden yapilandirma
konusunda daha etkin hale gelmektedir. Bu doniisiim, sadece bireysel sunumlarda degil; pazarlama,
markalagsma ve toplumsal iletisimde de gorsel unsurlarin etkisini artirarak, gorselligi hem bireysel hem
de kolektif diizeyde kimlik insasinin temel araglarindan biri haline getirmektedir.

Tiiketim Kiiltiirii ve Gorselligin Hegemonyasi

Tiiketim odakli bir diinyada yasamaktayiz ve bu diinya, tiiketimi son derece kolay hale getirmektedir.
Bireylerin ihtiyaglarini karsilamak amaciyla bazi engeller kaldirilmakta, zaman ve mekan sinirliliklar
ortadan kaldirilarak insanlarin daha kolay ve daha fazla tiiketmeleri tesvik edilmektedir. Bilim, sanat ve
teknoloji gibi alanlar da adeta tiiketimi artirmak igin yeterli destegi vermektedir. Seceneklerin ve
tercihlerin 6zgiirliik olarak sunulmasina ragmen, bu durum ¢ogu zaman tercihli bir koleligin gostergesi
olarak degerlendirilmektedir (Tan, 2019: 213). Tiiketimin gergeklesmesine yonelik telkin ve tesvikler
moda, reklam ve imaj ekseninde ilerlemektedir.

Baudrillard’a gore (2010: 15-18), iginde yasadigimiz bolluk ve nesnelerle cevrili tiiketim toplumu,
“nesneler ¢cagi”’nin bir parcasidir. Bu ¢ag, dogusuna, gelisimine ve yok olusuna tanik oldugumuz; ancak
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tek basmna var olmayan, birbirine gonderme yapan metalarla sekillenir. Tiiketici, bir {iriin tercih
ederken, her nesne bagka bir nesneyi isaret eder. Bu zincirleme gosterme durumu, tiiketim mallarina
olan talebi artirir ve tercihler giderek karmasik bir hal alir. Baudrillard igin tiiketim olgusunun
merkezinde gosterge kavrami yer alir. Gosterge, tiiketim nesnelerinin sahip oldugu ve temsil ettigi
anlam ve degerleri ifade eder. Tiiketim siirecinde bu gostergeler belirli bir diizen i¢inde kullanilir.
Tiketim haz alma eyleminin yani sira gostergelerin iiretildigi bir siirectir. Dolayisiyla, tiiketim
faaliyetlerinde aslinda “nesnelerin kendisi” degil, “gdsterge-nesneler” tiiketilir. Gostergelerin giicliniin
yonlendirilmesi, tiiketim diizenini ayakta tutar. Bu diizen, bir yandan biiylisel diisiinceyle beslenir,
diger yandan gostergelere sigmarak varligini siirdiiriir. Tiketime duyulan kosulsuz inang, aslinda
gostergelerin giiciine duyulan inangla 6zdestir. Gostergeler tiikketimi tesvik ederken gorselligin 6nemi
tilketim kiiltiirii ile yayginlasir.

Gorselligin  toplumsal hayatta hegemonyasin1 kurmasi, 6zellikle kapitalizm ve tlketim kiltiirti
aracilifiyla gergeklesmektedir. Moda, imaj, reklam gibi araglar bu hegemonyanin en goriiniir
alanlanidir. Gorsellik {lizerinden bireyler, niteliklerini, kisiliklerini ve toplumsal degerlerini ifade
ederken ¢ogu zaman derinlikten yoksun yiizeysel bir kimlik insa ederler. Bu ylizeysellik, bireyin
derinlige niifuz edememesi nedeniyle kolayca degisebilir ve gegici bir dogaya sahiptir. Her yeni gorsel
ile bu imaj ve gostergeler hizla degisebilmekte, bireyler icin bir gerceklikten kagis aracina
dontismektedir. Ayta¢’in (2004: 130) da belirttigi gibi, gorsel diinyaya siginmak, gerceklerden kagisin
bir yolu olarak hafizanin siliklesmesine neden olmaktadir. Gorsellik bu anlamda, bireylerin kendi
gercekliginden siyrilarak imajlar ve gostergeler araciligiyla ylizeysel bir diinya insa etmenin temel bir
aract haline gelmektedir.

Sosyal medya topluluklar1 ve bloglar, birbirimizle nasil baglanti kurdugumuzu, bilgi aradigimizi ve
cevrimici iligkiler kurdugumuzu yeniden tanimlamaktadir. Pazarlamacilar i¢in zorluk ve firsat, yeni
etkilesim kurallarin1 benimsemek ve gorsellerin kullaniminin hedeflerini nasil destekleyebilecegi
konusunda yaratici diisiinmektir. Aragtirmalar, insanlarin gorsellere tek basina metinden daha giiclii ve
daha hizli tepki vermesinin bilimsel bir nedeni oldugunu kanitlamakla birlikte icerik ugruna igerik artik
ibreyi hareket ettirmemektedir. Sirketler ve markalar, gorsel hikaye anlatimi sanatini benimseyerek
daha fazlas1 icin ¢cabalamasi1 gerekmektedir. Bir marka olarak kim oldugunuzu, neyi savundugunuzu ve
misterilerinizin girketinizden ne bekledigiyle birlikte hangi hedeflere ulagsmaya ¢alistiginizi anlamak,
giiclii ve yaratict bir gorsel hikdyeye donistiiriilebilir (Walter ve Gioglio, 2020: 5). Kapitalizm
gorselligi etkin bir sekilde kullanmaktadir. insanlarm metinlerden ziyade gorsellerden etkilenmesi
gercegi tiikketim kiiltiirii igerisinde gorselligin yaygin ve erkin kullanimini artirmaktadir. Bu baglamda
pazarlama sirketleri gorsellik temelli stratejiler kullanmaktadir. Tipki pazarlama sirketleri gibi insanlar
kendileri ile ilgili bilgileri, 6zellikleri veya idealize ettikleri imajlar1 gorsel hikayelerle sosyal medyada
sunmaktadir.

Gorseller, haberleri ve 6zellik tiirlerini gdstermek i¢in kullanildigr gibi hedef kitlelerin tutum ve
davraniglarint degistirmeye/ikna etmeye calisan reklamlar ve kampanyalarda da kullanilmaktadir. Bu
hususlarin arasinda, insanlarin inanglarinda, tutumlarinda ve davranislarinda sosyal olarak degisiklik
yapmaya calisan saglik, giivenlik ve yardim kampanyalar1 da dahildir. Bu tiir gorsellerin artan
varligiyla birlikte, insanlarin etkilesime girmeye zorlandigi ve belirli kosullar altinda etkilesimden
ciktig1 daha duygusal bir medya ortami ortaya c¢ikmaktadir (Joffe, 2008: 84). Ashinda gorsellik
tizerinden kurulan iletisim belli bir siire sonra insanlarin etkilesimlerine zarar vermektedir. Bu durum
bireyin sosyallesme alanlarinda bir kaymaya neden olmaktadir. Insanlar fiziki mekanlarda sosyal
medyaya akmis ve buralarda gorseller lizerinden iliski bi¢cimi gelistirmektedir.

Gorsellik toplumsal yapida, kapitalizm ve tiiketim kiiltiirii araciligiyla belirleyici bir hegemonya
kurmaktadir. Moda, reklam ve imaj temelli igerikler bu gorsel egemenligin en goriinlir formlar
arasinda yer alirken, bireyler de kimliklerini bu yiizeysel temsiller lizerinden kurma egilimindedir.
Ancak bu kimlikler ¢ogu zaman derinlikten yoksun, gegici ve kolayca degisebilen yapilar tagimaktadir.
Gorsellik, birey i¢in gerceklikten kagist miimkiin kilan bir alan sunmakta, bu da zamanla kisisel ve
toplumsal hafizanin zayiflamasina neden olmaktadir.
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Sosyal Medya ve Dijital Kimlik

Sosyal medya, bireylerin takip¢i ¢ekmek ve c¢evrimici kisiliklerini dikkatle diizenlemek amaciyla
tasarlanmisg  gorilintiilerden yararlandiklar1  gorsel markalama yoluyla kimlik olusturmalarini
saglamaktadir. Bu dijital ekonomide, sosyal sermaye giivenilirlik, 6zgiinliik ve ¢ekicilik gibi niteliklere
baghdir. Diizenli sosyal medya kullanimi, giinliikk kullanicinin kendi temsilini degistirdigi gelismis
gorsel uygulamalarin gelistirilmesine yardimci olmaktadir. Ag tiyeleri, marka olarak Kimlikleri
hakkinda olumlu bir mesaj ileten, kendilerini gurur verici bir sekilde tasvir etmek igin artan
kompozisyon bilgisinden ve dijital araglardan yararlanmaktadir. Cekicilik ve yaraticilik, bu ¢evrimigi
forumlarda baskin faktorler haline gelirken, goriintii diizenleme araglarinin yaygin kullanimu,
giivenilirlik ve Ozgiinliik faktorlerini sorgular hale gelmektedir (Stokes ve Price, 2017: 159). Bu
cercevede sosyal medyanin riskli unsurlarina ragmen kullanicilar burada dijital kimlikler insa etmeyi
ve sosyal paylasim platformlarinda var olmayi tercih etmektedirler.

Glinlimiizde sosyal medyanin yayginlasmasi ve bireyler tarafindan aktif bi¢imde kullanilmasi,
Bentham’in klasik panoptikon modelinin farkli bir bi¢ime evrildigini gostermektedir. Geleneksel
panoptik yapida gozetim tek yoOnliidiir; bireyler ne zaman ve kim tarafindan izlendigini bilemezler.
Ancak sosyal medyanin ortaya ¢ikisiyla birlikte bu yap1 doniismiis, herkesin birbirini gozetledigi yeni
bir panoptik diizen olugsmustur. Boylece asimetrik gozetim yerini simetrik bir gdzetim iligkisine
birakmistir. Eskiden zorlayict ve baskici bigimde yiiriitiilen gézetim, giinlimiizde bireylerin goniillii
katilimina ve rizasina dayali bir nitelik kazanmistir. Mahremiyetin sinirlar1 giderek belirsizlesmis, 6zel
alan gorlinlir olma arzusu dogrultusunda kamusal tiiketimin bir parcasi haline gelmistir. Sosyal
medyada mahremiyetin ortadan kalktig1 bu yeni diizende, gosteri siirekli bir bigimde devam etmektedir.
Sosyal medya, panoptik sistemin Onemli bir unsuru olarak “gésteri toplumu”nun imaj {retim
mekanizmalarindan biri haline gelmistir. Bu mecralarda paylasilan her bilgi, goriintii ve igerik,
kapitalist diizenin ve gosteri toplumunun bir parcasi olarak iktidar tarafindan cesitli amaglarla
kullanilabilmektedir. Bireylerin sosyal medyada biraktig1 dijital izler, gdzetim faaliyetlerinin daha
kolay ve kapsamli bi¢imde yiiriitiilmesine olanak tanimaktadir. Foucault’nun ifadesiyle “gdriiniir
olmak™ artik bir tiir tuzak haline gelmistir; bireyler iletisimin 6znesi olmaktan ¢ikip gdzetim sisteminin
birer nesnesine dontismektedir. Rontgenciligin normallesmesi, iktidarin gozetim arzusunu besleyerek
onu daha sinirsiz ve denetimsiz hale getirmektedir. Bu durum, kitlelerin daha kolay yonlendirilmesine,
kontrol edilmesine ve manipiile edilmesine zemin hazirlamaktadir. Yeni panoptik sistem, bireyleri
farkinda olmadan otoriteye goniillii olarak itaat eden varliklara doniistiiriirken, izleme ve teshir
olgusunu da giindelik hayatin olagan bir parcasi haline getirmektedir (Aydin, 2020: 2575). Sosyal
medyada goriiniir olmak, gdzetimi mesru kilarken burada insa edilen gorsellik, iliskiler hakkinda dogru
ya da yanlis bilgiler verebilmektedir.

Teknolojik gelismeler, sosyal iligkilerin bicim ve yoniinii 6nemli 6lciide etkilemektedir. Dijitallesen
diinyada, bireylerin sosyal etkilesimlerinin dijital ortamlara tasinmasi kaginilmaz bir siire¢ haline
gelmistir. Dijital medyanin bir sosyallesme araci olarak benimsenmesi, sosyal iligkilerin ¢evrim i¢i
platformlar {izerinden siirdiiriilmesini beraberinde getirmektedir (Tan ve Mercimek, 2022: 52). Dijital
diinyada kurulun iliskiler gerceklik ile sanal arsinda gidip gelmektedir. Gergek kimlikler ile sosyal
medyada bulunabildigi gibi kurgusal kimliklerin de bu mecrada tercih edilebilmektedir.

Sosyal medyanin bireylerin kimlik sunumu ve gorsel pratiklerini etkilemesi sonucunda bireysel
kimliklerin yeniden insas1 hatta eklektik kimliklerin siradanlasmasi kag¢inilmaz hale gelmektedir.
Sosyal medya kullanimi, bireylere ¢evrimici kimliklerin insasini, degistirmelerini ve siirdiiriilebilir bir
sekilde sunmalarin1 saglayan gelismis gorsel beceriler gelistirmeleri konusunda yardimcr olmaktadir.
Kullanicilar, daha olumlu bir kimlik algis1 olusturmak i¢in gorsel kompozisyon bilgisi ve dijital
araclardan yararlanmaktadir. Bu durum bireylerin, gorselleri diizenlemek suretiyle kendilerini ve
kimliklerini ¢ekici bir sekle sokarak pazarlama yolunu tercih edebilmektedir.

Gorselligin belirleyici oldugu gilinlimiizde, kimlik giderek daha performatif bir nitelik kazanmistir.
Artik bireyler, 6zenle sec¢ilmis nesneler, semboller, imgeler ve c¢evrimi¢i profiller araciligiyla
kendilerini insa eder. Goffman’in “benlik sunumu” kavrami, bu siireci anlamak acisindan kritik bir
cerceve sunar. Ona gore, bireyler toplumsal sahnede siirekli olarak bir izlenim olusturma gabasi
icindedir; dijital cagda bu sahne, sosyal medya platformlari gibi gérsel mecralarla genislemistir. Burada
gorsel hikaye anlatimi, kimlik insasinin temel araci haline gelir. Moda endiistrisi, markalar ve
influencer’lar, estetik Ogelerden yararlanarak hem iliski kurulabilir hem de ilham verici kimlikler
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sunar; bdylece izleyiciler yalnizca tiiketici degil, ayn1 zamanda bu performanslarin bir parcasi haline
gelir (Goffman, 2014; Entwistle, 2000).

Sosyal 6grenme teorisi ¢ergevesinde, bireylerin dikkat ¢ekme, begenilme ve c¢evrimigi gorsellerinin
yayginlastirilmasi i¢in bagvurduklar stratejiler gozlemlenebilir. Fiziksel ¢ekiciligin 6nem kazandigi bu
kiiltiirde, sosyal medya platformlar1 bireylerin kendilerini daha cazip sekilde sunmalarini tegvik eder.
Bu durum, bireylerin ¢evrimigi kisisel markalarini olusturma ve gorsel pratikler yoluyla sosyal begeni
kazanma stireclerini hizlandirir. Sosyal medya platformlarinin ve dijital teknolojilerin gelisimiyle
birlikte, kullanicilar fotograf ve video gibi gorsel aracglarla siirekli bir kimlik insas1 ve bakimi siireci
icindedir. Ozellikle gen¢ kusaklar, bu platformlarda 6zgiin ve dikkat cekici bir ¢evrimici kimlik
yaratmay1 zaman alic1 ama zorunlu bir faaliyet olarak gérmektedir. 2000'lerin baslarinda MySpace gibi
platformlar, miizik altkiiltiirleri ve “emo” estetigi gibi trendlere katkida bulunmus, kullanicilarin yeni
gorsel tarzlar denemesine olanak saglamistir. Daha sonraki yillarda Facebook ve Instagram gibi
platformlar, 6zgekimler (Selfie) ve diger gorsel temsilleri popiilerlestirerek bireylerin yasamlarini kendi
istedikleri sekilde sunmalarin1 kolaylagtirmistir. Bireyler, sosyal medyada basarili olan igerik tiirlerini
gozlemleyerek ve taklit ederek fiziksel ve entelektiiel ozelliklerini cazip bir sekilde sergileyen bir
¢evrimi¢i imaj yaratmaya c¢alisir. Bunun sonucunda kullanicilar, hem tiiketici hem de igerik iireticisi
olarak gii¢lii gorsel okuryazarlik becerileri gelistirir. Ayrica hashtag gibi araglar, bireylerin trendleri
takip etmelerine ve hedef kitlelere ulagsmalarina olanak tanir. Sonug olarak, sosyal medya kiiltiiriinde
gorsel kimlik yaratimi ve paylasimi, bireylerin 6zgiinlik ve c¢ekicilik algisint siirekli olarak
sekillendiren bir silire¢ haline gelmistir. Ancak, filtreler ve diizenleme araglarinin yayginlasmasi,
cevrimigi iceriklerin otantikligini sorgulamayi da gerekli kilmistir (Stokes ve Price, 2017: 160-161)
Sosyal paylasim platformlarinda kimlik gosterimi siklikla yeniden kurularak gergeklesmektedir.
Facebook'ta arkadaslarinizi gormek, sosyal etkilesimin yaygin bir yolu haline gelmis olup, dijital
medyada genel olarak ve 6zellikle sosyal medyada gorsel bir doniisiimii gozler oniine sermektedir.
Facebook'taki gorsel kimlik, oOzellikle profil fotograflarmin dijital olarak aracilik edilen kimlik
performansi one ¢ikmaktadir. Facebook'ta iliskiler giderek daha fazla gorsellerle ifade edilmekte, bu da
performansin etkilesimli yansiticiligint olduk¢a goriiniir hale getirmektedir. Kullanicilar, profil
fotograflar1 araciligiyla kendilerini gorsel olarak ifade ederek, ¢evrimigi sosyal iligkilerle etkilesim
icinde dijital olarak aracilik edilen kimliklerini sekillendirmekte ve toplumsal gergekligin sosyal
insasina katilmaktadir. Cevrimi¢i kimlik performansi, cevrimdisi sosyal ve maddi gerceklikler
baglaminda analiz edilmekte ve kiiresel kapsayicilifa yonelik kiiltiirel arzulari vurgulamaktadir
(Uimonen, 2013: 122).

Sosyal medya, bireylerin kimliklerini gorsellik {izerinden insa ettikleri ve sunduklar1 6nemli bir mecra
haline gelirken, kullanicilar, ¢cevrimi¢i kisisel markalarini olusturmak amaciyla dijital araglar ve gorsel
kompozisyon bilgisiyle desteklenen stratejiler gelistirerek daha dikkat g¢ekici, begenilen ve 06zgiin
kimlik temsilleri liretmektedir. Bu siiregte sosyal sermaye, giivenilirlik, otantiklik ve fiziksel ¢ekicilik
gibi nitelikler tizerinden sekillenmektedir. Gorsel diizenleme araclarinin yaygin kullanimi, sunulan
iceriklerin gergekligini sorgulatmaktadir. Gorsellerin yeniden iiretimi aslindan farkli bir gorsele
dontismektedir. Bu durum kaygi verici boyutlara ulagabildigini sdylemek miimkiindiir. Facebook gibi
platformlarda gorsel kimlik ozellikle profil fotograflari {izerinden insa edilmekte; sosyal iligkiler,
imgeler araciligiyla ifade edilerek bireyin c¢evrimigi kimlik performans: dijital ve toplumsal
baglamlarda goriiniir kilinmaktadir. Bu baglamda sosyal medya, bireylerin kimliklerini gorsel pratikler
yoluyla siirekli olarak yeniden kurduklar1 ve toplumsal gercekligin insasina aktif bi¢imde katildiklari
dinamik bir alan sunmaktadir.

Sonug ve Tartisma

Gorsellik, toplumsal iliskilerin, kimlik insasinin ve tiiketim pratiklerinin belirleyici unsuru héline
geldigi diisiiniilmektedir. Debord’un (1996) gosteri toplumu analizinden hareketle, bireylerin gorsellige
dayali bir kimlik performansi sergiledigi, bu performansin tiikketim kiiltiirii tarafindan bigimlendirildigi
ve sosyal medya araciligiyla yeniden tiretildigi goriilmektedir. Bu baglamda, bireylerin dijital ¢agda
elestirel bir gorsel biling gelistirmesi ve gorsel okuryazarligini artirmasi énem kazanmaktadir.
Gorselligin hakim oldugu ¢agimizda “gdriinmek™ ve “var olmak™ kavramlarmin esitlenmesi oldukga
dikkat cekicidir. Bu durum, gosteri toplumunun temel mantigiyla ortiismektedir. Gergeklikten
uzaklagsmanin bir sonucu olarak, algilar lizerinden yeni bir gerceklik insa edildigi sdylenebilir. Burada
imajlar ve ytlizeysel kimliklerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Kimlikler, degerler ve gergeklik gorsel
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olarak paketlenip sunulmakta ve bu sekilde tiiketilmektedir. Gorsellik, bireylerin kimlik iddialarini
desteklemekle kalmaz; ayn1 zamanda aidiyet, farklilik ve toplumsal normlar hakkinda da yeni anlamlar
tiretmektedir. Bu yiizden kimlik, sozel anlatimlara dayanmanin yan1 sira gorsel olarak sergilenen ve
toplumsal baglamda yorumlanan bir yapiya doniismektedir.

Gorsel kiiltiir, bireylerin stirekli bir gorsel akis icinde yer almasina yol agmakta ve bu durum, algilar ile
deger yargilar lizerinde belirleyici bir etki olusturmaktadir. Gorsel okuryazarligin artmasiyla birlikte,
bireyler gorsel mesajlar1 daha iyi anlama ve kimliklerini bu mesajlar aracilifiyla sekillendirme
konusunda daha aktif hale gelmektedir. Bu doniisiim, bireysel temsillerle siirli kalmamaktadir,
pazarlama, markalasma ve toplumsal iletisimde de gorsel unsurlarin etkisini artirmaktadir. Dogal
olarak bu siireg, gorselligi kimlik insasinin temel araglarindan biri haline getirmektedir.

Gorsellik, toplumsal yapida kapitalizm ve tiketim kiiltiirii sayesinde belirleyici bir egemenlik
olusturmaktadir. Moda, reklam ve imaj odakli igerikler, bu gorsel egemenligin en belirgin 6rnekleri
arasinda yer alirken, bireyler de kimliklerini bu yiizeysel temsiller iizerinden olusturma egilimindedir.
Ancak bu kimlikler genellikle derinlikten yoksun, gegici ve kolayca degisebilir niteliktedir. Gorsellik,
bireylere gerceklikten kagis imkani sunmakta ve bu, zamanla kisisel ve toplumsal hafizanin
zayiflamasina yol agmaktadir. Sosyal medya, bireylerin kimliklerini gorsellik araciligiyla insa ettikleri
ve sergiledikleri dnemli bir platform haline gelmekte ve kullanicilar, ¢evrimigi kisisel markalarini
olusturmak amaciyla dijital araglar ve gorsel kompozisyon bilgisiyle desteklenen stratejiler gelistirerek
daha dikkat ¢ekici, begenilen ve 6zgiin kimlik temsilleri iiretmektedir.

Sonug olarak, gorselligin bireysel ve toplumsal diizeydeki bu etkisi, tiiketimden kimlik olusumuna
kadar bircok alani sekillendiren bir gii¢ haline geldigini gostermektedir. Sosyal medyanin kisisel ve
0zel anlar1 gorsellestirerek bireylerin kimliklerini insa ettigi bu cagda, gorsel okuryazarlik ve elestirel
bir gorsel biling hem bireysel hem de toplumsal diizeyde siirdiiriilebilir bir farkindalik olusturmak i¢in
Onem arz etmektedir.
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