ispanya Ornegi Uzerinden
“Karsilastirmah Medya Sistemleri”
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Ozet

Bu yazi, Ispanyol medyas1 érnegi {izerinden, Daniel Hallin ve Paolo Mancini’nin, 2004’te
yayinlanan Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics adl1 kitabi
hakkinda elestirel bir degerlendirmedir. Bu kitap, karsilastirmali medya g¢alismalar1 alanina
katkida bulunan son kitaplardan biridir. Calismada, s6z konusu kitapta medya ¢aligmalarinda
ilk kez uygulama alani bulan kavramlar ele alinmakta ve bu uygulamanin kusurlu yonleri
ortaya konulmaktadir. Hallin ve Mancini’nin sundugu medya modellerinden biri olan Akdeniz
Modelinde, Ispanya da yer almaktadir. Calismada, Ispanyol medyasimn tarihsel ve giincel
olarak igine yerlestirildigi modele ne 8lgiide uydugu tartisilirken, Ispanyol medyasmin yapi
ve isleyisi hakkinda genel bilgiler verilecektir. Son olarak, oldukca genel bir diizeyde Tiirkiye
ile Ispanya medyas: arasindaki ortakliklar ve farkliliklar iizerine kisa bir degerlendirme
yapilacaktir.

Anahtar sézciikler: Medya, basin, siyaset, devlet, kayirmacilik, siyasi kutuplagma,
cogulculuk, liberalizm

“Comparing Media Systems” in the case of Spain
Abstract

This article evaluates the contribution of Daniel C. Hallin and Paolo Mancini’s book
Comparing Media Systems: Three Models of Media and Politics, published in 2004, to the
area of the Comparative Media Studies. The authors classify 18 different countries’ media,
chosen between capitalist and developed countries of Europe and North America, in 3 big
media models. This paper analyses the models proposed by Hallin and Mancini, the problems
appeared with the application of some terms of Politics and Sociology and the degree in which
the Mediterranean Model fits into the Spanish case. The paper also provides some notes on
the historical evolution and the contemporary Spanish Media’ structure and shape. The paper
will end with a brief commentary of both Turkish and Spanish Media according to Hallin and
Mancini’s media models.

Keywords: Media, press, politics, state, clientelism, political polarization, pluralism,
liberalism
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Giris

Daniel Hallin ve Paolo Mancini’nin, 2004’te yaymlanan Comparing
Media Systems: Three Models of Media and Politics' adli ¢alismalari, farkh
cografyalardaki medya sistemlerini yararli kategorilerle karsilastiran ve bu
alanda yeni c¢aligmalara esin kaynagi olabilen 6nemli bir katkidir. Kitap, ileri
kapitalist iilkeler arasindan secilen 18 iilkenin medya sistemlerini, birkag kategori
lizerinden analize tabi tutarak ti¢ farkli model dnermektedir. Hallin ve Mancini
boylece, genellikle normatif metotlara fazlasiyla dayanan ve birkag iilkenin
akademik eserlerinin (ABD, Ingiltere, Almanya ve Fransa) hakimiyetinde olan
karsilagtirmali medya ¢alismalar1 alaninda yeni arastirmalara bir tiir rehberlik
etmeyi amaglamaktadir. Bu amaca yonelirken yazarlar, tarih boyunca farkli
iilkelerde farkli gazetecilik tiplerinin tiretildigini ve iilkeler arasindaki farkliliklarin
degisik diizeylerde devam ettigini kanitlamay1 hedeflemektedir.

Kitapta baslangi¢ 6nermeleri i¢in segilen en dnemli 6rnek Siebert, Peterson
ve Schramm’in meshur Four Theories of the Press baslikli ¢alismalaridir. Bu
calisma gercekten de gazeteciligin farkli iilke ve bolgelerde degisik ozelliklere
sahip oldugunu gosteren ilk onemli arastirma olarak kabul edilmektedir. Fakat
Siebert, Peterson ve Schramm, modellerini kurarken gilivenilir verilerden
yararlanmaktan ziyade, spekiilatif ayrimlardan hareket etmislerdir. Soguk Savas
doneminde yazilan bu kitap, Sovyetler Birligi medyas: hakkinda tarafsiz bir
bakis sergileyememistir. 1970’lerde karsilastirmali medya g¢aligmalarinda yeni
gelismeler yaganmigtir. Hallin ve Mancini 70’lerdeki ¢aligmalar iizerinde g¢ok
durmamalaria ragmen kullandiklar1 degiskenlerin bazilart bu dénemde ortaya
cikmigtir. Caligmada kapsanan fiilke sayisi, karsilastirmali siyaset ve siyaset
sosyolojisi alanlarindaki birikimin medya ¢alismalarina metotlu bir uygulamasi,
onun gii¢lii yonlerini olusturmaktadir

19. yiizyildan giinimiize, tlkelerin siyaset gergeginin, o {ilkenin medyasi
iizerindeki etkileri goz ardi edilemez. Yazarlara gore, kitapta kurduklar1 modeller
arasindaki farklar, 1950’lerden 70’lere kadarki donemde azami derecededir.
1970’lerden itibaren farkliliklar azalmaya baglamis, biitiin modeller bir yakinsama
(convergence) stirecine girmis ve bu siireg 1980’lerde iyiden iyiye yogunlagmistir.
Neoliberalizm ¢aginda, dzellikle Bat1 Avrupa’daki farkli gazetecilik modellerinin
ABD’de etkin olan medya modeline, yazarlarin kategorik adlandirmasina gore
“Liberal Modele” dogru yakinsadig1 goriilmektedir.

1 Daniel C. Hallin ve Paolo Mancini (2004). Comparing Media Systems: Three Models of Media and
Politics, New York: Cambridge Univ. Press. Bu yazi kaleme alimirken, kitabin Ispanyolca basimi
kullanilmigtir: Daniel C. Hallin ve Paolo Mancini (2008). Sistemas Mediaticos Comparados.
Tres modelos de relacion entre los medios de comunicacion y la politica. Barcelona: Editorial
Hacer.
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Kitapta 6nerilen li¢ model sunlardir: Kutuplasmis Cogulcu Model (Polarized
Pluralist Model) ya da Akdeniz Modeli (Portekiz, Ispanya, italya, Fransa ve
Yunanistan), Demokratik Ortaklik Modeli (Democratic Corporatist Model) ya
da Orta-Kuzey Avrupa Modeli (Belgika, Hollanda, Isvigre, Avusturya, Almanya,
Danimarka, Norveg, Isvec ve Finlandya) ve Liberal Model ya da Kuzey Atlantik
Modeli (ABD, Kanada, Irlanda ve Ingiltere). Hallin ve Mancini’nin &nerdigi
bu iic medya modelinin igerdigi kriterler, farkli iilkelerde muhtelif istisnalar
gostermektedir. Kitabi, yazarlarin uyardigi gibi, bize ideal bir ¢ercevenin
sunuldugunu ve her iilkenin sadece belli bir dereceye kadar kendi ideal modeline
uyacagini diisiinerek degerlendirmemiz gerekmektedir.

Kitapta, siyaset ve medya alanlarin etkileyen dort degisken belirtilmektedir:
Medyanin piyasalagmasi (tirajlar ve ticari gazetelerin durumu), medyanin siyasi
paralelligi (medyanin bir siyasi akima ya da bir partiye bagl olma derecesi),
profesyonel gazetecilik diizeyi ve son olarak, devletin medyay1 aragsallastirmasidir
(medya kurumlarinin devletin kontrolii altinda olmasi ya da tersine, ¢cok daha
serbest birakilmasi)?. Asagidaki tabloda modellerin genel o6zellikleri sematik
olarak gosterilmektedir:

Tablo: Hallin ve Mancini’nin Karsilastirmah Medya Sistemleri

OLCUT
MODEL Medya Slyasa.l Profesyonel Devle.:.tm Ulkeler
piyasast paralellik lesme rolii

Akdeniz ya da f{fiilaslfi,stan
KuEuplasmls Diisiik Yiiksek Zayif Giiglii Tty il
Cogulcu :

Ispanya
Kuzey/Orta Belgika,
Avrupa ya da Yiiksek - - e Almanya,
Demokratik Disiik Gl Gl Hollanda,
Korporatist Norveg...
Kuzey Atlantik ya . . - Ingiltere, ABD,
da Liberal Orta Notr Gigl Diisik | ¥ nada, frlanda

Yazinin geri kalan kisminda kitapta dnerilen bu model ve kriterler hakkinda
genel bir degerlendirme yapilacaktir. Daha sonra ise Ispanya medyasimin,

2 Hallin ve Mancini (2008) s. 20-41.
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tarihsel ve giincel olarak, kitapta igine yerlestirildigi modele hangi ol¢iide
uydugu incelenecek, son olarak da Tiirk medyasinin (6zellikle yazili basinin) bu
modellerden birine uyup uymadigi irdelenecektir.

Modellerin ve Analizin Uygunlugu: Teorik ve Empirik Kanit Sorunu

Hallin ve Mancini’nin kullandigi kriterler bakimindan Akdeniz iilkeleri
gergcekten de ortak oOzellikler gostermektedir. Yazarlar, farkliliklara da isaret
etmekte, Ornegin Fransa’nmin iki model arasinda (Demokratik ortaklik ve
Kutuplagsmis ¢ogulcu) kaldiginmi sdylemektedirler. 19. yiizyil boyunca Fransa bu
iilkelerde biiyiik bir etki yaratmistir. Bu etkiye 6rnek olarak, s6z konusu dénemde
gazetecilerin belirli bir politik ideolojiye sahip olmasi ve muhafazakar gii¢lere karsi
savagmasl, ayrica, gazetenin yorum ve edebi deger icermesi verilebilir. 20. yiizyila
girmeden Once, Fransa harig, biitiin bu lilkelerde okuryazarligin ¢ok diisiik olmasi,
tirajlarin artmasina engel olmustur. Avrupa’daki diger tilkelerle karsilastirirsak,
Akdeniz’deki yazili basinda siyasi paralellik ¢ok daha keskindir. Bu iilkelerde de
devletin radyo-televizyon iizerinde dogrudan kontrolii ve Italya’da 1970’ler harig?
meclisin genellikle tek bir partinin egemenliginde olmasi simdi de goriilmektedir.
Bunun yaninda, profesyonel bir model olan ve devletten bagimsizlik konusunda
koklii bir gelenege sahip olan Ingiltere’nin radyo-televizyon kurumu BBC karsit
bir 6rnek olusturmaktadir. Orta ve Kuzey Avrupa’da devlet radyo-televizyonu
farkli bir sistem arz etmektedir. Biitlin siyasi partilerin ve c¢esitli toplumsal
gruplarin (sendikalar, dini cemaatlar, etnik gruplar ve sermaye orgiitleri) yayimn
haklar1 vardir.

Kitapta analiz edilen baska bir faktor medyanin cogulculugudur. Iki farkl
cogulculuk tipi tanimlanmaktadir. Di1s ¢ogulculuk, medya kurumlarinin farkl
ideolojik ya da siyasi akimlarla/partilerle baglantisina iliskindir. ¢ cogulculuk
ise bir medya kurumunun i¢inde degisik grup, ideoloji ve siyasi akimlarin temsil
edilmesidir. Akdeniz’deki medya kurumlarinin dis ¢ogulculuga yoneldiklerini
gorliyoruz. Bu {lkelerdeki siyasi partilerle okurlar arasindaki iliski onemli
bir rol oynamakta, ayni gazetenin okurlarinin biiyiilk cogunlugu ayn partiye
oy vermektedir. Fakat Hallin ve Mancini’nin tezlerinin aksine Orta ve Kuzey
Avrupa’nin en biiyiik iilkesi olan Almanya’da, i¢ cogulculuk gergeklesmemektedir.
Bunun yam sira, Liberal Model’deki tarafsiz yazili basin da Ingiltere’de
bulunmamaktadir. Bu durum kanimca ulus-devletin tarihsel gelisimiyle iligkilidir.
Avrupa’daki biiyiik iilkelerde (Ingiltere, Almanya, Fransa, Ispanya, Italya) yazili
basmin ¢ogulculugunda bir benzerlik ortaya ¢ikmaktadir. Yazarlar, bu durumu,
Ingiltere ve Almanya’daki gazetelerin siyasi yelpazenin merkezinde olmasiyla
agiklamaktadir.

3 Hallin ve Mancini (2008) s. 53-54.
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Siyasi medyanin bazi bdlgelerde daha uzun yasamasi, devletin medyayi
aracsallastirma asamasi1 ve kayirmaciligin (clientelism) ortaya c¢ikmasi ile
iligkilidir. Kitapta kayirmacilik kavrami, “toplumsal kaynaklarin, itaat ve
destek karsiliginda miisterilere/talep edenlere (clients) dagitilmasi ve kontrol
edilmesi; kisisel iliskilerin, resmi kurallardan daha 6nemli olmasi1” seklinde
tanimlanmaktadir®. Hallin ve Mancini bu olgunun Akdeniz iilkelerinde daha
giiclii oldugunu iddia ederler. Oysa kayirmacilik -Ispanya’da caciquismo- sadece
Akdeniz iilkelerine miinhasir degildir; her zaman ve her yerde var olmaktadir®.
Gigclii bir biirokrasinin gelismedigi yerlerde kayirmacilik, kamu hayatin1 daha
cok yonetmektedir. Yazarlar bu olgunun, rasyonel-legal otoritenin gelisimiyle
ilgili oldugunu diisiinmektedirler. Ger¢ekten de Orta ve Kuzey Avrupa tarihinde
hiikiimetlerden bagimsiz ve daha profesyonel bir biirokrasi sz konusudur. Fakat
gelismis demokratik iilkelere odaklanan yazarlar, 1970’1i yillara kadar ii¢ Akdeniz
iilkesinin bir diktatorliik rejimi altinda yasadigini yeterince vurgulamamiglardir.
Demokrasiye gecis; Portekiz ve Yunanistan’da (Salazar ve Papadopoulos’un
diktatorliikleriye) 1974’e, Ispanya’da (Francisco Franco diktatorliigii ile) ise
1975’e kadar baslamamistir. Bu iilkelerde siyaset ve medya sec¢kinleri arasindaki
ozel iligkilerin varlig1 gegmisten kalan bir 6zelliktir®.

Yazarlar, olusturduklart modeller arasindaki farklar1 agiklamak i¢in dort tarihsel
neden ileri stirmektedir: Protestan reformu, sanayi devrimi, demokratik devrim
ve ulus-devlet olusumu’. Kanimca, kitapta tarihsel olarak kesin degisimlere yol
acan din faktorii gérece dnemsizlestirilmektedir. Dini doktrin olarak her modelin
arasinda agik bir ayrim vardir: Orta-Kuzey Avrupa’da protestanlik ve Akdeniz’de
Katolik Kilisesi (ve Yunanistan Ortodoks Kilisesi). Akdeniz iilkeleri harig, 16.
ve 17. yiizyilda meydana gelen din savaslari, siyaset kurumlari ve demokrasinin
gelisimiyle birlikte dolayli yoldan medyay1 da etkileyen ¢cok 6nemli bir faktordiir.
Kilisenin hakimiyetini kaybetmesi ve devletle ayrismasi, liberalizmin temellerini
kurmustur. Ote yandan, dini faktorler ABD’de de &nemli roller oynamustir.
ABD’nin kurulus siirecinde bu iilkeye go¢ eden insanlar ¢ok ¢esitli dini mezheplere
mensuptu ve bu heterojenlik devletin bir kiliseyi kurumsallastirmasina engel

4 Ayrica, bir etki olarak Latin Amerika’daki medya sistemlerinde de benzer bir kayirmacilik
yayilmaktadir. Bkz. Daniel C. Hallin ve Stylianos Papathanassopoulos (2002). “Political
Clientelism and the Media: Southern Europe and Latin America in Comparative Perspective”,
Media, Culture and Society, S. 24, s.184-185.

5 Papatheodorou Fotini ve David Machin (2003). “The Umbilical Cord That Was Never Cut. The
Post-Dictatorial Intimacy Between the Political Elite and the Mass Media in Greece and Spain”,
European Journal of Communication, C.18, S.1, s.33.

6 Hallin ve Mancini (2008) s. 57.

7 Hallin ve Mancini, giiglii bir muhafazakar muhalefetin var oldugu ve liberalizme gegisin ¢eligkili
ve uzun siirdiigii Ispanya gibi yerlerde, bugiine kadar siiren bir kutuplasmis cogulculugun altim
¢izerler ama Kilisenin roliine yerterince deginmezler.
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olmustur (disestablishment). Bu olayn, liberalizm ve merkantilizmin yan sira,
ticari gazeteciligin yayilmasinda da biiyiik pay1 vardir. 18. yiizyildan 20. yilizyilin
ortalarina kadar Akdeniz lilkelerinde liberallerle muhafazakarlar arasinda siddetli
bir miicadele siirmiistiir. Kuskusuz bu miicadele yazili basim1 6nemli 6l¢iide
etkilemistir. Ornegin Ispanya’da biiyiik toprak sahipleri ile ittifak halindeki Katolik
Kilisesi ¢ok uzun siire liberal diisiince ve akimlarin yerlesmesini yavaslatmigtir®,

Genel olarak kitabin en Onemli sorunlarindan biri de detayli ekonomik
ve sosyolojik bir analizin eksikligidir. Elbette yazarlar temelde her bolgenin
medyasinin dogasini ve siyaset-medya iligkisini agiklayan genel bir ¢aligma
hedeflediklerini ilk sayfada belirtirler ama tam da bu hedef yiiziinden, bugiinlerde
evrensel olarak algilanan bir gazeteciligin olusumunda ‘ekonomi politigin’
kiiciimsendigini gérmekteyiz. Yazarlar, ABD ve Ingiltere gibi iilkelerde,
gazetecilerin ekonomik bagimsizliklarin1 kazanmasimnin ve boylece hiikiimet
ve siyasetcilerden daha bagimsiz hareket edebilmelerinin, gazeteciligin
profesyonellesmesini kolaylastiran bir olay olarak kabul etmektedirler’. Aslinda,
gazeteciligin kokeninde siyasi bir amag olmasina ragmen, 19. yiizyilin ortalarinda
pek cok gazete sirketlesip, ¢alisanlarina maas vermeye baslamigtir. Fakat ayni
zamanda, satig arayist pesinde olmak bir mecburiyete de doniigmiistiir. Yazarlar
bu olguya deginseler bile, profesyonel gazeteciligin iktisadi mantigin tarihsel ve
sosyolojik agidan yeterince derinlestirmemislerdir'’.

19. Yiizy1lin sonralarma dogru Ingiliz gazeteciliginde bugiiniin normlar1 yavas
yavas oturmaya baglamistir. Bu donemden itibaren haber metinlerinin kisalmaya
baslamasi, yorumlarm haberlerden ayri tutulmasi, muhabir (reporter) ve roportaj
(interview) gibi kavramlarim icad: gibi gelismelere Ingiliz gazetelerinde rastlamak
miimkiindii. Fransa’da gazeteciler Ingiliz gazeteciliginin aksine uzun edebi
yorumlar (cronique) tercih ediliyordu. Ote yandan, ayni dénemde Fransa’da,
gazetelerin Amerikanlagsmaya basladigi elestirileri yiikkselmeye baslamigtir!!.

Bu donemin Ingiliz gazetecilifinde haber kavrammin c¢ok daha gelismis
olmasina paralel olarak, eglence de dnemli bir bilesen olmustur. Her hafta bir

8 Bkz. Hallin ve Mancini (2008) s. 72-73; 184-187.

9 Daniel Hallin, kitapta yeterli bicimde islemese de, 1996 tarihli ¢alismasinda tam da bu olgunun
tarihsel ve sosyolojik temellerini detayli olarak incelemektedir: Daniel C. Hallin (1996).
“Commercialism and Professionalism in the American News Media,” James Curran ve Michael
Gurevitch (der.). Mass Media and Society. Londra: Arnold i¢inde, s. 218-237.

10 Jean K. Chalaby (1996). “Journalism as an Anglo-American Invention: A Comparison of the
Development of French and Aglo-American Journalism, 1830s-1920s”, European Journal of
Communication, C.11, S.3, s.309.

11 John Tulloch (2000). “The Eternal Recurrence of New Journalism”, Colin Sparks ve John
Tulloch (der.). Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards, Boston: Rowman &
Littlefield Publishers i¢inde, s. 133.
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sonraki boliimle ilgili merak ve heyecan uyandiran bu fasikiillerin gazetelerde
yayinlanmasi halkin eserlere daha kolay ve ucuz yoldan erisimini de saglamistir.
Bu teknigin belki de en meshur &rnegi olarak bilinen Ingiliz yazar ve gazeteci
Charles Dickens, eserlerinin ¢ogunu calistigi gazetelere haftalik fasikiiller
seklinde teslim etmistir. Bu sekilde okurlarin hikayeye ilgisi sicak tutulmus ve
satiglar artmistir. Aslinda Anglo-Amerikan gazeteciliginde simdi ¢ok tartigilan
sansasyonellesme, kitapta iddia edildigi gibi tiraj diisiisiiniin ardindan ortaya
¢ikan yeni bir olay degil, uzun zamandir ¢okg¢a kullanilan bir tekniktir'?. 1830’Iu
yillarda ABD’de ortaya ¢ikan “metelik gazeteleri” (pennypapers) bugiinkiinden
farkli bir bicimde de olsa sansasyonel haber dili sayesinde —ama sadece bununla
degil- popiilerlesmis ve tirajlarin artmasina neden olmustur.

Hallin ve Mancini’nin, ABD gibi {ilkelerde siyaset ve medya alanlar1 arasinda
kesin bir ayrim oldugu varsayimi empirik kanitlar bakimindan zayif kalmaktadir.
Ornegin, 20. yiizyilin baslarinda gazeteciler sikca siyasetcilerin konusmalarini
hazirliyorlardi’®. Vietnam Savasi ve Irak Savasi donemlerinde, Amerikan
medyasinin siyasetten bagimsizlig1 son derece tartigmalidir. Michael Schudson’in
da belirttigi gibi'* haber tirerim siirecinde ¢ok ¢esitli faktorler etkili olur ve siyasi
bakis da bunlardan biridir.

Kitapta sosyoloji alanindan uygulanan kavramlara baktigimizda yiizeysel,
hatta bazen ¢eliskili kullanim ve tanimlamalarla karsilasiriz. Jeffrey C. Alexander
tarafindan Parsons’un sosyal farklilasma teorisindeki (differentiation theory)
medya bagintisi s0yle tanimlanmaktadir: “modernlesme ve farklilagsma siireci
icinde olan bir toplumda, medya kurumlari, islevsel olarak gruplar arasindaki
baglantilarin yerine gegmektedir ... Sosyal farklilasma ile medya kurumlari
paralel olarak ortaya c¢ikmaktadir. Toplum ne kadar ¢agdas olursa, medya
kurumlari o kadar 6nem kazanir.”'* Bu tez, farklilagma siirecini iki temel nedene

12 Toplumda medyanin roliinii inceleyen ilk teorisyenlerden biri ve The Public Opinion (1922)
yazar1 Walter Lippmann (1880-1974), Charles Merz’le birlikte kaleme aldig1 “A Test of news”
baglikl1 aragtimasinda ABD’deki gazetecilerin 1917 Rus Devrimi hakkindaki haberlerini tarafli
oldugu i¢in elestirmisti. Bill Kovach ve Tom Rosentiel (2003). Los elementos del periodismo.
¢ev. Amado Diéguez Rodriguez, Madrid: Santillana Ediciones Generales, s. 103. “Soguk savas”
kavraminin mucidi olarak da bilinen Lippman, zamaninin diger gazetecileri gibi iist diizey
siyasetcilere (6r. Woodrow Wilson ve Lyndon Jhonson) danigmanlik yapmis, onlarm konusma
metinlerini hazirlamis, kisacasi aktif siyasetin iginde olmusgtu.

13 Michael Schudson (1989). “The Sociology of News Production”, Media, Culture and Society,
S.11, 8. 263-282.

14 Hallin ve Mancini (2008) s. 72. Bkz. Jeffrey C. Alexander (1981). “The Mass News Media in
Systemic, Historical and Comparative Perspective”, Katz. E ve T. Szecskd (der.), Mass Media
and Social Change, Beverly Hills: Sage i¢inde, s. 17-51.

15 Bkz. José Casanova (1994). Public Religions in the Modern World, London: Univ. Chicago
Press; Peter L. Berger (1999). “The Deseculatization of the World: A Global Overview”, Peter L.
Berger ve Samuel P. Huntington (der.), The Desecularization of the World. Resurgent Religion
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dayandirmaktadir: Fikir gazeteciliginin aksine evrensel haber talebinin artig1 ve
gazeteci Ozerkliginin gelisimine katkida bulunan kural ve diizenlemelerin artisi.
Medya ile siyasetin farklilagma siirecinin ¢ok keskin oldugu yerlerde, profesyonel
gazeteciligin daha fazla gelistigi gézlenmektedir. Yazarlar, Alexander’in teorisini
kullanirken, bir yandan, biitiin modelleri Liberal Modele bagimli kilmaktadir.

Liberal toplumlarda, medya kurumlar1 goriiniiste siyasetten bagimsizlik
elde ederken, bagka yeni bagimliliklar yaratilmakta; bu kurumlar sirketlestikten
sonra, ekonomik baskilar ortaya ¢ikmaktadir. Kitapta, Alexander’in teorilerinin
karsit1 olan Bourdieu’niin “farklilasmama” teorisi (de-differentiation theory)
de bulunmaktadir. Hallin ve Mancini, profesyonel gazeteciliginin gelisimini
aciklamak icin Alexander’in teorisini, neo-liberalizm ¢aginda medyanin iktisadi
alanina bagimhiligini agiklamak i¢in ise Bourdieu’nin teorisini kullanmaktadir.
Kitapta bu iki farkli teorik yaklasim birarada kullanildiginda ortaya celiskiler
¢ikmaktadir.

Kitaptaki bir baska 6nemli sorun, ‘sekiilerlesme’ kavraminin, toplumda “siyasi
ve dini inanglarin kayb1” seklinde tanimlanarak basite indirgenmesidir. Geleneksel
dinlerin 1980’lerden sonra canlanmasinin ardindan sekiirlesme teorisi, bir ¢ok
yazar tarafindan agir elestirilere ugramistir'®. Kitabin yazarlari, Max Weber ve
Emst Troelstch tarafindan kurulan klasik sekiirlesme kavramini, diinyanin en
geligkin bireysellestirilmis kapitalist toplumlarinda, yeni sosyal hareketlerin
ortaya ¢ikmasi ve politik ideolojilerin gerilemesi lizerinden agiklamaya ¢alisan
postmodernist teorilerle karigtirmaktadir'”.

Kitapta agirlikli olarak yazili basina odaklanan yazarlar, analizin farkli medya
kurumlarinda (6r. 6zel radyo ve televizyonlar, internet, vb.) isleyip islemeyecegi
konusunu belirsiz birakmiglardir. Boylesi bir analiz, modellerdeki ayrimlarda
degisikliklere neden olabilirdi. Kitapta hi¢ deginilmeyen ve gazetecilik kiiltiiri
acisindan onemi giderek artan internet, en hizli biiyliyen sektorlerden biridir.
Ornegin Ispanya’da geleneksel gazetelerin online versiyonlarmm kullanima

and World Politics, Washington: Wm. B. Eerdmans Publishing Co. iginde, s. 1-18 ve lan T.
Benson (2004). “Considering Secularism”, Farrow Douglas (der.), Religion in a Secular Society.
Essays in Pluralism, Religion, and Public Policy, Montreal: McGill-Queen’s Univ. Press iginde,
s. 82-98.

16 Bkz. Ulrich Beck (1995). “The Reinvention of Politics: Towards a Theory of Reflexive
Modernization”, Ulrich Beck, Anthony Giddens ve Scott Lash (der.), Reflexive Modernization:
Politics, Tradition and Aesthetics in the Modern Social Order, Cambridge: Polity Press iginde, s.
1-55 ve Scott Lash (2000). “Risk Culture”, Barbara Adam (der.), The Risk Society and Beyond:
Critical Issues for Social Theory, London: Sage i¢inde, s. 47-62.

17 M* Angeles Cabrera Gonzalez, “Convivencia de la prensa escrita y la prensa on line en su
transicion hacia el modelo de comunicacién multimedia”, http://www.ucm.es/info/emp/
Numer 07/7-4-Comu/7-4-01.htm (Erisim tarihi: 20.10.2010)
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girmesi ve haber sitelerinin biiylimesi yazili basinin tirajlarina dogrudan
yansimamistir'8, Zira, internet kullanminin artmasi; geleneksel gazete okurunun
tutumunda O6nemli bir degisiklik yaratmazken, gazete satin alma aligkanligina
sahip olmayan, yeni bir online gazete okuru profilinin ortaya ¢ikmasryla iliskili
olabilir.

Yazili basm olumsuz etkileyen genel ekonomik kriz, en ¢ok yillik reklam
gelirlerinde kayiplar olusturmaktadir. Bunun aksine, internette reklam gelirleri
2007°de kriz baslamadan once %55 artig gosterirken, kriz zamaninda bu rakam
diismiis, fakat %26.5 oraninda devam etmistir'®. Gelecek galigmalar igin, sosyal
paylasim aglarmin da medyada giderek artan roliiniin g6z dniinde bulundurulmas1
gerekmektedir. En ¢ok bilinen ve kullanilan sosyal iletisim aglarinin yani sira
(facebook, twitter, tuenti, meneame), Ispanya’nin en yiiksek tirajli gazetesi El
Pais, 2010 yili itibariyle kendi sosyal iletisim agin1 yayina agmistir®

Kitapta goze ¢arpan iki 6nemli eksik ise, kiiresel haber ajanslarinin gazeteciligi
tektiplestirmesi sorunundan ve siyasi ve parti gazeteciliginden ayr bir kategori
olarak Ingiltere’de cok dnemli olan is¢i gazeteciligi s6z edilmemesidir.

Ispanya’da Medya

Hallin ve Mancini’nin belirttikleri gibi, Ispanya’da siyaset-medya iliskisi hala
¢ok yogundur. Sayica az olsa da en ¢ok satilan gazeteler, ulusal gazetelerdir ve
hepsi belli bir siyasi akimi izlemektedir. ispanya’da ilk gazeteler 17. yiizyilin
baslarinda ortaya ¢ikmustir ve 19. yiizyila kadar kiigiik bolgesel gazetelerin hakim
oldugu bir yap1 mevcuttur. Liberal fikirler, Napolyon’un Ispanya’y: istilas1 ve
Ispanya Krali Fernando VII’nin istifasiyla birlikte gelismeye baslamistir. 1808-
1814 yillar1 arasinda Fransiz igsgaline karsi gergeklestirilen Bagimsizlik Savasi’nda
yayin sayis1 ani bir artig gostermis, bu alt1 y1llik donemde basin 6zgiirligii ilk defa
ilan edilmistir?’. Bu dénemden itibaren, medya iizerindeki baski zaman zaman

18 David Vidal (2009). “La premsa”, Informe de la Comunicacio a Catalunya: 2007-2008,
Barcelona: InCom-UAB i¢inde, s. 33.

19 Haber aligverisi ag1 olarak tasarlanan Eskup, biitiin gazetecilerin daha hizli ve etkilesimli
caligmalarma olanak saglamistir. Bkz. http://www.elpais.com/articulo/Pantallas/Nace/Eskup/
red/social/informacion/elpepirtv/20100620elpepirtv_2/Tes, (Erisim tarihi: 23.09.2010).

20 Bagimsizilik Savasi’'nda Mutlakiyet¢i Kral Fernando VII taraftarlari ile Fransiz yonetimini
destekleyenler karsi karsiya kalmistir. Fransiz devrimini destekleyenler, savas doneminde
etkisini arttirmis ve savasin Fransizlarin maglubiyetiyle sonu¢lanmasin takiben agir bir sansiir
donemine girilmesine ragmen, bu dénemde yayilan liberal fikirler yavas yavas gazetelerde
etkisini gostermeye baslamistir.

21 Ispanya’da siireli yaynlarin tarihsel gelisimiyle ilgili genel bir bilgi i¢in ér. bkz. Juan Francisco
Fuentes ve Javier Sebastidn Fernandez (1997). Historia del periodismo espariol, Madrid: Ed.
Sintesis.
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azalarak yeni gazetelerin kurulmasina, zaman zamansa artarak sansiirlere ve
gazetelerin kapanmasina neden olmustur. Ayni1 zamanda her yayiin bir ideolojik
baglantisinin olmasi, bir kural olarak algilanmaya baslanmistir. “Altt Yillik
Demokrasi Donemi”nde (Sexenio Democratico 1868-1874) liberal fikirlerin
yeniden canlanmasiyla birlikte altiyiiz tane kayitli gazete varolmustur®. Fakat
siyasi istikrarsizlik ve yazarlarin da altin1 ¢izdigi diisiik okur- yazarlik orani,
yluksek tirajlara ulagilmasina engel olmustur. Bu donemde en biiyiik gazetenin tiraji
15 bin olmasina ragmen gazetelerin (roman ve tiyatro eserleriyle birlikte) degisik
dernek ve kafelerde yiiksek sesle okunmasinin yaygin bir aligkanliga doniismesi,
gazete satiglarinin Gtesinde bir etkinin hesaba katilmasimi gerektirmektedir®.
O dénem Ispanya’sinin okur-yazarlik oranma bakarsak, bu oranin ¢ok diisiik
oldugunu goriiriiz: 1860°ta niifusun %20’si, 1910°da %331 (erkeklerin %42’si,
kadinlarin %25’i) okuma yazma bilmektedir®*. Ayrica bu gazetelerin hayatinin
cok kisa olmasi yiiziinden, siireklilik kazanan bir basindan da s6z edemeyiz.

Ispanya’da Alt1 Yillik Demokrasi Dénemi’nde gazeteciligin temelde kiiltiirel
ve edebi oldugunu sdyleyebiliriz. Ingiltere ve Fransa gibi yiiksek tirajlara
ulasamamasina ragmen, XIX. ylizyilin sonlarinda liberal bir akimi izleyen ilk
ticari gazeteler kurulmustur. Bu gazeteler, Katalonya ve Bask gibi sanayi devrimini
gerceklestiren bolgelere aittir. Barselona’da, sanayi burjuvazisinin giiglii olmasi,
giiniimiizde hala hayatin1 siirdiiren La Vanguardia gazetesinin 1881 tarihinde
kurulusunu kolaylagtirmistir. Barselona Belediyesini kazanmak amaciyla Liberal
Parti tarafindan kurulan bu gazete, yedi sene sonra bagimsiz bir gazete olarak
yayin hayatini siirdiirmiistiir. I. Diinya Savasi’nda Berlin’e ve Paris’e gazeteciler
gondermesi®, La Vanguardia’nn ticari ve bagimsiz bir gazete oldugunun 6nemli
bir gostergesidir. Ayn1 zamanda biliylik sehirlerde siyasi gazetecilik yiikselis
yasamis ve Primo de Rivera (1923-1931) diktatorliigiine kadar aktivist gazetelerin
sayist devamli artmistir.

Ikinci Cumhuriyet dénemine (1931-1936) kadar niifusun sistematik egitimine
devlet tarafindan baslanmamistir. Bu donemde niifusun biiyiik boliimii kirsal
alanda yasamasina ragmen okur-yazarlik oran1 %15 artarak, donemin sonunda
%66’ya ulasmigtir. Kadinlarin okuryazarlik orani da (%62) ayni donemde
erkeklerin oranina (%70) yaklasmistir®®. Bu donemde temel kitle iletisim araci

22 Kiiltiirel derneklerin (ateneo) yani sira, 19. yiizilin sonlarindan itibaren is¢i derneklerinde tiyelere
okur yazarlik 6gretilmeye baglanmis, devletin boslugunu gideren bu dernekler, Ispanya’nin
sosyal ve politik hayatina biiyiik katki saglamistir.

23 Narciso de Gabriel (1997). “Alfabetizacion, semialfabetizacion y analfabetismo en Espafia
(1860-1991)”, Revista Complutense de Educacion, C.8, S.1, s.202.

24 Bkz. http://www.lavanguardia.org/html/evolucion.html (Erisim tarihi: 11.10.2010)

25 Narciso de Gabriel (1997) s. 202.

26 Antonio Checa Godoy (1989). Prensa y partidos politicos durante la Il Republica,
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radyodur. Yine de 1930’larda Ispanyol basini analiz edilirse, 6nemli tirajlarin ve
cok farkli gazetelerin oldugu goriiliir: Cumhuriyetci, anarsist, komiinist, trogkist,
katolik, muhafazakar, isci-sendikaci (siyasi partilere bagli olan ve olmayanlar),
milliyetci (Katalonya ve Bask Bolgesi) ve biiyiik sayida da bagimsiz-ticari gazete.
Ornegin o donemde sadece Barselona’da dokuzu bagimsiz-ticari gazete vardi. Bu
kentte ¢ikan en yiiksek tirajli gazeteler, La Vanguardia (220 bin) ve en dnemli
cumhuriyet¢i gazete olan E/ Diluvio idi (150 bin). Madrid’te ise tirajlar ii¢ gazete
arasinda paylasilmaktaydi: Kraliyetci ve muhafazakar ABC (180 bin), kurulusunda
liberal bir akim izleyen ama 1930’larda cumhuriyet¢ilige kayan El Heraldo de
Madrid (140 bin) ve katolik £/ Debate (80 bin). Bu genis yelpaze 1930’larda
basinin giiciinii gdstermektedir?’. Bunlarm yani sira Ispanya’da o dénem biiyiik rol
oynayan bagka bir tip gazete de isci gazeteleridir. Ulusal Emek Konfederasyonu
CNT’ye® ait olan Solidaridad Obrera (Is¢i Dayanismasi) gazetesi, i¢ savas
boyunca 220 bin tiraja ulagsmistir. 1939°da baslayan Francisco Franco’nun
diktatorliigii ile birlikte bu son derece ¢ogulcu ve canli gazetecilik donemi sona
ermis ve Ispanya’nin medya kurumlari sansiirlii yasama geri dénmiistiir.

Franco devrildikten sonra baslayan demokratik dénemde yazili basin, kiiciik
sirketlerden baglayip biiyiik holdinglere doniisen bir ka¢ gazete tarafindan ele
gecirilmistir. Italya veya Tiirkiye gibi Akdeniz iilkelerinin aksine Ispanya’da bu
gazetelere sahip olan medya gruplar1 baska sektorlerde faaliyet gostermemektedir.
1976°da, diktatdrliik biter bitmez kurulan £/ Pais, merkez-sol egilimli bir gazetedir.
1972 yilinda Jesus Polanco tarafindan kurulan PRISA Grubu’na (Promotora de
Informaciones, S.A,) ait olan El Pais, iicretsiz gazeteler ve spor gazeteleri goz ardi
edildiginde Ispanya’nin en yiiksek tirajli ulusal gazetesidir. 2009°da E/ Pais’in
tiraj ortalamasi Pazartesi-Cumartesi arast 391 bin, Pazar giinleri ise 631 biridir®.
2007’ye kadar kurucusu Jesus Polanco tarafindan yonetilen PRISA Grubu ise,
Ispanya’da medya sektoriiniin lideridir. Bu grup, degisik gazeteler (genel, spor,
ekomonik, bolgesel, yerel), radyo istasyonlari, TV kanallar1 ve yayin evlerine
sahiptir. Ispanya’nin disinda Latin Amerika’da ve ABD’de Ispanyolca TV
kanallar1 vardir..

Salamanca: Ediciones Universidad de Salamanca, s. 57-65, 73-81.

27 1910°’da Barselona’da kurulan bu sendika, anarkosendikalist bir ¢izgideydi ve mevcut siyasi
olusumlardan bagimsiz bir ig¢i orgiitilydii.

28 Ispanya’da tiraj denetimi alaninda biitin yaym organlar1 tarafindan kabul géren OJD
(Organizacion para la Justificacion de la Difusion) adli tek bir 6zel kurum vardir. El Pais’le ilgili
veri, bu kurumun agikladigi tiraj rakamlaridir: OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi: 19.10.2010).

29 Unidad Editorial S.A., Italyan gazeteleri Corriere della Sera ve La Gazzetta dello Sport’u
yayinlayan Italyan medya grubu RSC Medigroup’a aittir. Satis tablolarinda El Mundo ikinci
sirada yer almaktadir. 2009°da tiraj ortalamas1 286 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve 373 bindir (Pz.).
0JD, www.ojd.es (Erigim tarihi: 19.10.2010)
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1989°da Pedro J. Ramirez tarafindan kurulan E! Mundo, Unidad Editorial
S.A.’ya ait olan merkez sag egilimli bir gazetedir®. Yiiksek tirajlara sahip olan
diger ulusal gazeteler ise kraliyet¢i ve muhafazakar ABC?!, sag muhafazakar La
Razén®? ve merkez sol Piblico’dur®®. Onemli bdlgesel gazeteler arasinda merkez
“katalanist” La Vanguardia®, sol “katalanist” EI Periddico®, liberal merkez
sag El Correo®®, ve liberal muhafazakar La Voz de Galicia®® sayilabilir. Marca,
Sport, As ve Mundo Deportivo gibi spor gazeteleri®® ile Ispanya’da yeni ama ¢ok
yaygin bir fenomen olan {icretsiz gazetelerin® tirajlar1 da ¢ok 6nemlidir. Biitiin
bu gazeteler, son yillarda hem tirajlarinda, hem de reklam gelirlerinde kayiplar
yasamaktadir.

Hallin ve Mancini, Ispanya’nin gazete okurlarinin siyasi partilere yakin,
kiiltiirel bir elit oldugunu sdylerken buna kanit olarak diisiik tiraj seviyelerini,

30 ABC ile birlikte dijital TV kanallari, {icretsiz gazetesi ;Qué! ve birkag bolgesel gazeteyi
biinyesinde barindiran Vocento, Ispanya’nm ikinci biiyiik medya grubudur. 4BC’nin tiraj
ortalamasi1 240 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve 316 bindir (Pz.). OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi:
19.10.2010)

31 1998°de José Luis Maria Ansén tarafindan kurulan La Razom, Grupo Planeta’ya aittir.
Ispanya’nin en sag egilimli olan gazetesi La Razén, merkez-sag gazetelerinden ABC ve El
Mundo’nun okurlarmi kendine ¢ekmistir. 2009°da tiraj ortalamas1 124 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve
148 bindir (Pz.). OJD, www.o0jd.es (Erisim tarihi: 19.10.2010)

32 2007’de kurulan Publico, Ispanya’nin en yeni ulusal gazetesidir. Tiraji diger gazetelere
ulagmamasina ragmen, Mediapro grubuna ait oldugu i¢in 6nemli sayilmaktadir. Mediapro, TV
programlart ve filmlerin 6nemli bir yapimcisidir. Publico, Baskan Zapatero’nun hiikiimetine
acikca en cok destek veren gazetedir. 2009°da tiraj ortalamasi 74 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve 82
bindir (Pz.). OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi: 19.10.2010)

33 La Vanguardia, aslinda, ulusal bir gazetedir. Bolgesel olarak saymamizin sebebi, satislarin
¢ogunun Katalonya’da olmasidir. Bu gazeteye sahip olan Grupo Godd, bir spor gazetesi de (E/
Mundo Deportivo) yayinlamaktadir. 2009 tiraj ortalamas1 200 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve 257
bindir (Pz.). OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi: 19.10.2010)

34 1978’de kurulan ve sadece Katalonya’da satilan £/ Periodico, Grupo Zeta’ya aittir. Ayni igerige
sahip iki dilli bir gazetedir (Katalanca ve Ispanyolca). Ayrica, birkac bolgesel gazetesi daha
vardir (El Periodico de Aragon, El Periodico de Extremadura). 2009’da iki basimin tiraj
ortalamasi 184 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve 209 bin (Pz.) adettir. OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi:
19.10.2010)

35 Bask Bolgesinde en yiiksek tiraja sahip gazetedir. 2009°da satis tirajlarinin ortalamas: 104 bin
(Pts.’den Cmt.’ye) ve 114 bin (Pz.) adettir. OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi: 19.10.2010)

36 1882’de Grupo Voz tarafindan kurulan La Voz de Galicia, Galigya bdlgesinin en onemli
gazetesidir. 2009°da satis tirajlarinin ortalamasi 94 bin (Pts.’den Cmt.’ye) ve 100 bin (Pz.)
adettir. OJD, www.ojd.es (Erigim tarihi: 19.10.2010)

37 2009’da satig tirajlarinin ortalamasi: Marca (280000), As (215000), Sport (102000) ve Mundo
Deportivo (102000). OJD, www.ojd.es (Erisim tarihi: 19.10.2010)

38 2008’da satis tirajlarinin ortalamasi 20 Minutos (1029000), ;Qué! (989000), ADN (960000) ve
Metro Directo (828000). Vidal (2009) s. 41. Isvec sirketi Metro International’in sahip oldugu
Metro Directo, Ocak 2009°da kapanmistir. Diger iicretsiz gazetelerin hepsi Ispanyol sirketlere
aittir. ;Qué! Vocento’ya, ADN Grupo Planeta’ya ve 20 Minutos Multiprensa y Mas’a aittir.

39 Hallin ve Mancini (2008) s. 21, 67-68.
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siyasi gazeteciligin koklii bir gelenek olmasimi ve okurlar arasindaki kadin-
erkek oraninin dengesizligini gostermektedirler”. Oysa Ispanya’da halka acik
ozel isletmelerde (kafe, restoran, kahvalti salonlari, vb.) farkli gazeteler bir
hizmet olarak insanlara sunulmaktadir. Sosyal bir aligkanlik olarak halk her giin
kahvesini disarida icmekte, bu nedenle de okunan gazetelerin sayisi, satin alinan
gazetelerden daha fazla olmaktadir. Ispanya’da farkli mecralara yonelik izlerkitle
arastirmalari yapan EGM’nin*' raporuna gore E/ Pais’in giinlik 2 milyon, El
Mundo’nun 1,3 ve diger gazetelerin 1 milyona yakin okuru vardir. Bu rapolar,
yazili basinin yaygmliginin (penetration) %38,8 oldugunu sdylemektedir. Bu
oran, TV ve radyoya gore ¢ok daha diisiikk olmakla birlikte, Hallin ve Mancini’nin
kitapta kullandig1 rakamlardan dnemli 6lgiide yiiksektir. Ayni raporda gazetelerin
okurlar1 sinifsal olarak tanimlanmaktadir. Buna gore gazete okurlarinin %43,1
orta, %24,8 alt-orta, %16,4 {ist-orta ve sadece %9,7 iist sinifa mensuptur. Okur
ylizdeleri ile TV izleyici yiizdeleri arasinda énemli bir fark yoktur. Avrupa’nin
Akdeniz kiyilarinda sansasyonalist (fabloid) bir gilinlilk gazetenin olmamasi,
bu konuda uzmanlagmis ayri bir sektdriin olmasiyla agiklanabilir. Ornegin
Ispanya’da magazin dergileri (La prensa del corazon) haftalik satis yapmaktadir
ve en ¢ok satilan 10 haftalik derginin 9’u magazin dergisidir*’. Gazete okur
kitlesinin cinsiyete gore dagilim ile ilgili veriler ise %58.8 erkek, %41,2 kadin
seklindedir. Fakat bu sonuclar gercegi tam anlatmamaktadir. Spor gazetelerinin
genel gazetelerin i¢inde sayilmasi ve daha once bahsettigimiz gibi magazin
dergilerinin ayr1 tutulmasi, bu oranlar1 kesinlikle etkilemektedir. Bir biitlin olarak
bakildiginda ise bu veriler, kitapta Akdeniz iilkeleri i¢in yapilan “kiiltiirel elit”
saptamasini yanliglamaktadir.

Ispanya’da, ideolojik kutuplasmay1 daha acik gdsteren medya kurumu, yazili
basindir. Fakat gazetelerin belli bir politik ideolojiyle 6zdeslestirilmesi kolay
degildir. £l Pais’in ideolojik egilimi kurulusundan beri, yakin zamanda merkeze
dogru zayif bir kayma yasanmissa da hep merkez-sol iken, 1989 yilinda kurulan
El Mundo 1993’te merkez-sol’da olup saga kaymaya baslayan, 2004’ten itibaren
de merkez-sagda konumlanan bir gazete olmustur®. 1993-2004 déneminde, ABC

40 EGM, Genel Medya Raporlar (Estudio General de Medios), her sene AIMC (Medya Arastirma
Dernegi, Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion) tarafindan
hazirlanan bir tiiketim raporudur. Tiiketicinin sosyo-demografik profilini arastiran AIMC, biitiin
medya kurumlarina hizmet etmektedir. AIMC, 160 adet basin ve reklamcilik sirketi tarafindan
kurulmustur.

41 OJD’nin raporlarina gére Temmuz 2007-Haziran 2008 doneminde toplam tiraj ortalamasi 3
milyon olan haftalik dergilerin % 89’unu magazin olusturmaktadir. www.ojd.es (Erisim tarihi:
24.09.2010)

42 Burada kullanilan veriler, EGM nin Ekim 2009-May1s 2010 raporuna aittir. Bkz. AIMC, www.
aimc.es (Erigim tarihi: 20.10.2010)

43 Fundacion Alternativas (2009). Informe sobre la democracia en Espaiia 2009, Madrid:
Laboratorio de Alternativas, s. 261.
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gibi sag egilimli gazeteler genel olarak merkeze dogru yaklasmis, ancak 2004 ten
itibaren tekrar saga yonelmiglerdir. Saga kaymanin nedenlerinden biri, sol goriisiin
belirgin bir sekilde destekgisi olan Publico’nun kurulusu, digeri ise sag egilimli
gazetelerin Zapatero hiikiimetine yonelik sert muhalefetidir*. Fakat Ispanya
basininda goriilen ideolojik kutuplagma, bir siyasi partiye bagli olma durumu
olarak algilanmamalidir. ispanya’da segmen davranisi, bir se¢imden digerine
biiyiik oranda degismez. Bir donemde PSOE’ye oy veren, bir sonraki se¢imde
ise PP’ye oy veren se¢gmen sayisi oldukca diisiiktiir. Se¢cim sonuglarini etkileyen
o6nemli bir parametre, katilim oranlardir. Yiiksek katilimin s6z konusu oldugu
secimlerde sosyalist (PSOE), diisiik katilimda ise sag (PP) partilerin kazanmas1
daha muhtemeldir.

Ote yandan Ispanya siyasetinde hakim iki biiyiik parti olmasi1 gazetelerin de
net ve acik bir siyasi paralellige sahip oldugunu diisiindiirtmektedir. Ancak baska
partilerin de etkin olabildigi bolgelerde bu algi degismektedir®. Gazetelerin siyasi
partilere destegi siirekli ve kesin degildir. Onceki donemde iktidarda olan PP’nin
Irak Savasi’na girmesi £/ Mundo’da sert elestirilere neden olmustur. Ispanya’nin
Irak Savasi’na katilmasinin ardindan, 2004’te Madrid’te patlayan bombalar*®
hakkinda PP’nin su¢lamar1 ETA’ya yonelmistir. £/ Mundo bu kez durusunu
degistirip PP’nin iddialarina destek vermistir. Merkez sagda olan diger gazeteler
ise (ABC, La Razon), PP’nin teorisini kabul etmemislerdir. De Miguel ve Pozas’in
da dikkat ¢ektigi gibi, bu gazetelerin arasindaki siyasi ¢eligkinin gerisinde birtakim
ekonomik saikler soz konusudur?’. Se¢imden sonra EI Mundo’nun sayfalarinda
ABC’ye yonelik elestiriler yer almaya baglamistir. Bunun sonucunda ABC okur
kaybina ugrarken, bu okurlar £/ Mundo gazetesine ge¢mistir. Obiir siyasi kutupta
yer alan El Pais’te ise, simdiki sosyalist hiikiimetin ekonomi politikalarina sik¢a
elestiriler yer almaktadir.

Onceki boliimde bahsi gegen kayirmacilik kavramimi yazarlar sadece is ve

44 Fundacion Alternativas (2009) s.265.

45 1986’da Ispanyol Komiinist Partisi (PCE) ve degisik sol partilerin birlesmesiyle kurulan
Izquierda Unida (IU, Birlesik Sol), Ispanya’nin ulusal olan iiciincii partisidir ve 1996’da yapilan
genel segimlerde %10,54 oy almustir. Sonraki se¢imlerde siirekli olarak oy kaybi yasayan
IU’nun oy orani, 2008’deki son se¢imlerde, %3,77’de kalmustir. Siyasi yelpazeyi dolduran diger
partilerin ¢ogunu, bolgesel ve milliyet¢i partiler olusturmaktadir. Katalonya’da CIU, ERC ve
ICV; Bask Bolgesi’nde PNV, Galigya’da BNG ve Kanarya Adalari’nda CC bulunmaktadir. 2008
genel secimlerde PSOE %43,87, PP ise %39,94 oy almislardir.

46 11 Mart 2004’te Madrid’te ayni1 anda trenlerin igerisinde 10 farkli bomda patlamistir. Bu
patlamanin sonucunda 191 kisi hayatin1 kaybetmis, 1.858 kisi yaralanmistir. PP hiikiimeti,
genel segimlerden ii¢ giin 6nce gerceklesen bu terérist saldirnim, Ispanya’nin Irak’a gonderdigi
askerlerle alakal1 bir eylem degil, ETA’nin eylemi oldugunu savunmustur.

47 Juan Carlos De Miguel ve Victor Pozas (2009). “;Polarizacion ideologica o econdmica?
Relaciones entre los medios y el poder politico y corporativo”, Viento Sur, s. 51.
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politika alaninda, ideolojik ve siyasi yakinlik i¢inde olan kisiler arasindaki iligki
olarak tanimlamaktadirlar. Ancak bu olgunun yaygin olarak gézlendigi yerlerde
ideolojik-siyasi yakinliga dayanan bir kayirmacilik var olsa da, bunun yaninda
baska nedenler de s6z konusudur: Tamamen iktisadi bir kayirmacilik. Ancak
bu tip bir kayirmacilik ¢cok 6n planda olmadig1 i¢in genellikle unutulmaktadir.
Ispanya’nin baz1 medya sirketlerinin, iktisadi ¢ikarlar1 ve biiyiime gibi amagclar
siyasi egilimlerinin arkasinda gozden irak kalmaktadir. Ispanya’da siyasi
partilerle medya gruplar arasinda ittifak kurulmasi hep dogal karsilanmaktadir.
Ornegin Felipe Gonzalez (PSOE) déneminde, £/ Pais’in sahibi PRISA Grubu’yla,
Jose Maria Aznar (PP) doneminde ise Telefonica sirketi ile ittifak kurulmustur.
Aznar doneminde PRISA ile Telefonica arasinda, futbol kargilagmalarinin yayin
haklar1 i¢in bir savas baglamistir. Aznar’in Telefonica’ya resmi destegi olmasina
ragmen*®, futbol yaym haklar1 konusunda iki grubun bir platformda (Via Digital)
birlesmesine karar verilmistir. Bu tip olaylar, ulusal diizeyde, siyasi kayirmaciligin
ekonomik kayirmaciliga ne kadar bagli oldugunu gostermektedir®.

Saglam bir biirokrasi kurumunun gelismesi Ispanya’da, son senelerin en biiyiik
ilerlemelerinden biridir. Eski donemden bu yana hayatini devam ettiren faktdrlerden
en Onemlisi, muhtemelen, devletin radyo-televizyonu aragsallastirmasidir. Hatta
bu, toplumda dogal bir sonug olarak algilanmaktadir. Ispanya demokrasisinde,
simdiye kadarki biitiin hiikiimetler radyo-televizyonun iist diizey yoneticilerini
dogrudan atamiglardir®®. Ama bu konuda, Hallin ve Mancini’nin 6ngéremedikeleri
ve kitabin yayim tarihinden (2004) sonra Ispanya siyasetinde ortaya ¢ikan 6nemli
gelismeler vardir. 1996 yilindan itibaren iktidarda olan sagc1 Aznar Hiikiimeti nin
yerine 2004’te iktidara gelen Sosyalist Zapatero hiikiimeti ile birlikte radyo
televizyon yayinlarinda Ispanya’nin 2 biiyiik partisinin (PSOE ve PP) daha esit
bir temsilini dngdren yeni diizenlemeler yapilmistir. Fakat Ispanya’da bolgesel
milliyetcilikler (Katalonya, Bask Bolgesi ve Galicya) nedeniyle heniiz tam
anlamiyla tarafsiz bir yaklagim oldugu sdylenemez’'.

48 1993’deki genel se¢imleri medya yiiziinden kaybettigini diisiinen Aznar, saplantili bicimde her
zaman bir medya destegi arayisinda olmustur.

49 Buna ragmen, bolgesel hiikiimetlerde hala siyasi yakinligin 6nemli oldugu goriilmektedir.
Ornegin, 2006’ da PP nin Madrid’teki bolgesel hiikiimetin baskan olan Esperanza Aguirre’nin
verdigi yerel TV lisanslarmin hepsi sag kanadin sirketlerine aittir. Sol gruplarin sikayetine
ragmen geri adim atilmamistir.

50 Demokrasiye gecis doneminde Ispanya’nin baskam Adolfo Sudrez’di (1977-1982, UCD,
Demokratik Merkez Birligi). 1982°den beri sadece PSOE (Ispanyol Sosyalist Is¢i Partisi) ve PP
(Halk Partisi) mecliste bulundular. 1982°den 1996’ya kadar PSOE (Baskan Felipe Gonzalez),
1996°den 2004’e kadar PP (Baskan José Maria Aznar) ve 2004 ’ten bu yana PSOE (Baskan José
Luis Rodriguez Zapatero).

51 De Miguel ve Pozas (2009) s.47.
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Hallin ve Mancini’nin, tanimladiklar1 {i¢ modelin bir yakinsama siireci igine
girdigine dair varsayimlari, Ispanya’da énemi giderek artan iktisadi kutuplagma
olgusuyla kismen kanitlanmaktadir. Profesyonel gazetecilige yonelim bir¢ok
acidan dogrudur. Ispanya’da bugiin varolan gazetelerin hepsi ticari niteliktedir.
Eger gazetelerin yorum ve politika sayfalarimi ayri tutarsak hepsi birbirinin
benzeridir. Yorum sayfalarinda -i¢ sayfalardaki iki veya ii¢ sayfa- ideolojik bir
durus olmasu, iktisadi karlar ve okur kitlesinin kemiklestirilmesine yoneliktir. Siyasi
konular1 igeren medya savaslari, Tiirkiye’de oldugu gibi ekonomiktir. Ispanya
ile Tirkiye’nin en biiyiik farki, bu medya savaslari iginde olan gruplarin medya
dis1 sektorlerde faaliyet gostermemeleridir. Dijital TV, 6demeli TV veya internet
gibi alanlarda bu gruplarin biiyiime firsatlarini, siyasi ve ideolojik duruslarindan
bagimsiz olarak, siyasetle medya arasindaki iligkiler belirlemektedir.

Tiirkiye’deki Medya Sistemi Uzerine Kisa Bir Degini

Tiirkiye’deki medya sisteminin, ispanya’nin dahil edildigi Akdeniz Modeliyle
uyusan bir¢cok 6zelligi bulunmaktadir: Diisiik tirajlar, fikir gazeteciligi, ideolojik
kutuplasma ve Ispanya’dan ¢ok daha siddetli bir neoliberalizm uygulamasi®
bunlara 6rneklerdir. Simdiki medya gruplar1 ve uyguladiklar siyasete bakarsak,
Italya ile Tiirkiye arasinda bir ¢ok benzerlik bulunmaktadir. ikisinde de, medya
gruplari, medya dis1 sektorlerde de faaliyet gostermektedir. Hallin ve Mancini,
80’lerden itibaren genel degisimi anlatirken, siyasi partilerin, ideolojinin yani
sira, daha c¢ok firsat¢1 (catchall) bir dogaya sahip olduklarini ve siyasi liderlerin
medyatik bir imaja sahip olup, oy verenleri piyasa olarak algiladiklarini
sOylemektedirler. Bu degisimin i¢inde ticari medyanin biiyiik bir pay1 vardir.
Boyle modelllerin daha ¢ok sag liberal partilerin arasinda oldugu goriilmektedir.
Italya’da Berlusconi ve, benzer bir strateji ile, Tiirkiye’de Erdogan gibi liderlerin
bu modellere uydugu rahatlikla sdylenebilir. Ispanya’da, benzer bir durum
bulabilmek i¢cin PP’nin gegen dénemine gitmemiz gerekiyor (1996-2004), zira
eski baskan José Maria Aznar medyadaki imajina simdiki Baskan Zapatero’dan
¢ok daha fazla 6nem vermistir.

Ne Ispanya’da ne de Tiirkiye’de, Ingiltere’deki tabloid gazetelerle ciddi
gazeteler arasindaki belirgin fark soz konusu degildir. Ama bu iki iilkenin
basini arasinda belirli farkliliklar vardir. Ispanyol gazetelerinde gazetenin diger

52 Hallin ve Mancini’nin modelleri ¢er¢evesinde Tiirk medyasini ele alan bir ¢alisma igin bkz.
Esra Ozcan (2007) “The Role of the State in Turkish Media in Light of Hallin and Mancini’s
‘Comparative Media Systems’”, Annual Meeting of the International Communication
Association, TBA, San Francisco, 23 Mayzs.

http://www.allacademic.com//meta/p_mla_apa research_citation/1/7/0/6/9/pages170690/
p170690-1.php, (Erisim tarihi: 18.10.2010)
53 Hallin ve Mancini (2008) s. 230-231.
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béliimlerinden ayr1 yorum sayfalar1 bulunur, kdse yazari sayisi ¢ok daha azdir ve
magazin sayfalari bulunmaz>*. Aslinda, Tiirkiye’deki kose yazarliginin durumu,
hi¢ bir iilkeye benzememektedir®®. Bu giinlerde Ispanya’da yorum yazanlarin
¢ogu gazetecilerdir. Arka sayfa’da giincel ve kii¢iik bir yorum anlamina gelen
contraportada gibi, iinlii yazarlara ayrilan koseler bulunsa da siyasi analizlerin
hepsi gazeteci, siyaset bilimci veya tarihgiler tarafindan yazilmaktadir. Ancak
siyasi gerilim donemlerinde, asir1 sag ve asir1 sol goriislii olan La Razon ve
Publico gibi gazetelerde kiskirtict yorumlar bulunabilmektedir.

Sonuc

Comparing Media Systems Avrupa iilkelerinin medya kurumlari ve medya-
siyaset iligkileri hakkinda bilgi edinmek isteyenlerin igini kolaylastiracak nitelikte
bir ¢alismadir. Ancak kitapta tanimlanan {i¢ model, her bdlgenin medyasinin
tarihsel Ozelliklerini anlamamiz konusunda yeterince veri ve analiz sunmakla
birlikte bugiinkii medya modellerini agiklamak konusunda yetersiz kalmaktadir.
Farkli politik cografyalarda medyanin gelisim ¢izgilerini, olusumlarini incelemek
isterseniz faydali bir kitaptir ama bunun yaninda, kesinlikle ekonomik ve
sosyolojik odakli baska caligmalar1 da incelemeniz gerekmektedir. Burada
bizim daha yakindan tamdigimiz Ispanya &rnegi, bazi detaylarin yeterince
incelenmemesi yiiziinden elestiriye agik olmakla birlikte, igine yerlestirildigi
modele uygunluk gostermektedir. Sonug olarak Hallin ve Mancini’nin medya-
siyaset iligkileri hakkinda kullandigi kavram ve modelleri, baska bolgelerin
medyasini aragtirmak igin kullanmak®, bu alandaki biiyiik boslugu doldurmak
agisindan faydali olacaktir.

54 Colin Sparks ve John Tulloch™un Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards baslikli
calismalarinda tabloid ve “ciddi” gazetecilik arasindaki farklar incelemekedirler. Sparks’a gore,
El Pais gibi gazeteler “yari-ciddi” (semi-serious press) olarak adlandirilabilir. Colin Sparks
(2000). “Introduction: The Panic over Tabloid News”, Colin Sparks ve John Tulloch (der.),
Tabloid Tales. Global Debates over Media Standards, Boston: Rowman & Littlefield Publishers
i¢inde, s. 14-15.

55 Bu konuda bkz.: Ergun Aydinoglu, “Koselerde Cok Kot Seyler Oluyor!”, Bianet, 28 Eyliil
2004, http://bianet.org/bianet/medya/43983-koselerde-cok-kotu-seyler-oluyor (Erisim tarihi: 16
Ekim 2010).

56 Bu konuda, yakin zamanda yayinlanan su kitab1 6rnek olarak gosterebiliriz: Karol Jakubowicz
ve Miklos Siikosd (der.) (2008). Finding the Right Place on the Map: Central and Eastern
Europe Media Change in a Global Perspective, Bristol, Intellect Books.
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