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Hakemli, uluslararasi, e-Dergi

Bir Gazetecinin Goziinden: Geleneksel Medyadan
Dijitallesmeye
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Bu calismada yeni medyanin geleneksel medyayi nasil etkiledigine dair gesitli yansimalar ele alinmaktadir. Medyanin
onemli donUstUrucusu olarak teknolojinin 6zellikle son bes yillik donemde kusaklar arasi farki oldukga hizli ve derin sekilde
acmaya basladigi; calisma alanlarindaki hizli degisimi de bu kapsamda beraberinde getirdigi gérilmektedir. Ozellikle on
alti yildir medyada farkli basili gazetelerdeki calisma hayatim, kusaklar arasi bu gecisin etkilerini Snemli bir gézlem olarak
sunmama da imkan vermektedir. Calisma, akademik kuramsal ¢erceveyi sahadan gelen gézlemlerle birlestirerek, medya
doénlUsumunun hem firsat hem de risk boyutlarini ortaya koymayi amaclamaktadir. Medya ortaminin hizla dijitallesmesiyle
birlikte haber Uretiminden medya ekonomisine, igerik dogrulamasindan kamuoyu olusumuna kadar bircok alanda
ciddi donusumler yasanmistir. Makalede, gazetecilik deneyimim ile iletisim kuramcilarinin géruslerinden alintilarla bu

dénusUm suUreci hem elestirel hem de analitik bir perspektiften incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Yeni Medva, Dijitallesme, Gazetecilik.

ABSTRACT

TThis study examines various reflections on how new media has impacted traditional media. Technology, as a significant
transformative force in media, has begun to widen the generational gap quite rapidly and profoundly, particularly over
the last five years; it has also brought about rapid change in the workplace. My sixteen years of working experience
in different print newspapers, in particular, has provided me with significant observations on the effects of this
intergenerational transition. By combining the academic theoretical framework with observations from the field, this
study aims to reveal both the opportunities and risks of media transformation. With the rapid digitization of the media
environment, serious transformations have taken place in many areas, from news production to media economics, and
from content verification to public opinion formation. In this article, this transformation process is examined from both

a critical and analytical perspective, drawing on my journalism experience and the views of communication theorists.
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Giris

Geleneksel medya, uzun yillar boyunca kamusal
sdylemin temel tasi olmustur. Tek yonlu Kkitle
iletisim araci olarak tanimlanan gazete, televizyon,
radyo ve dergi olmak Uzere bu kaynaklar; kendi
meslek ilkelerini olusturarak, topluma haber
akisini saglamaya calismaktadir. Ozellikle 2000'li
yillara kadar oldukga zorlu teknolojik sartlara karsi
onemli bir arastirma azmi ve dogrulama sistemiyle
hareket ederek, bu iletisimi faydaya donustirmeye

odaklanmislardir.

Ancak dijitallesmenin ivme kazanmasiyla medya
ortami koklu bir déntstime ugramistir. Marshall
McLuhan (1964),“aragmesajdir” (“themediumisthe
message”) diyerek medyanin sadece icerik tasiyan
bir kanal dedil, bizzat toplumsal yapiyi sekillendiren
bir gu¢ oldugunu vurgular. Dolayisiyla yeni medya
araclarinin ortaya cikisi, sadece teknolojik bir
degisim degdil; sosyo-kultdrel bir donusumun de
habercisi olmustur. Bu anlamda kamusal alanin da
yeniden insasi s6z konusudur. JUrgen Habermas'in
tanimladigi kamusal alan, bireylerin rasyonel
tartismalarla toplumsal meseleleri ele aldigi bir
ortami ifade eder. Ancak gunUmuzde bu alan, yeni
medyanin etkisiyle tekrar sekillenmektedir. Sosyal
medya platformlari, bireylerin katilimini artirsa da
Habermas'in savundugu gibi "akilci sdylem" yerini
cogu zaman duygusal tepkilere, bilgi kirliligine ve
yanki odalarina birakmaktadir. TUm bunlara karsin
yeni medya sistemleri tam anlamiyla etkilesime
imkan taniyan, hiza dayali kendi yodntemini
olusturmus, topluma entegre etmistir. Bdylesine
gucglu bir donusum, elbette medya gibi bundan
baslica etkilenen bir alani da o6ncelikli olarak

sekillendirir hale gelmistir.

Burada temel olarak ilk bakis, medyaya sektor
olarak sagladigir kolaylhk ve o&zellikle ‘serbest
gazetecilik' ve internet yayinciligindaki gelismeler
olarak gérulmektedir. Farkli medya kanallarinin ve
gazetecilerin sisteme daha hizli entegre olmasi,
dUsuk maliyetli yayincilik, yeniden tasarlama
6zgurlugu, anlik tepki ile hareket alani saglamasi
bu alanda buyuk kolayliklar olarak gérulurken, yeni
medya sistemini kendiliginden kurarak, geleneksel
isleyisi hizla bir degisime itmektedir. Bu etki cogu
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zaman faydali bir ilerleme olarak gérinmesine
ragmen medya i¢in ‘hizl tiketim’ anlayisiyla temel
bir eksiklik de yasanmaktadir.

‘Etkilesim’ ile Sahneye Cikiyor

Yeni medya, geleneksel medyaya kiyasla etkilesimi
on plana ¢ikaran bir yapiya sahiptir. Kullanicilar artik
sadece icerik tuketicisi degil, ayni zamanda Uretici
konumundadir. Sosyal medya platformlari, haber
siteleri ve bloglar aracilidiyla bireyler hem bilgiye
erismekte hem de bilgiyi sekillendirmektedir.
Jenkins (2006), bu sureci 'katilimci kaltlr' olarak
adlandirarak, medya Uretiminin kolektif hale

geldigini vurgular.

Bu sure¢c c¢ogu iletisimci tarafindan yeni
medyanin, bilgiye erisimin demokratiklesmesini
sagladigl, ifade 6zgurligunu genislettigi yonunde
savunulmaktadir. Castells’in (2009) belirttigi gibi,
dijital aglar yalnizca bilgi tasimakla kalmaz; kolektif
hareketleri ve toplumsal déntsumleri de mumkudn

kilar.

Daha ileri gidilerek farkli argUmanlar sunmak
gerekirse, yeni medya, Vyaratici sektérlerde
ekonomik firsatlar dogurdugu bir gercektir.
X, Instagram, YouTube, TikTok ve Spotify gibi
platformlar, farkh Ureticilerin gorunurltk
kazanmasini ve ekonomik gelir elde etmesini
saglamaktadir. Ustelik artik reklam gelirlerinin
daha ziyade yeni medya kanallarina yoneldigi
de bir gergektir. Reklam Verenler Dernegdi'nin
verilerine gore, 2024 yilinda medya yatirimlarindan
en buyuk pay yuzde 74.2 ile dijitale yonlendirildi.
Dijital yatirnmlar sadece bir yilda yUzde 83 oraninda
bUyume gostermis oldu. Tum bu yeni yapilarla
ortaya ¢ikan durumun dogrulugu, sinirlari ve etik

dederleri daha sonra degerlendirilecektir.

Alternatif Platformlar Olusturuyor

Geleneksel medya mevcut konumunda giderek
kUugUlmeyedevamedenkadrolariniyenigalisanlara,
genc gazetecilere acamamaktadir. Ozellikle
koronavirls pandemisinin tum sektorlerdeki farkl
etkisi, medya Uzerinde kendisini uzaktan calisma,
hibrit calisma gibi yeni modellerle sekillendirmistir.
BUyuk bir medya grubunda devam eden bu
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calisma duUzeni yeni mezun gazeteci adaylarina
ulasmayi oldukga zorlastirmaktadir. Yeni gazete ve
TV markalarinin olusmasi umut verici olsa da her
yil yeni mezun iletisim fakultesi 6grencilerine hitap
edecek bir acik olusturmamaktadir. Bu ortamda
yeni medya ayni zamanda yeni ve alternatif
platformlar sunarak, kendi yayincilik agini acarak
is kapsamini genisletmektedir.

Turkiye'de de uzun yillardir devam eden ancak
icerik degerinin son yillarda anlasildigi ‘freelance’
gazetecilerin de serbest gazetecilik faaliyetlerine
imkan veren yeni medya kurgusunun, bu anlamda
onemli bir cesitlilik olusturdugu kaginilmaz
bir gercekliktir. Ustelik bu ortam, yayincilikta
gunUmuzun en onemli sorunu olarak gdrulen
‘maliyet’i de minimuma indirmekte, yani sira bazi

yayincilara reklam geliri de saglamaktadir.

Geleneksel Medya Duizeni Bu Dénlisiime
Nasil Ayak Uyduruyor?

Yeni medya, geleneksel medyanin dijitallesme
yoluyla varligini  sUrdirmesine de zemin
hazirlamaktadir. Gazeteler ¢evrim igi abonelik
modelleriyle, televizyon kanallari ise dijital
platformlarla yeni gelir modelleri gelistirmistir.
McQuail (2010),

surdurulebilirliginin - uyum

medya sistemlerinin
kabiliyetine  bagli
oldugunu belirtir Bu baglamda yeni medya,
geleneksel medyanin yeniden dogusuna aracilik
etmektedir. Geleneksek medyanin belki de bu
baglamda eksik ya da ihtiya¢ duyulan gelisimini
yeni medya kaynaklari saglamaktadir. Geleneksel
medya tarafinda bunu ‘tehdit’ gbéren gazeteciler
oldugu gibi yeni nesil anlayis icinde dnemli firsatlar

barindirdigi kabul edilmektedir.

Gelecek Perspektifi

Gelecek perspektifinden  bakildiginda, yeni
medyanin yalnizca gunumuzin degil, yakin
gelecegin  de ana iletisim bicimi olacadi
ongorulmektedir. Yapay zeka, artiriimis gergeklik,
sanal gergeklik ve veri temelli algoritmalar
gibi teknolojilerin  medya Uretim suUreglerine
entegrasyonu, iletisimi daha Kisisellestirilmis ve
etkilesimli hale getirecektir. Geleneksel medya

kaynaklarinin giderek azaldigi ancak ‘nitelikli’
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haber arayisinin arttigir bu ddénemde ilkeli
gazetecilerin Uretimine ihtiya¢ her zamankinden
daha fazla hale gelecektir. Ancak bunlar elbette,
yeni medya duzeni icinde kendine yer bulacaktir.
Ayrica yeni medya, sadece bireylerin degil;
devletlerin, sivil toplum kuruluslarinin, sirketlerin ve
kUresel organizasyonlarin da iletisim stratejilerinin
merkezinde yer almaktadir. Bu baglamda yeni
medya, yalnizca teknolojik dedil; ayni zamanda
kulturel, politik ve ekonomik bir dénusimun
taslyicisi olmaya devam edecektir.

Hizh, Kolay, Dlsiik Maliyetli; Peki Etik
Degerler...

Yeni medya sistemi icinde bulundugu imkanlara
karsin farkli eksiklerin giderilmesi gerekliligini
de tasimaktadir. Bu donusum etik sorunlari da
beraberinde getirmistir. Castells (2009), “bilgi
6zgurldgunun” ayni zamanda “dezenformasyon
6zgurligune” de kapi aralayabilecegini belirtir.

Baslica sorunlardan birini  ‘hizli"  haber akisi
beklentisinin ‘nitelikli’ icerik Uretilmesini
zorlastirmasi olusturmaktadir. Arastirmaci yurttas
haberciligi bu nedenle yeni medya sistemi icinde
hala kendini géosteremmemekte. Oysa yeteri kadar
arastirilan, gelistirilen icerikler bazen bu sistem
icinde tum gundemi belirleyici bir glce de sahip
olabilmektedir. Ancak cogu zaman teknoloji ile
gelisen bu yeni sistem, yine teknoloji tarafindan
hizla tuketilmekte; ortada okuyucu icin veri
ve bilgiye dayanmayan ‘sdylentilerle’ ve rutin

iceriklerle doldurulan sayfalar kalmaktadir.

Yeni medya, haberin Uretim ve dolasim bigimini
kékten degistirmistir. Bilgiye erisimin hizlanmasi,
haberin dogrudan kullanici tarafindan Uretilip
paylasilabilmesi,

geleneksel medyanin  tek

merkezli yapisini sarsmistir.

Bu doénusum, haberciligi demokratiklestirmis
goérunse de, profesyonel editoryal suUreglerin
zayiflamasi beraberinde dogruluk ve guven
sorunlarini da getirmistir. Geleneksel medya
kurumlarinin sahip oldugu denetim ve dogrulama
mekanizmalari,  dijital platformlarda cogu

zaman yerini hiz odakli Uretime birakmistir.
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Ozellikle gunlik rutin ve son dakika gelismelerin
aktarilmasi konusunda pek ¢ok ‘kopyala-yapistir’
seklindeki haber Uretimi, cesitli tartismalari da
gazetecilerin gundeminde tutmaktadir. Telif Yasasi
ve beraberinde farkli mevzuatlarin bu cercevede
yeni duzenlenmesi ihtiyacl da oldukga acgiktir. Neil
Postman’'in  (1985) uyarisiyla, medya bi¢cimi ne
kadar eglencelik hale gelirse, igerik de o dlgude
yUzeysellesme riski tasir: “Kendimizi eglendirerek
oluyoruz” (“We are amusing ourselves to death”).

Sahadan Bir Bakisla...

Uzun yillar yazili basinda c¢alismis bir gazetecinin
gbzunden bakildiginda, yeni medya hem
bUyuleyici hem de sarsici bir donusum olarak
deneyimlenmektedir. Bir yandan masa telefonu
halen calan, faks makinesi calisan gazeteciler, diger
yandan gelecedi sekillendiren bir sistemler butunu
icinde meslegini surdurtyor. Ve yakin zamanda
buna eklenen yapay zeka sistemleriyle ise ¢ok
daha farkli bir boyuta gecise ayak uyduruluyor. Bu
butun, aslinda ¢cok karmasik gelse de artik birbirini
destekleyen birer halka olarak kabul gérdu bile.
Bir diger anlatimla, gazetecilik mesleginde bunu
fayda olarak kullanmak amaciyla bir direnme dedil,
katilm yasandi. Ancak burada dikkat edilmesi
gereken zorluklar, riskler ve etik kaygilar daha fazla

bas gosterdi.

Gazetecilik meslediyillar boyunca sabir,dogrulama
ve etik ilkelere dayall bir Uretim pratigi gerektirdi.
Her haberin defalarca kontrol edildigi, kaynagin
guvenilirliginin tartisildigr dénemlerden, saniyeler

icinde yayinlanan igeriklerin dénemine gecildi.

Bir gazeteci icin haberin degeri ‘hizli olmakta'
degil, 'dogru olmakta' gizli oldugu savunulurken,
dijital cagda hiz baskisi, bu ilkeyi zorlamaktadir. Bir
baska bakis acisiyla ise dogru olmayan bir icerik
yayinlansa bile yeni medya sistemlerinde yeniden
‘hizla’ bu icerigin dogrusu ile degistirilmesine de
daha fazla imkan taniyan alan vardir. Yanls bilgi
hizlh yayilir ancak sonug¢ olarak dogru bilgi de
hizla yayina alinmistir. Oysa geleneksel medya
sistemlerinde elbette daha az sayida da olsa yanlis

haberi duzelttirmek icin bir tekzip sisteminden
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faydalanmalk, sureci oldukg¢a uzatmaktadir.

Oteyandan, yeni medya sayesinde gazeteciler artik
okuyuculariyla dogrudan etkilesim kurabiliyor; bu
da mesledin en heyecan verici yeniliklerinden biri
olarak goruluyor. Okurla kurulan bu ¢ift yonlu iliski,
haberciligin canhligini korumasini sagliyor.

Bir baska 6nemli gézlem, yeni medyanin haberi
yalnizca metinden ibaret olmaktan ¢ikarip ¢oklu
bir deneyime donustUrmesidir. Gorseller, videolar,
veri gazeteciligi aracglart ve infografikler artik
haberin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Bu,
gazeteciligin anlati gucUnU artirmakta, okurun
ilgisini derinlestirmektedir.

Ancak sahada calisan gazetecilerin en c¢ok dile
getirdigi sorun, 'bilgi Kirliligi' ve 'haber degeri'
kavramlarinin asinmasidir. Yeni medya, daha fazla
gazetecinin sisteme dahil olup haber Uretebildigi
bir alan yaratarak gazeteciligi tek elden ¢ikarmistir;
fakat ayni zamanda profesyonel haberciligi de
gorunurltk rekabetine itmistir. Deneyimli bir
muhabirin gézlemiyle ifade edersek: 'Artik dogru
haberi yapmak yetmiyor, o haberi duyurmak da bir

beceriye donustu.

Gazetecinin gdzunden bakildiginda yeni medya,
meslege farkli bir dinamizm de katmistir.
Eskiden baskl saatine kadar haberi yetistirme
kaygisi varken, bugln surekli bir guncellenme
ve canli yayin hali séz konusudur. Bu durum
yorucu olsa da, gazeteciligi daha yakindan halkla
bulusturan bir arag¢ haline getirmistir. Daha 6nce
de bahsedildigi Uzere okur artik habere yalnizca
maruz kalmamakta; haberi sekillendiren bir

paydasa donusmektedir.

Buna ragmen, yeni medya gazeteciligi meslegin
sonu degil, dodru ve faydasina kullanildiginda
evrimidir denilebilir. Yeni teknolojiler, haberciligi
yaralamak yerine onu ddnustirmus, daha esnek,
hizli ve erisilebilir hale getirmistir. Gazeteci artik
yalnizca haber yazan dedil; ayni zamanda dijital
strateji kuran, gdrsel Ureten ve kitleyle birebir
iletisim kuran bir aktére dontsmustur. Bu anlamda
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yarari yadsinamaz bir dénemin baslangici olarak
ele alabiliriz. Ancak bunlar, yeni medyanin
sundudu kaynaklarla habercilik ilkeleri ve etik
degerlerin birlesimi olmadan bir gazetecilik degil;
sadece bir ‘yayincilik’ olur; gazetecilik adi altindaki
tum igerikler, her ne sistemde olursa olsun,
toplum yarar agisindan mutlaka belli ilkelerle
sekillenmelidir.

Sonug

Yeni medya, geleneksel medyanin yapisini,
kokten
degistirmistir. Bir yandan gazetecilik faaliyetleri

islevlerini  ve gazetecilik anlayisini

icin daha genis bir alan sunulurken, diger yandan
katihmcli bir sistem ortaya cikmistir. icerigin daha
hizli yayllmasi ve daha genis bir kitleye ulasmasi
da ancak yeni medyanin sundugu dinamiklerle

mUmkun olmustur.

Ancak beraberinde ciddi etik, ekonomik ve
epistemolojik sorunlar da getirmistir. Makalenin
geneliceriginde de sikga belirtildigi gibi medyanin
gelecegdi, yalnizca teknolojik gelismelerle dedil;
ayni zamanda etik gazetecilik normlarinin ve
kamusal sorumlulugun ayni sekilde, kati olarak
uygulanmasiyla sekillenecektir. Burada geleneksel
medyanin en énemli rold, ortaya ¢ikan tum yeni
kaynaklar ve aktorleri etik ilkeler ve toplum yarari
icerisinde tutmaya 6rnek olmak ya da bu hareket

alanina gcekmek icin ¢caba sarf etmek olmalidir.

Yeni medya, geleneksel medyanin yerine gegmek
yerine onunla simbiyotik bir iliski kurarak medya
ekosisteminin  surekliligini  saglamaktadir. Bu
donudsum sureci, gazeteciligin temel degerlerini
koruyarak, onlari yeni teknolojik formlar icinde
yeniden tanimlama firsati sunmaktadir. Gelecekte
hibrit medya modellerinin 6ne ¢ikacagdi ve medya
Uretiminin daha katilimci, acik ve etkilesimli bir
yaplya evrilecegdi 6ngoérulmektedir. Ayni yoldaki bu
isbirligi sayesinde medyanin gelecegi hem meslek
ilkelerinin sagladigi deger, hem de yeni medyanin
katkilariyla sekillenebilecektir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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